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تعرض الفتاة المصرية لقنوات اليوتيوب المتخصصة 

 اوانعكاسها على النسق القيمي لديه

 *هبة معوض حنفيد. 

 المستخلص

بلورة مشکلة الدراسة فى: ما العلاقة بين تعرض الفتيات المصريات لقنوات اليوتيوب 

 المتخصصة وانعکاسها على النسق القيمى لديهن، وقد هدفت الدراسة إلى معرفة اتجاهات

المبحوثات حول انعکاسات تعرضهن لقنوات اليوتيوب المتخصصة على النسق القيمي لديهن، 

حيث تعد هذه الدراسة من الدراسات الوصفية، يتمثل مجتمع الدراسة فى الفتيات المصريات 

( عام، وتمثلت عينة الدراسة فى عينة عشوائية 30-18المستخدمين لقنوات اليوتيوب من سن )

( عام، وقد اعتمدت الدراسة على استمارة 30-18مفردة من الفتيات من سن )( 250قوامها )

درجة اهتمام  -الاستبيان، ومقياس النسق القيمي کأدوات لجمع البيانات، وتوصلت إلى: 

بالموضوعات المقدمة عبر فيديوهات اليوتيوب بالقنوات المتخصصة للمرأة ، حيث جاءت: 

للمرأة"، يليها بالترتيب الثاني" شئون الموضة والأزياء  بالترتيب الأول" الموضوعات الصحية

 -والأناقة"، وجاءت" مواقف ترفيهية" بالترتيب الثالث، وبالترتيب الرابع" مواقف عائلية". 

توجد علاقة ارتباطية إيجابية بين تعرض الفتاة المصرية لقنوات اليوتيوب المتخصصة 

لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين وظيفة  -وتأثيرها على أبعاد النسق القيمي لديهن، 

موظفة قطاع خاص( وبين تأثير فيديوهات اليوتيوب  -موظفة حکومية -المبحوثات)طالبة

 .المتخصصة على النسق القيمي لديهن

 قيديوهات، اليوتيوب، النسق، القيمي الكلمات الدالة :

The Egyptian girl is exposed to specialized YouTube 

channels and its reflection on her value system 

extract 

Crystallizing the problem of the study in: What is the relationship 

between Egyptian girls’ exposure to specialized YouTube channels 

and their reflection on their value system, and the study aimed to 

know the respondents’ attitudes about the reflections of their exposure 

to specialized YouTube channels on their value system, as this study 

is one of the descriptive studies, the study community is represented in 

Egyptian girls using YouTube channels from the age of (18-30) years, 

and the study sample consisted of a random sample of (250) single 

girls from the age of (18-30) years. And it reached: - The degree of 
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interest in the topics presented via YouTube videos on specialized 

channels for women, where it came: “Women’s health issues” came in 

the first order, followed by “Fashion, Fashion and Elegance Affairs” 

in the second order, “Entertainment situations” came in the third 

order, and “Family situations” came in the fourth order. . - There is a 

positive correlation between the exposure of the Egyptian girl to 

specialized YouTube channels and its impact on the dimensions of 

their value system, - There are no statistically significant differences 

between the respondents’ job (student - government employee - 

private sector employee) and the effect of specialized YouTube videos 

on their value system. 

Keywords: videos, youtube, format, value 

 مقدمة

فق التواصل والتفاعل جتماعي التي تسهم في تدصنف اليوتيوب كأحد وسائل التواصل الاي      

جتماعي الأخرى الشهيرة مثل إلى جنب مع شبكات وتطبيقات التواصل الا اليومي جنبًا

الفيسبوك وتويتر، ويستطيع المستخدمون عبر موقع اليوتيوب مشاهدة ورفع ومشاركة 

وقد تعاظم تطور اليوتيوب خاصةً بين المستخدمين نوع حسب اهتماماتهم، الفيديوهات من أي 

نتا  والتروي  لمحتوى يرك  على المستخدم، مثل الإ في مراحل المراهقة والشباب من خلال

فهو يدعم تحميل مقاطع  ؛ف يونية والتقارير الإخبارية والإعلانات التجاريةيالأفلام والبرام  التل

نتيجة لذلك يمكن لمبتكري المحتوى على اليوتيوب بسهولة بدون قيود، يديو ومشاركتها الف

يسمح موقع  كما ،عبر مقاطع الفيديو خاصة، وتبادل التعليقات والتفاعلالتروي  لقنواتهم ال

اليوتيوب بتبادل كمية كبيرة من المعلومات، ومشاركة الآراء والقصص الشخصية، فضلاً عن 

 للترفيه. اكونه مصدرً 

بحت مشاهدة مقاطع الفيديو عبر اليوتيوب من الأنشطة اليومية للجمهور وأص    

أن ظهور الإعلام  Harlig (2019)عامة وعلى وجه الخصوص الفتيات، ويوضح 

الجديد مثل اليوتيوب أدى إلى تغييرات كبيرة في أدوار الجمهور والطريقة التي 

دة التي تنتشر بسرعة يستخدمون بها الموقع وردود الفعل حول الفيديوهات الجدي

 . (1)كبيرة

ر بداعي بين الفتيات، وبالتالي توفتوفر قنوات اليوتيوب مساحة للفن والتعبير الإ    

تتسم مشاركة الفتيات على و ،اتصال اجتماعي مع المستخدمين الآخرين على الشبكة

ن المستخدمياليوتيوب بالنشاط, إذ يمكنهن التفاعل المباشر مع مبتكري المحتوى و

  .الآخرين الذين يحملون نفس الاهتمام

في جوانب  بصفة خاصةلقنوات اليوتيوب والفتيات لتعرض يوجد تأثير واضح     

تكتسب الفتيات المعلومات من خلال وسائل التواصل السلوك وتشكيل القيم، و
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يتم بناء منظومة  ذلك، وأثناء المتابعين الآخرينالاجتماعي كاليوتيوب ومشاركتها مع 

، على اليوتيوبوتيوبرز ومبتكري المحتوى ثر باليألقيم بين الفتيات من خلال التا

وتميل الفتيات إلى إدراك المعلومات المكتسبة من قنوات اليوتيوب على أنها أكثر 

اتسم إذا  خاصةً ين في محتوى الفيديو باليوتيوب ، وتت ايد ثقة المستخدممصداقية

 . )2) بالجاذبية

لرم ية التي تقدمها وسائل الإعلام الجديد مثل اليوتيوب أحد أكثر وتعد النمذجة ا   

يمكن أن تسهم النمذجة للفيديوهات و ،مصادر بناء القيم لدى الفتيات في سن المراهقة

القيمي الذي يسود فالنسق ، )3)المقدمة عبر اليوتيوب في تغيير قيم وسلوكيات الفتيات

يمكن النظر إلى كما  ،سلوكيات الأشخاصالمجتمع يشكل ويبرر معتقدات وتقييمات و

عاكسة لصورة المجتمع, حيث يمكن من خلال إظهار أولويات  هالنسق القيمي كمرآ

البناء الاجتماعي العام معرفة الفروق بين قيم الجماعات المختلفة، والمجتمع بأكمله 

فراد في يتغير تحت وطأة ضغوط أولويات قيم الأفراد، بينما يتأثر هؤلاء الأوالذي قد 

ويمكن من خلال دراسة النسق القيمي الحصول  ،نفس الوقت بالقيم السائدة للمجتمع

 . )4)على فكرة واضحة حول القيم السائدة في البيئة الاجتماعية والأهداف المرغوبة

لقنوات  -المراهقة  حلةخاصةً في مرأن متابعة الفتيات وMiller (2018 )ويؤكد    

جتماعي من بينها بناء الدافعية والتعلم الا ؛ا العديد من النتائ يترتب عليه - اليوتيوب

أن إلى  Gaunt  (2018) يشيربينما  ،(5)وتشكيل النسق القيمي وإثارة المشاعر

من الرسائل  عوامل تأثير قنوات اليوتيوب على القيم لدى الفتيات تتضمن كل  

ريقة استهلاك لاختلاف ط انظرً ؛ المتضمنة في الفيديوهات وشخصية الفتاة

يؤدي إلى قد فإن التعرض لمحتوى قنوات اليوتيوب  ، ومن ثمالمستخدمين للمحتوى

تميل إلى محاكاة الشخصيات التي كما  ،تغيير في القيم والمعتقدات لدى هؤلاء الفتيات

ثل عليا تريد الإقتداء بها وبالتالي تتأثر قيم هؤلاء الفتيات بقنوات اليوتيوب  ،تعتبرها م 

عرض فيديوهات لأشخاص ذوي معرفة أكبر بموضوعات من اهتماماتهن التي ت

 . (6)وممن يحملون القدرة على الإقناع وجذب الفتيات لأفكارهم

في تشكيل النسق القيمي لدى المراهقات  امحوريً  اقنوات اليوتيوب دورً  يتؤد    

حتوى على كري المإذ ينظرن إلى مبتهن بالارتباط بالمحتوى ومبتكريه، نتيجة لشعور

فيمكن أن يكون أصحاب المحتوى فتيات في مثل أعمارهن أو  ،أنهم مشابهون لهن

عادةً ما ، كما أنه (7)جتماعية يعشن في الجوار أو ينتمون لنفس المدرسة أو البيئة الا

إنشاء هناك سهولة في  جعلمما ي ؛من الفتيات الجمهورفي نفس عمر  ينمبتكراليكون 

 .(8)وى الفكري واهتمامات الفتياتمحتوى يتناسب مع المست

بصفة عامة، وقنوات الاجتماعي ومع الت ايد فى استخدام مواقع التواصل     

تعرض الفتيات  ه لابد من دراسة انعكاسنأاليوتيوب بصفة خاصة، وجدت الباحثة 

السائدة في بالقيم والعادات والتقاليد  ذلك مرتبطًاذا كان إ ةلقنوات اليوتيوب خاص

 المجتمع وهم الفتيات.  يبفئة هامة ف اع، ومرتبطً المجتم
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 الدراسات السابقة 

تعرض الفتاة المصرية لقنوات عتمد البحث في البناء الأساسي على دراسة ي    

، وبناءً على ذلك يمكن وانعكاسه على النسق القيمي لديها، اليوتيوب المتخصصة

تناولت وسائل الإعلام بصفة والتي الدراسات السابقة ما تم التوصل إليه من عرض 

وذلك عامة واليوتيوب بصفة خاصة وتأثيرها على القيم، وفيما يلي عرض الدراسات 

 كما يلي: من الأحدث إلى الأقدم

نماذج اليوتيوبرز: دراسة "بعنوان  Jang, S. H. (2021)  .جانج، س دراسة -1

ماعية جتستخدام الفتيات لقنوات اليوتيوب وعلاقتها بتشكيل القيم الالا

 (9)والسلوكية"

ثر الفتيات باليوتيوبرز من خلال تأثير استخدام أهدفت الدراسة إلى فحص مدى ت

جتماعية والسلوكية لديهن، وتكونت عينة الدراسة قنوات اليوتيوب على تشكيل القيم الا

من مجموعة من الفتيات المراهقات من مستخدمات موقع اليوتيوب لأغراض 

من  مقطع فيديو تم اختيارهم عشوائيًا 245ة( بالإضافة إلى فتا 18شخصية )العدد = 

قنوات اليوتيوب المشتركة فيها الفتيات ذات محتوى يتعلق بالموضة والتعليم 

والمواهب، وتمثلت الأدوات المستخدمة في جمع البيانات في: استبانة تأثير قنوات 

وتوصلت لمحتوى القيمي، جتماعية والسلوكية، استمارة تحليل االيوتيوب على القيم الا

مظاهر من التشكيل القيمي أظهر تحليل المحتوى وجود  الدراسة إلى النتائج التالية:

جتماعي والتأثير من خلال استعراض مظاهر الشكل للفتيات وهي: التفاعل الا

والملبس والعادات والتقاليد من جانب اليوتيوبرز، أظهرت التحليلات وجود ثلاثة 

جتماعية والسلوكية للعوامل المساندة لتأثير اليوتيوب على القيم الاتصنيفات رئيسية 

جتماعي وعوامل مجتمعية، خلصت وهي: عوامل شخصية والتعلم الا ؛للفتيات

بإهتماماتهن وأن له  يات لقنوات اليوتيوب يكون مدفوعًاالدراسة إلى أن استخدام الفت

 جتماعية والسلوكية.تأثير كبير على قيمهن الا

بعنوان "محتوى قنوات  Gaunt, K. D. (2021)جاونت ، ك. د.  ةدراس  -2

  (01)الموضة على اليوتيوب والتأثير على بناء قيم الفتيات المراهقات"

هدفت الدراسة إلى فحص تأثير تعرض الفتيات لقنوات الموضة باليوتيوب على    

نوعي، وتكونت بناء القيم بينهن، واستخدمت الدراسة المنه  المقطعي ذو التصميم ال

 37( قناة للموضة على موقع اليوتيوب بمجموع مشاهدات بلغ 50عينة الدراسة من )

( مفردة، في المرحلة 425مليون مشاهدة، كما طبقت الدراسة على عينة تكونت من )

عامًا تم اختيارهن عمديًا على أساس النوع والسن ونسبة  19-14العمرية ما بين 

وتمثلت الأدوات المستخدمة في استبانة إلكترونية، التعرض لمحتوى اليوتيوب، 

: ارتفاع نسبة المشاهدة والتفاعل مع ومن أهم نتائج الدراسةاستمارة تحليل المحتوى، 

محتوى قنوات اليوتيوب المتعلقة بالموضة بين الفتيات، أظهرت استجابات الفتيات 

والأخلاقية نتيجة التعرض على أسئلة الاستبيان وجود تأثير كبير على القيم المجتمعية 
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لمحتوى قنوات اليوتيوب، كما اتضح أن أسلوب عرض الفيديوهات واتجاهات الفتيات 

 نحو طبيعة الفيديوهات واليوتيوبرز توسطت تأثير قنوات اليوتيوب على القيم لديهن. 

أثر التعرض للفيديوهات "بعنوان  Fung, V. (2021). فونج، ف دراسة -3

  (11)القيم بين الفتيات الآسيويات"بقنوات اليوتيوب على 

سيويات للفيديوهات هدفت الدراسة إلى التعرف على تأثير تعرض الفتيات الآ

بقنوات اليوتيوب على تشكيل القيم لديهن، واستخدمت الدراسة المنه  الوصفي ذو 

فيديوهات اليوتيوب على تشكيل قيم الفتيات،  تأثيرالتصميم النوعي للتعرف على 

( اعامً  19-15المراهقة )ما بين  مرحلةفتاة في  (324)ينة الدراسة من وتكونت ع

معظمهن من فيتنام والصين تم اختيارهن من مجتمع جنوب شرق آسيا المشاركات 

ا ساعات يوميً  4بإنتظام في متابعة محتوى قنوات اليوتيوب بصورة يومية بمتوسط 

ات من استبانة دور اليوتيوب ، وتمثلت الأدوات المستخدمة في جمع البيانعلى الأقل

وتوصلت الدراسة إلى في تشكيل القيم، مؤشر جواتين لتحليل مشاهدات اليوتيوب، 

ارتفاع مستويات التعرض ومتابعة محتوى فيديوهات اليوتيوب  اتضح: النتائج التالية

بين الفتيات المراهقات، أظهرت الدراسة أن أكثر أنواع قنوات اليوتيوب متابعة من 

الفتيات هي قنوات الجمال والموضة وأسلوب الحياة والكوميديا والعروض جانب 

الغنائية، أظهرت استجابات الفتيات على أسئلة الاستبيان وجود مستويات مرتفعة من 

الغربية الذي تحمله فيديوهات  صفة خاصةالتأثر بمحتوى القيم المجتمعية وب

 اليوتيوب.

 ,L. H., & Hancer, M. (2021) Leدراسة لو ، إل إتش، وهانسر ، إم.   -4

بعنوان "مشاهدة الفتيات لمحتوى قنوات اليوتيوب وتأثيرها على منظومة القيم 

 (12)لديهن في ضوء نظرية التعلم الإجتماعي"

هدفت الدراسة إلى معرفة أثر مشاهدة محتوى قنوات اليوتيوب على منظومة القيم     

ي، واستخدمت الدراسة المنه  الوصفي لدى الفتيات في ضوء نظرية التعلم الاجتماع

ذو التصميم النوعي للتعرف على تأثير محتوى قنوات اليوتيوب على القيم بين 

عامًا(  24-18مفردة )متوسط العمر ما بين  402الفتيات، وتكونت عينة الدراسة من 

ين في الولايات المتحدة تم اختيارهن عمديًا باستخدام استطلاع الرأي الإلكتروني من ب

المشتركات في قناة متخصصة في السفاري وعرض الأماكن السياحية عبر اليوتيوب، 

وتمثلت الأدوات المستخدمة في جمع البيانات من استطلاع الرأي الإلكتروني، اختبار 

من أهمها: ظهور  وتوصلت الدراسة إلى النتائج التاليةتأثير اليوتيوب على القيم، 

تماعية، وصدق محتوى الفيديوهات كعوامل أكثر تأثيرًا عوامل الجاذبية المادية والاج

في تشكيل منظومة القيم بين الفتيات أفراد العينة، ظهور المصداقية والجاذبية كعوامل 

وسيطة بين سمات محتوى قنوات اليوتيوب والتأثير على تشكيل منظومة القيم لدى 

وى قنوات اليوتيوب في الفتيات، يمكن تفسير تأثر منظومة القيم لدى الفتيات بمحت
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ضوء نظرية التعلم الاجتماعي فيما يتعلق بالتعلم عن طريق الملاحظة ونمذجة 

 السلوك باستخدام العمليات المعرفية )الانتباه والتذكر( والدافعية. 

تعرض الفتيات "بعنوان  Mironova, E. (2021) ميرونوفا، إي. دراسة  -5

 ( 31)ره على تشكيل القيم لديهن"لمحتوى الموضة على قنوات اليوتيوب وتأثي

هدفت الدراسة إلى استكشاف تعرض الفتيات لمحتوى الموضة بقنوات اليوتيوب 

من حيث التأثير على بناء القيم لديهن، واستخدمت الدراسة التصميم النوعي لجمع 

يات لمحتوى الموضة بقنوات اليوتيوب على بناء تالمعلومات حول تأثير تعرض الف

 25-20فتاة روسية )متوسط العمر ما بين  18، وتكونت عينة الدراسة من القيم لديهن

قنوات فيديوهات الموضة ى حدإب تم اختيارهن بطريقة عمدية من المشتركات (اعامً 

مع الفتيات أفراد العينة  ، تم تطبيق المقابلات إلكترونيًاوالجمال على موقع اليوتيوب

بيانات الرئيسية في المقابلات شبه البنائية عبر تطبيق السكايب، وتمثلت أداة جمع ال

تعرض  ظهر ارتفاع مستوى وأسفرت الدراسة عن النتائج التالية:مع أفراد العينة، 

 ؛خاصة فيديوهات الهواهوضة والجمال على موقع اليوتيوب والفتيات لمحتوى الم

 أظهرت التحليلات وجودكما حيث تخلق مناخ من الاستمتاع والمشاركة النشطة، 

حجم تأثير مرتفع لفيديوهات الموضة عبر موقع اليوتيوب على القيم الشخصية 

جتماعية للفتيات ارتبط بإمكانية الدردشة حول مضمون الفيديوهات مع اليوتيوبرز والا

 ومشاركة الآراء وبناء خبرات جديدة أثناء المشاهدة والتأثر الثقافي.

اليوتيوبرز كمثل عليا: "ان بعنو Alzara, N. J. (2020)الزارا ، ن.  دراسة -6

دراسة حول أثر التعرض لقنوات اليوتيوب على تشكيل القيم لدى الفتيات 

  (14)المراهقات في الإمارات العربية المتحدة"

ثير تعرض الفتيات في سن المراهقة في دولة أهدفت الدراسة إلى التعرف على ت

تعرف إلى أي مدى يمكن وال ،الإمارات لقنوات اليوتيوب على تشكيل القيم لديهن

ل ، واستخدمت الدراسة المفهوم النوعي من خلااأو إيجابيً  اثير سلبيً أاعتبار ذلك الت

المراهقة  مرحلةاة في تف (30)، وتكونت عينة الدراسة من تقنية المقابلات شبه البنائية

هن تم اختيار (اعامً  19-13من دولة الإمارات العربية المتحدة )متوسط العمر ما بين 

 فيمتابعة قنوات اليوتيوب، وتمثلت أداة البحث الرئيسية ل وفقًا بطريقة عمدية

من  وتوصلت الدراسة إلى النتائج التاليةالمقابلات شبه البنائية مع أفراد العينة، 

المراهقة،  مرحلةلا يتج أ من حياة الفتيات في  أن اليوتيوب بات ج ءً  اتضح :أهمها

بين التعرض لقنوات اليوتيوب بين الفتيات وتشكيل القيم وجود علاقة موجبة  كما ظهر

رض لليوتيوب على القيم ليس سلبيًا بشكل توصلت الدراسة إلى أن تأثير التعولديهن، 

 إلا أن غياب الوعي بذلك التأثير هو الأشد خطورة.  ؛كامل

 Park, J., & Chun, J. (2020)بارك ، جي. ، وتشون ، جي.  دراسة  -7

ؤثر مشاهدة محتوى قنوات اليوتيوب على منظومة القيم: دراسة كيف تبعنوان "

  (51)ظواهرية على الفتيات الكوريات"
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هدفت الدراسة إلى فحص قنوات اليوتيوب وتأثيراتها على تشكيل منظومة القيم     

( فتاة كورية من مواليد ما بين 15بين الفتيات الكوريات، وتكونت عينة الدراسة من )

اختيارهن على أساس المتابعة المستمرة لمحتوى إحدى قنوات  تم 2005 -1995

الموضة على اليوتيوب، تمثلت أداة البحث في المقابلات شبه البنائية المتعمقة مع 

: ظهور مستويات تأثر وتوصلت الدراسة إلى النتائج التاليةالمشاركات في الدراسة، 

مثيرات البصرية المقدمة عبر بقنوات اليوتيوب واليوتيوبرز وال -للفتيات  –واضحة 

تلك القنوات، تم التوصل إلى تأثير قنوات اليوتيوب على القيم لدى الفتيات ارتبط 

بالمفاهيم الإيجابية نحو اليوتيوبرز والمشاركة النشطة في التفاعلات مع محتوى 

قنوات اليوتيوب ومحاولة تقليد محتوى الفيديوهات، كما ظهر وجود تأثير إضافي 

لقنوات اليوتيوب على الفتيات تمثل في تغيير المفاهيم نحو الشكل الظاهري للتعرض 

ثل العليا وأساليب الحياة والعادات والتقاليد.   للجسم والم 

( بعنوان "القيم في قنوات الأطفال 2020دراسة سالي عاطف نعيم سدراك ) -8

 (16)الإسلامية والمسيحية وعلاقتها بالنسق القيمي"

لى التعرف على القيم في قنوات الأطفال الإسلامية والمسيحية هدفت الدراسة إ   

وعلاقتها بالنسق القيمي، كما هدفت إلى التعرف على مدى مشاهدة الأطفال لقناتي ) 

(، واستطلاع رأي أمهات الأطفال في النسق القيمي المقدم من Sat7kids -سمسم

قناتي سمسم خلال القناتين، واستخدم منه  المسح لتحليل مضمون برام  

( مفردة من الأطفال متابعي 100، والتطبيق على عينة عمدية قوامها )Sat7kidsو

( سنوات، كما تم التطبيق على 9:6إناث" في المرحلة العمرية من ) -القناة " ذكور

( مفردة من أمهات أطفال هذه المرحلة العمرية، واعتمدت الدراسة 100عينة قوامها )

 وقدمون واستمارة الاستبيان ومقياس النسق القيمي، على استمارة تحليل المض

: تقاسمت قيمة ) الصلاة( صدارة توصلت الدراسة إلي مجموعة من النتائج أهمها

القيم الدينية المتضمنة في البرام  بالقناتين، بينما تقاسمت قيم ) الأمانة( و) الشكر( 

قية المتضمنة في البرام  و)الصدق( و) العطاء( المرتبة الأولى بالنسبة للقيم الأخلا

بالقناتين، وجاءت قيمة )التضحية من أجل الآخرين( في المرتبة الأولى بالنسبة للقيم 

الاجتماعية المتضمنة في البرام  بالقناتين، كما جاءت قيمة ) تنمية المواهب( في 

سم صدارة القيم الجمالية، جاءت أهم أسباب متابعة الأطفال عينة الدراسة لقناتي ) سم

Sat7kids - تساعدني في تعلم القيم والسلوكيات، وأتعرف علي ديني، وذلك تبعًا )

 لاختلاف الديانة.

نهضة اليوتيوب: "بعنوان   Sedlacek, J. (2020).يسيدليسك ، جدراسة   -9

  (71)أثر التعرض لمحتوى اليوتيوب على تشكيل القيم المجتمعية للفتيات"

التعرض لمحتوى اليوتيوب على تشكيل القيم  هدفت الدراسة إلى التعرف على أثر

، وتكونت المنه  الوصفي ذو التصميم النوعيالمجتمعية للفتيات، واستخدمت الدراسة 

عام( من جمهورية  15-12ما بين  المراهقة ) مرحلةفتاة في  (52)عينة الدراسة من 
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، وتيوبالتشيك تم اختيارهن بطريقة عمدية على أساس التعرض المكثف لقنوات الي

قناة على اليوتيوب تقدم محتوى يتعلق بالفتيات  (11)تكونت عينة الدراسة من  كما

المراهقات تم اختيارها على أساس عدد المشاركين والتفاعل مع محتوى القنوات، 

استمارة تحليل المحتوى القيمي واستبيان تأثير اليوتيوب على القيم،  وطبقت استمارة

: ظهور مستويات مرتفعة من أهمها عن النتائج التالية وأسفرت الدراسةلليوتيوب، 

 وأن أكثر القيم تأثرًا ،من تأثر القيم لدى الفتيات بالتعرض لمحتوى قنوات اليوتيوب

أن العوامل كما  جتماعية ثم السلوكية ثم الثقافية،بمشاهدة الفيديوهات هي القيم الا

لدى الفتيات كانت التفاعلية الوسيطة في تأثير محتوى قنوات اليوتيوب على القيم 

 للمحتوى.  الجاذبيةومصدر التأثير و

 & Caron, C.; Raby, Rكارون، سي ؛ رابي أر وآخرون  دراسة -10

Othars (2020)  تشكيل القيم: دور التعرض لقنوات اليوتيوب على بعنوان"

 (18)بنية القيم بين الفتيات الكنديات"

لذي يلعبه التعرض لقنوات اليوتيوب على هدفت الدراسة إلى التعرف على الدور ا   

بناء القيم بين الفتيات في مرحلة المراهقة، واستخدمت الدراسة المنه  الوصفي ذو 

التصميم النوعي للتعرف على طبيعة التغيير في القيم الاجتماعية للفتيات نتيجة 

في ( مفردة من الفتيات 27التعرض لقنوات اليوتيوب، وتكونت عينة الدراسة من )

عامًا( في كندا تم اختيارهن بصورة عمدية على  18-14مرحلة المراهقة )ما بين 

أساس السن والنوع ومستوى التعرض لقنوات اليوتيوب، كما تكونت العينة التحليلية 

( فيديو هي الأعلى مشاهدة بين الفتيات تم تحليلها من حيث النوع والبنية 400من )

، وتم استخدام استبانة تأثير محتوى اليوتيوب على وعدد المشاهدات والتفاعلات معها

وأسفرت الدراسة عن نتائج؛ من القيم، واستمارة تحليل محتوى فيديوهات اليوتيوب، 

ظهر أن أكثر الفيديوهات متابعة بين الفتيات المراهقات على موقع اليوتيوب  أهمها:

ثم فيديوهات  هي: الفيديوهات التعليمية ثم فيديوهات تجنب المواقف المحرجة

المحتوى الفكاهي، وجود جوانب تأثير شخصي واجتماعي وسلوكي للفيديوهات 

المقدمة عبر قنوات اليوتيوب ساهمت في تشكيل القيم الاجتماعية للفتيات، كما اتضح 

أن الوعي بمحتوى الفيديوهات والمشاركة النشطة مع اليوتيوبرز استنبطت تأثير 

 اليوتيوب على قيم الفتيات. 

( بعنوان "استخدام الأطفال 2020راسة نرمين مصطفي علي السطوحي )د -11

لبرنامج قصصي لتطبيقات قصص الأطفال بالهواتف الذكية وعلاقته بالنسق 

 (91)القيمي لديهم"

هدفت الدراسة إلى التعرف على فاعلية استخدام برنام  قصصي بتطبيقات قصص    

طفل الروضة، واعتمدت الدراسة على  الأطفال بالهواتف الذكية في تنمية القيم عند

المنه  شبه التجريبي ذي المجموعتين؛ وتم تطبيق مقياس المستوى الاجتماعي 

والاقتصادي والثقافي، واختبار ذكاء "جود انف هاريس"، كما تم تطبيق مقياس القيم 
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: وجود فروق دالة وكانت أهم نتائج الدراسة ما يلىالمصور ) قبلي وبعدي(، 

بين أطفال المجموعة التجريبية في التطبيقين القبلي والبعدي لمقياس القيم إحصائيًا 

المصور، لصالح التطبيق البعدي؛ مما يدل على نجاح البرنام  في تنمية القيم عند 

الأطفال، أن متوسط أطفال المجموعة التجريبية أعلى من متوسط أطفال المجموعة 

احترام  -الصدق -العطاء -الأمانة -تعاونالضابطة في أبعاد مقياس القيم المصور )ال

الكبير( وفي )الدرجة الكلية( للمقياس، بينما توجد فروق دالة إحصائيًا بين ذكور 

وإناث المجموعة التجريبية في ب عد )الأمانة( وفي )الدرجة الكلية( للمقياس لصالح 

 الإناث.

عرض أثر الت"بعنوان   Westenberg, W. (2020) ، و.جويستنبر دراسة -12

لقنوات اليوتيوب على الفتيات المراهقات: دراسة وصفية لأثر اليوتيوبرز على 

  (02)تشكيل قيم الفتيات"

هدفت الدراسة إلى التعرف على تأثير قنوات اليوتيوب واليتيوبرز على تشكيل 

، واستخدمت اأم سلبيً  اومعرفة إذا كان ذلك التأثير إيجابيً  ،قيم الفتيات الهولنديات

التصميم النوعي من خلال المقابلات شبه البنائية لفحص أثر اليوتيوب على  الدراسة

المراهقة )ما  مرحلةفتاة في  (42)تشكيل القيم بين الفتيات، وتكونت عينة الدراسة من 

عن طريق استطلاع للرأي حول  في هولندا تم اختيارهن عمديًا (اعامً  17-14بين 

 ،(42الدراسة آباء هؤلاء الفتيات )العدد =  شارك في ، وقدالتعرض لقنوات اليوتيوب

لاستخلاص النتائ   حيث تم تطبيق المقابلات شبه البنائية المتعمقة على أفراد العينة

 المقابلات شبه البنائية المتعمقة، استطلاع الرأي الإلكتروني، وتم استخدامها، وتحليل

تعرض لقنوات ارتفاع نسبة ال اتضح :من أهمهانتائج وتوصلت الدراسة إلى 

 ساعات يوميًا، 5-4حيان إلى ما بين اليوتيوب بين الفتيات لتبلغ في بعض الأ

بالإضافة إلى تنوع محتوى القنوات الأكثر مشاهدة ما بين القنوات الترفيهية وقنوات 

عرض لقنوات اليوتيوب الموضة والقنوات العلمية، أظهرت التحليلات وجود تأثير للت

يم المجتمعية بين الفتيات والتي تمثلت مظاهرها في أسلوب خاصةً القعلى القيم و

يجابية أو سلبية تأثير تعرض الفتيات إالكلام والملبس، تباينت استجابات الآباء حول 

 لقنوات اليوتيوب على القيم لديهن. 

توظيف قنوات اليوتيوب " ( بعنوان2019الشيماء مصطفاوي ) دراسة رفيقة غنايم، -13

 .(21)"في الدعوة إلي الله

الله  ىالدراسة بيان كيفية توظيف واستغلال موقع اليوتيوب في الدعوة إل تتهدفاس   

المنه  الوصفي التحليلي، على  ى قناة دعوة، وقد اعتمدوذلك من خلال تحليل محتو

ا من باستخدام أداة تحليل المضمون لجمع البيانات، حيث كان مجتمع الدراسة مكونً 

 تم تحليلها وفقاًو عمديةمفردة بطريقة  (50) اختيار وتممقطع فيديو،  (2647)

قناة  اشتملت عليها: القيم التي نتائج ما يلىالهم أوكانت لاستمارة تحليل المضمون، 

اليوتيوب كانت متعددة منها: القيم الروحية والأخلاقية، والإنسانية  ىدعوة عل
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هي القيم  ارً االقيم تكر والاجتماعية، والفكرية والثقافية، والوطنية، إلا أن أكثر

 الأخلاقية، والمتمثلة في العطاء والوفاء ومساعدة الفقراء، والتسامح وفعل الخير،

تحقيقها التحلي بالأخلاق الحسنة والتخلي عن  ىقناة إلالالأهداف التي سعت ومن أبرز 

غض الأخلاق السيئة؛ لأن ذلك من أسباب انتشار المحبة والمودة والتعاون، وانتهاء الب

مصادر الاستشهاد التي وظفتها قناة دعوة علي اليوتيوب من والقطيعة والتفرقة، 

الآيات القرآنية، والأحاديث النبوية، وسير الأنبياء والرسل والصحابة والتابعين إلا أن 

 .الآيات القرآنيةهي  أكثر مصادر الاستشهاد استعمالًا 

ع الشباب الجامعي دواف( بعنوان "2018دراسة فاطمة حسان عبد الجيد ) -14

  (22)لاستخدام شبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته بالنسق القيمي لديهم"

هدف البحث إلى تقييم دوافع استخدام شبكات التواصل الاجتماعي وعلاقته بالنسق      

القيمي لدى شباب الجامعة، تم تطبيق استمارة البيانات العامة، واستبيان دوافع 

ل الاجتماعي، واستبيان النسق القيمي للشباب على عينة استخدام شبكات التواص

ومن أهم النتائج التي ( طالب وطالبة من المقيدين في جامعة المنوفية، 200قوامها )

أنه توجد علاقة دالة إحصائيًا بين إجمالي النسق القيمي وكل  من  توصل إليها البحث:

 توجد علاقة دالة إحصائيًا بين عمر الطالب والأم ومستوى تعليم الأب والأم، بينما لا

إجمالي النسق القيمي وكل  من عدد أفراد الأسرة وعمر الأب وعدد ساعات استخدام 

شبكات التواصل الاجتماعي، مع وجود تباين دال إحصائيًا بين متوسطات درجات 

الشباب في دوافع استخدام شبكات التواصل الاجتماعي والنسق القيمي تبعًا لمستوى 

 الأب لصالح المستوى التعليمي المرتفع. تعليم 

النسق القيمي " ( بعنوان2017لم بن بدوي الحجية )دراسة آسية بنت سا  -15

 (23)طالبات كلية العلوم والآداب بجامعة نزوي" ىوعلاقته بأساليب الحياة لد

 ىالكشف عن العلاقة بين النسق القيمي وأساليب الحياة لد ىهدفت الدراسة إل    

ية العلوم والآداب بجامعة ن وي، المنه  المستخدم المنه  الوصفي، وقد طالبات كل

( طالبة من طالبات كلية العلوم والآداب بجامعة ن وي، 340بلغت عينة الدراسة )

 اعدهأوقائمة أساليب الحياة التي  استخدم اختبار القيم لألبورت وفيرنون ولندزي،و

أن أكثر القيم : ن النتائج منهامجموعة م ىتوصلت الدراسة إلوويلر وآخرون، 

القيم الدينية والجمالية والسياسية، لا توجد علاقة  عينة الدراسة هي ىلد شيوعًا

بين أسلوب المدلل والمنتمي والباحث عن الاستحسان والمؤذي  اارتباطية دالة إحصائيً 

القيمة بين أسلوب المنتقم و ادالة إحصائيً وجود علاقة ارتباطية طردية  وجميع القيم،

الجمالية، وبين أسلوب الضحية والقيمة الاقتصادية وبين أسلوب المذعن والقيمة 

ة عكسية دالة بين أسلوب غير النظرية والقيمة السياسية، ووجود علاقة ارتباطي

 والقيمة النظرية. الكفء

 التواصل شبكات استخدام ( بعنوان "أثر2016بركات ) حمزة دراسة حنان فنيش، -16

  (24)الجامعي" للطالب الأخلاقي القيمي تشكيل النسق ىعل الاجتماعي
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 الفيس ( الاجتماعي التواصل شبكات استخدام أثر على التعرف الدراسة استهدفت

 طلبة نظر وجهة من الجامعي للطالب الأخلاقي القيمي النسق تشكيل على  )بوك

 تم) 110) من الدراسة عينة تكونت وقد التحليلي، الوصفي المنه  باستخدام الجامعة

التواصل  شبكات أثر تقيس استبيان استمارة استخدام وتم عشوائية، بطريقة اختيارهم

 عدد إلى الدراسة وتوصلت الجامعة، طلبة لدى الاجتماعية القيم تغيير في الاجتماعي

 في تمثلت الاجتماعي التواصل لشبكات السلبية الآثار أهم أن :أهمها النتائج من

 الدينية، الشعائر في الإهمال الآخر، الجنس مع شرعية غير لاقاتع إجراء من التمكن

 تعلم فيه، نعيش الذي البلد أخبار على الاطلاع في تمثلت الإيجابية الآثار أهم وأن

 وأن الرأي، عن بحرية التعبير الاجتماعي، التواصل شبكات خلال من جديدة أمور

 استخدام تع ي  في ظهر تماعيالاج التواصل شبكات نتيجة القيم تغيير مظاهر أهم

 .بجرأة الآخر الجنس مخاطبة القدرة على الاجتماعي، التواصل لشبكات الطالب

مواقف الحياة الضاغطة "( بعنوان 2016) حسن علي ىدراسة نجو -17

عينة من طالبات كلية التربية  ىوعلاقتها بالنسق القيمي ونوعية الحياة لد

 (25)جامعة القصيم"

التعرف على مواقف الحياة الضاغطة وعلاقتها بالنسق القيمي  ىلالدراسة إ تهدف   

عينة من العينة من طالبات كلية التربية جامعة القصيم، وتكونت  ىونوعية الحياة لد

، الجامعة( طالبة من طالبات كلية التربية الفرقة الثانية شعبة علم النفس ب60)

تم بوصف الظاهرة ي يهالمنه  الوصفي الارتباطي الذ ىعتمدت الدراسة علاو

مقياس مواقف الحياة الضاغطة، مقياس  ىشتملت الدراسة علا، ووتحليل البيانات

وجود علاقة  :نتائج الدراسة ما يلى ومن أهمالنسق القيمي، مقياس نوعية الحياة، 

ووجود علاقة موجبة  ،ارتباطية عكسية بين مواقف الحياة الضاغطة والنسق القيمي

ا بين متوسطات الضاغطة ونوعية الحياة، توجد فروق دالة إحصائيً بين مواقف الحياة 

مقياس النسق القيمي لصالح الطالبات ذوي النسق  ىدرجات أفراد عينة الدراسة عل

 .القيمي المرتفع

الدور "( بعنوان 2014صفاء صفوت محمد عبدالمولي العدري ) دراسة -18

ض وسائل االإعلام النفسي والإشباعات المتحققة من التعرض لبع -التربوي

 (26)النسق القيمي للطفل المصري" ىوتأثيره عل

أهم الدوافع والإشباعات المتحققة من تعرض  ىلى التعرف علإالدراسة  تهدف   

طبيعة النسق القيمي للطفل  ىالتعرف علوالطفل المصري لبعض وسائل الإعلام، 

ية الخاصة بالأطفال من المصري، وتأثره بالقيم الناتجة عن مشاهدته للقنوات الفضائ

باء، والآثار النفسية والتربوية الناتجة عن التعرض، وتكونت الآووجهة نظر الأطفال 

 مكونة"أ"  (، وعينة إعلاميةافردً  440عينة الدراسة من عينة بشرية عمدية قوامها )

شاشة قناة الشباب  ىمن دورة تليف يونية كاملة ) ثلاثة شهور( تحوي كل ما يقدم عل

"ب" خاصة بموقع  (، عينة إعلامية5/2/2007:  5/11/2006ستقبل من )الم
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 20/7/2011ن )م WWW. Spacetoon.comالإنترنت الخاص بقناة سبيس تون 

استبيان موجه للأطفال، استبيان موجه لأولياء الأمور،  (، وطبق20/1/2012: 

جتماعي الثقافي قتصادي والاالا ىموجه للأطفال، مقياس المستو ةمقياس القيم التربوي

، استمارة Spacetoonللأسرة، استمارة تحليل مضمون العينة المختارة من موقع 

توجد  هم نتائج الدراسة ما يلى:أ وكانت، مضمون لبرام  قناة شباب المستقبلتحليل 

ا بين معدل تعرض الأطفال للقنوات الفضائية الخاصة علاقة إرتباطية دالة إحصائيً 

بين معدل تعرض  ارتباطية دالة إحصائيًاتعرض، توجد علاقة بهم ونوعي دوافع ال

الأطفال للقنوات الفضائية الخاصة بهم والإشباعات المتحققة لهم نتيجة هذا التعرض، 

بين الإشباعات المتحققة للأطفال من التعرض لبرام   علاقة دالة إحصائيًا توجد

توجد فروق ذات دلالة القنوات الفضائية الخاصة بهم ونوعي دوافع التعرض، لا 

جتماعية الثلاث في معدل قتصادية الاإحصائية بين الأطفال من المستويات الا

 التعرض للقنوات الفضائية الخاصة بالأطفال.

القيم التي " ( بعنوان2013دراسة مي إبراهيم عبد السلام الناغي )  -19

ق القيمي النس ىتعكسها الرسوم المتحركة بقنوات الأطفال العربية وتأثيرها عل

 (27)للأطفال"

 همنسق القيم لدي ىطفال علتأثير الكارتون المقدم للأ ىلى قياس مدإهدفت الدراسة    

أهم القيم التي يكتسبها الأطفال من مشاهدة قنوات الأطفال  ىالتعرف عل ىبالإضافة إل

عينة  ىأسلوب المسح بالعينة، وتم إجراء الدراسة عل المتخصصة، واستخدمالعربية 

في قناتي   تمثلتالرسوم المتحركة المقدمة في قنوات الأطفال العربية المتخصصة  من

Spacetoon  وMBC3،  400عينة مكونة من  ىجراء الدراسة الميدانية علإوتم 

، تم استخدام أداة عامًا 12 ىإل 9بين ما مفردة من الأطفال والذين تتراوح أعمارهم 

أوضحت النتائج ما وب المقابلة مع الأطفال، أسلبستبيان الاتحليل المضمون وصحيفة 

الشخصيات الكارتونية  ىتعجبهم إحددائمًا ما من إجمالي العينة  (%2,73): أن يلى

الأطفال أن يكونوا مثله في  ى، أكثر ما تمنا تعجبهمأحيانً  (%19,5)في سلوكها بينما 

يليها التحول  (%11,8)يليها الجمال بنسبة  (%18)أبطال الكارتون هو القوة بنسبة 

 (%11)مخلوق ذي قوة خارقة لمساعدة الآخرين والذكاء وكشف الألغاز بنسبة  ىإل

 منهم. لكل  

 التعليق على الدراسات السابقة: 

 ،قنوات اليوتيوبوسائل الإعلام ومنها بباستعراض الدراسات السابقة المتعلقة    

النتائ  التي أفادت في  عكست هذه الدراسات مجموعة من فقد، القيموانعكاسها على 

 ومن أهم ما توصلت إليه هذه الدراسات ما يلي:صياغة المشكلة البحثية 

قبال الفتيات في مختلف المراحل العمرية من إظهر من خلال العديد من الدراسات  

عامًا على التعرض لموقع اليوتيوب حيث تتعدد دوافعهن وفقًا لكل  25إلى  14سن 
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أن  Jang, S. H.  (2021)ة جان  أوضحت دراسمرحلة عمرية؛ خاصة أنه 

استخدام الفتيات لقنوات اليوتيوب يكون مدفوعًا بإهتماماتهن وأن له تأثير كبير 

 على قيمهن الاجتماعية والسلوكية.

تبين أنه من نوعية فيديوهات اليوتيوب التي تقبل الفتيات على متابعتها كانت  

حرجة، م، فيديوهات تجنب المواقف الالفيديوهات التعليميةفيديوهات الموضة، 

ارتفاع نسبة المشاهدة والتفاعل مع محتوى قنوات وفيديوهات المحتوى الفكاهي، 

 اليوتيوب.

وجود مستويات مرتفعة من تأثر قيم  من أهم نتائ  بعض الدراساتاتضح    

نتيجة التعرض لمحتوى قنوات اليوتيوب، كما تم  والأخلاقيةالفتيات المجتمعية 

حيث صل إلى المشاركة النشطة في التفاعلات مع محتوى قنوات اليوتيوب التو

مع ، اءإمكانية الدردشة حول مضمون الفيديوهات مع اليوتيوبرز ومشاركة الآر

، Fung, V.  (2021) فون  محاولة تقليد محتوى الفيديوهات، ومنها دراسات

كارون  ،Gaunt, K. D. (2021)جاونت ، Mironova, E. (2021)ميرونوفا 

الشيماء ورفيقة غنايم، ،  Caron, C.; Raby, R & Othars  (2020) ورابي

 (.2019مصطفاوي )

كعوامل وسيطة بين سمات محتوى والتفاعلية تأثير المصداقية والجاذبية  ظهر 

لو من خلال دراسة  قنوات اليوتيوب على تشكيل منظومة القيم لدى الفتيات

 سيدليسك دراسة، وLe, L. H., & Hancer, M.  (2021)وهانسر

Sedlacek, J.      .(2020)  

تطرقت بعض الدراسات السابقة للتأثير السلبي لليوتيوب على القيم؛ منها دراسة   

وذلك عندما توصل إلى أن غياب الوعي  Alzara, N. J.  (2020)  ال ارا

 ودراسة بالتأثير السلبي نتيجة التعرض لليوتيوب على القيم يشكل خطرًا،

استجابات الآباء حول  تباينتحيث  Westenberg, W (2020) . ويستنبر 

إيجابية أو سلبية تأثير تعرض الفتيات لقنوات اليوتيوب على القيم لديهن، كما 

 السلبية الآثار أهم أنإلى  (2016بركات ) حم ة توصلت دراسة حنان فنيش،

 الجنس مع قاتعلا إجراء من التمكن في تمثلت الاجتماعي التواصل لشبكات

 الدينية. الشعائر في الإهمال الآخر،

اتضح تأثير وسائل الإعلام المختلفة على النسق القيمي لمختلف الفئات والمراحل    

العمرية مثل الأطفال أو الطلاب والطالبات بالمرحلة الجامعية، وذلك من خلال 

، بالأطفال لقنوات الفضائية الخاصةتطبيقات قصص الأطفال بالهواتف الذكية، ا

 شبكات التواصل الاجتماعي.و
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 أوجه الاستفادة من الدراسات السابقة:

الأجنبية رصيداً علميًا تم توظيفها في تحديد مشكلة ومثلت الدراسات السابقة العربية    

البحث وأهميته، مع صياغة وتحديد الأهداف وأنسب المناه  والأداة البحثية المناسبة 

 التي النتائ  مقارنة معقق أهداف البحث ويجيب على تساؤلاتها، وكيفية بنائها؛ بما يح

 الاتفاق أوجه ومعرفة الحالية، الدراسة بنتائ  السابقة إليها الدراسات توصلت

 .بينهم فيما والاختلاف

 الإطار النظري 

  :اليوتيوبتعريف وخصائص 

ص في أي مكان رفع بأنه "المكان الذي يستطيع من خلاله أي شخ  Duffett (2020)عرفه    

عرفه كما  ،(82)معلومات حول أي شيء في أي وقت ليشاهده الآخرون من أي مكان"

Zimmermann, Noll, Graesser, et al.  (2020)  بأنه "موقع شهير لمشاركة

 ،(92)الفيديوهات يسمح بمشاهدة ورفع ومشاركة والتفاعل مع المحتوى الرقمي أون لاين"

( بأنه نوع جديد من الإعلام الرقمي 2018)  ,and FillolPereira, Moura وذكره

 :)03 (مثل Web 2.0الإلكتروني الذي يشترك في العديد من خصائص 

: يسهم موقع اليوتيوب في تدعيم العلاقة بين الإعلام Participation المشاركة -

الراجعة  من خلال تشجيع المستخدم على المساهمة وتقديم التغذية ؛والجمهور

 .وهات محل اهتمامهللفيدي

: لا توجد أي عوائق للوصول إلى محتوى فيديوهات Openness نفتاحالا -

بالإضافة إلى تفاعلية الموقع من خلال التعليقات والإعجابات وإمكانية  ،اليوتيوب

 مشاركة محتوى الفيديو.

 ةجتماعي: يتشابه اليوتيوب مع وسائل الإعلام الاConversation المحادثة -

 عمه للمحادثات ثنائية الاتجاه. الأخرى في د

: يسمح موقع اليوتيوب بالتواصل بين أنواع مختلفة من Community المجتمع -

 المجتمعات بكفاءة وفاعلية. 

: يرتبط موقع اليوتيوب بالعديد من المواقع Connectedness الارتباطية -

 والمجتمعات الإلكترونية الأخرى.    

 اليوتيوب:الفتيات لقنوات استخدامات دوافع 

 :)13 (استخدامات اليوتيوب إلى Jiménez, and Vozmediano  (2020)صنف   

 استخدام الرسائل والتعليقات المتبادلة لبناء روابط اجتماعية.  (1

 جتماعية. اخلق وتطوير هوية   (2

 الترفيه وكسر حواج  الملل والع لة والوحدة.  (3
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 جتماعي. الهروب من الواقع الا (4

 ليمية. الاستخدام لأغراض تع (5

 مواكبة التطورات الحديثة.  (6

يساعد موقع اليوتيوب المستخدمين على مشاركة الفيديوهات التي يبتكرونها     

باستخدام المهارات التكنولوجية في ابتكار المحتوى وإنتا  ونشر الفيديوهات، 

 ويمكنهم استخدام الوسائل الرقمية وأدوات الوسائط المتعددة وموارد الويب في ابتكار

المحتوى الهادف لأنفسهم، أو رفع المحتوى إلى اليوتيوب بهدف التواصل مع 

الآخرين ذوي الاهتمامات أو الخبرات المتشابهة، وبالنسبة للفتيات تمثل فيديوهات 

البروفيل  تمثل قنوات اليوتيوب بالنسبة لهن بينما ،الاتصالية الرئيسية ةاليوتيوب الآلي

 .(23)البصري

أن استخدام  wneh, Madathil, Dixon, et al. Khasa (2019)يوضح       

هي الترفيه والحصول على اليوتيوب يرك  على ثلاثة أنشطة  الفتيات لموقع

يمكن استخدام الفتيات لموقع اليوتيوب  كما ،المعلومات والتواصل أو بناء العلاقات

دة أثناء لأغراض متعددة من بينها الدردشة ومشاركة الآراء ومعايشة خبرات جدي

 . )33 (المشاهدة وتلقي المعلومات

اليوتيوب وسيلة تواصل اجتماعي حيث يمكن للمستخدمين أن يكونوا بالتالي يعد    

مستهلكين للمحتوى في نفس الوقت، ويتم النظر إلى قنوات اليوتيوب ومنتجين 

 Thelwall, andيشيرو ،كوسائط متخصصة لأنها غالبًا ما تغطي موضوعًا معينًا

sh Ca (2021)  إلى أن أهم دوافع تعرض الفتيات لقنوات اليوتيوب هي خلق هويات

أن أهم دوافع التعرض لقنوات ذلك  ،(43)جديدة وتقمص أنفسهن يعشن حياة مختلفة

 ،من صدق المحتوى والقدرة على مشاركة الأفكار الشخصية اليوتيوب تتضمن كل  

 ،يات لقنوات اليوتيوبتلتعرض الفمن جهة أخرى يمثل التعلم أحد الدوافع الهامة و

 .  )53 (ت الحصول على معلومات جديدة من تلك القنواتاحيث تستطيع الفتي

 ،أن دوافع تعرض الفتيات لليوتيوب هي الترفيه في المقام الأولمن وعلى الرغم    

فالتواصل الاجتماعي  ،جتماعية والنشاط المجتمعيالعديد من الدوافع الا هناك إلا أن

لا يتج أ من تجربة تعرض الفتيات لمحتوى فيديوهات  االمحتوى يمثل ج ءً حول 

تحدث المشاركة النشطة في المحادثات سواء عبر الإنترنت أو خارجه  كما ،اليوتيوب

 .(63) حول محتوى الفيديوهات وما تحمله من معاني وأفكار

في ضوء نظرية يمكن تفسير دوافع تعرض الفتيات لموقع اليوتيوب من ثم فإنه و     

 ,Bodrunova, Litvinenko, Blekanovاقترح حيث  ،الاستخدامات والإشباعات

et al.  أن دوافع تعرض الفتيات لليوتيوب تتضمن: الحصول على المعلومات

ودوافع اجتماعية من خلال التفاعل  ،والترفيه والمتعة ،واستخدام المحتوى الإعلامي

 .(73)لفيديوهاتمع المستخدمين الآخرين حول محتوى ا
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 جوانب تأثير قنوات اليوتيوب على قيم الفتيات: 

يستخدم  حيث ،بنشاط الأعلى للمشاهدين الذين يتابعونهيؤدي اليوتيوبر دور المثل 

منصة اليوتيوب لنشر أفكاره ورأيه الشخصي بين المتابعين ونشر معتقدات وقيم 

ت شهرة اليوتيوبر تتعاظم وكلما زاد ،معينة عبر مساحات شاسعة من الفضاء الرقمي

 .     (83)فرص تأثيره ومتابعته من جانب الجمهور وبالتالي بناء منظومة القيم لديهم 

بمثابة قدوة تعتبرها  المقدمة لقنوات اليوتيوب؛ حيثالشخصيات  تقليدإلى  اةتميل الفت

اره، خاصة عندما يكون اليوتيوبر له القدرة على الإقناع وجذب المشاهِدة لأفك ،لها

 وتناول موضوعات في إطار اهتماماتها، وبالتالي قد تتأثر قيم الفتاة بما تشاهده. 

أن تأثير اليوتيوب على قيم الفتيات يتجسد من خلال تع ي  عدم الرضا عن شكل 

إذ توجد علاقة إيجابية بين التعرض للصور المثالية على موقع  ،ورة الذاتصالجسم و

درك للفتيات وبين الشكل المثالي اليوتيوب الم 
(93) . 

 :(04)ما يليجوانب تأثير قنوات اليوتيوب على تشكيل قيم الفتيات ومن  

جتماعية اتعمل قنوات اليوتيوب بمثابة نقطة تلاقي بين المستخدمين من خلفيات  :أولاا 

أو يتابع  النسق القيمي لديه، كل منهم إما يقوم بإنتا  فيديوهات تعكس ،وثقافية مختلفة

 ل مع محتوى المستخدمين الآخرين. ويتفاع

تعمل قنوات اليوتيوب كمستودع إعلامي يمكن من خلاله البحث عن محتوى ذو  :اثانيا 

 نشرها على نطاق واسع. يتم معينة و اأهمية وتأثير لديهم ويحمل قيمً 

يلجأن إلى فقد  ،عند مشاهدة الفتيات لقنوات اليوتيوب ذات محتوى قيمي معين :ثالثاا

 ومن ثم الإقتناع بها أو رفضها.  ،ما ورد بالفيديوهات من أفكار ورؤىمناقشة 

إلى أن تأثير قنوات اليوتيوب   Sari, Dardjito, and Azizah (2020)يشير    

 :(14)على تشكيل قيم المراهقات يتمثل في

 أنساق قيمية تقليدية بصورة ساخرة.  لفيديوهات التي يمكن أن تتعارض مععرض ا -1

 ،أنواع معينة من الشخصيات والقيم المرتبطة بهاوهات التي تجسد عرض الفيدي -2

 مما يفتح المجال للمقارنة بينها. 

 :(24)كما يليالفتيات  علىجوانب التأثير الإيجابي لليوتيوب  وبالتالي يمكن أن تكون   

 كتساب المعلومات الجديدة وتحسين مستوى الذكاء. ا 

 لفتيات. إشباع الفضول وحب الاستكشاف بين ا 

  الطرق الاقتصادية لعمل الأشياء. توفير المال من خلال تعلم 

  .التسلية وخفض مستويات الملل 

  .تحسين الآفاق المستقبلية للعمل 

  .سهولة رفع ومشاهدة الفيديوهات عبر المنصة 

  .يحتوي اليوتيوب على عدد كبير من الفيديوهات في كافة المجالات 
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 :(34)فقد تكوناليوتيوب على الفتيات  الجوانب السلبية لتأثيرأما 

  .الحصول على معلومات خاطئة ومضللة في بعض الأحيان 

  .التعرض للعديد من المشكلات الصحية وبخاصةً في الإبصار 

  .التعرض لمشكلات نفسية كالقلق والإكتئاب والوحدة ومشكلات النوم 

 ة الفكرية. يالمشكلات المتعلقة بحقوق النشر والملك 

  آفاق الترويج للعنف والكراهية عبر الفيديوهات.زيادة 

 وخصائصه: مفهوم النسق القيمي 

يوصف النسق القيمي بأنه "منظومة الأهداف المرغوبة عبر المواقف والتي تختلف    

ويعد المحتوى  ،وتشكل المباديء الإرشادية التي توجه حياة الأشخاص ،في أهميتها

 .(44) ا البعض هو نوعية الهدف الدافعي"الرئيسي الممي  لتلك القيم عن بعضه

النسق   Oxford Dictionary(Online ,2020وقد عرف قاموس أوكسفورد )   

أو تقييم الفرد لكل ما هو ضروري وهام  ،القيمي بأنه "المباديء أو المعايير السلوكية

عرف مسرد اصطلاحات نموذ  التمي  التابع للمؤسسة كما  ،(54)في الحياة"

  British Quality Foundation (Online 2020نية لإدارة الجودة )البريطا

مفهوم النسق القيمي بأنه "فلسفات أو مباديء عملية ترشد وتوجه الأداء الداخلي 

إذ تقدم الإرشاد والتوجيه للأشخاص حول كل  ،للمنظومات وعلاقتها بالعالم الخارجي

الأفراد وفرق العمل وتشكل  وتؤثر بدرجة كبيرة على سلوك ،ما هو جيد أو مرغوب

 . (64)المعايير الإرشادية الرئيسية في كافة المواقف

جتماعية للأهداف الدافعية الأساسية ايعبر مفهوم النسق القيمي عن تمثيلات معرفية    

يشير إلى الحاجات البشرية  ، كما(74) التي تشكل المباديء الإرشادية في حياة الناس

، هو (84)سلوك عبر تحديد مدى جاذبية مسارات العمل المختلفةالتي تحف  ال ،الأساسية

نمط معين من السلوك أو حالة وجودية ذات تفضيل شخصي  ه"اعتقاد مستمر بأن

 .(94)واجتماعي أعلى من أنماط أخرى بديلة"

 : (05 (هناك العديد من الخصائص التي يتسم بها النسق القيمي، ومنها ما يلي 

 ر عن مفاهيم أو معتقدات. ( النسق القيمي يعب1 

 ( يتعلق بحالة أو سلوكيات مرغوبة. 2

 ( يسود عبر مواقف خاصة معينة. 3

 ( يوجه اختيار أو تقويم السلوك والأحداث. 4

 ( يتأثر بأهميته النسبية.5

في ضوء النظريات  يمكن تحديد الخصائص الستة التالية للنسق القيميكما    

 :(15)الشائعة في المجال وهي
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فعندما تنشط القيم، فإنها  ،لنسق القيمي يمثل معتقدات مرتبطة بالعاطفة أو التأثيرا 

يشعر الأشخاص الذين تشكل قيمة  على سبيل المثال ،تندم  مع المشاعر

لالية لديهم أهمية كبرى بالإثارة والحماس عندما تتهدد هذه القيمة، ويصابون قستالإ

بينما يشعرون بالسعادة والرضا  ،يتهابخيبة الأمل واليأس إن لم يستطيعوا حما

 عندما يتمكنون من الاستمتاع بها.

فالأشخاص الذين يعظمون قيم النظام  ،القيم تشير إلى أهداف مرغوبة تحف  الفعل 

 تحقيق هذه الأهداف.قبلون على الاجتماعي والعدالة والمنفعة ي

الطاعة والأمانة  يمكن أن ترتبط قيم مثل ؛القيم تسمو فوق أفعال ومواقف معينة 

بأماكن العمل أو المدرسة وكذلك في المعاملات أو السياسة، ومع الأصدقاء أو 

تستطيع هذه القيمة تميي  القيم عن المعايير والمواقف التي تشير عادةً إلى  ،الغرباء

 أفعال أو أشياء أو مواقف معينة. 

أو تقييم الأفعال تعمل القيم على توجيه اختيار  ؛القيم تمثل معايير أو ضوابط 

فالأشخاص يقررون ما هو جيد أو سيء، وما هو مبرر أو  ،والسياسات والأحداث

ما  ، ولكن نادرًاللنتائ  المحتملة للقيم وفقًا غير شرعي، وما يستحق فعله أو تجنبه،

إن القيم تدخل الوعي عندما تكون  القرارات اليومية واعيًا،يكون تأثير القيم على 

 م الفرد لها تأثيرات متعارضة مع القيم المختلفة التي يضمرها الفرد.أفعال أو أحكا

فالقيم التي يحملها الأشخاص  ؛القيم تترتب حسب أهميتها بالنسبة لبعضها البعض 

وتحدد هذه القيم إذا ما كان  ،تشكل منظومة متناسقة من الأولويات التي تمي هم كأفراد

تعمل هذه السمة  كما ،للحداثة أم الأصالةة وللإنجاز أم العدال الفرد يعطي الأولوية

 الترتيبية على تميي  القيم عن المعايير والتوجهات.

حمل تأثيرات على يإن المواقف أو السلوك  ؛الأهمية النسبية للقيم المتعددة توجه الفعل 

على سبيل المثال، يمكن أن يعبر ويع ز حرص الفرد على  ،أكثر من قيمة واحدة

 ،ر العبادة قيم التدين والامتثال الديني على حساب قيم التحفي  والإثارةالذهاب إلى دو

تؤثر  ،ر بين القيم المتنافسة هو ما يوجه الاتجاهات والسلوكياتيإن ذلك التبادل والتغي

  .ومن ثم تت ايد احتمالات نشاطهاالفعل عندما تكون مرتبطة بالموقف؛ القيم على 

"مجموع القيم والتي تتضمن  -د النسق القيميأبعا Solyom )(2020وقد صنف     

منها "نتائ  نفسية أو عملية  حيث يكون لكل   ،المعروفة عبر الثقافات" الممي ة دافعيًا

 :(25)إلى -أو اجتماعية تتعارض أو تتشابه مع أهداف القيم الأخرى"

  تحسين الذاتenhancement-Self: 1 قيمة السلطة التي تتحدد عن طريق )

( قيمة الإنجاز التي تتحدد عن طريق 2 ،جتماعيةوعلو الشأن والهيمنة الاالمكانة 

على القبول  -نتيجة لذلك  -النجاح الشخصي عبر إظهار الكفاءة والحصول 

 والاستحسان الاجتماعي. 
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  السمو بالذاتtranscendence-Self: 1 قيمة الاهتمام بالعالم التي تتحدد عن )

( قيمة حب الخير 2 ،رفاهية الجميع والطبيعة طريق فهم وتقدير وتحمل وحماية

والتي تتحدد عن طريق تحسين رفاهية وصالح الجماعة وبخاصةً الأسرة 

 والأصدقاء المقربين.

( قيمة التلذذ والتي تتحدد عن Openness to change: 1الإنفتاح على التغيير  

تي تتحدد عن ( قيمة التحفي  وال2 ،نغماس في الملذاتالاطريق الإشباع الحسي و

( قيمة التوجيه الذاتي والتي تتحدد عن 3 ،طريق الاستعداد للمخاطرة في سبيل المتعة

 طريق الحاجة للسيطرة والاستقلالية.

  التحفظConservatism: 1 قيمة التمسك بالتقاليد والتي تتحدد عن طريق )

طريق  ( قيمة الإمتثال والتي تتحدد عن2 ،حترام والإلت ام بأعراف الجماعةالإ

( قيمة الأمن 3 ،كبح الأفعال والن عات التي من شأنها إنتهاك الأعراف الاجتماعية

 والتي تتحدد عن طريق حاجة الفرد والجماعة إلى الأمان والتناسق.

من الضروري مراعاة بنية النسق القيمي نظرًا لأن ترتيب أولوية القيم يؤثر على     

القيم الأساسية من جانب الجميع بدلاً من وجود الأهداف والأفعال، يتم المحافظة على 

قيم معينة أو أخرى، حيث ترتبط المعتقدات والأهداف والسلوك بطريقة تفسير الأفراد 

 للأهمية النسبية للقيم الملائمة في موقف معين.

 أهمية النسق القيمي:

بر يعتو ،حاز مفهوم النسق القيمي على كثير من الاهتمام في مجال علم النفس   

 تبعهاالنسق القيمي من المتغيرات المحتملة في تفسير الكثير من السلوكيات التي ي

ويعتبر مفهوم القيم سائد  ،الأشخاص عند إعداد الأهداف لأنفسهم والسعي نحو تحقيقها

برى في مجال علم النفس يحمل أهمية ككما في مجال علم النفس المعاصر 

 .(35)الاجتماعي

 ،بمثابة بناء نمائي يسمح للبشر بالمشاركة في سلوكيات جماعية يعد النسق القيمي    

 ،تمثل القيم رؤيتنا لما يجب أن تكون عليه قواعد المجتمع وكيف يجب أن يسير العالمو

قبل وجود القوانين والقواعد الرسمية كان السلوك البشري متأصلاً في القيم الأساسية 

 ، أو عقابيًا أو تأهيليًا،بمباديء المساواة ديًاالتي تحدد إذا كان المجتمع فرديًا أو منا

بالتالي فإن النسق القيمي يشمل متغيرات نفسية رئيسية توجه تقييماتنا للأحداث 

 .(45)والقضايا اليومية والتي تسمح بالموازنة بين المصلحة الشخصية والجماعية

النسق القيمي  العديد من العمليات المحتملة التي يمكن أن تربط أولوياتهناك     

وتعد القيم ذات الأولوية المرتفعة بمثابة أهداف طويلة  ،بمواقف وسلوكيات الأشخاص

 ،الأجل ترشد الأشخاص من أجل البحث والانتباه لجوانب القيم الخاصة بالمواقف

حيث  ،يمكن أن يؤثر النسق القيمي على إدراك وتفسير المواقف المختلفةفإنه  ومن ثم

له( في ضوء القيم  ةمعين )واختيار مسار عمل كإستجاب يحدد كل شخص موقف
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تؤثر أولويات النسق القيمي على الحجم الذي يعطيه  ،المرتبطة بنظرته للعالم

 .(55 )تبعها من سلوكيات )من بينها الإلت ام(للقضايا والأمور المختلفة وما يالأشخاص 

لتي تشكل المباديء التوجيهية من هوية الفرد ا اأساسيً  اويمثل النسق القيمي عنصرً      

وتعد المخاوف  ،لآخرينلفي اختيار وتفسير وتقويم وتبرير سلوكيات الفرد لذاته و

درك الذي يحف  القيام بسلوك يخفض من ذلك  استجابة عاطفية سلبية للتناقض الم 

 التناقض.

وتجدر الإشارة إلى أن النسق القيمي يعكس شخصية الأفراد ويعبر عن الجوانب    

جتماعية والروحية التي تنتقل إلينا من خلال الأسرة الثقافية والأخلاقية والتأثيرية والا

وبالتالي يجب  ،والمدرسة وجماعة الأقران والمؤسسات والمجتمع الذي نحيا فيه

 .(65) مراعاة وجود تعليم يلبي متطلبات هذه المواقف

ك المواقف من ( أهمية تل2021) Blinova and Gorbunova يوضح كل  من   

إن توجهات  ،خلال الإشارة إلى أن القيم تشكل "الأساس المطلق للتوجهات البشرية"

الأشخاص ما هي إلا ملخص للمعتقدات )المعلومات( والعاطفة )المشاعر( ومدى 

تمثل القيم المكون الرئيسي الذي يجعلنا  ،من هذه العناصر بكل   ترتبطالأهمية التي 

 ،من المعلومات أو نشعر بإستجابات معينة تجاه هذه المعلوماتمعينة  انستقبل أنواعً 

إن قيمنا الأساسية هي التوجهات التي قبل المعلومات أو الحقائق، ومن ثم ف والقيم تأتي

 .(75)ث والمعلوماتتجعلنا نشعر بالعاطفة الإيجابية أو السلبية نحو الأحدا

 النسق القيمي:ومصادر اكتساب مكونات    

القيم الأخلاقية، القيم  القيم الدينية،؛ منها نواع ومكونات الأنساق القيميةتتباين أ  

 .(85)القيم الفكرية والقيم الاقتصادية الجمالية، القيم الاجتماعية، القيم الثقافية،

 :(95)لنوعها كما يلي مكونات النسق القيمي تبعًا  Trofimova (2019) وضحوي   

تكون بشكل رئيسي من المعتقدات الدينية الرئيسية : تأولاا: نسق القيم الدينية -

 والإيمان والخطيئة والثواب والعقاب.

ة والعدالة والأخوة، يضم مكونات مثل الصدق والحري : نسق القيم الأخلاقية:اثانيا  -

 . وحسن الجوار

 : تتكون من قيم مثل الإبداع والتعبير. القيم الجماليةنسق  :ثالثاا - 

 حترام الآخر.ا: يضم قيم مثل التعاون والمسؤولية وجتماعيةقيم الانسق ال: ارابعا  -

 : ترك  على العادات الإيجابية وأسلوب الحياة. القيم الثقافيةنسق  :خامساا -

اهيم الحقيقة والحكمة هي تلك القيم التي تتناول مف: القيم الفكريةنسق : سادساا -

 التسامح والإبداع. والن اهة،
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: تتكون من تلك القيم المتعلقة بإدارة المال والثروة قيم الاقتصاديةالسابعاا: نسق  -

 والإنجاز المادي في الأنشطة الإنسانية.  ،والقوة الاقتصادية ،والربح والشهرة

 :مصادر اكتساب النسق القيميكما تتعدد 

 الأسرة:  

ه الأولى تعد الأسرة بمثابة مصدر هام لتشكيل النسق القيمي، حيث يتعلم الطفل قيم   

المرتفعة من التماسك والتكيف والتواصل الأسري إلى  المستويات ، وتؤديمن الأسرة

ن إ ،بداية تشكيل النسق القيمي يعدخلق تعبيرات وتفضيلات أخلاقية بين الأبناء مما 

العمليات الأسرية مثل صنع القرار والترابط العاطفي وعلاقات الأدوار وقواعد 

 . (06)بالمهارات اللازمة للتفاعل مع المجتمع ت ود المراهقين العلاقة

 بيئة التعلم: 

كما أنها تعد بمثابة السيناريو ، جتماعية بعد الأسرةتعد المدرسة بمثابة البيئة الا   

بالمثل تتبوأ الجامعة هذا الدور  ،الذي يتعلم فيه الطفل أنه عنصر فاعل في هذه الحياة

وهي  ،ت الهامة في نقل النسق القيميسساحيث أصبحت من بين المؤ ،جتماعيالا

ودور العبادة حيث تمتاز عنهم بتوفير مساحة  والمدرسة تأتي في مكانتها بعد الأسرة

 . (16)للديمقراطية وبناء المواطنة

 المؤسسات الدينية:

في تنمية النسق القيمي العام  امحوريً  اتمارس المؤسسات والمصادر الدينية دورً    

عتناق ا، زاد تأثره بالتعاليم الدينية التي تنادي بن الفرد أكثر تدينًا، فكلما كاللأشخاص

 . (26)القيم الأخلاقية الجيدة ونبذ القيم السلبية 

 آليات تشكيل القيم في ضوء محتوى اليوتيوب:

يمثل النسق القيمي مجموعة معقدة من القيم ذات أولويات مختلفة يحملها فرد أو    

القيمي ويتشكل بين الأشخاص منذ مرحلة الطفولة ويتأثر  ويتم بناء النسق ،مجتمع

 . (36)ععن انعكاس للمعايير والقيم السائدة في المجتم أيضًاويعبر  ،بالعديد من العوامل

سة والأصدقاء أن عوامل تشكيل النسق القيمي تتضمن كل من الأسرة والمدر   

رفية على التعبير عن الأهمية من القدرة المع تتضمن كل  ، كما (46)والمجتمعات الدينية

ومدى ارتباط القيم المختلفة ببعضها البعض وتأثيرات أولويات القيم  ،النسبية للقيم

 .  (56)المختلفة

على أن العوامل التي تساعد اليوتيوب  Maryani and Aguskin (2019)يؤكد     

صداقية والثقة جتماعية، المالجاذبية الا ،الجاذبية الظاهرية على تشكيل القيم هي:

بعدة عوامل  ت اليوتيوب على تشكيل قيم الفتاةتأثير قنواوبالتالي يرتبط  ،(66)لمصدربا
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بالحصول على المعلومات وتبادل الآراء  لمحتوى ومدى الاستفادة منهالجاذبية ل منها

 . والأفكار مع الآخرين حول محتوى الفيديو

يل القيم بين كالمرتبطة بتشتستخدم قنوات اليوتيوب العديد من الآليات     

المراهقة محاكاة السلوك الذي  مرحلةخاصةً في ويحاول المستخدمون و ،نيالمستخدم

، تتضمن آليات (76) يجسده محتوى الفيديوهات، مثل اللغة والملابس وطريقة العرض

 :(86)تشكيل القيم من خلال اليوتيوب كل من

 تشكيل النماذ  والأنماط السلوكية.  (1

؛ بما في ذلك المصطلحات والقيم والعناصر لمساهمة في نقل المعرفة والمبادئتمكين، وا( ال2

 .والتي تساهم في تكوين نسق القيم والهوية ،الأخرى التي تتضمنها عملية التواصل

 . ( مساحات التفاعل3

 في هذه الوسيلةتعد قنوات الموضة والجمال على اليوتيوب خير مثال على أثر    

وتتسم هذه القنوات بالتنامي المستمر وهي بيئة  ،سق القيمي بين الفتياتتشكيل الن

إلى ( 2018) التقارير ، ويشير أحدخصبة تثير اهتمام ملايين الفتيات حول العالم

بالجمال والموضة على قنوات  ( مليار مقطع فيديو متعلق1,7)وجود ما ي يد على 

مليار مشاهدة وأكثر من  (45,3) حصلت على حجم مشاهدات بلغ ،اليوتيوب المختلفة

 . (96) ( مليون اشتراك في تلك القنوات123)

وتجسد هذه القنوات مظاهر التأثير على النسق القيمي من خلال عرض أنماط    

بالإضافة إلى إلقاء  ،الفتيات في حياتهن اليومية تتعرض لهاونماذ  مختلفة عن التي 

والتطرق إلى مدى شرعيتها وضرورة الحفاظ  ،الضوء على المعايير والقيم المجتمعية

وتميل هذه القنوات إلى عرض أنماط الحياة الشخصية لمبتكري  ،عليها أو تغييرها

قاء والأسرة محتوى الفيديوهات )اليوتيوبرز( وكذلك أنشطتهم اليومية مع الأصد

هات على وبالتالي تحوز الأنساق القيمية التي تجسدها هذه الفيديو والحيوانات الأليفة،

 . (07)من واقعهن ت لأنها تكون أكثر مصداقية وقربًااهتمام الفتيا

 تفسير تأثر منظومة القيم للفتيات نتيجة للتعرض لفيديوهات اليوتيوب في ضوء :

 نظرية التعلم الإجتماعي:  -

تعد نظرية التعلم الاجتماعي لباندورا بمثابة نظرية تفحص العلاقة بين التعلم    

والتي تفترض أن السلوكيات الجديدة يمكن اكتسابها من خلال  ،تماعيوالسلوك الاج

 ،جتماعياوتنص على أن التعلم هو عملية معرفية تحدث في إطار  ،الملاحظة والتقليد

رية وتوضح النظ ،(17)ويمكن أن يحدث فقط من خلال الملاحظة أو التوجيه المباشر 

لاجتماعي من خلال حظة السلوك ابالإضافة إلى ملا أن التعلم يمكن أن يحدث كذلك

 ،والعقاب، وهي العملية التي ت عرف باسم التع ي  غير المباشر ملاحظة المكافأة

فإنه على الأرجح سوف  بالتالي، ستمراراسلوك معين يتم مكافأته ب فعندما يكون هناك
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م، فمن المرجح أن يتوقف إذا كان السلوك يتم معاقبته بإنتظا ؛وعلى النقيض ،يستمر

 .(27)ويتلاشى

أن السلوك يتأثر  لتوضيحهاتتفوق النظرية على النظريات السلوكية التقليدية،     

بالتع ي ات من خلال التركي  على الأدوار المهمة للعمليات الداخلية المختلفة في 

إلى أن التعلم يحدث عادةً عندما يكون لدى ، وتشير النظرية أيضًا الفرد المتعلم

ذاتية جيدة والتي تعبر عن إيمان الفرد بقدرته على بلوغ الأهداف المراهقين كفاءة 

 ،ثير والسلوك بين المراهقينأوتؤثر الكفاءة الذاتية على الدافعية والت ،كمال المهامستوإ

بقدرتهم على حل  ذاتية المرتفعة هم الأكثر إيمانًافالأشخاص ذوي مستويات الكفاءة ال

 .  (37)المشكلات 

مختلفة مثل الكثير من المجالات الجتماعي لباندورا في ظرية التعلم الايمكن تطبيق ن   

نظرية تفسير تأثير تلائم ال كما ،الاتصال الجماهيري والعلوم الإنسانية والتسويق

فالفتيات تستخدمن شبكات التواصل  ،على تشكيل القيم بين الفتيات قنوات اليوتيوب

كبيرة من الإحتياجات الشخصية مثل جتماعي مثل اليوتيوب في إشباع مجموعة الا

وخلال مشاركة الفتيات في  ،التعبير الإبداعي والحصول على دعم الأقران والتواصل

تتشكل القيم لديهن من خلال التأثر بالتواصل مع المحتوى الذي يشكل  ،موقع اليوتيوب

 . (47)توالأسلوب المقدم في الفيديوها أهمية بالنسبة لهن والانتباه للشكل والمحتوى

من  د الكثير من النماذ  التي تسهم في تشكيل قيم الفتياتيوجوفي ضوء النظرية    

ثل العليا التي تقدمها الفيديوهات  وهي: خلال التعرض لقنوات اليوتيوب، النماذ  والم 

 .(57)النماذ  الرم يةكي في تأثيرها الآباء والمعلمين، والتي تحا

 :جتماعية المعرفية النظرية الا  

جتماعية حرص المشاهدين على التعرض لمحتوى تفسر النظرية المعرفية الا   

وسلوكياتهم عند  ،)يوتيوبرز( هاتفيديوالوتوجهاتهم نحو منتجي  ،فيديوهات معين

تفسر و ،التعرض للفيديوهات وآلية تأثر حساتهم الواقعية بالتعرض لقنوات اليوتيوب

ثناء التعرض أو استهلاك محتوى النظرية العديد من الظواهر التي تحدث أ

في ضوء و ،كما تفسر العلاقة بين المحتوى وسلوكيات المشاهدين ،الفيديوهات

جتماعي على جانبين رئيسيين هما: المثير والإستجابة ك الااالنظرية يعتمد الإدر

مات المكتسبة من المصدر يتم تمثيل المثير من خلال المعلو ،والتفاعل بينهما

للمعلومات التي  م المشاهد اللاواعي للمحتوى وفقًاما تمثل الإستجابة تقييبين الإعلامي،

على هذا النحو فإن طريقة إكتساب المستخدمين للمعلومات عبر قنوات  ،يحصل عليها

وجهاتهم نحو مصدر اليوتيوب تكون ع رضة لتقييماتهم للبيانات ومن هنا تتشكل ت

 .(67)معلومات معينة

تقييم المستخدمين لمحتوى الفيديوهات عبر اليوتيوب كسلوك يتم تفسير  بالتالي   

لوك إما إلى وسرعان ما يتحول ذلك الس ،يختارونه بإرادتهم عند التعرض للمحتوى
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ديوهات الذي يكتسب منه المستخدم لنوعية محتوى الفي سلبي أو إيجابي وفقًا

دمون جميع في نفس الوقت يشير باندورا إلى أن الأشخاص لا يستخو ،لمعلوماتا

 ،وبالطبع لا يستخدمون جميع المعلومات التي يتعلمونها ،البيانات التي يتعرضون إليها

يعني ذلك أن مستخدمي قنوات اليوتيوب يستفيدون فقط من المحتوى المفضل لديهم 

 فإنه ومن ثم ،ويستفيدون من المعلومات الأكثر جاذبية ،وليس كل ما يتعرضون له

ن خلال تأثير الأشياء المحيطة بالفرد والتوجهات الشخصية يتحدد السلوك والقيم م

 .)77)نحو موضوع معين 

 نظرية الغرس:

اليوتيوب تنعكس نظرية الغرس في العلاقة بين اليوتيوبر والجمهور  عند تناول   

عندما يحرص المشاهد على المتابعة المكثفة لمبتكر محتوى )يوتيوبر( معين ومتابعة 

تأثير التعرض للإعلام  Gerbner جربنر ة الغرس التي طورهاتناقش نظري ،أنشطته

على تشكيل الآراء والمعرفة العامة في ضوء معاني الرسائل المقدمة من مبتكري 

ترك  النظرية على فكرة وجود علاقة وفي ضوء موضوع الدراسة الحالية  ،المحتوى

يعبر و ،ت الجمهورقوية بين تكرار مشاهدة محتوى الفيديوهات والتأثير على معتقدا

مفهوم الغرس عن الاهتمام الشديد بمحتوى أو شخص معين والرغبة في تبني أو 

ويظهر تأثير الغرس بصورة خاصة عندما لا يكون لدى  ،استخدام نمطه السلوكي

ديهم بنوع من الاستمتاع وبالتالي يقبلون المعلومات المقدمة ل ،الجمهور تقييمات معينة

 . )78)حول موضوع معين من جانب الشخص المفضل لديهم  لتعلم الم يدوالتطلع 

 مشكلة الدراسة

لنسبة لجميع لها أهميتها باحيث إن  ،تحتل القيم مكانة هامة في حياة الفرد والمجتمع   

نحراف وتساهم في فهي تعمل علي وقايتهم من الإ ؛فئة الشباب فئات المجتمع وخاصة

نها تعمل كموجهات أالحياة ومشكلاتها، كما  التكيف مع ىتهم وقدراتهم علابناء شخصي

نهاء إاتخاذ قراراتهم و ىفتجعلهم أكثر قدرة عل ؛لحياتهم في المجالات المختلفة

 زماتهم وتحدياتهم وتنمية مجتمعهم.أصراعاتهم ومواجهة 

تماسكه، ولا يوجد مجتمع إنساني يخلو من  ىأن تواجد القيم في مجتمع ما دليل عل   

، وتنشأ هذه القيم في المجتمع استجابة من الأفراد ىطي لحياة أفراده معنالقيم التي تع

عن وعي منهم، كما والضغوط التي تفرضها البيئة، ويتشبث الأفراد بهذه القيم  ىللقو

يلت مون بها في سلوكهم، وتتوحد بها الشخصيات أثناء عملية التنشئة الاجتماعية، أنهم 

لاجتماعي لصالح الشخصيات المكونة للمجتمع كله، وتؤدي كل قيمة وظيفة في البناء ا

التوافق الاجتماعي، ويتمي  كل مجتمع بنسق قيمي قد يتفق أو يختلف في  ىوتعمل عل

مضمون هذا النسق  ىالحفاظ عل ىأفراده إل ى، ويسعىتكوينه عن المجتمعات الأخر

 من خلال وسائل التنشئة المتعددة.
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لأحد المنصات الشهيرة التي تستخدم في مشاركة  ويعتبر موقع اليوتيوب نموذجًا    

قاطع لأحد م معدل المشاهدةصل و والتفاعلات حولها، إذ يمكن أن يمحتوى الفيدي

، ويستخدم موقع اليوتيوب الأشخاص من جميع الفئات الفيديو إلى ملايين المشاهدين

ةً بين بشعبية كبيرة خاص , إلا أن استخدام هذه المنصة يحظىالمراحل العمريةو

أن اليوتيوب يعد بمثابة أعلى المواقع إلى وتشير العديد من التقارير البحثية  ،الفتيات

بالإضافة لكونه من بين أشهر ثلاث مواقع للتواصل  ،الإلكترونية من حيث ال يارة

 . (79)جتماعي على الإنترنتالا

ين من الفتيات الذ (%96)إلى أن  Rihl and Wegener (2019)  توصل       

في استخدام  ا يوميًامنتظمً  اعامًا يقضون وقتً  24و 13بين ما تتراوح أعمارهن 

إلى أن الفتيات تتعرضن  ، وتوصلت هذه الدراسة أيضًاومشاهدة قنوات اليوتيوب

ساعة في المتوسط  (11)لمقاطع الفيديو عبر قنوات منصة اليوتيوب المختلفة لمدة 

وينعكس هذا الاستخدام والتعرض  ،زيارة وشعبية الأكثر الموقعمما يجعله  أسبوعيًا؛

المت ايد من جانب الفتيات من خلال عدد القنوات واليوتيوبرز الذين يوجهون 

 .(08)المحتوى لتلك الشريحة الهامة من المجتمع

تصال لقد أفرزت التطورات التي يشهدها العالم المعاصر في مجال الإعلام والا     

جتماعية والتحديات أهمها تلك المخاطر والتهديدات التي لاالعديد من الإشكاليات ا

، غايتها ىوافدة من دول أخر ىالها بعناصر قيمية أخردتواجهها منظومة القيم واستب

وعناصر ثقافات الشعوب، بل وقد تساهم في اكتساب سلوكيات  ىأن تقوم بالتأثير عل

العديد من الدراسات  صلتتوعناصر قيمية أصيلة، ولقد قيمية جديدة تلغي تدريجيًا 

خاصة فئة الشباب، كما لمشاهدة قنوات اليوتيوب بكثافة وأن الجمهور يتعرض إلى 

في نشر  ى النسق القيمي، وأيضًابينت دور تلك القنوات في التأثير الإيجابي عل

 .Jang, S. H اتالإنحرافات السلوكية بين أفراد المجتمع، وذلك كما جاء فى دراس

(2021) ،Fung, V. (2021) ،Le, L. H., & Hancer, M. (2021) والتى ،

بإهتماماتهن وأن له  يات لقنوات اليوتيوب يكون مدفوعًاأن استخدام الفتلى إشارت أ

 جتماعية والسلوكية، وجود مستويات مرتفعة منتأثير كبير وواضح على قيمهن الا

تأثر  يديوهات اليوتيوب،خاصةً الغربية الذي تحمله فالتأثر بمحتوى القيم المجتمعية و

وجود علاقة موجبة بين منظومة القيم لدى الفتيات بمحتوى قنوات اليوتيوب، 

 التعرض لقنوات اليوتيوب بين الفتيات وتشكيل القيم لديهن.

 :ي التساؤل الرئيسيمما سبق يمكن بلورة مشكلة الدراسة ف ∎    

بين وب المتخصصة وما العلاقة بين تعرض الفتيات المصريات لقنوات اليوتي

 ؟انعكاسها على النسق القيمى لديهن

 أهميـة الدراسـة

 تنبع أهمية الدراسة مما يلي:

 :الأهمية النظرية –أ 
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أهمية موقع اليوتيوب نظرًا لما يقدمه في الحياة البشرية للإنسان عمومًا، حيث   -1

عادات يستطيع مشاهدة ما يريده في أي وقت، كما يفيد المستخدم في التعرف على 

بالإضافة إلى التنوع الكبير في كم الفيديوهات؛ ، وتقاليد وثقافة مجتمعات مختلفة

مما يجعل الإقبال عليه  منها الرياضية والدينية والتعليمية والتثقيفية والترفيهية

 يكون مرتفعًا.

أهمية تدعيم القيم لما لها من دور في بناء شخصية الفتاة والمساهمة في تكوين   -2

ا نحو الآخرين والمجتمع، وذلك في ظل تراجع القيم والأخلاقيات في اتجاهاته

 العصر الحالي.

تعد هذه الدراسة إضافة علمية للدراسات التي تناولت موقع اليوتيوب بصفة عامة   -3

تنمية وإثراء على وجه الخصوص، ودورها في المتخصصة وقنوات اليوتيوب 

صادية والاجتماعية غير المستقرة في ظل الظروف الاقت وذلكالفتيات،  ىالقيم لد

 نسبيًا لها؛ مما ينعكس على التماسك القيمي داخل المجتمع. 

 :الأهمية التطبيقية، وتتمثل فيما يلي –ب 

للدراسة أهمية تطبيقية؛ فمن خلال تحليل وتفسير آراء واتجاهات الفتاة   

 المصرية بشكل متعمق يمكن الوقوف على معرفة مدى تأثر منظومة قيمها

بالمضامين المختلفة التي تقدمها قنوات اليوتيوب المتخصصة بشئونها، 

ت ايد أعداد مستخدميها وواتجاهات الفتاة نحوها؛ خاصة مع تعدد هذه القنوات 

في الآونة الأخيرة بشكل كبير، واتسع نطاق تأثيراتها في بناء شخصية المتلقي 

 وقيمه واتجاهاته وسلوكه.

بيعة الفئة العمرية التي يستهدفها؛ وهي الفتاة التي يستمد البحث أهميته من ط  

تحتا  للعناية والتعرف على احتياجاتها واهتماماتها والتواصل معها، والمحافظة 

وذلك في ضوء انتشار مواقع التواصل  ؛عليها لتأمين مستقبلها ومستقبل المجتمع

 الم.، والتي جعلت المجتمع مفتوحًا على العخاصة اليوتيوبالاجتماعي و

 أهداف الدراسة

 تهدف هذه الدراسة إلى ما يلي:

التعرف على المضامين المفضلة لدى المبحوثات وتقدمها قنوات اليوتيوب  -1

 . المتخصصة

 .أشكال تفاعل المبحوثات مع مقاطع الفيديو بقنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة تحديد -2

 .ات اليوتيوب المتخصصة للمرأةالمشاركة في قنو ىالكشف أسباب حرص المبحوثات عل -3

رصد درجة اهتمام المبحوثات بالموضوعات المقدمة عبر فيديوهات اليوتيوب  -3

 .المتخصصة للمرأة
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درجة ثقة المبحوثات في المعلومات المقدمة عبر قنوات اليوتيوب المتخصصة معرفة  -4

 للمرأة.

النسق القيمي لدى التعرف على تأثير قنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة على  -5

 المبحوثات.

التأثيرات الإيجابية لفيديوهات اليوتيوب المتخصصة على الفتاة المصرية  التوصل إلى -6

 من وجهة نظر المبحوثات.

رصد التأثيرات السلبية لفيديوهات اليوتيوب المتخصصة على الفتاة المصرية من وجهة  -7

 نظر المبحوثات.

ات حول انعكاسات تعرضهن لقنوات اليوتيوب اتجاهات المبحوث الوقوف على -8

 المتخصصة على النسق القيمي لديهن.

تعبير قنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة  الكشف عن اتجاهات المبحوثات في مدى -9

 عن قيم المجتمع الذي نعيش فيه.

 تساؤلات الدراسة وفروضها

 تساؤلات الدراسة: -أ ∎

 ؟ تقدمها قنوات اليوتيوب المتخصصةات والمفضلة لدى المبحوثلمضامين ا ما -1

أشكال تفاعل المبحوثات مع مقاطع الفيديو بقنوات اليوتيوب المتخصصة ما  -2

 ؟للمرأة

المشاركة في قنوات اليوتيوب المتخصصة  ىأسباب حرص المبحوثات عل ما -3

 ؟ للمرأة

وب درجة اهتمام المبحوثات بالموضوعات المقدمة عبر فيديوهات اليوتيما  -3

 ؟المتخصصة للمرأة

درجة ثقة المبحوثات في المعلومات المقدمة عبر قنوات اليوتيوب المتخصصة ما  -4

 للمرأة؟

 تأثير قنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة على النسق القيمي لدى المبحوثات؟ما  -5

أهم التأثيرات الإيجابية لفيديوهات اليوتيوب المتخصصة على الفتاة المصرية ما  -6

 وجهة نظر المبحوثات؟ من

أهم التأثيرات السلبية لفيديوهات اليوتيوب المتخصصة على الفتاة المصرية من ما  -7

 وجهة نظر المبحوثات؟

اتجاهات المبحوثات حول انعكاسات تعرضهن لقنوات اليوتيوب المتخصصة ما  -8

 على النسق القيمي لديهن؟

ليوتيوب المتخصصة للمرأة عن قيم ما اتجاهات المبحوثات في مدى تعبير قنوات ا -9

 المجتمع الذي نعيش فيه؟
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 فروض الدراسة: -ب ∎

: توجد علاقة ارتباطية إيجابية بين تعرض الفتاة المصرية لقنوات الفرض الأول 

 .ي لديهااليوتيوب المتخصصة وتأثيرها على أبعاد النسق القيم

رض القناة المصرية توجد علاقة ارتباطية إيجابية بين أسباب تع :الفرض الثاني 

 .وتأثيرها على أبعاد النسق القيمي لديها لقنوات اليوتيوب المتخصصة

 -)طالبة توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين وظيفة المبحوثات: الفرض الثالث 

موظفة قطاع خاص( وبين تأثير فيديوهات اليوتيوب المتخصصة  -موظفة حكومية

 .نأبعاد النسق القيمي لديهعلى 

 توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين المرحلة العمرية للمبحوثات :الرابعالفرض  

سنة( وبين تأثير فيديوهات اليوتيوب  30: 26 -سنة 25: 22 -سنة 21: 18)

 .نأبعاد النسق القيمي لديهالمتخصصة على 

 التعريفات الإجرائية للدراسة

  :قنوات اليوتيوب ∎

ت التي تتيح لأي مستخدم إضافة مقاطع أحد مواقع الإنترن يقنوات اليوتيوب ه   

تصفح هذه المقاطع والإستفادة منها، وهي بفيديو، ويسمح في الوقت نفسه لأي شخص 

 كثر مواقع مشاركة الفيديو شهرة.أمن 

 النسق القيمي: ∎

هو منظومة القيم التي يعتنقها الأفراد داخل المجتمع الواحد، وتكون نابعة من مبادئ    

 بالثبات النسبي. المجتمع، وتتسم

 حدود الدراسة

 تتمثل حدود هذه الدراسة فيما يلي:   

: تتمثل فى تعرض الفتاة المصرية لقنوات اليوتيوب الحدود الموضوعية -1

 .وانعكاسها على النسق القيمى لديهاالمتخصصة 

 2021/ 4/ 22:  3/ 16في الفترة من تم إجراء الدراسة الميدانية  :الحدود الزمنية -2

ية من الفتيات ممن يقتصر تطبيق الدراسة على عينة عشوائ :لبشريةالحدود ا -3

 ا.عامً  30 -18 ما بين تتراوح اعمارهن

 نوع الدراسة ومنهجها

تهدف إلى التعرف على الأوصاف  يتعد هذه الدراسة من الدراسات الوصفية الت

اسة حيث يرتبط مفهوم البحث الوصفي بدرللظاهرة أو لمجموعة من الظواهر، الدقيقة 

رض الوصول إلى وتفسيرها بغاهر والمواقف والآراء وتحليلها، واقع الأحداث والظو
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إما لتصحيح هذا الواقع أو تحديثه أو استكماله أو تطويره، وتمثل استنتاجات مفيدة؛ 

وفي إطار هذه الدراسة  ،ا للحاضر يستهدف توجيه المستقبلهذه الاستنتاجات فهمً 

  المسح الإعلامى، ويرجع ذلك إلى كونه من أنسب الوصفية يعتمد البحث على منه

المناه  العلمية للدراسات الوصفية بصفة عامة،  لأنه يستخدم في دراسة الظاهرات 

ا ا منظمً ا علميً أو المشكلات البحثية في وضعها الراهن، كما يرجع ذلك إلى كونه جهدً 

 .نبها المختلفةرة ومعرفة كامل جوابيانات ومعلومات وأوصاف للظاه ىللحصول عل

 الدراسة متغيرات

 المتغير المستقل: تعرض الفتاة المصرية لقنوات اليوتيوب.

 معدل التعرض. -المهنة -المتغير الوسيط : السن

 المتغير التابع: يتمثل في انعكاس التعرض على النسق القيمي لدى الفتيات.

 مجتمع وعينة الدراسة

اليوتيوب من  اللاتي يستخدمن موقعريات يتمثل مجتمع الدراسة فى الفتيات المص   

( مفردة 250، وتمثلت عينة الدراسة فى عينة عشوائية قوامها )ا( عامً 30-18سن )

 من الفتيات.

 توصيف عينة الدراسة

 ا للمتغيرات الديموغرافية( توزيع عينة الدراسة وفقا 1جدول رقم )

 النســبة التكرار المجموعات المتغير

 الوظيفة

 28 70 طالبة

 31,2 78 موظفة حكومية

 40,8 102 موظفة قطاع خاص

 %100 250 المجموع

 المرحلة العمرية

 39,6 99 سنة 21: 18

 27,6 69 سنة 25: 22

 32,8 82 سنة 30: 26

 %100 250 المجموع

 

 أداة الدراسة

 اعتمدت الدراسة فى جمع بياناتها على:

 استمارة الاستبيان. 

اليوتيوب على النسق القيمي لدى الفتاة المصرية، والتى تم مقياس تأثير فيديوهات  

 تصنيفها على النحو التالي:
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 ( توصيف ليكرت لمقياس النسق القيمي2)رقم  جدول

 وحدة القياس العبارات النسق م

 8 النسق الأسري 1

 13: 8معارض 
 19: 14محايد 
 24: 20موافق 

 6 النسق الأخلاقي 2

 9: 6معارض 
 14: 10محايد 

 18: 15وافق م

 12 النسق الديني 3

 20: 12معارض 
 28: 21محايد 
 36: 29موافق 

 7 النسق الاجتماعي 4

 11: 7معارض 
 16: 12محايد 
 21: 17موافق 

 8 النسق الوطني 

 13: 8معارض 
 19: 14محايد 
 24: 20موافق 

 5 القيم الاقتصادية 4

 8: 5معارض 
 12: 9محايد 
 15: 13موافق 

 46 س ككلإجمالي المقيا

 76: 46  معارض
 106: 77  محايد
 138: 107  موافق

 صدق وثبات أدوات الدراسة

 صدق المحكمين

 ن المحكمين المتخصصين في الإعلاممجموعة م ىتم عرض أدوات الدراسة عل    

في الجامعات المصرية، وذلك بغرض دراسة مفردات الاستبيان فى ضوء التعريف 

صلاحية بن صحيفة الاستبيان، وقد أقر المحكمين الإجرائي له، وكذلك الهدف م

، وقد تم الإبقاء على شكل عام بعد إجراء بعض التعديلاتصحيفة الاستبيان ب

فأكثر، وتم حذف بعض  (%93)المفردات التي جاءت نسبة اتفاق المحكمين عليها 

 .)*(العبارات وتعديل بعضها في ضوء الملاحظات التي أبداها المحكمين

 اق الداخلي صدق الاتس

صدق الاتساق الداخلي للمقياس وذلك عن طريق حساب معامل الارتباط تم حساب    

فجاءت قيم معاملات الارتباط الناتجة  ،عد مع الدرجة الكلية للمقياسبين درجة كل ب  

 يمما يشير إلى اتساق الأبعاد الفرعية وصدق محتواها ف (0,01)دالة عند مستوى 

 والجدول التالي يوضح ذلك:قياس ما وضعت لقياسه، 
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 معاملات الارتباط لصدق مقياس النسق القيمي يوضح( 3رقم )جدول 

 مستوى الدلالة معامل الارتباط ابعاد النسق القيمي

 0,01دالة عند  0,554 سريالأالنسق 

 0,01دالة عند  0,467 خلاقيالأنسق ال

 0,01دالة عند  0,643 النسق الديني

 0,01دالة عند  0,394 النسق الاجتماعي

 0,01دالة عند  0,645 النسق الوطني

 0,01دالة عند  0,215 القيم الاقتصادية

 ودالة قوية ارتباط بمعاملات المقياس تتمتع أبعاد الجدول السابق أن من يتبين    

للمقياس  الارتباط وقد تراوحت معاملات ،(0,01)من  أقل دلالة عند مستوى إحصائيًا

 صدق عالي. بمعامل ( لذلك يتمتع المقياس0,645، 0,215بين )

 :حساب الثبات

لحساب ثبات أدوات الدراسة،  تم حساب معامل الثبات ومن الطرق التي تستخدم     

مفردة ثم أعيد تطبيقه مرة أخرى  45تم تطبيق أدوات الدراسة على عينة مكونة من 

الباحثة بحساب معامل على المجموعة نفسها بعد فاصل زمنى قدره أسبوع، ثم قامت 

الثبات بين درجات المبحوثين فى التطبيقين الأول والثانى، ويتضح ذلك من الجدول 

 :اليالت

ا )التجزئة النصفية معامل ثبات لمقياس النسق القيمي وأبعاده وفقا  (4جدول رقم )

 الفا كرومباخ( –لجتمان

 م
 النسق القيمي

معامل ارتباط التجزئة 
 النصفية لجتمان

ارتباط ألفا  معامل
 كرومباخ

 0,888 0,845 سريالأالنسق  1

 0,835 0,841 خلاقيالأنسق ال 2

 0,922 0,914 النسق الديني 3

 0,949 0,938 النسق الاجتماعي 4

 0,844 0,849 النسق الوطني 5

 0,944 0,954 القيم الاقتصادية 6

 0,915 0,903 ارتباط الأبعاد مع الدرجة الكلية 7

معامل ثبات الدرجة سابق مدى تقارب نسبة الثبات بين جدول اليتضح من ال

الكلية للمقياس، وهي نسبة توحي بالثقة في صلاحية المقياس كأداة من أدوات 

 الدراسة.

 المعالجة الإحصائية للبيانات :

( حيث spssلاستخرا  نتائ  الدراسة قامت الباحثة باستخدام البرنام  الإحصائي )   

 :ءم وطبيعة البيانات المطلوبة مثلساليب الإحصائية التى تتلام بعض الأااستخد
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 التكرارات البسيطة والنسب المئوية . .1

 المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية . .2

 One Way Analysis of Varianceتحليل التباين ذي البعد الواحد  .3

(ANOVA) وعات لدراسة الفروق الإحصائية بين المتوسطات الحسابية للمجم

 في أحد متغيرات الدراسة .

 Leastبطريقة أقل فرق معنوي  Post Hoc Testsالاختبارات البعدية  .4

Significance Difference  والمعروف بـL.S.D  لمعرفة مصدر التباين بين

 وجود فرق بينها . ىالمجموعات التي يؤكد تحليل التباين عل

الفروق بين المتوسطين للمجموعات المستقلة لدراسة  T.Testاختبار "ت"  .5

 .ى أحد متغيرات الدراسةالحسابيين لمجموعتين من المبحوثين عل

لجداول التوافق لدراسة الدلالة الإحصائية للعلاقة بين متغيرين من  2اختبار كا .6

 المستوى الأسمى .

( الذي يقيس شدة العلاقة بين Contingency Coefficientمعامل التوافق ) .7

 .  2×2ول أكثر من متغيرين اسميين في جد

 " لدراسة معنوية الفرق بين نسبتين مئويتين . Test Z.اختبار " .8

 مجموع الأوزان المرجحة. .9

 تائج الدراسة الميدانيةن

لقنوات اليوتيوب مدى تعرض الفتاة المصرية معرفة تهدف هذه الدراسة إلى      

سح تم ملء ، وفي إطار منه  المالمتخصصة وانعكاسها على النسق القيمي لديها

( مفردة، وتم مراعاة المتغيرات الديموجرافية 250استمارة الاستبيان لعينة قوامها )

لعينة الدراسة، وفيما يلي تعرض الباحثة أهم نتائ  الدراسة الميدانية التي أجريت على 

التي  فتياتللإجابة عن تساؤلات الدراسة، وقد أسفر تحليل استجابات ال، وذلك العينة

يانات صحيفة الاستبيان بعد عملية الجدولة والتصنيف عن بيانات كمية تضمنتها ب

تحقق أهداف الدراسة  ىدعمت الثقة في النتائ  وموضوعيتها، كما ساعدت عل

 تساؤلاتها. ىوالإجابة عل
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 متابعة قنوات اليوتيوب المتخصصةلمدى تفضيل الفتيات عينة الدراسة  (1

 (لنوع الوظيفة وفقاا)تابعة قنوات اليوتيوب المتخصصة ملمدى تفضيل الفتيات ( 5)رقم  جدول

 الوظيفة                         
 ىالمد      

 الإجمالي قطاع خاص قطاع حكومي طالبة

 % ك % ك % ك % ك

 61,2 153 68,6 70 56,4 44 55,7 39 اأحيانً 

 27,2 68 14,7 15 34,6 27 37,1 26 دائمًا

 11,6 29 16,7 17 9 7 7,1 5 لا

 100 250 100 102 100 78 100 70 الإجمالــي

 0,01مستوي الدلالة = دالة عند      0,241معامل التوافق =     4درجة الحرية =      15,451=2قيمة كا

 15,451، وجد أنها = 4من الجدول السابق عند درجة حرية = 2بحساب قيمة كا

وقد بلغت قيمة معامل التوافق  ،0,01عند مستوى دلالة  وهي قيمة دالة إحصائيًا

 -بين نوع الوظيفة )طالبة دل على وجود علاقة دالة إحصائيًامما ي تقريبًا؛ 0,241

إجمالى مفردات عينة  –قطاع خاص( وبين مدى متابعة الفتيات  -قطاع حكومي

لقنوات المتخصصة على اليوتيوب، حيث تشير النتائ  التفصيلية للجدول ل –الدراسة

(، مع %61,2)أحيانًا جاءت نسبة كبيرة ممن يتابعن القنوات  باليوتيوب  هالسابق أن

(، بينما جاءت نسبة %27,2) بلغتبصفة دائمة القنوات  يتابعننسبة متوسطة وجود 

، توضح هذه النتيجة ارتفاع نسبة إقبال الفتيات (%11,6)بنسبة القنوات  يتابعن من لا

( نظرًا لما %88,4التي بلغت نسبتها )على التعرض لقنوات اليوتيوب المتخصصة و

مشاهدة البرام  المفضلة، فقد تمي ت مجانية الموقع حيث تتمي  به هذه القنوات من 

برامجها بكونها ارتجالية بعيدة عن لغة الحوار التقليدية التي قد يشوبها التعقيد، 

لها بالإضافة إلى إنتاجها البسيط وتقديمها ضمن خطاب شبابي بلهجة عامية توص

 وبسهولة إلى أذهان المشاهدين.

 قنوات اليوتيوب المتخصصة.لالمبحوثات بعض أهم أسباب عدم متابعة   

قنوات اليوتيوب لالمبحوثات بعض ( أهم أسباب عدم متابعة 6جدول رقم )

 (لنوع الوظيفة )وفقااالمتخصصة 

 الوظيفة         
 الأسباب          

 اليالإجم قطاع خاص قطاع حكومي طالبة

 % ك % ك % ك % ك

 48,3 14 52,9 9 57,1 4 20 1 مشغولة في المذاكرة

 34,5 10 41,2 7 28,6 2 20 1 أشعر أنها مملة

 10,3 3 5,9 1 28,6 2 - - أفضل مشاهدة القنوات الفضائية

 6,9 2 5,9 1 14,3 1 - - ليس لدي وقت

 29 17 7 5 جملة من سئلوا

 بعض مفردات العينةأهم أسباب عدم متابعة  ىتشير بيانات الجدول السابق إل

الترتيب الأول من هذه الأسباب  يللوظيفة، جاء ف وفقًا قنوات اليوتيوب المتخصصةل
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ا في الترتيب الثانى سبب "أشعر تلاه، (%48,3"مشغولة في المذاكرة" بنسبة بلغت )

القنوات  (، بالترتيب الثالث "أفضل مشاهدة%34,5أنها مملة " حيث جاءت بنسبة )

 ليس لدي وقت" فقد جاء بالترتيب الرابع بنسبة"(، أما  %10,3الفضائية" بنسبة )

، ويتضح بالتالي تعدد أسباب عدم إقبال بعض المبحوثات على اليوتيوب (6,9%)

ومنها الانشغال في المذاكرة، الشعور بأنها مملة، تفضيل مشاهدة القنوات الفضائية، 

 ا.وعدم وجود وقت للتعرض إليه

 تقدمها قنوات اليوتيوب المتخصصة يدرجة تفضيل المبحوثات للمضامين الت (2

تقدمها قنوات اليوتيوب  ي( درجة تفضيل المبحوثات للمضامين الت7جدول رقم )

 221حيث ن = ،المتخصصة

                     
 درجة التفضيل

 المضامين

المتوسط  ضعيفة متوسطة بدرجة كبيرة
 الحسابى

 النقاط
 الوزن
 المئوى

 الدرجة
 % ك % ك % ك

الحوادث 
 والجرائم

 كبيرة 7,2 606 2,74 2,3 5 21,3 47 76,5 169

المضامين 
 الدينية

 كبيرة 7 592 2,68 1,8 4 28,5 63 69,7 154

الأزياء 
 والموضة

 كبيرة 6,9 583 2,64 4,5 10 27,1 60 68,3 151

الأغاني 
 والموسيقى

 كبيرة 6,8 578 2,63 3,2 7 32,1 71 64,7 143

مقاطع تحديات 
 الطعام

 كبيرة 6,8 578 2,63 2,7 6 33 73 64,3 142

 كبيرة 6,8 574 2,59 2,7 6 34,8 77 62,4 138 مقاطع للأطفال

الأفلام 
 السينمائية

 كبيرة 6,8 573 2,59 4,1 9 32,6 72 63,3 140

المسلسلات 
 التليفزيونية

 كبيرة 6,7 568 2,57 4,5 10 33,9 75 61,5 136

 كبيرة 6,7 563 2,57 6,8 15 31,7 70 61,5 136 مقاطع عائلية

مقاطع ترفيهية 
 للبنات

 كبيرة 6,6 553 2,50 5,4 12 38,9 86 55,7 123

 كبيرة 6,5 550 2,49 7,7 17 35,7 79 56,6 125 مقاطع تمثيلية

المضامين 
 السياسية

 كبيرة 6,5 547 2,48 5,9 13 40,7 90 53,4 118

 كبيرة 6,4 538 2,43 11,8 26 33,0 73 55,2 122 ناتالإعلا

المضامين 
 الرياضية

 كبيرة 6,2 526 2,38 11,3 25 39,4 87 49,3 109

المضامين 
 التعليمية

 متوسطة 5,7 483 2,19 19,9 44 41,6 92 38,5 85

 221ن=  إجمالي
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 : ييتضح من بيانات الجدول السابق ما يل

فضل المبحوثات عينة تفي مقدمة المضامين التى  ت" جاء"الحوادث والجرائم أن  -

وذلك بالترتيب الأول بوزن  ،اليوتيوب المتخصصة قنواتالدراسة متابعتها على 

 (.2,74، وبمتوسط حسابى )(%7,2مئوى )

 يوسط حسابمت( ، و%7) يالترتيب الثاني "المضامين الدينية" بوزن مئوجاء ب  -

( %6,9) " بوزن مئوي بلغياء والموضة، يليها بالترتيب الثالث "الأز(2,68)

 -من "الأغاني والموسيقى  (، أما بالترتيب الرابع فجاء كل  2,64) ومتوسط حسابي

( %6,8الأفلام السينمائية" بوزن مئوي ) -مقاطع للأطفال -مقاطع تحديات الطعام

 ( على التوالي.2,59-2,59-2,63 -2,63ومتوسط )

الترتيب الخامس بوزن  يمقاطع عائلية" ف -وجاءت "المسلسلات التليف يونية   -

مقاطع أما بالترتيب السادس فجاءت "(، 2,57) ي، ومتوسط حساب(%6,7مئوى )

(، بينما جاءت 2,50) يوبمتوسط حساب( %6,6) يترفيهية للبنات" بوزن مئو

(، %6,5) يالمضامين السياسية" بالترتيب السابع بوزن مئو -"مقاطع تمثيلية 

 ( على التوالي.2,48 -2,49) يومتوسط حساب

(، ومتوسط حسابى %6,4) ي" بوزن مئوكذلك جاءت بالترتيب الثامن "الإعلانات  -

( %6,2) المضامين الرياضية" بوزن مئوي بلغ، تلاها بالترتيب التاسع "(2,43)

المضامين التعليمية" بوزن (، وبالترتيب العاشر والأخير"2,38ومتوسط حسابي)

 (.2,19) ( ومتوسط%5,7مئوي )

يتضح مما تقدم تنوع اهتمامات الفتيات والذي ينعكس على اختيار مضامين محددة    

 لمشاهدتها؛ ما بين الحوادث والجرائم والمضامين الدينية والموضة والمسلسلات ...،

التي أظهرت أن  Fung, V. (2021) وتختلف هذه النتيجة عن نتيجة دراسة فون  

ابعة من جانب الفتيات هي قنوات الجمال والموضة أكثر أنواع قنوات اليوتيوب مت

 كارون ورابي  وكذلك دراسة ،(81)وأسلوب الحياة والكوميديا والعروض الغنائية

Caron, C.; Raby, R. & Others (2020)  أكثر حيث توصلت إلى أن

الفيديوهات متابعة بين الفتيات المراهقات على موقع اليوتيوب هي الفيديوهات 

 .(82)ثم فيديوهات تجنب المواقف المحرجة ثم فيديوهات المحتوى الفكاهي التعليمية
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 قنوات اليوتيوب المتخصصة.لأهم أسباب متابعة المبحوثات  (3

 )وفقااقنوات اليوتيوب المتخصصة ل( أهم أسباب متابعة المبحوثات 8جدول رقم )

 (لنوع الوظيفة

 الوظيفة         
 ابــــالأسب       

 طالبة
قطاع 

 كوميح
 الإجمالي قطاع خاص

 % ك % ك % ك % ك

 95 210 94,1 80 95,8 68 95,4 62 الهروب من الواقع الاجتماعي

 86 190 88,2 75 85,9 61 16,9 54 التخفيف من ضغوط ومشاكل الحياة
الترفيه وكسر حواجز الملل والعزلة 

 والوحدة
52 80 57 80,3 75 88,2 184 83,3 

عليقات المتبادلة استخدام الرسائل والت
 لبناء روابط اجتماعية

44 67,7 50 70,4 56 65,9 150 67,9 

 60,6 134 65,9 56 49,3 35 66,2 43 تحمل مقاطع الفيديو المختلفة
الاستمتاع بمشاهدة الفيديوهات 

 المتنوعة
22 33,8 27 38 34 40 83 37,6 

 34,8 77 40 34 29,6 21 33,8 22 الشعور بالراحة

 33 73 34,1 29 31 22 33,8 22 التعبير عن رأيي بحرية

 22,2 49 18,8 16 32,4 23 15,4 10 مواكبة التطورات الحديثة
تكوين رأي صحيح نحو  ىتساعد عل

 القضايا والموضوعات
8 12,3 9 12,7 11 12,9 28 12,7 

الثقة في صحة ما يقدم من خلال تلك 
 المواقع

8 12,3 6 8,5 4 4,7 18 8,1 

 5 11 4,7 4 5,6 4 4,6 3 لاستخدام لأغراض تعليميةا

 221 85 71 65 جملة من سئلوا

قنوات اليوتيوب لأهم أسباب متابعة المبحوثات  تشير بيانات الجدول السابق إلى

الهروب من الواقع "فقد جاء من أهم تلك الأسباب  ؛للوظيفة وفقًا المتخصصة

سبب "التخفيف من  يالترتيب الثان، يليها في (%95" بنسبة بلغت )الاجتماعي

بالترتيب الثالث "الترفيه وكسر وجاء (،  %86ضغوط ومشاكل الحياة" بنسبة )

استخدام الرسائل والتعليقات أما "(، %83,3حواج  الملل والع لة والوحدة" بنسبة )

 (.%67,9بالترتيب الرابع بنسبة) تالمتبادلة لبناء روابط اجتماعية" فقد جاء

" بنسبة بالترتيب الخامس لأنها "تحمل مقاطع الفيديو المختلفة نما جاءبي

تاع بمشاهدة الفيديوهات الاستمبفارق كبير وفي الترتيب السادس "(، و60,6%)

" (، وبالترتيب السابع ظهر سبب "الشعور بالراحة%37,6) " بنسبة بلغتالمتنوعة

(، %33" بنسبة )حرية(، تلاها بالترتيب الثامن "التعبير عن رأيي ب%34,8بنسبة )

 (.%22,2وفي الترتيب التاسع جاء "مواكبة التطورات الحديثة" بنسبة بلغت)

تكوين رأي صحيح نحو القضايا  ىتساعد علحين جاء بالترتيب العاشر أنها " في

صحة ما الثقة في رتيب الحادي عشر "(، وفي الت%12,7) والموضوعات" بنسبة
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 (، وفي الترتيب الثاني عشر جاء سبب%8,1) " بنسبةيقدم من خلال تلك المواقع

 ( من إجمالي عينة المبحوثات.%5"الاستخدام لأغراض تعليمية" بنسبة )

 صة يومياامعدل استخدام المبحوثات لقنوات اليوتيوب المتخص (4

 ا )وفقاامعدل استخدام المبحوثات لقنوات اليوتيوب المتخصصة يوميا  (9)رقم  جدول

 (لنوع الوظيفة

 الوظيفة                         
 معدل     

 الإجمالي قطاع خاص قطاع حكومي طالبة

 % ك % ك % ك % ك

 55,2 122 63,5 54 54,9 39 44,6 29 ثلاث ساعات فأكثر

 20,4 45 15,3 13 23,9 17 23,1 15 من ساعتين لأقل من ثلاث ساعات

 16,7 37 15,3 13 9,9 7 26,2 17 من ساعة لأقل من ساعتين

 7,7 17 5,9 5 11,3 8 6,2 4 سب الظروفح

 100 221 100 85 100 71 100 65 الإجمالــي

 0,05مستوي الدلالة = دالة عند      0,222معامل التوافق =     6درجة الحرية =      11,440=2قيمة كا

 11,440، وجد أنها = 6من الجدول السابق عند درجة حرية = 2بحساب قيمة كا

، وقد بلغت قيمة معامل التوافق 0,05عند مستوى دلالة  إحصائيًاوهي قيمة دالة 

 -بين نوع الوظيفة )طالبة ؤكد على وجود علاقة دالة إحصائيًامما ي تقريبًا 0,222

إجمالى مفردات عينة  –قطاع خاص( وبين معدل استخدام المبحوثات  -قطاع حكومي

لنتائ  التفصيلية للجدول لقنوات المتخصصة على اليوتيوب، حيث تشير ال –الدراسة

جاءت نسبة معدل الاستخدام ثلاث ساعات فأكثر يوميًا من إجمالى  هالسابق أن

(، كذلك جاءت نسبة من ساعتين لأقل من ثلاث %55,2المبحوثات عينة الدراسة )

نسبة بينما ، (%16,7) ا بلغتمن ساعة لأقل من ساعتين يوميً (، %20,4ساعات )

دراسة وتتقارب هذه النتيجة مع نتيجة (، %7,7) فمن يتابعونها حسب الظرو

والتي توصلت إلى ارتفاع نسبة التعرض   .Westenberg, W (2020) ويستنبر 

 .(83)ساعات يوميًا 5-4لقنوات اليوتيوب بين الفتيات لتبلغ ما بين 

 درجة استخدام المبحوثات لقنوات اليوتيوب المتخصصة  (5

 وثات لقنوات اليوتيوب المتخصصةدرجة استخدام المبح( 10)رقم  جدول

                     
 درجة الاستخدام

 واتـالقن     

المتوسط  ضعيفة متوسطة بدرجة كبيرة
 الحسابى

 النقاط
الوزن 
 المئوى

 الدرجة
 % ك % ك % ك

 كبيرة 8,7 523 2,37 14,0 31 35,3 78 50,7 112 إسوارة   

 Asalaأصالة المالح 
Maleh  

 كبيرة 8,2 496 2,24 19,9 44 35,7 79 44,3 98

 Noor نور ستارز    
Stars 

 كبيرة 8,2 494 2,24 20,4 45 35,7 79 43,9 97

 كبيرة Soukaina  89 40,3 80 36,2 52 23,5 2,17 479 7,9   سكينة  

Ayatee 81 36,7 87 39,4 53 24,0 2,13 470 7,8 متوسطة 
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 Hind    هند دير 
Deer 

 متوسطة 7,7 467 2,11 24,9 55 38,9 86 36,2 80

 متوسطة Rozzah        80 36,2 86 38,9 55 24,9 2,11 467 7,7روزا   

طلباتك أوامر مع دنيا 
 رزق

 متوسطة 7,6 464 2,10 27,6 61 34,8 77 37,6 83

بيسان 

 Bessanإسماعيل
Ismail 

 متوسطة 7,5 452 2,05 29,4 65 36,7 81 33,9 75

بنين ستارز     

Banen Stars 
 متوسطة 7,3 443 2,00 34,8 77 29,9 66 35,3 78

 Haylaهيلا تي في    
T.V 

 متوسطة 7,3 442 2,00 34,4 76 31,2 69 34,4 76

 ضعيفة 7,01 428 1,94 34,8 77 36,7 81 28,5 63 كونى متألقة كل يوم

 Narinsنارين بيوتي  
Beauty 

 فةضعي 6,9 417 1,89 39,4 87 32,6 72 28,1 62

 221ن=  إجمالي

اليوتيوب قنوات حول  مبحوثاتيتضح من الجدول السابق أن استجابات ال

 :التي يفضلن التعرض لها المتخصصة

(، %8,7إسوارة وذلك بدرجة كبيرة في الاستخدام ووزن مئوي) جاء في مقدمتها  -

(، %8,2) نور ستارز بوزن مئويو ،صالة المالحأ تيمن قنا يليها بالترتيب الثاني كل  

 (.%7,9) سكينة بوزن مئوي بلغ وفي الترتيب الثالث جاءت قناة

بوزن  Ayatee بالترتيب الرابع وبدرجة متوسطة في الاستخدام جاءت قناة  -

فجاءت بالترتيب الخامس بوزن مئوي  روزا و هند دير، تي(، أما قنا%7,8مئوي)

 .لكل  منهما (7,7%)

(، %7,6أوامر مع دنيا رزق بوزن مئوي) طلباتك بينما جاء بالترتيب السادس قناة  -

 (.%7,5) بوزن مئوي بيسان إسماعيل تلاها بالترتيب السابع قناة

هيلا تي في بالترتيب الثامن وذلك بوزن مئوي نين ستارز، وبتي من قنا كل   توجاء  -

كونى متألقة كل يوم  ، أما بدرجة استخدام ضعيفة فجاءت قناةلكل  منهما (7,3%)

نارين بيوتي جاءت  (، وفي الترتيب العاشر%7,0التاسع ووزن ) وذلك بالترتيب

 .(%6,9بوزن )

ويتضح مما تقدم تنوع قنوات اليوتيوب المتخصصة التي تقبل عليها الفتاة والتي    

تعرف من خلالها شخصية اليوتيوبر من حيث هواياتها، يومياتها، مغامرات السفر 

والمقربين، طرق اختيار الأزياء المناسبة،  وبعض المقالب التي تقوم بها مع الأصدقاء

بالإضافة إلى تقديم مجموعة من الحيل السريعة المتعلقّة بالمكيا ، روتين العناية 

التي تجذب الفتاة وتجعلها حريصة على  بالبشرة، الشعر وغيرها من النصائح الجمالية

 متابعة هذه النوعية من القنوات.
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مقاطع الفيديو بقنوات اليوتيوب المتخصصة أكثر أشكال تفاعل المبحوثات مع  (6

 للمرأة.

ت اليوتيوب ( أكثر أشكال تفاعل المبحوثات مع مقاطع الفيديو بقنوا11جدول رقم )

 لنوع الوظيفة المتخصصة للمرأة وفقاا

 الوظيفة         
 الـــــالأشك    

 طالبة
قطاع 

 حكومي
 الإجمالي قطاع خاص

 % ك % ك % ك % ك

 49,8 110 52,9 45 49,3 35 46,2 30 تعليقات الجمهورهتم بقراءة أ

 LIKE 31 47,7 32 45,1 43 50,6 106 48قوم بعمل إعجاب أ

 40,3 89 42,4 36 38 27 40 26 التعليقات ىأهتم بكتابة التعليق والرد عل
أقوم بتسجيل ومشاركة وحفظ العديد 
من مقاطع الفيديو ذات الموضوعات 

 الهامة
21 32,3 24 33,8 28 32,9 73 33 

دعوة صديقاتي لمتابعة  ىأعمل عل
 القنوات الخاصة بنا

23 35,4 22 31 26 30,6 71 32,1 

بحث عن أحدث الفيديوهات التي لها أ
 علاقة باهتماماتي

18 27,7 23 32,4 23 27,1 64 29 

 20,8 46 21,2 18 23,9 17 16,9 11 أقوم بتقييم ما أشاهده من مقاطع

 ىعض الفيديوهات علأقوم بمشاركة ب
 ىمواقع أخر

15 23,1 13 18,3 16 18,8 44 19,9 

 221 85 71 65 جملة من سئلوا

إلى أكثر أشكال تفاعل المبحوثات مع مقاطع الفيديو  تشير بيانات الجدول السابق

هتم "أفي مقدمة تلك الأشكال جاء للوظيفة،  وفقًا بقنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة

قوم أفي الترتيب الثانى " تلاها، (%49,8الجمهور" بنسبة بلغت ) بقراءة تعليقات

"أهتم بكتابة  الترتيب الثالث(،  ب%48" حيث جاءت بنسبة )LIKEبعمل إعجاب 

أقوم بتسجيل أما "(، %40,3التعليقات" فقد جاءت بنسبة ) ىالتعليق والرد عل

في الترتيب " طع الفيديو ذات الموضوعات الهامةومشاركة وحفظ العديد من مقا

 (.%33الرابع بنسبة)

قاتي لمتابعة القنوات الخاصة دعوة صدي ىأعمل علبينما جاء بالترتيب الخامس "

يوهات التي بحث عن أحدث الفيدسادس جاء "أ(، وفي الترتيب ال%32,1" بنسبة )بنا

"أقوم بتقييم ما أشاهده من (، وبالترتيب السابع %29" بنسبة )لها علاقة باهتماماتي

أقوم بمشاركة بعض الفيديوهات (، تلاها بالترتيب الثامن "%20,8" بنسبة )قاطعم

 (.%19,9" بنسبة )ىمواقع أخر ىعل
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 المشاركة في قنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة. ىأسباب حرص المبحوثات عل (7

المشاركة في قنوات اليوتيوب  ى( أسباب حرص المبحوثات عل12جدول رقم )

 (لنوع الوظيفة اوفقا )المتخصصة للمرأة 

 الوظيفة         
 الأسباب        

 الإجمالي قطاع خاص قطاع حكومي طالبة

 % ك % ك % ك % ك

 41,2 91 43,5 37 39,4 28 40 36 لتقديم بعض التجارب التي مرت بي

 40,7 90 37,6 32 42,3 30 43,1 28 لتوضيح وجهة نظري

 34,8 77 43,5 37 32,4 23 26,2 17 لإفادة الآخرين

 28,1 62 28,2 24 32,4 23 23,1 15 الحوار وإبداء الرأي في هذه القنوات ىتعودت عل

 16,7 37 16,5 14 16,9 12 16,9 11 لأنها تعبر عن حالتي المزاجية

 221 85 71 65 جملة من سئلوا

إلى أسباب حرص المبحوثات على المشاركة في  تشير بيانات الجدول السابق

لتقديم بعض التجارب "يوب المتخصصة للمرأة، في مقدمة تلك الأسباب قنوات اليوت

"لتوضيح وجهة  ي، يليها في الترتيب الثان(%41,2" بنسبة بلغت )يالتي مرت ب

" فقد جاءت لإفادة الآخرين(، بالترتيب الثالث "%40,7نظري" حيث جاءت بنسبة )

بالترتيب القنوات" هذه  الحوار وإبداء الرأي في ىتعودت علأما "(، %34,8بنسبة )

" جاءت الم اجيةلأنها تعبر عن حالتي وبالترتيب الخامس "(، %28,1) الرابع بنسبة

 ( من إجمالي عينة الدراسة.%16,7بنسبة )

درجة اهتمام المبحوثات بالموضوعات المقدمة عبر فيديوهات اليوتيوب   (8

 المتخصصة للمرأة 

ات المقدمة عبر فيديوهات اليوتيوب درجة اهتمام المبحوثات بالموضوع( 13جدول)

 المتخصصة للمرأة

 ترتيب حسب درجة الاهتمام
 الوزن المئوي الخامس الرابع الثالث الثاني الأول

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك

 8,54 679 21,7 48 20,8 46 14,5 32 14,5 32 28,5 63 الموضوعات الصحية للمرأة

شئون الموضة والأزياء 
 والأناقة

52 23,5 39 17,6 37 16,7 47 21,3 46 20,8 659 8,28 

 7,97 634 26,2 58 21,3 47 17,6 39 9,05 20 25,8 57 مواقف ترفيهية

 7,63 607 25,3 56 24 53 20,4 45 11,3 25 19 42 مواقف عائلية

وضوح الأدوار وتحديد 
 المسئوليات

44 19,9 23 10,4 32 14,5 40 18,1 82 37,1 570 7,17 

 7,09 564 32,1 71 22,6 50 19,5 43 9,5 21 16,3 36 شريك الحياةاختيار 

 7,05 561 32,1 71 24 53 16,7 37 12,2 27 14,9 33 معاملة الوالدين

 6,96 554 31,2 69 25,8 57 17,2 38 12,7 28 13,1 29 التفكك الأسري

 6,96 554 31,7 70 24,9 55 17,6 39 12,7 28 13,1 29 الاستقرار الأسرى

 6,76 538 37,6 83 18,6 41 20,4 45 9,95 22 13,6 30 غياب الأب

 6,65 529 36,7 81 23,5 52 17,6 39 8,14 18 14 31 جمال المرأة والمكياج

 6,52 519 40,3 89 22,2 49 14,9 33 7,69 17 14,9 33 شئون الطعام والمطبخ

 6,37 507 38,9 86 25,3 56 15,8 35 7,24 16 12,7 28 شئون الأثاث والديكور

 6,03 480 48,9 108 17,6 39 13,1 29 8,14 18 12,2 27 شئون المرأة العاملة

 7955 221 مجموع الأوزان
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هتمام الايتضح من الجدول السابق أن استجابات المبحوثات حول درجة 

 جاءت ب بالقنوات المتخصصة للمرأةبالموضوعات المقدمة عبر فيديوهات اليوتيو

 :كما يلي

تيب الأول جاءت "الموضوعات الصحية للمرأة" بوزن مئوي بلغ بالتر 

" بوزن مئوي شئون الموضة والأزياء والأناقة(، يليها بالترتيب الثاني "8,54%)

 (.%7,97) " بالترتيب الثالث بوزن مئوي(، وجاءت "مواقف ترفيهية8,28%)

لخامس في الترتيب ا(، %7,63" بوزن مئوي )مواقف عائليةبالترتيب الرابع " 

ها بالترتيب (، وتلا%7,17)بوزن " وضوح الأدوار وتحديد المسئولياتجاءت "

(، بينما جاء في الترتيب %7,09) اختيار شريك الحياة" بوزن مئويالسادس "

، (، وفي الترتيب الثامن جاء "التفكك الأسري%7,05" )معاملة الوالدينالسابع "

 .منهمالكل   (%6,96) الاستقرار الأسرى" بوزن بلغو

، تلاها (%6,76) " بوزن مئويوفي الترتيب التاسع جاء موضوع "غياب الأب 

(، بينما %6,65) جمال المرأة والمكيا " بوزن مئويبالترتيب العاشر موضوع "

" بوزن عشر ظهر موضوع "شئون الطعام والمطبخفي الترتيب الحادي 

" بوزن الديكوري حين جاء بالترتيب الثاني عشر "شئون الأثاث و(، ف6,52%)

شئون المرأة الثالث عشر والأخير كان موضوع " (، وفي الترتيب%6,37) مئوي

 (.%6,03) العاملة" وذلك بوزن مئوي

درجة ثقة المبحوثات في المعلومات المقدمة عبر قنوات اليوتيوب المتخصصة  (9

 للمرأة

صة ت اليوتيوب المتخصدرجة الثقة في المعلومات المقدمة عبر قنوا( 14جدول)

 (لنوع الوظيفة اللمرأة )وفقا 

 الوظيفة                         
 درجة الثقة    

 الإجمالي قطاع خاص قطاع حكومي طالبة

 % ك % ك % ك % ك

 62,4 138 78,8 67 52,1 37 52,3 34 أثق بدرجة متوسطة

 24,4 54 4,7 4 33,8 24 40 26 أثق بدرجة كبيرة

 11,3 25 12,9 11 12,7 9 7,7 5 أثق بدرجة منخفضة

 1,8 4 3,5 3 1,4 1 - - الا أثق أبد  

 100 221 100 85 100 71 100 65 الإجمالــي

 0,01الدلالة = دالة عند ىمستو      0,356معامل التوافق =     6درجة الحرية =      32,168=2قيمة كا

 16832,، وجد أنها = 6من الجدول السابق عند درجة حرية = 2بحساب قيمة كا

، وقد بلغت قيمة معامل التوافق 0,01عند مستوى دلالة  وهي قيمة دالة إحصائيًا

 -بين نوع الوظيفة )طالبة ؤكد على وجود علاقة دالة إحصائيًامما ي تقريبًا 0,356

إجمالى مفردات عينة  –قطاع خاص( وبين درجة ثقة المبحوثات  -قطاع حكومي
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وات المتخصصة على اليوتيوب، حيث تشير قنالالمعلومات المقدمة عبر  –الدراسة

(، %62,4نسبة من يثقون بها بدرجة متوسطة )النتائ  التفصيلية للجدول السابق أن 

 نسبة من يثقون بدرجة كبيرة في المعلومات المقدمة عبر تلك القنوات بلغت

بينما جاءت نسبة من يثقون بمعلوماتها بدرجة ضعيفة من إجمالى ، (24,4%)

 (.%1,8بلغت ) يثقون بها أبداً لا، أما نسبة من (%11,3عينة الدراسة )المبحوثات 

وجهة نظر المبحوثات في مدى تعبير قنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة عن  (10

 قيم المجتمع الذي نعيش فيه

وجهة نظر المبحوثات في مدى تعبير قنوات اليوتيوب المتخصصة ( 15)رقم  جدول

 (لنوع الوظيفة )وفقااعيش فيه للمرأة عن قيم المجتمع الذي ن

 الوظيفة                         
 المدى    

 الإجمالي قطاع خاص قطاع حكومي طالبة

 % ك % ك % ك % ك

 71 157 69,4 59 69 49 75,4 49 تعبر عن قيم المجتمع بشكل كبير

 16,3 36 20 17 16,9 12 10,8 7 تتعارض مع قيم المجتمع

 12,7 28 10,6 9 14,1 10 13,8 9 ما تعبر إلى حد

 100 221 100 85 100 71 100 65 الإجمالــي

 مستوى الدلالة = غير دالة      0,109معامل التوافق =     4درجة الحرية =      2,670=2قيمة كا

 2,670، وجد أنها = 4من الجدول السابق عند درجة حرية = 2بحساب قيمة كا

د أي مستوى دلالة، وقد بلغت قيمة معامل التوافق عن دالة إحصائيًا وهي قيمة غير

بين نوع الوظيفة  وجود علاقة دالة إحصائيًا مما يؤكد على عدم تقريبًا؛ 0,109

إجمالى مفردات  –قطاع خاص( وبين وجهة نظر المبحوثات  -قطاع حكومي -)طالبة

مجتمع ر قنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة عن قيم اليفي مدى تعب –عينة الدراسة

 الذي نعيش فيه.

أن نسبة كبيرة من إجمالي عينة إلى حيث تشير النتائ  التفصيلية للجدول السابق 

تعبر عن قيم "أن قنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة  ترى من الفتيات الدراسة

قد يرتبط ارتفاع هذه النسبة مع نسبة  ،(%71) بلغتبنسبة  "المجتمع بشكل كبير

  ( ما بين أحيانًا ودائمًا. %88,4نوات؛ والتي بلغت )الإقبال على هذه الق

(، %16,3أنها "تتعارض مع قيم المجتمع" بلغ ) ترىنسبة من  كذلك جاءت

 من إجمالي مفردات عينة الدراسة ما عن قيم المجتمع أنها تعبر إلى حد ترىنسبة من 

(12,7%). 

يمي لدى مدى تأثير قنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة على النسق الق 

 المبحوثات
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مدى تأثير قنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة على النسق القيمي ( 16)رقم  جدول

 (لنوع الوظيفة )وفقاالدى المبحوثات 

 الوظيفة                         
 المدى     

 الإجمالي قطاع خاص قطاع حكومي طالبة

 % ك % ك % ك % ك

 63,8 141 80 68 53,5 38 53,8 35 تؤثر إلى حد ما

ا  29,9 66 15,3 13 38 27 40 26 تؤثر دائم 

 6,3 14 4,7 4 8,5 6 6,2 4 تؤثر بشكل ضعيف

 100 221 100 85 100 71 100 65 الإجمالــي

 0,01الدلالة = دالة عند  ىمستو     0,263معامل التوافق =     4درجة الحرية =      16,405=2قيمة كا

 16,405، وجد أنها = 4ول السابق عند درجة حرية =من الجد 2بحساب قيمة كا

، وقد بلغت قيمة معامل التوافق 0,01عند مستوى دلالة  وهي قيمة دالة إحصائيًا

 -بين نوع الوظيفة )طالبة وجود علاقة دالة إحصائيًاعلى  يدلمما  تقريبًا 0,263

عينة إجمالى مفردات  –قطاع خاص( وبين وجهة نظر المبحوثات  -قطاع حكومي

 في تأثير قنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة على النسق القيمي لديهن. –الدراسة

أن قنوات  ترىأن نسبة من إلى حيث تشير النتائ  التفصيلية للجدول السابق 

، (%63,8)بلغت  ما على النسق القيمي تؤثر إلى حداليوتيوب المتخصصة للمرأة 

ترى من (، بينما جاءت نسبة من %29,9) تا على النسق القيمي لديهن بلغتؤثر دائمً 

 (.%6,3أنها تؤثر بشكل ضعيف على النسق القيمي لديهن ) عينة الدراسة

أهم التأثيرات الإيجابية لفيديوهات اليوتيوب المتخصصة على الفتاة المصرية  (11

 من وجهة نظر المبحوثات.

 خصصة على( أهم التأثيرات الإيجابية لفيديوهات اليوتيوب المت17جدول رقم )

 (لنوع الوظيفة )وفقاا الفتاة المصرية من وجهة نظر المبحوثات

 الوظيفة         
 التأثيرات    

 طالبة
قطاع 
 حكومي

 الإجمالي قطاع خاص

 % ك % ك % ك % ك

إكتساب المعلومات الجديدة وتحسين 
 مستوى الذكاء

25 38,5 50 70,4 45 52,9 120 54,3 

ف بين إشباع الفضول وحب الاستكشا
 الفتيات

24 36,9 24 33,8 43 50,6 91 41,2 

توفير المال من خلال تعلم الحيل 
 والطرق الاقتصادية لعمل الأشياء

23 35,4 25 35,2 35 41,2 83 37,6 

يحتوي اليوتيوب على عدد كبير من 
 الفيديوهات في كافة المجالات

23 35,4 15 21,1 27 31,8 65 29,4 

ديوهات عبر سهولة رفع ومشاهدة الفي
 المنصة

11 16,9 21 29,6 26 30,6 58 26,2 

 20,8 46 32,9 28 9,9 7 16,9 11 التسلية وخفض مستويات الملل

 18,1 40 29,4 25 15,5 11 6,2 4 تحسين الآفاق المستقبلية للعمل

 221 85 71 65 جملة من سئلوا
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يوهات اليوتيوب إلى أهم التأثيرات الإيجابية لفيد تشير بيانات الجدول السابق

المتخصصة على الفتاة المصرية من وجهة نظر المبحوثات، في مقدمة تلك التأثيرات 

ا في تلاه، (%54,3إكتساب المعلومات الجديدة وتحسين مستوى الذكاء" بنسبة بلغت )"

" حيث جاءت بنسبة لفضول وحب الاستكشاف بين الفتياتالترتيب الثانى "إشباع ا

والطرق الاقتصادية لعمل  ثالث "توفير المال من خلال تعلم الحيل(، بالترتيب ال41,2%)

يحتوي اليوتيوب على عدد كبير من نه "(، أما لأ%37,6" فقد جاءت بنسبة )الأشياء

(، بينما جاء %29,4) الفيديوهات في كافة المجالات" فقد جاء بالترتيب الرابع بنسبة

ت عبر المنصة" والتى جاءت بنسبة سهولة رفع ومشاهدة الفيديوهابالترتيب الخامس "

(، %20,8)التسلية وخفض مستويات الملل" بنسبة "(، وفي الترتيب السادس 26,2%)

 (.%18,1تحسين الآفاق المستقبلية للعمل" بنسبة )وبالترتيب السابع ظهر "

توضح هذه النتيجة التأثيرات الإيجابية لتعرض الفتاة لفيديوهات اليوتيوب    

؛ حيث تساعد هذه القنوات على نشر ها اكتساب المعلومات الجديدةالمتخصصة؛ ومن

المعلومات بشكل كبير ومشاركتها مع الآخرين وهو ما يجعل المعلومة تصل للفتاة 

الموضوعات الصحية أو الدينية أو العلمية..،  -مثلًا  –عند تناول  بطريقة مبسطة

الاقتصادية لعمل الأشياء مثلًا  بالإضافة إلى توفير المال من خلال تعلم الحيل والطرق

عند تقديم أفكار مبتكرة للاستفادة من الأدوات القديمة بدلًا من شراء الأدوات الجديدة 

نظرًا لما يتمي  به  بسعر مرتفع، كذلك سهولة رفع ومشاهدة الفيديوهات عبر المنصة

لحاسب اليوتيوب من سهولة الاستخدام؛ حيث لا يتطلب مهارات عالية في استخدام ا

التسلية من خلال كما تتحقق من خلال البحث عن الفيديو وتتم مشاهدته بسهولة، 

 مشاهدة المقاطع العائلية التمثيلية والأفلام والمسلسلات والأغاني والموسيقى.

أهم التأثيرات السلبية لفيديوهات اليوتيوب المتخصصة على الفتاة المصرية  (12

 من وجهة نظر المبحوثات.

( أهم التأثيرات السلبية لفيديوهات اليوتيوب المتخصصة على الفتاة 18جدول رقم )

 (لنوع الوظيفة ا)وفقا  المصرية من وجهة نظر المبحوثات

 الوظيفة         
 التأثيرات    

 الإجمالي قطاع خاص قطاع حكومي طالبة

 % ك % ك % ك % ك

 42,1 93 45,9 39 38 27 41,5 27 خلق عالم افتراضي

 38 87 40 34 33,8 24 40 26 ق الترويج للعنف والكراهية عبر الفيديوهاتزيادة آفا

 36,7 81 45,9 39 35,2 25 26,2 17 بعض الفيديوهات بعيدة عن العادات والتقاليد

 34,4 76 41,2 35 42,3 30 16,9 11 إفتقادها للمصداقية
التعرض لمشكلات نفسية كالقلق والإكتئاب والوحدة 

 ومشكلات النوم
10 15,4 20 28,2 37 43,5 67 30,3 

 24,4 54 40 34 12,7 9 16,9 11 المشكلات المتعلقة بحقوق النشر والملكية الفكرية
التعرض للعديد من المشكلات الصحية وبصفة خاصة في 

 البصر
11 16,9 11 15,5 26 30,6 48 21,7 

 12,2 27 17,6 15 7 5 10,8 7 الحصول على معلومات خاطئة ومضللة في بعض الأحيان

 221 85 71 65 جملة من سئلوا
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إلى أهم التأثيرات السلبية لفيديوهات اليوتيوب  تشير بيانات الجدول السابق

المتخصصة على الفتاة المصرية من وجهة نظر المبحوثات، في مقدمة تلك التأثيرات 

ة، ( من إجمالي المبحوثات عينة الدراس%42,1خلق عالم افتراضي" بنسبة بلغت )"

" حيث للعنف والكراهية عبر الفيديوهات في الترتيب الثانى "زيادة آفاق التروي  تلاها

وهات بعيدة عن العادات (، بالترتيب الثالث "بعض الفيدي%38جاءت بنسبة )

بالترتيب  تفقد جاء إفتقادها للمصداقية" "(، أما %36,7" فقد جاءت بنسبة )والتقاليد

التعرض لمشكلات نفسية رتيب الخامس "جاء بالت (، بينما%34,4) الرابع بنسبة

(، وفي الترتيب %30,3كالقلق والإكتئاب والوحدة ومشكلات النوم" جاءت بنسبة )

المشكلات المتعلقة بحقوق النشر والملكية الفكرية" بنسبة السادس جاءت "

بصفة (، وبالترتيب السابع ظهر "التعرض للعديد من المشكلات الصحية و24,4%)

(، وفي الترتيب الثامن والأخير جاء "الحصول %21,7" بنسبة )في البصر خاصة

 (.%12,2على معلومات خاطئة ومضللة في بعض الأحيان" بنسبة )

تدل هذه النتيجة على تعدد التأثيرات السلبية لفيديوهات اليوتيوب من وجهة نظر     

فقد  ر الفيديوهات؛عينة الدراسة ومنها؛ زيادة آفاق التروي  للعنف والكراهية عب

موقع اليوتيوب مقاطع فيديو للتعذيب والتخويف والاعتداء على  ىيعرض عل

، بعض الفيديوهات بعيدة عن العادات نفسية المشاهد ىالأشخاص؛ مما قد يؤثر عل

حيث يمكن لأي شخص وضع أي محتوى أو فيديو يريده مع مشاركته مع  والتقاليد

ئق وغير مناسب للمشاهدة ولا يتناسب مع الآخرين حتى وإن كان محتوى غير لا

 .عادات وتقاليد المجتمع

 الحصول على معلومات خاطئة ومضللة في بعض الأحيانمع  افتقادها للمصداقية     

ذلك لأنه قليلًا ما تخضع مقاطع الفيديو المنشورة على موقع اليوتيوب للمراقبة المسبقة 

دعاء أنه حدث في إو لأي حدث ويتم والتدقيق، خاصة أنه قد يتم عرض مقطع فيدي

أما التو واللحظة مما قد يترتب عليه حدوث بلبلة في الأفكار لدى المشاهدات للموقع، 

عند نشر مقطع فيديو على موقع المشكلات المتعلقة بحقوق النشر والملكية الفكرية؛ 

الفيديو، اليوتيوب، يصبح ملكًا للجميع، ويمكن للآخرين تن يله وحتى إعادة استخدام 

 .وهذه تعد من انتهاكات لقضايا حقوق الطبع والنشر
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اتجاهات المبحوثات حول انعكاسات تعرضهن لقنوات اليوتيوب المتخصصة على  (

 النسق القيمي لديهن

 النسق الأسري -أ

( اتجاهات المبحوثات حول انعكاسات تعرضهن لقنوات اليوتيوب 19)رقم  جدول

 ديهنالمتخصصة على)النسق الأسري( ل

                 
 الاستجابة

 العبـــــــــــــــارات
 الوظيفة

 معارض محايد موافق
 المتوسط

الانحراف 
 المعياري

 الاتجاه
 % ك % ك % ك

أسرتي تراقبني 
باستمرار عند 

 وبستخدامي لليوتيا

 7,7 5 26,2 17 66,2 43 طالبة

 موافق 0,622 2,49
 4,2 3 39,4 28 56,3 40 موظفة

 8,2 7 43,5 37 48,2 41 قطاع خاص

 6,8 15 37,1 82 56,1 124 الإجمالي

ساعدت مقاطع الفيديو 
وجود  ىباليوتيوب عل

بعض المشكلات في 
 محيط الأسرة

 4,6 3 27,7 18 67,7 44 طالبة

 موافق 0,598 2,45
 7 5 47,9 34 45,1 32 موظفة

 4,7 4 54,1 46 41,2 35 قطاع خاص

 5,4 12 44,3 98 50,2 111 الإجمالي

مشاهدة مقاطع الفيديو 
 ىباليوتيوب أثرت عل

 قيمة الأسرة بالنسبة لي

 4,6 3 33,8 22 61,5 40 طالبة

 موافق 0,605 2,44
 8,5 6 42,3 30 49,3 35 موظفة

 4,7 4 52,9 45 42,4 36 قطاع خاص

 5,9 13 43,9 97 50,2 111 الإجمالي

لحوار الإيجابي مع ا
 أسرتي

 9,2 6 36,9 24 53,8 35 طالبة

 موافق 0,634 2,44
 8,5 6 38 27 53,5 38 موظفة

 5,9 5 44,7 38 49,2 42 قطاع خاص

 7,7 17 40,3 89 52 115 الإجمالي

كل فرد في الأسرة له 
 عالمه

 4,6 3 46,2 30 49,2 32 طالبة

 موافق 0,609 2,42
 5,6 4 45,1 32 49,3 35 موظفة

 8,2 7 45,9 39 45,9 39 قطاع خاص

 6,3 14 45,7 101 48,0 106 الإجمالي

 أراعي مشاعر أسرتي

 6,2 4 47,7 31 46,2 30 طالبة

 محايد 0,652 2,31
 8,5 6 40,8 29 50,7 36 موظفة

 15,3 13 54,1 46 30,6 26 قطاع خاص

 10,4 23 48 106 41,6 92 الإجمالي

صداقات الأسرة من 
 خلال الشات

 7,7 5 55,4 36 36,9 24 طالبة

 محايد 0,730 2,23
 22,5 16 29,6 21 47,9 34 موظفة

 21,2 18 41,2 35 37,6 32 قطاع خاص

 17,6 39 41,6 92 40,7 90 الإجمالي

تباعد العلاقة بين الآباء 
 والأبناء

 10,8 7 53,8 35 35,4 23 طالبة

 محايد 0,659 2,17
 23,9 17 42,3 30 33,8 24 موظفة

 9,4 8 63,5 54 27,1 23 قطاع خاص

 14,5 32 53,8 119 31,7 70 الإجمالي
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تعرضهن لقنوات  ق اتجاهات المبحوثات نحو انعكاسيتضح من الجدول الساب

 نت موافقتهاليوتيوب المتخصصة للمرأة على النسق الأسري لديهن، حيث جاء

 :على أن

ساعدت مقاطع الفيديو باليوتيوب  -ستخدامي لليوتيوبا)أسرتي تراقبني باستمرار عند  

مشاهدة مقاطع الفيديو باليوتيوب  -في محيط الأسرة وجود بعض المشكلات ىعل

كل فرد في الأسرة  -الحوار الإيجابي مع أسرتي -قيمة الأسرة بالنسبة لي ىأثرت عل

( 2,42 -2,44 -2,45 -2,49ابة موافق وبأعلى متوسط حسابي)باستج له عالمه(

 على التوالي.

صداقات الأسرة من  -)أراعي مشاعر أسرتي كذلك جاءت استجابتهم بالمحايدة في 

 -2,23 -2,31) تباعد العلاقة بين الآباء والأبناء( بمتوسط حسابي -خلال الشات

 .على التوالي (2,17

 من خلال متابعةلقنوات اليوتيوب المتخصصة  انعكاسات تعرض الفتاةتظهر    

وقد تلجأ أحيانًا الأسرة إلى رفض بعضها  الأسرة عند استخدام الفتاة لقنوات اليوتيوب

لعدم تناسبها مع واقع المجتمع؛ فيظهر دور الأسرة في التأثير على الأبناء من خلال 

الأساسية في طريقة  التوجيه والإرشاد والتذكير بقيم المجتمع والإلت ام بمعاييره

التفكير والسلوك التي تمثل انعكاس لمستوى الأسرة في المجتمع بطريقة تنشئتها 

الحوار لأبنائها من حيث احترام القوانين الاجتماعية والدينية، كما أن المشاركة في 

داخل الأسرة قد يؤثر إيجابيًا على اكتساب القيم والعادات والاتجاهات، ومن الإيجابي 

مما يترتب عليه غرس القيم  حيث مراعاة مشاعر الأسرةالتفاعل داخل الأسرة خلال 

 والاتجاهات والسلوك.

؛ حيث يكون له في تباعد العلاقة بين الآباء والأبناءكما يظهر أثر موقع اليوتيوب     

دور في انشغال أفراد العائلة الواحدة عن بعضهم؛ وذلك لأن الفتاة قد تقضي ساعات 

ستخدام الموقع بدلاً من التواصل مع باقي أفراد عائلته وتع ي  علاقتها طويلة في ا

 معهم.

 النسق الأخلاقي -ب

( اتجاهات المبحوثات حول انعكاسات تعرضهن لقنوات اليوتيوب 20)رقم  جدول

 لديهن)النسق الأخلاقي(  المتخصصة على

 الاستجابة                 
 العبـــــــــــــــارات

 الوظيفة
 معارض محايد موافق

 المتوسط
الانحراف 
 المعياري

 الاتجاه
 % ك % ك % ك

لا مانع أن تكون لي 
علاقات مع الجنس الآخر 

 قبل الزواج

 6,2 4 40 26 53,8 35 طالبة

 موافق 0,637 2,41
 9,9 7 42,3 30 47,9 34 موظفة

قطاع 
 خاص

39 45,9 39 45,9 7 8,2 

 8,1 18 43 95 48,9 108 الإجمالي
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اشعر بالحرج عند وجود 
غير أخلاقية  فيديوهات

 على بعض القنوات

 9,2 6 40 26 50,8 33 طالبة

 موافق 0,644 2,37
 12,7 9 40,8 29 46,5 33 موظفة

قطاع 
 خاص

35 41,2 45 52,9 5 5,9 

 9 20 45,2 100 45,7 101 الإجمالي

أساير الموضة العالمية في 
 الملبس

 12,3 8 32,3 21 55,4 36 ةطالب

 موافق 0,661 2,35
 7 5 40,8 29 52,1 37 موظفة

قطاع 
 خاص

27 31,8 48 56,5 10 11,8 

 10,4 23 44,3 98 45,2 100 الإجمالي

لتزم بالعادات أما  نادرًا
جتماعية لأنها لاوالتقاليد ا

 تحد من حريتي

 13,8 9 43,1 28 43,1 28 طالبة

 محايد 0,692 2,27
 11,3 8 46,5 33 42,3 30 موظفة

قطاع 
 خاص

32 37,6 39 45,9 14 16,5 

 14 31 45,2 100 40,7 90 الإجمالي

انتشار الحرية غير 
 المسئولية

 24,6 16 35,4 23 40 26 طالبة

 محايد 0,792 1,98

 35,2 25 35,2 25 29,6 21 موظفة

قطاع 
 خاص

20 23,5 35 41,2 30 35,3 

 32,1 71 37,6 83 30,3 67 الإجمالي

لفاظ مرفوضة أانتشار 
 اأخلاقيً 

 
 طالبة

21 32,3 26 40 18 27,7 

 محايد 0,789 1,94
 33,8 24 33,8 24 32,4 23 موظفة

قطاع 
 خاص

18 21,2 33 38,8 34 40 

 34,4 76 37,6 83 28,1 62 الإجمالي

تعرضهن لقنوات  تجاهات المبحوثات نحو انعكاسق ايتضح من الجدول الساب   

 قتهناليوتيوب المتخصصة للمرأة على النسق الأخلاقي لديهن، حيث جاءت مواف

 :على أن

شعر بالحر  عند أ -)لا مانع أن تكون لي علاقات مع الجنس الآخر قبل ال وا   

في أساير الموضة العالمية  -بعض القنوات  ىغير أخلاقية عل فيديوهاتوجود 

( على 2,35 -2,37 -2,41باستجابة موافق وبأعلى متوسط حسابي) الملبس(

 التوالي.

جتماعية لت م بالعادات والتقاليد الاأما  نادرًا بالمحايدة في) كذلك جاءت استجابتهن 

انتشار الفاظ مرفوضة  -انتشار الحرية غير المسئولية -لأنها تحد من حريتي

 ( على التوالي.1,94-1,98 -2,27) ( بمتوسط حسابيأخلاقيًا

 تظهر انعكاسات التعرض لقنوات اليوتيوب على النسق الأخلاقي من خلال تع ي     

بأنه لا مانع أن تكون هناك علاقات مع الجنس الآخر م الفتاة لقنوات اليوتيوب استخدا

 مما أدى بجرأة، الآخر الجنس مخاطبة على قبل ال وا  بحيث يكون هناك القدرة

الأسرة، في حين هناك ممارسة بعض  قيم تناقض جديدة قيم تكوين إلى استخدامها

الشخصيات )اليوتيوبرز( لبعض السلوكيات غير الأخلاقية أو انتشار ألفاظ مرفوضة 

أخلاقيًا ببعض قنوات اليوتيوب؛ مما يترتب على ذلك شعور الفتاة بالحر  عند 
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لعالمية في الأزياء حتى وإن مشاهدتها، بالإضافة إلى اتباع بعض الفتيات للموضة ا

تناقضت مع عادات وقيم المجتمع؛ مما يدل على تأثير هذه القنوات على القيم 

 الأخلاقية للفتاة.

 النسق الديني -ج

( اتجاهات المبحوثات حول انعكاسات تعرضهن لقنوات اليوتيوب 21)رقم  جدول

 المتخصصة على)النسق الديني( لديهن

 الاستجابة                 
 العبـــــــــــــــارات

 الوظيفة
 معارض محايد موافق

 المتوسط
الانحراف 
 المعياري

 الاتجاه
 % ك % ك % ك

 
لجميع  يحتراماأظهر 

الأشخاص والأديان 
 والثقافات

 - - 18,5 12 81,5 53 طالبة

 موافق 0,442 2,79

 1,4 1 16,9 12 81,7 58 موظفة

قطاع 
 خاص

66 77,6 17 20 4 2,4 

 1,4 3 18,6 41 80,1 177 الإجمالي

دار الإفتاء  ىألجأ إل
للتحقق من أي معلومة 

 دينية

 3,1 2 27,7 18 69,2 45 طالبة

 موافق 0,520 2,69
 2,8 2 21,1 15 67,1 54 موظفة

قطاع 
 خاص

59 69,4 24 28,2 2 2,4 

 2,7 6 25,8 57 71,5 158 الإجمالي

 ألتزم بالأدب في
منشوراتي على فيديوهات 

 اليوتيوب المتخصصة

 - - 26,2 17 73,8 48 طالبة

 موافق 0,537 2,66
 4,2 3 28,2 20 67,6 48 موظفة

قطاع 
 خاص

57 67,1 24 28,2 4 4,7 

 3,2 7 27,6 61 69,3 153 الإجمالي

أحرص على زيادة عدد 
الأصدقاء من الجنسين 

عبر فيديوهات اليوتيوب 
 خصصةالمت

 - - 27,7 18 72,3 47 طالبة

 موافق 0,536 2,63

 5,6 4 22,5 16 71,8 51 موظفة

قطاع 
 خاص

48 56,5 35 41,2 2 2,4 

 2,7 6 31,2 69 66,1 146 الإجمالي

المواقع الدينية  ىألجأ إل
على الانترنت للحصول 

على المزيد من 
 المعلومات الدينية

 3,1 2 35,4 23 61,5 40 طالبة

 موافق 0,583 2,55

 2,8 2 35,2 25 62 44 موظفة

قطاع 
 خاص

47 55,3 32 37,6 6 7,1 

 4,5 10 36,2 80 59,3 131 الإجمالي

 
أرى أن فيديوهات 

اليوتيوب المتخصصة 
 ترسخ لدي مبادئ الصفح

 4,6 3 40 26 55,4 36 طالبة

 موافق 0,658 2,49

 15,5 11 29,6 21 54,9 39 موظفة

قطاع 
 خاص

53 62,4 26 30,6 6 7,1 

 9 20 33 73 57,9 128 الإجمالي

أدعم المجموعات الدينية 
 وأرحب بها

 7,7 5 23,1 15 69,2 45 طالبة

 موافق 0,637 2,48

 5,6 4 36,6 26 57,7 41 موظفة

قطاع 
 خاص

37 43,5 40 47,1 8 9,4 

 7,7 17 36,7 81 55,7 123 الإجمالي

سهمت قنوات اليوتيوب أ
في تمسكي بالعبادات 

 لتزام بهاوالإ

 10,8 7 38,5 25 50,8 33 طالبة

 موافق 0,704 2,38

 12,7 9 40,8 29 46,5 33 موظفة

قطاع 
 خاص

37 43,5 34 40 14 16,5 

 13,6 30 39,8 88 46,6 103 الإجمالي
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 ىدينية عل قاطعشارك بمأ
 قنوات اليوتيوب

 9,2 6 38,5 25 52,3 34 لبةطا

 موافق 0,658 2,37

 12,7 9 38 27 49,3 35 موظفة

قطاع 
 خاص

34 40 44 51,8 7 8,2 

 10 22 43,4 96 46,6 103 الإجمالي

تساعدني فيديوهات 
اليوتيوب في زيادة 

 الوعي الديني

 12,3 8 24,6 16 63,1 41 طالبة

 موافق 0,692 2,37
 11,3 8 45,1 32 43,7 31 موظفة

قطاع 
 خاص

36 42,4 38 44,7 11 12,9 

 12,2 27 38,9 86 48,9 108 الإجمالي

محو  ىبعضها يساعد عل
 الأمية الإسلامية

 3,1 2 43,1 28 53,8 35 طالبة

 محايد 0,621 2,36
 9,9 7 45,1 32 45,1 32 موظفة

قطاع 
 خاص

29 34,1 48 56,5 8 9,4 

 7,7 17 48,9 108 43,4 96 ليالإجما

عتبر فيديوهات اليوتيوب أ
المتخصصة وسيلة من 

 وسائل تعلم الكذب

 75,4 49 23,1 15 1,5 1 طالبة

 معارض 0,615 1,60

 60,6 43 31 22 8,5 6 موظفة

قطاع 
 خاص

8 9,4 22 25,9 55 64,7 

 66,5 147 26,7 59 6,8 15 الإجمالي

انعكاسات تعرضهن لقنوات ول السابق اتجاهات المبحوثات نحو يتضح من الجد   

  كما يلي: اليوتيوب المتخصصة للمرأة على النسق الديني لديهن، حيث جاءت

جاءت الاستجابة بالموافقة في )أظهر أحترامى لجميع الأشخاص والأديان  

دب في ألت م بالأ -ألجأ إلى دار الإفتاء للتحقق من أي معلومة دينية -والثقافات

زيادة عدد  ىأحرص عل -منشوراتي علي فيديوهات اليوتيوب المتخصصة

ألجأ إلى المواقع  -الأصدقاء من الجنسين عبر فيديوهات اليوتيوب المتخصصة

بمتوسط  الدينية على الانترنت للحصول على الم يد من المعلومات الدينية...(

 الي.على التو ...( 2,55 -2,63 -2,66 -2,69 -2,79) حسابي

مية الإسلامية( بمتوسط محو الأ ى)بعضها يساعد علجاءت بالمحايدة على 

 (.2,36حسابي)

عتبر فيديوهات اليوتيوب المتخصصة وسيلة أ) على بينما جاء الرأي المعارض 

 (.1,60) من وسائل تعلم الكذب( بمتوسط حسابي

خلال  تتضح انعكاسات تعرض الفتاة لقنوات اليوتيوب على النسق الديني من   

المشاركة بمقاطع دينية على قنوات اليوتيوب؛ حيث إنه وجد الشباب بصفة عامة 

والفتيات على وجه الخصوص أنفسهم أمام منابر مفتوحة تمكن من نشر المنشورات 

والمشاركة في مختلف الموضوعات والتخصصات، من غير أن تخضع لمعايير 

ما يضعه المالكون لتلك المواقع من  النشر المعتادة في وسائل الإعلام التقليدية إلا

معايير تخص مجتمعاتهم الافتراضية، كما تساهم قنوات اليوتيوب في تمسك الفتاة 

لديها مثلًا عند تقديم توجيهات دينية، وعند ترتيب  زيادة الوعي الدينيوبالعبادات 
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فية، المن ل مع تقديم أفكارًا مبتكرة للتنظيم ممت جًا بخواطر وعظات دينية وتثقي

 وكذلك تناول القصص القرآني. 

( أن أكثر القيم 2019وقد أوضحت دراسة رفيقة غنايم، الشيماء مصطفاوي )   

تكرارًا هي القيم الأخلاقية، والمتمثلة في العطاء والوفاء ومساعدة الفقراء، والتسامح 

 .(84)وفعل الخير

 النسق الاجتماعي -د

اسات تعرضهن لقنوات اليوتيوب ( اتجاهات المبحوثات حول انعك22)رقم  جدول

 جتماعي( لديهنالمتخصصة على)النسق الا

 الاستجابة                 
 العبـــــــــــــــارات

 الوظيفة
 معارض محايد موافق

 المتوسط
الانحراف 
 المعياري

 الاتجاه
 % ك % ك % ك

أتعلم من فيديوهات 
اليوتيوب المتخصصة 

 أساليب مساعدة الآخرين

 - - 35,4 23 64,6 42 ةطالب

 موافق 0,589 2,57

 5,6 4 32,4 23 62 44 موظفة

قطاع 
 خاص

50 58,8 28 32,9 7 8,2 

 5 11 33,5 74 61,5 136 الإجمالي

أستفيد من تعليقات 
الآخرين على فيديوهات 

اليوتيوب المتخصصة في 
 تنمية مهاراتي الاجتماعية

 3,1 2 38,5 25 58,5 38 طالبة

 موافق 0,614 2,53

 7 5 35,2 25 57,7 41 موظفة

قطاع 
 خاص

53 62,4 25 29,4 7 8,2 

 6,3 14 33,9 75 59,7 132 الإجمالي

أفضل التواصل عبر 
فيديوهات اليوتيوب 

المتخصصة عن التواصل 
 المباشر مع الآخرين

 4,6 3 27,7 18 67,7 44 طالبة

 موافق 0,622 2,52
 8,6 6 29,6 21 62 44 موظفة

قطاع 
 خاص

43 50,6 36 42,4 6 7,1 

 6,8 15 33,9 75 59,3 131 الإجمالي

أحرص على مشاركة  
الأصدقاء في مناسباتهم 

الاجتماعية عبر فيديوهات 
 اليوتيوب المتخصصة

 4,6 3 40 26 55,4 36 طالبة

 موافق 0,600 2,51
 5,6 4 32,4 23 62 44 موظفة

قطاع 
 صخا

47 55,3 33 38,8 5 5,9 

 5,4 12 37,1 82 57,5 127 الإجمالي

مشاركات  ىأبادر بالرد عل
فيديوهات  ىالأصدقاء عل

 اليوتيوب المتخصصة

 1,5 1 38,5 25 60 39 طالبة

 موافق 0,585 2,50

 8,5 6 36,6 26 54,9 39 موظفة

قطاع 
 خاص

46 54,1 36 42,4 3 3,5 

 4,5 10 39,4 87 56,1 124 الإجمالي

ساعدتني فيديوهات 
اليوتيوب المتخصصة في 
كسر الملل والروتين في 

 حياتي

 1,5 1 47,7 31 50,8 33 طالبة

 موافق 0,612 2,43
 9,9 7 42,3 30 47,9 34 موظفة

قطاع 
 خاص

43 50,6 36 42,4 6 7,1 

 6,3 14 43,9 97 49,8 110 الإجمالي

والاتكالية نشر التعالي 
والتعصب بين أفراد 

 المجتمع

 67,7 44 27,7 18 4,6 3 طالبة

 معارض 0,615 1,49
 46,5 33 47,9 34 5,6 4 موظفة

قطاع 
 خاص

7 8,2 32 37,6 46 54,1 

 55,7 123 38 84 6,3 14 الإجمالي
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ت اليوتيوب يتضح من الجدول السابق اتجاهات المبحوثات نحو انعكاسات تعرضهن لقنوا   

 على أن: جتماعي لديهن، حيث جاءت موافقتهنالمتخصصة للمرأة النسق الا

أستفيد من  -أتعلم من فيديوهات اليوتيوب المتخصصة أساليب مساعدة الآخرين ) 

تعليقات الآخرين على فيديوهات اليوتيوب المتخصصة في تنمية مهاراتي 

ب المتخصصة عن التواصل أفضل التواصل عبر فيديوهات اليوتيو -الاجتماعية

جتماعية مشاركة الأصدقاء في مناسباتهم الا ىحرص علأ -المباشر مع الآخرين

باستجابة موافق وبأعلى متوسط  ...(عبر فيديوهات اليوتيوب المتخصصة

 ....( على التوالي. 2,51-2,52 -2,53 - 2,57)حسابي

والتعصب بين أفراد كالية ت)نشر التعالي والإة بالمعارض الاستجابةكذلك جاءت  

 (.1,49) ( بمتوسط حسابيالمجتمع

ا ـــنهأي ـــفتعرض الفتاة لقنوات اليوتيوب على النسق الاجتماعي  ةـــهميـــرز أتب    

 تمكن الفتاة من التفاعل والتواصل مع الآخرينـــن التفاعلية، حيث مر حالة فـــوت

إحدى القنوات فقد يترتب على  والآراء وذلك عند التعليق على محتوى رلأفكادل اتباو

ذلك الرد من اليوتيوبرز أو إحدى الشخصيات من مشاهدات هذا الفيديو، ومن خلالها 

تظهر الأعراف والعلاقات الاجتماعية، والهدف من الاتصال هو توصيل الرسالة 

يفضل التواصل عبر فيديوهات ومن ثم  غموض يللآخرين بوضوح وخالية من أ

، خاصة أنه يعتبر الاتصال عن التواصل المباشر مع الآخريناليوتيوب المتخصصة 

ناجحًا عندما يكون كل  من المرسل والمتلقي قد فهموا نفس المعلومات نتيجة لعملية 

ساعد فيديوهات اليوتيوب المتخصصة في كسر الملل وروتين الحياة التواصل، كما ت

 بالنسبة للفتاة التي تقبل على مشاهدة هذه القنوات.

أن ظهـور مواقـع  (2014)وقد أوضحــت دراســة هبــه أحمــد الضــوي     

مشـاركة الفيديـو قـد سـاعد علـى توفيـر أعلـى مســتوى مــن مســتويات التفاعليــة 

 من العديد تغطية في ساهم فــراد علــى المسـتوى العالمـي، كماالأوالتواصليــة بيــن 

 .(85)والإخبارية الترفيهية كنولوجيةوالت والعلمية الطبية المجالات

 النسق الوطنى -ه

( اتجاهات المبحوثات حول انعكاسات تعرضهن لقنوات اليوتيوب 23)رقم  جدول

 المتخصصة على)النسق الوطني( لديهن
 الاستجابة

 العبـــــــــــــــارات
 الوظيفة

 معارض محايد موافق
 المتوسط

الانحراف 
 المعياري

 الاتجاه
 % ك % ك % ك

بأن هذا  يخلق إحساس لد
 البلد ملك لي

 3,1 2 21,5 14 75,4 49 طالبة

 موافق 0,491 2,71

 2,8 2 23,9 17 73,2 52 موظفة

قطاع 
 خاص

61 71,8 24 28,2 - - 

 1,8 4 24,9 55 73,3 162 الإجمالي

عدم الإعتزاز بالإنتماء 
 الوطني

 3,1 2 16,9 11 80 52 طالبة

 موافق 0,535 2,67

 2,8 2 33,8 24 63,4 45 موظفة

قطاع 
 خاص

58 68,2 24 28,2 3 3,5 

 3,2 7 26,7 59 70,1 155 الإجمالي
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نشر الأفكار المتطرفة في 
 المجتمع

 7,7 5 30,8 20 61,5 40 طالبة

 موافق 0,581 2,57

 4,2 3 38 27 57,7 41 موظفة

قطاع 
 خاص

55 64,7 2828 32,9 2 2,4 

 4,5 10 33,9 75 61,5 136 الإجمالي

أفضل الهجرة إلى بلد 
 أخرى

 3,1 2 35,4 23 61,5 40 طالبة

 موافق 0,597 2,56
 8,5 6 31 22 60,6 43 موظفة

قطاع 
 خاص

53 62,4 28 32,9 4 4,7 

 5,4 12 33 73 61,5 136 الإجمالي

أسهمت فيديوهات 
اليوتيوب المتخصصة 

عي على ما يدور من بإطلا
 احداث سياسية

 4,6 3 36,9 24 58,5 38 طالبة

 موافق 0,583 2,54
 4,2 3 39,4 28 56,3 40 موظفة

قطاع 
 خاص

52 61,2 29 34,1 4 4,7 

 4,5 10 36,7 81 58,8 130 الإجمالي

أعتقد أن فيديوهات 
اليوتيوب المتخصصة 

تعزيز  ىساعدت عل
 الإنتماء الوطني

 
 بةطال

36 55,4 27 41,5 2 3,1 

 موافق 0,576 2,53
 2,8 2 33,8 24 63,4 45 موظفة

قطاع 
 خاص

45 52,9 35 41,2 5 5,9 

 4,1 9 38,9 86 57 126 الإجمالي

أناقش الأمور السياسية 
بهدوء وبتقبل آراء 

 الآخرين

 10,8 7 32,3 21 56,9 37 طالبة

 موافق 0,678 2,40

 9,9 7 40,8 29 49,3 35 موظفة

قطاع 
 خاص

41 48,2 34 40 10 11,8 

 10,9 24 38 84 51,1 113 الإجمالي

أشارك في المناسبات 
الوطنية عبر فيديوهات 
 اليوتيوب المتخصصة

 33,8 22 36,9 24 29,2 19 طالبة

 محايد 0,811 1,93

 39,4 28 31 22 29,6 21 موظفة

قطاع 
 خاص

25 29,4 29 34,1 31 36,5 

 36,7 81 33,9 75 29,4 65 الإجمالي

لقنوات  التعرض ت نحو انعكاسيتضح من الجدول السابق اتجاهات المبحوثا

على  الموافقةالنسق الوطني لديهن، حيث جاءت على اليوتيوب المتخصصة للمرأة 

 أن:

نشر  -يعدم الإعت از بالإنتماء الوطن -خلق إحساس لدي بأن هذا البلد ملك له) 

باستجابة موافق  أفضل الهجرة إلى بلد أخرى....( -الأفكار المتطرفة في المجتمع

 ...( على التوالي.2,56 -2,57 - 2,67- 2,71) وبأعلى متوسط حسابي

كذلك جاءت استجابتهم بالمحايدة في)أشارك في المناسبات الوطنية عبر فيديوهات  

 (.1,93) اليوتيوب المتخصصة( بمتوسط حسابي

تظهر من ضمن نتائ  تعرض الفتاة لقنوات اليوتيوب على النسق الوطنى تع ي      

يعتبر الانتماء من الاحتياجات الهامة التي تشعر خاصة أنه الإنتماء الوطني لديها؛ 

الفرد بالرابط المشترك الذي يربطه بأرضه وبأبناء وطنه، ويؤدي هذا الشعور إلى 

ت تهدف إلى خدمة الوطن والمجتمع صقل توجهاته بحيث تتحول إلى توجها

وقد يظهر ذلك من خلال مناقشة الأمور السياسية بهدوء وبتقبل والتضحية من أجله، 
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آراء الآخرين، هذا بالإضافة إلى المشاركة في المناسبات الوطنية عبر فيديوهات 

أو التعرض لبعض المقاطع والاشتراك  ،اليوتيوب إما بتصميم مقطع فيديو وعرضه

 تعليقات مع المستخدمين.في ال

( وجود دوافــع نفعيــة لــدى 2012) أوضحت دراســة صابـر محمـد احمـد أبوبكـر   

المبحوثيــن لمشــاهدة مواقــع الفيديــو تمثل أهمهــا فــي معرفــة الأخبــار 

كشفت نتيجة دراســة رضــا عبــد الواجــد ، كما (86)والأحــداث الجاريــة المصــورة

تمثلــت دوافــع  هعـن العديـد مـن النتائـ  المهمـة مـن أبرزهـا أن (2009)أميــن 

اســتخدام الشــباب الجامعــي للموقـع فـي الرغبـة بإمدادهـم بالأخبـار الهامـة 

 .(87)المصـورة واللقطـات الإخباريـة النـادرة

 القيم الاقتصادية -و

كاسات تعرضهن لقنوات اليوتيوب ( اتجاهات المبحوثات حول انع24)رقم  جدول

 المتخصصة على)القيم الاقتصادية( لديهن

 الاستجابة
 العبــــارات

 الوظيفة
 معارض محايد موافق

 المتوسط
الانحراف 
 المعياري

 الاتجاه
 % ك % ك % ك

أشعر أن القيم السائدة 
في المجتمع هي القيم 

 المادية

 3,1 2 27,7 18 69,2 45 طالبة

 موافق 0,586 2,59

 7 5 28,2 20 64,8 46 موظفة

قطاع 
 خاص

50 58,8 31 36,5 4 4,7 

 5 11 31,5 69 63,8 141 الإجمالي

الرغبة في الحصول 
على الربح بدون أي 

 مجهود

 4,6 3 36,9 24 58,5 38 طالبة

 موافق 0,577 2,59

 5,6 4 25,4 18 69 49 موظفة

قطاع 
 خاص

54 63,5 28 32,9 3 3,5 

 4,5 10 31,7 70 63,8 141 الإجمالي

مقاطع الفيديو على 
اليوتيوب جعلت 

الفرد مادي ويكرس 
 كل حياته للمال فقط

 3,1 2 38,5 25 58,5 38 طالبة

 موافق 0,614 2,54

 7 5 31 22 62 44 موظفة

قطاع 
 خاص

52 61,2 26 30,6 7 8,2 

 6,3 14 33 73 60,6 134 الإجمالي

زيادة النزعة نحو 
الشهرة وتحقيق 

 المكاسب السريعة

 7,7 5 36,9 24 55,4 36 طالبة

 موافق 0,630 2,50

 8,5 6 32,4 23 59,2 42 موظفة

قطاع 
 خاص

49 57,6 31 36,5 5 8,9 

 7,2 16 35,3 78 57,5 127 الإجمالي

سيادة النزعة 
 الإستهلاكية

 
 طالبة

40 61,5 21 32,3 4 6,2 

 موافق 0,664 2,48
 11,3 8 25,4 18 63,4 45 موظفة

قطاع 
 خاص

41 48,2 35 41,2 9 10,6 

 9,5 21 33,5 74 57 126 الإجمالي
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تعرضهن لقنوات  ق اتجاهات المبحوثات نحو انعكاسيتضح من الجدول الساب   

 الموافقة القيم الاقتصادية لديهن، حيث جاءتعلى اليوتيوب المتخصصة للمرأة 

الرغبة في الحصول  - شعر أن القيم السائدة في المجتمع هي القيم الماديةأ: )على أن

مادي ويكرس  مقاطع الفيديو علي اليوتيوب جعلت الفرد -على الربح بدون أي مجهود

  -2,59-2,59) باستجابة موافق وبأعلى متوسط حسابي (كل حياته للمال فقط ...

 ( على التوالي.....2,54

تتضح انعكاسات تعرض الفتاة لقنوات اليوتيوب على القيم الاقتصادية من خلال    

تجتذب قنوات اليوتيوب عدداً  الرغبة في الحصول على الربح بدون أي مجهود؛ حيث

كبيرًا من المشاهدات مثل تقديم وصفات الطبخ التي تضاهي الوصفات العالمية 

ومن  ة تستطيع ربات البيوت تنفيذهاالمشهورة ولكن بطرق اقتصادية ومكونات سهل

كما تقدم فيديوهات أخرى المشغولات اليدوية، والحيل ثم بيعها للحصول على الربح، 

والطرق العبقرية التي يمكن لأي فتاة أن تنفذها في بيتها بسهولة وبأقل التكاليف 

الشهرة ، وبالتالي من الممكن تحقيق المكاسب السريعة ووعرضها والقيام أيضًا ببيعها

 عبر مواقع التواصل الاجتماعي.

اتضح من كل ما سبق أن فيديوهات اليوتيوب تكتسب أهمية كبيرة لدى الجمهور   

المستخدم بصفة عامة والفتيات بصفة خاصة؛ حيث تتنوع هذه الفيديوهات إما أن 

تكون فيديوهات شخصية لتقدم هدفًا ما، أو فيديوهات يتم من خلالها تقديم كورسات 

عالم الموضة والمكيا ، وتنسيق الملابس، وكيفية شراء عن مات ومعلومات قيّمة وخد

الملابس والاكسسوارت بأفضل الأسعار، بالإضافة إلى تقديم معلومات علمية ودينية 

بطريقة بسيطة؛ مما ينعكس على منظومة القيم لدى الفتاة المصرية، وفي الج ء التالي 

 لدراسة.سوف يتم تناول اختبار صحة فروض ا

 :التحقق من صحة الفروض

الفرض الأول: توجد علاقة ارتباطية إيجابية بين تعرض الفتاة المصرية لقنوات 

 .رها على أبعاد النسق القيمي لديهااليوتيوب المتخصصة وتأثي

 (25جدول رقم )

بين تعرض الفتاة المصرية لقنوات اليوتيوب  Spearmanمعامل ارتباط سبيرمان 

 لديهن والنسق القيمي

 المتغير                    
 أبعاد النسق القيمي  

 تعرض الفتاة لقنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة

 الدلالة قيمة سبيرمان العدد

 سريالأنسق ال

221 

 0,01دالة عند  0,233

 0,01دالة عند  0,231 خلاقيالأنسق ال

 0,01دالة عند  0,517 النسق الديني

 0,01دالة عند  0,245 النسق الاجتماعي

 0,01دالة عند  0,361 النسق الوطني

 0,01دالة عند  0,362 القيم الاقتصادية
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تضح وجود اأنه باستخدام معامل ارتباط سبيرمان  تشير نتائج الجدول السابق    

بين تعرض المبحوثات عينة الدراسة  ودالة إحصائيًاا موجبة طرديً  ةعلاقة ارتباطي

يوب المتخصصة للمرأة وتأثيراتها على أبعاد النسق القيمي لديهن، حيث لقنوات اليوت

-0,361 -0,245 -0,517 -0,231 -0,233بلغت قيمة معامل ارتباط سبيرمان )

، وبالتالي فقد ثبت صحة 0.01عند مستوى دلالة =  دالة إحصائيًا( وهي قيم 0,362

عرض الفتاة المصرية لقنوات توجد علاقة ارتباطية إيجابية بين تالفرض القائل أنه: 

 .االيوتيوب المتخصصة وتأثيرها على أبعاد النسق القيمي لديه

حيث  Gaunt, K. D. (2021) وتتفق هذه النتيجة مع نتيجة دراسة جاونت    

توصلت لوجود تأثير كبير على القيم المجتمعية والأخلاقية لدى الفتيات نتيجة 

   .Alzara, N. Jل ارااكما تتفق مع دراسة ، (88)التعرض لمحتوى قنوات اليوتيوب

والذي اتضح من خلالها وجود علاقة موجبة بين التعرض لقنوات اليوتيوب  (2020)

 .(89)بين الفتيات في سن المراهقة وتشكيل القيم لديهن

الفرض الثاني: توجد علاقة ارتباطية إيجابية بين أسباب تعرض القناة المصرية 

 .أبعاد النسق القيمي لديهاصصة وتأثيرها على لقنوات اليوتيوب المتخ

 (26جدول رقم )

لقنوات  اة المصريةتبين أسباب تعرض الف Spearmanمعامل ارتباط سبيرمان 

 النسق القيمي لديهنأبعاد اليوتيوب المتخصصة وتأثيرها على 

 المتغير
 أبعاد النسق القيمي

 أسباب تعرض الفتاة لقنوات اليوتيوب المتخصصة للمرأة

 الدلالة قيمة سبيرمان العدد

 سريالأنسق ال

221 

 0,01دالة عند  0,218

 0,01دالة عند  0,248 خلاقيالأنسق ال

 0,01دالة عند  0,306 النسق الديني

 0,01دالة عند  0,624 النسق الاجتماعي

 0,01دالة عند  0,356 النسق الوطني

 0,01دالة عند  0,361 القيم الاقتصادية

تضح وجود اأنه باستخدام معامل ارتباط سبيرمان  تشير نتائج الجدول السابق    

بين أسباب متابعة المبحوثات لقنوات  ودالة إحصائيًاا موجبة طرديً  ةعلاقة ارتباطي

النسق القيمي لديهن، حيث بلغت قيمة أبعاد اليوتيوب المتخصصة وتأثيرها على 

( وهي 0,361 -0,356 -0,624 -0,306 -0,248 -0,218معامل ارتباط سبيرمان )

، وبالتالي فقد ثبت صحة الفرض القائل 0.01عند مستوى دلالة =  دالة إحصائيًاقيمة 

توجد علاقة ارتباطية إيجابية بين أسباب تعرض القناة المصرية لقنوات اليوتيوب أنه: 

 .االمتخصصة وتأثيرها على النسق القيمي لديه
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 -)طالبة دلالة إحصائية بين وظيفة المبحوثاتالفرض الثالث: توجد فروق ذات 

المتخصصة  موظفة قطاع خاص( وبين تأثير فيديوهات اليوتيوب -موظفة حكومية

 على النسق القيمي لديها

 (27جدول رقم )

( بين متوسطات درجات على On-WayAnovaتحليل التباين أحادي الاتجاه )

نسق القيمي لديهن تبعا مقياس تأثير فيديوهات اليوتيوب المتخصصة على ال

 لاختلاف وظيفة المبحوثات

 مصدر التباين بعاد المقياسأ
مجموعات 

 المربعات
درجة 
 الحرية

متوسط 
مجموع 

 المربعات

قيمة 
 ف

 الدلالة

 سريالأنسق ال

 0,765 2 1,530 بين المجموعات

 غير دالة 2,072
داخل 

 المجموعات
80,488 218 0,369 

 - 220 82,018 المجمــوع

 خلاقيالأنسق ال

 1,377 2 2,754 بين المجموعات

 غير دالة 1,945
داخل 

 المجموعات
154,305 218 0,708 

 - 220 157,059 المجمــوع

 دينيالنسق ال

 0,638 2 1,276 بين المجموعات

 غير دالة 2,143
داخل 

 المجموعات
64,896 218 0,298 

 - 220 66,172 المجمــوع

 جتماعيالنسق الا

 0,163 2 0,327 بين المجموعات

 غير دالة 0,582
داخل 

 المجموعات
65,691 218 0,301 

 - 220 66,018 المجمــوع

 النسق الوطني

 0,127 2 0,255 بين المجموعات

 غير دالة 0,355
داخل 

 المجموعات
78,28 218 0,359 

 - 220 78,543 المجمــوع

 القيم الاقتصادية

 0,542 2 1,083 مجموعاتبين ال

 غير دالة 1,169
داخل 

 المجموعات
101,034 218 0,463 

 - 220 102,118 المجمــوع

 إجمالي المقياس

 1,954 2 3,908 بين المجموعات

 غير دالة 2,490
داخل 

 المجموعات
171,087 218 0,785 

 - 220 174,995 المجمــوع

بين  عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية ىإل تشير بيانات الجدول السابق   

موظفة قطاع  -موظفة حكومية -)طالبة  ا لوظيفتهنمتوسطات درجات المبحوثات تبعً 
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وب المتخصصة على النسق الأسري لديهن، يخاص( وذلك في تأثير فيديوهات اليوت

 ( وهذه القيمة غير دالة عند أي مستوى دلالة.2,072حيث بلغت قيمة ف )

بين متوسطات درجات  عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية اتضحكما 

موظفة قطاع خاص( وذلك في  -موظفة حكومية -ا لوظيفتهن)طالبةالمبحوثات تبعً 

وب المتخصصة على النسق الأخلاقي لديهن، حيث بلغت قيمة يتأثير فيديوهات اليوت

 ( وهذه القيمة غير دالة عند أي مستوى دلالة.1,945ف )

بين  عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية ىر بيانات الجدول السابق إلتشي كما    

موظفة قطاع  -موظفة حكومية -)طالبة ا لوظيفتهنمتوسطات درجات المبحوثات تبعً 

وب المتخصصة على النسق الديني لديهن، يخاص( وذلك في تأثير فيديوهات اليوت

 مستوى دلالة.  ( وهذه القيمة غير دالة عند أي2,143حيث بلغت قيمة ف )

ا بين متوسطات درجات المبحوثات تبعً  لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية كذلك    

موظفة قطاع خاص( وذلك في تأثير فيديوهات  -موظفة حكومية -)طالبة لوظيفتهن

( 0,582وب المتخصصة على النسق الاجتماعي لديهن، حيث بلغت قيمة ف )ياليوت

 ع مستويات الدلالة.وهذه القيمة غير دالة عند جمي

بين  وجود فروق ذات دلالة إحصائيةعدم  ىتشير بيانات الجدول السابق إل    

موظفة قطاع  -موظفة حكومية -)طالبة ا لوظيفتهنمتوسطات درجات المبحوثات تبعً 

وب المتخصصة على النسق الوطني لديهن، يخاص( وذلك في تأثير فيديوهات اليوت

 هذه القيمة غير دالة عند جميع مستويات الدلالة. ( و0,355حيث بلغت قيمة ف )

بين متوسطات درجات المبحوثات  وجود فروق ذات دلالة إحصائيةعدم  كما اتضح   

موظفة قطاع خاص( وذلك في تأثير  -موظفة حكومية -)طالبة ا لوظيفتهنتبعً 

 وب المتخصصة على القيم الاقتصادية لديهن، حيث بلغت قيمة فيفيديوهات اليوت

 ( وهذه القيمة غير دالة عند جميع مستويات الدلالة. 1,169)

عدم وجود فروق ذات دلالة  ىتشير بيانات الجدول السابق إلبالتالي 

 -موظفة حكومية -)طالبة ا لوظيفتهنبين متوسطات درجات المبحوثات تبعً  إحصائية

الي وب المتخصصة على إجميموظفة قطاع خاص( وذلك في تأثير فيديوهات اليوت

( وهذه القيمة غير دالة 2,490أبعاد النسق القيمي لديهن، حيث بلغت قيمة ف )

توجد فروق ذات دلالة إحصائية  ، مما يؤكد عدم صحة الفرض القائل أنه:إحصائيًا

موظفة قطاع خاص( وبين تأثير  -موظفة حكومية -)طالبة بين وظيفة المبحوثات

 قيمي لديهن.فيديوهات اليوتيوب المتخصصة على النسق ال

 الفرض الرابع: توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين المرحلة العمرية للمبحوثات

سنة( وبين تأثير فيديوهات اليوتيوب  30: 26 -سنة 25: 22 -سنة 21: 18)

 المتخصصة على النسق القيمي لديهن
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 (28جدول رقم )

على ( بين متوسطات درجات On-WayAnovaتحليل التباين أحادي الاتجاه )

ا مقياس تأثير فيديوهات اليوتيوب المتخصصة على النسق القيمي لديهن تبعا 

 لاختلاف المرحلة العمرية للمبحوثات

 مصدر التباين بعاد المقياسأ
مجموعات 

 المربعات
درجة 
 الحرية

متوسط 
مجموع 

 المربعات
 الدلالة قيمة ف

 سريالأنسق ال

 0,160 2 0,321 بين المجموعات

 0,375 218 81,697 داخل المجموعات غير دالة 0,428

 - 220 82,018 المجمــوع

 خلاقيالأنسق ال

 2,618 2 5,235 بين المجموعات

5,786 
دالة عند 

0,01 
 0,452 218 98,629 داخل المجموعات

 - 220 103,864 المجمــوع

 دينيالنسق ال

 0,433 2 0,865 بين المجموعات

 0,716 218 156,194 مجموعاتداخل ال غير دالة 0,604

 - 220 157,059 المجمــوع

 النسق الاجتماعي

 1,432 2 2,863 بين المجموعات

3,310 
دالة عند 

0,05 
 0,433 218 94,295 داخل المجموعات

 - 220 97,158 المجمــوع

 النسق الوطني

 6,506 2 13,011 بين المجموعات

12,19 
دالة عند 

0,01 
 0,533 218 116,301 مجموعاتداخل ال

 - 220 129,312 المجمــوع

 القيم الاقتصادية

 0,097 2 0,194 بين المجموعات

 0,302 218 65,824 داخل المجموعات غير دالة 0,322

 - 220 66,018 المجمــوع

 إجمالي المقياس

 3,048 2 6,096 بين المجموعات

7,297 
دالة عند 

0,01 
 0,418 218 91,062 وعاتداخل المجم

 - 220 97,158 المجمــوع

بين  عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية ىإل تشير بيانات الجدول السابق    

 -سنة 25: 22 -سنة 21: 18) مرحلة العمريةلا لمتوسطات درجات المبحوثات تبعً 

الأسري وب المتخصصة على النسق يسنة( وذلك في تأثير فيديوهات اليوت 30: 26

 .إحصائيًا( وهذه القيمة غير دالة 0,428لديهن، حيث بلغت قيمة ف )

بين  ى وجود فروق ذات دلالة إحصائيةتشير بيانات الجدول السابق إل في حين    

 -سنة 25: 22 -سنة 21: 18) مرحلة العمريةلا لمتوسطات درجات المبحوثات تبعً 

المتخصصة على النسق الأخلاقي  وبيوذلك في تأثير فيديوهات اليوت (سنة 30: 26

 .0,01( وهذه القيمة دالة عند مستوى دلالة= 5,786لديهن، حيث بلغت قيمة ف )

بين متوسطات درجات  عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية كما اتضح    

وذلك ( سنة 30: 26 -سنة 25: 22 -سنة 21: 18) مرحلة العمريةلا لالمبحوثات تبعً 
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وب المتخصصة على النسق الديني لديهن، حيث بلغت قيمة يليوتفي تأثير فيديوهات ا

 ( وهذه القيمة غير دالة عند أي مستوى دلالة. 0,604ف )

ا بين متوسطات درجات المبحوثات تبعً  نما توجد فروق ذات دلالة إحصائيةبي    

سنة( وذلك في تأثير  30: 26 -سنة 25: 22 -سنة 21: 18) مرحلة العمريةلل

وب المتخصصة على النسق الاجتماعي لديهن، حيث بلغت قيمة ف يليوتفيديوهات ا

 .0,05( وهذه القيمة دالة عند مستوى دلالة =3,310)

ا بين متوسطات درجات المبحوثات تبعً  كما توجد فروق ذات دلالة إحصائية     

سنة( وذلك في تأثير  30: 26 -سنة 25: 22 -سنة 21: 18) مرحلة العمريةلل

وب المتخصصة على النسق الوطني لديهن، حيث بلغت قيمة ف يليوتفيديوهات ا

 .0,01( وهذه القيمة دالة عند مستوى دلالة = 12,19)

ا بين متوسطات درجات المبحوثات تبعً  ق ذات دلالة إحصائيةفرو وجودعدم  ظهر    

سنة( وذلك في تأثير  30: 26 -سنة 25: 22 -سنة 21: 18) مرحلة العمريةلل

وب المتخصصة على القيم الاقتصادية لديهن، حيث بلغت قيمة ف ياليوتفيديوهات 

 ( وهذه القيمة غير دالة عند جميع مستويات الدلالة. 0,322)

بين متوسطات درجات  وجود فروق ذات دلالةوتشير بيانات الجدول السابق إلي     

نة( وذلك س 30: 26 -سنة 25: 22 -سنة 21: 18) العمريةللمرحلة ا المبحوثات تبعً 

وب المتخصصة على إجمالي أبعاد النسق القيمي لديهن، يفي تأثير فيديوهات اليوت

، مما يؤكد 0,01( وهذه القيمة دالة عند مستوى دلالة = 7,297حيث بلغت قيمة ف )

 توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين المرحلة العمرية للمبحوثات صحة الفرض أنه:

سنة( وبين تأثير فيديوهات اليوتيوب  30: 26 -سنة 25: 22 -سنة 21: 18)

 المتخصصة على النسق القيمي لديهن.

ولمعرفة مصدر ودلالة الفروق بين المتوسطات الحسابية لمجموعات المبحوثات، تم 

 .، ويتضح ذلك من الجدول التاليأقل فرق معنوياستخدام الاختبار البعدي بطريقة 

 (29جدول )

مجموعات المبحوثات وتأثير النسق فروق بين لمعرفة ال L.S.Dنتائج تحليل 

 القيمي لديهن

 المجموعات
 المرحلة العمرية

 سنة 30: 26 سنة 25: 22 سنة 21: 18

 **0,374 0,045 - سنة 21: 18

 **0,328 - 0,045 سنة 25: 22

 - **0,328 **0,374 سنة 30: 26
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عات الذين يتبين من الجدول السابق اختلاف المتوسطات الحسابية للمجمو

 ة العمرية ومتوسطات درجاتهنا للمرحليمثلون متوسطات درجات المبحوثات تبعً 

 ليوتيوب على النسق القيمي لديهن.على تأثير فيديوهات ا

سنة( 21: 18) اتضح أن هناك اختلافًا بين المبحوثات ذو المرحلة العمرية منفقد     

بلغ الفرق بين المتوسطين سنة، حيث  (30: 26ومتوسطات درجات المبحوثات من )

، وهو  سنة(  فهن الأكثر تأثرًا21: 18من)( لصالح المبحوثات 0,374الحسابيين)

هناك اختلافًا بين متوسطات  ، كما ظهر أن0,01ند مستوى دلالة ا عفرق دال إحصائيً 

سنة( وبين متوسطات درجات  25: 22) العمر من يدرجات المبحوثات ذو

سنة(، حيث بلغ الفرق بين المتوسطين الحسابيين  30: 26) المبحوثات ذوي العمر من

، سنة( فهن الأكثر تأثرًا 30: 26) **( لصالح المبحوثات ذوي العمر من0,328)

 .0,01ا عند مستوى دلالة وهو فرق دال إحصائيً 

 رحات تالنتائج العامة والتوصيات والمق

ل المبحوثات ضفتو تقدمها قنوات اليوتيوب المتخصصة يهم المضامين التأجاءت  

وذلك بالترتيب ت في مقدمة المضامين جاءفقد "الحوادث والجرائم" يمتابعتها ه

يليها بالترتيب الثالث المضامين الدينية"، ت "الأول، وفى الترتيب الثاني جاء

 -الأغاني والموسيقىأما بالترتيب الرابع فجاء كل من "الأزياء والموضة"، "

المسلسلات وجاءت "الأفلام السينمائية"،  -ع للأطفالمقاط -مقاطع تحديات الطعام

مقاطع أما بالترتيب السادس " مقاطع عائلية" فى الترتيب الخامس، -التليف يونية

مقاطع تمثيلية" جاءت بالترتيب  -المضامين السياسيةبينما " ترفيهية للبنات"،

ين الرياضية" المضامالترتيب التاسع ""الإعلانات، وب السابع، وبالترتيب الثامن

 المضامين التعليمية".العاشر "و

هتمام بالموضوعات المقدمة عبر الاجاءت استجابات المبحوثات حول درجة  

الموضوعات بالترتيب الأول " وتيوب بالقنوات المتخصصة للمرأة،فيديوهات الي

"شئون الموضة والأزياء والأناقة"،  الصحية للمرأة"، يليها بالترتيب الثاني

مواقف عائلية"، بالترتيب الرابع "مواقف ترفيهية" بالترتيب الثالث، واءت "وج

ها بالترتيب وضوح الأدوار وتحديد المسئوليات"، تلاأما في الترتيب الخامس "

معاملة الوالدين"، بينما جاء في الترتيب السابع "اختيار شريك الحياة"، السادس "

وفي الترتيب التاسع الأسرى"،  الاستقرار -التفكك الأسريثامن "وفي الترتيب ال

ينما في الترتيب جمال المرأة والمكيا "، بتلاها بالترتيب العاشر "غياب الأب"، "

ي حين جاء بالترتيب الثاني عشر شئون الطعام والمطبخ"، فالحادي عشر ظهر "

 شئون المرأة العاملة"."شئون الأثاث والديكور"، وفي الترتيب الثالث عشر "

رتباطية إيجابية بين تعرض الفتاة المصرية لقنوات اليوتيوب توجد علاقة ا 

 .رها على أبعاد النسق القيمي لديهاالمتخصصة وتأثي
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توجد علاقة ارتباطية إيجابية بين أسباب تعرض القناة المصرية لقنوات اليوتيوب  

 .االنسق القيمي لديهأبعاد المتخصصة وتأثيرها على 

موظفة  -)طالبة بين وظيفة المبحوثات لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية 

موظفة قطاع خاص( وبين تأثير فيديوهات اليوتيوب المتخصصة على  -حكومية

 النسق القيمي لديهن.أبعاد 

 -سنة 21: 18) توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين المرحلة العمرية للمبحوثات 

صصة على سنة( وبين تأثير فيديوهات اليوتيوب المتخ 30: 26 -سنة 25: 22

 النسق القيمي لديهن.أبعاد 

 التوصيات والمقترحات 

 ةوضع مجموعة من الضوابط التى تنظم قنوات اليوتيوب فى طرحها لكاف 

 ن يسئ لقيم وعادات وتقاليد المجتمع.أالموضوعات لتجنب كل ما يمكن 

المجتمع باعتباره من  يالشباب نحو النسق القيمى الراسخ ف هالتركي  على توجي 

 خطار التعرض لتكنولوجيا الاتصال الحديثة. أالوسائل للحد من هم أ

 ثر مواقع التواصل الاجتماعى على القيم.أتوعية الشباب من قبل المسئولين ب 

علامية الحديثة لدى وجيا الإلتقنن استخدام التكنو يصدار العديد من التشريعات التإ 

 الجمهور.

فراد المجتمع بالقيم ألدى  يوععلام المختلفة نحو تنمية التوجيه وسائل الإ 

 فضل.أبشكل  ييجابية بصورة تكفل استمرار الدعم القيمالإ

 مختلفة. لبناء عند تعرضهم لقنوات اليوتيوب امتابعة الأ يسرة فتفعيل دور الأ 

علامية توعوية للشباب لترشيد استخدام وسائل التواصل إوضع برام   

ا والشباب بصفة فراد المجتمع عمومً أ الاجتماعى، لمنع انتشار القيم السلبية بين

 خاصة. 
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