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الدور الاعلامى المرتقب فى مجاؿ السياحة الريفية مف وجية نظر الاعلامييف 
 الزراعييف ببعض محافظات جميورية مصر العربية

 د. عادؿ عبد الحميد حسف زقيزؽ     سجرى د. فاطمة احمد عمر    ا. د. سكينة محمد ابراىيـ  
 عيةمركز البحوث الزرا -معيد بحوث الارشاد الزراعى والتنمية الريفية 

 المستخمص
 استيدف البحث التعرف عمى:

   ،الدور الاعلامى المرتقب فى مجال السياحة الريفية من حيث الاعلام، الدعاية، الاعلان
 .من وجية نظر المبحوثين الاخبار، الثقافة، الاقناع، التسويق ، والترفيو

 ريفية.الاشكال الفنية المناسبة لتقديم الرسالة الإعلامية الخاصة بالسياحة ال 
  فى مجال السياحة الريفية. معوامل المؤثرة عمى الطمبلالاىمية النسبية 
 .العوامل التى تساعد عمى نجاح الاعلام فى اداء دوره فى مجال السياحة  الريفية 

اجرى البحث في كل من محافظات: الجيزة، الإسماعيمية، الدقيمية، المنيا والاسكندرية، التي 
عاممة فى مجال الإعلام الزراعى التابعة لمقطاع الزراعى والبحثى، وىى: يقع بيا مقار الجيات ال

الإدارة المركزية للارشاد الزراعى، والإدارة العامة لمثقافة الزراعية بمركز البحوث الزراعية بالجيزة، 
البحث   وكذا مراكز الدعم الإعلامى الأربعة في مدن: الاسماعيمية، دكرنس، مريوط ومموى. كما اجرى

عمى شاممة المجتمع من الأفراد العاممين في مجال الإعلام الزراعي بالجيات السالفة الذكر، وبمغ 
 .2019مبحوثا، وجمعت بيانات البحث خلال شير سبتمبر  85عددىم 

 أىـ نتائج البحث ما يمى:
 كل من التالي:  ارتفاع نسبة فئة المستويات، -1

 ة المرتقب فى مجال السياحة الريفية حيث المستوى المرتفع لدور مكونى الاعلام والدعاي
 % عمى الترتيب .63.5%، و 62.4بمغت النسبة المئوية لكل منيما 

  المستوى العام المتوسط لمدور الاعلامى المرتقب فى مجال السياحة الريفية حيث بمغت
 %.49.4وبنسبة مئوية مقدارىا 

مية الخاصة بالسياحة الريفية فقد وبالنسبة للأشكال الفنية المناسبة لتقديم الرسالة الإعلا .2
اشكال فنية ىى: الأشكال الفنية السمعية البصرية، والأشكال الفنية المطبوعة،  4تضمنت 

 والأشكال الفنية الاليكترونية، والأشكال الفنية البصرية.
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تراوحت النسبة المئوية لترتيب الأشكال الفنية المناسبة لتقديم الرسالة الإعلامية الخاصة  .3
٪. حيث احتل الشكل الفنى تنظيم زيارات ميدانية 27.1 – 84.2لسياحة الريفية ما بين با

٪،  84.2لممواقع والمعالم السياحية الريفية عمى الطبيعة المرتبة الأولى وبنسبة مئوية مقدارىا 
 ٪.27.1فى حين أحتل المسرح الريفى المرتبة الأخيرة وبنسبة مئوية مقدارىا 

فى مجال السياحة الريفية، فقد  لبعض العوامل المؤثرة عمى الطمب لنسبيةوبالنسبة للأىمية ا .4
انواع من العوامل ىى :عوامل اقتصادية وعوامل اجتماعية وعوامل طبيعة  4وجد ان ىناك  

، 11.95، 8.83وعوامل البنية التحتية الاساسية، ىذا وقد بمغ اجمالى الدرجة المتوسطة ليم  
 عمى الترتيب. 8.41، 4.91

فى  صادية المؤثرة عمى الطمببمغ إجمالي الدرجة المتوسطة للأىمية النسبية لمعوامل الاقت .5
%، وقد تراوحت الدرجة 58.92درجة وبنسبة مئوية مقدارىا  8.83مجال السياحة الريفية 

%. وجاء  48.6 - 62.8درجة وبنسبة مئوية مقدارىا  1.46  – 1.88المتوسطة بين 
 %.62.8درجة بنسبة مئوية مقدارىا  1.88الاول بدرجة متوسطة تكاليف السفر فى المركز 

فى ماعية المؤثرة عمى الطمب بمغ إجمالي الدرجة المتوسطة للأىمية النسبية لمعوامل الاجت .6
%، وقد تراوحت الدرجة 56.91درجة ، وبنسبة مئوية مقدارىا  11.95مجال السياحة الريفية 

%. وجاء  49.7 - 64.0بة مئوية مقدارىا درجة، وبنس 1.49  – 1.92المتوسطة بين 
 %.62.8درجة وبنسبة مئوية مقدارىا  1.88عامل الأمان فى المركز الاول بدرجة متوسطة 

فى مجال بيعية المؤثرة عمى الطمب بمغ إجمالي الدرجة المتوسطة للأىمية النسبية لمعوامل الط .7
كما تراوحت الدرجة المتوسطة  %،54.5درجة بنسبة مئوية مقدارىا   4.91السياحة الريفية  

%. وجاء عامل الطبيعة 51.3 – 58.3درجة  بنسبة مئوية مقدارىا  1.54 – 1.75بين 
 %.58.3درجة بنسبة مئوية مقدارىا  1.75الريفية فى المركز الاول بدرجة متوسطة 

ة عمى ساسية المؤثر بمغ إجمالي الدرجة المتوسطة للأىمية النسبية لعوامل البنية التحتية الأ .8
%، كما تراوحت 56.1درجة، وبنسبة مئوية مقدارىا  8.41فى مجال السياحة الريفية  الطمب

%. وجاء 52.7 – 61.3درجة ، وبنسبة مئوية مقدارىا  1.58 -1.84الدرجة المتوسطة بين 
درجة وبنسبة مئوية مقدارىا  1.84عامل شركات السياحة فى المركز الاول بدرجة متوسطة 

61.3.% 
النتائج ان الموارد المالية المخصصة للاعلام السياحي الريفى ىى أكثر العوامل التى اظيرت  .9

والتى جاءت فى المركز فى أداء دوره فى مجال السياحة الريفية تساعد عمى نجاح الاعلام 
%، وبينما كان اخر تمك العوامل مواكبة الاتجاىات العممية 89.4الاول بنسبة مئوية مقدارىا  



 زقيزق عبد الحميد حسن  د. عادل      ا. د. سكينة محمد ابراىيم     د. فاطمة احمد عمر

181 

 

الريفية ومحاولة منافستيا والتى جاءت فى المركز الرابع عشر والاخير بنسبة  فى السياحة
 %.57.6مئوية مقدارىا 

المرتقب فى  ىذا وقد أسفر البحث عن خمس توصيات يمكن أن تساىم فى الدور الاعلامى 
 مجال السياحة الريفية.

 المقدمة والمشكمة البحثية
 ،ة التى نشأت منذ ان خمق الله الارض وما عميياتعتبر السياحة ظاىرة من الظواىر الانساني

فمنذ زمن والانسان فى حركة دائمة بين السفر والتنقل بحثا عن امنو واستقراره وسعيا الى رزقو 
وتحولت ظاىرة انتقال الانسان لتحقيق  .ومعاشو متحرراً من قيود البيئة ومتطمعا الى العمم والمعرفة

اليومية الى ظاىرة اجتماعية وثقافية ىدفيا الاستجمام والراحة والثقافة، رغباتو واحتياجاتو وشئون حياتو 
وقد تغيرت النظرة الييا فى العالم الحديث وتطورت الى صناعة مركبة من الصناعات اليامة التى 
تعتمد عمييا كثير من الدول فى تنمية مواردىا لتحقيق التقدم الاقتصادى والاجتماعى 

 (.19، ص 2012)السيسى،

المحرك الأخرى و قطاع كثيف التشابكات مع القطاعات  بأنو السياحيالقطاع يتميز و 
من  ينشط القطاعات الأخرى الصناعية والزراعية والخدمية بما فييا الديناميكى للاقتصاد القومى، فيو
و يعنى انتعاش الاقتصاد القومى بكامم السياحيالقطاع انتعاش إن قطاعات فرعية وثانوية. وبالتالى ف

 (.73، ص 2005والعكس صحيح ) مموخية، 

يمعب دوراً  إنتاجى خدمىقطاع ك فقط المنظور الاقتصادىلا يجب النظر الى السياحة من و 
خلال تدفق العملات الأجنبية بل النظر  ميما فى زيادة الدخل القومى، وتحسين ميزان المدفوعات من

يناميكية ترتبط بالجوانب الاجتماعية حركة د ذاتفالسياحة  وثقافي أيضا.منظور اجتماعى  من
المعارف الانسانية رسالة حضارية وجسر لمتواصل بين الثقافات و  سموكية والحضارية للافراد، وأنياوال

لسياحة ىى فن تقديم الخدمة ) غضبان، كذلك أيضا من منظور عممى لكون او  للامم والشعوب
 (.33، ص 2015

، والإطار التنظيمى لقطاع السفر والسياحة من قواعد بشريةوالوتعد الموارد الطبيعية والثقافية 
وضوابط تنظيم عمل القطاع بالاضافة الى عنصرى الآمن والآمان، واجراءات الصحة والسلامة، 
وكذلك بيئة الأعمال السياحية والبنى التحتية اللازمة لتشغيل قطاع السياحة والسفر، أىم أبعاد القدرة 

 .(71، ص2015ى ) أبو شوق ، التنافسية لممقصد السياح
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لدولة لمدة اسبوع فى ا ن كل مميون سائح يزورالدراسات الاقتصادية والدولية أ وتشير
 80 وأن % من اجمالى الوظائف فى العالم،8.4الف وظيفة اى  200طمب عمى  المتوسط يوفر

 (.143، ص 2012) السيسى،  بالعالم مميون يعممون بشكل غير مباشر فى صناعة السياحة

% من الناتج المحمى الإجمالى لجميورية مصر  15ويمثل قطاع السياحة أكثر من 
العربية، وطبقا لبيانات البنك المركزى المصرى فإن إيرادات السياحة فى ميزان المدفوعات المصرى قد 

مميار دولار  9.8بعد أن كانت  2018/2019مميار خلال السنة المالية  12.5ارتفعت لتصل الى 
 (.3، ص 2019تقرير المتابعة ،  ) 2017/2018 الماضيةالسنة المالية  خلال

وتتعدد وتتنوع أنواع السياحة فمنيا السياحة الريفية والسياحة الدينية، والسياحة العلاجية، 
والسياحة الإجتماعية، وسياحة المؤتمرات، والسياحة الرياضية، والسياحة التسويقية، والسياحة 

ة الثقافية، وسياحة التجوال، والسياحة البيئية، وسياحة المغامرات، وسياحة السيارات ، والسياحالترفييية
 .(2018أبو خميف،  (  والدراجات، سياحة المعارض

مكانات تجعميا دولة سياحية من الطراز الاول العديد  فيناك ،وقد وىب الله لمصر مقومات وا 
ة والطبيعية والاحداث السياسية والاجتماعية والديني التاريخية السياحيالجذب  ومعالم مقومات من

السياسية  والرياضية مثل حضور المؤتمرات والالعاب الرياضية وتوقيع الاتفاقيات والمعاىدات
 (. 3، ص 2016عيسى،  ) والاقتصادية

وتعد مصر من اغنى دول العالم من حيث حجم وتنوع المزارات الأثرية والتاريخية التى 
عمى نطاقات عديدة من الأراضى المصرية، مما  الآثارتتوزع ىذه حيث عالم، تجاوزت ثمث أثار ال

 .(121، ص 2010عمى خريطة مصر) احمد ،  السياحيةيعنى إمكانية الإنتشار الواسع لممراكز 

نعكس الجغرافية مواقعيا لتنوع طبقا متنوعة ريفية مناطق بوجود مصر تمتازو   التنوع ىذا وا 
 المحمى الاقتصاد فى التنوع إلى بالإضافة ،وعمرانى واجتماعى ثقافى بيئى تنوع وجود عمى الجغرافى
 مجموعيا فى تمثل منطقة، والتى بكل الخاص والطعام المميز والفمكولور اليدوية والصناعات والحرف
 إيجابياً  تأثيراً  والتى ليا الأخرى الجية من لمريف جاذبة ومقومات جية من المحمى للاقتصاد مقومات

  (.75، ص 2018واخرون،  )سيد ىالمصر  بالريف والقرى لمناطقا بتمكالسياحي  الدور نشيطت عمى

 وسائل كافة لمسائح ميتقد ىف الريفية بالمناطق السياحي الجذب وعوامل عناصر وتتمثل
 البيئي التموث عن بعيد وىادىء صحي مناخ في العام مدار عمى والترويح والاستجمام الاسترخاء

 وجود معو  والآبار والبحيرات الزراعية والأراضي الطينية الأبنية في المتمثمة الريفية لبيئةا داخل لممدن
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 والتقاليد العادات عمى التعرف لمسياح تتيح بالإضافة ىذا والمياجرة، المحمية والطيور الحيوانات
 .(9201 عمم، أبو ) المختمفة السياحية بالمناطق الريفية والاطعمة بالوجبات والاستمتاع

والإعلام يعنى بتزويد الناس بالإخبار الصحيحة والحقائق الثابتة والمعمومات السميمة التى 
تساعد عمى تكوين رأى صائب فى واقعة من الوقائع أو مشكمة من المشكلات، بحيث يعبر ىذا الرأى 

لإعلام ىو تعبيراً موضوعياً عن عقمية الجماىير واتجاىاتيم وميوليم ، وىذا يعنى أن الغاية من ا
، ، ص 2015الإقناع عن طريق المعمومات والحقائق والأرقام والإحصاءات ) اسماعيل وآخرون، 

163.) 
ولكى يؤدى الإعلام دوره عمى أكمل وجو يجب أن يكون محايداً وموضوعياً بعيدا عن 
و التحيز والأىواء دون التأثر بشخصية القائمين عميو، وألا يكون خاضعا لأى ضغوط فى تمويم

صداره حتى لا يؤثر ذلك عمى مضمون رسائمو، وان يتسم بالصدق والدقة والصراحة وعرض  وا 
الحقائق الثابتة والأخبار الصحيحة دون تحريف، وتقديم الرسالة الإعلامية فى إطار من البساطة 

فى  والوضوح والبعد عن الغموض والتعقيد تجنباً لتشويش عقمية الجميور آو بمبمة أفكارىم، والوقوف
وجو احتمالات المبس أو سؤ الفيم لدى الأفراد وذلك عن طريق تقديم المعمومات الصادقة الواقعية 

 (.33، ص 2010التى تعالج شئونيم وأحواليم ) أبو النصر ، 

ونظرا لتزايد الاىتمام فى العقد الأخير من القرن العشرين بفعالية دور وسائل الإعلام فى 
عد أن شيدت ىذه الوسائل تطوراً مكثفاً فى البنى التكنولوجية الخاصة المجتمعات المختمفة خاصة ب

بيا، وكان من أىم ىذه التحولات البنيوية فى النسق الاعلامى إلغاء المكان باعتباره مقولة فيزيائية 
ونفى عامل المسافة بين مصدر المعمومات وىدفيا عبر ىذه الوسائط والأجيزة التكنولوجية الحديثة. 

حت وسائل الإعلام تشكل جزءاً ميما من الحياة الاجتماعية فى إطار علاقة ما بين الأفراد كما اصب
والجماعات والمنظمات والنظم الفرعية فى المجتمع، وترتب عمى ذلك تزايد تأثيرىا عمى المتمقى، وعمى 

وك قيمو وعاداتو ومفاىيمو، وأصبحت أحد المحددات الرئيسية التى تشارك فى تحديد ملامح سم
 (.143، ص  2016الجماىير وحياتيم اليومية ) عبد الباقى، 

وتساعد وسائل الإعلام الجماىيري في نجاح البرامج التنموية وصيانة عناصرىا عن طريق 
سيام الأفراد في تنفيذىا والمحافظة عمييا، من خلال توعيتيم بأىميتيا  المشاركة الجماىيرية، وا 

واقع بكل إيجابياتو وسمبياتو بشكل موضوعي ومتوازن )الشريف، وفوائدىا. فالإعلام مرآة تعكس ال
2007.)  
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وتعتبر وسائل الاتصال الجماىيرية المصدر الأول لتنمية المجتمعات التي في عجـمة من 
أمرىا، حيث تحمـل رسـائميا إلى الجمـاىـيـر بأسـرع وقت وأقل تكمفة، كمـا تقوم بدور حيوي في عمميات 

ة والاجتماعية وتبرز أىميتيا بوجو خاص في المناطق الريفية التي تعانى من عزلة التنمية الاقتصادي
 -144، ص ص1995نسبية وارتفاع نسبة الأمية وانتشار السكان في منطقة واسعة ) طمعت، 

145.) 
أىم أوجو القصور فى أداء وسائل الإعلام إلى أن ( 546، ص 2010وتشير دراسة فرج )

حة الريفية المتمثمة فى: قمة الاىتمام نحو جذب الزائرين لمسياحة الداخمية، لدورىا فى توعية بالسيا
وانعدام التوعية نحو تنسيق الجيود الحكومية والأىمية فى حماية البيئة القروية ودمجيا فى السياحة 

ر، الريفية، والتركيز عمى نقل الأخبار البيئية دون السياحية مما قمل الوعى السياحي لدى متمقى الخب
وعدم إبراز المزارات الزراعية والمزرعية والحرفية والإعلان عنيا كعناصر جذب سياحى بالقرية، 
وضآلة حث الريفيين ومتخذى القرار عمى الاىتمام بمقومات الجذب السياحي، وضآلة التوعية 

التقميدى والإعلان والترويج عن المنتج الزراعى غير التقميدى بالقرية، وعدم تعزيز قدرات الإعلام 
والحديث فى إثارة قضايا البيئة وتنمية الوعى بالسياحة الريفية، وضعف قناة تميفزيونية فضائية للإرشاد 
الزراعى فى تناول برامجيا السياحة الريفية، وانعدام التوعية نحو تطبيق المعايير البيئية السميمة عند 

لدراسة عمى ارتفاع درجة الاحتياج الاعلامى إنشاء المشروعات الزراعية والسياحية بالقرية، كما دلت ا
المطموب لمتوعية بالسياحة الريفية وىو ما يشير الى عظم الدور المطموب أدائو من ىذه الوسائل 

 لتوعيتيم بالسياحة الريفية.

( أن ىناك قمة اىتمام بنمط السياحة 57، ص 2014كما بينت دراسة وفيق وآخرون ) 
البيئى متمثلا فى زيارة منطقتي وادي الريان  الجانبوأن التركيز عمى  الريفية داخل محافظة الفيوم،

وبحيرة قارون، وتعددت معوقات السياحة الريفية متمثمة فى تدنى الوعى السياحي، وضعف 
الاستثمارات الموجية لتنمية السياحة الريفية، وقصور البنية التحتية، وغياب الجيود التسويقية 

ام بالتنمية الزراعية والريفية، وقمة أعداد الوافدين لزيارة المناطق الريفية، وعدم والدعائية، ونقص الاىتم
وجود خطة واضحة لتنمية السياحة الريفية، ومحدودية الخدمات المتاحة، ونقص الإمكانيات المادية 

 والبشرية خاصة العمالة المتخصصة والمدربة بالمحافظة. 

ىناك حاجة شديدة الى صندوق  إلى أن(  7 -2، ص2015)فرج وآخرون  دراسة وتشير
لى جياز لإدارة السياحة بريف لدعم وتمويل المشروعات والانشطة والبرامج السياحية بر  يف مصر، وا 

ممارسة العادات والتقاليد الريفية،  ؛سياحة القروية وىىأنشطة لانتعاش ال أربعتوفر  أىميةالى مصر. و 
كمور دوية، ومناسبات وميرجات وطنية، وعروض ثقافية وفمالي والصناعاتواسواق لمحرف التقميدية 
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 ىى؛ىمية توفر احد عشر متطمبا لجذب الزائرين لممزارات السياحية بريف مصر الشعبى، وايضا أ
الموقع المناسب لممزار الزراعى كمقصد سياحى، وتوفر خدمات وبرامج ترويحية تناسب الزائرين، 

واضحة لمحرفيين ومحال لبيع منتجاتيم، وتوفر  أماكنتوافر و عة، وتوفر الامن والسلامة لمزائر بالمزر 
حسن استقبال ومعاممة الزائرين، وتوفر الاعلان تصال ومكاتب لمبريد، و بنوك، وتوفر مراكز للا

لتربية الحيوانات  مزارع، وتوفر للأطفالملاعب ، وتوفر أماكن ترويج لمسياحى لممزارات الزراعيةوال
 ائرين برؤيتيا والتعرف عمى سموكيا.والطيور ليستمتع الز 

، 2015اليباء )دراسة تذكر فالإرشاد الزراعي في تنشيط السياحة الريفية  بدوروفيما يتعمق 
( إلى أنو يمكن لمجياز الارشاد الزراعي تنشيط السياحة الريفية من خلال ما يمي: إقامة 62ص 

، وتدريب الشباب عمى فى القرى حة الريفيةالسياعمى الأىالي  وتوعيةندوات ودورات تدريبية لتدريب 
فن التعامل مع الأجانب، ومساعدة الشباب في إقامة معارض لمتراث، والصناعات التقميدية، 
والمساعدة في توعية الأىالي بأىمية تشجير ونظافة القرى، وتدريب الأىالي عمى تطوير الصناعات 

عمل اعلانات عن سائحين، والمساعدة في الحرفية حتى تنافس عالميا والتى تمثل عنصر جذب لم
رشاد السياح إلى الأماكن الزراعية والسياحية بالقرى.ا  لسياحة الريفية، وا 

م السياحة معوقات تحد من قياإلى وجود ( 15، ص 2016)مكرم دراسة  أظيرت كما
اصلات مو عدم وجود وسائل و سوء حالة الشوارع بقرى المحافظة، الريفية فى محافظة قنا متمثمة فى 

عدم توافر و وجود فنادق مناسبة سواء فنادق سياحية أو فنادق بيئية،  مناسبة  لنقل السائحين، وقمة
انخفاض و وجود مؤسسات أىمية داعمة لمسياحة،  عدمو أماكن لاقامة المعارض الدائمة او الدورية، 

عمى  وعدم قدرتيم ضعف وعي الأىالي بأىمية السياحةو ، المالى الحكومى للأنشطة السياحية الدعم
وى السياحة الداخمية أو الدعاية الكافية لممناطق السياحية عمى مست وقمة، التعامل السميم مع السائحين

 . الخارجية
 ( ان جميع المسئولين2 -1، ص ص 2017) فايدو  الصادقعبد وكما أبرزت دراسة 

أن قرية أغورمي و ، المحافظةمطروح اجمعوا عمى وجود مقومات عالية لمسياحة الريفية بب المبحوثين
أىم قومات لمسياحة الريفية. وأن تعتبر من إحدى القري اليادئة والجميمة بواحة سيوة، والتى تمتمك م

ىى: استثمار وتنمية المساحات الشاسعة من بالمحافظة  السياحيلمتطوير المقترحات التى ذكرىا 
مكانية عصنب الصحراء والمحميات والوديان مثل وادي مل ميرجانات سياحية مثل عيد السياحة ، وا 

قامة معرض دائم لعرض وتسويق حية مطروح الفنية وخصوصا المنتجات المم منتجات في سيوة، وا 
 والتي يتيافت عمييا السياح وخصوصا الألمان  والتي تشتير بيا سيوة كميزة نسبية.

http://www.albawabhnews.com/list.aspx?kw=1477&ifr=1&kwn=%u0645%u0646%u062A%u062C%u0627%u062A&exp=1220887
http://www.albawabhnews.com/list.aspx?kw=1477&ifr=1&kwn=%u0645%u0646%u062A%u062C%u0627%u062A&exp=1220887
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مـن دراسـات الـى اىميـة السـياحة الريفيـة فـى تطـوير وتنميـة المجتمــع عرضـو يتبـين ممـا سـبق 
، كما بينت الدراسات ايضا الـى ان ىنـاك قصـور فـى أداء وسـائل الإعـلام لـدورىا تجـاه المصرى الريفى

الريفية والمتمثل فـى ضـعف وعـي الأىـالي بأىميـة السـياحة الريفيـة وعـدم قـدرتيم عمـى التعامـل السياحة 
عوامـل الجـذب السـياحى  إبـرازعدم وجود الدعاية الكافيـة لممنـاطق السـياحية فـى و السميم مع السائحين، 

ومـن ة، فى الريف المصرى، وغيرىا مـن الامـور التـى تسـاعد عمـى تنشـيط وتنميـة قطـاع السـياحة الريفيـ
الـدور الاعلامـى المرتقـب فـى  ىنا برزت فكرة البحث كمحاولة لمرد عمـى التسـاولات التاليـة وىـى مـا ىـو

الإعـلان  –الدعاية  –من حيث ) الإعلام  مجال السياحة الريفية من وجية نظر الإعلاميين الزراعيين
ـــاع  -الثقافـــة  -الإخبـــار  – ـــة المناســـبة لتقـــديم مـــا ىـــى الأشـــكا؟، و الترفيـــو ( -التســـويق  –الإقن ل الفني

 ومــا ىــى الأىميــة النســبية لمعوامــل المــؤثرة عمــى الطمــب ؟، الرســالة الإعلاميــة الخاصــة بالســياحة الريفيــة
فى أداء دوره فى مجال ؟، وما ىى العوامل التى تساعد عمى إنجاح الإعلام فى مجال السياحة الريفية 

 .البحثومن أجل ذلك تم القيام بيذا  ؟السياحة الريفية 

 الأىداؼ البحثية
متعرف عمى الدور انطلاقا من مشكمة البحث السابق عرضيا فقد تم وضع الأىداف البحثية ل

الزراعيين من خلال تحقيق  الإعلاميينية نظر قب فى مجال السياحة الريفية من وجالاعلامى المرت
 الاىداف الفرعية التالية:

الدعاية  –ل السياحة الريفية من حيث ) الإعلام التعرف عمى الدور الاعلامى المرتقب فى مجا .1
 الإعلاميينمن وجية نظر الترفيو (  -التسويق  –الاقناع  -الثقافة  -الاخبار  –الاعلان  –

 الزراعيين المبحوثين.
لتقديم الرسالة الاعلامية الخاصة بالسياحة الريفية من المناسبة التعرف عمى الاشكال الفنية  .2

 .وجية نظر المبحوثين
من وجية فى مجال السياحة الريفية  معوامل المؤثرة عمى الطمبالتعرف عمى الاىمية النسبية ل .3

 نظر المبحوثين.
فى مجال السياحة أداء دوره فى عمى نجاح الاعلام فى التعرف عمى العوامل التى تساعد  .4

 من وجية نظر المبحوثين.الريفية 
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 الطريقة البحثية
جراءات البحث الميدانييقة البحثية خطتتضمن الطر  من حيث المجال الجغرافى والمجال  ة وا 

البشرى واسموب جمع البيانات والمجال الزمنى، والتعريفات الاجرائية، والمعالجو الكمية لممتغيرات، 
 وأدوات التحميل الأحصائى وفيما يمى عرض تمك النقاط:

عيمية والدقيمية والمنيا والاسكندرية أجرى البحث فى محافظات الجيزة والإسماالمجاؿ الجغرافى:  -1
حيث يقع بيا الجيات التى تعمل فى مجال الإعلام الزراعى والتابعة لمقطاع الزراعى والبحثى 
وىى: الإدارة المركزية للارشاد الزراعى، والإدارة العامة لمثقافة الزراعية بمركز البحوث 

 لاسماعيمية ودكرنس ومريوط ومموى.الزراعية بالجيزة، ومراكز الدعم الإعلامى الأربعة با

أجرى البحث عمى شاممة المجتمع من العاممين الإعلاميين الزراعيين بالجيات  المجاؿ البشرى:-2
 8مبحوثا، موزعين كالتالى مركز الدعم الاعلامى بدكرنس  85السالفة الذكر، والذى بمغ 

 14لدعم الاعلامى بمموى مبحوث، مركز ا 10مبحوث، ومركز الدعم الاعلامى بالاسماعيمية 
الزراعى والتى  للإرشادالمركزية  والإدارةمبحوث،  8مبحوث، ومركز الدعم الاعلامى بمريوط 
، 14مبحوث وقسم الاعلام الريفى بالاسكندرية  18منيا قسم الوسائل والمعينات الارشادية 

 مبحوث. 13والإدارة العامة لمثقافة الزراعية 

م إستيفاء البيانات اللازمة لتحقيق أىداف البحث بإستخدام إستمارة تجمع البيانات:  أسموب -3
ختبارىا مبدئياً  حيث أجرى ليا إختبار مبدئي إستبيان بالمقابمة الشخصية، وذلك بعد إعدادىا وا 

pre-test  من المبحوثين التابعين للإدارة المركزية للارشاد الزراعى، ثم أجريت  8عمى
 .ستمارة، وأصبحت صالحة لجمع البيانات الميدانيةالتعديلات اللازمة عمى الإ

 . 2019خلال شير سبتمبر  :  تم جمع البياناتالمجاؿ الزمنى – 4

 التعريفات الإجرائية ػػػػ 5
يقصد بو فى ىذا البحث مجموعة الأنشطة و الدور الاعلامى المرتقب فى مجاؿ السياحة الريفية: 

الاعلانية والثقافية والاخبارية والاقناعية والتسويقية تصالية المختمفة )الاعلامية والدعاية و لإا
  .التى تستخدم فى تنمية الوعى السياحى الريفىو  والترفيييو(

 :المعالجة الكمية لممتغيرات البحثيةػػػػػ 6
وتم قياسو عن طريق معرفة اراء المبحوثين  الدور الاعلامى المرتقب فى مجاؿ السياحة الريفية: - أ

عن الدور الاعلامى المرتقب فى مجال الاعلام السياحى الريفى موزعة عبارة تعبر  71فى 
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( عبارة، الإعلان عدد 5( عبارة، الدعاية عدد )11مكونات رئيسية ىى: الاعلام عدد ) 8عمى 
( عبارة، 6( عبارة ، الاقناع عدد )9( عبارة، الثقافة عدد )10( عبارة، الاخبار عدد  )11)

( عبارة، وطمب من المبحوثين الإجابة عمى مقياس 6ترفيو عدد )( عبارة، ال13التسويق عدد )
حيث أعطيت الدرجات  ،ليس لو دور ،  لو دور لحد ما ، لو دورمكون من ثلاثة بنود ىى: 

 (، ثم جمعت الدرجات التى حصل عمييا المبحوث لتعبر عن قيم ىذا المتغير. 0، 1،  2)

وتم قياسو عن  علامية الخاصة بالسياحة الريفية:لرسالة الإالمناسبة لتقديـ االاشكاؿ الفنية  - ب
عبارة تعبر عن اشكال تقديم برامج الاعلام السياحى  16طريق معرفة اراء المبحوثين فى 

 الريفى، وقد تمت معالجتيا بالتكرارات والنسب المئوية.

المتغير من تم قياس ىذا  الاىمية النسبية لمعوامؿ المؤثرة عمى الطمب فى مجاؿ السياحة الريفية: - ت
فى مجال ى تؤثر عمى الطمب عبارة تعبر عن العوامل الت 20خلال سؤال المبحوثين فى 

 ،ياس مكون من ثلاثة بنود ىى: ىامة، وطمب من المبحوثين الإجابة عمى مقالسياحة الريفية 
(، ثم جمعت الدرجات التى 0، 1،  2، غير ىامة، حيث أعطيت الدرجات )لحد ما ىامة

 مبحوث لتعبر عن قيم ىذا المتغير.حصل عمييا ال
: تم قياسو من مجاؿ السياحة الريفية   أداء دوره فىالعوامؿ التى تساعد عمى نجاح الاعلاـ فى  - ث

 ةالسياحفى أداء دوره فى مجال بند تتعمق بنجاح الاعلام  14خلال معرفة اراء المبحوثين فى 
 .، وقد تمت معالجتيا بالتكرارات والنسب المئويةيةالريف

تم تحميل البيانات وعرض النتائج البحثية بإستخدام كل من:  أدوات التحميؿ الإحصائي: ػػػػػػ 7
 التكرارات والنسب المئوية، والمتوسط الحسابي والإنحراف المعياري، والدرجة المتوسطة.

 
 النتائج البحثية ومناقشتيا

الإعلاف  –الدعاية  –علاـ الدور الاعلامى المرتقب فى مجاؿ السياحة الريفية مف حيث ) الإ -1
الترفيو ( مف وجية نظر الإعلامييف الزراعييف  -التسويؽ  –الإقناع  -الثقافة  -الإخبار  –

 المبحوثيف.
 والدور الاعلامى المرتقب فى مجاؿ السياحة الريفية فيما يتعمؽ بكؿ مكوف مف مكونات -أ
 ( ما يمى:2بينت النتائج الواردة بالجدول رقم ) 
: أن ىناك ارتفاع فى نسبة فئة المستوى المرتفع لدور الاعلام المرتقب فى مجال الاعلاـ -1

فئة المستوى ل المئوية نسبةال%، بينما بمغت 62.4 المئوية السياحة الريفية حيث بمغت نسبتو
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%، 10.6فئة المستوى المنخفض قد بمغت المئوية لنسبة ال%، وأخيرا وجد أن 27.1المتوسط 
 .  2.811وانحراف معيارى قدره  29.64قدره  وذلك بمتوسط حسابى

الدعاية المرتقب فى  فئة المستوى المرتفع لدورالمئوية لنسبة فى الارتفاع ىناك : أن الدعاية -2
فئة المستوى المتوسط فقد بمغت ل المئوية نسبةال%، أما 63.5بمغت والتى مجال السياحة الريفية 

%، وذلك بمتوسط 10.6المستوى المنخفض بمغت  المئوية لفئة نسبةال%، واخيرا وجد أن 27.1
 .  1.93وانحراف معيارى قدره  13.73حسابى قدره 

لفئة المستوى المتوسط لدور الاعلان المرتقب فى المئوية نسبة ال: أن ىناك ارتفاع فى الإعلاف -3
غت المستوى المرتفع فقد بملفئة المئوية نسبة ال%، اما 57.6مجال السياحة الريفية حيث بمغت 

%، وذلك بمتوسط حسابى 15.3المستوى المنخفض لفئة المئوية نسبة ال%، واخيرا بمغت 27.1
 .3.089وانحراف معيارى قدره  28.49قدره 

المستوى المتوسط لدور الاخبار المرتقب فى  لفئةالمئوية نسبة ال: أن ىناك ارتفاع فى الاخبار -4
المستوى المرتفع حيث لفئة المئوية بة نسال%، تميا 52.9بمغت  والتىمجال السياحة الريفية 

%، وذلك بمتوسط 15.3المستوى المنخفض لفئة المئوية نسبة ال%، واخيرا بمغت 20بمغت 
 .2.385، وانحراف معيارى قدره  27.13حسابى قدره 

المستوى المتوسط لدور الثقافة المرتقب فى لفئة المئوية نسبة الارتفاع فى  : أن ىناكالثقافة -5
المئوية %، اما فئة المستوى المرتفع فقد بمغت نسبتو 45.9حة الريفية حيث بمغت مجال السيا

%، وذلك بمتوسط 11.8 بمغت فئة المستوى المنخفضالمئوية لنسبة وجد ان ال%، واخيرا 42.4
 .2.334وانحراف معيارى قدره  24.56حسابى قدره 

ناع المرتقب فى مجال السياحة : أن ىناك ارتفاع فى فئة المستوى المتوسط لدور الاق الاقناع -6
 نسبتو المئوية %، اما فئة المستوى المرتفع فقد بمغت37.6 المئوية الريفية حيث بمغت نسبتو

%، وذلك بمتوسط حسابى 25.9لمستوى المنخفض الفئة المئوية نسبة ال%، واخيرا بمغت 36.5
 .1.538وانحراف معيارى قدره  16.55قدره 

ئة المستوى المتوسط لدور التسويق المرتقب فى مجال السياحة ىناك ارتفاع ف أن: التسويؽ -7
  فقد بمغت نسبتو المئوية فئة المستوى المرتفعاما %، 48.2 المئوية الريفية حيث بمغت نسبتو

%، وذلك بمتوسط حسابى 10.6المستوى المنخفض لفئة المئوية نسبة ال%، واخيرا بمغت 41.2
 .3.173وانحراف معيارى قدره  35.62قدره 
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المستوى المتوسط لدور الترفيو المرتقب فى لفئة المئوية نسبة ال: أن ىناك ارتفاع فى الترفيو -8
المرتفعة  النسبة المئوية لمفئتين%، بينما تساوت 52.9بمغت حيث مجال السياحة الريفية 

%، وذلك بمتوسط حسابى قدره 23.5كل منيما المئوية لنسبة الوالمنخفضة حيث بمغت 
 .2.053راف معيارى قدره وانح 15.82

يستخمص مما سبق أن ىناك ارتفاع فى الدور الاعلامى لكل من الإعلام والدعاية فى 
مجال السياحة الريفية، وىو ما يدل عمى الحاجة الشديدة ليما وارتفاع أىميتيما كمدخل فى التغطية 

شادى الزراعى بتوجيو الإعلامية لقضية التنمية لمسياحة الريفية، لذا يوصى البحث الجياز الار 
عداد إستراتيجية  الاىتمام نحو تخطيط لمبرامج الارشادية المتعمقة بالسياحة الريفية فى ضوء بناء وا 

لمنيوض بقطاع السياحة الريفية، كما جاء بقية الأدوار  2030إعلامية متكاممة فى ضوء رؤية مصر 
الثقافة، والإقناع، والتسويق. ويعكس متوسطا لمكونات الدور الاعلامى وىى: الإعلان، والإخبار، و 

تعدد وأىمية الوظائف التى يقوم بيا الدور الاعلامى المرتقب فى مجال السياحة الريفية مما يدل ىذا 
 عمى التأثير الواسع لتمك المكونات عمى قطاع السياحة الريفية.

 جية نظر المبحوثيفالمستوى العاـ لمدور الاعلامى المرتقب فى مجاؿ السياحة الريفية مف و  -ب 

المستوى العام لمدور الاعلامى المرتقب فى مجال  ( أن2أوردت النتائج الواردة بجدول رقم )
 المستوى العام المتوسطجاء فى فئة  من وجية نظر الإعلاميين الزراعيين المبحوثين السياحة الريفية

من  المرتفعمستوى العام جاء فى فئة ال بينما ٪،49.4 مئوية نسبة مئويةدرجة ب 195 – 173من 
 – 150من  %، وأخيرا بمغت نسبة فئة المستوى العام المنخفض44.7 بنسبة مئويةفأكثر درجة  196
% وانحراف معيارى قدره 191.6%، وذلك بمتوسط حسابى قدره 5.9 بنسبة مئويةدرجة  172

12.82. 

احة الريفية مف وجية نظر لتقديـ الرسالة الإعلامية الخاصة بالسيالمناسبة الأشكاؿ الفنية  - 2
 .المبحوثيف

المناسبة لتقديم  باستعراض تفاصيل الأشكال الفنية( 3تشير النتائج الواردة بالجدول رقم )
التى  من وجية نظر الإعلاميين الزراعيين المبحوثين لرسالة الاعلامية الخاصة بالسياحة الريفيةا
الفنية لمرسالة  الأشكالمن  أنواعأربعة  إلى أمكن تقسيم تمك الأشكال بنداً، فقد 15عمى  تشتمما

(  7 ) البصرية والتى اشتممت عمى الفنية السمعية الأشكال: علامية الخاصة بالسياحة الريفية ىىالا
الفنية الاليكترونية والتى اشتممت  والأشكال، ( 2)  شكمينالفنية المطبوعة عمى  والأشكال، أشكال
 اشكال.  ( 4) ية البصرية والتى اشتممت عمى الفن ( شكمين، والأشكال 2)  عمى
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كما أوضحت النتائج بنفس الجدول أن ترتيب الأشكال الفنية المناسبة لتقديم الرسالة 
 نسبة بين تتراوح من وجية نظر الإعلاميين الزراعيين المبحوثينالإعلامية الخاصة بالسياحة الريفية 

يم زيارات ميدانية لممواقع والمعالم السياحية الريفية ٪. حيث احتل الشكل الفنى تنظ27.1 – 84.2
٪، فى حين أحتل المسرح الريفى المرتبة الأخيرة  84.2 بنسبة مئويةعمى الطبيعة المرتبة الأولى 

 ٪.   27.1 بنسبة مئوية

 ،تنازلياترتيبا  الأشكال الفنية السمعية البصرية أمكن ترتيب :الفنية السمعية البصرية الأشكاؿ - 1
المعالم تنظيم زيارات ميدانية لممواقع و كما يمى: ٪ 27.1 – 84.2بين نسبة  والتى تراوح الترتيب

 بنسبة مئويةالقنوات الفضائية %، تميا 82.4مقدارىا  بنسبة مئويةالسياحية الريفية عمى الطبيعة 
بنسبة فية تسجيمية عن اىم المزارات والمعالم السياحية الري أفلام %، ثم إعداد81.2ارىا مقد

عقد مؤتمرات صحفية فى الدول التى تمثل اسواق مستوردة لمسياحة و %، 57.6مقدارىا  مئوية
نتاج، %43.5مقدارىا  مئوية القنوات المحمية نسبةو %، 44.7مقدارىا  بنسبة مئويةالريفية   وا 

نسبة برح الريفى المس%، و 38.8مقدارىا مئوية  بنسبة مئويةتمثيميات خاصة بالسياحة الريفية 
 .%27.1مقدارىا  مئوية مئوية

الأشكال الفنية المطبوعة ترتيبا تنازليا، والتى تراوح  أمكن ترتيب :الفنية المطبوعة الأشكاؿ - 2
 ات ومطويات عن السياحة الريفيةطباعة نشر ٪ كما يمى:  48.2 – 58.8الترتيب بين نسبة 

 بنسبة مئوية لسياحة الريفيةمل مجلات خاصة باعثم  %،58.8مئوية مقدارىا  بنسبة مئوية
 %.48.2مقدارىا 

الأشكال الفنية الاليكترونية ترتيبا تنازليا، والتى تراوح  أمكن ترتيب :الفنية الاليكترونية الأشكاؿ - 3
مقدارىا  بنسبة مئوية السياحة الالكترونية ٪ كما يمى: 43.5 – 61.2الترتيب بين نسبة 

مئوية  بنسبة مئوية سياحية الريفية بالريف المصرىالالمعالم  أىم عن .C.Dعمل %، و 61.2
 %.43.5مقدارىا 

الأشكال الفنية البصرية ترتيبا تنازليا، والتى تراوح الترتيب  أمكن ترتيب :الفنية البصرية الأشكاؿ - 4
 بنسبة مئويةحة بالريف المصرى عقد  ندوات عن السيا٪ كما يمى:  51.8 – 80.0بين نسبة 
%، ثم 72.9ىامقدار  بنسبة مئويةلمريف والمدينة بالطريق المؤدى  إعلاناتا %، تمي80مقدارىا 

تنظيم معارض تدور حول %، وأخيرا 65.9مقدارىا  بنسبة مئويةض الدولية الاشتراك بالمعار 
 %.51.8مقدارىا  بنسبة مئويةيفية معالم السياحة الر 
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لرسالة سبة لتقديم االمناالاشكال الفنية فى تعدد وتنوع نستخمص ان ىناك مما سبق 
الاعلامية الخاصة بالسياحة الريفية، وىو ما يعنى تعدد وتنوع المحتوى الاعلامى وثرائو، وايضا 
سيولة الوصول اليو وزيادة توفره وبالتالى القدرة العالية عمى التاثير والتوجيو فى افكار وسموكيات 

تبار عند تخطيط البرامج الارشادية الخاصة المتمقين، وىو ما يستمزم اخذ تمك الاشكال الفنية فى الاع
 بالسياحة الريفية وذلك لممساعدة عمى تنمية وتطوير صناعة السياحة الريفية. 

مف وجية نظر  فى مجاؿ السياحة الريفية نسبية لمعوامؿ المؤثرة عمى الطمبالأىمية ال -3
 المبحوثيف

فى  العوامل المؤثرة عمى الطمبن أن ىناك العديد م( 4بينت النتائج الواردة بالجدول رقم )
 أربعةوالتى وضعيا فى فى مجال السياحة الريفية،  من وجيو نظر المبحوثينة الريفية لسياحمجال ا
التحتية  وعوامل البنية ،وعوامل طبيعة ،وعوامل اجتماعية ،ةعوامل اقتصاديرئيسية ىى:  عوامل

 :الأساسية، وفيما يمى توضيح لتمك العوامل تفصيلا

بمغ إجمالي الدرجة  عمى الطمب فى مجاؿ السياحة الريفية: المؤثرةلعوامؿ الاقتصادية ا -أ 
من  الطمب فى مجال السياحة الريفية الاقتصادية المؤثرة عمىالمتوسطة للاىمية النسبية لمعوامل 

%، وقد تراوحت الدرجة المتوسطة بين 58.92رىا قد بنسبة مئويةدرجة  8.83وجيو نظر المبحوثين 
تكاليف السفر فى المركز %. وجاء  48.6 - 62.8رىا قد بنسبة مئويةو  درجة 1.46  – 1.88

مستوى الدخل بدرجة %، تميا 62.8 مقدارىامئوية  بنسبة مئويةدرجة  1.88 متوسطة الاول بدرجة
صرف العملات بدرجة  أسعارفقد جاء  %، وأخيرا62.4 مقدارىا بنسبة مئويةدرجة  1.87متوسطة  
 %.48.6 مقدارىا بنسبة مئويةدرجة  1.46 متوسطة 

السياحي تأثيراً فى الطمب  أىم العواملمن يعد العوامل الاقتصادية  أنونستنتج من ذلك 
، السياحي الإ أنو مازال يحتاج إلى الاىتمام بو بقدرلتحقيق الطمب  الأساسية، ومن الشروط الريفى

، وبالتالى الشرائيةوكيات الاستيلاكية لو والقدرات فالوضع الاقتصادى لمسائح يؤثر فى تحديد نمط السم
السياحي، مما يتطمب من وزارة الزراعة بصفة وجياز الإرشاد لو دور فى تفسير اتجاىات الطمب 

الزراعى بصفة خاصة بالعمل توجيو الاىتمام بيذا المجال بما يساىم فى تحقيق التنمية المستدامة 
  الريفى. السياحيلقائمة بالعمل وزيادة العائد المادى عمى الجيات ا

بنفس  النتائج أظيرت لعوامؿ الاجتماعية المؤثرة عمى الطمب فى مجاؿ السياحة الريفية:ا -ب 
النسبية لمعوامل الاجتماعية المؤثرة عمى الطمب  للأىميةإجمالي الدرجة المتوسطة  أن الجدول

 مقدارىا بنسبة مئويةجة در  11.95لسياحة الريفية من وجيو نظر المبحوثين فى مجال ا
مئوية  بنسبة مئويةو  درجة 1.49  – 1.92%، وقد تراوحت الدرجة المتوسطة بين 56.91
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 1.88مركز الاول بدرجة متوسطة فى ال الأمانعامل . وجاء % 49.7 - 64.0 مقدارىا
 بنسبة مئويةدرجة  1.84بدرجة متوسطة  الإعلام%، تميا 62.8 مقدارىا بنسبة مئويةدرجة 

وظائف سكان السوق المصدر بدرجة متوسطة  الأخيرالمركز  وجاء فى%، 61.3 ارىامقد
 %. 49.7 مقدارىامئوية  بنسبة مئويةدرجة  1.49

، اليامة عمى الطمب السياحى الريفى مما سبق ان العوامل الاجتماعية من المحددات يتضح
شباع حاجاتو ورغبات و المختمفة فى محيط بعيد عن لان السائح بطبعو يبحث عن المتعة والترفيو وا 

ويوفر مزيدا من الامن والارتياح، ويتسم باليدوء، اى ان المناخ السياحى ملائم لمنشاط  ،المشاكل
تتمتع بمقومات سياحية  خاصة تتواجد أماكن سياحية فى أقاليم مصر ، عميوالطمب  يزيد من السياحي
 كبيرة.

بينت النتائج ان إجمالي  جاؿ السياحة الريفية:لعوامؿ الطبيعية المؤثرة عمى الطمب فى ما -ج 
فى مجال السياحة  الدرجة المتوسطة للاىمية النسبية لمعوامل الطبيعية المؤثرة عمى الطمب

وحت ا، كما تر %54.5 مقدارىادرجة ونسبة   4.91 بمغ من وجيو نظر المبحوثين الريفية
%. وجاء 51.3 – 58.3 دارىامق بنسبة مئويةدرجة   1.54 – 1.75 الدرجة المتوسطة بين

 مقدارىا بنسبة مئويةدرجة  1.75فى المركز الاول بدرجة متوسطة عامل الطبيعة الريفية 
بنسبة درجة  1.54بدرجة متوسطة   الدينية المزارات الأخيرالمركز  %، بينما جاء فى58.3
 %. 51.3مئوية مقدارىا  مئوية

مى الطمب السياحى ع اليامة امل المؤثرةمن العو  الطبيعيةنستخمص مما سبق ان العوامل 
لان المقومات الطبيعية الريفية من ركائز الاساسية لمسياحة الريفية،  منطقيةىذه النتيجة الريفى، و 

ة والطبيعة والتى تختمف عن مفيوم السياحة العادية حيث يبحث السائح عن الافق المفتوح والبيئ
 في الريف المصرى. النظيفة وايضا اليدوء

بينت النتائج  المؤثرة عمى الطمب فى مجاؿ السياحة الريفية: الاساسية لعوامؿ البنية التحتيةا - د
المؤثرة عمى الاساسية ان إجمالي الدرجة المتوسطة للاىمية النسبية لعوامل البنية التحتية 

 بنسبة مئويةدرجة  8.41بمغ  من وجيو نظر المبحوثين فى مجال السياحة الريفية بالطم
 بنسبة مئوية درجة 1.58 -1.84وحت الدرجة المتوسطة بين ا%، كما تر 56.1 دارىامق

عامل شركات السياحة فى المركز الاول بدرجة متوسطة  وجاء%. 52.7 – 61.3 مقدارىا
 1.71بدرجة متوسطة  %، تميا مستوى الخدمات61.3 مقدارىا بنسبة مئويةدرجة  1.84
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سرعة السفر بدرجة متوسطة  الأخيرالمركز  ء فىوجا%، 57.0 مقدارىا بنسبة مئويةدرجة 
 %. 52.7مئوية مقدارىا  بنسبة مئويةدرجة  1.58

يعتبر ىذا العامل من العوامل اليامة فى تنمية السياحة الريفية وذلك من جانبان اساسيان 
توفير اوليما: جانب المجتمع الريفى ذات نفسو حيث يؤدى الاىتمام بالسياحة الريفية الى الاىتمام ب

السياحة الريفية حيث ان الخاص ب، اما الجانب الاخر فيو قرى المصريةبنية تحتية اساسية فى ال
فيى الريفى  ليا نفس اىمية العوامل الاخرى المؤثرة فى الطمب السياحى الاساسية وامل البنية التحتيةع

الكبرى التى تساىم فى تنمية والمشاريع  الاستثماراتالعمود الفقرى والعامل الاساسى الذى تعتمد عميو 
المجتمع وتوفير مناخ صحى وآمن لمفرد والمجتمع، والتى من ضمنيا مشروعات السياحة الريفية، لذا 

ى دفع عجمة التنمية السياحية داخل مصر وتكون قادرة عمى يوجو البحث الى اىمية ىذا العامل ف
ب عند اعداد البرامج الارشادية مما يستوج ومستعدة لخدمة طمب سياحى الاجنى فى ظروف جيدة.

  الخاصة بتنمية السياحية الريفية.

لذا ينبغى عمى القائمين بالارشاد الزراعى عند التخطيط لمبرامج الارشادية الخاصة بالسياحة 
الريفية الاخذ بعين الاعتبار تمك العوامل حتى يكون ىناك اثر ايجابى عمى تنمية السياحة الريفية 

، وأيضا إعداد الأجندة الإعلامية الخاصة بتنمية السياحة الريفية مع ضرورة  الريفية وبالتالى التنمية
 .الاىتمام بتمك العوامل لتأتى فى أولويات العوامل التى تولييا وسائل الإعلام

مف وجية فى أداء دوره فى مجاؿ السياحة الريفية  العوامؿ التى تساعد عمى نجاح الاعلاـ -4
 نظر المبحوثيف
العوامل التى تساعد عمى نجاح الاعلام  أكثر ( أن5النتائج الواردة بالجدول رقم ) تأظير 

الدعم المالى  ن وجية نظر المبحوثين فكانت أعلاىا ىى:فى أداء دوره فى مجال السياحة الريفية م
%، تميا التزام الصدق والموضوعية 89.4 مقدارىا بنسبة مئويةالمخصص للاعلام السياحى الريفى 

%، 87.1مقدارىا  بنسبة مئويةم المبالغة فى المعمومات والحقائق المتعمقة بالسياحة الريفية وعد
 بنسبة مئوية الصورة الذىنية لمساحة الريفية لتحسين الآخرينفى  والتأثير الإقناعاستخدام ميارات 

العلاقات  – ة بالاعلاناتالترويج لمخدمات السياحيفى حين جاء أقلاىا ىى: %، 84.7مئوية مقدارىا 
المرتفعة التى تنفر  والأسعارالمعقدة  الإجراءاتالحد من  %،61.2مئوية مقدارىا  بنسبة مئوية العامة
سياحة الريفية واخيرا مواكبة الاتجاىات العممية فى ال %،60مئوية مقدارىا  بنسبة مئوية  السائح

 %.57.6مئوية مقدارىا  بنسبة مئوية ومحاولة منافستيا

فى أداء دوره فى سبق ان ىناك عوامل متعددة تؤثر عمى نجاح الاعلام  يستخمص مما
المالية وتعتبر ىذه نتيجة منطقية حيث يحتاج اى مشروع الى راس  الموارد :ىىمجال السياحة الريفية 
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مال لتنفيذ الانشطة الخاصة بو وىو ما يعكس تاثيرىا عمى العمل الاعلامى، والتزام الصدق 
تعتبر ىذه نتيجة منطقية لانيا من اىم خصائص الرسالة ام ميارات الإقناع وىى واستخد والموضوعية

، بينما كان اقل تمك العوامل ى جذب المتمقين فى اى عمل اعلامىالاعلامية الناحجة التى تعمل عم
مما يتطمب مسئولى القائمين عمى العمل مواكبة الاتجاىات العممية فى السياحة الريفية،  تأثيرا فكانت

بضرورة توفير تمك العوامل حتى يقوم الاعلام السياحى الريفى بدوره فى تنشيط حركة  لسياحي الريفىا
شر الطمب عمى السياحة الريفية ودعم دورىا فى النيوض بالتنمية الريفية، وبالتالى نجاحو فى ن

 . السياحة الريفية والتعريف بيا

 التوصيات
جية الفقر والبطالة لدى سكان الريف، ولما تمتمكو نظر لأىمية السياحة الريفية لمصر فى موا -1

مصر من العديد من المقومات السياحية الريفية، فقد اكدت كثير من الدراسات عمى ضرورة 
ادخال نمط السياحة الريفية فى برامج التنمية الشاممة وذلك لدعم وتشجيع قطاع السياحة الريفية 

ى يعتبر من اقوى وأىم الاجيزة المسئولة احداث عمى النمو، ونظر لان الجياز الارشادى والذ
برامج ارشادية فى يوصى البحث بتخطيط تنمية اجتماعية واقتصادية فى القطاع الريفى، لذا 

وذلك لزيادة التوعية باىمية ىذا  مجال السياحة الريفية من ضمن البرامج الارشادية الزراعية
 .المجال من ضمن مجال التنمية الريفية

ئج البحث عمى الدور الفعال للاعلام والدعاية فى تنشيط الطمب عمى السياحة الريفية، بينت نتا -2
لذا يوصى البحث بضرورة استخداميما فى نشر الوعى والثقافة السياحية لأصحاب القرار 

 وقطاع الاعمال السياحى واىل الريف باىمية نمط السياحة الريفية.
تؤثر عمى الطمب فى مجال السياحة الريفية، والتى  اوضح البحث وجود الكثير من العوامل التى -3

يمكن ان يكون ليا دور فعال فى تنشيط السياحة الريفية فى مصر وىو ما يستوجب اعداد 
وتخطيط استراتيجيات التنمية السياحية والبرامج الاعلامية الفعالة والتى تستيدف تحديد اولويات 

 الاسواق المختمفة.    
ل فنية عديدة مناسبة لتقديم الرسالة الاعلامية الخاصة بالسياحة الريفية، بين البحث وجود اشكا -4

وىو ما يتطمب وجود مواد اعلامية متنوعة ومختمفة تتناول السياحة الريفية والتى من شأنيا 
 ابارز الريف كوجية سياحية ذات قيمة ونوعية.

اح الإعلام فى أداء توصل البحث أيضا الى وجود العديد من العوامل التى تساعد عمى نج -5
دوره، لذا يوصى البحث بضرورة توفير تمك العوامل حتى يستطيع أن يكون الإعلام قوة دافعة 

 لنشر الوعى والثقافة بالسياحة الريفية.
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 الجداوؿ
 الدور الاعلامى المرتقب فى مجاؿ السياحة الريفية مف وجية نظر المبحوثيف 1جدوؿ رقـ 

المتوسط  ٪ العدد بمكونات الدور الاعلامى المرتق
 الانحراؼ المعياري الحسابي

 الإعلاـ – 1
 6..1 9 درجة 25 – 22منخفضة  مف 

 27.1 23 درجة  29 -26متوسطة مف   2.811 29.64

 62.4 53 درجة.    33 – .3مرتفعة  مف 
 الدعاية  -2

 9.4 8 درجة 11 – .1منخفضة  
 درجة 13 – 12متوسطة مف   1.93 13.73

 ةدرج 
23 27.1 

 63.5 54 درجة 15 – 14مرتفعة مف  
 الإعلاف – 3

 15.3 13 درجة  25 - 21منخفضة  مف 

 57.6 49 درجة   .3 – 26متوسطة مف  89..3 28.49

 27.1 23 درجة فاكثر   31مرتفعة  مف 
 الإخبار  - 4

 15.3 13 درجة   24 – 21منخفضة 
 درجة 28 – 25متوسطة مف   2.385 27.13

 درجة 
45 52.9 

 ...2 27 درجة افكثر 29مرتفعة مف  
 الثقافة – 5

 11.8 .1 درجة  21 - 18منخفضة  مف 

 45.9 39 درجة   25 - 22متوسطة مف  2.334 24.56

 42.4 36 درجة فاكثر   26مرتفعة  مف 
     
      الإقناع – 6

 25.9 22 درجة 15 - 14منخفضة 
 درجة 17 – 16متوسطة مف   1.538 16.55

 درجة 
32 37.6 

 36.5 31 درجة فاكثر 18مرتفعة مف  
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 الدور الاعلامى المرتقب فى مجاؿ السياحة الريفية مف وجية نظر المبحوثيف 1جدوؿ رقـ  تابع

المتوسط  ٪ العدد مكونات الدور الاعلامى المرتقب
 الانحراؼ المعياري الحسابي

 التسويؽ – 7
 6..1 9 درجة  31- 27ضة  مفمنخف

 48.2 41 درجة  36 - 32متوسطة مف  3.173 35.62

 41.2 35 درجة فاكثر   37مرتفعة  مف 
 الترفية – 8 

 23.5 .2 درجة  14- 12منخفضة 
  17 – 15متوسطة مف   53..2 15.82

 درجة 
45 52.9 

 23.5 .2 درجة افكثر 18مرتفعة مف   
 
 
 

 المستوى العاـ لمدور الاعلامى المرتقب فى مجاؿ السياحة الريفية مف وجية نظر المبحوثيف: 2جدوؿ رقـ 
المتوسط  ٪ العدد المستوى العاـ

 الحسابي
 الانحراؼ المعياري

 5.9 5 درجة 172 - .15منخفض  مف 

 49.4 42 درجة   195 -173متوسط مف   12.82 191.6

 44.7 38 درجة فاكثر   196مرتفع  مف  
   ..1 85 الاجمالى
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لأشكاؿ الفنية المناسبة لتقديـ الرسالة الاعلامية الخاصة بالسياحة التكرار والنسبة المئوية ل: 3جدوؿ رقـ 
 الريفية

 الترتيب % التكرار الأشكاؿ الفنية لمرسالة الاعلامية ـ

 أشكاؿ فنية سمعية بصرية 
 8 57.6 49 ارات والمعالـ السياحية الريفيةإعداد أفلاـ تسجيمية عف اىـ المز  1
 11 44.7 38 عقد مؤتمرات صحفية فى الدوؿ التى تمثؿ اسواؽ مستوردة لمسياحة الريفية 2
 1 82.4 .7 تنظيـ زيارات ميدانية لممواقع والمعالـ السياحية الريفية عمى الطبيعة 3
 2 81.2 69 القنوات الفضائية 4
 12 43.5 37 القنوات المحمية 5
 14 27.1 23 المسرح الريفى 6
 13 38.8 33 انتاج تمثيميات خاصة بالسياحة الريفية 7

 أشكاؿ فنية مطبوعة
 7 58.8 .5 طباعة نشرات ومطويات عف السياحة الريفية 8
 .1 48.2 41 عمؿ مجلات خاصة بالسياحة الريفية 9

 أشكاؿ فنية إليكترونية 
 ـ 12 43.5 37 لسياحية الريفية بالريؼ المصرىعف  اىـ المعالـ ا .C.Dعمؿ  .1
 6 61.2 52 السياحة الالكترونية 11

 أشكاؿ فنية بصرية
 9 51.8 44 تنظيـ معارض تدور حوؿ معالـ السياحة الريفية 12
 3 ...8 68 عقد  ندوات عف السياحة بالريؼ المصرى 13
 5 65.9 56 الاشتراؾ بالمعارض الدولية 14
 4 72.9 62 لطريؽ المؤدى لمريؼ والمدينةإعلانات با 15
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 وفقا للأىمية النسبية مف وجية نظر المبحوثيففى مجاؿ السياحة الريفية لعوامؿ المؤثرة عمى الطمب : ا4 جدوؿ رقـ

 العوامؿ ـ
الدرجة  ةغير ىام ىامةلحد ما  ىامة

 المتوسطة

 %
 لمدرجة

 المتوسطة
 الترتيب

 % عدد % عدد % عدد

 عوامؿ اقتصادية:

 2 62.4 1.87 . . 12.9 11 87.1 74 مستوى الدخؿ  1

 1 62.8 1.88 . . 11.8 .1 88.2 75 تكاليؼ السفر 2

3 
مسػػػػتوى الأسػػػػعار  

فػػػػػػػػػػػى المقاصػػػػػػػػػػػد 
 السياحية بالريؼ

65 76.5 2. 23.5 . . 1.76 58.8 4 

أسػػػػػػػػعار صػػػػػػػػرؼ   4
 5 48.6 1.46 5.9 5 42.4 36 51.8 44 العملات

لات التسػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػيي 5
 3 ..62 1.86 2.4 2 9.4 8 88.2 75 السياحية

  58.92 8.83 8.3 7 ..1 85 391.8 333 الإجمالى

 عوامؿ اجتماعية:

 5 ..54 1.62 1.2 1 32.9 28 64.7 55 وقت الفراغ   1

 4 ..57 1.71 3.5 3 22.4 19 74.1 63 مستوى التعميـ   2

أذواؽ المستيمكيف   3
 63.5 54 )السياح(

29 34.1 2 2.4 1.61 53.7 6 

 2 61.3 1.84 1.2 1 14.1 12 84.7 72 الإعلاـ   4

 3 58.7 1.76 1.2 1 21.2 18 77.6 66 الإعلاف   5

 1 ..64 1.92 1.2 1 5.9 5 92.9 79 عامؿ الأماف  6

وظائؼ سكاف  7
 السوؽ المصدر 

46 54.1 35 41.2 4 4.7 1.49 49.7 7 

 56.91 11.95 15.4 13 171.8 146 511.6 435 الإجمالى 
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وفقا للأىمية النسبية مف وجية نظر فى مجاؿ السياحة الريفية لعوامؿ المؤثرة عمى الطمب : ا4 جدوؿ رقـابع ت
 المبحوثيف

 العوامؿ
الدرجة  غير ىاـ لحد ما ىاـ  ىاـ

 المتوسطة

 %
 لمدرجة

 المتوسطة
 الترتيب

 % عدد % عدد % عدد

 عوامؿ طبيعية:

 2 53.9 1.62 1.2 1 35.3 .3 63.5 54 احيالموسـ السي 1

 3 51.3 1.54 8.2 7 29.4 25 62.4 53 المزارات الدينية 2

 1 58.3 1.75 1.2 1 22.4 19 76.5 65 الطبيعة الريفية  3

  54.5 4.91 6..1 9 87.1 74 2.2.4 172 الإجمالى

 عوامؿ البنية الأساسية:

 2 ..57 1.71 . . 29.4 25 6..7 .6 مستوى الخدمات 1

 4 53.7 1.61 2.4 2 34.1 29 63.5 54 شبكة الاتصالات 2

 5 52.7 1.58 2.4 2 37.6 32 ...6 51 سرعة السفر   3

 1 61.3 1.84 3.5 3 6..3 26 76.5 65 شركات السياحة  4

 3 55.7 1.67 5.9 5 21.2 18 72.9 62 شركات الطيراف  5

  56.1 8.41 14.2 12 152.9 .13 343.5 292 الإجمالى
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مف وجية نظر  اؿ السياحة الريفيةمج اداء دوره فى  لعوامؿ التى تساعد عمى نجاح الاعلاـ فىا: 5جدوؿ رقـ 
 المبحوثيف

 الترتيب % التكرار العوامؿ ـ

التزاـ الصدؽ والموضوعية وعدـ المبالغة فى المعمومات والحقائؽ المتعمقة  1
 بالسياحة الريفية 

74 87.1 2 

 13 ...6 51 الحد مف الاجراءات المعقدة والاسعار المرتفعة التى تنفر السائح  2
الوقوؼ عمى اتجاىات الجميور والدوافع والرغبات الكامنة خمفيا حتى تستطيع  3

 رسـ الخطط الاعلامية بطريقة صحيحة ومؤثرة
53 62.4 11 

ميـ الفنى والصياغة يجب اف تتميز الوسائؿ الاعلامية عمى اختلافيا بدقة التص 4
 7 74.1 63 والاخراج 

التنوع والتطور وملائمة المادة الاعلامية السياحية مختمؼ الاذواؽ فى السوؽ  5
 السياحية

6. 7..6 9 

مساحة التغطية الاعلامية الواسعة لمسياحة الريفية سواء فى وسائؿ الاعلاـ  6
 6 75.3 64 العامة او المتخصصة بالسياحة

 .1 63.5 54 لاـ السياحى بدور توجييى فى السوؽ السياحىقياـ الاع 7
 12 61.2 52 العلاقات العامة –الترويج لمخدمات السياحية بالاعلانات  8
استخداـ ميارات الاقناع والتاثير فى الاخريف لتحسيف الصورة الذىنية لمساحة  9

 3 84.7 72 الريفية 

 14 57.6 49 ريفية ومحاولة منافستيامواكبة الاتجاىات العممية فى السياحة ال .1
 8 71.8 61 حث الجميور وتحفيزه عمى العودة مرة اخرى  11
سياسة اعلامية فعالة تعمؿ عمى اظيار نواحى التميز التى تمتاز بيا السياحة  12

 5 77.6 66 الريفية

 1 89.4 76 المخصص للاعلاـ السياحى الريفى الموارد المالية  13
ف الاجيزة الرسمية لمسياحة والمنشات السياحية الخاصة فى تنشيط تكامؿ بيال 14

 4 81.2 69 السياحة

 
 

  
 
 
 



 2020مجمة الجمعية العممية للارشاد الزراعى  المجمد الرابع والعشرون  العدد الاول  

 111 

 الػمػراجػع
، سامية، الاعلام والعمميات النفسية فى ظل الحروب المعاصرة واستراتيجية أبو النصر -1

 .2010المواجية، دار النشر لمجامعات،  القاىرة،  
احة المصرية فى الإطار للإقميمى، مجمة البحوث أبو الشوق، محمد أحمد، تنافسية السي -2

 .2015السياحية، عدد أكتوبر، 
 8102أبو خليف، محمد، أنواع السياحة،  -3

Available at : 

https://mawdoo3.com/%D8%A3%D9%86%D9%88%D8%A7%D8%B9_%D8%A7

%D9%84%D8%B3%D9%8A%D8%A7%D8%AD%D8%A9 

 2019، وازدىارىاىا ، السياحة الريفية وطرق نمو وصالعمم،  أبو -4
Available at: https://elmahrousanews.com/16738/       

دار الوفاء لدنيا الطباعة  عبد المعطى، دراسة فى مدخل عمم السياحة، شوقىأحمد، منال  -5
 .2010والنشر، الطبعة الاولى، 

، ابراىيم،  تفعيل دور الاعلام المعاصر، دار التعميم الجامعى، ، احمدالدينأسماعيل، محى  -6
 .2015الاسكندرية 

 .2012ماىر عبد الخالق، صناعة السياحة، الاساسيات والمبادئ، السيسى،  -7
الشريف، سامي، دور الإعلام والسياحة في بناء الصورة الذىنية، مجمة الفن الإذاعي، إتحاد  -8

 .2007(، أكتوبر 188الإذاعة والتميفزيون، العدد )
": دراسة  الإمكانيات والقيود ى محمد دسوقي، فرص الإستثمار السياحي في مصر "ليم ، اليباء -9

 .2015استكشافية لممناطق الريفية الجاذبة لمسائحين، مجمة البحوث السياحية، عدد أكتوبر، 
ارة السياحة، ، برنامج الاصلاح الييكمى لتطوير قطاع السياحة، وز 1تقرير المتابعة، رقم  -10

2019. 
Available at: http://egypt.travel/media/2337/final_booklet.pdf 

سيد، جييان حسن، عصام، ياسمين، ركائز تفعيل السياحة الريفية المستدامة بالريف المصر،  -11
 .  2018، 29مد مجمة البحوث العمرانية، المج

طمعت، شاىيناز محمد، وسائل الأعلام والتنمية الاجتماعية، مكتبة الأنجمو المصرية، الطبعة  -12
 .1995، ، القاىرةالثةالث

عبد الباقى، عيسى،  المدخل الاجتماعى لوسائل الاعلام، دار الجوىرة لمنشر والتوزيع ،  -13
 .2016القاىرة، 

https://elmahrousanews.com/16738/
http://egypt.travel/media/2337/final_booklet.pdf


 زقيزق عبد الحميد حسن  د. عادل      ا. د. سكينة محمد ابراىيم     د. فاطمة احمد عمر

111 

 

، متطمبات الجذب السياحي الريفى بمحافظة رىنجى خيافايد، عبد الصادق، وحيد محمد،  -14
مقترح بإحدى القرى المختارة بيا، مجمة الجمعية العممية  -مطروح وتخطيط برنامج سياحى

 .2017، العدد الثانى، 21للارشاد الزراعى، مجمد 
عيسى، حسام عبد الحميم، السياحة ودورىا فى مجال التنمية الاقتصادية والاجتماعية، المؤتمر  -15

 – 26نوى الثالث لمقانون ) السياحة والقانون(، كمية الحقوق، جامعة طنطا، فى الفترة من  الس
 .2016ابريل  27

، طبيق، دار الصفاء لمنشر والتوزيع، السياحة البيئية المستدامة بين النظرية والتن، فؤادغضبا -16
 .2015عمان، 

سن نبوى، فولى، محمد فرج، شعبان محمد شحاتو، الغمرينى، سامى عبد اليادى، سالم، ح -17
، معيد " دراسة استكشافية سميمان، السياحة الريفية فى مصر من وجية نظر القيادات الريفية "

 .2015 مركز البحوث الزراعية، ،لإرشاد الزراعى والتنمية الريفيةبحوث ا
فرج، شعبان محمد شحاتو، السياحة الريفية فى مصر بين المعوفات والاحتياجات مجمة العموم  -18

 .  2010(، 7)1الاجتماعية والاقتصادية، جامعة المنصورة، المجمد 
، حنان، نموذج مقترح لتأىيل إحدى القرى محافظة قنا لمسياحة الريفية، المجمة العممية، مكرم -19

 .2016القاىرة، جامعة 
 .  2005المدخل الى عمم السياحة، مكتبة بستان المعرفة ،الاسكندرية،  مموخية، احمد فوزى، -20
، غادة محمد ، قاعود، مروة صلاح، نحو رؤية تنموية لمنيوض بالسياحة الريفة فى وفيق -21

 .2014،  2العدد  8محافظة الفيوم، مجمة كمية السياحة والفنادق، جامعة الفيوم، الاصدار
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 2020مجمة الجمعية العممية للارشاد الزراعى  المجمد الرابع والعشرون  العدد الاول  

 111 

The prospective media role in the field of rural tourism from 
the viewpoint of some agricultural media professionals 

Prof. Sakina Mohamed Ibrahim       Dr. Fatma Ahmed Omar Segari                                
Dr. Adel Abdel Hamid Hassan Zekaizak 

Agricultural Extension and Rural Development Research Institute. Agricultural 
Research Center 

Abstract 
The research aimed to identify : 

 the potential media role in the field of rural tourism in terms of 
media, propaganda, advertising, news, culture, persuasion, 
marketing, entertainment; 

 the technical forms of the media message of rural tourism; 
  the factors that help the success of the media in the performance of 

his role in the field of rural tourism finaly; 
 the relative importance of the actors affecting the demand in the field 

of rural tourism. 
 The research was conducted in the governorates of Giza, Ismailia, 

Dakahlia, Minya and Alexandria where the entities that work in the field of 
agricultural media belonging to the agricultural and research sector are 
located and they are: the Central Administration for Agricultural Extension, 
the General Administration of Agricultural Culture at the Agricultural 
Research Center in Giza, and the four media support centers in Ismailia, 
Dikirnis, Mariout and Mallawi.  

The research was also conducted on the community-wide among 
the agricultural media workers in the aforementioned bodies, which 
amounted to 85 respondents. Data was collected during the month of 
September 2019. 
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The most important results of the search are the following: 
1- The high percentage of levels category, each of the following: 

 The high level of the role of the media and advertising components 
prospective in the field of rural tourism, as their percentage reached 
62.4% and 63.5%, respectively. 

 The general average level of the prospective media role in the field 
of rural tourism, where it reached 49.4% 

2- As for the technical forms suitable for presenting the media  message 
in the field of rural tourism, it contained 4 technical forms: audiovisual 
technical forms, printed technical forms, electronic technical forms, and 
visual technical forms. 

3- The percentage of arranging these technical ranged between 48.2 – 
27.1%, Where the technical form, organizing field visits to rural sites 
and attractions on nature, ranked first with  a percentage of  84.2%, 
while rural theater ranked last with a percentage of 27.1%. 

4- As for the relative importance of some factors affecting the demand in 
the field of rural tourism, it was found  that there are 4 types of factors 
are : economic factors, social factors, nature factors and total average 
degree for them was  8.83, 11.95, 4.91, 8.41 respectively. 

5- The total average degree of the relative importance of the economic 
factors affecting the tourist demand in the field of rural tourism was 
8.83, with a percentage of 58.92%, and the average degree ranged 
between 1.88 - 1.46 degrees, and a percentage of 62.8 - 48.6%. The 
costs of travel came in the first place , with an average degree of 1.88, 
a percentage of 62.8%. 

6- The total average degree of the relative importance of the social factors 
affecting the tourist demand in the field of rural tourism was 11.95 
degrees, with a percentage of  56.91%, and the average degree 
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ranged between 1.92 - 1.49 degrees, and a percentage of 64.0 - 
49.7%. The safety factor came in first place with an average degree of 
1.88, or 62.8%. 

7- The total average degree of the relative importance of the natural 
factors affecting the tourist demand in the field of rural tourism was 
4.91 degrees, with a percentage of 54.5%, and the average degree 
ranged between 1.75 - 1.54 degrees, with a percentage of 58.3 - 
51.3%. The rural nature factor came in the first place, with an average 
degree of 1.75, with a percentage of 58.3% 

8- The total average degree of the relative importance of the basic 
infrastructure factors affecting the tourism demand in the field of rural 
tourism was 8.41 degrees, with a percentage of 56.1%, and the 
average degree ranged between 1.84-1.58 degrees, and with a 
percentage of 61.3-52.7%. The tourism companies factor came in the 
first place with an average degree of 1.84, with a percentage of 
61.3%. 

9-  The results showed that the financial resources allocated to rural 
tourism media are the most factors that help the success of the rural 
tourism media in performing its role, which came in first place with a 
percentage of 89.4%, while the last of those factors was keeping up 
with the scientific trends in rural tourism and trying to compete with it, 
which came In the fourteenth and last place, with a percentage of 
57.6%. 
 

The research resulted in five recommendations that could contribute 
to the prospective media role in the field of rural tourism. 
 


