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دور القنوات الثقافية على اليوتيوب في تنمية الوعي الثقافي لدى الشباب

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1050

    تهــدف الدراســة الحاليــة إلــى تحقيــق عــدة أهــداف، منهــا: التعــرف علــى مــدى اســتخدام الشــباب لمضامــن 
القنــوات الثقافيــة علــى موقــع اليوتيــوب، والإشــباعات المتحققــة منهــا، وتعــد هــذه الدراســة مــن الدراســات الوصفيــة 
ــة قوامهــا 450 مفــردة مــن  ــة عمدي ــى عين ــة مــن خــال اســتمارة اســتبانة عل التــي اســتخدمت منهــج المســح بالعين
الشــباب مشــاهدي القنــوات الثقافيــة علــى اليوتيــوب، ومــن أهــم النتائــج التــي توصلت إليها الدراســة: أن نســبة متابعة 
المبحوثــن للقنــوات الثقافيــة »البوكتيــوب« بصفــة منتظمــة »دائمًــا« بلغــت 50.7 ٪، وبلغــت نســبة متابعــة المبحوثــن 
ــادرًا« 11.1 ٪. وأن  ــة »ن ــة منتظم ــن بصف ــة المبحوث ــت نســبة متابع ــا بلغ ــا« 38.2 ٪، بينم ــة »أحيانً ــة منتظم بصف
متوســطات درجــات المبحوثــن وفقًــا لاتجاههــم نحــو دوافــع اســتخدامهم لمحتويــات القنــوات الثقافيــة »البوكتيــوب«، 
ــد مــن  ــي تزي ــب الثان ــدة وهادفــة بمتوســط حســابي 2.92، وفي الترتي جــاء في الترتيــب الأول توفــر معلومــات جدي
ــة  ــي المعرفي ــي احتياجات ــث تلب ــب الثال ــع بمتوســط حســابي 2.88، وفي الترتي اهتمامــي وتعمقــي في بعــض المواضي
ــي أشــارك في مناقشــات  ــي وتجعلن ــن معلومات ــد م ــع تزي ــب الراب ــة بمتوســط حســابي 2.8، وجــاء في الترتي المختلف
الآخريــن بمتوســط حســابي 2.81، وفي الترتيــب الخامــس تغيــر مــن طريقــة تفكيــري ومعالجتــي للمشــكلات 
ــب  ــه بمتوســط حســابي 2.75، وفي الترتي ــب الســادس التســلية والترفي بمتوســط حســابي 2.79، بينمــا في الترتي
الســابع الحصــول علــى معلومــات حــول شــراء الكتــب والروايــات بمتوســط حســابي 2.74، وجــاء في الترتيــب الثامــن 

والأخيــر معلوماتهــا غيــر موجــودة في البرامــج الأخــرى بمتوســط حســابي 2.69.

الكلمات الدالة: اليوتيوب- القنوات الثقافية- الوعي الثقافي- البوكتيوب- مواقع التواصل الاجتماعي.

The current study aims to achieve several objectives, including identifying the ex-
tent to which young people use the contents of cultural channels on YouTube, this 
study is considered one of the descriptive studies using the sample survey method 
through a questionnaire form on a deliberate sample of 450 individuals of youth who 
view cultural channels on YouTube. Among the most important findings of the study: 
that the percentage of respondents’ follow-up to cultural channels “Booktube” reg-
ularly out of the total sample of the study amounted to 50.7%, and the percentage 
of respondents’ follow-up regularly sometimes out of the total of the study sample 
was 38.2%, while the percentage of respondents’ follow-up on a regular basis Rarely 
out of the total study sample 11.1%. And that the average scores of the respondents 
according to their attitude towards the motives for their use of the contents of the 
cultural channels “BookTube”, came in the first order to provide new and purposeful 
information with an arithmetic average of 2.92, and in the second order it increases 
my interest and depth in some topics with an arithmetic average of 2.88, and the 
third rank meets my different cognitive needs with an arithmetic average 2.8, and 
came in fourth place, increases my information and makes me participate in the dis-
cussions of others, with an average of 2.81, And in the fifth arrangement, it changed 
the way I thought and dealt with problems with an arithmetic average of 2.79, while 
in the sixth arrangement was entertainment and entertainment with an arithmetic 
average of 2.75, and in the seventh rank, obtaining information about buying books 
and novels with an arithmetic average of 2.74, and in the eighth and final arrange-
ment, its information is not found in other programs with an arithmetic average 2.69.

Key words: YouTube- Cultural channels - Cultural awareness – Book Tube.
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