
  

)١١٥١(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

 
 

 
 

 

 

 ا اا  تمإ  
دا موا ا ا   

 

 دكتــــــورال

    ا   اد 
ا اا  مرن، وا ا  راهد  

  



 

)١١٥٢( ا اا  تمإ ا دا موا ا   



  

)١١٥٣(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

  إعلانات مشاهیر التواصل الاجتماعي
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ا :  

انتشرت في الآونة الأخيرة ظاهرة إعلانات مشاهير التواصل الاجتماعي، وأصبح لتلك 

لمستهلك بطريقة مباشرة وغير مباشرة مـن ًالإعلانات قدرة هائلة في التأثير على سلوك ا

ّخلال ما يبث هؤلاء المشاهير من مقاطع مرئية ومسموعة، وأصبحت تلك الإعلانات تدر 

ًأموالا طائلة على هؤلاء المشاهير، فجاءت هذه الدراسة لبيان الأحكام الفقهية والقانونية 

ومــشهور التواصــل لهــذه الإعلانــات، مــن خــلال بحــث العلاقــة التعاقديــة بــين المعلــن 

الاجتماعي، وكذلك العلاقة بين مشهور التواصـل الاجتماعـي وبـين جمهـوره، ثـم بيـان 

الأحكـام القانونيـة لإعلانـات مـشاهير التواصــل الاجتماعـي والمبثوثـة في ثنايـا الأنظمــة 

الصادرة في المملكة العربية السعودية وفي نهاية البحـث تـم ذكـر نـماذج مـن مخالفـات 

 .  وسائل التواصل الاجتماعي الإعلانات في

  : ات 

 : يوصي الباحث في نهاية هذا البحث بالتوصيات التالية

 ضرورة مراقبة محتوى إعلانات مشاهير التواصـل الاجتماعـي مـن قبـل الجهـات -١

الرقابية ومدى التزامها بأحكام الشريعة والأنظمة المرعيـة قبـل وقـوع الـضرر؛ فالواجـب 
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 .مخالف وعد انتظار البلاغ من المتضرر المبادرة بضبط كل 

 يكـون الاجتماعـيّ الحاجة إلى نظام واحد يبين أحكام إعلانات مشاهير التواصـل -٢

 . واضح المعالم والحدود 

 موضوع إعلانات مشاهير التواصل الاجتماعي بحاجـة لدراسـات فقهيـة وقانونيـة -٣

وجود كي يتم التـصور الكامـل ًأكثر عمقا، وقبل ذلك دراسات مسحية لمعرفة الواقع الم

 .لهذا الموضوع المهم المستجد في عصرنا اليوم 

ت اإعلان، مشاهير، التواصل الاجتماعي، الفقه، القانون:ا . 
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Abstract: 

Recently, the phenomenon of advertisements for social media 

celebrities has widely spread, and has had a significant impact on 

consumer behavior either directly or indirectly through the videos 

and audios broadcasted by the celebrities who thus make a lot of 

money.  

The study tries to elaborate the legal and Jurisprudence rules of the 

advertisements, by examining the contractual relationship between 

the advertisers and the social media celebrities, as well as the 

relationship between the latter and their audience. Also, the study 

clarifies the Saudi legal rules of the social media celebrities’ 

advertisements. Finally, the study monitors different violations of 

the social media advertisements. 

Recommendations: 

Finally, the researcher recommends the following: 

1- Various regulators should monitor the content of social media 

celebrities’ ads; To ascertain the extent of their compliance with the 

provisions of Sharia and the applicable regulations before the 
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damage occurs, based on the initiative to seize every violator and not 

wait for a notification from the injured party. 

2- Launching a unified system with clear definitions and borders that 

shows the provisions of the advertisements of social media 

celebrities. 

3- Preparing solid surveys to analyze the current situation regarding 

the advertisements of social media celebrities, followed by more in-

depth jurisprudential and legal studies; In order to present an 

integrated vision of this important emerging topic. 
 

Keywords: Advertisement, Celebrities, Social Media, Jurisprudence, 
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 ا  

عـبر التطبيقـات المختلفـة  الاجتماعـي التواصـل وسـائلقبل سنوات يسيرة وحـين ظهـرت 

 كـان الـبعض يعتقـد أنهـا)  وغيرهـاواليوتيـوب ،رامقوإنـست ،شات  وسناب،تويتر ،بوك فيس(

، وبمرور الأشـهر الواقع أرض على تأثير لها يكون ولنللتواصل فيما بين الناس  ترفيه وسائل

ً عكـس ذلـك؛ فأصـبحت هـذه التطبيقـات الاجتماعيـة مـؤثرا رئيـسا في تكـوين والأيام اتـضح ً

ًالرأي العام في الدول، وسببا فاعلا في توجيهه، بل إن بعضها  مـصادر  أهـممـن  ًمصدرا أصبحً

الثــروة للمــشاهير في تلــك التطبيقــات الاجتماعيــة مــن خــلال ممارســة الإعــلان للمنتجــات 

ه الخدمات يتكالبون عـلى هـؤلاء المـشاهير ليحظـون والسلع والخدمات، فأصبح مقدمو هذ

ٍبتسويق غير طبيعي لمنتجاتهم لمـا رأوا مـن تفاعـل المجتمـع مـع هـؤلاء المـشاهير رغـم أن 

البعض منهم لا يملك من العلم والمعرفة إلا النزر اليسير، لكن ذلك فضل االله يؤتيه مـن يـشاء 

 .واالله ذو الفضل العظيم 

ــة ولكــون هــذه الإعلانــات مــن  الأمــور الجديــدة أحببــت دراســة هــذا الموضــوع مــن ناحي

   .الأحكام الفقهية المتعلقة به مع المقارنة بالأنظمة في المملكة العربية السعودية 
  

ا   

حظيت إعلانات مشاهير التواصل الاجتماعـي في الآونـة الأخـيرة بـاهتمام المجتمـع عـلى   

ــرادا كــانوا أم مؤســسا ــة مــستوياته، أف ــؤلاء ًكاف ــسعودية حظــي ه ــة ال َت، وفي المملكــة العربي

المشاهير باهتمام واسع لما لهـم مـن قـدرة عـلى التـأثير في سـلوك المـستهلك وتوجيهـه عـبر 

ُمنــصاتهم الاجتماعيــة بطريقــة مبــاشرة وغــير مبــاشرة مــن خــلال مــا يبثــون مــن مقــاطع مرئيــة 

 هـذا التطـور باسـتحداث ٍومسموعة، وصور مجردة، مما حدا بالجهات المنظمـة إلى مواكبـة

ٍقوانين جديدة تنظم هذه العملية التعاقدية، ولكون هذا الأمر يحتـاج إلى دراسـة فقهيـة توضـح  ّ

ّالأحكام الشرعية لهذه المستجدات، وكذلك دراسة نظامية تبين موقف المنظم السعودي مـن 
ٍ
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ّهــذه الإعلانــات، وبيــان أحكامهــا، وشروطهــا، وتبــين الأمــور المباحــة والمجر ــة ّ مــة الموجب

للعقوبـة القانونيـة؛ فعقـدت العـزم عـلى دراسـة هـذا الموضـوع مـن الناحيـة الفقهيـة والنظاميـة 

 .ًسائلا المولى عز وجل الإعانة والتوفيق

اف اأ:  
  

ن ا إ ف ا:  

 .ي علاقة بين المعلن ومشهور التواصل الاجتماع التكييف الفقهي لل– ١

  .بين مشهور التواصل الاجتماعي وبين جمهوره للعلاقة  التكييف الفقهي– ٢

 . بيان الأحكام الشرعية والنظامية لإعلانات مشاهير التواصل الاجتماعي – ٣

ود ا  

سيكون حدود هذا  البحث في بيان الأحكام الفقهيـة المتعلقـة بإعلانـات مـشاهير التواصـل 

لتي أوضحت الأحكام القانونية للإعـلان الاجتماعي، وكذلك رصد جميع الأنظمة السعودية ا

 رسـوم الـصادر بالموالمـسموع المرئـي  الإعلامبشكل عام، والتركيز بشكل خاص على نظام

ً الذي يعد مرجعا أساسيا في هذا البابهـ٢٥/٣/١٤٣٩ بتاريخ) ٣٣/م (رقم لكيالم ً ُّ ُ . 

ا   

ين الطــريقتين الاســتقرائية  بــمــععتمــد المــنهج الوصــفي بطريقتــه العلميــة التــي تجأســوف 

  القواعـد العامـة أمهـات الكتـب الفقهيـة وكـذلكوذلك من خلال الرجـوع إلى، والاستنتاجية

ــلان ــام للإع ــلام في نظ ــي الإع ــسموع المرئ ــسعفي والم ــة ال ــة العربي ــذلك  ودية، المملك وك

ج ًأخـذا بمـنهاستعراض جميع الأنظمة الـسعودية التـي تطرقـت للإعـلان وأحكامـه النظاميـة؛ 

التحليل والتأصيل الـذي يعتمـد الباحـث فيـه عـلى النـصوص الـشرعية، والنظاميـة إضـافة إلى 

  . آراء فقهاء الشريعة الإسلامية
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 .ًمقدمة وتمهيدا وخمس مباحث وخاتمة: يتضمن البحث

 .مشكلة البحث وأهدافه وحدوده ومنهجه ومخططه: المقدمة وتتضمن

 .بحث والألفاظ ذات الصلةمصطلحات ال: التمهيد ويتضمن

  .التكييف الفقهي لإعلانات مشاهير التواصل الاجتماعي: المبحث الأول

 . أركان الإعلان التجاري وأدلة مشروعيته وحكمه: المبحث الثاني

 .الضوابط الشرعية للإعلانات التجارية: المبحث الثالث

 .إعلانات المشاهير في الأنظمة السعودية: المبحث الرابع

 .نماذج من مخالفات الإعلان في وسائل التواصل الاجتماعي: بحث الخامسالم

 الخاتمة

 قائمة المراجع 
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ا:  
ظ ذات اوا ت ا  

ت ا  
ا  نا:  

  -:جاء الإعلان في اللغة بعدة معان متقاربة وهي

ًأعلن يعلـن إعلانـا، إ: يقال:ار -١ ُ ْ َ ْ
ِ

ُ َ : ، وجـاء في معجـم المقـاييس في اللغـة)١(ذا أظهـرهَ

: ويقـال. )٢(العين واللام والنون أصل صحيح يـدل عـلى إظهـار الـشيء والإشـارة إليـه وظهـوره

ِأمره عالن ْ  .)٣(أي ظاهر: َ

 .)٤(إظهار الشيء بالنشر عنه في الصحف ونحوها: والإعلان

٢- عالنه به معالنه وعلانا:ا ً ِْ َ َأعلنه أي جهر به: ويقال. )٥(جاهره: َ َ ْ َ)٦(. 

ً يقال علن الأمر علونا، إذا شاع وظهر:اع وامر -٣ ُ َُ َ َ)٧(. 

  :ان  اح

 .)٨(الإعلان عند الفقهاء موافق لمعناه اللغوي سواء بسواء

                                                        

 .٨٦٢المعجم العربي الأساسي، ص: جماعة من كبار اللغويين العرب)١(

 .٦٨٩معجم المقاييس في اللغة ، ص : ابن فارس)٢(

 .٥١٨أساس البلاغة، ص : شري الزمخ)٣(

 .٢/٦٣١المعجم الوسيط،:  مجمع اللغة العربية)٤(

 ٢/٦٣٠المعجم الوسيط،:  مجمع اللغة العربية)٥(

 . المرجع السابق)٦(

 . المرجع السابق)٧(

 .٥/٢٦١ الموسوعة الفقهية الكويتية، )٨(
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 في الكتابـات المتخصـصة بـه تعريفـات )١(وردت للإعـلان  في الاصطلاح فقـدوأما تعريفه 

 وذلك بحسب نظرة كل باحث للإعلان باعتباره وسيلة إشـهارية وترويجيـة، متعددة ومختلفة

 :، ومن أبرز هذه التعريفات)٢(أو عملية اتصال، أو عملية اقتصادية واجتماعية أو غير ذلك 

  . )٣(»فن التعريف«ّ عرف الإعلان التجاري بأنه -١

عــلان مـع إهمــال ويلاحـظ عــلى هـذا التعريــف تركيـزه عــلى الجانـب الفنــي والتعريفـي للإ

 .)٤(جوانبه الأخرى

ما ينشر في الصحف أو الإذاعة أو نحوهـا في نـشرات خاصـة ممـا يهـم "  الإعلان هو - ٢

ِالمعلن أن يطلع الناس عليه ويستجيبوا له
ْ ُ"

)٥(. 

عمليـة اتـصال تهـدف إلى التـأثير مـن بـائع إلى مـشتر عـلى أسـاس غـير «:  الإعلان هو -٣

 شخــصيته ويــتم الاتــصال مــن خــلال وســائل الاتــصال شخــصي، حيــث يفــصح المعلــن عــن

 .)٦(»العامة

                                                        

ًتج والمستهلك، وقد يكون إرشـاديا ً الإعلان قد يكون تجاريا يهدف إلى تحقيق عملية التبادل بين المن)١(

يهدف إلى إرشاد الجمهور المستهدف إلى أمر معين كإعلانات وزارة الزراعة إلى المزارعين، وقـد يكـون 

 .من قبيل المجاملات الاجتماعية كإعلانات التعازي والتهاني وغير ذلك

بـلا، مكـان : م، اسم الناشر١ ،١م، الأصول العلمية للترويج التجاري والإعلان، ط١٩٩٣ معلا، ناجي، )٢(

 .٢٩٠بلا، ص: النشر

 .٢٣، العين، الإمارات، ص١الإعلان، ط) م٢٠٠٥( أحمد، أنور دفع االله، )٣(

دراسـة اقتـصادية للإعـلان في الاقتـصاد الإسـلامي، رسـالة ماجـستير، ): م١٩٩٥( طحان، بيان محمد، )٤(

 .جامعة أم القرى، مكة المكرمة

 .٨٦٢، ص المعجم العربي الأساسي)٥(

 .١٠ السلمي، الإعلان، ص)٦(
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وسيلة غـير شخـصية لتقـديم الأفكـار والـترويج عـن الـسلع والخـدمات «:  الإعلان هو -٤

 .)١(»بواسطة جهة معلومة مقابل أجر مدفوع

         و   ق اا   مختلـف نـواحي النـشاط " :و 

عــلى  – المختلفـة - نــشر أو إذاعـة الرســائل الإعلانيـة المرئيـة أو المــسموعة التـي تـؤدي إلي

الجمهور بغرض حثه على شراء سـلع أو خـدمات، أو مـن أجـل اسـتمالته إلي التقبـل الطيـب 

 .)٢("للأفكار أو الأشخاص أو منشآت معلن عنها

ــذ ــار ه ــت اخت ــى المطلــوب وإن كن ــح المعن ــدة وتوض ــات جي ــذه التعريف ا ّوأرى أن كــل ه

ًالتعريف كونه جامعا مانعا وهو أن الإعلان   عملية اتصال مدفوعـة تـستهدف إعـلام شـخص «ً

 .)٣(»أو أكثر والتأثير عليه

ظ ذات اا:  

 .)٤( وهو مجرد الإبراز بعد الخفاء:اظر -١

ومـن هنـا . وعلى هذا فإن الفرق بين الإظهار والإعلان أن الإعلان هو  المبالغة في الإظهـار

 .يستحب إعلان النكاح ، ولم يقولوا إظهاره، لأن إظهاره يكون بالإشهاد عليه فحسب: واقال

 . يكون الإفشاء بنشر الخبر من غير مجاهرة ولا إعلان، وذلك ببثه بين الناس:اء -٢

٣- وهو إيصال الخـبر مـثلا إلى شـخص أو طائفـة مـن النـاس، سـواء أكـان ذلـك :ا ً

غير إعلان، وعلى هذا فهو يخالف الإعلان من هذه الناحيـة، ومـن بالإعلان، أم بالتحديث من 

                                                        

م، الدار الجامعيـة ١بلا، : ، والصحن، محمد فريد، الإعلان، رقم الطبعة٣٠٤ خير الدين، التسويق، ص)١(

 .١٣م، ص١٩٩٧للطباعة والنشر، الإسكندرية، مصر، 

          www.k128.com/books/showbook.phpفن الإعلان الإذاعي :   سلامة )٢(

 .٢٩٦ معلا، الأصول العلمية للترويج، ص)٣(

 .٢٣٠المصباح المنير، ص:  الفيومي)٤(



  

)١١٦٣(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

ناحية أخرى فإنه لا يلزم من الإعلان الإعلام، فقد يتم الإعلان ولا يتم الإعلام لـسفر أو حـبس 

 .)١(أو نحو ذلك

 ا:  

ُشاهير     م
ِ َشـهر، مـن َجمع مشهور، وهي اسم: َ َ َشـهر يـشهر ، شـهرا وشـهر )فعـل: (َ ً َ َْ ْ َ َُ ةً، فهـو َ

ْشاهر ، والمفعول مشهور َ
َشهر السيف  ، ِ ّ َسله من غمده ورفعه:َ َشهر الخبر  ، وَّ َ َ َ َ ُأذاعه، نـشره، : َ ُ ََ َ َ َ

ُأعلنه َْ َ ِشهره بدعايته ، َ ِ ِ
َ ََ ُِ َ ِذكره وعرف به بواسطة الدعاية والإشهار: َ َ ْ ِ َ َ َ َ َ ُ

ِ ِ ِ ِ ِ
َ َّ َِّ َِ ِ َ َ .  

َشـهرو َّ ًشـهر بــ يـشهر ، تـشهيرا )فعـل: (َ ِّ َّ ، فهـو مـشهر ، والمفعـول مـشهر بـهََّ ُِّ ٍشـهر بفــلان، ُ َّ: 

َفضحه، عابه، وأذاع عنـه الـسوء ابتـزاز عـن طريـق التهديـد بالفـضح أمـام : تهديـد بالتـشهير، وّ

  . الناس

ُمشاهير: الجمع ، واسم: مَشهورف
ِ َ َمفعول مـن شـهر، َ َ ِمعـروف عـلى نطـاق واسـعٍ، : ، ومعنـاهَ ِ

َ َ ٍْ َ َ ٌ ُ َ

ٍشهير، ذو صيت ِ ُ ٍ ِ َ 
)٢(

. 

    ا ا   ادالأشخاص المعروفـون عـلى نطـاق واسـع عـلى وسـائل :وا 

 . َالتواصل الاجتماعي الحديثة المتابعين من فئات كثيرة من الجمهور 

اا:  
١-ا  اا :  

الـواو والـصاد والـلام أصـل واحـد يـدل عـلى ضـم شيء إلى شيء، : وصـل: قال ابـن فـارس

الهجران ومن الباب الوصيلة، العـمارة والخـصب، لأنهـا تـصل النـاس بعـضهم والوصل ضد 

الأرض الواسعة كأنها وصلت فلا تنقطع: ببعض وإذا أجدبوا تفرقوا، والوصيلة
)٣( .  

                                                        

 .٥/٢٦١ الموسوعة الفقهية الكويتية، )١(

  . ٤٣٣ / ٤لسان العرب ،  منظور  ابن)٢(

  . ٢/٦٣٤  ابن فارس، معجم مقاييس اللغة، )٣(



 

)١١٦٤( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

  :اا  اح -٢

التواصل هو عملية نقل الأفكار و التجـارب و تبـادل الخـبرات و المعـارف و المـشاعر مـن 

يخـرج مفهومـه في الاصـطلاح عـن مفهومـه اللغـوي، مـن  مثلهما، ولاشخص أو جماعة إلى 

  . )١( صلة الناس بعضهم ببعض: حيث كون التواصل هو

ا:  
١-ا  عا  :  

جمعـت : الجيم، والميم والعين، أصل واحد يدل على تـضام الـشيء، يقـال: قال ابن فارس

انـضموا، وهـو ضـد : هنـاك، واجتمـع القـومًالشيء جمعا، وتجمـع القـوم، اجتهـدوا مـن هنـا و

 تفرقوا
)٢(.  

  : اع  اح-٢

مجموعة من الأفراد يربط بينها رابط مشترك؛ يجعلهـا تعـيش عيـشة مـشتركة تـنظم حياتهـا 

 . )٣(في علاقات منتظمة معترف بها فيما بينهم 

٣- ا اا و  اد اا :  

تلـك الوسـائل التقنيـة : سائل التواصل الاجتماعـي حـسب هـذه الدراسـة؛ هـيالمقصود بو

الحديثة التي يستخدمها الأشـخاص فـيما بيـنهم لتحقيـق التواصـل الاجتماعـي المـُـشاع عـبر 

 .ِشبكة الإنترنت، كالفيس بوك، وتويتر، واليوتيوب، والكيك، والانستقرام، السناب شات

                                                        

 .  ، دار الهدى للطباعة والنشر، بيروت١٤ التواصل التربوي، تقنياته وأساليبه، ص :نوري، رشيد)  ١(

 .٢٤٦، ١  ابن فارس، معجم مقاييس اللغة، ج)٢(

 .  ، دار الفكر ، بيروت ٧المجتمع الإسلامي المعاصر، ص : المبارك، محمد)  ٣(

 



  

)١١٦٥(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

 :ا اول

ن ان اريأرو و وأد   
 

: هناك جملة أركان لا تتم العملية الإعلانية عبر مشاهير التواصل الاجتماعي إلا بهـا، وهـي

ِالمعلن، ومشهور التواصل الاجتماعي   . ، والمحتوى الإعلاني )وسيلة الإعلان(ُ

١-ا :  

إلى ترويج السلعة أو لا يمكن أن تتحقق العملية الإعلانية إلا بوجود المعلن الذي يهدف 

 ) .الوسيلة الإعلانية( الخدمة أو المنشأة باستخدام ذلك المشهور

ِوالمعلن هو أي شخص أو منظمة يقوم بالاتصال غير الشخصي من خلال عدة وسائل «: ُ

، مقابل أجر )١(»بهدف توجيه رسالة معينة إلى مجموعة مستهدفة أو محددة من الجمهور

 .يدفعه عن ذلك

 من يقوم بنشر المعلومات المتعلقة بالسلعة أو الخدمة أو المنشأة عن طريق فالمعلن هو

بغية ترويجها للمستهلكين أو المستخدمين وذلك مقابل أجر ) الوسيلة الإعلانية(المشهور 

 .معين

٢ – ا ار ا )ما ا . (  

عي، وبقدر ما يكون لهذا المشهور وهذا الركن الأهم في إعلانات مواقع التواصل الاجتما

من تأثير ومتابعين بقدر ما تكون الرسالة الإعلامية واصلة لأكبر قدر ممكن وذات تأثير 

 .وجداني عليهم

 فالعمليــة الإعلانيــة لا تكتمــل إلا بنقــل المعلومــات التــي تتــضمنها الرســالة الإعلانيــة إلى 

في حقيقـة الأمـر قنـاة تنتقـل عـن الجمهور المـستهدف عـن طريـق هـذا المـشهور  الـذي هـو 

                                                        

 .٢٠أبو قحف، محاضرات في هندسة الإعلان، ص) ١(



 

)١١٦٦( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

 .)١(»طريقها الرسالة الإعلانية من مرسلها وهو المعلن إلى مستقبلها وهو المستهلك

 ٣ – مى اا  :  

المحتوى الإعلاني هو مضمون وشكل الإعلان المراد نشره أو عرضه مـن خـلال مـشهور 

عـلى معلومـات تتعلـق بخـصائص التواصل الاجتماعي، وعادة ما تحتـوي الرسـالة الإعلانيـة 

ًوفوائد السلعة أو الخدمة أو المنشأة المعلن عنهـا، وقـد تحتـوي أحيانـا عـلى معلومـات عـن 

 .)٢(سعر السلعة وأماكن توزيعها 

ويهدف المحتوى الإعلاني إلى جذب انتباه الجمهور المستهدف إلى الـسلعة أو الخدمـة 

 أو اســتخدامها، وذلــك مــن خــلال تعريفــه أو المنــشأة المــراد ترويجهــا، ودفعــه إلى شرائهــا

 .بخصائصها ومنافعها

و رت اما و أد 

يتطرق هـذا المبحـث إلى مـدى مـشروعية الإعلانـات التجاريـة في القـرآن الكـريم والـسنة 

 : النبوية وحكمها الفقهي، وذلك على النحو التالي

  

                                                        

 .٢٦٧ج والإعلان، صالعلاق، التروي) ١(

 .٢٥٢عبيدات، مبادئ التسويق، ص:  انظر)٢(



  

)١١٦٧(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

  -:رأد و امت ا: ا اول

تعتبر الإعلانات التجارية وسيلة ترويجية لإنفاق السلع المختلفـة، فهـي بـذلك تقـع تحـت 

إطار البيع والشراء أو مقدماتها، وبما أن الإعلانات عبارة عن معاملات تجاريـة، فـإن الأصـل 

َ قل من حرم زينة{: فيها الإباحة والجواز ما لم يرد دليل يحظرها لقوله تعالي َُ ِ َ َّ ََ ْ َ االلهِّ التـي أخـرج ْ َ َْ َ ِ َّ

ِلعباده والطيبات من الرزق  ْ ِّ َِّ َ َ َ
ِ ِ ِ ِ ِ َِّ  .)٢(" الأصل في الأشياء الإباحة": وجاء في القاعدة الشرعية، )١(}ْ

ولقد جاءت الأدلة الـشرعية بإباحـة وجـواز هـذا الأمـر ضـمن ضـوابط محـددة، فـإذا خـرج 

ًالأمر عن ضوابطه أصبح ممنوعا وخارجا عن إطـار الـشر ع ومـن هـذه الأدلـة عـلى مـشروعية ً

 .الإعلانات الكتاب والسنة والمعقول

أو :آن اا:  

َ وأحل االلهُّ البيع وحرم الربا {: قال االله تعالى َ َ َ َ َ َِّ َ َّ ْ ْ َّ َ{)٣(. 

دلت الآية الكريمة على أن البيع في مجمله مبـاح، ولا يـدخل التحـريم إليـه أو : وجه الدلالة

ــصيلاته إلا ــدليلإلى تف ــسقلاني)٤( ب ــر الع ــن حج ــال اب ــع، ": ، وق ــواز البي ــل في ج ــة أص والآي

وللعلماء فيها أقوال أصحها أنه عام مخصوص، فإن اللفظ لفظ عموم يتناول كل بيع فيقتـضي 

ًإباحية الجميع، لكن قد منع الشارع  بيوعا أخـرى وحرمهـا فهـو عـام في الإباحـة مخـصوص 

 .)٥("بما لا يدل الدليل على منعه

  
                                                        

 .٣٢ سورة الأعراف، من الآية )١(

 .١٠٩القواعد الفقهية،ص: عزام) ٢(

 ).٢٧٥(من الآية :  سورة البقرة)٣(

 .٢/٣٠٦الجامع لأحكام القرآن،:  القرطبي)٤(

 .٤/٣٥٧فتح الباري شرح صحيح البخاري،:   ابن حجر)٥(



 

)١١٦٨( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

م :ا ا:  

ِعن أبي هريرة أن رسول االلهَِّ صلى االلهَُّ عليـه وسـلم مـر عـلى صـبرة  . ١ ِ
َ ْ ُ َ َ َ َ ُ ْ ََ ََّّ َ َ َ ْ ُ َ َ ْ ََّ َ َ َّ َ ََ ُطعـام فأدخـل يـده )١(ِ ْ ََ ََ َ َ َ ٍ َ

َفيها فنالت أصابعه بللا فقال َ َ ًَ َ ََ ُ ُ َِ َ ْ َ َ
َما هذا يا صاحب الطعام قال: ِ ََّ ِ َ َ َ َ

ِ
َ ُأصابته السماء: ََ َ َّ ُ َ َْ َ يا رسـول االلهَِّ قـالَ ََ ُ َ َ :

ِّأفلا جعلته فوق الطعام كي يراه الناس من غش فليس مني َّ َِ
َ ْ ُ ُ َ ْ ُ َ َْ َ َ َ َْ ْ ََ َ َ ََّ َِ َ َّ َ)٢(. 

 ا بين الحديث طريقة من طرق عرض البضاعة في عصر النبـي صـلى االله عليـه :و 

 أن النبـي صـلى االله وسلم وهي الصبرة، حيث تعتـبر بـذلك وسـيلة مـن وسـائل الإعلانـات، إلا

عليه وسلم لم ينكر عـلى صـاحبها طريقتـه في العـرض أو الإعـلان عـن البـضاعة، ولكـن كـان 

النهي والإنكار على الرجل كونه أعلن عنها بطريقة الغش والخداع، حيث أظهر البضاعة بغـير 

أن مظهرها الحقيقي، حيث جعل المبتل منها غير ظاهر للمشتري، ومفهوم المخالفة مـن هـذا 

 .الإعلان عن البضائع بالطرق البعيدة عن الغش والخداع مشروعة

كان الصحابة رضوان االله عنهم يعرضون بـضائعهم في سـوق المدينـة، وينـادون عليهـا  . ٢

إما بأنفسهم أو عن طريق عبيدهم وغلمانهم، وهذه الطريقة وهي العرض والمنـاداة نمـط مـن 

يتـه، ولم نعلـم مـن النبـي صـلى االله عليـه وسـلم أنماط الإعلانات التجارية على الرغم من بدائ

 .)٣(ذلك منه صلى االله عليه وسلم على جواز اًإنكاره لذلك فيكون إقرار

 :لا :  

ِ ومـا جعـل علـيكم في {: جاءت الشريعة الإسـلامية بالتيـسير ورفـع الحـرج قـال االله تعـالى ْ ْ َُ َ ََ َ َ َ

                                                        

شرح صـحيح : لكومة المجموعة من الطعام،سميت صبرة لإفراغ بعضها على بعض، النوويا:  الصبرة)١(

 .٢/١٠٩مسلم، 

 ).١٠٢( رقم ٩٧صحيح مسلم، كتاب الإيمان، باب من غش فليس منا، ص :  مسلم)٢(

 .٣٥الإعلانات التجارية، أحكامها وضوابطها في الفقه الإسلامي، ص:  الصلاحين)٣(



  

)١١٦٩(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

ٍالدين من حرج  َ َ ْ
ِ ِ ِّ{)١(. 

علانات اليوم  بالوسائل المختلفة ومنهـا الإعـلان عـبر مـشاهير التواصـل ولقد أصبحت الإ

ُالاجتماعي من الأمور المهمة لإنفاق السلع والخدمات والبضائع المختلفة، وإن منع التجـار 

 .من ذلك دخلوا في مشقة وحرج

                                                        

 ).٧٨ (من الآية:  سورة الحج)١(



 

)١١٧٠( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

ما ا : ا  تما .  

ومشروعة، والأصل فيها الإباحة، لكن بـالرغم إعلانات مشاهير التواصل الاجتماعي جائزة 

 إن دخـل في : ن وا   :ًمن ذلك إلا أنه قد تعتريها الأحكام الفقهية الأخرى فمـثلا 

الإعلان ترويج لما يجب على المسلم اقتناؤه، أو كان وسيلة متعينة لترويج أمر يكون بـه قـوام 

 .قيق مصلحة شرعية أو واجبالأمة الإسلامية ونصرتها  مما يمكن أن يساهم في تح

  و ن إن كان فيها تـرويج لـشيء منـدوب، مثـل الـترويج للـسواك فإنـه بـذلك :و 

َيروج لسنة قد استننها النبي صلى االله عليه وسـلم، فعـن أبي هريـرة رضي االلهَُّ عنـه أن رسـول االلهَِّ  ُ َ َ َ ْ ََّ َ َُ َ ُ ْ َْ َ
ِ َ ِ

َصلى االلهَُّ عليه وسلم قال َ ََّ َ َّْ ََ َ َ
ِّلولا أن أشق على أمتي أو عـلى النـاس لأمـرتهم بالـسواك مـع كـل " :ِ َُ َ َ َ ْ َ َْ ِّ ْ ْ َ َّ

ِ ِِ ُ ُ ََّ َ ِ ََ َ َُ ُ َ ََّ ْ

َصلاة َ")١( .  

  و ن إن دخـل في تـصميم الإعـلان شيء مكـروه، مثـل أن يظهـر فيـه رجـل :و 

َّيأكل أو يشرب بيده اليسرى، فعن إياس بن سلمة بن الأكوعِ أن َ َ ْ ُ ْ ُْ َ ْ ِ َ َ َ ََ َ أباه حدثـه أن رجـلا أكـل عنـد ِ ْ َِّ َ ًَ َ َ َُ ُ َ ُ ََ َّ َ

َرسول االلهَِّ صلى االلهَُّ عليه وسلم بشماله فقال َ َ َِّ ِ ِ ِ
َ ِ َ َ ْ ُ ََّ ََ َ َ َكل بيمينك قال: ِ َ َ ِ ِ

َ ِ ْ َلا أستطيع قال: ُ َ ُ
ِ َ ْ َ َلا اسـتطعت مـا : َ َْ َْ َ َ

َمنعه إلا الكبر قال َ ُ ْ ُ َ
ِ ْ َّ ِ َ ِفما رفعها إلى فيه: َ ِ َ َ َِ َ َ َ َ

)٢(.  

  و ن : ــن المحرمــات ــة م ــون خالي ــي تك ــة الت ــات التجاري وهــي الإعلان

 .والمكروهات وتحقق مصلحة للتاجر والمستهلك على أن تكون وفق الضوابط الشرعية

  ا ن إن دخل في تصميم الإعلان شيء محرم، مثل ظهور النساء سافرات، أو :و 

ت الـدخان أو الخمـور أو لبـاس الحريـر كانت الإعلانات تشتمل على شيء محرم مثل إعلانا

                                                        

صـحيح مـسلم، :، مـسلم٢/٥صحيح البخاري، كتاب الجمعة، بـاب الـسواك يـوم الجمعـة،:  البخاري)١(

 .، واللفظ للبخاري )٢٥٢( ، رقم ١٩٥كتاب الطهارة،باب السواك، ص 

 ، ٩٠٢صـــحيح مـــسلم،كتاب الأشربــــة، بـــاب آداب الطعـــام والـــشراب وأحكامهــــا، ص :  مـــسلم)٢(

 ).٢٠٢١(رقم



  

)١١٧١(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

للرجال والـشرب مـن آنيـة الـذهب والفـضة، ولأهميـة هـذا الحكـم وخطـره فسأخـصه بمزيـد 

 .تفصيل

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

)١١٧٢( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

 اما:  
رت ام ا اا  

تبين لنـا ممـا سـبق أن الـشريعة الإسـلامية قـد نـصت عـلى مـشروعية الإعلانـات التجاريـة، 

هذه المشروعية منـضبطة بمجموعـة ضـوابط نـستعرض أهمهـا بعـد التعـرض لحقيقـة ولكن 

 .الضوابط في اللغة والاصطلاح

  : اا ا: ا اول
أو :ا  اا:  

 :ضوابط جمع ضابط، وقد جاءت في اللغة بمعان متعددة وهي

١- ًضبط الشيء، أي حفظه حفظا بليغا، وم: نقول: ا : نـه قيـل ضـبطت الـبلاد وغيرهـاً

 .)١(ًإذا قمت بأمرها قياما ليس فيه نقص

٢- وًأي لزمه لزوما شديدا: ضبط الشيء: ا ً)٢(. 

٣- ٣(أي حازم: أي حفظه بالحزم، ورجل ضابط: ضبط الشيء: ا(. 

  :اا  اح

 لقد تنوعت عبارات العلماء في ذلـك، ولكـن مـن أقـرب هـذه المـصطلحات لمـا نريـد

 ويمكـن أن يقـال " قضية كليـة تنطبـق عـلى جزئياتهـا التـي هـي مـن بـاب واحـدة": بأنها

 .)٤(" كل ما يحصر جزئيات أمر معين": الضابط هو

 

                                                        

 .٢١٣المصباح المنير، ص :  ، الفيومي٢١١الصحاح، ص مختار :  الرازي)١(

 .٤٤٠أساس البلاغة، ص :  الزمخشري)٢(

 .٢١١مختار الصحاح، ص :  الرازي)٣(

الحـوافز التجاريـة التـسويقية، : ً ، نقلا عن المـصلح ٦٧-٥٨القواعد الفقهية ، ص :  يعقوب الباحسين )٤(

  .١٣ص 



  

)١١٧٣(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

ما ا :رت ام ا اا:  

عرفنا مما سبق أن الإعلانات التجارية مشروعة بأدلة مختلفة مـن الكتـاب والـسنة وغيرهـا، 

 للمشهور أن يراعي هذه الضوابط قبـل ن لا تكون هذه المشروعية على إطلاقها، بل لا بدولك

 : الظهور للجمهور بمظهر المعلن عن هذا الشيء ، ومن هذه الضوابط

 :اق -١

ٌالصدق واجب شرعي في كل الأقوال والأفعال، وتوافرت أدلة الـشريعة عـلى الحـث عـلى 

 :ي عنه، ومن ذلكالصدق والترغيب فيه وذم الكذب والنه

َعن أبي سعيد عن النبي صـلى االلهَُّ عليـه وسـلم قـال َ ََّ َ ْ ِّ ََّ ََ َ َ ْ َ ْ َ
ِ ٍ ِِ َّ ِ َالتـاجر الـصدوق الأمـين مـع النبيـين ": َ ُِّ َ ُِ َّ ُ ََّ َّ

ِ َ ْ ُ ِ

َوالصديقين والشهداء َِّ َُّ َ ِّ َ
ِ")١(.  

غريـات ولعل هذه المرتبة العالية التي وصـل إليهـا التـاجر الـصدوق، لمـا في التجـارة مـن م

كثيرة تجعل الأغلب منهم يخرج عن دائرة الأمانة والصدق، ومن هذا يفهـم أن صـفة الـصدق 

 هـو تبـع للتـاجر فـلا بـد وأن يلتـزم والمشهور الذي يقوم بالإعلانهي صفة أصلية في التاجر، 

 .بهذه الصفة كذلك

ِّوعن إسماعيل بن عبيد بن رفاعة عن أبيه عن جد َ ْ َ ْ َ َ ْ َ ُ ْ ْ َ
ِ ِ ِِ َ َ َ ِ ِ ِْ َْ َ َه أنه خرج مع النبي صـلى االلهَُّ عليـه وسـلم ِ َ ْ ِّ َ ََّ ََ َ َ َ َ ُ

ِ َِّ ِ َّ َ َّ َ

َإلى المصلى فرأى الناس يتبايعون فقال َ َ َ َّ ََ ُ َ َ ََ َ ََ َّ َ ُْ َّيا معشر التجـار، فاسـتجابوا لرسـول االلهَِّ صـلى االلهَُّ ": ِ َ ََ ُ َ َّ ِْ
ُ َ ْ َ َ

ِ َ ُِّ
َ

َعليه وسلم ورفعوا أعناقهم وأبصار ْ َ َ َ َْ ْ َ ْ ُ َ َ ََ َُ َ ََ َّ َهم إليه فقالَِ َ َ ِ
ْ َْ ِ ْإن التجار يبعثون يـوم القيامـة فجـارا إلا مـن : ُ َّ ْ َ ْ ََّ ً َ َ َ َ ُ ََّ ِ ُِ ُِ ِ ْ َ َُّّ

                                                        

وقـال حـديث ) ١٢٠٩(، رقـم٢٨٨ باب ما جـاء في التجـار،صسنن الترمذي، كتاب البيوع،:  الترمذي)١(

 .حسن ، وحكم عليه الألباني بأنه ضعيف



 

)١١٧٤( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

َاتقى االلهََّ وبر وصدق ََ ََّ َ َ ََّ")١(. 

َوعن حكيم بن حزام رضي االلهَُّ عنه، عن النبي صلى االلهَُّ عليه وسـلم قـال َ ََّ َ ْ ِّ ََّ ََ َ َ ْ َ ُ َ ْ َ ْ َ
ِ ِ ِ ِِ َّ ْ ََ ٍ ِالبيعـان ": ِِ َ َِّ ِبالخيـار ْ َ

ِ ْ ِ

َمــا لم يتفرقــا أو قــال َ َْ َ َّ َ ََ َ ْ َحتــى يتفرقــا فــإن صــدقا وبينــا بــورك لهــما في بــيعهما وإن كــتما وكــذبا : َ َ َ َ ُ َ َ َ ََ ََ ََ َ ََ َ َ َ َّْ ِْ ِِ ِ
ْ َّ َّ َِ َُِ َ َ َ َ

َمحقت بركة بيعهما ِ ِ ِ
ْ ََ َُ ََ ْ ُ")٢(. 

يـع إن من واجب مـن يعـرض سـلعة مـا، أن يظهـر جميـع عيـوب المب":الإمام الغزالييقول 

ًخفيها وجليلها، ولا يكتم منها شيئا، فإن أخفاه كـان ظالمـا غاشـا والغـش حـرام، وكـان تاركـا  ً ً ً

َللنصح في المعاملة والنصح واجب، وليس أدل على ذلـك مـا جـاء عـن أبي هريـرة أن رسـول  ُ َ َ ْ ََّ َ ََ ُ ْ َِ

َااللهَِّ صلى االلهَُّ عليه وسلم مر على صبرة طعام فأ َ َ ٍَّ َ ْ ُ َ َ َ ََ ِ ِ
َ َّ َ َ َ َّْ َدخل يده فيها فنالت أصابعه بلـلا فقـالَ َ َ ًَ َ َ ََ ُ ُ َ ُ ِْ َ ْ َ َ ََ

ِ
َمـا هـذا : َ َ َ

َيا صاحب الطعام قـال ََّ ِ َ َ َ
ِ

َأصـابته الـسماء يـا رسـول االلهَِّ قـال: َ ََ ُ َ َ َُّ َ ُ َ َْ ُأفـلا جعلتـه فـوق الطعـام كـي يـراه : َ َ ْ ُ َ ََ َ ْ َ ِ َّ َ َ ََ ْ َ َ

ِّالناس من غش فليس مني  َِّ
َ ْ ُْ ََ َ َّ َ)٣(.  

ِلنصح بإظهار العيوب ما روي عن زياد بـن علاقـة سـمع جريـر بـن عبـد ويدل على وجوب ا ِ ِ ِ
ْ َ َ ْ َ َ ْ ْ ََ َ َِ َ َ َ ِ ِ

ُااللهَِّ يقول ُ ٍبايعت النبي صلى االلهَُّ عليه وسلم على النصح لكل مسلم: َ ُِ ِ ِ
ْ ُ َ َ ْ َّ َِّ َّ َِ ْ َ َ َ َ ْ َُّ َّ َُ َّ فكان جريـر إذا قـام إلى . )٤(ِ

إنـك إذا : ئت فخـذ وإن شـئت فـاترك، فقيـل لـهإن شـ: ّالسلعة يبيعها بصر عيوبها ثم خيره وقال

إنا بايعنا رسـول االله صـلى االله عليـه وسـلم عـلى النـصح : فعلت مثل هذا لم ينفذ لك بيع، فقال

                                                        

، وقال حديث )١٢١٠(، رقم٢٨٨سنن الترمذي ، كتاب البيوع ، باب ما جاء في التجار، ص:  الترمذي )١(

، رقـم  ٣٠سـنن ابـن ماجـة ، كتـاب التجـارات ، بـاب التـوقي في التجـارة ، ص: حسن صحيح ، ابـن ماجـة 

 .حديث صحيح:، وقال عنه الألباني )٢١٤٦(

: ، مـسلم٣/٦٧صحيح البخاري، كتاب البيـوع، بـاب إذا بـين البيعـان ولم يكـنما ونـصحا ، :  البخاري)٢(

 ).١٥٣٢(، رقم ٦٤٧صحيح مسلم، كتاب البيوع، باب الصدق في البيع والبيان ، ص 

  .٤ سبق تخريجه، ص )٣(

 ).٥٦( ، رقم ٨٤بيان أن الدين النصيحة، ص : يمان، بابصحيح مسلم، كتاب الإ:  مسلم)٤(



  

)١١٧٥(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

  .)١(لكل مسلم

  : ان  ات  -٢

جاءت الشريعة الإسلامية بكل ما فيه مصلحة وخير، كما نهت وحرمت كـل مـا فيـه مـضرة 

 كما فيها المصلحة من جانـب قـد يـساء اسـتخدامها بـالإعلان عـن اهيروإعلانات المشلهم، 

المحرمات، وقد نصت الشريعة الإسلامية على حرمـة الإعـلان عـن المحرمـات بجملـة أدلـة 

 -:منها

َ ويحل لهم الطيبات ويحرم عليهم الخبآئث {:  قول االله تعالى* ِ ِ ِ
َ َ َ َ َ ََْ ُ ْ ُ ِّ ِّ ُِ َ ُُّ َُّ َُ{)٢(. 

ب لنفعه، كما حرم كل خبيث لضرره، وكـل مـا يوصـل إلى الخبيـث أحل االله تعالى كل طي

فهو خبيث فالإعلانات هي وسيلة ترويجية لسلع مختلفة، فإن اشتملت على محرمات اعتـبر 

 .بذلك مروج لما هو محرم

ْ وتعاونوا على البر والتقوى ولا تعاونوا على الإثـم وال{:  قال االله تعالى* َْ َ َ َ َ َ َ َ َ َ َِ ُ ُْ َ ْ ْ َ ِْ َ َّ ََ ْعـدوان واتقـوا االلهَّ ِّ ُ َّ َْ َ ُِ

َإن االلهَّ شديد العقاب  َِ ِْ ُ َّ ِ{)٣(. 

  :و ر ان  ات

ًالمحرمة شرعا للخمور اً ترويجالإعلانات التي تتضمنحرمة - ّ. 

 .تتعامل معاملات ربويةالتي بنوك ل لالإعلاناتحرمة -

 .ت حرمة على الإنترنالمواقع الإباحية والمحرمة الإعلانات التي تدل الناس على -

  :أ ن  ان   اا واات -٣

َأمــرت الــشريعة الإســلامية بالفــضيلة والعفــاف وحــسن الخلــق ، فلقــد مــدح أطهــر الخلــق  ُ

                                                        

 .٢/٦٩إحياء علوم الدين، :  الغزالي)١(

 ).١٥٧(من الآية :  سورة الأعراف)٢(

 ).٢(من الآية :  سورة المائدة )٣(



 

)١١٧٦( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

َ وإنـك لعـلى {: محمد صلى االله عليه وسلم في كتاب االله تعالى لأخلاقه ، قال االله تعـالى فيـه  ََ َ َّ ِ

ٍخلق عظيم  ِ
َ ٍ ُ ُ{)١(. 

ومـن الأخـلاق التـي دعـا إليهـا الإسـلام عـدم الخلـوة والاخـتلاط بـين الجنـسين أو كــشف 

ــير الغرائــز  ــأنه أن يث ــن ش ــا م ــل م ــول أو فع ــضوع في الق ــاتن أو الخ ــار المف ــورات وإظه الع

 .والشهوات، وذلك كله لما فيه من مفاسد وإشاعة للفاحشة وتدمير للمجتمعات وأخلاقها

ًسد المـرأة اسـتغلالا سـلبيا جـاسـتغلال شاهير اليـوم مـن وللأسف لم يسلم الكثـير مـن المـ ً

ٌة، سـواء كـان المـشهورة نفـسها تـستعرض بجـسمها أو المـشهور للترويج للبضائع المختلفـ

 .يغري متابعيه بعرض أجساد النساء المثيرة 

ِ ولقــد كرمنــا بنــي آدم وحملنــاهم في الــبر والبحــر {: يقــول تعــالى ْ َ َ َ ُ َ َ َ َ َْ ْ ْ َِّ
ِ ْ َ ْ ََّ َ َْ

ِ َ ِورزقنــاهم مــن الطيبــات َ
َ َ ُ َِّ ِّ ََّ َ َْ

ًوفضلناهم على كثير ممن خلقنا تفضيلا  ِ ِْ َ َ َ َْ َ ََ ْْ َ ُ ََّ ِّ ٍ َ َّْ{)٢(. 

استغلال جسد المرأة في الإعلانات من شأنه أن  ينزل بها من تلـك المرتبـة التـي وضـعها و

نـا هـذا  في زمان– وللأسـف – وهـذا ممـا اشـتهر وانتـشر فيها الإسلام من التشريف والتكريم،

كـما أن هـذا الفعـل مـن شـأنه أن يـشيع الفاحـشة في ًوخصوصا بين المشاهير والمشهورات، 

ُ إن الذين يحبون أن تـشيع الفاحـشة في الـذين آمنـوا {: واالله تعالى يقولة المسلماتالمجتمع ََ َ َ ُّ َ
ِ ِ ِ ِ َِّ ْ َِّ ُ َ َ َ َ َُّ ِ

َلهم عذاب أليم في الدنيا والآخرة وااللهَُّ  َ ٌ َ
ِ ِ ِ

َ َ ٌ ْْ ْ ُّ ِ َ َ َيعلم وأنتم لا تعلمون َُ ُ ْ ُ ََ َْ َ َْ َُ َ{)٣(. 

وإن الخضوع في القول من شأنه أن يثير الغرائز والـشهوات فـما بالـك في التـبرج والـسفور 

َ يا نساء النبي لستن كأحد من النساء إن اتقيتن فلا تخضعن بالقول فيطمـع{: واالله تعالى يقول ْ َ ْ َّ َ َ ََّ َ ْ َ ِّ ْ ِّ َ َْ َ َ َ َِ ْ َ َِ َِ َْ َ ُ َّ ِّ ُ َِّ َِ ٍ ِ 

                                                        

 ).٤(الآية :  سورة القلم)١(

 ).٧٠(الآية :  سورة الإسراء)٢(

 ).١٩(الآية :  سورة النور)٣(



  

)١١٧٧(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

ــة  ــبرج الجاهلي ــبرجن ت ــوتكن ولا ت ــرن في بي ــا، وق ــولا معروف ــن ق ــرض وقل ــه م ــذي في قلب ِال ِ ِ ِ ِ ِ
َّ ُ ْ ُ َّ َ ََْ َ ًَ َ َ ْ َ َ َّ ُ َ ْ ْ َ َُّ ََّ َ ُ ٌِ َِ َ ً َ ُ َْ ْ َِّ

َالأولى ُ ْ ...{)١(. 

ْ يــا أيهــا النبــي قــل لأزواجــك وبناتــك ونــساء المــؤمنين يــدنين علــي{: وقــال تعــالى ُ َ ُّ ََ َ َ َ َ ََ َ
ِ ِ ِ ِ ِْ َ ْ َّْ ُْ َِّ َ ِ َ ُ ِ َ ُّ

ِهن مــن َ
َّ ِ

ًجلابيبهن ذلك أدنى أن يعرفن فلا يؤذين وكان االلهَُّ غفورا رحيما  ِ ِ
َّ ْ ُ َ ًُ َ ُْ َ ََ َْ َ َ َ ْ ْ َّ ََ َ َ ََ ََ ِ ِ ِ{)٢(. 

  :ة ا ا امت ا رض  -٤

الإعـلان ٍفلا يجوز الإعلان عن كل أمر يتعارض مع عقيدة المسلم ويتنافى مع الإيمان مثل 

تدعو إلى مخالفات شرعيـة أو شركيـات، أو عمـل إعـلان لمنجمـين وسـحرة عن محاضرة 

 .وغير ذلك

 

                                                        

 ).٣٣_٣٢(الآية : ب سورة الأحزا)١(

 ).٥٩(الآية :  سورة الأحزاب)٢(



 

)١١٧٨( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

ا ا:  
ا اا  تم ا ا  

:  

تظهــر حقيقــة التكييــف الفقهــي لإعلانــات مــشاهير التواصــل الاجتماعــي بتوضــيح طبيعــة 

ِالمعلن، وهذا المـشهور : مالعلاقة بين أطراف العملية الإعلانية، وه ) أي الوسـيلة الإعلانيـة(ُ

 :وذلك كالآتي
 

  ).ا ام(ا  اِ وار : ا اول

ــة اليــوم تقــوم بالاتــصال المبــاشر مــع مــشاهير التواصــل    ِالــشركات والمؤســسات المعلن ُ

م الإعلان ونشره على وسيلة هـذا وتطلب منهم  إعداد وتصمي) الوسيلة الإعلانية(الاجتماعي 

ٌالمشهور التي يتواصل بها مع الجمهـور سـواء كانـت هـذه الوسـيلة تطبيـق الـسناب شـات أو 

 .الانستقرام أو غيرها من التطبيقات الذكية التي غزت عقول وقلوب الناس اليوم 

 :فهذا العقد اشتمل على أمرين

ون عـرض مبـاشر للـسلعة أو الخدمـة إعداد الإعلان وتصميم محتواه وبالغالب يكـ: الأول

 . المراد الإعلان عنها 

نشر هذا الإعلان عبر التطبيقات الذكية وإعلام المتابعين بـه وهـم الفئـة المـستهدفة : الثاني

 ). المستهلكون(

وفي هذه الحالة يمكـن تكييـف العلاقـة بـين المعلـن ومـشهور التواصـل الاجتماعـي بأنهـا 

هد و إمكانيات هذا المشهور وقدرته في جـذب أعـداد غفـيرة عقد إجارة، فالمعلن استأجر ج

من الناس لمتابعتـه ليقـوم لـه بإعـداد كـل مـا يتعلـق بـالإعلان مـن تحريـر وتـصميم وإخـراج، 

 .وكذلك استأجر منه الحيز الإعلاني اللازم لنشر مضمون الرسالة الإعلانية من خلاله

 



  

)١١٧٩(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

ما ا :ا ر وا  ر ا:  

في حقيقــة الأمــر أنــه لا توجــد أي علاقــة تعاقديــة بــين مــشهور التواصــل الاجتماعــي وبــين 

ُّجمهوره، فهو شـخص يبـث يومياتـه وأخبـاره عـبر هـذه الوسـيلة المـشاعة للجميـع، القريـب  ُ

ُّوالبعيد، وهؤلاء الجمهور دخلوا في تمام الرضى لمشاهدة ما يبث هذا المشهور وبإمكـانهم  ُ

ٍعة أي وقت شاءوا، فـلا علاقـة تعاقديـة بـين الطـرفين إنـما هـي ثقـة وإعجـاب بـما إلغاء المتاب
َّ

 .يطرح هذا الشخص عبر هذه الوسيلة الإعلانية

ــين  ــة ب ــة تعاقدي ــود علاق ــارة إلى وج ــات أي إش ــذه التطبيق ــيمات ه ــشاهد في تعل ــذا لا ن ول

  : يقالطرفين، ومن ذلك ما جاء في تطبيق تويتر عند الأسئلة التعريفية للتطب

 هل تعد المتابعة مثل الصداقة مع شخص ما على الشبكات الاجتماعية الأخرى؟ )

ٌفالشخص الذي يعتقـد أنـك مهـم بالنـسبة لـه يمكنـه . لا، فالمتابعة على تويتر ليست متبادلة

 .ًمتابعتك، ولكنك لست مضطرا للموافقة على ذلك أو متابعته في المقابل

 —ُوهنـا تطبـق القـوانين نفـسها . تغريداتك، فقم بحمايتهـاإذا أردت الموافقة على من يتابع 

  .(1)) ًأي يمكنك الموافقة على المتابعين، ولكنك لست مضطرا لمتابعتهم بالمقابل 

 

                                                        

الأسئلة المتداولة حول / المتابعة وإلغاء المتابعة /  مركز المساعدة(موقع تويتر على شبكة الانترنت   )١(

 ) . المتابعة 



 

)١١٨٠( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

اا ا:  
دا ما  ت امإ 

 

عـلان باستقراء جميع الأنظمة الـسعودية لاحظنـا أن المـنظم الـسعودي لم يغفـل مـسألة الإ

ُبشكل عام سـواء للمـشاهير أم غـيرهم مـن شركـات الدعايـة والإعـلان مـن ضـوابط مهمـة لا 

 .يجوز الاعتداء عليها أو عدم الالتزام بها 

 لكـيالم رسـوم بالموالمـسموع المرئـي الإعلام فصدر في المملكة العربية السعودية نظام

يجــب قبــل ":عــلى أنــه  المــادة الثالثــة وفيــه نــصت هـــ٢٥/٣/١٤٣٩ تــاريخو) ٣٣/م (رقــم

ممارسة أي نشاط مـن أنـشطة الإعـلام المرئـي والمـسموع الحـصول عـلى تـرخيص بـذلك، 

  ."ًوفقا لما ورد في النظام، وما تحدده اللائحة

فاشتراط الرخـصة لهـؤلاء المـشاهير الـذين يعلنـون في وسـائل التواصـل الاجتماعـي أمـر   

  . الإعلام المرئي والمسموعأنشطة ٌواجب بنص هذه المادة؛ ذلك أن الإعلان نشاط من 

 ببيان الواجبات التـي يجـب والمسموع المرئي الإعلام ثم جاءت المادة الخامسة من نظام

ٍأن يلتزم بها كـل ممـارس لأي نـشاط أو مهنـة في مجـال الإعـلام المرئـي والمـسموع، ومـن  ٍ

ًرس نـشاطا أو يجب على كل من يـما":ّذلك نشاط الإعلان، فنصت المادة الخامسة على أنه 

مهنة في مجال الإعلام المرئي والمسموع التقيد بضوابط المحتـوى الإعلامـي، وبخاصـة مـا 

 :يأتي

 . الالتزام بما ورد في سياسة المملكة الإعلامية-١

 عــدم التعــرض بــالتجريح، أو الإســاءة، أو الطعــن في الــذات الإلهيــة، أو الملائكــة، أو -٢

، أو أصحابه، وكـل )صلى االله عليه وسلم(زوجات النبي محمد القرآن الكريم، أو الأنبياء، أو 

 .ما يمس ثوابت الشريعة الإسلامية

 .  عدم المساس بالملك أو ولي العهد-٣



  

)١١٨١(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

ــواطنين، -٤ ــة بــين الم ــارة النعــرات والفرقــة والكراهي  عــدم التعــرض إلى مــا مــن شــأنه إث

 .والتحريض على العنف، وتهديد السلم المجتمعي

 . حقوق الملكية الفكرية المحافظة على-٥

 . احترام الذات الإنسانية-٦

ــة أو -٧ ــدول العربي ــة بال ــات المملك ــاءة إلى علاق ــأنه الإس ــن ش ــا م ــرض إلى م ــدم التع  ع

 .الإسلامية، أو الصديقة

 عــدم التعــرض إلى مــا مــن شــأنه الحــض عــلى الإرهــاب، وتهديــد الــسلم الــوطني، أو -٨

 .الدولي

ية ومكملات غذائية أو مواد اسـتثمارية غـير مرخـصة مـن  عدم بث مواد إعلانية من دوائ-٩

 .الجهات المختصة، أو الترويج لها

 عـــدم بـــث أي محتـــوى إعلامـــي يتـــضمن معلومـــات كاذبـــة لا تـــستند إلى حقـــائق -١٠

 .ٍّومعلومات موثقة، أو فيه تعد على حرمة الحياة الخاصة للأفراد

 الأنظمة والـضوابط ذات الـصلة، ومـا  احترام حرية التعبير والرأي؛ بما لا يتعارض مع-١١

 .يقضي به النظام

 . عدم الإخلال بالنظام العام، والأمن الوطني، ومقتضيات المصلحة العامة-١٢

ــالآداب العامــة، أو الــذي يظهــر العــري -١٣  عــدم عــرض المحتــوى الإعلامــي المخــل ب

 .واللباس غير المحتشم، أو يثير الغرائز، أو الذي يستخدم لغة مبتذلة

 عدم ترويج المخدرات، أو استحسانها، أو المؤثرات العقلية، أو الكحـول، أو التبـغ، -١٤

 . "أو منتجاتها



 

)١١٨٢( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

ه حيث حـدد شروط ١٤٢١وقبل ذلك كان نظام المطبوعات والنشر السعودي الصادر عام 

 :ين التي جاء فيهاوالأربع الرابعةممارسة الدعاية والإعلان في المادة 

 اللازمـة الـشروط فيـه تتـوفر أن - نـشاط الدعايـة والإعـلان– اطالنش هذا يمارس من على"

 :بالتالي التقيد وعليه له للترخيص

 .اللائحة هذه في الواردة التجارية الأدلة وإصدار الإعلان نشر وضوابط أحكام مراعاة -أ

 عليهـا الحـصول أو الإعلانات وتنفيذ وتصميم إعداد والإعلان الدعاية لمكاتب يحق -ب

 حـسب الإعـلان وسـائل عـلى وتوزيعهـا خارجهـا أو المملكـة داخل من المعلنين من جاهزة

 .الاتفاق

 يـسمح لا أو المـصدر مجهولـة أو معروفـة غـير إعلامية وسيلة أي مع التعامل يجوز لا -ج

 .المملكة في بتداولها

  . " المملكة داخل إعلانه محتويات عنً مسئولا السعودي المعلن يكون -د

لأحكـام هـذا النظـام النـشاطات دد في المـادة الثانيـة منـه عـلى أن تخـضع وكان قبل ذلك ح

  .ا وان:  وذكر منها:الآتية

كما أن الأنظمة السعودية تتابعت بعـد ذلـك بالحـديث عـن الإعـلان، وبيـان شروطـه ومـن   

كـي لالمجاء في سياق الإعلان عن الغذاء إذ جاء في نظام الغـذاء الـصادر بالمرسـوم  ذلك ما

ً أي بيان سواء كـان مكتوبـا، ": هـ أن تعريف الإعلان هو١٤٣٦ / ١ / ٦بتاريخ ) ١/ م (رقم 

�أو مقروءا، أو مسموعا، أو مرئيا، أو غير ذلك؛ يقـصد منـه الـترويج المبـاشر أو غـير المبـاشر  ً ً

  . "لبيع أو تصريف أي غذاء، أو مادة مقدمة بوصفها غذاء 

لا يجـوز الإعـلان عـن الغـذاء إلا ": ة مـن نظـام الغـذاء أنـه كما جاء في المـادة الحاديـة عـشر

 ."بموافقة من الهيئة وفق الشروط والمتطلبات التي تحددها اللائحة



  

)١١٨٣(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

 وما تأكلـه الحيوانـات الأعلافبل إن الأنظمة السعودية أوضحت أحكام الإعلان حتى عن 

 ٩ / ٢٣بتـاريخ  ) ٦٠/م( لكـي رقـم الموالطيور، فجاء في نظام الأعلاف الصادر بالمرسوم 

يجـب الحـصول عـلى تـرخيص مـن الهيئـة قبـل الإعـلان عـن  أنـه : المادة السابعة ه١٤٣٥/ 

 .الأعلاف، وذلك وفق الشروط والمتطلبات التي تحددها اللائحة 

ّوبينت الأنظمة السعودية أحكام الإعلان عن منتجات التجميل وهذا ما ابتلينـا بـه اليـوم مـن 

ــسناب  ــشهورات ال ــسيتاتالف( م ــن ) انش ــلان ع ــوال في الإع ــساعات الط ــضين ال ــواتي يق الل

منتجات التجميل الطبية وغير الطبية في مواقعهن في وسـائل التواصـل الاجتماعـي، ويجنـين 

الأموال الطائلة من ذلك دون مراعـاة لمـا نـصت عليـه الأنظمـة في هـذا الأمـر، وفي المملكـة 

 / ١٨ بتـاريخ ٤٩/ المرسوم الملكـي رقـم م ب نظام منتجات التجميلالعربية السعودية صدر 

ــه الأولى أن ١٤٣٦ / ٦ ــاء في مادت ـــ وج ــلان"ه ــو:الإع ــان ه ــا أو -أي بي ــان مكتوب ــواء ك ً س

ًمسموعا أو مرئيا أو غير ذلك   يهدف إلى الترويج لمنتجـات التجميـل أو بيعهـا أو تـسويقها -ً

 ."بأسلوب مباشر أو غير مباشر

لا يجوز الإعـلان عـن المنتجـات التجميليـة أو ":ون أنه ثم جاء في المادة الحادية والعشر

الــترويج لهــا قبــل إدراجهــا، وتخــضع الدعايــة والإعــلان للــضوابط والــشروط التــي تحــددها 

 ."اللائحة

مكافحـة التبـغ ومـشتقاته؛ إذ نـص نظـام  : ومما جاء في الأنظمة الـسعودية بمنـع الإعـلان عنـه

ــصادر بالمالتــدخين ــم م المرســوم  ال ــاريخ و ٥٦/ لكــي رق ـــ في المــادة ١٤٣٦ / ٧ / ٢٨ت ه

 :العاشرة منه على أنه

 يمنــع الإعــلان والــترويج للتبــغ ومــشتقاته بــأي وســيلة مــن وســائل الإعــلان أو الإعــلام - ١

 .السعودية



 

)١١٨٤( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

تحذف مشاهد تعـاطي التبـغ ومـشتقاته مـن الأفـلام والمسلـسلات والـبرامج والمطبوعـات التـي 

 ." على التدخين تعرض في السعودية، وكل ما يشجع

 في المملكـة الهيئـة العامـة للإعـلام المرئـي والمـسموعومما تم من ذلـك مـا أعلنـت عنـه 

:(   م حيث جاء في بيانهـا٣١/٥/٢٠٢٢العربية السعودية وعبر موقعها على الانترنت بتاريخ 

ــة  ــا في المملك ــول به ــوائح المعم ــة والل ــة للأنظم ــة مخالف ــسية عربي ــن جن ــرة م ــبطت زائ ض

ًة بــضوابط العمــل التجــاري والإعــلاني، وأصــدرت تعمــيما بإيقافهــا عــن ممارســة والمرتبطــ

 ألـف ريـال، لممارسـتها العمـل بـدون تـرخيص، كـما ٤٠٠الإعلان في المملكة وتغريمها بـ 

ضــبطت وزارة التجــارة المنــشأة المخالفــة التــي تــم الإعــلان لهــا وأوقعــت عليهــا العقوبــات 

 .النظامية

نظـام الإعـلام المرئـي والمـسموع ونظـام التجـارة : أنظمة عدة منهاوخالفت الزائرة العربية 

الإلكترونيــة ونظــام مكافحــة التــدخين مــن خــلال ممارســة العمــل الإعــلاني دون تــرخيص، 

وقيامها بنشر مقاطع وتغطيات إعلانية عبر حساباتها في وسائل التواصل الاجتماعـي روجـت 

الأنظمة واللوائح على الامتناع عن الـترويج من خلالها لمنتجات التبغ والدخان، والتي تنص 

 .أو التسويق أو الإعلان عنها وعن منتجاتها بشكل مباشر أو غير مباشر

ــة المخالفــة للجنــة النظــر في عقوبــات نظــام التجــارة الإلكترونيــة لإيقــاع  كــما تمــت إحال

نتجـات التبـغ العقوبات النظامية عليها وعلى المنشأة التجارية لارتكابهما مخالفة الـترويج لم

 .ًفي الإعلان الإلكتروني المنصوص قطعا على منعها والتحذير من التسويق لها

ًوأصــدرت الهيئــة تعمــيما بعــدم التعامــل مــع المعلنــة أو الإعــلان لــديها والإشــعار بإيقــاف 

 .الزائرة عن ممارسة الإعلان في المملكة أو المحتوى الموجه للجمهور السعودي



  

)١١٨٥(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

ــة ل ــة العام ــد وتؤكــد الهيئ ــارة عــلى وجــوب التقي ــي والمــسموع ووزارة التج لإعــلام المرئ

 .بالأنظمة واللوائح المعمول بها في المملكة وما ينص عليه نظام التجارة الإلكترونية

 : وتدعو للإبلاغ عن أي ملاحظات أو مخالفات إعلامية عبر منصة إعلام

https://eservices.gcam.gov.saــ ــة عــبر مرك ــات التجاري ــصال وزارة ، وللمخالف ز ات

 .)١(١٩٠٠التجارة 

رســوم   الــصادر بالمنظــام خدمــة حجــاج الــداخلوجــاء المنــع مــن الإعــلان إلا بــضوابط في 

هـ فجاء في المادة الخامسة عـشرة مـن النظـام ١٤٢٦ / ١٠ / ٢٨تاريخ و ٥٨/لكي رقم مالم

ــه  ــد ":أن ــيلة إلا بع ــأي وس ــة ب ــذه الخدم ــن ممارســة ه ــالإعلان ع ــه ب ــرخص ل ــسمح للم  لا ي

وزارة الحـج، ويجـب أن يكـون الإعـلان  تخصيص الموقع له والحصول على إذن كتابي مـن

 .ًوفقا للصيغة التي توافق عليها الوزارة

 الـصادر بتـاريخ نظام مزاولة المهـن الـصحيةومما حظرت الأنظمة الإعلان عنه ما جاء في 

 :من النظام ما نصهالمادة العاشرة هـ حيث جاء في ٤/١١/١٤٢٦

 - في غـير الحـالات التـي تحـددها اللائحـة التنفيذيـة-ر عـلى المـمارس الـصحي يحظ-أ 

 .الإعلان عن نفسه أو الدعاية لشخصه مباشرة أو بالوساطة

 يحظر على الممارس الـصحي أن يـسجل عـلى اللوحـات أو البطاقـات أو الوصـفات -ب 

ًالطبية أو الإعلانات ألقابا علمية أو تخصصات لم يحصل عليها وفقا لل  .قواعد المنظمة لهاً

      دا ا ا  رو ومرة اا م   ا   ر 

)/١٢٦ (  رف   ٧/١١/١٤٤٠وّ يوا ومرة اا م :" نـشاط ذو طـابع 

                                                        

 موقع الهيئة العامة للإعلام المرئي والمسموع في السعودية على شبكة الانترنت) ١(

  https://gcam.gov.sa/ 



 

)١١٨٦( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

 بوسـيلة إلكترونيـة؛ مـن -بصورة كليـة أو جزئيـة-اقتصادي يباشره موفر الخدمة والمستهلك 

 ."أجل بيع منتجات أو تقديم خدمات أو الإعلان عنها أو تبادل البيانات الخاصة بها

     ءومون ااأم ": كل دعايـة بوسـيلة إلكترونيـة يقـوم بهـا مـوفر

الخدمة
)١(

  ".، تهدف إلى تشجيع بيع منتج أو تقديم خدمة بأسلوب مباشر أو غير مباشر

ّوهنــا أكــد المــنظم الــسع   ٍودي عــلى نقطــة مهمــة وهــي الإعــلان بأســلوب غــير مبــاشر كــما ّ

ٍنشاهده كثيرا في مواقع المشاهير عبر منصات التواصل الاجتماعـي مـن الثنـاء عـلى محـل أو  ً

سلعة أو مكان وكأن ذلك الثناء جاء مصادفة، أو عن قناعـة، ولا يـتم التوضـيح بـأن هـذا الثنـاء 

 !ٌهو إعلان مدفوع الثمن

ًقــررة نظامــا عنــد نــشر الإعـلان الإشــارة إلى أن هــذا المحتــوى هــو مــادة  القواعــد المفمـن

إعلانية؛ فلا يجوز تضليل الجمهور بالإعلانـات غـير المبـاشرة التـي أصـبحت مـصدر دخـل 

 . ًلكثير من المشاهير وهي مجرمة نظاما وتقع بمرأى ومسمع الجهات الرقابية 

يُعـد ة العشرة على أن الإعـلان الإلكـتروني ّ نص في الماداومكما أن نظام التجارة   

يجـب أن يتـضمن الإعـلان ، ومن الوثـائق التعاقديـة المكملـة للعقـود وملزمـة لأطـراف العقـد

 :الإلكتروني ما يأتي

 . اسم المنتج أو الخدمة المعلن عنها-أ

ً اسم موفر الخدمة، وأي بيان مميز له، ما لم يكـن مـسجلا لـدى إحـدى جهـات توثيـق -ب

 .ت الإلكترونيةالمحلا

 . وسائل الاتصال بموفر الخدمة-ج

                                                        

 . لكان أفضل)بنفسه أو عن طريق غيره (  لو أضيف )١(

 



  

)١١٨٧(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

 . "  البيانات الأخرى التي تحددها اللائحة-د

  م ة ددة اا ذ و ومن ارات ا  :  

 :يحظر تضمين الإعلان الإلكتروني ما يأتي"

ً عرضا أو بيانا أو ادعاء كاذبا أو مصوغا بعبارات من -أ ً ً شـأنها أن تـؤدي بـصورة مبـاشرة أو ً

 .غير مباشرة إلى خداع المستهلك أو تضليله

  . " ً شعارا أو علامة تجارية لا يملك موفر الخدمة حق استعمالها، أو علامة مقلدة-ب

 / ٢١تـاريخ و ٤٩/لكي رقم مالمرسوم  الصاد بالمنظام تداول بدائل حليب الأموجاء في 

 - بـأي شـكل مـن الأشـكال-يحظـر الإعـلان والـترويج":ه هـ المادة الخامسة أنـ١٤٢٥ / ٩

 :لبدائل حليب الأم وأغذية الرضع، ويشمل هذا الحظر ما يأتي

 اسـتخدام مؤسـسات الرعايـة الـصحية للـترويج لهـذه المنتجـات، أو الإعـلان عنهــا، أو -أ 

 .عرضها، أو توزيعها

 - الرعايـة الـصحية  تقديم المنتجين، والموردين، والموزعين للأمهات ولمؤسسات-ب 

 أي عينـة مـن هـذه المنتجـات، أو أي هديـة، أو أداة، أو معـدة -بصورة مباشرة أو غير مباشرة 

 .تشجع على استعمالها

 تقــديم المنتجــين، والمـــوردين، والمــوزعين أي مكافــأة ماليـــة، أو عينيــة للعـــاملين -ج 

  ." الصحيين، لترويج هذه المنتجات

ير التواصـل الاجتماعــي في المملكــة العربيــة الــسعودية ويراقـب محتــوى إعلانــات مــشاه  

 والتـي انتبهـت في الآونـة الأخـيرة إلى مراقبـة هـؤلاء المرئي والمسموعالهيئة العامة للإعلام 

المعلنين وإعلانـاتهم بعـد أن كانـت الـساحة الإعلانيـة خاليـة مـن أي مراقبـة لهـذا المحتـوى 

ــ ــا أعلن ــة م ــك المراقب ــن تل ــؤثر، وم ــساس والم ــلام الح ــة للإع ــة العام ــه الهيئ ــي ت عن المرئ



 

)١١٨٨( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

رصد معلنـين غـير سـعوديين مخـالفين لنظـام العمـل وقواعـد الوافـدين ودون من والمسموع 

 :  ل، وجاء في نص البيان تراخيص وإقرار منعهم من الإعلانات في منصات التواص

بط مخالفـات  من المهام الموكلة إليها في نظام الإعلام المرئي والمسموع، بضًانطلاقاأنه 

 في "مقيمـين وزائـرين"الإعلان، وحيث رصدت مخالفة عدد من المعلنين غـير الـسعوديين 

ــة  منــصات التواصــل الاجتماعــي، وبعــد التحقــق مــن بيانــاتهم تبــين وجــود تجــاوزات نظامي

 ولا يعملـون "عدم حصولهم على سجلات تجاريـة أو تـراخيص نظاميـة"لديهم، ومن ذلك 

 .خصة استثمار أجنبيتحت أي كيان تجاري أو ر

ًوأصــدرت الهيئــة اليــوم تعمــيما بمنــع غــير الــسعوديين المخــالفين لنظــام العمــل وقواعــد 

 تـراخيص نظاميـة تخـولهم بممارسـة الإعـلان في منـصات يملكـونالتعامل مع الوافدين ولا 

 .التواصل الاجتماعي

ت التجاريـة بعـدم وبالعمل والتنسيق المشترك مع وزارة التجارة سيتم التعميم على المنـشآ

 أو الإعـلان "مقيمين أو زائـرين"التعامل أو الإعلان مع المعلنين غير السعوديين المخالفين 

لديهم أو دعوتهم للمناسبات التـسويقية للمنتجـات والخـدمات والـسلع، وأن يكـون التعاقـد 

 تحت كيان تجاري ولديه تـرخيص ومـستندات يعملللإعلان للمنشآت التجارية فقط مع من 

 .نظامية تخوله بممارسة الإعلان التجاري في منصات التواصل الاجتماعي

ًويأتي ذلـك في إطـار تنظـيم العمـل الإعـلاني في المملكـة وفقـا لأنظمـة الإعـلام المرئـي 

 الإلكترونيـة، والأنظمـة واللـوائح ذات العلاقـة بـما في ذلـك نظـام التجارةوالمسموع، ونظام 

 هـــ، والــذي تــنص ٢٣/٨/١٤٢٦بتــاريخ ) ٥١/م(قــم العمــل الــصادر بالمرســوم الملكــي ر

ًلا يجوز لغـير الـسعودي أن يـمارس عمـلا ولا يجـوز أن يـسمح لـه في "منه أنه ) ٣٣(المادة 

، وقواعد التعامل مـع الوافـدين مـن مخـالفي الأنظمـة "مزاولته إلا بعد الحصول على رخصة



  

)١١٨٩(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

التـي تمنـع العامـل مـن  هــ و١٢/٥/١٤٣٤بتاريخ ) ٢٤/م(الصادرة بالمرسوم الملكي رقم 

وتـاريخ ) ٤م(العمل لحسابه الخاص، ونظام مكافحة التستر الصادر بالمرسوم الملكي رقـم 

 هـ، والذي يعد ممارسة غـير الـسعودي لنـشاط اقتـصادي لحـسابه الخـاص في ١/١/١٤٤٢

 يعاقب مرتكبهـا بعقوبـات تـصل إلى الـسجن "جريمة"المملكة وغير مرخص له بممارسته 

 .غرامة تصل إلى خمسة ملايين ريالخمس سنوات و

ــد  ــارة عــلى وجــوب التقي ــي والمــسموع ووزارة التج ــة للإعــلام المرئ ــة العام وتؤكــد الهيئ

ودعتا للإبلاغ عن أي ملاحظـات أو مخالفـات . بالأنظمة واللوائح المعمول بها في المملكة

، أو الــرقم الموحــد للهيئــة https://eservices.gcam.gov.sa :إعلاميــة عــبر منــصة إعــلام

، والمخالفات التجارية عبر مركـز الاتـصال الموحـد لـوزارة التجـارة عـلى )٩٢٠٠٠٤٢٤٢(

 .)١ ().١٩٠٠(الرقم 

 

                                                        

 موقع الهيئة العامة للإعلام المرئي والمسموع في السعودية على شبكة الانترنت) ١(

  https://gcam.gov.sa/ 

 



 

)١١٩٠( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

ا ا:  
ا اا و  نت ا  ذج  

 الإعـلان اتجـهجتماعي وإقبال الناس المبالغ عليهـا في زمننا هذا؛ زمن وسائل التواصل الا

 ووكـالات للـشركات المؤسـسية الممارسات من هذه الوسائل والتطبيقات الاجتماعية بفعل

 تحتـاج لايتـولى زمامهـا ذلـك المـشهور أو المـشهورة فـ فرديـة أنـشطة إلى والإعلان الدعاية

عـمال، بـل غايـة مـا في الأمـر مكان فاخر عـلى طريـق رئيـسي لمزاولـة تلـك الأ ولا مال لرأس

هـذا المـشهور أو المـشهورة يجوبـون بهـا الأمـاكن،  بيـد مجانية تطبيقاتجهاز جوال ذكي و

ّمـن مطــاعم ومقـاهي ومحــلات ومـصانع وغيرهــا، فـالأمر أصــبح هوايـة مــسلية تـدر الأمــوال 

والعـدة مـن ًالطائلة لهؤلاء المشاهير بعد أن كان سابقا تحشد المؤسسات الإعلانية له العتـاد 

ّ إنجاح هذا الإعلان وتسويق المنتجات وتتكلف الشيء الكثير، وربـما عرضـت محتـوى أجل

 .هذا الإعلان على مستشارين شرعيين وقانونيين للسلامة من الملاحقة الجنائية 

ّومع هذا التطور في إعلانات المـشاهير يمكـن لنـا في هـذا البحـث أن نـسلط الـضوء عـلى   

 : يقعون فيها، ومنهاأبرز المخالفات التي

   ا وا   ر  اء  اي ان ، جريمة التشهير

 ا اي    ، ا ار   ا، و  اا اص 
  ا ا ا  ا ا  م   در دا    ا 

ر /١٧ ر٨/٣/١٤٢٨ و ّم  ا ا  دة اا  ء إذ:"  
 : ا  ى رل،أو أ     وا     ة

  أ  اا ا ا ا:  و ، قر وإا ، 
 ت و تا س         ،  اا      ء إ ١(وا( 

ّ ا ا اّ  غ ، وم ، اءٌ ا ا أو ه            و

ن واوا  ه؛  ظ اا ل ،ظا  و وا ذ :﴿ نإ 

                                                        

،رسالة دكتوراه من جامعة نـايف ١٢جريمة التشهير وعقوبتها، ص : الخليفي، عبدالرحمن بن عبداالله )  ١(

 .هـ ١٤٢٩ية للعلوم الأمنية، العرب



  

)١١٩١(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

           َُْ ُةِ وَاَِوَا َْما ِ ٌِابٌ أََ ُْ اَُآ َِا ِ َِا ََِ ننَ أُِ َِا

 ﴾وَأمَُْ  ُْنَ

ُْ َذُونَ اَُِِْ وَاَُِْتِ َ َِْ اََُا ِ           وَاِ ﴿: ، و   ]١٩: رة ار  [

ًِ ًْوَإ ًمَُْ اََْاب [﴾ارة ا :٥٨[ ل ا ، :» آء   ن إ أي
               ا   ت ذوا ا  ن ،ه ه، و     وا 

«)١(.  

  و :﴿         َا وََُ َو  ٌْإ ا ََْ نإ ا َ اًِ اَُِْا اَُآ َِا َأ َ 
 وَاا اَ إن اَ َابٌ    ًَْ ُْ ََْ أُِ أَُْ أن َْ ََ أُُْ ًَْ ِِهُ   

ٌِات [﴾ررة ا :١٢.[  

يـا معـشر مـن آمـن بلـسانه : (قال رسول االله صلى االله عليه وسـلم: وعن أبي برزة الأسلمي قال

ولم يدخل الإيمان قلبه فلا تغتابوا المسلمين ولا تتبعوا عوراتهم، فإنه من يتبع عـوراتهم يتبـع 

) ومن يتبع االله عورته يفضحه في بيتـهاالله عورته،
ّمـن سـمع : (، وقولـه صـلى االله عليـه وسـلم)2(

)َّسمع االله به، ومن يرائي يرائي االله به
)3(. 

ّوالتشهير عبر وسائل التواصل الاجتماعي الحديثة أشد شناعة من أي تـشهير آخـر، لـسرعة 

ون التـــشهير في ًالانتــشار، وللتفاعـــل المبـــاشر مـــن المــستخدمين، وخـــصوصا عنـــدما يكـــ

 مكافحــة الــذي يطلــع عليــه جميــع المـستخدمين، ولهــذا نــص نظــام) Hashtag(الهاشـتاق 

 سـنة، وبغرامـة عـن بالسجن  مـدة لا تزيـد يُعاقب في مادته الثالثة على أن المعلوماتية الجرائم

ً أو بإحدى هـاتين العقـوبتين؛ كـل شـخص ارتكـب أيـا مـن ، ألف ريالخمسمائةلا تزيد على  ّ

 :ئم المعلوماتية الآتيةالجرا

                                                        

  .٦/٤٨٠ القرآن العظيم تفسير:  بن عمرإسماعيل ، كثيربنا) ١(

: ، تحقيق)٣٣/٤٠) (١٩٨٠١(رقم الحديث ) ١٩٨٠١( الإمام أحمد في مسنده رقم الحديث أخرجه) ٢(

 هـ ـ ١٤٢١، ١ مؤسسة الرسالة، ط، صحيح لغيره وهذا إسناد حسنحديث:وقالشعيب الأرناؤوط 

 . ٦١٣٤والسمعة، برقم  الرياء الرقاق، باب في كتاب في صحيحه ريأخرجه البخا) ٣(



 

)١١٩٢( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

وهـذا . التشهير بالآخرين، وإلحاق الضرر بهم، عبر وسـائل تقنيـات المعلومـات المختلفـة

 لابـد أن يكـون عـلى علـم وإرادة الجـاني في إلحـاق الـضرر بـالمجني شهورالتشهير مـن المـ

 العقوبـة ، بأن تتوافر فيه أركـان الجريمـة، وتنتفـي موانـع المـسؤولية الجنائيـة ليـتم تطبيـقعليه

 . ّعلى هذا المشهر 

٢-  اعا وهــذا مــن أكثــر جــرائم  والمنتجــات، الــسلع تــرويج في وا

 في المخالفـات مـن النـوع هذا خطورة وتكمنمشاهير التواصل الاجتماعي وأكثرها خطورة، 

 ، والخـداع كـماالممنوعة الخداع وقائع عليه تنطبق الذي الوصف دائرة واتساع وقوعه سهولة

 شـأنه مـن يكـون حتـى حقيقتـه يخـالف ًمظهـرا الأمـور مـن أمر إلباس"هو القانون فقهاءّعرفه 

 المنـتج أوصـاف عـن الـسكوت مجـرد فـاعتبر بعضهم توسع بل "الغلط في المستهلك إيقاع

 بهـا مرتبطـة كانـت أخرى معلومات إلى أذهانهم انصرفت إذا فيما الغلط في الجمهور لإيقاع

 مـن الأولى الفقـرة في الخـداع جريمـة عليهـا تقـع التـي الأوصـاف لمـنظما تنـاول وقد ًمسبقا،

 وتـاريخ ١٩/م رقـم الملكـي بالمرسوم الصادر التجاري الغش مكافحة نظام من الثانية المادة

ّيعد": يلي ما  على نصت حيث هـ٢٣/٤/١٤٢٩  :من كل النظام هذا لأحكام ًمخُالفا ُ

 :الآتية الأمور أحد في لطرقا من طريقة بأي الخداع في شرع أو خدع -١

 .الجوهرية صفاته أو عناصره، أو نوعه، أو جنسه، أو طبيعته، أو المنتج، ذاتية)  أ

 .المنتج مصدر)  ب

 ".العيار أو الطاقة، أو العدد، أو المقاس، أو الكيل، أو الوزن، في سواء المنتج، قدر)  ج

 : هي صور الخداع في المنتج و

ٍنـتج بوصـفه أو عرضـه أو تـسويقه بمعلومـات كاذبـة أو خادعـة أو ُ يكون الخـداع في الم-أ  ٍ ٍ َ

ُمضللة بأي وسيلة بما يخالف حقيقته ٍ ٍ
ُ. 

ّ يعتبر أي من الأعمال التحضيرية للخداع من صور الشروع في الخداع-ب ُّ. 

ّ يعتبر أي من الأعمال التحضيرية للغش من صور الشروع في الغش-ج ُّ)1(. 

                                                        

 . المادة الثالثة من اللائحة التنفيذية لنظام مكافحة الغش التجاري ) ١(



  

)١١٩٣(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

 الأسـواق في التـضليلبـه بعـض مـشاهير التواصـل الاجتماعـي مـن والأخطر من ذلك ما يقوم 

حساباتهم في التواصل الاجتماعي فيعمـد الـبعض مـنهم  عبر الإشاعات بث طريق عن المالية

ــشرإلى  ــة معلومــات وتــسريب والأكاذيــب، الــشائعات ن  الــشركات مــن شركــة عــن خاطئ

 الأخبــار هــذه تــصاحب اولتــد بعمليــات والقيــام المختلفــة، الإعــلام وســائل عــبر المــساهمة

 .الشائعات تلك لموافقة بالتغرير ليقوم الفني التحليل يدعون الذين وحث والشائعات،

 للعــرض الطبيعــي الأداء وعرقلــة مــصطنع، ســعري فــارق إيجــاد إلى تهــدف الطــرق وهــذه 

 للاسـتحواذ المكثـف؛ الـشراء طريق عن السوق على السيطرة هو الهدف يكون وقد والطلب،

 المنافـسة، تحطـيم إلى يهـدف وهذا معين، وقت في معينة مالية ورقة من العظمى البيةالغ على

احتكاري سعر إلى والوصول المكثف، الشراء طريق عن منها الحد أو
)١(

. 

 أجـل مـن وخـداعهم المتـابعين غـش إلى يهـدف الـذي التـضليل من النوع ُيكثر هذا واليوم

 .أموالهم على الاستيلاء

 والـنجش، كـالغش، والفعـلي، القـولي التغريـر أنـواع ضـمن المـضللة تالـدعايا هذه وتدخل

 معلومــات إفــساد إلى تــؤدي التــصرفات هــذه كــل ّلأن الكاذبــة، والدعايــة العيــوب، وكــتمان

 ًفاحشا ًغبنا غبنهم إلى ذلك يؤدي ثم ومن المالية، الورقة لقيمة المتداولين
)٢(

. 

 أدلـة وهي والخديعة، الغش تحريم على لأمةا وإجماع والسنة الكتاب من الأدلة تضافرت وقد

 :يأتي ما المثال سبيل على ومنها معلومة

                                                        

-١٢صـالح البربـري، ص/ المضاربة والتلاعب بالأسـعار في سـوق الأوراق الماليـة، الـدكتور : ينظر) ١(

 . علمي السنوي الرابع عشر للمؤسسات الإسلامية، بحث مقدم إلى المؤتمر ال٢٠

التلاعب في الأسـواق الماليـة دراسـة فقهيـة، د عبـداالله محمـد العمـراني، بحـث مقـدم للمجمـع : ينظر) ٢(

 هـ١٤٢٣الفقهي الإسلامي الدورة العشرون المنعقدة في مكة المكرمة في شهر محرم 



 

)١١٩٤( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

  .)١ (﴾ َ أَ اَِ آَُا َ ا أَْاَِ ََْ ط :﴿ ِ ا ل - ١
 أمـوال النـاس كـلأ عموم في تدخل المالية المعاملات في والتغرير التلاعب أن: الدلالة ووجه

 .بالباطل الناس

 )النار في الخديعة: (يقول صلى الله عليه وسلم االله رسول سمعت: قال عبادة بن سعد بن قيس عن -٢
)٢(

. 

أن الخديعــة في التعامـل متوعــد صـاحبها بالنـار، وهــذه عقوبـة كبــيرة تـدل عــلى : وجـه الدلالـة

 .تحريم هذه التصرفات

) عن النجشصلى الله عليه وسلم االله نهى رسول: ( عن ابن عمر رضي االله عنهما أنه قال-٤
)٣(

. 

الــنجش يــشمل الإضرار بأحــد المتعاقــدين عــلى ســبيل الخديعــة بزيــادة في  أن: الدلالــة وجــه

الــسلعة، ومــدحها أو ذمهــا
)٤(

، ويــدخل في عمــوم ذلــك التلاعــب والخديعــة والتمويــه عــلى 

 .ًالمتداولين في السوق المالية فيكون داخلا في عموم النهي عن النجش

هـاء عـلى أن الغـش والتغريـر حـرام بـالقول أو بالفعـل أو بكـتمان العيـوب أو  وقد اتفق الفق-٤

بالكذب والخديعة
)٥(

. 

فينبغي للمستثمرين في الأسواق المالية عدم الاستجابة والانسياق خلـف الـشائعات التـي تـرد 

                                                        

 . ٢٩: الآية النساء، سورة) ١(

 ٤/٤٤٦قال الحافظ في الفتح . ًري في صحيحـه معلقا بصيغـة الجـزم في باب النجشأخـرجـه البخـا) ٢(

 . إسناده لابأس به

 ). ١٥١٦(ومسلم في صحيحه الحديث رقم ). ٢١٤٢(أخرجه البخاري في صحيحه، الحديث رقم ) ٣(

في الـسلعة  والمشهور عند الفقهاء أن الـنجش أن يزيـد ١/١٠٣الغش وأثره في العقود للسلمي : ينظر) ٤(

لـو قـال ( عـلى أنـه ٦/٣٠٥من لا يريد شراءها، لكن معناه أعم من ذلك وقـد نـص ابـن قدامـه في المغنـي 

ًأعطيت بهذه السلعة كذا وكذا، فصدقه المـشتري واشـتراها بـذلك، ثـم كـان كاذبـا، فـالبيع صـحيح : البائع

الناجش آكل  (د االله بن أوفي ، وقد قال الصحابي عب) لأنه في معنى النجش-ًأيضا  –وللمشتري الخيار 

 ). ربا خائن

 . ٤/٤٤٧فتح الباري لابن حجر : ينظر) ٥(



  

)١١٩٥(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

عبر وسائل الإعلام المختلفة مـن أشـخاص غـير مـرخص لهـم، ولهـم مـصالح مـن إطـلاق هـذه 

لأولى قـراءة القـوائم الماليـة للاطـلاع عـلى نتـائج الـشركات الماليـة، التـي توضـح  وا،الشائعات

للمستثمر أداء تلك الشركات
) ١(

. 

 الإلكترونيـة، الرقابـة وحـدة الـسعودية العربيـة المملكـة في المالية السوق هيئة أنشأت وقد

 ومواقـع لمنتـدياتوا الإلكترونيـة المواقـع مثـل الإلكترونيـة، القنـوات متابعـة مهامها من التي

 المختلفــة، الإعــلام ووســائل الإلكــتروني، والبريــد النــصية والرســائل الاجتماعــي التواصــل

 ولوائحــه الماليــة الــسوق لنظــام مخالفــة تــصرفات أو ممارســات أي مــن خلوهــا مــن للتأكــد

 .التنفيذية

 وقالـس هيئـة مجلـس عن الصادرة السوق سلوكيات لائحة من الثامنة المادة أن نجد ولهذا

 الـسوق نظـام عـلى بناء هـ٢٠/٨/١٤٢٥ وتاريخ ١/١١/٢٠٠٤ رقم القرار بموجب المالية

 بقــرار والمعدلــة هـــ٢/٦/١٤٢٤ وتــاريخ ٣٠/ م رقــم الملكــي بالمرســوم الــصادر الماليــة

 ": أنه على نصت هـ٢٧/٣/١٤٣٧ وتاريخ ٣/٣/٢٠١٦ رقم المالية السوق هيئة مجلس

 صــحيح غــير لبيــان مبــاشر، غــير أو مبــاشر لبــشك الــترويج، شــخص أي عــلى يحظــر ) أ( 

                                                        

ّوفرت هيئة السوق المالية في المملكة العربية السعودية للجميع أدلة توعوية تعليمية عن كيفيـة قـراءة ) ١(

 الإعـلام القوائم المالية وكـذلك محـاضرات فيـديو جميعهـا موجـود عـلى موقـع الهيئـة الرسـمي ومواقـع

الاجتماعي التابعة لهيئة السوق المالية، كما أن نظام السوق المالية ولوائح الهيئة التنفيذيـة يوجبـان إظهـار 

الشفافية والإفصاح عن جميع المعلومات المالية والجوهرية الخاصة بالشركات المدرجة، وذلك بـشكل 

لـشفافية والإفـصاح مـن خـلال أداتـين كامل ودقيق، وفي وقت محـدد ودون تمييـز، وتفـرض الهيئـة مبـدأ ا

رئيسيتين هما نشرة الإصدار والتزامات الإفصاح المستمرة للـشركات، وإذا خالفـت أو قـصرت الـشركات 

في الالتزام بالإفصاح المستمر فإنها تتعرض لعقوبات تتدرج من التعليـق المؤقـت للتـداول أو دفـع غرامـة 

 . إلى إلغاء الإدراج التام



 

)١١٩٦( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

 آخـر هـدف أي أو ماليـة، ورقة قيمة أو سعر على التأثير بهدف لرأي أو جوهرية، بواقعة يتعلق

 .تلاعب على ينطوي

 لبيــان الــترويج عــلى المــادة هــذه مــن) أ (الفقــرة في عليــه المنــصوص الحظــر ينطبــق) ب(

 ."آخر شخص به صرح لبيان الترويج على أو نفسه، الشخص به صرح

٣-  ،ليحظـره أمـر وقـوع خطـر عـلى ًمنطويـا ًسـلوكا الفاعـل تخاذ ا":وهي ا 

 ."الخطر هذا منع في إرادته خمول مع القانون

 سـيئة نتـائج حـدوث بـاحتمال علـم مجـرد  هذا المشهور المعلنلدى يكون أن هنا ويكفي 

ــذ دون ــات أخ ــترازات الاحتياط ــة والاح ــي اللازم ــي الت ــذها أن ينبغ ــه يتخ ــل في مثل ــك مث  ذل

 .الموقف

 المركـزة لتركيبتـه ًطبقـا الكبـار لعـلاج يـستخدم طبـي ٍمستحـضر عـنًمـثلا  الإعلان في كما

 يوقـع أن شـأنه من الذي الإعلان ذلك لآثار مراعاة دون للأطفال فاعليته بترويج ِالمعلن فيقوم

  .بأذهانهم يرتبط لما ًتبعا الخطأ في المتابعين

 حـالات في الغـذائي والـوعي الـصحة عـلى المـدمرة ونتائجهـا الإهمال جرائم ًوتكثر عادة

 وترويجهـا ًمنزليـا تحـضيرها يتم التي الدوائية والأعشاب الشعبية المستحضرات عن الإعلان

  .المعتمدة الطبية الجهات من وتوصيات علمي لرأي استناد دون

 



  

)١١٩٧(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

ا 

لبحث وأعانني على إتمامـه، والـصلاة والـسلام ّالحمد الله على فضله وإحسانه أن يسر هذا ا

ُعلى نبي الهدى والرحمة محمد صلى االله عليـه وسـلم، ففـي ختـام هـذا البحـث أخلـص إلى 

 : النتائج والتوصيات التالية

أو :ا:  

 ؛ عقـد إجـارةي هـي علاقة بين المعلـن ومـشهور التواصـل الاجتماعـ الفقهي للتكييفال . ١

إمكانيات هذا المشهور وقدرتـه في جـذب أعـداد غفـيرة مـن النـاس فالمعلن استأجر جهد و 

لمتابعته ليقوم له بإعداد كل ما يتعلق بالإعلان من تحرير وتصميم وإخراج، وكذلك اسـتأجر 

 .منه الحيز الإعلاني اللازم لنشر مضمون الرسالة الإعلانية من خلاله

ي وبــين جمهــوره، فهــو أنــه لا توجــد علاقــة تعاقديــة بــين مــشهور التواصــل الاجتماعــ .٢

ُّشخص يبث يومياته وأخباره عبر هذه الوسـيلة المـشاعة للجميـع، القريـب والبعيـد، وهـؤلاء  ُ

ُّالجمهور دخلوا في تمام الرضى لمشاهدة ما يبـث هـذا المـشهور وبإمكـانهم إلغـاء المتابعـة  ُ

ٍأي وقــت شــاءوا، فــلا علاقــة تعاقديــة بــين الطــرفين إنــما هــي ثقــة وإعجــاب بــما يطــ
رح هــذا َّ

   .الشخص عبر هذه الوسيلة الإعلانية

الأصل فيها الإباحـة، لكـن بـالرغم مـن ذلـك إلا  إعلانات مشاهير التواصل الاجتماعي .٣

، وقـد تكـون مندوبـة، وقـد تكـون قـد تكـون واجبـةفأنه قد تعتريها الأحكـام الفقهيـة الأخـرى 

   . مكروهة، وقد تكون محرمة 

قبـل ممارسـة أي نـشاط مـن  الـسعودية أوجـب المنظم السعودي في المملكـة العربيـة .٤

، وذلـك حـسب مـا نـصت أنشطة الإعلام المرئي والمسموع الحـصول عـلى تـرخيص بـذلك

ــة مــن نظــام ــه المــادة الثالث  رقــم ملكــي رســوم الــصادر بالموالمــسموع المرئــي الإعــلام علي

   . عالإعلام المرئي والمسموٌ، والإعلان نشاط من أنشطة هـ٢٥/٣/١٤٣٩ تاريخو) ٣٣/م(



 

)١١٩٨( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

 والمـسموع المرئـي الإعـلام المنظم الـسعودي أوضـح في المـادة الخامـسة مـن نظـام . ٥

الواجبات التي يجب أن يلتزم بها كل ممارس للإعـلان مجـال الإعـلام المرئـي والمـسموع، 

ــب   ــيفأوج ــوى الإعلام ــضوابط المحت ــد ب ــكالتقي ــن ذل ــالتجريح، أو : ، وم ــرض ب ــدم التع ع

ية، أو الملائكة، أو القرآن الكريم، أو الأنبيـاء، أو زوجـات الإساءة، أو الطعن في الذات الإله

، ، أو أصحابه، وكـل مـا يمـس ثوابـت الـشريعة الإسـلامية)صلى االله عليه وسلم(النبي محمد 

عدم التعرض إلى ما من شـأنه إثـارة النعـرات ، و عدم المساس بالملك أو ولي العهدوكذلك

 .يض على العنف، وتهديد السلم المجتمعيوالفرقة والكراهية بين المواطنين، والتحر

 في  حقوق الملكية الفكريـةانتهاك) مشهور التواصل الاجتماعي(لا يجوز للمعلن  .٦

 .إعلانه 

 عـدم بـث مـواد إعلانيـة )مشهور التواصـل الاجتماعـي(من الواجبات على المعلن  .٧

ة، أو من دوائية ومكملات غذائية أو مواد اسـتثمارية غـير مرخـصة مـن الجهـات المختـص

 .الترويج لها

 يتــضمن معلومــات كاذبــة لا تــستند إلى حقــائق  إعــلاني بــث أي محتــوىلا يجــوز .٨

 . ومعلومات موثقة

 نيعدم عرض المحتـوى الإعـلا) مشهور التواصل الاجتماعي( يجب على كل معلن  . ٩

المخل بـالآداب العامـة، أو الـذي يظهـر العـري واللبـاس غـير المحتـشم، أو يثـير الغرائـز، أو 

 . يستخدم لغة مبتذلةالذي

م : تا :  

 : التالية بالتوصيات البحث هذا نهاية في الباحث يوصي

ــات  . ١ ــل الجه ــن قب ــل الاجتماعــي م ــات مــشاهير التواص ــوى إعلان ــة محت ضرورة مراقب

الرقابيــة ومــدى التزامهــا بأحكــام الــشريعة والأنظمــة المرعيــة قبــل وقــوع الــضرر؛ فالواجــب 



  

)١١٩٩(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

 .لف وعد انتظار البلاغ من المتضرر المبادرة بضبط كل مخا

 يكــون الاجتماعــيّالحاجــة إلى نظــام واحــد يبــين أحكــام إعلانــات مــشاهير التواصــل  . ٢

 . واضح المعالم والحدود 

موضوع إعلانات مشاهير التواصل الاجتماعي بحاجة لدراسـات فقهيـة وقانونيـة أكثـر  . ٣

يـتم التـصور الكامـل لهـذا ًعمقا، وقبل ذلك دراسـات مـسحية لمعرفـة الواقـع الموجـود كـي 

 . الموضوع المهم المستجد في عصرنا اليوم 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 



 

)١٢٠٠( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

اا  

أو :ان اا  

 ).٢(من الآية : سورة االمائدة  . ١

 ).٣٣_٣٢(الآية : سورة الأحزاب . ٢

 ).٥٩(الآية : سورة الأحزاب . ٣

 ).٧٠(الآية : سورة الإسراء . ٤

 ).١٥٧(من الآية : سورة الأعراف . ٥

 .٣٢اف، من الآية سورة الأعر . ٦

 ).٢٧٥(من الآية : سورة البقرة . ٧

 ).٧٨(من الآية : سورة الحج . ٨

 ).٤(الآية : سورة القلم . ٩

 . ٢٩: الآية النساء، سورة . ١٠

 ).١٩(الآية : سورة النور . ١١

م :ا ا  

 .٤/٣٥٧فتح الباري شرح صحيح البخاري،:  ابن حجر . ١

) ١٩٨٠١(لحــــديث رقـــم ا) ١٩٨٠١(الإمـــام أحمـــد في مــــسنده رقـــم الحــــديث  . ٢

 ، صــحيح لغــيره وهــذا إســناد حــسنحــديث:وقــالشــعيب الأرنــاؤوط : ، تحقيــق)٣٣/٤٠(

 هـ ـ ١٤٢١، ١مؤسسة الرسالة، ط

 . ٦١٣٤والسمعة، برقم  الرياء الرقاق، باب في كتاب في صحيحه ريالبخا . ٣

قـال الحـافظ في الفـتح . ًلبخـاري في صحيحـه معلقا بصيغـة الجـزم في بـاب الـنجشا . ٤

 . إسناده لابأس به ٤/٤٤٦



  

)١٢٠١(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

ومـسلم في صـحيحه الحـديث رقــم ). ٢١٤٢(البخـاري في صـحيحه، الحـديث رقــم  . ٥

)١٥١٦ .( 

صحيح البخاري، كتـاب البيـوع، بـاب إذا بـين البيعـان ولم يكـنما ونـصحا ، : البخاري . ٦

 ).١٥٣٢(صحيح مسلم، كتاب البيوع، باب الصدق في البيع والبيان ، رقم : ، مسلم٣/٦٧

، ٢/٥لبخــاري، كتــاب الجمعــة، بــاب الــسواك يــوم الجمعــة،صــحيح ا: البخــاري . ٧

 .، واللفظ للبخاري )٢٥٢(صحيح مسلم، كتاب الطهارة،باب السواك، رقم :مسلم

، )١٢١٠(ســنن الترمـذي ، كتــاب البيـوع ، بــاب مـا جــاء في التجـار، ، رقــم: الترمـذي  . ٨

 التـوقي في سنن ابن ماجـة ، كتـاب التجـارات ، بـاب: وقال حديث حسن صحيح ، ابن ماجة 

 .حديث صحيح:، وقال عنه الألباني )٢١٤٦(التجارة ، رقم 

وقـال ) ١٢٠٩(سنن الترمذي، كتـاب البيـوع، بـاب مـا جـاء في التجـار، رقـم: الترمذي . ٩

 .حديث حسن ، وحكم عليه الألباني بأنه ضعيف

 ).١٠٢(صحيح مسلم، كتاب الإيمان، باب من غش فليس منا،  رقم : مسلم . ١٠

 ).٥٦(بيان أن الدين النصيحة، رقم : كتاب الإيمان، بابصحيح مسلم، : مسلم . ١١

ــسلم . ١٢ ــا، : م ــشراب وأحكامه ــام وال ــاب آداب الطع ــة، ب ــسلم،كتاب الأشرب ــحيح م ص

 ).٢٠٢١(رقم

ــــووي . ١٣ ــــصبرة.٢/١٠٩شرح صــــحيح مــــسلم، : الن ــــن : ال الكومــــة المجموعــــة م

 .الطعام،سميت صبرة لإفراغ بعضها على بعض

 :ا  

  .٦/٤٨٠ القرآن العظيم تفسير:  عمر بنإسماعيل ، كثيربنا . ١

 .أبو قحف، محاضرات في هندسة الإعلان . ٢

 .، العين، الإمارات١الإعلان، ط) م٢٠٠٥(أحمد، أنور دفع االله،  . ٣



 

)١٢٠٢( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

بـلا، : ، والـصحن، محمـد فريـد، الإعـلان، رقـم الطبعـة٣٠٤خير الدين، التسويق، ص . ٤

 .٣، م١٩٩٧م، الدار الجامعية للطباعة والنشر، الإسكندرية، مصر، ١

 .السلمي، الإعلان . ٥

 .الإعلانات التجارية، أحكامها وضوابطها في الفقه الإسلامي: الصلاحين . ٦

دراســة اقتــصادية للإعــلان في الاقتــصاد الإســلامي، ): م١٩٩٥(طحــان، بيــان محمــد،  . ٧

 .رسالة ماجستير، جامعة أم القرى، مكة المكرمة

 .عبيدات، مبادئ التسويق . ٨

 .القواعد الفقهية: عزام . ٩

 . الترويج والإعلانالعلاق، . ١٠

 .٢/٦٩إحياء علوم الدين، : الغزالي . ١١

 .٢/٣٠٦الجامع لأحكام القرآن،: القرطبي . ١٢

 . المجتمع الإسلامي المعاصردار الفكر ، بيروت : المبارك، محمد . ١٣

م، اسـم ١، ١م، الأصول العلمية للترويج التجـاري والإعـلان، ط١٩٩٣معلا، ناجي،  . ١٤

 .بلا: بلا، مكان النشر: الناشر

 .٥/٢٦١وعة الفقهية الكويتية، الموس . ١٥

ــاليبه، دار الهــدى للطباعــة والنــشر، : نــوري، رشــيد . ١٦ ــوي، تقنياتــه وأس التواصــل الترب

 . بيروت

الحـــوافز التجاريـــة : ًالقواعــد الفقهيـــة ، نقــلا عـــن المــصلح : يعقــوب الباحـــسين  . ١٧

 .التسويقية

ت: راوطاا   

لتــشهير وعقوبتهــا، رســالة دكتــوراه مــن جريمــة ا: الخليفــي، عبــدالرحمن بــن عبــداالله  . ١



  

)١٢٠٣(  مموا ث اا د اا  نوا  ارإ  ٢٠٢٢ -١٤٤٣  

 .هـ ١٤٢٩جامعة نايف العربية للعلوم الأمنية، 

 :ا ا  

  . ٢/٦٣٤ابن فارس، معجم مقاييس اللغة،  . ١

  . ٤٣٣ / ٤لسان العرب ،  منظورابن . ٢

 .المعجم العربي الأساسي:جماعة من كبار اللغويين العرب . ٣

 .مختار الصحاح: الرازي . ٤

 . أساس البلاغة:الزمخشري . ٥

 .٢/٦٣١المعجم الوسيط،: مجمع اللغة العربية . ٦

 .المعجم العربي الأساسي . ٧

د : وما اا  

 :فن الإعلان الإذاعي: سلامة  . ١

 www.k128.com/books/showbook.php          

ــويتر عــلى شــبكة الا . ٢ / المتابعــة وإلغــاء المتابعــة /  مركــز المــساعدة(نترنــت موقــع ت

 ) . الأسئلة المتداولة حول المتابعة 

 موقع الهيئة العامة للإعلام المرئي والمسموع في السعودية على شبكة الانترنت . ٣

  https://gcam.gov.sa/ 



 

)١٢٠٤( ا اا  تمإ ا دا موا ا   

  س ات

١١٥٧...........................................................................................................ا  

ا .....................................................................................................١١٥٧  

  ١١٥٨...................................................................................................:اأاف 

ود ا.....................................................................................................١١٥٨  

ا ...................................................................................................١١٥٨  

ا ....................................................................................................١١٥٩  

ا: وا ت اظ ذات ا..................................................................١١٦٠  

  ١١٦٥................................................... وأد و وريأرن ان ا :ا اول

  ١١٦٧..............................................................-:رأد و امت ا: ا اول

ما ا : ا  تما .........................................................................١١٧٠  

 اما: رت ام ا ا١١٧٢...........................................................ا  

  ١١٧٢........................................................................: اا ا: ا اول

ما ا :رت ام ا ا١١٧٣..........................................................:ا  

ا ت: ام ا اا اا  ..........................................١١٧٨  

  ١١٧٨..................................................).ا ام(ا  اِ وار : ا اول

ما ا: ا ر وا  ا ر:...............................................................١١٧٩  

اا ا: دا ما  ت ام١١٨٠...........................................................إ  

ا ا: ا اا و  نت ا  ذج......................................١١٩٠  

١١٩٧..........................................................................................................ا  

أو :١١٩٧....................................................................................................:ا  

م : ت١١٩٨................................................................................................:ا  

ا١٢٠٠...........................................................................................................ا  

  ١٢٠٤........................................................................................س ات
 


