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 المقدمة

دأب التجار والصناع عمػى تمييػز بضػائعهـ عػف غيرهػا مػف المنتجػات بواسػطة 
نػػة مميػػزة تعتبػػر مػػرآتهـ فػػي السػػوؽ. وتعبيػػر حقيقػػي عػػف تمػػؾ البضػػائع أو علبمػػات معي

السمع أو الخدمات وأف العلبمة التجارية تمثؿ ثمرة النشاط التجاري الذي يقػوـ بػه ذلػؾ 
الشػػخص )مالػػؾ العلبمػػة( وتعتبػػر مػػف أهػػـ الأسػػاليب التػػي يمجػػأ إليهػػا كػػؿ مػػف المُنػػتج 

لوصؿ بينهما. كما تعتبػر الوسػيمة الوحيػدة والمستهمؾ عمى درجة واحدة، وتعتبر حمقة ا
لبنػػاء جسػػر مػػف الثقػػة الدائمػػة مػػف قبػػؿ المسػػتهمؾ فػػي بضػػائع المنػػتج بحيػػث يمجػػأ إليهػػا 
التجػػار والصػػناع لتعريػػؼ المسػػتهمكيف بسػػمعهـ، وهػػي تعػػد ضػػماف لكػػلب الطػػرفيف عمػػى 
حػػػػد سػػػػواء، وفػػػػي ذات الوقػػػػت تخػػػػدـ مصػػػػمحة مزدوجػػػػة، فمػػػػف جهػػػػة يسػػػػتطيع المنػػػػتج 

ا تمييػػز منتجاتػػه عػػف منتجػػات أخػػرى منافسػة لػػه، فتكػػوف لمسػػمعة ذاتيػػة خاصػػة بواسػطته
مميػػػزة فػػػلب تخمػػػط بغيرهػػػا، ومػػػف جهػػػة أخػػػرى فػػػإف المسػػػتهمؾ يسػػػتطيع أف يتعػػػرؼ عمػػػى 
 السمعة التي يرغب في شرائها وبذلؾ لا تختمط عميه مع ما يشابهها مف سمع أخرى.

مة التي سوؼ تكػوف هويػة مف هنا يجب أف نحدد الضوابط القانونية لتمؾ العلب
جػػراءات  التػػاجر التػػي تخاطػػب المسػػتهمكيف، فػػلب يمكػػف تركهػػا مػػف دوف تنظػػيـ قػػانوني وا 

 أصولية تنظـ العمؿ بها والسيطرة عميها.
وبموجػػب مجموعػػة قواعػػد قانونيػػة تنظمهػػا التشػػريعات فػػي كػػؿ دولػػة، وكػػؿ ذلػػؾ 

ه التجػارة الداخميػة مػف يرجع نتيجة لمتغيػرات المتعػددة فػي الػنظـ الاقتصػادية ومػا شػهدت
تغيرات وقياـ الثػورة الصػناعية ومػا ترتػب عميهػا مػف تغيػر فػي عمميػات الإنتػاج وتوزيػع 
المنتجات وغيرها مف العوامؿ الاقتصادية الأخرى، والعلبمة التجارية عبػارة عػف مميػز 
لمسػػػػمع أو الخػػػػدمات التػػػػي ينتجهػػػػا مالػػػػؾ العلبمػػػػة لتمييزهػػػػا عػػػػف مثيلبتهػػػػا فػػػػي الأواؽ 

يػػة بهػػدؼ تعريػػؼ الجمهػػور بالسػػمعة أو الخدمػػة بطريقػػة سػػهمة تجنػػبهـ الوقػػوع فػػي التجار 
 المبس أو الخمط بيف السمعة أو الخدمة مع باقي السمع والخدمات الأخرى.

وتطػػػور الأمػػػر ليصػػػؿ إلػػػى حػػػد قيػػػاـ اتفاقيػػػات ومعاهػػػدات دوليػػػة تػػػنظـ صػػػور 
لهػا بػيف الػدوؿ الأعضػاء  وأشكاؿ العلبمة التجارية وكيفية توفير سبؿ الحماية القانونية



العدد الاول-السنة الثانية عشر -2222مجلة الفكر القانوني والاقتصادى  
 

749 
 

عمػػى غػػرار مػػا أوردتػػه التشػػريعات عػػف صػػور وشػػروط بغيػػة التسػػجيؿ لمحصػػوؿ عمػػى 
 العلبمة التجارية.

 الهدف من البحث:

يهػػػدؼ البحػػػث إلػػػى بيػػػاف ماهيػػػة العلبمػػػة التجاريػػػة وأنواعهػػػا وصػػػورها وشػػػروط 
ليػػة فػػي تسػػجيمها وفقػًػا لمتشػػريعات المحميػػة وكػػذلؾ التعػػرؼ عمػػى بعػػض الاتفاقيػػات الدو 

 هذا الصدد لبياف الحماية القانونية لها ولممستهمؾ عمى حد سواء.
 أهمٌة البحث:

في ضوء المنافسة الكبيرة بيف التجار والصناع بهدؼ تمييز منتجاتهػا لابػد مػف 
تحديػػد الإطػػار القػػانوني المتكامػػؿ والملبئػػـ لمعلبمػػة التجاريػػة وذلػػؾ مػػف خػػلبؿ عػػرض 

 وملبئمتها مع الاتفاقيات والمعاهدات الدولية.النصوص القانونية في هذا الشأف 
 منهج البحث:

يعتمػػػػد الباحػػػػث عمػػػػى المػػػػنهج التحميمػػػػي فػػػػي دراسػػػػته حيػػػػث يقػػػػوـ ببيػػػػاف ماهيػػػػة 
العلبمػػػة التجاريػػػة وذلػػػؾ بتحميػػػؿ النصػػػوص القانونيػػػة لمتشػػػريع المصػػػري والعراقػػػي مػػػف 

وشػػروطها خػػلبؿ عػػرض تعاريفهػػا الوطنيػػة، ووفػػؽ المعاهػػدات الدوليػػة وتحميػػؿ صػػورها 
 وأنواعها.

 تقسٌم البحث:

 نقسـ البحث إلى مبحثيف وذلؾ عمى النحو التالي:
 المفهوـ التعريفي لمعلبمة التجارية وأنواعها. المبحث الأول:
 صور وأشكاؿ العلبمة التجارية وشروطها. المبحث الثاني:
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 المبحث الأول

 المفهوم التعرٌفً للعلامة التجارٌة وأنواعها

ذا المبحػػث تحديػػد ماهيػػة العلبمػػة التجاريػػة والػػذي سنقسػػمه إلػػى سػػنتناوؿ فػػي هػػ
مطمبػػيف نتعػػرض فػػي المطمػػب الأوؿ لتعريػػؼ العلبمػػة التجاريػػة فػػي بعػػض التشػػريعات 
العربية والاتفاقيػات الدوليػة وتعريػؼ جانػب الفقػه لهػا، أمػا فػي المطمػب الثػاني سػنتناوؿ 

 أنواع العلبمة التجارية وذلؾ عمى النحو الآتي:
 تعريؼ العلبمة التجارية. ب الأول:المطم

 أنواع العلبمة التجارية. المطمب الثاني:
 المطلب الأول

 تعرٌف العلامة التجارٌة

تعػػود العلبمػػة التجاريػػة فػػي أصػػولها إلػػى العصػػور القديمػػة عنػػدما كػػاف الإنسػػاف 
يصػػنع مػػا يحتاجػػه بيػػد ، وأف ذلػػؾ يعػػود إلػػى ثلبثػػة آلاؼ سػػنة قبػػؿ المػػيلبد عنػػدما كػػاف 

فييف الهنػػػػػود يصػػػػػنعوف علبمػػػػػات مميػػػػػزة عمػػػػػى التحػػػػػؼ والمشػػػػػغولات التػػػػػي كػػػػػانوا الحػػػػػر 
يرسػػمونها إلػػى الشػػرؽ ومػػثمهـ الصػػيف وكػػذلؾ الرومػػاف، إلا أف كػػؿ ذلػػؾ لػػـ ينشػػر الأثػػر 

، وفيمػػا بعػػد (191)الاقتصػػادي الكبيػػر لمعلبمػػات التجاريػػة إلا بعػػد قيػػاـ الثػػورة الصػػناعية
وطنيػػة واتفاقيػػات دوليػػة ويمػػزـ عمينػػا تطػػور الأمػػر إلػػى حػػيف نظمػػت مػػف قبػػؿ تشػػريعات 

فػػي هػػذا المقػػاـ أف نعػػرؼ العلبمػػة لغػػةً ومػػف ثػػـ اصػػطلبحًا ثػػـ نتعػػرض لتعريفهػػا وفػػؽ 
 بعض التشريعات العربية والمعاهدات الدولية وجانب مف الفقه.

 العلامة لغة:

هػػي كػػؿ أثػػر عمػػى الشػػيء لمدلالػػة ومعرفتػػه وتميػػز  عػػف غيػػر ، وهػػي مشػػتقة مػػف 
، والعلبمػػػة (192)مػػػى المعرفػػػة ومنػػػه عمػػػـ الدولػػػة لمدلالػػػة عميهػػػا وتمييزهػػػاالعمػػػـ المبػػػيف ع

التجاريػػػة والصػػػناعية هػػػي كػػػؿ إشػػػارة أو دلالػػػة أو رمػػػز أو صػػػورة يضػػػعها الصػػػانع أو 
التاجر عمػى السػمع أو الخػدمات التػي يقػوـ ببيعهػا لتمييزهػا عػف غيرهػا مػف السػمع التػي 

                                                           

(191) ـ، ٕ٘ٓٓالنهضة العربية، القاهرة، د. سميحة القميوبي، الممكية الصناعية، الطبعة الخاصة، دار  
.ٔٙٗص  

(192) امر حياف قضاة، الحؽ في العلبمة التجارية في القانوف المصري والأردني، رسالة ماجستير، معهد ث 
.ٕٔـ، صٕٚٓٓالبحوث والدراسات العربية،   



العدد الاول-السنة الثانية عشر -2222مجلة الفكر القانوني والاقتصادى  
 

751 
 

عػلبـ، والمعمػـ: مػا قُبػؿ علبمػة، وعمػـ تشبهها، إذًا فإف العلبمة لغة هي السمة والجمع 
لمطػػػرؽ والحػػػدود مثػػػؿ إعػػػلبـ الحػػػرـ ومحاولػػػة المضػػػروية عميػػػه، وتعػػػرؼ أيضًػػػا بأنهػػػا 
العلبمػػػػة الأعمومػػػػة، ومػػػػا ينصػػػػب فػػػػي الطريػػػػؽ فيهتػػػػدي بػػػػه، والفصػػػػؿ بػػػػيف أرضػػػػيتيف 
والعلبمػػػة مػػػا يسػػػتدؿ بػػػه عمػػػى الطريػػػؽ وكػػػؿ مػػػا يعػػػرؼ بػػػه الشػػػيء عػػػف غيػػػر  كوضػػػع 

 .(193)عمى طريؽ أو مبنى لتحديد  أو تمييز إشارات أو علبمات 
 العلامة التجارٌة اصطلاحًا:

هػػػي الإشػػػارة التػػػي يتخػػػذها الصػػػانع أو التػػػاجر شػػػعارًا لمنتجاتػػػه أو بضػػػاعته أو 
، وعرفهػا (194)خدماته تمييزًا لها عف غيرها مف المنتجات والبضائع والخدمات المماثمػة

عارًا لمخدمات، ويهدؼ إلى تيسػير البعض بأنها رمز يوضع عمى المنتجات أو يتخذ ش
التعػػرؼ عمػػى مصػػدر صػػناعة المنتجػػات أو مصػػدر بيعهػػا أو مصػػادر الخػػدمات ممػػا 

 .(195)يساعد عمى اجتذاب العملبء
سميت العلبمة بالعلبمة التجارية لكونها أداة تسػتخدـ لتمييػز المنػتج أو الخدمػة 

رهػا مػف المنتجػات أو الخاصة المقدمة مف قبؿ منشأة معينة ولكي تتميز أيضًا عػف غي
الخػػدمات والعلبمػػة هػػي كممػػة أو شػػعار أو اسػػـ أو مجموعػػة مػػف الأحػػرؼ أو رمػػز أو 

، فهػػي ذلػػؾ الشػػعار (196)تصػػميـ وقػػد تكػػوف صػػورة أو أي مجموعػػة مػػف هػػذ  العناصػػر
الػػػذي يتخػػػذ  الشػػػخص )فػػػردي أو معنػػػوي( والتػػػي تمثػػػؿ المظهػػػر المػػػادي الػػػذي يػػػربط 

اتػه فػي أي زمػػاف أو مكػاف ومهمػا انتقمػت مػف يػػد التػاجر أو الصػانع ببضػاعته أو منتج
، وعرفػػػػت أيضًػػػػا بأنهػػػػا شػػػػارة تسػػػػمح بتمييػػػػز منتجػػػػات أو (197)لأخػػػػرى وتحػػػػدد مالكوهػػػػا

 .(198)خدمات مشروع معيف باجتذاب العملبء نحو هذا المشروع أو منتجاته
                                                           

(193) .ٕٜٗ/ٔهػ، ٓٓٗٔالمعجـ الوسيط، مجمع المغة العربية بالقاهرة، دار المعارؼ،    

(194) .ٜ٘ٔ، صٜٚٙٔحسيف عباس، التشريع الصناعي، دار النهضة العربية،  د. محمد   

(195) دراسة مقارنة، رسالة دكتورا ، كمية الحقوؽ،  –جناف فجماف خالد المخمد، الحماية الدولية لمعلبمة التجارية  
.ٖٓـ، صٕ٘ٔٓجامعة المنصورة،   

(196) جارية، رسالة دكتورا ، كمية الحقوؽ محمد مصطفى عبد الصادؽ مرسي، الحماية القانونية لمعلبمات الت 
.ٛ، صٕٗٓٓجامعة القاهرة، فرع بني سويؼ،   

(197) .ٗٔد. صلبح زيف الديف، العلبمات التجارية في القانوف الأردني والمصري، مطبعة التوفيؽ، عماف، ص   

(198) ، ٜٙٛٔد. محمود سمير الشرقاوي، القانوف التجاري، الجزء الأوؿ، دار النهضة العربية، القاهرة،  
.ٗٚ٘ص  
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( مػػف قػػانوف حمايػػة الممكيػػة الفكريػػة المصػػري )هػػي كػػؿ مػػا ٖٙونصػػت المػػادة )
كػػاف أو خدمػػة عػػف غيػػر ، وتشػػمؿ عمػػى وجػػه الخصػػوص الأسػػماء  يميػػز منتجًػػا سػػمعة

، والرمػػوز،  المتخػػذة شػػكلًب مميػػزًا، والإمضػػاءات، والكممػػات والحػػروؼ، والأرقػػاـ والرسػػوـ
وعنػػاويف المحػػاؿ والػػدمغات، والأختػػاـ والتصػػاوير، والنقػػوش البػػارزة، ومجموعػػة الألػػواف 

هػذ  العناصػر إذا كانػت تسػتخدـ التي تتخذ شكلًب خاصًا ومميزًا، وكذلؾ أي خميط مف 
إمػػا فػػي تمييػػز منتجػػات عمػػؿ صػػناعي أو اسػػتغلبؿ زراعػػي، أو اسػػتغلبؿ الغابػػات أو 
لمسػػتخرجات الأرض، أو أيػػة بضػػاعة، أو لمدلالػػة عمػػى مصػػدر المنتجػػات أو البضػػائع 
مػػا لمدلالػػة عمػػى تأديػػة خدمػػة  أو نوعهػػا أو مرتبتهػػا أو ضػػمانها أو طريقػػة تحضػػيرها وا 

وفػػػػي جميػػػػع الأحػػػػواؿ يتعػػػػيف أف تكػػػػوف العلبمػػػػة التجاريػػػػة ممػػػػا يػػػػدرؾ مػػػػف الخػػػػدمات. 
 .(199)البصر(

وعرفت العلبمة التجارية فػي القػانوف العراقػي بأنهػا )أي إشػارة أو مجموعػة مػف 
الإشػػارات يمكػػف أف تشػػكؿ علبمػػة تجاريػػة يمكػػف مػػف خلبلهػػا التمييػػز بػػيف سػػمع مشػػروع 

كممػػػات وبضػػػمنها الأسػػػماء مػػػا عػػػف سػػػمع مشػػػاريع أخػػػرى. مثػػػؿ الإشػػػارات وبخاصػػػة ال
الشخصػػػية والحػػػروؼ والأرقػػػاـ والأشػػػكاؿ الرمزيػػػة والألػػػواف وكػػػذلؾ أي خمػػػيط مػػػف هػػػذ  
ذا كانت الإشارات غير قادرة برد ذاتهػا عمػى  الإشارات يمكف تسجيمه كعلبمة تجارية وا 
تمييػػز السػػمع أو الخػػدمات فػػإف إمكانيػػة التسػػجيؿ تتوقػػؼ عمػػى السػػمة المميػػزة المكتسػػبة 

عماؿ ولا يشػػػترط فػػػي الإشػػػارة إدراكهػػػا بصػػػريًا حتػػػى تصػػػمح لمحمايػػػة كعلبمػػػة مػػػف الاسػػػت
 .(200)تجارية(

                                                           

(199) ، تشريع مصري.ٕٕٓٓلسنة  ٕٛقانوف حقوؽ الممكية الفكرية رقـ    

(200) لسنة  ٓٛالمعدؿ بالتشريع رقـ  ٜٚ٘ٔلسنة  ٕٔ( مف قانوف العلبمات والبيانات التجارية رقـ ٔالمادة ) 
ف ، وأف هذا التعديؿ أعادة تسمية قانوف العلبمات والبيانات التجارية بقانو ٖالفصؿ الأوؿ/ ٕٗٓٓ

( مف ذلؾ القانوف عرفت علبمة الخدمة بأنها )أي ٖالعلبمات التجارية والمؤشرات الجغرافية وفي المادة )
إشارة أو مجموعة إشارات يستخدمها الشخص لتعريؼ وتمييز خدمات شخص يضمنها الخدمات الفردية، 

ت بأنها )أي إشارة أو ( مف القانوف والتي عرف٘عف خدمات الآخريف(. وكذلؾ علبمة الضماف في المادة )
مجموعة إشارات تستخدـ مف قبؿ شخص غير صاحبها الحقيقي لغرض بياف المنشأ الإقميمي أو أي منشأ 

آخر، أو المادة أو أسموب التصنيع أو الجودة أو الدقة أو أي خواص أخرى لسمع أو خدمات هذا 
نقابة أو منظمة أخرى وتتضمف الشخص أو أف صنع السمعة أو تقديـ الخدمة تـ إنجاز  مف قبؿ أعضاء 

علبمة الضماف المؤشرات الجغرافية(. وكذلؾ عرؼ القانوف علبمة المؤشرات الجغرافية والعلبمة الجماعية 
.ٜٚ٘ٔ/حزيراف/٘ٔوعلبمة نيس حسب اتفاقية نيس لأغراض تسجيؿ العلبمات والمبرمة في نيس بتاريخ   
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( ٖٙوبعػػد عػػرض التعػػريفيف المشػػار إليهمػػا آنفػًػا نػػرى ومػػف خػػلبؿ نػػص المػػادة )
مػػػف القػػػانوف المصػػػري فإنػػػه جػػػاء عمػػػى سػػػبيؿ المثػػػاؿ لا الحصػػػر كمػػػا أنػػػه فػػػي جميػػػع 

كها البصر فهػي لابػد أف تػُرى وتػدرؾ الأحواؿ يجب أف تكوف العلبمة التجارية مما يدر 
البصػػػػر أي الرؤيػػػػة البصػػػػرية فػػػػػي حػػػػيف أنػػػػه توجػػػػد علبمػػػػػات صػػػػوتية مثػػػػؿ النغمػػػػػات 
الموسػػػيقية أو الصػػػوتية التػػػي تميزهػػػا كعلبمػػػة تجاريػػػة، بينمػػػا المشػػػرع العراقػػػي أعطػػػى 
مػػػدلولًا أوسػػػع لمعلبمػػػة التجاريػػػة حيػػػث إنػػػه لػػػـ يشػػػترط إدراكًػػػا بصػػػريًا لمعلبمػػػة التجاريػػػة 

سػػبؿ الحمايػػة لهػػا عنػػد إدراؾ البصػػر والصػػوت وأي مػػا يشػػير إلػػى أنهػػا علبمػػة ووضػػع 
 تجارية.

( مػػػػػف اتفاقيػػػػػة التػػػػػريبس عمػػػػػى )تعتبػػػػػر أي علبمػػػػػة، أو ٔ/٘ٔونصػػػػػت المػػػػػادة )
مجموعة علبمات، تسمح بتمييز السمع والخدمات التي تنتجها منشأة ما عف تمؾ التػي 

ريػػػة، وتكػػػوف هػػػذ  العمػػػلبات تنتجهػػػا المنشػػػرت الأخػػػرى صػػػالحة أف تكػػػوف علبمػػػة تجا
لاسػػػيما الكممػػػات التػػػي تشػػػمؿ أسػػػماء شخصػػػية وحروفػًػػا وأرقامًػػػا وأشػػػكالًا ومجموعػػػات 
الألواف وأي مزيج مف هذ  العلبمات، مؤهمة التسجيؿ كعلبمة تجارية، وحيث لا يكػوف 
مػػػف هػػػذ  العلبمػػػة مػػػا يسػػػمح بتميػػػز السػػػمع والخػػػدمات ذات الصػػػمة، فإنػػػه يجػػػوز لمبػػػداف 

جعػػػػؿ الصػػػػلبحية لمتسػػػػجيؿ مشػػػػروطة بػػػػالتمييز المكتسػػػػب مػػػػف خػػػػلبؿ الأعضػػػػاء أف ت
الاسػػتخداـ، كمػػا يجػػوز لهػػا اشػػتراط أف تكػػوف العلبمػػة المزمػػع تسػػجيمها قابمػػة لػػػلئدراؾ 

، ونلبحػػػظ أف هػػػذا التعريػػػؼ المنصػػػوص عميػػػه فػػػي هػػػذ  (201)بػػػالنظر كشػػػرط لتسػػػجيمها
مى سػبيؿ المثػاؿ ولػيس المادة أوردت أنواع العلبمات التجارية إلا أف هذا التعدد ورد ع

الحصر وأنه لـ تشمؿ العلبمات المجسػمة التػي تػرد عمػى شػكؿ السػمع نفسػها أو كيفيػة 
، كمػػػػا أف هػػػػذ  الاتفاقيػػػػة أعطػػػػت الػػػػدوؿ الأعضػػػػاء حريػػػػة وضػػػػع بعػػػػض (202)تعميقهػػػػا

الشروط لإدراؾ العلبمة بالنظر، مع الإشارة إلى أنػه تسػتطيع الػدوؿ الأعضػاء تسػجيؿ 
حواس أخػرى مثػؿ الشػـ أو السػمع أو الممػس وهػذا مػا اتجػه بػه علبمات يمكف إدراكها ب

                                                           

(201) تجارية وأثر  في التشريع المصري، رسالة دكتورا ، كمية التسجيؿ الدولي لمعلبمات الوائؿ محمد رفعت،  
.ٜٗـ، صٕٛٓٓجامعة القاهرة،  –الحقوؽ   

(202) .٘ٔمحمد مصطفى عبد الصادؽ مرسي، مرجع سابؽ، ص   
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المشػػػػرع العراقػػػػي، حيػػػػث توجػػػػد علبمػػػػات تعتمػػػػد عمػػػػى حاسػػػػة السػػػػمع وهػػػػي مػػػػا تعػػػػرؼ 
 .(203)بالعلبمات الصوتية وهناؾ علبمات ترتبط بحاسة الشـ

وقد اختمؼ الفقه في إيجاد تعريؼ لمعلبمة التجاريػة حيػث عرفهػا الػبعض بأنهػا 
و دلالػػة يقػػوـ التػػاجر بوصػػفها عمػػى المنتجػػات التػػي يقػػوـ بيعهػػا أو عبػػارة عػػف إشػػارة أ

، وربمػػػػا تتكػػػػوف (204)صػػػػناعتها لتمييزهػػػػا عػػػػف غيرهػػػػا مػػػػف السػػػػمع والمنتجػػػػات المماثمػػػػة
 العلبمة مف كؿ رمز في ذاته.

وعرفهػػا الػػبعض عمػػى أنهػػا الشػػكؿ والتكػػويف الخػػاص الػػذي يتخػػذ وسػػيمة لتمييػػز 
 .(205)منتجات المشروع أو خدماته

الي فػإف العلبمػة التجاريػة نسػتطيع أف نعرفهػا بأنهػا )كػؿ إشػارة أو رمػز أو وبالتػ
دلالة ذو تكويف خاص بذات التػاجر أو الصػانع عمػى منتجاتػه أو الخػدمات التػي يقػوـ 
بصػػػنعها لغػػػرض بيعهػػػا ويهػػػدؼ إلػػػى تيسػػػير التعػػػرؼ عمػػػى مصػػػدر تمػػػؾ المنتجػػػات أو 

دمات المشػػػابهة مػػػف قبػػػؿ الخػػػدمات بحيػػػث يسػػػهؿ تمييزهػػػا عػػػف غيرهػػػا مػػػف السػػػمع والخػػػ
 المستهمكيف أو المتعامميف بها.

  

                                                           

(203) د. محمد عمي إبراهيـ النجار، التنظيـ القانوني لعناصر الممكية التجارية والصناعية في ضوء أحكاـ  
ـ، دار الجامعة الجديدة، الإسكندرية، ٕٕٓٓلسنة  ٖٛلممكية الفكرية رقـ اتفاقية التريبس وقانوف ا

.ٕٙٔ-ٕ٘ٔـ، صٕ٘ٓٓ  

(204) .ٜٕٗـ، صٜٜٙٔد. سميحة القميوبي، الممكية الصناعية، دار النهضة العربية،    

(205) ، د. محمود مختار بربري، قانوف المعاملبت التجارية، الجزء الأوؿ، الطبعة الأولى، دار النهضة العربية 
.ٖٕٙـ، صٕٓٓٓ  
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 المطلب الثانً

 أنواع العلامات التجارٌة

العلبمة بشكؿ عاـ هػي نوعػاف تجاريػة أو صػناعية وفػرؽ فقهػاء القػانوف بينهمػا 
حيث ليس لمعلبمة التجارية والصػناعية تشػابه عمػى حػد سػواء لكػوف الأخيػرة هػي سػمة 

أما العلبمة التجاريػة تعنػي سػمة يضػعها مػف يتمقػى البضػاعة  المنتج الذي ينتج السمعة
، ورغػػـ انتشػػار التقسػػيـ أعػػلب  إلا أف (206)مػػف المنػػتج لكػػي يقػػوـ ببيعهػػا إلػػى المسػػتهمؾ

الفقػػه أخػػذ دورًا أكبػػر فػػي تحديػػد أنػػواع العلبمػػة التجاريػػة لكػػوف أف تقسػػيـ العلبمػػة إلػػى 
ارة قانونيػة تترتػب عمػى كػوف قسميف تجاري وصناعي لا يوجد ما يبرر  حيػث توجػد إشػ

العلبمػػة تجاريػػة وصػػناعية فقػػط ولػػذلؾ فػػإف العلبمػػة التجاريػػة لهػػا أنػػواع عػػدة سػػنتناولها 
 في هذا المطمب عمى سبيؿ المثاؿ لا الحصر.

 العلامة التجارٌة -أولً 

هي التي يستدمها التجار فػي تمييػز المنتجػات التػي يقومػوف ببيعهػا بعػد شػرائها 
مة أو مف المنتج مباشرة، بغض النظػر عػف مصػدر البيػع أو التػي سواء مف تاجر الجم

، أو هػػي الشػارة التػػي (207)يسػتخدمها مػػوزع السػمعة التػػي يوزعهػا دوف أف يقػػوـ بإنتاجهػا
يضػػعها مػػف يتمقػػى البضػػاعة مػػف المنػػتج لكػػي يبيعهػػا بػػدور  إلػػى المسػػتهمؾ أو العلبمػػة 

نتجػات التػي تبعيهػا، وعمميًػا أف التي تقوـ بوضعها الشركات العالمية التجارية عمػى الم
جميػػػع العلبمػػػات تخضػػػع لأحكػػػاـ القانونيػػػة واحػػػدة ولا فػػػرؽ بػػػيف نػػػوع وآخػػػر، وجميعهػػػا 
تخضػع لتنظػػيـ قػانوني واحػػد ولا فػرؽ بػػيف علبمػة خدمػػة أو تجاريػة أو صػػناعية، حيػػث 

 يطمؽ عميها علبمة بغض النظر عف نوعها.
  

                                                           

(206) محمود أحمد عبد الحميد مبارؾ، العلبمة التجارية وطرؽ حمايتها وفي القوانيف النافذة في فمسطيف، رسالة  
.ٜ، صٕٙٓٓماجستير، كمية الدراسات العميا في نابمس، جامعة النجاح الوطنية،   

(207) .ٛٔمحمد مصطفى عبد الصادؽ مرسي، مرجع سابؽ، ص   
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ا ًٌ  العلامة الصناعٌة -ثان

لتػػي يضػػعها الصػػانع عمػػى المنتجػػات التػػي يقػػوـ بصػػناعتها هػػي السػػمة المميػػزة ا
أو المنتجات الصناعية تتطمب مػواد أوليػة ذات المنتجػات الصػناعية الأوليػة قػد تحمػؿ 
علبمػػة خاصػػة بهػػا لهػػذا فالصػػانع الػػذي ينػػتج المنتػػوج النهػػائي معتمػػدًا عمػػى تمػػؾ المػػواد 

لمرفقػة. وعمميًػا يمكػف أف ، يمكف أف يرفؽ منتوجه بعلبمة تسمى بالعلبمة ا(208)الأولية
تحػػػػدث نزاعػػػػات بػػػػيف مالػػػػؾ العلبمػػػػة المرفقػػػػة ومالػػػػؾ العلبمػػػػة الأصػػػػمية فيمػػػػا إذا كػػػػاف 
الصػػانع الثػػػاني الػػذي يعتمػػػد عمػػػى المنتجػػات الأوليػػػة التػػػي تحمػػؿ العلبمػػػة الأصػػػمية لا 
ينػػػتج منتجػػػات فػػػي ذات مسػػػتوى تمػػػؾ العلبمػػػة مثػػػؿ الخيػػػاط أو صػػػانع الألبسػػػة الػػػذي 

 ى مستوى عالي.يستخدـ قماشًا عم
العلامة المشهورة  -ثالثًا

(209)
: 

هي العلبمة التي انتشرت بيف قطاع واسع مف المستهمكيف لكونهػا تتمتػع بسػمة 
عاليػػػػة ومكانػػػػة مرموقػػػػة عمػػػػى المسػػػػتوى الػػػػدولي بحيػػػػث تتجػػػػاوز شػػػػهرتها حػػػػدود البمػػػػد 

اليػة الأصمي الذي بدأت فيػه كمػا أنهػا تتمتػع بقيمػة ماليػة عاليػة عنػد تقيػيـ الأصػوؿ الم
لمشركة التي تمتمؾ العلبمة، ولهذ  العلبمة حمايػة قانونيػة وذلػؾ مػف خػلبؿ التشػريعات 

/ثانيًػػا( عػػف اتفاقيػػة موضػػوع العلبمػػة ٙوكػػذلؾ الاتفاقيػػات الدوليػػة، فقػػد نصػػت المػػادة )
بطػاؿ ومنػع  التجارية المشهورة وألزمت الػدوؿ الأعضػاء فػي الاتفاقيػة بضػرورة رفػض وا 

كؿ نسػػػخًا أو تقميػػػدًا أو ترجمػػػة يكػػػوف مػػػف شػػػأنها إيجػػػاد لػػػبس واسػػتعماؿ أيػػػة علبمػػػة تشػػػ
بعلبمة تػرد الدولػة التػي تػـ فيهػا التسػجيؿ أو الاسػتعماؿ بأنهػا مشػهورة ومسػتعممة عمػى 
منتجػػػات مطابقػػػة أو مشػػػابهة، وترمػػػي هػػػذ  المػػػادة إلػػػى توسػػػيع نطػػػاؽ الحمايػػػة بحيػػػث 

لعلبمػػة مسػػجمة أو تشػػمؿ العلبمػػة المشػػهورة فػػي بمػػد العضػػو حتػػى ولػػو لػػـ تكػػف هػػذ  ا
مستعممة في ذلؾ البمػد وأف هػذ  الحمايػة مبػررة عمػى أسػاس أف العلبمػة التجاريػة التػي 
لها محؿ تجاري وسمعة في البمد العضو خميقػة بػأف تعطػي صػاحبها حقػًا معينًػا وعمػى 

                                                           

(208) غ نبيمة، رسالة ماجستير، كمية الحقوؽ العموـ السياسية، جامعة مولود معمري، شعناف نعيمة وساي 
.ٕٔـ، صٕٙٔٓ  

(209) عمى الرابط التالي:  ٕٕٓٓ/ٔٔ/ٖٓمقاؿ منشور في وكالة وطف للؤنباء في  
https://www.wattn.net 
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أسػػػاس تسػػػجيؿ علبمػػػة مماثمػػػة لعلبمػػػة مشػػػهورة لدرجػػػة التضػػػميؿ غالبًػػػا مػػػا يكػػػوف مػػػف 
 .(210)مشروعةضمف المنافسة غير ال

 العلامة الجماعٌة: -رابعًا

هػػي تمػػؾ العلبمػػة التػػي تصػػدر مػػف شػػخص اعتبػػاري لمدلالػػة عمػػى أف العلبمػػة 
أنتجػػت مػػف قبػػؿ أعضػػاء هػػذا الشػػخص الاعتبػػاري أو لاعتبػػارات تتعمػػؽ بػػالجودة حيػػث 
توضع العلبمػة عمػى منتجػات معينػة لضػماف قػدر معػيف مػف الجػودة يضػمنه الشػخص 

قواعػػػد والتزامػػػات تفػػػرض مػػػف قبمػػػه ويمتػػػزـ بهػػػا مػػػف يضػػػع هػػػذ   الاعتبػػػاري بنػػػاءً عمػػػى
( ٜٗ، وأف هذا النوع مف العلبمة تناولته المػادة )(211)العلبمة عمى منتجاته أو خدماته

ومػػف الجػػدير  ٕٕٓٓلسػػنة  ٖٛمػػف قػػانوف حمايػػة حقػػوؽ الممكيػػة الفكريػػة المصػػري رقػػـ 
ؿ لتمؾ العلبمة مػف خػلبؿ بالذكر أنه تتـ حماية تمؾ العلبمة بواسطة تقديـ طمب تسجي

الكيػػػاف الػػػذي اسػػػتخدمها ووصػػػؼ الػػػبعض هػػػذ  العلبمػػػة بأنهػػػا علبمػػػة رقابػػػة لكػػػوف أف 
الجمعيػػػػات التعاونيػػػػة والمؤسسػػػػات الاقتصػػػػادية أو الهيئػػػػات التػػػػي تمتمكهػػػػا تمنػػػػع إنتػػػػاج 
السمع بنفسها بؿ يقتصر دورهػا عمػى رقابػة صػفات المنتجػات، ولأف العلبمػة الجماعيػة 

ت معينة ولا يجوز التصرؼ في تمػؾ العلبمػة إلا بتػرخيص خػاص مػف رمز رقابة صفا
 .(212)الوزير المختص

ومػػف الجػػدير بالػػذكر أف بعػػض التشػػريعات والاتفاقيػػات قػػد أشػػارت إلػػى العلبمػػة 
الجماعية وذلؾ للؤهمية التػي تكسػبها هػذ  العلبمػة فػي الحيػاة التجاريػة العمميػة، ومنهػا 

( منػػه )هػي علبمػػة تجاريػة أو علبمػػة ٚالمػادة )القػانوف العراقػي الػػذي عرفهػا فػػي نػص 
خدمة تستخدـ مػف قبػؿ أعضػاء تعاونيػة أو جمعيػة أو أي مجموعػة أو منظمػة تعاونيػة 

، (213)وتحتػػػوي علبمػػػات تشػػػير إلػػػى العضػػػوية فػػػي اتحػػػاد ونقابػػػة أو أي منظمػػػة أخػػػرى
وبػػذلؾ يتضػػح لنػػا أف العلبمػػة الجماعيػػة تصػػدر مػػف مجموعػػة أشػػخاص أو منظمػػة أو 

                                                           

(210) دراسات القانونية، منار نزار يوسؼ الممكاوي، رسالة ماجستير، معهد البحوث والدراسات العربية، قسـ ال 
. ٕٙ-ٕ٘، صٕٔٓٓالقاهرة،   

(211) مصطفى موسى حسيف العطيات، التجارة الإلكترونية الدولية وآثارها عمى استخدامات العلبمات التجارية،  
.ٜٔٔـ، صٜٕٓٓرسالة دكتورا ، كمية الحقوؽ، جامعة القاهرة،   

(212) ـ.ٕٕٓٓلسنة  ٖٛصري رقـ ( مف قانوف حماية حقوؽ الممكية الفكرية المٓٚراجع المادة )   

(213)  قانوف العلبمات والمؤشرات الجغرافية، مرجع سابؽ. 
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اتحػػػاد أو نقابػػػة وبالتػػػالي مػػػف شػػػخص اعتبػػػاري أو معنػػػوي وبالتػػػالي فقػػػد اتجػػػه  هيئػػػة أو
، وبعػػػض (214)القػػػانوف العراقػػػي مثممػػػا اتجػػػه القػػػانوف المصػػػري وكػػػذلؾ القػػػانوف الأردنػػػي
 التشريعات العربية والدولية، ويطمؽ عمى هذ  العلبمة بعلبمة المراقبة.

 العلامة الدولٌة: -خامسًا

تسجيمها وفقًا لنظاـ مدريد لمتسجيؿ الدولي لمعلبمػات هي تمؾ العلبمة التي يتـ 
التجاريػػة ويتمتػػع صػػاحب العلبمػػة بجميػػع الحقػػوؽ والامتيػػازات ويعتبػػر أنػػه سػػجؿ تمػػؾ 

، (215)العلبمػػة فػػي كػػؿ دولػػة مػػف دوؿ نطػػاؽ التسػػجيؿ الػػدولي لمعلبمػػة كػػؿ عمػػى حػػدى
سػمعية  وهي في الأصؿ علبمة تجارية يستخدمها صاحبها في تعريؼ وتمييز منتجػات

، وظهػػػرت العلبمػػػة الدوليػػػة فػػػي بػػػدايات قيػػػاـ النظػػػاـ الػػػدولي لمعلبمػػػات (216)أو خدميػػػة
نواتػه الأولػى والتػي سػمحت  ٖٛٛٔبعد وضع اتفاقيػة بػاريس  ٜٔٛٔالتجارية في عاـ 

لمدوؿ الأعضاء في اتحاد باريس تسجيؿ علبمات رعاياها لدى بعضها الػبعض تاركػة 
جػر  اءات التسػػجيؿ، أي حػيف توقيػع اتفاقيػة مدريػد عػػاـ لمقػوانيف الوطنيػة تنظػيـ شػروط وا 

حيػػػث نظمػػػت إجػػػراءات وشػػػروط التسػػػجيؿ الػػػدولي لمعلبمػػػات التجاريػػػة فجعمػػػت  ٜٔٛٔ
مف المكتب الدولي الحصة الوحيدة لتسجيؿ العلبمات الدولية عف طريػؽ تمقػي طمبػات 

 .(217)التسجيؿ الدولي لمعلبمات التجارية مف المكاتب الوطنية
  

                                                           

(214) العلبمة الجماعية "العلبمة التي يستعممها شخص اعتباري لتصديؽ مصدر بضائع ليست مف صنعه أو  
المصنوعة منها أو جودتها أو طريقة إنتاجها أو الدقة المتبعة في صنعها أو غير ذلؾ مف مميزات 

 ٜٜٜٔلسنة  ٖٗئص لتمؾ البضاعة إلى المادة الثانية مف قانوف العلبمات التجارية الأردني رقـ وخصا
 المعدؿ.

(215)  Pierre Sirimelli, et al.: Code de la propriete intellectuelle, Dalloz, 1997, pp. 520-

521. 

(216)  Paul Mathely: Le Droit Francais des Signes distinctifs, Libraire du Journal du 

notoires et des avocates, Pairs, 1984, p. 9. 

(217) ولاء الديف محمد أحمد إبراهيـ، الحماية القانونية لمعلبمة التجارية في القانوف الدولي الخاص، رسالة  
.ٕٔـ، صٕٙٓٓدكتورا  كمية الحقوؽ، جامعة عيف شمس،   
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 ًالمبحث الثان

 صور وأشكال العلامة التجارٌة وشروطها

فػػي هػػذا المبحػػث سػػوؼ نتعػػرض لصػػور وأشػػكاؿ العلبمػػة التجاريػػة وذلػػؾ مػػف 
خلبؿ ما سيتـ عرضه في المطمب الأوؿ، وأما في المطمب الثاني فإننػا سػوؼ نتعػرؼ 

 عمى شروط العلبمة التجارية وذلؾ عمى النحو التالي:
 تجارية.صور وأشكاؿ العلبمة ال المطمب الأول:
 شروط العلبمة التجارية. المطمب الثاني:

 المطلب الأول

 صور وأشكال العلامة التجارٌة

تتخػػػذ العلبمػػػة التجاريػػػة صػػػور وأشػػػكاؿ عديػػػدة، وتضػػػمنت التشػػػريعات الوطنيػػػة 
والاتفاقيات الدولية الخاصة بالعلبمة التجاريػة عمػى نصػوص معينػة تبػيف فيهػا الصػور 

 علبمة تجارية.والأشكاؿ التي يجوز اتخاذها ك
ومف الجػدير بالػذكر فػإف تمػؾ التشػريعات والاتفاقيػات قػد أوردت صػور وأشػكاؿ 
العلبمػػة التجاريػػة عمػػى سػػبيؿ المثػػاؿ لا الحصػػر ومػػف هػػذا الجانػػب نػػورد أهػػـ الصػػور 

 والأشكاؿ التي يجوز اتخاذها كعلبمة تجارية.
 الأسماء والإمضاءات المتخذة شكلاً ممٌزًا: -أولً 

لتشػػريعات أف تتخػػذ العلبمػػة التجاريػػة اسػػمًا مهنيًػػا مػػف الأسػػماء، أجػػازت معظػػـ ا
فالاسػػـ الػػذي يجػػوز اتخػػاذ  كعلبمػػة تجاريػػة هػػو الاسػػـ الػػذي لػػه شػػكلًب مميػػزًا فالقاعػػدة 
الأساسية فيما يتعمؽ باستخداـ الاسـ المميز أ، يرد بصورة مميزة وبشػكؿ مميػز أيضًػا، 

رة أو مربػػع أو مثمػػث أو تكتػػب كػػأف يكػػوف وضػػعه فػػي إطػػار معػػيف أو يوضػػع فػػي دائػػ
 .(218)الحروؼ بصورة هندسية مختمفة الألواف أو الأحجاـ

أو أي شػػكؿ يسػػاعد عمػػى إيجػػاد صػػفة مميػػزة لهػػذا الاسػػـ تسػػاعد المسػػتهمؾ مػػف 
فػػرز ذلػػؾ المنػػتج أو الخدمػػة المقدمػػة لػػه عػػف غيػػر  مػػف منتجػػات وخػػدمات، أمػػا بالنسػػبة 

ة لأف مػػػػف أهػػػػـ خصػػػػائص العلبمػػػػة للبسػػػػـ المجػػػػرد لا يمكػػػػف أف يكػػػػوف علبمػػػػة تجاريػػػػ

                                                           

(218) .ٙٙٗد. سميحة القميوبي، مرجع سابؽ، ص   
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التجاريػػػػة أف تكػػػػوف خاصػػػػة ومميػػػػزة عػػػػف غيرهػػػػا لكػػػػي تػػػػؤدي وظيفتهػػػػا فػػػػلب يصػػػػمح أف 
يسػػتخدـ اسػػـ مثػػؿ )عمي/زيػػد( كعلبمػػة مميػػزة لػػبعض السػػمع أو المنتجػػات وذلػػؾ لتشػػابه 

، إلا أنػػػػه يػػػػرى الػػػػبعض أف الأسػػػػماء المجػػػػردة تصػػػػمح أف تكػػػػوف علبمػػػػة (219)الأسػػػػماء
مى أشكاؿ معينة مزخرفة أو بألواف مختمفػة شػرط أف تبػرز تمػؾ تجارية إذا ما اتخذت ع

 .(220)الأسماء عف غيرها
ويجػػػػوز اتخػػػػاذ أسػػػػماء العوائػػػػؿ أو الأسػػػػماء المشػػػػهورة أو صػػػػورها تأخػػػػذ حكػػػػـ 
الأسماء ففي هذا الشأف يجوز استخدامها كعلبمػة تجاريػة شػرط موافقػة صػاحب الاسػـ 

لا فإنهـ يرجعوف عمى مستخدمها بإل  زامه بالتعويض.أو ورثته وا 
كمػػػا أف الإمضػػػاءات لا تخػػػرج عػػػف كونهػػػا أسػػػماء أو أجػػػزاء مػػػف الاسػػػـ تكتػػػب 

 بصورة مميزة بالتالي فإنها تأخذ حكـ الأسماء وتقبؿ التسجيؿ كعلبمة تجارية.
أما الأسماء الجغرافية فالأصػؿ أف لا تسػتعمؿ كعلبمػة تجاريػة لأنهػا تكػوف مػف 

مػػف قبػػؿ المنتجػػيف والتجػػار جميعًػػا، سػػواء كػػاف العناصػػر المميػػزة وبالإمكػػاف اسػػتخدامها 
اسػػػـ الدولػػػة أو المقاطعػػػة أو الإقمػػػيـ هػػػو الاسػػػـ الشػػػائع أو كػػػاف مرادفػًػػا لػػػه فػػػي الدلالػػػة 

 كالعراؽ والرافديف أو مصر وأرض الكنانة أو سوريا وبلبد الشاـ.
ويرى البعض أف هناؾ شرطيف إذا توافرا فإنػه يجػوز أف يكػوف الاسػـ الجغرافػي 

 تجارية وهما:كعلبمة 
أف يكوف المؤشر الجغرافي أو الاسـ يػدؿ بصػورة واضػحة عمػى مصػدر المنػتج  .ٔ

 أو الخدمة وبصورة دقيقة أو عمى الأقؿ عمى مكاف النشاط الرئيسي.

يتمتػػع جميػػع التجػػار والمنتجػػيف فػػي المنطقػػة الجغرافيػػة المحػػددة بحػػؽ اسػػتعماؿ  .ٕ
ة عمػػػػػػػى بضػػػػػػػائعهـ الاسػػػػػػػـ أو المؤشػػػػػػػرات الجغرافيػػػػػػػة كعلبمػػػػػػػة تجاريػػػػػػػة لمدلالػػػػػػػ

 .(221)وخدماتهـ
ا ًٌ  الحروف والأرقام والكلمات المتخذة شكل علامة: -ثان

                                                           

(219) .ٕٗر نزار يوسؼ الممكاوي، مرجع سابؽ، صمنا   

(220) .ٙٛٔمصطفى موسى حسيف العطيات، مرجع سابؽ، ص   

(221)  Jody Wiwg Jones, "Intellectual Property", London, Wishout Publisher, 2003, p. 

125. 
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تسػػػتخدـ الحػػػروؼ والأرقػػػاـ والكممػػػات ذات الأشػػػكاؿ المميػػػزة كعلبمػػػة وتسػػػتعمؿ 
العلبمة ذات التكويف المركب مف أرقػاـ وحػروؼ شػرط أف يكػوف التركيػب متميػزًا سػواءً 

 .(222)أو غيرها مف ناحية الشكؿ أو الترتيب أو الموف
ومػػف الجػػدير بالػػذكر تعتبػػر الحػػروؼ مػػف أكثػػر العلبمػػات انتشػػارًا فػػي المجػػاؿ 
الصػناعي والتجػاري، وذلػؾ لسػػهولة نطقهػا ووضػوحها، وهنػاؾ العديػػد مػف الأمثمػة لتمػػؾ 
العلبمػػات فمػػف العلبمػػات التػػي تتخػػذ مػػف بعػػض الحػػروؼ وهػػي مػػا تتميػػز بػػه علبمػػة 

(BMW) يػػػػػػة أو شػػػػػػركة شػػػػػػركة صػػػػػػناعة السػػػػػػيارات الألمان(LG)  شػػػػػػركة المنتجػػػػػػات
الكهربائية والمنزلية، وقد تكػوف تمػؾ الحػروؼ معبػرة عػف الأحػرؼ الأولػى لاسػـ التػاجر 

 (KLM)لمدلالػػػػة عمػػػػى الخطػػػػوط الجويػػػػة الإسػػػػكندنافية أو  (SAS)أو المنشػػػػأة مثػػػػؿ 
لمدلالػػة عمػػى الخطػػوط الجويػػة الهولنديػػة، وربمػػا أف الأحػػرؼ لا تػػدؿ عمػػى شػػيء سػػوى 

ؾ المنػػتج أو السػػمعة ومػػف أمثمػػة العلبمػػات التػػي تتخػػذ مػػف الأرقػػاـ مػػا يميزهػػا تمييػػز ذلػػ
، ومػػف الأمثمػة أيضًػا عػف العلبمػات التػػي (223)لتمييػز العطػور الفرنسػية (188)علبمػة 

تتكػػوف مػػف الأرقػػاـ والحػػروؼ مجتمعػػة وبػػذلؾ شػػرط أف تتػػوافر بهػػا صػػفة التميػػز شػػأنها 
لتمييز نػوع مػف المشػروبات  (7up)مة شأف الصور الأخرى لمعلبمة التجارية مثؿ علب

 لتمييز نوع مف العطور. (Brat33)الغازية وعلبمة 
ومػػف الجػػدير بالػػذكر أنػػه فػػي حالػػة اسػػتخداـ أحػػد التجػػار أو الصػػناع هػػذا النػػوع 
مػػػف العلبمػػػات لتمييػػػز بضػػػاعته أو منتجاتػػػه لا يجػػػوز لغيػػػر  أف يسػػػتخدمها منعًػػػا لعػػػدـ 

لػػؾ فػػي حالػػة أف تكػػوف المنتجػػات متماثمػػة أو حػػدوث تشػػابه أو خمػػط بػػيف المنتجػػات وذ
متشػػػابهة أمػػػا فػػػي حالػػػة السػػػمع أو المنتجػػػات غيػػػر المتشػػػابهة فػػػيمكف أف تسػػػتخدـ نفػػػس 
العلبمة المكونة مف الحروؼ أو الأرقاـ دوف أف يمثؿ ذلػؾ اعتػداءً عمػى حػؽ صػاحب 
ة العلبمػػػة، كمػػػا أف الػػػرقـ وحػػػد  لا يصػػػمح لتسػػػجيمه علبمػػػة تجاريػػػة مػػػا لػػػـ يعػػػط لمعلبمػػػ

صفة مميزة، وبذلؾ قضت محكمة العدؿ الأردنيػة )أنػه لا يجػوز تسػجيؿ الػرقـ كعلبمػة 
تجاريػػة إذا كػػاف الػػرقـ جػػزء مػػف العلبمػػة التجاريػػة أو أنػػه أبػػرز فػػي شػػكؿ خػػاص يعطػػي 

                                                           

(222) .ٖٕـ، صٖٜٜٔد. حساـ الديف عبد الغني الصغير، الترخيص باستعماؿ العلبمات التجارية، القاهرة،    

(223) الجرائـ الواقعة عميها وضمانات حمايتها، منشورات الحمبي  –حمدي غالب الجفيير، العلبمات التجارية  
.ٗٛـ، صٕٕٔٓالحقوقية، لبناف،   
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العلبمػػػػة صػػػػفة التمييػػػػز والتفػػػػرد فػػػػلب يوجػػػػد فػػػػي القػػػػانوف مػػػػا يمنػػػػع تسػػػػجيؿ مثػػػػؿ تمػػػػؾ 
 .(224)العلبمة(

 الصور:الرسوم والرموز و -ثالثًا

أجػػازت التشػػريعات لمتجػػار أف يتخػػذوا رمػػزًا معينًػػا لتمييػػز منتجػػاتهـ ويشػػير إلػػى 
شكؿ خػاص سػواء كػاف مسػتمدًا مػف الطبيعػة كشػكؿ غصػف زيتػوف أو زهػرة المػوتس أو 
غيػػر ذلػػؾ، ولػػه أف يسػػتخدـ شػػكؿ أحػػد الحيوانػػات أو النباتػػات المتميػػزة أو السػػيارات أو 

معػػيف كػػالهلبؿ أو النجمػػة كمػػا أجػػازت التشػػريعات السػػفف، ولػػه أيضًػػا أف يسػػتخدـ رمػػز 
أف يسػػتخدـ صػػور لشخصػػية معينػػة، وهنػػا يجػػب عميػػه أف يسػػتأذف صػػاحب الصػػورة أو 
ورثتػػه ومػػف أحكػػاـ القضػػاء فػػي هػػذا الصػػدد مػػا ذهبػػت إليػػه محكمػػة الػػنقض فػػي حكمهػػا 
ا )جػػواز اتخػػاذ صػػورة كميوبػػاترا أو تسػػجيمها كعلبمػػة تجاريػػة لتمييػػز المنتجػػات باعتبارهػػ

، وفي حالة أف تتمثؿ العلبمة مف أحػد تمػؾ الأشػكاؿ فػإف الحمايػة (225)صورة تاريخية(
تشػػػمؿ الرمػػػز أو الصػػػورة أو الرسػػػـ وكػػػذلؾ الألفػػػاظ الموضػػػحة بالرسػػػـ أو الصػػػورة فػػػي 
حالػػة وجودهػػا كمػػا أنهػػا تتمتػػع بالحمايػػة المقػػررة لمعلبمػػات التجاريػػة ومػػف ثػػـ لا يجػػوز 

، ومػف المقػرر (226)صور والرسوـ بذات الشكؿ المميػزلمغير استخداـ تمؾ الرموز أو ال
قضاءً وفقهًا أف لوف البضاعة إذا كاف لػوف واحػد غيػر متنػوع فػلب يمكػف أف يفيػد وحػد  
كعلبمة تجاريػة، أمػا اسػتعماؿ الخػط الفارسػي عمػى سػبيؿ المثػاؿ فػي الكتابػة فمػف دوف 

فػػاظ وأوضػػاع معينػػة شػػكؿ أنػػه مبػػاح لمجميػػع ولا يمكػػف احتكػػار ، إلا إذا اقتػػرف ذلػػؾ بأل
تشممها العلبمة المسجمة وأوجبها التقميد عميها وعمػى الخػط الػذي كتبػت بػه معًػا لخػداع 

 .(227)الجمهور
  

                                                           

(224) ربا طاهر قميوبي، حقوؽ الممكية الفكرية تشريعات وأحكاـ قضائية واتفاقيات دولية، كممات قانونية، دار  
.ٕٗٔـ، صٜٜٛٔالثقافة لمنشر، عماف،   

(225) .ٚٙ-ٙٙوائؿ محمد رفعت، مرجع سابؽ، ص   

(226) د. عمي جماؿ الديف عوض، التشريع الصناعي، حقوؽ الممكية الصناعية والتنظيـ الصناعي والتجاري،  
.٘ٚٔ، صٜٗٙٔغير منشور،   

(227) .ٓ٘محمد مصطفى عبد الصادؽ مرسي، مرجع سابؽ، ص   
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 الأختام والنقوش والدمغات: -رابعًا

المقصػػػػود بالػػػػدمغات هػػػػي العلبمػػػػات المحفػػػػورة عمػػػػى السػػػػمع أو المنتجػػػػات أمػػػػا 
ممة فػي إحكػاـ غمػؽ الأوعيػة أو الأختاـ فهي العلبمات التي تظهػر عمػى المػواد المسػتع

الزجاجػػػػات أو الصػػػػناديؽ كالشػػػػمع أو الرصػػػػاص، أمػػػػا النقػػػػوش فهػػػػي الرسػػػػوـ والأرقػػػػاـ 
والكممػػػات البػػػارزة، ولا تعتبػػػر الػػػدمغات والأختػػػاـ شػػػكلًب مسػػػتقلًب مػػػف أشػػػكاؿ العلبمػػػات 

، وأف جانػػػب كبيػػر مػػػف (228)التجاريػػة إنمػػا تتمثػػػؿ العلبمػػة فػػػي صػػور الخػػػتـ أو الدمغػػة
 .(229)بذلؾ الفقه أخذ

 علامة الصوت وعلامة الرائحة: -خامسًا

 ٕٕٓٓلسػػنة  ٕٛالتشػػريع المصػػري فػػي ظػػؿ قػػانوف حمايػػة المكيػػة الفكريػػة رقػػـ 
اتخػػػػذ موقفػًػػػا واضػػػػحًا مػػػػف هػػػػذا النػػػػوع مػػػػف العلبمػػػػات والػػػػذي اسػػػػتبعد صػػػػراحة العلبمػػػػة 
الصػػػػوتية وعلبمػػػػة الرائحػػػػة وأخرجهػػػػا مػػػػف تعػػػػداد العلبمػػػػات وذلػػػػؾ مػػػػف خػػػػلبؿ الػػػػنص 

( منػػػػه والػػػػذي نػػػػص عمػػػػى )ومػػػػف جميػػػػع ٖٙفػػػػي الفقػػػػرة الأخيػػػػرة مػػػػف المػػػػادة )الصػػػػريح 
، أمػػػا فػػػي بعػػػض (230)الأحػػػواؿ يتعػػػيف أف تكػػػوف العلبمػػػة التجاريػػػة ممػػػا يػػػدرؾ البصػػػر(

يطاليا فقد نصػت قوانينهػا صػراحة عمػى جػواز  التشريعات المقارنة مثؿ فرنسا وألمانيا وا 
نيػا مػثلًب سػجمت رائحػة الحشػائش تسجيؿ العلبمة الصوتية وعلبمػة الرائحػة، ففػي بريطا
، وأخػذ القػانوف العراقػي بػذلؾ (231)المقطوعة حديثاً كعلبمة تجارية لتمييػز كػرات التػنس

( مػػػف قػػػػانوف العلبمػػػات التجاريػػػة والمػػػػؤثرات ٖأيضًػػػا وذلػػػؾ مػػػف خػػػػلبؿ نػػػص المػػػادة )
الجغرافية والتي نصت في فقرتها الأخيرة صراحة عمى )ووضع سػبؿ الحمايػة لهػا عنػد 

 البصر والصوت وأي ما يشير إلى أنها علبمة تجارية(. إدراؾ
وبػػػذلؾ يتضػػػح لنػػػا أف القػػػانوف العراقػػػي أخػػػذ بػػػالمفهوـ الواسػػػع لمعلبمػػػة التجاريػػػة 

 ومدلوؿ كبير مما جعمه يخص كؿ دلالة أو إشارة تشير إلى أنها علبمة تجارية.

                                                           

(228) ية في حماية حقوؽ الممكية الفكرية، المكتب الفني لمموسوعات السيد عبد الوهاب عرفة، الموسوعة العمم 
.ٖٓٔـ، صٕٚٓٓالقانونية، الإسكندرية، الجزء الأوؿ، الطبعة الأولى،   

(229) .ٜٕ٘د. سميحة القميوبي، مرجع سابؽ، ص   

(230) .ٙ٘د. حساـ الديف عبد الغني الصغير، مرجع سابؽ، ص   

(231) .ٙ٘-٘٘بؽ، صد. حساـ الديف عبد الغني الصغير، مرجع سا   
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يػف ومف العلبمات التجارية التي تتكوف مف الصوت نجد علبمػة شػركة )كولػد د
ويػػػز مػػػاير( للؤفػػػلبـ السػػػينمائية التػػػي اتخػػػذت صػػػوت الأسػػػد كعلبمػػػة مرادفػػػة لإعػػػلبف 
الشركة أمػا العلبمػات غيػر المنظػورة لاسػيما الصػوتية يكػوف مجػاؿ اسػتخدامها واضػحًا 
في الخدمات الإذاعية والبث عبر الأثير كعلبمػة الإذاعػة البريطانيػة التػي تشػير دقػات 

 ٖٕٓٓ/ٔٔ/ٕٚوروبيػػة فػػي قرارهػػا الصػػادر بتػػاريخ السػػاعة، وذهبػػت محكمػػة العػػدؿ الأ
إلػػػى أف الأصػػػوات يمكػػػف أف تسػػػتعمؿ كعلبمػػػة تجاريػػػة وأنهػػػا قػػػادرة عمػػػى أداء وظيفػػػة 
العلبمة التجارية في تمييز السمع والخػدمات وفػي الوقػت نفسػه أوردت المحكمػة بعػض 

وط الشػػروط الصػػارمة التػػي يجػػب أف تتػػوافر فػػي العلبمػػة الصػػوتية ومػػف بػػيف تمػػؾ الشػػر 
إمكانيػة تمثيمهػا بشػػكؿ مرئػي بطريقػػة واضػحة ودقيقػة وبنػػاءً عميػه فػػإف الصػوت الممكػػف 
تمثيمػػه بنػػوت موسػػيقية كاممػػة غيػػر  مسػػافته وأبعػػاد  بشػػكؿ دقيػػؽ يمكػػف تسػػجيمه كعلبمػػة 
تجارية بينما صوت الحيػواف أو ضػجيج المركبػات لا يمكػف تمثيمهػا بدقػة وفػؽ الشػروط 

 .(232)أعلب 
  

                                                           

(232) حماية العلبمة التجارية في ضوء اتفاقية تربس، رسالة دكتورا  كمية الحقوؽ، محمد عبد الرحمف الشمري،  
وما بعدها. ٖٜص ،ٕ٘ٓٓجامعة القاهرة،   
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 المطلب الثانً

 ط العلامة التجارٌةشرو

يجػػػب أف تتحقػػػؽ شػػػروط جمػػػة لكػػػي تكػػػوف العلبمػػػة التجاريػػػة بػػػالمعنى القػػػانوني 
لتػػوافر الحمايػػة القانونيػػة لهػػا، وبػػذلؾ فإنػػه لا يكفػػي أف تتخػػذ شػػكلًب معينًػػا بػػؿ يجػػب أف 
تتخػػػػػذ طابعًػػػػػا مميػػػػػزًا وأف تكػػػػػوف جديػػػػػدة لػػػػػـ يسػػػػػبؽ اسػػػػػتخدامها كمػػػػػا يجػػػػػب أف تكػػػػػوف 

و الطػػػابع القػػػانوني لمعلبمػػػة التجاريػػػة وبػػػذلؾ سػػػوؼ ، ونػػػرى أف ذلػػػؾ هػػػ(233)مشػػػروعة
 نتناوؿ الشروط الموضوعية لمعلبمة التجارية.

 تمٌٌز العلامة التجارٌة: -أولً 

يجػػػب أف تكػػػوف ذات صػػػفة مميػػػزة ولهػػػا ذات مسػػػتقؿ تمنػػػع المػػػبس بينهػػػا وبػػػيف 
، وذلػػػػؾ لكػػػػي يمكػػػػف تسػػػػجيمها (234)علبمػػػػة أخػػػػرى توضػػػػع عمػػػػى سػػػػمع أو منػػػػتج مماثػػػػؿ

الصػػػػػفة لمعلبمػػػػػة التجاريػػػػػة أمػػػػػر أساسػػػػػي لتمييػػػػػز جمهػػػػػور المسػػػػػتهمكيف  واشػػػػػتراط هػػػػػذ 
لممنتجات وتمكينهـ مف التعرؼ عمى السمع التي يعرفونها ووثقوا بها وأف شرط التمييػز 
يمثػػؿ الوظيفػػة الرئيسػػية لمعلبمػػة فضػػلًب عػػف وظيفتهػػا فػػي حمايػػة المنتجػػيف والتجػػار مػػف 

عمػلبء فػي حالػة تعػرض تمػؾ السػمع منافسيهـ والحفاظ عمى تعرضػهـ لخطػر فقػد ثقػة ال
( عمػػى ٖٙ، كمػػا أف القػػانوف المصػػري نػػص فػػي المػػادة )(235)والخػػدمات لمغػػش والتقميػػد

أنػه )لا يسػجؿ كعلبمػة تجاريػػة أو عنصػر منهػا العلبمػات الخاليػػة مػف أي صػفة مميػػزة 
أو المكونػػػػة مػػػػف علبمػػػػات أو بيانػػػػات ليسػػػػت إلا التسػػػػمية التػػػػي يطمقهػػػػا العػػػػرؼ عمػػػػى 

 لرسـ أو الصور العادية لها(.المنتجات أو ا
( مػػػف القػػانوف العراقػػػي فػػي تعريػػػؼ العلبمػػة التجاريػػػة ٖوكػػذلؾ أشػػػارت المػػادة )

ذا كانػػت الإشػػارات غيػػر قػػادرة بحػػد  والػػذي أشػػرنا لػػه سػػابقًا والتػػي نصػػت عمػػى: )... وا 
ذاتها عمى تمييز السمع أو الخدمات فػإف إمكانيػة التسػجيؿ تتوقػؼ عمػى السػمة المميػزة 

مػػػف الاسػػػتعماؿ(. وبػػػذلؾ فػػػإف القػػػانوف العراقػػػي اشػػػترط التمييػػػز وقػػػد أعطػػػى  المكتسػػػبة

                                                           

(233)  www.humadalawyer.com 

(234) .ٙٔولد قادة مختار، مرجع سابؽ، ص   

(235) لتجارية، دار الثقافة لمنشر والتوزيع، عماف، الطبعة د. صلبح الديف زيف الديف، الممكية الصناعية وا 
.ٕٚٚالأولى، ص  
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مػػدلوؿ واضػػح مػػف ذلػػؾ وألػػزـ المنػػتج بػػأف تكػػوف العلبمػػة مميػػزة ووافػػؽ تسػػجيمها لحػػيف 
 اكتشاؼ ما يميز تمؾ العلبمة وذلؾ مف خلبؿ استعمالها.

ولكػػػػف القػػػػانوف المصػػػػري اشػػػػترط شػػػػروط واضػػػػحة وحػػػػدد الشػػػػكؿ المميػػػػز مثػػػػؿ 
التي تشمؿ أسماء شخصية وحروفًا وأرقامًا وأشكالًا ومجموعػات الصػرات وأف الكممات 

مزيج مف هػذ  العلبمػات وأف تمػؾ المػواد القانونيػة صػريحة لكونهػا تػنص عمػى ضػرورة 
الأخذ بعيف الاعتبار جميع السمات الماديػة التػي تسػتعمؿ لتمييػز المنتجػات والخػدمات 

ونيػػة العلبمػػة التػػي ترتكػػز عمػػى شػػكؿ شػػائع أو وبنػػاءً عمػػى ذلػػؾ لا تتمتػػع بالحمايػػة القان
 عمى بيانات مستعممة بصورة عادية في التجارة لمدلالة عمى صفة السمع والمنتجات.

ويترتػب عمػػى ذلػػؾ أنػه لا يجػػوز أف تكػػوف العلبمػػة التجاريػة مػػا يسػػمى بالعلبمػػة 
ة أو العاديػػة أو النوعيػػة أو الضػػرورية والتػػي لا تتضػػمف سػػوى التسػػمية المعتػػادة لمسػػمع

المركب، لكوف أف التسػمية المعتػادة لا يمكػف أف يحتكرهػا شػخص واحػد بمفػرد  لكونهػا 
جػػػػزء مػػػػف المغػػػػة الحػػػػؽ لكػػػػؿ شػػػػخص أف يسػػػػتخدمها وعميػػػػه لا يجػػػػوز اسػػػػتخداـ كممػػػػة 
)كافيتريا أو سوبر ماركت( ومػف الجػدير بالػذكر أف تقػدير مػا إذا كانػت العلبمػة مميػزة 

ضػػوع مػػف مراعػػاة أف تقػػدير ذاتيػػة العلبمػػة مػػف عدمػػه هػػو أمػػر تخػػتص بػػه محكمػػة المو 
 .(236)يكوف وقت تسجيمها

وبالتأكيػػد لا يجػػوز اسػػتعماؿ كافػػة الرمػػوز المتطابقػػة أو المتشػػابهة التػػي تحػػدث 
لػػػػبس أو تمػػػػس حقػػػػوؽ سػػػػابقة كاسػػػػتعماؿ علبمػػػػة مسػػػػجمة أو علبمػػػػة مشػػػػهورة أو اسػػػػـ 

لمعلبمػػػة أراد ، وبػػػذلؾ يتضػػػح لنػػػا أف المشػػػرع عنػػػدما أفػػػرد واشػػػترط التمييػػػز (237)تجػػػاري
بذلؾ وضع حماية قانونية لمالؾ العلبمة )الصانع أو مصدر الخدمػة( باعتبػار  مالكهػا 
الشػػرعي وأنػػه بػػذؿ مجهػػودًا كبيػػرًا فػػي تصػػميمها وبػػذؿ العنايػػة اللبزمػػة لفػػرض انتشػػارها 
 وشهرتها، وأيضًا حماية لممستهمؾ حرصًا مف أف يقع في أي لبس مع أي منتج آخر.

ا ًٌ  العلامة التجارٌة جدٌدة: أن تكون  -ثان

                                                           

(236) ؛ بحث منشور عمى صفحة المجمس حماية العلبمات التجارية ٖٛوائؿ محمد رفعت، مرجع سابؽ، ص 
  https://gulfbpg.com/ar/fag/trddemarksعمى الموقع الإلكتروني: 

(237) دراسة تحميمية تأممية مزودة وهرمسة بالاجتهادات  –التجارية عامر محمود الكسواني، المعموماتي لمعلبمة  
.ٖٗـ، صٕٓٔٓالقضائية، دار الثقافة لمنشر والتوزيع، عماف،   
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يجػػب أف تكػػوف العلبمػػة التجاريػػة جديػػدة لػػـ يسػػبؽ لأي شػػخص اسػػتخدامها أو 
استعمالها ولا يشترط أف تكوف جديػدة بصػورة مطمقػة بػؿ تكفػي أف تكػوف بصػورة نسػبية 
مف حيث نوع المنتجات ومف حيث الزماف والمكاف، أما مف حيث نػوع المنتجػات فإنهػا 

بالنسػػػبة لممنتجػػػات غيػػػر المتماثمػػػة، أي إف الاسػػػتعماؿ الممنػػػػوع لا تفقػػػد شػػػرط الجديػػػة 
لمعلبمة مف قبؿ الغير يكوف في حدود المنتجات أو البضػائع التػي خصصػت لهػا تمػؾ 
العلبمػػػة، ولا ينصػػػرؼ المنػػػع إلا فػػػي حػػػدود اسػػػتخدامها لتمييػػػز منتجػػػات غيػػػر متماثمػػػة 

إذا اسػػػػتعممت أو  وعمػػػػى ذلػػػػؾ يجػػػػب شػػػػرط الجػػػػدة متػػػػوفرًا فػػػػي العلبمػػػػة التجاريػػػػة فيمػػػػا
تستعمؿ لتمييز أجهزة إلكترونية وكانت قد استعممت أو تسػتعمؿ فػي تمييػز صػنؼ مػف 

 .(238)المأكولات أي إنه يمكف استخداـ علبمة واحدة لمدلالة عمى منتجات مختمفة
ويثار سؤاؿ أف استخداـ العلبمة لعػدة منتجػات جػائز بالنسػبة لػذات الصػانع أو 

ا عف ما إذا قاـ باستخدامها شػخص آخػر لمنػتج مختمػؼ مصدر الخدمة )مالكها( وماذ
نػػرى أف العلبمػػة تعتبػػر ممػػؾ شخصػػي لمالكهػػا وقػػد تػػـ تسػػجيمها باسػػمه ولا يجػػوز لأي 
شػخص اسػتخدامها بحجػة أف العلبمػة ليسػت عمػػى ذلػؾ المنتػوج بػؿ اسػتخدمت لغػػرض 

غيػػػر  اسػػتخدامها فػػي منػػػتج آخػػر، إذا مػػػا كانػػت متشػػابهة تشػػػابهًا مطمقػًػا أمػػػا إذا كانػػت
 مماثمة أو مشابهة فلب ضير مف ذلؾ.

ويػػرى الػػبعض أف المقصػػود بالجػػدة فػػي هػػذا الشػػأف الجػػدة بالاسػػتعماؿ بالنسػػبة 
ف سػبؽ اسػتخدامها عمػػى سػمع مختمفػة عػػف السػمع المػراد تسػػجيمها  لػذات السػمعة حتػػى وا 
لمعلبمػػة التجاريػػة إذ إف الحمايػػة القانونيػػة لمعلبمػػات التجاريػػة تنصػػرؼ عمػػى نػػوع معػػيف 
مػػف البضػػائع أو الخػػدمات دوف غيػػر  وبالتػػالي فػػلب مػػانع مػػف تشػػابه العلبمػػات التجاريػػة 

، ولهػػذا الػػرأي مػػف يدعمػػه (239)مادامػػت تختمػػؼ فػػي السػػمع والخػػدمات التػػي تعبػػر عنهػػا
وذلؾ مف خلبؿ اتفاقية التربس التي لـ تورد أحاكًػا خاصػة بشػرط الجػد لكػف يسػتخمص 

يػػة حػػؽ صػػاحب العلبمػػة التجاريػػة المسػػجمة ذلػػؾ مػػف المبػػادئ العامػػة التػػي كونػػت حما
منػػع الغيػػر مػػف اسػػتخداـ العلبمػػة ذاتهػػا أو علبمػػة مماثمػػة فػػي أعمػػاؿ تجاريػػة بالنسػػبة 
لمسمع والخدمات ذاتها والمماثمة لتمؾ التي سجمت بشأنها العلبمة التجارية حيث يمكػف 

                                                           

(238) .ٖٙٗد. سميحة القميوبي، مرجع سابؽ، ص   

(239) .ٕٓٓمصطفى موسى حسيف العطا، مرجع سابؽ، ص   
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انيػػة أف يسػػفر ذلػػؾ الاسػػتخداـ عػػف احتمػػاؿ حصػػوؿ لػػبس. وقػػد افترضػػت الاتفاقيػػة إمك
حصػػػػػوؿ ذلػػػػػؾ المػػػػػبس فػػػػػي حالػػػػػة اسػػػػػتخداـ علبمػػػػػة تجاريػػػػػة مطابقػػػػػة بالنسػػػػػبة لمسػػػػػمع 

 والخدمات.
وأما بخصوص شروط الجدة مف حيث المكاف فإف لمعلبمة التجارية حماية فػي 
كافة أنحػاء الدولػة الواحػدة ممػا يفيػد أف اسػتخداـ العلبمػة لا يقتصػر عمػى مكػاف محػدد 

نما تنصرؼ عمى كافة مناطؽ الدولة الواحدة بحيث تعتبر العلبمة جديػدة إذا  بالذات وا 
لػػـ تسػػتعمؿ داخػػؿ الدولػػة مػػف قبػػؿ أمػػا العلبمػػات المسػػتخدمة أو المسػػجمة خػػارج حػػدود 
الدولة فلب تشممها الحماية القانونية ويجػوز اسػتخدامها داخػؿ إقمػيـ الدولػة إلا إذا كانػت 

متعاقػدة وأف تمػؾ الاتفاقيػة هناؾ اتفاقيات دولية مقررة ممزمة لحمايػة الػدوؿ الأعضػاء ال
اشػػترطت عػػدـ وجػػود سػػوء نيػػة أو غػػش فػػي اسػػتعماؿ العلبمػػة الأجنبيػػة بقصػػد تضػػميؿ 

 .(240)الجمهور بالإضافة إلى الأحكاـ المتعمقة بحماية العلبمة المشهورة
أمػا مػف حيػث الزمػاف فػإف العلبمػة التجاريػة لا تػلبزـ مالكهػا مػدى الحيػاة لكػػوف 

مقػػػررة حسػػػب تشػػػريع الدولػػػة وأف اسػػػتعمالها مػػػف قبػػػؿ  أف شػػػرط الجػػػدة تكػػػوف لػػػه مػػػدة
صػػاحبها وتركػػت بعػػد ذلػػؾ ولػػـ يقػػـ بتجديػػد تسػػجيمها قانونًػػا يعتبػػر قػػد تنػػازؿ عػػف حقوقػػه 
القانونيػػة فيهػػا وبالتػػالي يمكػػف شػػطبها مػػف سػػجؿ العلبمػػات التجاريػػة باعتبارهػػا علبمػػة 

ف أف يعتبػر ذلػؾ مهجورة ومف ثـ يحؽ لمغير استخدامها مف جديد وتسػجيمها باسػمه دو 
تعػػدي عمػػى حقػػوؽ الغيػػر وذلػػؾ وفقػًػا لضػػوابط قانونيػػة معينػػة مثػػؿ مػػرور مػػدة معينػػة أو 
أنهػػا لػػـ تسػػتخدـ اسػػتخدامًا حقيقيًػػا بعػػد انتهػػاء تسػػجيمها واتخػػاذ إجػػراءات ضػػرورية مػػف 
قبػػؿ المسػػػتخدـ الجديػػػد لمعلبمػػػة لإعػػػلبـ المسػػػتهمكيف بجديػػػة المسػػػتخدـ الجديػػػد لمعلبمػػػة 

 التجارية.
مصػػػر فػػػإف جػػػدة العلبمػػػة تكػػػوف نسػػػبية مػػػف حيػػػث الزمػػػاف وبػػػذلؾ يجػػػوز وفػػػي 

استعماؿ علبمة سبؽ وأف تـ استخدامها مف جانب شػخص آخػر ثػـ تركهػا فتػرة طويمػة 

                                                           

(240) .ٜٙٔمحمد عبد الرحمف الشمري، مرجع سابؽ، ص   
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وانتهػػػت مػػػدة حمايػػػة العلبمػػػة المترتبػػػة عمػػػى تسػػػجيمها دوف أف يطالػػػب مالكهػػػا بتجديػػػد 
 .(241)التسجيؿ

كػػأف يكمػػؼ مالػػؾ العلبمػػة  ويقصػػد بػػذلؾ التوقػػؼ الإرادي فػػي اسػػتعماؿ العلبمػػة
وفقػًػػا لمػػػا هػػػي مخصصػػػة لػػػه مػػػف منتجػػػات وسػػػمع أو أي خدمػػػة معينػػػة وقػػػد تحػػػدد مػػػدة 
معينػة يترتػػب عمػػى عػػدـ اسػػتعماؿ العلبمػػة انقضػاء ممكيتهػػا فػػإذا مضػػت المػػدة المحػػددة 

( ......... )يعتبػر مػف ٘ٙقانونًا انتفػت ممكيتهػا ففػي القػانوف المصػري نصػت المػادة )
مة مالكًا لها متى اقترف ذلؾ باستعمالها خلبؿ الخمس سنوات التاليػة قاـ بتسجيؿ العلب

لمتسػػػجيؿ(. وبػػػذلؾ فػػػإف العلبمػػػة تصػػػاحب مالكهػػػا بعػػػد قيامػػػه بالتسػػػجيؿ لمػػػدة خمػػػس 
( مف القانوف أعلب  إلى مدة الحماية بناءً عمى طمب مالػؾ ٜٓسنوات وأشارت المادة )

المسػػتحؽ عمػػى طمػػب التسػػجيؿ لأوؿ العلبمػػة بمػػدة أو لمػػدة مماثمػػة مقابػػؿ سػػداد الرسػػـ 
 مرة.

( مػف القػانوف العراقػي ٖٗويقابمه ذلؾ في القانوف العراقي حيث أشارت المادة )
الخػػاص بالعلبمػػات التجاريػػة )تكػػوف مػػدة حمايػػة العلبمػػة التجاريػػة عشػػر سػػنوات قابمػػة 
لمتجديػػد لمػػدة ذاتهػػا بموجػػب طمػػب يقػػدـ خػػلبؿ السػػنة الأخيػػرة وحسػػب الأنظمػػة المتبعػػة 

( منػه نػص ٔ/ٖ٘د دفػع الرسػوـ المفروضػة( إلا أف القػانوف ذاتػه وفػي نػص المػادة )بع
عمى )لكؿ ذي مصمحة الحؽ في أف يطمب مف المحكمة إلغاء تسػجيؿ العلبمػة خػلبؿ 
خمػػس سػػنوات مػػف تػػاريخ تسػػجيمها عمػػى أف يحػػدد الوقػػائع التػػي يسػػتند إليهػػا( ونصػػت 

اريػػة مػػف قبػػؿ مالكهػػا لمػػدة ثػػلبث /ث( فػػي حالػػة عػػدـ اسػػتعماؿ العلبمػػة التجٕالفقػػرة )
، ما لـ يثبت أف عدـ الاستعماؿ ناشػق عػف سػبب خػارج عػف إرادة (242)سنوات مستمرة

 مالكها أو لعذر قانوني.
أما في القانوف المصري فقد أجاز لممحكمة المختصة بناءً عمػى طمػب مػف كػؿ 
ذي شػػأف أف تقضػػي بشػػطب تسػػجيؿ العلبمػػة بحكػػـ قضػػائي فػػي حالػػة ثبػػوت أف تمػػؾ 

                                                           

(241) ـ، ٜٜٚٔ محمد حمد ا﵀، الوجيز في حقوؽ الممكية الصناعية والتجارية، الطبعة الثانية، د. حمد ا﵀ 
.ٖٜص  

(242) .ٕٗٓٓلسنة  ٓٛ( مف قانوف العلبمات التجارية والمؤثرات الجغرافية رقـ ٕ/ٖ٘انظر المادة )   
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. وكػػذلؾ اشػػترط القػػانوف أف يثبػػت مقػػدـ (243)لعلبمػػة لػػـ تسػػتخدـ لمػػدة خمػػس سػػنواتا
الطمػػػػب بػػػػأف العلبمػػػػة لػػػػـ تسػػػػتخدـ بصػػػػورة جديػػػػة دوف مبػػػػرر وتكػػػػوف لممحكمػػػػة سػػػػمطة 

 تقديرية في ذلؾ.
 أن تكون العلامة مشروعة: -ثالثًا

شػػرط القػػانوف أف تكػػوف العلبمػػة التجاريػػة مشػػروعة أي لا تخػػالؼ النظػػاـ العػػاـ 
داب العامػػة وبػػذلؾ لا يكفػػي لتسػػجيمها أف تكػػوف مميػػزة وجديػػدة بػػؿ يجػػب أف تكػػوف والآ

مشػػروعة وبػػذلؾ قضػػت كافػػة التشػػريعات الخاصػػة بالعلبمػػات التجاريػػة بػػرفض تسػػجيؿ 
، والتػػػػػػي لا تػػػػػػتلبئـ مػػػػػػع النظػػػػػػاـ (244)الشػػػػػػارات التػػػػػػي تكػػػػػػوف مخالفػػػػػػة لػػػػػػلآداب العامػػػػػػة

 الاجتماعي أو الاقتصادي أو الديني.
عات حظػػػرت اسػػػتخداـ العلبمػػػات التجاريػػػة التػػػي تحمػػػؿ بعػػػض كمػػػا أف التشػػػري

الأعػػػلبـ أو شػػػعارات السػػػمطة العامػػػة أو الأحػػػزاب السياسػػػية، عػػػلبوة عمػػػى ذلػػػؾ أكػػػدت 
الاتفاقيات الدولية الخاصػة بالعلبمػات التجاريػة إلػى ذلػؾ، وأف هػذا الشػرط أو الضػابط 

روعية حسػػػب وجهػػػة يعتبػػػر مػػػف أهػػػـ الضػػػوابط القانونيػػػة لمعلبمػػػة التجاريػػػة لكػػػوف المشػػػ
، (245)نظرنا تقسـ إلى قسميف الأوؿ منها كما أسمفنا عدـ مخالفة العلبمػة لمنظػاـ العػاـ

وينػػدرج تحػػت طائمػػة ذلػػؾ الشػػرط أنػػه لا يجػػوز تسػػجيؿ العلبمػػات التجاريػػة التػػي تحمػػؿ 
الشػػعارات العامػػة وكػػذلؾ الأعػػلبـ والرمػػوز الخاصػػة بالدولػػة أو الػػدوؿ الأخػػرى وكػػذلؾ 

يمية أو الدوليػة والرمػوز المطابقػة أو المشػابهة لمرمػوز الدينيػة أو رمػوز المنظمات الإقم
الصػػػميب الأحمػػػر أو الهػػػلبؿ الأحمػػػر باعتبارهمػػػا منظمتػػػاف عالميتػػػاف، وشػػػمؿ الحظػػػر 
البيانات الخاصة بدرجات الشرؼ التي لا يثبت طالب التسجيؿ حصوله عميهػا وكػذلؾ 

ف تضػمؿ الجمهػور أو تحػدث لػه لػبس العلبمات والمػؤثرات الجغرافيػة التػي مػف شػأنها أ
أو التػػي تتضػػمف بيانػػات كاذبػػة وينػػدرج تحػػت طائمػػة الحظػػر أو عػػدـ مشػػروعية تسػػجيؿ 
العلبمة التجارية الأوسمة الرسمية والأنػواط الخاصػة بالدولػة وأف هػذا الحظػر جػاء فػي 

                                                           

(243) ( مف قانوف حماية الممكية الفكرية. ٜٔانظر المادة )   

(244) .ٖٜ﵀، مرجع سابؽ، صد. حمد ا﵀ محمد حمد ا   

(245) ويعتبر قبيؿ النظاـ العاـ لمدولة مف نظامها الاقتصادي والأسس الاجتماعية فيها )كنظاـ الأسرة ونظاـ  
، عدد خاص ٕٚٔٓالعمؿ( راجع مجمة المقوليف العرب، مقاؿ منشور عمى صفحة الإنترنت، عدد يناير 

  www.arabcont.comعمى الموقع: 
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( مػف قػانوف حمايػة الممكيػة الفكريػة المصػري ويقابمػه بػذلؾ النصػوص ٚٙنص المادة )
ردة فػػي قػػانوف العلبمػػات التجاريػػة والمػػؤثرات الجغرافيػػة العراقػػي، حيػػث حظػػر عمػػى الػػوا

تسػػػػجيؿ العلبمػػػػات المشػػػػابهة أو المطابقػػػػة لمنياشػػػػيف أو الأعػػػػلبـ أو الشػػػػعارات العامػػػػة 
الأخػػرى لمعػػراؽ أو الػػدوؿ الأعضػػاء فػػي اتحػػاد بػػاريس أو المنظمػػات الدوليػػة الحكوميػػة 

تشير إلػى رقابػة أو كفايػة مثبتػة مػف قػبمهـ أو أي والعلبمات أو الدمغات الرسمية التي 
 تقميد لشعار عائمي وأضاؼ المشرع العراقي صميب حنيؼ.

وأما الثاني عدـ مخالفة العلبمة التجارية للآداب العامػة، وتعػرؼ الأخيػرة بأنهػا 
مجموعػػػة مػػػف القواعػػػد وجػػػد النػػػاس أنفسػػػهـ فػػػي سػػػمة معينػػػة وفػػػي جيػػػؿ معػػػيف ممػػػزميف 

، (246)موس أدبػػي يسػػود علبقػػاتهـ الاجتماعيػػة ولا يجػػوز الػػزوج عميهػػاباتباعهػػا طبقػًػا لنػػا
وبذلؾ مادامت العلبمة التجارية تخاطػب الملبيػيف مػف الجمهػور فيجػب أف تكػوف غيػر 
مخالفػػة لػػػلآداب العامػػػة المفروضػػػة، والحكمػػػة مػػف ذلػػػؾ المنػػػع، احتػػػراـ مشػػػاعر الأفػػػراد 

ة إلى أنه لا يجوز تسػجيؿ علبمػة واحتراـ شعائرهـ الدينية أو معتقداتهـ. وتجدر الإشار 
تجاريػػة لشػػخص أجنبػػي لا تػػتلبئـ مػػع النظػػاـ الاجتمػػاعي لمبمػػد الػػذي حظػػر اسػػتخدامها 

ف كانت مشروعة في بمد  أو تكوف مف قبيؿ العلبمات المشهورة.  حتى وا 
ومػػػف الملبحػػػظ أف المػػػادة الثانيػػػة مػػػف القػػػانوف النمػػػوذجي لمػػػدوؿ العربيػػػة بشػػػأف 

حظر تسػجيؿ العلبمػات الخاليػة مػف الإشػارات التػي لػيس لهػا  العلبمات التجارية حيث
أي صفة مميزة ولاسيما التي لا تعدو أف تكوف إلا مجرد وصؼ لخصػائص المنتجػات 
أو الخػػدمات المعينػػة أو التػػي تكػػوف مجػػرد تسػػميات عاديػػة وكػػذلؾ العلبمػػات المخالفػػة 

 .(247)للآداب والنظاـ العاـ
تسػجمي العلبمػة التجاريػة إذا مػا كػاف كما أف اتفاقية باريس نصت عمػى رفػض 

ذا  يترتػػب عمػػى تسػػػجيؿ العلبمػػة ضػػرر بػػػالحقوؽ التػػي يمتبسػػها الغيػػػر عمػػى أرضػػػها، وا 
كانػػت العلبمػػة مجػػردة مػػف المميػػزات الخاصػػة أو كانػػت مركبػػة عػػف رمػػوز أو إشػػارات 
تستخدـ في التجارة لمدلالة عمى نوع السمعة أو صنفها أو مقػدارها أو قيمتهػا أو حصػة 

                                                           

(246)  www.al.rustomlaw.com 

(247) .ٕٖٔد. صلبح زيف الديف، مرجع سابؽ، ص   
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الها أو مصػػػدرها أو كانػػػت العلبمػػػة ذائعػػػة وكثيػػػرة الاسػػػتعماؿ حتػػػى أصػػػبحت مػػػف إرسػػػ
الأمواؿ العامة في الدولة المراد تسجيمها فيها، وكذلؾ العلبمػات المخالفػة لمنظػاـ العػاـ 

 .(248)والآداب العامة وأخضعت العلبمات التي يترتب عميها تضميؿ الجمهور
الأعضػاء عمػى تضػميف قوانينهػا  كما أف اتفاقية تريبس فقد أعطت الحؽ لمدوؿ

الداخميػػػػػة أسػػػػػباب حظػػػػػر تسػػػػػجيؿ العلبمػػػػػة التجاريػػػػػة بمػػػػػا يتفػػػػػؽ ومصػػػػػمحتها الوطنيػػػػػة، 
وشرطت بذلؾ عدـ الانتقاص مف أحكاـ اتفاقية باريس اسػتنادًا إلػى التعػديؿ الػذي طػرأ 

 ( منها.ٖ/ٙالتي نظمت هذ  المسألة بأحكاـ المادة ) ٜٚٙٔعميها سنة 
  

                                                           

(248) ، راجع الموقع ٖٖٛٔالمادة السادسة مف اتفاقية باريس لحماية الممكية الصناعية المبرمة في برايس عاـ  
 .www.wipo.intالإلكتروني: 
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 الخاتمة

لدراسػػػػة التػػػػي عرضػػػػناها سػػػػمفًا يتضػػػػح لنػػػػا أف التشػػػػريعات العربيػػػػة مػػػػف خػػػػلبؿ ا
والدولية وكذلؾ المعاهػدات والاتفاقيػات الدوليػة، اهتمػت بالعلبمػة التجاريػة وذلػؾ يرجػع 
لأهميتهػػػػا وضػػػػرورياتها باعتبارهػػػػا هويػػػػة التػػػػاجر أو الصػػػػانع ومػػػػف جانػػػػب آخػػػػر مرشػػػػد 

روضػػػػة عميػػػػه دوف لممسػػػػتهمؾ لكػػػػي يتعػػػػرؼ عمػػػػى مصػػػػدر المنتجػػػػات والخػػػػدمات المع
المساس بحقه في اختيارها وحمايته قانونًا مف الغػش أو المػبس الػذي يتعػرض إليػه مػف 
خلبؿ منتوجػات مقمػدة ومػزورة ممػا جعػؿ المشػرع فػي كػؿ دولػة يسػعى جاهػدًا مػف أجػؿ 
الأمػػف الاقتصػػادي وذلػػؾ واضػػحًا مػػف خػػلبؿ تشػػريع مجموعػػة مػػف النصػػوص القانونيػػة 

لبمة التجاريػة ونسػتنتج أيضًػا أف الأمػر لػف يتوقػؼ عمػى لتنظيـ عممية سير تسجيؿ الع
ذلػػؾ الحػػد بػػؿ أبرمػػت العديػػد مػػف المعاهػػدات والاتفاقيػػات الدوليػػة، وأف الضػػوابط التػػي 
أقرها المشرع ونص عميها القانوف مػا هػي إلا حمايػة قانونيػة لمعلبمػة التجاريػة والتجػار 

 أيضًا والمستهمكيف.
 التوصٌات:

جػػػب أف يسػػػنها المشػػػرع هػػػو عػػػدـ اسػػػتخداـ العلبمػػػة مػػػف أهػػػـ الضػػػوابط التػػػي ي .ٔ
ف كانػػػػت الخدمػػػػة أو السػػػػمعة مختمفػػػػة عػػػػف  التجاريػػػػة مػػػػف قبػػػػؿ الػػػػبعض حتػػػػى وا 
علبمة السمعة التي تبناها أحد التجار فإف الاخػتلبؼ فػي السػمعة أو الخدمػة لا 
يعنػػي إعطػػاء الحػػؽ لشػػخص آخػػر أف يسػػتخدـ علبمػػة مشػػابهة لعلبمػػة أخػػرى، 

مسػتهمؾ مػف المػبس بػأف هػذ  العلبمػة تعػود لػذات مصػدر وذلؾ لكػوف لحمايػة ال
الخدمػػة منػػتج السػػمعة كمػػا هػػو الحػػاؿ فػػي الشػػركات الكبػػرى التػػي تسػػتخدـ أكثػػر 

 مف نشاط تجاري.

الدعوة لبذؿ الجهود لعقػد مػؤثرات دوليػة ومػف ثػـ أي معاهػدات واتفاقيػات دوليػة  .ٕ
وضػػػػع  لغػػػػرض إقػػػػرار قػػػػانوني موحػػػػد يخػػػػص العلبمػػػػة التجاريػػػػة أو عمػػػػى الأقػػػػؿ

 ضوابط موحدة لذلؾ الغرض.
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