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 محصول الزيتون في محافظة شمال سيناءتسويق ل دراسة اقتصادية
 

 ىلبنى محمد صفوت الجارح
 

 مصر -جامعة الزقازيق –كمية الزراعة  - قسم الاقتصاد الزراعي
 

 
 العربيالممخص 

 
ىميا: التعرف عمى أعمى تسويق محصول الزيتون فى محافظة شمال سيناء من خلال تحقيق عدة اىداف ومن وء لقاء الضإاستيدف البحث 

يع الوظائف والخدمات التسويقية لمحصول الزيتون، التعرف عمى المسالك التسويقة المتبعة فى تسويق الزيتون، تقدير اليوامش التسويقية وتوز 
حصول الزيتون ن مأىميا: أالمستيمك لمحصول الزيتون، تقدير الكفاءة التسويقية لمحصول الزيتون. وتوصل البحث الى عدة نتائج ومن  جنيو

ألف فدان  =8من اىم الحاصلات داخل مساحات التركيب المحصولى لمزروع البستانية بمحافظة شمال سيناء، حيث بمغت مساحة الزيتون  
(، احتل مركز 2326 -:236ألف فدان خلال متوسط الفترة ) ;62? من إجمالى المساحات البستانية بالمحافظة والبالغة نحو 83و حتمثل ن
? من جممة عدد الحائزين لمحصول الزيتون بمحافظة شمال >.8:حائزاً، تمثل نحو  822; من حيث عدد الحائزينلعبد المرتبة الأولي بئر ا

نحصرت سيناء.  ساسية. يوجد في أالأساليب المتبعة في تسويق محصول الزيتون حسب جية الشراء في شمال سيناء في أربعة مسالك وا 
أسواق جممة ىي: سوق الضاحية بالعريش، وسوق الشيخ زويد، وسوق ميدان الماسورة بمركز رفح، ومراكز لمتجميع محافظة شمال سيناء ثلاثة 

% من =3.3طن بنسبة بمغت نحو  =<.3 نحوطن، يوجو للإستيلاك الذاتي  28.;;62 نحوبعينة البحث  ببئر العبد. بمغت الكمية المنتجة 
وقد بمغت نسبة سعر % من إجمالي الكمية المنتجة. 2<.<<طن تمثل نحو  ;2.:;62نحو مسوقة إجمالي الكمية المنتجة، وبمغت الكمية ال

%، ;<.=>التكاليف التسويقية الكمية، صافي ىامش الربح لتاجر الجممة، وصافي ىامش الربح لتاجر التجزئة نحو  الشراء)السعر المزرعى(،
احتمت تكاليف جمع المحصول المرتبة الأولي من حيث الأىمية النسبية و . % عمي التوالي من جنية المستيمك<>.%9، 68.:%، <=.63
% مما يشير إلي وجود فرص لتحسين كفاءة النظام 6;.<9نحو بمغت الكفاءة التسويقية % من إجمالي التكاليف التسويقية، 6=.6:بنحو 

 التسويقي لمحصول الزيتون.

 الكفاءة التسويقية -وامش التسويقيةالي -شمال سيناء -الزيتون محصولالكممات الافتتاحية: 

 
 :المقدمة .1

تمثل سيناء العمق الاستراتيجى لمصر شرقاً وتحتل موقعاً  
، حيث أكدت الأحداث يالمصر  يالأمن القوم ةإستراتيجياً عمى خريط

? من الغزوات التى تعرضت ليا مصر 3<التاريخيو أن ما يقرب من 
بالعمل عمى  ةلدولىذا وقد أىتمت ا  كانت سيناء معبراً ليا.

عدادىا كقاعد من خلال العديد  ةىام ةقتصاديا ةتنمية سيناء زراعياً وا 
من المشروعات ومنيا مشروع تنمية موارد سيناء ومشروع ترعة 

وزيادة الإنتاج  ةالمنزرع ةمكانيات لزيادة المساحالسلام حيث تتوفر الإ
 ةالأرضي وصيانة الموارد يالزراعى مما يساعد عمى التوطين السكان

 ستغلاليا بمحافظة شمال سيناء.او 
 ةسم محافظة شمال سيناء بخصائص جغرافية وبيئتتو 

. ةتحدد بشكل كبير طبيعة الاستغلال الزراعى لمناطقيا المختمف

 نظراً  ينماط الاستغلال الزراعأىم أويعتبر إنتاج الزروع الفاكيية من 
 فظة. بالمحا ةلتعدد أنواعيا وأصنافيا حسب مناطق الزراع

 يى .ةوتضم محافظة شمال سيناء ستة مراكز إداري
العريش، بئر العبد، رفح، الشيخ زويد، الحسنة، نخل. لذا فقد تم 
اختيار محافظة شمال سيناء لإجراء الدراسة الميدانية باعتبارىا نموذج 

 .(<233محمد عمى أبو النجا ) لتنمية المناطق الزراعية الصحراوية
بصفة عامة وفي الأراضي الجديدة ويعد التسويق الجيد 

بصفة خاصة من ( 2366محمد عمى أبو النجا ) والصحراوية
المحددات اليامة أمام المزارعين لاختيار ما يمكن أن ينتجوه وكيفية 
تصريف منتجاتيم، حيث يؤدي ربط إنتاج الزروع بإمكانيات تسويقيا 

كامل الرأسي إلي رفع كفاءة استخدام الموارد الاقتصادية من خلال الت
بين الإنتاج والتسويق. فوجود الأسواق المنظمة وتوافر وسائل النقل 
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الجيدة والاقتصادية وكفاءة عمميات التخزين وتوافر العبوات الجيدة 
جراء العمميات التسـويقية الأخرى مثل الفرز والتدريج تسـاعد عمي  وا 

التسـويقية  تقميل الفاقد وزيادة الإيراد الكمي، كما تعتبر المعمومات
أساس لعممية الإنتاج حيث يكون الطمب عمي السمع الزراعية مؤشراً 

لاحتياجات  ومرشداً لممنتج في توجيو موارده الاقتصادية وانعكاساً 
 السوق.

 المشكمة البحثية: .2

يواجو النظام التسويقي لمحاصلات الزراعية بصفة عامة  
مال سيناء فى ش  وانتاج المحافظات الحدودية ومحصول الزيتون

حيث يتعامل الزراع مع مجموعة مختمفة من  معوقاتب بصفة خاصة
التجار وأيضاً وجود وضع تحكمي من جانب تجار الجممة خاصة 

وىو الأمر الذي  بمحافظة شمال سيناء الزيتونالمتعاممين في تسويق 
، ويؤثر يمثل أحد أىم مظاىر الخمل في النظام التسويقي الزراعي

ق الكفاءة التسويقية ليذا المحصول والذى يعد بالسمب عمى تحقي
المصدر الرئيسي لدخل معظم الاسر الزراعية بالمحافظة، بالاضافة 

سواق ومنشات التصنيع ماكن الأأماكن الانتاج عن أالى بعد 
دى الى ارتفاع التكاليف ؤ )معاصر، معامل تخميل(، الامر الذى ي

والذى قد يؤثر بالسمب التسويقية ومن ثم انخفاض العائد لممزارعين 
 عمى العممية الانتاجية لمزيتون باكمميا.

 هداف البحث:أ .3

تسويق محصول الزيتون فى عمى  وءيستيدف البحث القاء الض
 محافظة شمال سيناء من خلال تحقيق الاىداف التالية:

التعرف عمى الوظائف والخدمات التسويقية لمحصول  -6
 الزيتون.

 المتبعة فى تسويق الزيتون. التعرف عمى المسالك التسويقة  -2
التعرف عمى أساليب وطرق التصرف التسويقي لمحصول   -8

 الزيتون وفقاً لمغرض من تسويقو.
المستيمك  جنيوتقدير اليوامش التسويقية وتوزيع   -9

 لمحصول الزيتون.
 تقدير التكاليف التسويقية لمحصول الزيتون.  -:
 تقدير الكفاءة التسويقية لمحصول الزيتون.  -;
ىم المشاكل التسويقية لمنتجي الزيتون أف عمى التعر   ->

 رحات حميا.تشمال سيناء ومقب

 الطريقة البحثية ومصادر البيانات:  .4

عتمد البحث لتحقيق اىدافو عمي استخدام العديد من الأساليب ا
من أسموب التحميل الوصفي والكمي،  الإحصائية، فقد استخدم كلاً 

الحسابية والمعادلات  حيث استخدمت النسب المئوية والمتوسطات

عتمد البحث او  الرياضية وغيرىا من الأدوات اللازمة لتحقيق أىدافيا.
 تم الحصول( التي )الميدانيةولية ساسية عمى البيانات الأأبصفة 

تم استيفاءىا عن طريق المقابمة عمييا عن طريق إستمارة إستبيان 
العبد فى  بقري مركز بئرالشخصية لمزراع الحائزين بعينة الدراسة 

. بالاضافة 2326/2322خلال العام الزراعى  محافظة شمال سيناء
الى البيانات الثانوية المنشورة والتى تصدرىا الجيات الرسمية مثل 
الإدارة المركزية للإقتصاد الزراعي بوزارة الزراعة، والجياز المركزي 

راعية لمتعبئة العامة والإحصاء، مديرية الزراعة بالعريش، الادارة الز 
والوحدات الزراعية بمركز بئر العبد. بالاضافة الى بعض النشرات 

 والدراسات والبحوث ذات الصمة بموضوع البحث.

 عينة الدراسة الميدانية .5

  :محصول الدراسة اختيار .1.5

تم أختيار محصول الزيتون وفقاً لأىميتو النسبية داخل  
مال مساحات التركيب المحصولى لمزروع البستانية بمحافظة ش

? 83و حألف فدان تمثل ن =8سيناء، حيث بمغت مساحة الزيتون  
ألف  ;62من إجمالى المساحات البستانية بالمحافظة والبالغة نحو 

مديرية الزراعة  )( 2326 -:236فدان خلال متوسط الفترة )
. واعتمدت الدراسة في الحصول عمى (2326 بمحافظة شمال سيناء

لتحقيق أىدافيا عمي بيانات قطاعيو البيانات المطموبة واللازمة 
Cross-Sectional Data يث تم إختيار عينة عشوائية طبقيةح ،

ستمارة استبيان تم تصميميا خصيصاً ليذا الغرض. اباستخدام 
وتحقيقاً لأسموب المعاينة العشوائية الطبقية تم اتخاذ مجموعة من 

لتالي تم المراحل أو الخطوات الأساسية لتكوين مجتمع العينة وبا
 اختيار عينة الدراسة عمى النحو التالى:

 عينة مزارع الزيتوناختيار  .2.5

ختيار ام بيا يتناول ىذا الجزء من الدراسة الطريقة التي ت 
كز وقرى الدراسة، إلي جانب تحديد حجم عينة مزارعى إنتاج مر 

 .الزيتون

 :ةكز عينة الدراسختيار مر ا. 1.2.5

الحائزين والمساحة  ( توزيع عدد6يوضح الجدول رقم )
المنزرعة داخل تمك الحيازات لمحصول الزيتون بالمراكز الإدارية 

. ومنو يتبين أنو 2323/2326لمحافظة شمال سيناء خلال عام 
من قد احتل مركز بئر العبد المرتبة الأولي و بالنسبة لعدد الحائزين 

? من جممة عدد >.8:حائزاً، تمثل نحو  822; حيث عدد الحائزين
 8>>66والبالغ  حائزين لمحصول الزيتون بمحافظة شمال سيناءال

حائزاً، كما احتل أيضاً المرتبة الأولى من حيث المساحة المنزرعة 
 من جممة المساحة المنزرعة والبالغة%  9.;8أف فدان تمثل  <.68
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/ 2222محافظة شمال سيناء لمعام الزراعى )كز الادارية فى االأهمية النسبية لمساحة وعدد حائزى محصول الزيتون بالمر  .1جدول 
2221) 

عدد  البيان
الوسط  : )فدان (المساحة  : الحائزين

 متوسط نصيب الحائز الترتيب الهندسى
 المركز )فدان (

 2.2 6 99.28 92.;8 9.=3<68 3>.8: 822; بئر العبد
 > 2 ;;.28 ;>.89 2>682 63.;6 ;<=6 العريش

 9 8 ;;.66 :<.62 99<9 3:.63 ;628 رفح
 8.2 9 63.33 8<.< 2<>8 >63.3 :=66 الشيخ زويد

 2 : =3.; =>.9 29=6 :>.> 62< الحسنه
 2 ; =6.9 ;6.6 999 <=.6 222 نخل
 : -  633 9.9=6=8 633 8>>66 جممه

 ? المساحة× الوسط اليندسي =   ? الحائزين  (1)
 . 2326الزراعة بمحافظة شمال سيناء ، بيانات غير منشورة ، المصدر : جمعت وحسبت من سجلات الزراعة، مديرية 

 
فدان. ىذا وقد بمغ متوسط نصيب الحائز لمحصول  9.9=6=8نحو 

فدان عمى مستوى جممة مراكز المحافظة. ووفقاً  :الزيتون نحو 
لتقديرات الوسط اليندسي والتى أعطت مؤشراتو الترتيب الأول لمركز 

رة اليو من دراسة الاىمية النسبية لممساحة بئر العبد ولما سبق الاشا
وعددالحائزين فقد تم اختيار مركز بئر العبد لدراسة تسويق محصول 

 الزيتون بالمحافظة.

 تحديد حجم عينة مزارعى الزيتون  داخل شمال سيناء:. 2.2.5

مزرعة  9;قد تم تقدير حجم العينة الاجمالية والبالغة نحو 
 (.6رقم ) ( مصطفى الصياد) لممعادلة داخل مركز بئر العبد وفقاً 

 
 
 

 حيث أن :
         n .حجم العينة الممثل لممجتمع أو الحائزين = 

N           جممة مجتمع الحائزين لمحصول الزيتون موضع =
 الدراسة.

B          ( 3.63= خطأ التقدير.) 
مشاىدة، ووفقاً لتقديرات الوسط اليندسي  :;تم رفعيا الى 

? داخل مركز بئر العبد :6.:;نحو  والذي بمغ معدلو  (6)المعدل
دراسة الميدانية ممثلا لمحافظة شمال سيناء لاجراء الالذى تم اختياره 
عمما بان المتغيرات داخل الاستبيان تضمنت  .2326موسم انتاج 

                                                 
 011× الوسط الهندسي للمركز                                                                  

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ    الوسط الهندسي المعدل =  (0)

  محصوللل ةكز المختاراجملة الوسط الهندسى للمر   

لتفادى ظاىرة تبادل الحمل فيما يتعمق  2323/2326موسمين 
 عميةبتاثيرىا عمى كمية الانتاج الف

 الزيتون بمركز بئر العبد عينةاختيار قرى . 3.2.5

( الأىمية النسبية لمساحة وعدد 2يوضح الجدول رقم )
حائزى محصول الزيتون بقرى مركز بئر العبد فى محافظة شمال 

(. ومنو يتبين أن قرية اقطية 2323/2326سيناء لمعام الزراعى )
حائزاً  تمثل نحو  8=>تحتل المرتبة الأولي بالنسبة لعدد الحائزين  

? من جممة عدد الحائزين . كما تأتي قرية قاطية في المرتبة 62.9
? من >.<حائزاً  تمثل نحو  63;ة لعدد الحائزين بنحو بالثانية بالنس

حائزاً داخل مركز بئر العبد.  822;نحو جممة عدد الحائزين والبالغ 
و حتمثل ن حائز ;6:فى المركز الثالث بنحو  حوتاتى قرية المري

% من جممة عدد الحائزين لمحصول الزيتون بمركز بئر العبد. 2.=
كما احتمت القرى الثلاث المراكز الاولى فيما يتعمق بالمساحة 

% من 68%، 69%، 23.8زرعة بالزيتون بنسب بمغت نحو نالم
لف فدان أ <.68جممة مساحة الزيتون بمركز بئر العبد والبالغة نحو 

 عمى الترتيب.
 
 
 
 
 
 
 

N 

n =-----------------------------  

( N – 1 ) B
2 

+ 1 
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الأهمية النسبية لمساحة وعدد حائزى محصول الزيتون بقرى مركز بئر العبد فى محافظة شمال سيناء لمعام الزراعى . 2جدول 

(2222/2221) 

 : )فدان(المساحة  : عدد الحائزين القريه
 الوسط
 الهندسي

 الوسط
الهندسي 

 : المعدل
 الترتيب

متوسط نصيب 
 الحائز )فدان (

 ;.8 6 9<.96 9=.:6 >23.2 =.=6=2 <62.8 8=> أقطيه
 8.2 2 6=.83 9;.66 69.38 2:<6 :;.< 63; قاطية
 :.8 8 :2.>2 <63.2 =<.62 ;3=6 ;6.= ;6: المريح
 9 9  62.> 3=.9 =;; 93.> =;9 نجيمه
 : :  9.93 <>.9 ;.:;; :9.3 ;:2 رابعة
 >>.>8رة  مجموع الوسط اليندسى لمقرى المختا  98.68 3.=<<: :8.=: <=;8 اخرى
قرية >6  633 9.=3<68 633 822; القرى جممة  

 .2322، قسم الاحصاء، بيانات ثانوية غير منشورة. يناير بمركز بئر العبدالادارة الزراعية المصدر: جمعت وحسبت من: 
 

أقطية  ىووفقاً لتقديرات الوسط اليندسي فقد تم اختيار قر 
ئر العبد. وفي ضوء داخل مركز ب ىلتمثيل القر والمريح وقاطية 

تقديرات الوسط اليندسي المعدل فى اختيار القرى داخل مركز بئر 
فقد تم اختيار  ?، :2.>2?، 6=.83? 9<.96 بنحوالعبد والمقدر 

عمى  حقطية وقاطية والمريأ ىمزرعة داخل قر  =6، 23، >2نحو 
لتمثل بذلك اجمالى العينة  الترتيب لدراسة محصول الزيتون بالمركز

 مشاىدة.  :;لغ نحو والبا

 النتائج البحثية والمناقشة: .6

 الوظائف والخدمات التسويقية لمحصول الزيتون 

إبراىيم  ) تعرف الوظيفة التسـويقية عمى أنيا عممية فيزيقية
أو خدمة حافزة أساسية مطموبة الحدوث مرة أو (  =233سميمان 

عنى أكثر خلال تدفق النظام التسويقي لإكساب المنتج منفعة، وت
المنفعة ما تحققة السمعة من فوائد )إشباع( لممستيمك، وتشمل أربعة 
منافع يرغبيا المستيمك إما شكمية، أو مكانية، أو زمنية، أو منفعة 
إنتقال الممكية، ولإكساب المنتجات ىذه المنافع الأربعة لابد من 
حدوث عديد من الوظائف التسويقية، ويمكن تقسيميا إلى ثمانية 

تتمثل في تجميع المواد )المنتجات( الخام، تدريج المنتجات أساسية و 
الخام، تخزين المواد الخام، تجييز المواد الخام كمنتجات نيائية، 
تعبئة المواد المجيزة، تخزين المواد المجيزة، توزيع المنتجات المجيزة 
عمى تجار الجممة والتجزئة والمستيمكين ووظيفة النقل. بالإضافة إلى 

حافزة وىى بحوث السوق، أبحاث تطوير المنتجات،  ست وظائف
تطوير طمب السوق، خدمات التبادل، التمويل لتحجيم المخاطرة 

 ومعمومات السوق.

وترجع أىمية دراسة الوظائف والخدمات التسويقية ليذا  
المحصول إلي أن الكفاءة التسويقية لو تعتمد عمي درجة أداء تمك 

ىذه الوظائف أو بعضيا سيؤدي إلي  الوظائف والخدمات. فعدم إجراء
إنخفاض الكفاءة التسويقية ليذا المحصول، كما أن إجراء أية تغيرات 
بيدف تخفيض تكاليف إحدى الوظائف التسويقية دون أن يصاحب 
ذلك إنخفاض الإشباع الذي يحصل عميو المستيمك سيؤدي إلي 

الوظائف إرتفاع الكفاءة التسويقية ليذا المحصول. وقد أمكن تقسيم 
والخدمات التسويقية التي تجري عمي محصول الزيتون إلي ثلاثة 
أقسام: يتضمن القسم الأول الخدمات والوظائف التبادلية والتي تشمل 
البيع والشراء، في حين يتناول القسم الثاني الخدمات الفيزيقية والتي 
تتضمن الفرز والتدريج والتعبئة والنقل. بينما القسم الثالث يشمل 
الوظائف والخدمات التيسيرية والتي تتضمن التمويل والمعمومات 

 والأخبار التسويقية.

  الوظائف التبادلية لمحصول الزيتون:. 1.6

يتم تداول محصول الزيتون من المنتج حتى المستيمك 
النيائي عن طريق البيع والشراء، ويختمف الأسموب الذي يتبعو 

نتاج وفقاً لمقدرتو المالية المزارع لتصريف محصولو في مناطق الإ
ومدي توفر وسائل النقل وخبراتو التسويقية، وقد أمكن حصر 
الأساليب المتبعة في تسويق محصول الزيتون حسب جية الشراء في 
شمال سيناء، والتي إنحصرت في أربعة مسالك كما يتضح من جدول 

 ( وتضمنت:8رقم )
حيث يقوم لمحافظة: داخل االبيع في أسواق الجممة . 1.1.6

المزارع بتحمل تكاليف قطف الثمار والتعبئة و النقل إلي الأسواق إلى 
 جانب تكاليف الإنتاج. ويوجد في محافظة شمال سيناء ثلاثة أسواق
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 (2222/2221) الأساليب المتبعة في تسويق محصول الزيتون لدى زراع العينة في شمال سيناء لمتوسط موسمي إنتاج  .3 جدول

 البيان
 وب البيعأسم

 الكمية المسوقة المزارعين
 % طن % عدد

 28.99 ><2 9:.26 69 البيع في أسواق الجممة )مراكز تجميع الزيتون(
 ;8.=6 282 <;.>2 =6 البيع باب مزرعة

 88.<2 6>8 =8.:8 28 البيع كلالة
 >=.=2 :;8 =8.:6 63 تصنيع زيت زيتون

 633.33 ;2.:;62 633.33 :; الإجمالي
 .(2323/2326)  ر: جمعت وحسبت من واقع بيانات عينة الدراسة الميدانية لمتوسط موسمي إنتاجالمصد

 
جممة ىي: سوق الضاحية بالعريش، وسوق الشيخ زويد، وسوق 
ميدان الماسورة بمركز رفح، ومراكز لمتجميع ببئر العبد ويتم البيع 

تصل  بالمزاد لصالح المزارعين بواسطة وسطاء )دلال( نظير عمولة
% ما عدا سوق ميدان الماسورة ) وىو سوق غير رسمي ( =إلي نحو

حيث  يدلل المزارع بنفسو لبيع محصولو دون عمولة لأحد، وقد تبين 
أن عدد المزارعين الذين قاموا بتسويق محصوليم وفقاً ليذا الأسموب 

% من إجمالي مزارعي عينة الدراسة 9:.26مزارع يمثمون نحو  69
مزارع. وقد بمغت الكمية المسوقة بيذا الأسموب  :;البالغ عددىم 

% من الفائض التسويقي والمقدر 28.99طن تمثل نحو  ><2نحو 
 (.2323/2326طن لمتوسط موسمي إنتاج  ) ;2.:;62بنحو 

وفي ىذا الإسموب يقوم المزارع  البيع تسميم باب المزرعة:. 2.1.6
لجممة أو من ينوب ببيع محصولو إلي أحد التجار المحميين أو تاجر ا

ستلام الثمن في  عنيم من السماسرة، عمي أن يتم تسميم المحصول وا 
المزرعة ويتحدد السعر الذي يدفعو التاجر عمي ضوء أسعار الزيتون 
السائدة في ذلك اليوم، ويتحمل المزارع في ىذا الإسموب تكاليف إنتاج 

جر المحصول، وتكاليف جمع وتعبئة المحصول، بينما يتحمل التا
تكاليف نقل المحصول وباقي العمميات التسويقية وعادة ما يكون 
السعر المزرعي أقل من سعر سوق الجممة. وقد بمغ عدد المزارعين 

نحو مزارعاً أي  =6الذين قاموا بتسويق محصوليم وفقاً ليذا الإسموب 
نحو % من إجمالي مزارعي عينة الدراسة، ويتم تسويق <;.>2
 كمية المسوقة.% من إجمالي ال;8.=6
وفي ىذا  البيع بالكلالة )مناديب شركات التصنيع(:. 3.1.6

الأسموب يقوم تجار الجممة )في الغالب ىم مناديب شركات التصنيع 
من خارج المحافظة( أو من ينوب عنو بالنزول إلي مزارع الزيتون 
قبل نضجيا بفترة ومعاينة الأشجار من حيث حمميا لمثمار وعدد 

مرة بالفدان، والإتفاق مع المزارع عمي أن يدفع التاجر الأشجار المث
لممزارع مبمغ تحت حساب شراء المحصول بعد تمام نضجو، ويتم 
الاتفاق كتابةً بعقود ممزمة لمطرفين، ويتحمل المزارع في ىذا الإسموب 

تكاليف إنتاج المحصول في حين يتحمل التاجر تكاليف الجمع 
شعور المزارعين بالظمم في ىذا  والتعبئة والنقل، و بالرغم  من

الأسموب إلا أن بعضيم  يوافق عمي ذلك  نظراً لإحتياجيم الشديد 
للأموال للإنفاق منيا عمي المحصول حتى تمام نضجو. ويتبع ىذا 

من اجمالى العينة،  %=8.:8 مزارعاً يمثمون نحو 28الأسموب 
 فقط من الكمية المسوقة  كما بجدول %88.<2ويساىمون بنحو 

(8 .) 
تصنيع الزيتون لحساب المزارع والبيع في صورة زيت . 4.1.6
يتحمل المزارع تكاليف إنتاج المحصول، وتكاليف الجمع  وفيوزيتون: 

الموجودة بمركز العريش، الالية والتعبئة والنقل إلى المعاصر 
بالإضافة إلى تكاليف العصر وعبوات الزيت ونقل الزيت إلى منزلو 

في حالة عدم البيع لأصحاب المعاصر. وعادة ما  وأو إلى مكان بيع
كبار الزراع والذين تتوافر لدييم المقدرة المالية.  الأسموبيتبع ىذا 

 ،% من عدد المزارعين بعينة الدراسة=8.:6نحو واتبع ىذا الأسموب 
% من الكمية =>.=2طن تمثل نحو  :;8 بنحوكمية قدرت بو 

سمك التسويقي بتوفر أسواق ومما سبق يتبين ارتباط الم المسوقة.
 الجممة والمقدرة المالية لممزارع.

أساليب وطرق التصرف التسويقي لمحصول الزيتون وفقاً  .2.6
 لمغرض من تسويقه:

وبدارسة وتتبع أساليب وطرق التصرف التسويقي لمحصول 
الزيتون وفقاً لمغرض من تسويقو تبين أيضاً تعدد المسالك التسويقية 

سوق طازجاً أو بعد تصنيعو )زيت زيتون، ليذا المحصول، حيث ي
ستيمك مخملات( لممستيمك المحمي )بالمحافظة أو بالوادي( أو لمم

وأمكن حصر تمك المسالك الخارجي في صورة مصنعة فقط، 
 التسويقية في ثلاثة مسالك ىي:

وفيو يتم نقل محصول الزيتون من المزارع  المسمك الأول: .1.2.6
إما من الحقل مباشرة أو إستلامو  إلي تاجر الجممة الذي يحصل عميو

في سوق الجممة داخل المحافظة )السوق التجميعية الثانوية( أو 
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أسواق الوادي حيث يوجد سوق أساسي لمزيتون في القاىرة )سوق باب 
الشعرية( ثم ينتقل من تاجر الجممة إلى تاجر التجزئة ومنو إلى 

 .  المستيمك أو ينتقل من تاجر الجممة لشركات التصنيع
وفيو ينقل محصول الزيتون من المزارع إلي  المسمك الثاني:. 2.2.6

مصانع الحفظ أو التخميل ثم إلى تاجر الجممة والذي يقوم بدورة 
بتسويقو إلى تاجر التجزئة ومنو إلي المستيمكين أو لشركات 

 .التصـدير
وفيو ينقل الزيتون من المزارع إلي معاصـر  المسمك الثالث:. 3.2.6 

تون لإستخـراج زيت الزيتون حيث ينقل إلى تاجر الجمـمة الذي الزي
يقوم بتسـويقو إلى تاجـر التجزئة ومنو إلي المستيمكين، أو إلى 

 شركات التصـدير، أو لمصـانع الصابون وأدوات التجميل.
( تبين أن 9ومما سبق وكما يتبين من بيانات جدول )

طن  28.;;62نحو إجمالي إنتاج الزيتون لدى زراع العينة بمغ 

% عمى كل من الاستيلاك 2<.<<%، =3.3يتوزع بنحو 
العائمي)الذاتي(، والسوق المحمية )شمال سيناء وخارج المحافظة( 
عمى الترتيب. ويمر محصول الزيتون بعدة مسالك تسويقية حتى 
يصل من المزارع إلى المستيمك النيائي. وتشير البيانات الواردة 

ن مساحة محصول الزيتون بعينة الدراسة في ( إلي أ9بالجدول رقم )
حيث بمغ  فدان، :3.2=8نحو محافظة شمال سيناء قد بمغت 

وبمغ متوسط الإنتاجية  فدان، :=.:متوسط نصيب الحائز نحو 
 28.;;62نحو طن، وقد بمغت الكمية المنتجة  8.88نحو الفدانية 

نحو طن بنسبة بمغت  =<.3نحو طن، يوجو منيا للإستيلاك الذاتي 
نحو % من إجمالي الكمية المنتجة، وبمغت الكمية المسوقة =3.3

% من إجمالي الكمية المنتجة.2<.<<طن تمثل نحو  ;2.:;62

 
بمحافظة شمال سيناء لمتوسط موسمي  مركز بئر العبدمتوسط الكميات المسوقة بالطن والمسالك التسويقية لمحصول الزيتون ب .4جدول 

 (2222/2221) إنتاج 

صيب م. ن
 الحائز)فدان

المساحة 
 )فدان(

الإنتاجية 
 الفدانية )طن(

إجمالي الكمية 
 المنتجة )طن(

الكمية المسوقة من إجمالي  الكمية المستهمكة ذاتياً 
 الإنتاج

 % طن % طن
:.=: 8=3.2: 8.88 62;;.28 3.>= 3.3= 62;:.2; >>.>2 

 (.2323/2326)  لمتوسط موسمي إنتاج المصدر: جمعت وحسبت من بيانات عينة الدراسة الميدانية
 

 الوظائف التسويقية الفيزيقية لمحصول الزيتون . 3.6
تجري العديد من العمميات والخدمات التسويقية الفيزيقية 
عمي محصول الزيتون، مثل قطف الثمار، الفرز والتدريج، التعبئة، 

 والنقل.
: تعتبرعممية قطف ثمار الزيتون بعد نضجيا قطف الثمار .1.3.6

أولي العمميات التسويقية التي تجري داخل المزرعة. وىي تتم بطريقة 
، حيث يتم القطف باليد في أكياس الجمع عن بعينة الدراسة بدائية

طريق سمم يطمق عمية )سيبا( وأحياناً بالوقوف عمى براميل وفرط 
الثمار عمى فرشة تكون موضوعة أسفل الأشجار ثم تجمع الثمار في 

مكان ظميل بالمزرعة، وىذه العممية تتطمب عدداً  عبوات وتنقل إلي
وقت جمع المحصول،  اكبيراً من الإيدى العاممة قد لا يسيل توفيرى

ومع ارتفاع الأجور مما يجعل من عممية جمع الثمار مشكمة في 
 زراعة الزيتون. حيث أنيا عممية مكمفة. 

التالفة  يقصد بعممية الفرز إستبعاد الثمار الفرز والتدريج:. 2.3.6
أو المصابة، أما عممية التدريج فيتم عن طريقيا تصنيف الثمار إلي 
أحجام مختمفة، وتعتبر عمميتي الفرز والتدريج لمحصول الزيتون من 
المراحل التسويقية اليامة خاصة لمموجو منو لمتخميل. وتبين أن 

طريقة المطموبة حيث اعتاد المزارع عمميتي الفرز والتدريج لا تتم بال
تعبئة الأحجام المختمفة في عبوة واحدة، ونادراً ما يقوم المزارع  بيذه 

 العممية، ولكن يقوم بيا دائماً تاجر الجممة.  
تتم تعبئة ثمار الزيتون في أكياس من البلاستيك  التعبئـة:. 3.3.6
و إلى المعاصر كيمو جرام تمييداً لنقمة إلى تاجر الجممة أ 3:سعة 

لاستخراج الزيت أو إلى المنازل تمييداً لتخميمو، وفى بعض الأحيان 
كيمو جرام.  :2يقوم التاجر بمد المزارعين ببوكسات بلاستيك سعة 
كيمو 633 -93وقد تبين أن الزيتون يخمل في براميل سعة البرميل 

جرام، وان الزيت المستخرج من الزيتون يعبأ في عبوات من الصاج 
 كيمو جرام. =6لمجمفن )صفائح( سعة الصفيحة ا

خر ىذه الوظائف حيث تعد عممية النقل من آوىو  النقل:. 4.3.6
أىم الوظائف التسويقية الزراعية لتصريف السمع، وتتم عممية نقل 
محصول الزيتون بواسطة وسائل النقل خلال المسالك التسويقية 

ق الجممة داخل المختمفة، حيث يتم النقل من المزرعة إلي سـو 
المحافظة والذي يطمق عمية السوق التجميعية الثانوية أو من المزرعة 
إلى الأسواق خارج المحافظة)أسواق الوادي(. ومن مظاىر إنخفاض 
كفاءة النقل لمحصـول الزيتون إستخدام الوسائل البدائية في النقل 
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كالنقل بإستخدام الكارو، السيارات النصف نقل المكشوفة، أعمى 
)التاكسي(. مما يؤدى إلى تعرض الثمار إلى الظروف  سيارات الأجرة

الجوية التي تؤثر عمى جودتيا وأيضاً الإىمال في التحميل والتفريغ 
 ومن ثم إنخفاض كفاءة ىذه العممية.

 الوظائف التسويقية التيسيرية لمحصول الزيتون . 4.6
تشتمل تمك الوظائف عمى التمويل وتوفير المعمومات 

سويقية، حيث يعد التمويل أحد الوظائف التيسيرية اليامة في الت
محمد  ) عمميات إنسياب السمعة من المنتج حتى المستيمك النيائي

ويعتبر التمويل من أىم العوامل المؤثرة عمي  . (>><6 حمدي سالم
تسويق محصول الزيتون نظراً لضعف موارد غالبية المزارعين 

ي تكفي تكاليف العمميات الزراعية، وصعوبة حصوليم عمي السمف الت
ويفضل كثير من المزارعين الحصول عمي التمويل اللازم من تجار 
الجممة بالأسواق الرسمية عن الإقتراض من البنوك نظراً لإرتفاع 
معدل الفائدة البنكية وعدم توافر الضمانات اللازمة، ويقوم تجار 

يا عمي أن يقوم المزارع الجممة بإمداد المزارعين بالمبالغ التي يطمبون
بتسويق محصولو من خلاليم وخصم الدين من قيمة المحصول. وقد 

% من الزارع عمى قروض من تجار الجممة 68نحو تبين حصول 
 ومعظميم من مزارعي مركز بئر العبد.

أما بالنسبة لتوفير المعمومات التسويقية والتي ترجع أىميتيا 
بالكميات المطموبة والكميات في تيسير إمكانية المزارع بالتنبؤ 

المعروضة من السـمعة بالأسـواق بما يقمل من مخاطر المجازفة، يتسم 
النظام التسويقي في أسواق الجممة بمحافظة شمال سيناء بعدم توافر 
المعمومات والأنباء التسويقية بالقدر المناسب والكيفية الملائمة لدراسة 

سـعار سـواء التجزئة أو الأسـواق، فيناك نقص في إحصـاءات الأ
الجممة أو المزرعة، الأمر الذي يؤدي إلي عدم كفاءة النظام 

 التسويقي لمحصول الزيتون بمحافظة شمال سيناء.
  محصول الزيتون لتسويقالكفاءة التسويقية . 5.6

يقصد بالكفاءة التسويقية أداء أفضل الخدمات التسويقية بأقل 
الخدمات عمي السمعة بنسبة أعمي تكاليف ممكنة أو زيادة المنافع و 

 .(=233 إبراىيم سميمان) من زيادة التكاليف
 -المعادلة التالية: باستخداموقد تم قياس الكفاءة التسويقية  

التكاليف التسويقية/) التكاليف [ -633الكفاءة التسويقية=
 x633[......(2)التسويقية+التكاليف الإنتاجية( 

مزم دراسـة التكاليف واليوامش ولقياس الكفاءة التسـويقية ي
المستيمك، وتحقيقاً لذلك يختص ىذا الجـزء بتقدير  جنيووانتشـار 

، التكاليف وانتشار جنيو المستيمك اليوامش أو الفروق التسـويقية
 .والكفاءة التسويقية التسـويقية،
المستهمك لمحصول  جنيهالهوامش التسويقية وتوزيع  .1.5.6
ش )الفروق( التسويقية إحدى الضروريات تعتبر دراسة اليوام الزيتون:

لمحكم عمي كفاءة النظام التسويقي، أي الحكم عمي كفاءة مختمف 
 العمميات التسويقية لمسمعة.

وتعرف اليوامش التسويقية بأنيا الفرق بين السعر المدفوع 
محمد أمين  ) ستلام المنتجين لنفس السمعةامن المستيمكين وسعر 

ليوامش التسويقية ىي عائد مختمف ، وتعتبر ا(;233مصيمحى 
المؤسسات والييئات التسويقية لمسمعة عمي خدماتيا، وتتضمن جميع 
جراء خدمات الإعداد والتوزيع.  النفقات أو التكاليف الخاصة بتقديم وا 
وعميو تختمف اليوامش التسويقية لسمعة ما بإختلاف عدد الييئات 

ا تختمف بإختلاف عدد التسويقية التي يتضمنيا النظام التسويقي كم
الخطوات أو المراحل التي تمر بيا السمعة أثناء تداوليا من المنتج 

 إلي المستيمك النيائي في الشكل والزمان والمكان والحجم المناسب.
وتجدر الإشارة إلي أن اليوامش التسويقية لا تعني 
ذا  التكاليف التسويقية، حيث تتضمن الأولي الثانية وليس العكس، وا 

دت اليوامش التسويقية عمي التكاليف التسويقية فإن الفرق يمثل ربح زا
النظام التسويقي، بينما زيادة التكاليف التسويقية عمي اليوامش 
التسويقية يعد خسارة لمنشاط التسويقي. وتصنف عادة اليوامش 
)الفروق( التسويقية لمسمع إلي ىوامش تسويقية مطمقة، وىوامش 

الأخيرة إما إلي أسعار الشراء أو أسعار البيع  تسويقية نسبية، وتنسب
وبذلك يمكن من خلال اليوامش النسبية قياس نصيب كل من المنتج 
رتفاع نصيب الوسطاء  والوسيط من السعر الذي يدفعو المستيمك، وا 
في تسويق السمعة وعمي الأخص عند ضعف الخدمات التي يؤدييا 

مر من شأنو أن يوضح ىؤلاء الوسطاء عمي السمعة موضع الدراسة أ
ضخامة عوائد ىؤلاء الوسطاء ومن ثم أرباحيم ويفسر ذلك إلي حد 
 كبير إنخفاض أسعار المنتجين وعدم كفاءة النظام التسويقي لمسمعة. 

وفيما يتعمق بتسويق محصول الزيتون إلي تاجر الجممة 
بالمزرعة، حيث ينطوي ىذا النظام عمي قيام تاجر الجممة بالعمميات 

يقية بدءاً من جمع المحصول وفرزه وتعبئتو ونقمو إلي الوادي التسو 
وصولًا إلي تاجر التجزئة ومنو إلي المستيمك النيائي، ويتحدد سعر 
الشراء عن طريق السعر المزرعي السائد بالمنطقة بالإضافة إلي 

 المواصفات الثمرية لممحصول.
وقد تم الحصول عمي بيانات الأسعار لمحصول الزيتون 

مستوي كلًا من المزرعة وعمى مستويات التداول التالية بموغاً عمي 
( إلي أن نصيب :لممستيمك النيائي، وتشير بيانات الجدول رقم )

%، كما ;<.=>المنتج من سعر التجزئة )سعر المستيمك( بمغ نحو 
%، 69.63نحو تبين أن نصيب كل من تاجري الجممة والتجزئة 

رتيب لمتوسط موسمى إنتاج المستيمك عمي الت جنيو% من 9<.;
(236>-2323.) 
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 إنتاج  موسميالمستهمك لمطن من محصول الزيتون في محافظة شمال سيناء لمتوسط  جنيهالهوامش التسويقية وتوزيع . 5دول ج

(2222/2221) 
 المستهمك جنيهالأهمية النسبية لتوزيع  الهوامش التسويقية الأسعار الجارية

السعر 
 المزرعي

سعر 
 ممةالج

سعر 
 التجزئة

السعر المزرعي 
 وسعر الجممة

سعر  و سعر الجممة
 التجزئة

نصيب 
 المزارع

نصيب تاجر 
 الجممة

نصيب تاجر 
 التجزئة

<333 =2:3 ==;: 62:3 ;6: <=.>; 69.63 ;.>9 
 .(2323/2326)  المصدر: جمعت وحسبت من واقع بيانات عينة الدراسة الميدانية لمتوسط موسمي إنتاج

 
( أن تاجر الجممة يقوم ;جدول رقم ) بيانات منويتضح 

مع تحممو لكافة )كلالة( بشراء محصول الزيتون من المزارع بالمزرعة 
نقمو تكاليف العمميات التسويقية من جمع الحصول وفرزه وتعبئتو و 

المصروفات، بالإضافة لتحممو لعمولة إلي الأسواق وكافة الرسوم و 
لتاجري الربح ن صافي ىامش أ من الجدولويتبين الكمسيونجي. 

جنيياً بنسبة  :92، ::9 نحوالجممة والتجزئة بمغا عمي التوالي 
% عمي الترتيب من إجمالي صافي 83.=9%، 3>.6:قدرت بنحو 

جنيياً لمطن. أما  3== بنحواليامش التسويقي الكمي والذي قدر 

لفة المستيمك بين المزارع والمراحل التسويقية سا جنيوبالنسبة لتوزيع 
 أن سعر الشراء )السعر المزرعي( (;) الذكر فيتضح من جدول

)التكاليف  ، التكاليف التسويقية الكميةجنييا لمطن 333> والبالغ نحو
والمقدرة  التسويقية لتاجر الجممة+ التكاليف التسويقية لتاجر التجزئة(

والبالغ  ، وصافي ىامش الربح لتاجر الجممةجنييا لمطن  :;< بنحو
المقدر  ، وصافي ىامش الربح لتاجر التجزئةجنييا لمطن  ::9نحو 

%، ;<.=>غت نسبتيم نحو قد بمجنييا لمطن  :92بنحو 
المستيمك. جنيومن عمي التوالي % <>.%9، 68.:%، <=.63

 
بالمزرعة( في )البيع حصـول الزيتون لممسـمك التسويقي المستهمك لمطن من م جنيهالهوامش والتكاليف التسويقية وتوزيع . 6جدول 

 (2222/2221) إنتاج  موسميمحافظة شمال سيناء لمتوسط 
 المستهمك جنيهتوزيع  البيع لتاجر الجممة البيان

 ;<.=> 333> (جنيهسعر الشراء)
 ><.= :<> التكاليف التسويقية لتاجر الجممة

 9;.: 33: جمع المحصول
 ;:.3 3: عبوات

 ;:.3 3: فرز وتعبئة
 <;.6 6:3 نقل المحصول

 =3.2 :2 رسوم دخول السوق
 3.28 23 مصروفات أخرى

 68.: ::9 لتاجر الجممة الربحهامش  صافى
 2<.6 3>6 التكاليف التسويقية لتاجر التجزئة

 =3.2 :2 روش عمال
 =3.2 :2 رسوم الخروج من السوق

 ;:.3 3: نقل خارج السوق
 ;:.3 3: عبوات البيع

 3.28 23 مصروفات أخرى
 <>.9 :92 لتاجر التجزئة الربحش هام صافى

 633 :;== سعر البيع
 (2323/2326)  المصدر: جمعت وحسبت من واقع بيانات عينة الدراسة الميدانية لمتوسط موسمي إنتاج
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يوضح الجدول رقم  التكاليف التسويقية لمحصول الزيتون:. 2.5.6

 ونح( أن إجمالي التكاليف التسويقية لمحصول الزيتون بمغت >)
تكاليف جمع المحصول المرتبة الأولي  احتمتجنيياً لمطن، وقد  :;<

جنييا لمطن تمثل  33: نحومن حيث الأىمية النسبية بتكمفة بمغت 
% من إجمالي التكاليف التسويقية، يمييا تكمفة النقل، 6=.6:نحو 

والمصروفات الاخرى المتمثمة فى والتعبئة،  الفرزوالعبوات ثم تكمفة 
%، 8>.23نحو من حيث الأىمية النسبية بوغيرىا الاكرميات 

% من إجمالي التكاليف التسويقية 2<.66 %،=6.: %،;63.8
 لطن الزيتون عمي الترتيب.

الأهمية النسبية لقيمة تكاليف العمميات التسويقية لمطن من محصول الزيتون بعينة الدراسة في محافظة شمال سيناء لمتوسط . 7جدول  
 (2222/2221) إنتاج  موسمي
 إجمالي التكاليف التسويقية أخرى فرز وتعبئة عبوات نقل المحصول جمع المحصول

 % جنيه % جنيه % جنيه % جنيه % جنيه % جنيه
:33 :6.=6 233 23.<8 633 63.8; :3 :.6= 66: 66.>2 >;: 633 

 * أخرى تشمل الإكراميات وعمولة الكمسيونجي.
 (;ات الجدول رقم )المصدر: جمعت وحسبت من واقع بيان

 
ويتبين من الجدول الكفاءة التسويقية لمحصول الزيتون: . 3.5.6
( أن كل من التكاليف الإنتاجية والتسويقية لمحصول الزيتون =رقم )

جنيياً لمطن عمي الترتيب ويشير إرتفاع  :;<، :9<نحو قد بمغت 
التكاليف التسويقية عن التكاليف الإنتاجية إلي إنخفاض كفاءة 
العمميات التسويقية، ويعتبر إرتفاع التكاليف التسويقية إحدي المشاكل 
الرئيسية التي تواجو تسويق كثير من المحاصيل البستانية في مصر 
بصفة عامة وفي محافظة شمال سيناء بصفة خاصة لأن ىذا يعني 

إنخفاض كفاءة العمميات التسويقية إذا لم يقترن ذلك بخدمات تسويقية 
ثم تقتضي الحاجة ضرورة العمل عمي تدنية التكاليف  ملائمة، ومن

لمنظام التسويقي. وتشير نتائج تقدير الكفاءة التسويقية لمحصول 
( أنيا بمغت 2بمحافظة شمال سيناء باستخدام المعادلة رقم )الزيتون 
% مما يشير إلي وجود فرص لتحسين كفاءة النظام >9.<9نحو 
 يقي لمحصول الزيتونالتسو 

 
 (2221-2222إنتاج ) موسميالكفاءة التسويقية لمطن من محصول الزيتون بعينة الدراسة في محافظة شمال سيناء لمتوسط  .8جدول 

 الكفاءة التسويقية التكاليف الإنتاجية والتسويقية لمطن التكاليف التسويقية لمطن التكاليف الإنتاجية لمطن
>9: >;: 6>63 9>.9< 

 .2323/2326 بيانات عينة الدراسة الميدانية لمتوسط موسمي إنتاج المصدر: جمعت وحسبت من واقع
 

 شمال سيناءالمشاكل التسويقية لمنتجي الزيتون ب .6.6
 : رحات حمهاتومق

إلي إلقاء الضوء عمي أىم  البحثييدف ىذا الجزء من 
ول الزيتون في محافظة المشاكل والمعوقات التي تواجو تسويق محص

 شمال سيناء.
ية لمشاكل تسويق محصول الزيتون بعينة الأهمية النسب .1.6.6

 :الميدانية الدراسة
( والذي <وتبين أن أىم ىذه المشاكل كما  بالجدول رقم )

عينة يوضح الأىمية النسبية لمشاكل تسويق محصول الزيتون ب
، و تشير بيانات الجدول إلى وجود عديد من المشكلات الدراسة

قـاً للأىمية النسبية، ويلاحظ أن التسويقية التى أمكن ترتيبيا تنازلياً وف
مشكمة إرتفاع تكاليف عصر الثمار لاستخلاص زيت الزيتون تأتي 

% من أفراد 2<.;<في مقدمة المشكلات حيث يعاني منيا نحو 
العينة، ويأتي في المرتبة الثانية مشكمة عدم وجود محطات لمفرز 

عينة % من إجمالي <.8<والتدريج والتعبئة وقد بمغت نسبتيا نحو 
المنتج  الدراسة. ثم مشكمة عدم وجود دعاية كافية عن زيت الزيتون

%. ومشكمة قمة الأسواق وبعدىا عن 2.86<في شمال سيناء بنسبة 
نخفاض 28.<=مناطق الإنتاج بنسبة  %، تحكم التجار في السعر وا 

%، مشكمة ضعف المقدرة المادية لممنتجين وغياب 3=الأسعار بنسبة 
عدم وجود جمعيات تسويقية لمزيتون في  ،2<.;> نسبةبالتمويل 

عدم وجود معاصر لاستخلاص زيت  ،%2.86>شمال سيناء بنسبة 
ثم مشكمة  ارتفاع تكاليف النقل  ،%<;.>;الزيتون بالمنطقة بنسبة 

% من 3;نحو وعدم توافر وسائل النقل المجيزة حيث يعاني منيا 
 أصحاب المعاصر حائزي عينة الدراسة، أما المشكمة الخاصة بتحكم 
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 (2222/2221) إنتاج  موسميالأهمية النسبية لممشاكل التسويقية لمنتجي محصول الزيتون بمحافظة شمال سيناء لمتوسط  .9جدول 

 البيان
 إجمالي العينة

 % العدد
 2<.;< 8; ارتفاع تكاليف التصنيع

 :=.8< 6; عدم وجود محطات لمفرز والتدريج والتعبئة
 2.86< 3; ية كافية عن زيت الزيتون المنتج في شمال سيناءعدم وجود دعا
 28.<= =: قمة الأسواق

نخفاضه تحكم التجار في السعر  3.33= 2: وا 
 2<.;> 3: وغياب التمويل ضعف المقدرة المادية لممنتجين

 2.86> >9 عدم وجود جمعيات تسويقية
 <;.>; 99 عدم وجود معاصر كافية بالمنطقة

 3.33; <8 النقل وعدم مناسبة وسائمهف ارتفاع تكالي
 :=.8: :8 تحكم أصحاب المعاصر في سعر الزيت المنتج

 .2323/2326 المصدر: جمعت وحسبت من واقع بيانات عينة الدراسة الميدانية لمتوسط موسمي إنتاج
 

في سعر زيت الزيتون المنتج فقد تبين أنيا أقل المشاكل التسويقية 
ي الزيتون بعينة الدراسة حيث بمغت نسبتيا نحو أىمية بالنسبة لمنتج

%:8.=:. 
مما سبق يتضح إرتفاع الأىمية النسبية لمشكمة تكاليف 
 عصر الثمار لاستخلاص زيت الزيتون وذلك لعدم وجود المعاصر

 . لية بمركز بئر العبدالآ
 زراع لحل المشاكل التسويقية التي تواجههم:المقترحات . 2.6.6

( إلى الأىمية النسبية 63ول رقم )تشير بيانات الجد
لمقترحات مزارعي العينة لمتغمب عمى المشكلات والعقبات التسويقية 
التي تواجييم وقد أمكن ترتيب ىذه المقترحات تنازلياً وفقاً لأىميتيا 
النسبية، ومنو يتبين أن الاقتراح الخاص بضرورة قيام جمعيات 

حيث طالب بو جميع أفراد  لتسويق الزيتون قد جاء في المرتبة الأولى
%، ثم الاقتراح الخاص بإنشاء محطات 633العينة بنسبة بمغت نحو 

لمفرز والتدريج والتعبئة في كل منطقة إنتاجية وذلك بنسبة بمغت نحو 
ثم الاقتراح الخاص بإقامة معاصر % من مزارعي العينة. ;9.=<

كما  %،>>.3<حكومية حديثة وذات كفاءة عصر عالية بنسبة 
% من أفراد العينة بضرورة قيام الجيات المسئولة :=الب نحو ط

بالدعاية المناسبة عن منتجات الزيتون بشمال سيناء عبر وسائل 
الإعلام المختمفة أسوة بالدول المنتجة لزيت الزيتون وتعريف 
المستيمك المحمى بالفوائد الغذائية والصحية لزيت الزيتون. كما طالب 

العينة بضرورة العمل عمى فتح أسواق  % من مزارعي;9.=>نحو 
جديدة لمحصول الزيتون سواء محمية أو عالمية، كما طالب نحو 

% بالعمل عمى تيسير حصول مزارعي الزيتون عمى القروض 2<.;>

من البنوك الزراعية وذلك بتخفيف القيود الروتينية التي تتبعيا تمك 
ذلك  البنوك وكذلك تخفيض سعر الفائدة عمى القروض. تمي

المقترحات الخاصة بتوفير المعمومات عن أسعار ثمار الزيتون وزيت 
الزيتون، توفير وسائل النقل المناسبة، و العمل عمى تخفيف معوقات 

%، 28.<;%، 2.86>نقل المحصول إلى الوادي بنسبة بمغت نحو 
 % عمى الترتيب.=8.::

  التوصيات: .7

حث بعدة وفقا لمنتائج البحثية المتحصل عمييا يوصى الب
توصيات لرفع الكفاءة التسويقية التغمب عمى المشكلات التى تواجو 

 المنتجين والتجار المتعاممين فى محصول الزيتون وأىميا ما يمى:
قيام الجيات المعنية باقامة معصرة آلية لعصر ثمار   -6

الزيتون بمركز بئر العبد، وأن تتبع المعصرة الحكومة 
 .2383لتنمية المستدامة المصرية كجزء من إستراتيجية ا

تشجيع الأىالى واعطائيم حوافز كتخصيص قطعة أرض  -2
مجيزة بعنابر لاجراء عمميات تجميع وفرز وتعبئة ثمار 
الزيتون، وتيسير إجراءات إنشاء جمعية لمنتجى الزيتون 

 بالمركز ويكون مقرىا ممحقاً بتمك العنابر.
مما  البحث عن وسائل وتقنيات حديثة لجمع ثمار الزيتون -8

يقمل من التكاليف التسويقية من ناحية ونسبة الفاقد من 
 ناحية أخرى.

العمل عمى توفير وسائل نقل مجيزة لنقل ثمار الزيتون من  -9
شمال سيناء الى الأسواق الخارجية، وتخفيف القيود 

 المتعمقة بعممية العبور.
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لدراسة لمتغمب عمى المشكلات التسويقية التي تواجههم بمحافظة الأهمية النسبية لمقترحات منتجي محصول الزيتون بعينة ا .12جدول 

 (2222/2221) شمال سيناء لمتوسط موسمى إنتاج 

 البيان
 إجمالي العينة

 % العدد
 633 :; ضرورة قيام جمعيات لتسويق الزيتون
 ;9.=< 9; إنشاء محطات لمفرز والتدريج والتعبئة
 >>.3< <: أقامة معاصر حكومية عالية الكفاءة

 2;.9= :: عبر وسائل الإعلام المختمفة قيام الجهات المسئولة بالدعاية المناسبة عن منتجات الزيتون بشمال سيناء
 ;9.=> 6: العمل عمى فتح أسواق جديدة

 2<.;> 3: لممزارعين تيسير إجراءات التمويل
 2.86> >9 توفير المعمومات عن أسعار الثمار وزيت الزيتون

 28.<; :9 النقل المناسبةل توفير وسائ
 =8.:: ;8 العمل عمى تخفيف معوقات نقل المحصول إلى الوادي

 .2323/2326 المصدر: جمعت وحسبت من واقع بيانات عينة الدراسة الميدانية لمتوسط موسمي إنتاج
 

وضع محصول الزيتون فى محافظة شمال سيناء ضمن  -:
ترويج لزيت أىم أولويات خطط تنمية سيناء والعمل عمى ال

 الزيتون وزيتون المائدة المنتج بالمحافظة. 

 المراجع: .8

" نظم التســــويق الزراعي "،  .(2228إبراهيم سميمان، محمد جابر )
 .=233دار الفكر العربي، القاىرة، 

" مبادئ التسويق " قسم  .(2226، عادل عيد )محمد أمين مصيمحى
زقازيق، الإقتصاد الزراعي، كمية الزراعة ، جامعة ال

233;. 
" التســــــويق الزراعي "، كمية الزراعة ،  .(1977محمد حمدي سالم )

 . >><6جامعة عين شمس، 
دراسة اقتصادية لانتاج  (.2229) د عمى عواد أبو النجامحم

وتسويق محصول الزيتون في محافظة شمال سيناء، كمية 
 .<233الزراعة، جامعة الزقازيق، قسم الاقتصاد الزراعى، 

دراسة اقتصادية لتسويق  .(2211محمد عمى عواد أبو النجا )
محصول الخوخ في محافظة شمال سيناء، كمية الزراعة، 
جامعة المنصورة، مجمة العموم الاقتصادية والاجتماعية 

 .2366(، =(، العدد )8الزراعية، المجمد )
الإحصاء الاجتماعي ، عين شمس ، القاىرة،  . مصطفى الصياد
 ت.، د. =63صـ

سجلات  (.2221-2222) يرية الزراعة بمحافظة شمال سيناءمد
 .2326 -2323الزراعة،  بيانات غير منشورة، 

الادارة  (.2221 – 2222)افظة شمال سيناءمديرية الزراعة بمح
الزراعية بمركز بئر العبد،  سجلات الاحصاءات الزراعية،  

 .2326-2323 بيانات غير منشورة،
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ABSTRACT 

 

 
The study aimed at recognition of marketing the olive crop in North Sinai Governorate through achieving several 

objectives, the most important: studying marketing functions and services of  olive crop, studying the marketing 

methods used in the marketing olive, estimated marketing margins and distribution consumer’s profit of  olive crop, 

estimated marketing efficiency of  olive crop.; The important results:  

The olive crop is one of the most important of horticultural crops in North Sinai Governorate, area of olive 

reached 38 thousand Fedan, amounted to 30% of total horticultural areas in the governorate, which amounted to 126 

thousand fedan during (2015-2021). Bir Al-Abed the First ranking about 6322 holder, amounted to 53.7% of the total 

number of holders of olive crop in North Sinai Governorate. used methods in marketing olive crop according to 

purchasing authority: dahia market in Al-Arish, Sheikh Zuweid market, Al-Masoura market in Rafah, and collection 

centers in Bir Al-Abed. The quantity produced in research sample amounted to 1266.23 tons, about 0.98 tons self-

consumption, at a rate 0.08% of total production, and the marketed quantity amounted to 1265.26 tons, representing 

about 99.92% of the total production. Farm price, total marketing costs, net profit margin of wholesaler's, and retailer's 

amounted to 78.96%, 10.89%, 5.13%, and 4.79%, of the consumer's pound respectively. The costs of harvesting crop 

ranked first in terms of relative importance about 51.81% of the total marketing costs. The marketing efficiency 

amounted to 49.61%, which indicates that there are opportunities to improve the efficiency of marketing system for 

olive crop. 
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