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   تســعى هــذه الدراســة إلــى الكشــف عــن الــدور السياســي الــذي تقــوم بــه الحمــلات الإعلاميــة الرســمية، التــي 
ــل مشــكلة هــذه  ــة. وتتمث ــة والإنجــازات الحكومي ــة والمشــروعات القومي ــى السياســات العام ــج إل ــى التروي ــدف إل ته
ــاة كريمــة« في التليفزيــون والإنترنــت  ــة الإعلاميــة الخاصــة بمبــادرة »حي الدراســة في معرفــة تأثيــر التعــرض للحمل
علــى مســتوى ثقــة الشــباب المصــري في أداء الحكومــة في مجــال التنميــة، وإدراكهــم لكفاءتهــا السياســية بشــكلٍ عــام، 
واتجاهاتهــم نحــو المبــادرة نفســها ومعــدلات مشــاركتهم المجتمعيــة فيهــا، كمــا تهــدف الدراســة إلــى رصــد معــدلات 
وأنمــاط التعــرض التعــرض لحملــة المبــادرة واتجاهــات الشــباب نحوهــا ونحــو الحكومــة بشــكلٍ عــام، تم إجــراء 
دراســة ميدانيــة علــى عينــة متاحــة مــن الشــباب الجامعــي قوامهــا 500 مفــردة مــن طــلاب كليــات الإعــلام بأســلوب 
الاســتبانة الإلكترونيــة. أشــارت النتائــج إلــى حصــول الحملــة علــى معــدلات متابعــة متوســطة إلــى مرتفعــة في مختلــف 
وســائل الإعــلام، وخاصــة التليفزيــون وشــبكات التواصــل الاجتماعــي، وأظهــرت النتائــج أن لــدى المبحوثــن اتجاهــات 
إيجابيــة نحــو الحكومــة بصفــةٍ عامــة ونحــو مبــادرة حيــاة كريمــة أيضًــا، ولكــن معــدلات مشــاركتهم فيهــا كانــت 
منخفضــة، وأثبتــت اختبــارات الفــروض عــدم وجــود علاقــة بــن كثافــة التعــرض للحملــة وكل مــن الثقــة في الحكومــة 
وكفاءتهــا السياســية المدركــة لــدى الشــباب، ولكــن كان للتعــرض للحملــة والاتجــاه نحوهــا تأثيــر علــى المشــاركة 

المجتمعيــة لأفــراد العينــة.  

الترويــج  الحكوميــة،  الإعلاميــة  الحمــلات  السياســي،  التســويق  الإعلاميــة،  الحمــلات  المفتاحيــة:  الكلمــات 
الحكومــة. نحــو  الاتجاهــات  العامــة،  للسياســات 

This paper explores the political role of government-sponsored media campaigns, 
which aim to promote public policies, national projects, and governmental achieve-
ments. The main question of this study is to identify the potential effect of exposure 
to the “Hayah Karima” campaign on TV and the internet on the Egyptian youth’s trust 
in the government and its perceived capacity, attitudes toward the Hayah Karima ini-
tiative, and the levels of relevant community engagement. This paper also sheds light 
on the levels and patterns of youth’s exposure to the campaign and their attitudes 
towards the initiative itself and the government in general. An online survey study 
was conducted on a sample of 500 media students. The results showed moderate to 
high levels of exposure to the campaign, especially on TV and social media networks. 
Although the respondents had positive attitudes toward the government and the Ha-
yah Karima initiative, the levels of community participation in its activities were low. 
According to the findings, the youth’s intensity of exposure to the campaign was not 
related to levels of trust in government or its perceived political capacity. However, 
the exposure and attitudes to the campaign had an impact on respondents’ levels of 
participation.

Keywords: Media Campaigns, Political Marketing, Government Communication 
Campaigns, Branding Public Policies, Attitudes towards Government.          

ملخص الدراسة
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