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منذ بداية الثمانينيات من القرن العشرين كثفت دول العالم اهتمامها بالإعلام التنموي 
 ،)Janoušková&  Hák, & Nečas, & Moldan, B. ,2019( والمتخصص  الموجه 
والثقافي  الاجتماعي  والتغيير  التحول  لتحقيق  الوحيدة  القوة  يمثل  لا  فالإعلام 
والاقتصادي في المجتمعات فالإقناع والتأثير أساس لتحقيق أي تغيير مجتمعي يهدف 
الفليت ،  أبو رحمة، عبير محمد  التنمية المستدامة. )سعيد محمد  إلى تحقيق أهداف 
2021( والتلفزيون باعتباره وسيلة سمعية بصرية يعد من المؤسسات الفاعلة والمساهمة 
في عملية التغيير والتنشئة الاجتماعية من خلال مضامين ومحتويات تدعم الاتجاهات 
التنموية وتؤثر في ترتيب الاهتمامات والأولويات حيث تعتبر البرامج التلفزيونية أهم 
لتكوين  المجتمعية  الفئات  لمختلف  والموجه  التنمية  ومواضيع  قضايا  لتناول  القوالب 
 ، جرمان  )لامية  ودوره  المستهدف  الجمهور  حاجات  تراعي  وواقعية  هادفة  قيم 

.)2017

العلاقة بين مشاهدة البرامج التلفزيونية وتحقيق 
التنمية المستدامة في ظل رؤية مصر 2030 من وجهة 

نظر المشاهدين الشباب

كاديمية الدولية للهندسة وعلوم الاعلام - قسم الإنتاج   مدرس بالأ
الإذاعي والتلفزيوني

د. نهى مجدي محمد السيد  

مقدمة:
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وبشــكل عــام تســتطيع السياســات الإعلاميــة تحقيــق التنميــة الشــاملة المســتدامة عــن طريــق إدمــاج 
الإعــلام والاتصــال فــي خطــط التنميــة والقيــام بــدور توعيــة المواطنيــن فــي خدمــة أهدافهــا وإبــراز أهميــة 
المشــاركة كقيمــة اجتماعيــة للحفــاظ علــى البيئــة وحمايتهــا وترشــيد اســتهلاك المــوارد ومــن هنــا ظهــر مــا 
يســمى بالإعــلام البيئــي أو الأخضــر لتحقيــق متطلبــات التنميــة المســتدامة والتــي تمثــل فيهــا التوعيــة 
البيئيــة ركيــزة أساســية فــي تشــكيل وتكويــن الوعــي البيئــي متطلــب أساســي لتحقيــق التنميــة المســتدامة مــن 
خــلال التناغــم فــي العلاقــة بيــن البيئــة وســلامتها والتنميــة الاجتماعيــة والبشــرية والاقتصاديــة والتــي لا 

غنــى عنهــا فــي البرامــج التنمويــة )شــفيقة مهــري ، 2016(.
وفــي  الســنوات القليلــة الماضيــة اكتســب التلفزيــون أبعــادا اســتراتيجية جديــدة زادت مــن أهميتــه وقدرتــه 
علــى التأثيــر علــى الأفــراد والجماعــات مــن خــلال مضاميــن اجتماعيــة  واقتصاديــة وبيئيــة فاهتــم بتوفيــر 
التوعيــة البيئيــة وترســيخ قيــم الثقافــة البيئيــة ونشــر الثقافــات الســلوكية القوميــة بيــن القائميــن علــى التجديــد 
والتغييــر وعلــى إثــر ذلــك تلعــب البرامــج التلفزيونيــة دورا هامــا فــي تنميــة الوعــي البيئــي الــذي أصبــح 

ضــرورة ملحــة فــي العصــر الحالــي )حســيبة بوفرينــة، وفــاء فحيجــة ، 2017( .
وفــي الآونــة الأخيــرة بــرزت العديــد مــن البرامــج الحواريــة وناقشــت موضوعــات تهــم قاعــدة عريضــة مــن 
الجماهيــر لاهتمامهــا بالأحــداث والتطــورات فأصبحــت ســاحة واســعة لعــرض الآراء فــي مختلــف قضايــا 
المجتمــع مســتندة إلــى مســاحة واســعة مــن حريــة التعبيــر وقــد أصبحــت مشــاهدة بعــض البرامــج التلفزيونيــة 
طقســا دوريــا فــي حيــاة فئــة عريضــة مــن المشــاهدين وأصبحــت مصــدرا لاســتقاء المعلومــات والتعــرف 
علــى مجريــات الحــوادث فــي المجتمــع ومــن هنــا كانــت العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة ومــا 
يفســرها مــن نظريــات وبيــن تحقيــق التنميــة المســتدامة بأبعادهــا والتــي تســعة الاســتراتيجية الوطنيــة لمصــر 
2030 لدعمها )ليلى عبد المجيد، ســامية قدري ، 2018( . ويمكن تســليط الضوء على دور الإعلام 
فــي تحقيــق التنميــة المســتدامة مــن خــلال قدرتــه علــى تحقيــق التغييــر فــي اتجاهــات أفــراد المجتمــع نحــو 
البيئــة الطبيعيــة والمــوارد وإنشــاء أشــكالا جديــدة مــن العلاقــات مــع المــوارد الاقتصاديــة ممــا يترتــب عليــه 
تغييــر التركيــب الاجتماعــي ومجمــوع القيــم الاجتماعيــة وتكويــن ســلوكيات وعــادات وخبــرات )هالــة توفيــق 
الطلحاتــي ، أبــو بكــر حبيــب الصالحــي ، 2011( يســاهم فــي إكســابها الإعــلام المســتنير ذو القاعــدة 

الجماهيريــة العريضــة.
ولعــل مــا يعــزز أثــر مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة بيــن فئــة الشــباب فــي الآونــة الأخيــرة تزايــد الصفحــات 
الإلكترونيــة للبرامــج بشــكل ملحــوظ إلــى جانــب صفحــات مقدمــي تلــك البرامــج ممــا يزيــد مــن حجــم الأثــر 
والتبنــي والتغييــر والتوجيــه لتلــك الفئــة تحديــدا فأصبــح للبرامــج التلفزيونيــة حيــزا دعائيــا مميــزا يتمثــل فــي 
شــعبية وتكــرار وكثافــة تعــرض الشــباب لمضاميــن وســائل التواصــل الاجتماعــي وإمكانيــة اســتعادة وتكــرار 

مقاطــع تلــك البرامــج والتأثــر بمضمونهــا وتــداول رســالتها )بســنت مــراد فهمــي، 2017(.
وقــد شــرعت جمهوريــة مصــر العربيــة فــي ســبيل تحقيــق التنميــة المســتدامة منــذ عــام 2015 مــن خــلال 
آفــاق تنمويــة تضمــن حــق الأجيــال القادمــة فــي بيئــة آمنــة ونظيفــة ومــوارد تســاعد فــي حيــاة أفضــل وتمثــل 
اســتراتيجية مصــر للتنميــة المســتدامة رؤيــة 2030 بعــدا جوهريــا وأساســيا فــي خطــة التنميــة الشــاملة 
مــن  النمــو والعدالــة الاقتصاديــة والاجتماعيــة وتعظيــم الاســتفادة  لتحقيــق  المصريــة  الحكومــة  تبنتهــا 
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المقومــات والمزايــا التنافســية، ومــن هنــا تتعاظــم مســئولية الإعــلام بمــا يقدمــه مــن برامــج تلفزيونيــة لتكويــن 
اتجــاه الــرأي العــام نحــو تبنــي أبعــاد التنميــة المســتدامة فــي مختلــف قضايــا ومشــاريع وإجــراءات التنميــة. 
)إمــام شــكري القطــان ، 2020(  ومــن هنــا كانــت أهميــة الدراســة فــي تتبــع العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج 

التلفزيونيــة لفئــة الشــباب لتحقيــق التنميــة المســتدامة وفقــا للرؤيــة المصريــة 2030.

مشكلة الدراسة:
هنــاك دور مميــز وبــارز للإعــلام فــي تعزيــز الوعــي والاتجــاه الإيجابــي نحــو القضايــا المختلفــة والتأثيــر 
فــي الســلوك ومســتوى المشــاركة والتبنــي وعليــه كان هنــاك دورا لوســائل الإعــلام فــي التنميــة المســتدامة 
علــى المســتوى الدولــي والعربــي والوقــوف علــى العراقيــل التــي تواجــه خطــوات التنميــة حيــث تلعــب وســائل 
الإعــلام دورا أصيــلا فــي تنميــة الوعــي بالقضايــا البيئيــة وتعمــق شــعور المواطنيــن بالمســئولية نحــو البيئــة 
والوعــي بمفاهيــم وأبعــاد التنميــة المســتدامة )لميــن همــاش وآخــرون ، 2017( ولــم يكــن مســتبعداً ولا 
غريبــا تنــاول الإعــلام المصــري والعربــي لقضايــا التنميــة المســتدامة مــن منظــور أخلاقــي لتحديــد الأبعــاد 
والمعاييــر القوميــة لتحقيــق التنميــة الاجتماعيــة والثقافيــة والاقتصاديــة )إلهــام يونــس، 2016( وقــد أكــدت 
دراســة )إيمــان بــالله ياســر، 2013( علــى دور الإعــلام فــي تحقيــق التنميــة البشــرية اللازمــة لتحقيــق 
التنميــة المســتدامة. كمــا أكــد )بــدور عبــد الوهــاب المنيــر ، 2018( علــى إمكانيــة وفاعليــة توظيــف 
البرامــج التلفزيونيــة فــي تعزيــز القيــم الاجتماعيــة لفئــة الشــباب وتأثيرهــا فــي تكويــن الأفــكار والاتجاهــات 
ونشــر الثقافــة وتنميــة الوعــي للحفــاظ علــى النســيج الاجتماعــي والأخلاقــي والــذي يمكــن بالطبــع توجيهــه 

فــي تحقيــق التنميــة المســتدامة.
ووفقــا لمــا تمثلــه الأجنــدة العالميــة للتنميــة المســتدامة 2030 والتــي أقرتهــا الجمعيــة العامــة للأمــم 
المتحــدة منــذ 2015 كمبــادرة عالميــة تنمويــة شــاملة تســتهدف تحقيــق تغييــرات أساســية فــي أبعــاد التنميــة 
المســتدامة الثــلاث الاقتصاديــة والاجتماعيــة والبيئيــة فــي ضــوء الخبــرات العالميــة ووفقــا لمــا أقرتــه رؤيــة 
مصر للتنمية المستدامة كانت أهمية وأثر دور الإعلام التقليدي والجديد بوسائل الاتصال الحديثة من 
خــلال البرامــج التلفزيونيــة التــي صنعــت لنفســها ثوبــا جديــدا مــن خــلال إعــادة النشــر عبــر وســائل التواصــل 
الاجتماعــي ومــن ثــم تبلــورت إشــكالية الدراســة فــي مــا هــي العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة 

وتحقيــق التنميــة المســتدامة فــي ظــل رؤيــة مصــر 2030 مــن وجهــة نظــر المشــاهدين الشــباب؟

تساؤلات الدراسة:
ما الخلفية النظرية لتأثير البرامج التلفزيونية في تحقيق التنمية المستدامة؟. 1
ما أنواع البرامج التلفزيونية التي يمكن توظيفها في تحقيق التنمية المستدامة؟. 2
ما الإعلام التنموي وعلاقته بالتنمية المستدامة؟. 3
ما دور الإعلام في تنمية الوعي الثقافي والبيئي ؟. 4
مــا العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وتحقيــق البعــد البيئــي للتنميــة المســتدامة وفقــا لرؤيــة . 5

2030؟ مصــر 
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مــا العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وتحقيــق البعــد الثقافــي والبشــري للتنميــة المســتدامة وفقــا . 6
لرؤيــة مصــر 2030؟

مــا العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وبيــن البعــد الاقتصــادي والاســتثماري والمالــي للتنميــة . 7
المســتدامة وفقــا لرؤيــة 2030؟

أهداف الدراسة:
شرح الخلفية النظرية لتأثير البرامج التلفزيونية في تحقيق التنمية المستدامة.. 1
تحديد أنواع البرامج التلفزيونية التي يمكن توظيفها في تحقيق التنمية المستدامة.. 2
شرح الإعلام التنموي وعلاقته بالتنمية المستدامة.. 3
شرح دور الإعلام في تنمية الوعي الثقافي والبيئي .. 4
شــرح العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وتحقيــق البعــد البيئــي للتنميــة المســتدامة وفقــا لرؤيــة . 5

مصــر 2030.
شــرح العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وتحقيــق  البعــد الثقافــي والبشــري للتنميــة المســتدامة . 6

وفقــا لرؤيــة مصــر 2030.
شــرح  العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وبيــن البعــد الاقتصــادي والاســتثماري والمالــي للتنميــة . 7

المســتدامة وفقــا لرؤيــة 2030.

 أهمية الدراسة:
بنــاء علــى نظريــات تأثيــر وســائل الإعــلام واســتغلالها فــي تحقيــق التنميــة والمســاعدة فــي إحــلال التغييــر 
المطلــوب اجتماعيــا وثقافيــا ومعرفيــا لتحقيــق التنميــة المســتدامة وفقــا للرؤيــة الوطنيــة كانــت أهميــة الدراســة 

فيمــا يلي:

الأهمية النظرية:
شرح أثر وسائل الإعلام والبرامج التلفزيونية في تحقيق أهداف التنمية المستدامة.. 1
تحديد أهم القضايا المرتبطة بكل بعد من أبعاد التنمية المستدامة.. 2
توضيح سمات فئة الشباب كفئة واعدة لتبني أبعاد التنمية المستدامة.. 3
شرح وتحليل العلاقة بين مشاهدة البرامج التلفزيونية وأبعاد التنمية المستدامة.. 4

الأهمية التطبيقية:
تســاعد نتائــج تلــك الدراســة فــي توضيــح الأثــر المحتمــل لموضوعــات البرامــج التلفزيونيــة ذات الصلــة . 1

بأبعــاد التنميــة المســتدامة فــي مصــر.
تســاعد تلــك الدراســة فــي لفــت النظــر إلــى ثغــرات مواضيــع البرامــج التلفزيونيــة ذات العلاقــة بتحقيــق . 2

أبعــاد التنميــة المســتدامة للتركيــز عليهــا.
تســاعد نتائــج الدراســة فــي شــرح التوجــه الإعلامــي للبرامــج التلفزيونيــة نحــو مســاندة أبعــاد التنميــة . 3
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المســتدامة ومســتويات التقبــل لــدى الشــباب.

حدود الدراسة:
الحــدود الموضوعيــة: اهتمــت الدراســة بالعلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وتحقيــق التنميــة 

المســتدامة فــي ظــل رؤيــة مصــر 2030 مــن وجهــة نظــر المشــاهدين الشــباب.
التواصــل  موقــع  علــى  المصــري  الشــباب  مــن  عينــة  علــى  الدراســة  تطبيــق  تــم  البشــرية:  الحــدود 

2022م. لعــام  بــوك«  »فيــس  الاجتماعــي 
الحدود المكانية: تم تطبيق الدراسة بجمهورية مصر العربية.

الحدود الزمانية: تم تطبيق الدراسة في عام 2022م.

مصطلحات الدراسة:
البرامج التلفزيونية:. 1

البرامــج هــي أشــكال فنيــة تجســد أفــكار معينــة تقدمهــا المؤسســات الإذاعيــة أو التلفزيونيــة للإنســان 
فــي  عنــه  وترفــه  ثقافتــه  وتثــري  ومصالحــه  باهتماماتــه  تتعلــق  التــي  والمعلومــات  بالأحــداث  لإخبــاره 
اســتراتيجية مســتندة إلــى أســس علميــة معروفــة تنطلــق مــن حاجــات الجمهــور ورغباتــه، وهــي عبــارة عــن 
فكرة تعالج وتجســد تلفزيونيا باســتخدام التلفزيون كوســيلة تتوافر لها إمكانات الوســائل الإعلامية وتعتمد 
أساســا علــى الصــورة المرتبــة المباشــرة أو المســجلة علــى أفــلام وشــرائط بتكويــن وتشــكيل يتخــذ قالبــا 
واضحــا ليعالــج جميــع جوانبهــا خــلال فتــرة زمنيــة معينــة. )بشــير قمــر الدولــة محمــد نــور، عبــد المولــى 

موســى محمــد ، 2019 :133(
التعريف الإجرائي: 

هــي الأشــكال الفنيــة التــي تعالــج القضايــا وتقدمهــا للجمهــور باســتخدام التلفزيــون كوســيلة بمــا تشــتمل 
عليــه مــن إمكانيــات لتقــدم أبعــاد التنميــة المســتدامة وتســاعد فــي تحقيقهــا وفقــا لرؤيــة مصــر 2030.

التنمية المستدامة:. 2
هــي التنميــة التــي تلبــي حاجــات الحاضــر دون المســاومة علــى قــدرة الأجيــال المقبلــة فــي تلبيــة حاجاتهــم 
ومــن ثــم هــي مجموعــة مــن الانشــطة والسياســات الموجهــة نحــو المســتقبل وهــي ضــرورة اســتخدام المــوارد 
الطبيعيــة المتجــددة لتلبيــة احتياجــات الحاضــر بأســلوب لا يســبب تدهورهــا وتناقصهــا أمــام الأجيــال 
القادمــة ويترتــب علــى ذلــك الاهتمــام بالاعتبــارات الاجتماعيــة والبيئيــة كجــزء لا يتجــزأ مــن سياســة التنميــة 

المســتدامة. )نســيبة فريجــات، رشــيدة ســبتي ،  2013 :147(
التعريف الإجرائي:

هــي التنميــة التــي تحافــظ علــى حقــوق أجيــال المســتقبل فــي المــوارد وتحافــظ علــى التنميــة المثلــى للبعــد 
الاجتماعــي والاقتصــادي والبيئــي والبشــري والتــي يســاهم الإعــلام عامــة والبرامــج التلفزيونيــة خاصــة فــي 

تحقيقهــا وفقــا لرؤيــة مصــر 2030.
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الشباب:. 3
الإنســان  فيهــا  يتطــور  مرحلــة  وهــي  والكهولــة  الطفولــة  مرحلــة  تتوســط  الإنســان  حيــاة  مــن  مرحلــة 
الاجتماعــي  النضــج  وتبــدو خلالهــا علامــات  ومعنويــا  ماديــا  الأشــياء حولــه  فيهــا  ويكتشــف  ســلوكيا 

)16:  2017  ، فحيجــة  وفــاء  بوفرينــة،  )حســيبة  والسوسيولوجي والنفســي. 
التعريف الإجرائي:

هــي الفئــة ذات العمــر الســني مــن 18 إلــى 35 عامــا والتــي تكــون أكثــر قابليــة للتغييــر فــي الســلوك 
والاتجــاه وتســتطيع البرامــج التلفزيونيــة التأثيــر فيهــا بهــدف تحقيــق التنميــة المســتدامة بأبعادهــا وفقــا لرؤيــة 

مصــر 2030.

الدراسات السابقة: 
المحور الأول :دراسات تناولت مشاهدة الشباب للبرامج التلفزيونية

دراســة  )محمــد رفاعــي شــوقي عمــار ،2020( هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى دور البرامــج . 1
الحواريــة فــي القنــوات التلفزيونيــة الفضائيــة فــي تشــكيل إدراك الشــباب لخطــط التنميــة  ولتحقيــق هــدف 
الدراســة فقــد اســتخدم الباحــث المنهــج المســحي بالتطبيــق علــى عينــة مــن طــلاب وطالبــات جامعــة القاهــرة 
وجامعــة 6 أكتوبــر وبلــغ عــدد العينــة 200 مفــردة باعتبــار النــوع الاجتماعــي متغيــر مســتقل ونــوع البرامــج 
والمحتــوى والإشــباعات المتحققــة منهــا كمتغيــر تابــع وتوصلــت الدراســة إلــى عــدم وجــود لقــاءات مــع 
ضيــوف فــي القضايــا التنمويــة بنســبة %68.5 كمــا أنــه هنــاك تطــور فــي أســلوب المعالجــة مــن خــلال 
طــرح الأســباب ومقترحــات الحلــول فــي برنامجــي مصــر النهــاردة ومســاء DMC بنســبة %89.5 وكانــت 

أهــم المشــروعات العاصمــة الإداريــة الجديــدة بنســبة %13.5 ويليهــا كوبــري روض الفــرج .
دراســة ) Ahmed, R. 2011( هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى تأثيــر البرامــج الحواريــة الإخباريــة . 2

فــي خلــق الفعاليــة السياســية بيــن الشــباب المتعلم .حيــث أراد الباحــث قيــاس مســتوى الفاعليــة السياســية، 
ببرامــج  المتعلــم  الشــباب  تأثــر  حقيقــة  علــى  بنــاءً  السياســية  ومستوى المشــاركة  الوعــي  مســتوى  أي 
الباحــث عينــة عشــوائية قوامهــا 120، واجريــت  بالسياســة .اختار  يتعلــق  فيمــا  المحادثات الإخباريــة 
الدراســة باســتخدام الاســتبيان كأداة لجمــع البيانات ولتحليــل البيانــات تــم اتبــاع أســلوبين،الأول تحليــل 
ــا لبرامــج  البيانــات الكميــة والثانــي تحليــل البيانــات النوعيــة. وخلصــت الدراســه إلــى أن هنــاك تأثيــرًا قويً
المحادثــات الإخباريــة علــى الفعاليــة السياســية للفــرد. كانــت الفعاليــة السياســية لمشــاهدي البرامــج الحواريــة 
الإخباريــة عاليــة جــدًا بنــاءً علــى مســتوى الوعــي السياســي ومســتوى المشــاركة السياســية بيــن الشــباب 
المتعلــم. وقــد وجــد أن أولئــك الذيــن يشــاهدون برامــج الأخبــار الإخباريــة يتمتعــون بتواصــل اجتماعــي 

أفضــل مــن أولئــك الذيــن لا يشــاهدون. 
دراســة )Kwak, N. 2004 ( هدفــت الدراســة إلــى دراســة العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج الحواريــة . 3

التليفزيونيــة الترفيهيــة والمشــاركة السياســية للشــباب، حيــث أجريــت الدراســة علــى عينــة مــن الشــباب 
قوامهــا 1600مبحــوث تتــراوح أعمارهــم بيــن 18 الى24ســنة، حيــث أكــدت النتائــج علــة أهميــة مشــاهدة 
البرامــج الحواريــة الترفيهيــة للمشــاركة السياســية للشــباب. حيــث وُجــد أن اســتخدام البرامــج الحواريــة 
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الترفيهيــة التلفزيونيــة للحصــول علــى معلومــات سياســية لا ســيما البرامــج الحواريــة مرتبــط بجميــع الفئــات 
الثــلاث للمتغيــرات المعياريــة - الفعاليــة السياســية والثقــة السياســية واحتماليــة التصويــت - إمــا بشــكل 
مباشــر أو مــن خــلال التفاعــل مــع متغيــر ثالــث، كمــا أكــدت النتائــج علــى قــوة التأثيــر الناتــج مــن مشــاهدة 
الشــباب للبرامــج الحواريــة فــي مقابــل الصحــف حيــث كان الــدور الإيجابــي لقــراءة الصحــف فــي تســهيل 

المشــاركة الانتخابيــة أقــل بيــن مشــاهدي البرامــج الحواريــة. 

المحور الثاني: دراسات تناولت البرامج التلفزيونية و تحقيق التنمية المستدامة 
دراســة )أحمد محمد الســيد ســالم ، 2020( هدفت الدراســة إلى تحليل القيم البيئية للتنمية المســتدامة . 1

فــي الإعــلام مــن خــلال نظريتــي الغــرس الثقافــي والإعــلام التنمــوي ولتحقيــق هــدف الدراســة اســتخدم 
الباحــث المنهــج الوصفــي وتحليــل المضمــون لجريــدة الأهــرام الإلكترونيــة وتــم تطبيــق اســتبانه علــى 
300 مفــردة مــن جامعتــي عيــن شــمس و6 أكتوبــر بالتســاوي وتوصلــت الدراســة إلــى عــدم وجــود فــروق 
ذات دلالــة إحصائيــة فــي الاســتجابة تعــزى للنــوع حــول قيــم الحمايــة الشــخصية  ولا توجــد فــروق ذات 
دلالــة إحصائيــة للاســتجابات حــول حمايــة التربــة مــن التصحــر وعليــه أوصــى الباحــث بأهميــة اســتخدام 

وتوظيــف الشــخصيات العامــة والمتخصصــة فــي زيــادة الوعــي بالقيــم البيئيــة.
دراســة )إمــام شــكري القطــان ، 2020( هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى التنــاول الإعلامــي لأبعــاد . 2

اســتراتيجية مصــر فــي التنميــة المســتدامة وفقــا لرؤيــة 2030 فــي البرامــج الحواريــة ولتحقيــق هــدف 
الدراســة اســتخدم الباحــث المنهــج الوصفــي والمســح الإعلامــي بالتطبيــق علــى عينــة مــن البرامــج الحواريــة 
بقناتــي القنــاة الثانيــة الحكوميــة وقنــاة العاصمــة الأولــى الخاصــة وتناولــت بتحليــل المضمــون برنامــج 
مصــر 2030 فــي قنــاة العاصمــة الأولــى بعــدد 21 حلقــة فــي الفتــرة مــن 17 مايــو 2018 وحتــى 14 
يونيــو 2018 وتــم تحليــل مضمــون البرنامــج الثانــي ابتــداء مــن 1 أكتوبــر 2017 حتــى 31 مــارس 
2018 وتوصلت الدراســة إلى أنا قالب الندوات والمناقشــات كان القالب الاكثر اســتخداما بنســبة 51% 
يليهــا المقابلــة واســتخدمت البرامــج الحواريــة الأســاليب العقليــة أكثــر مــن العاطفيــة وأســلوب الاستشــهاد 
بالواقــع ثــم تقديــم الأدلــة والبراهيــن وكانــت أهــم الموضوعــات موضــوع توفيــر الأدويــة والرعايــة الصحيــة 
لدعــم رؤيــة التنميــة المســتدامة يليــه وضــع سياســات الصحــة ومكافحــة الأوبئــة وموضــوع الحفــاظ علــى 

اســتقرار الأســعار وتقليــل نســبة الديــن العــام وزيــادة المكــون المحلــي فــي الصناعــة.
دراســة )ســاجي علــي، أســماء ســلامي ، 2019( هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى دور الإعــلام فــي . 3

تفعيــل مبــادئ الحكــم الراشــد لتحقيــق التنميــة المســتدامة فنظــرت الدراســة إلــى الإعــلام كفاعــل اســتراتيجي 
قــادر علــى تحقيــق مســارات  التنميــة المســتدامة مــن خــلال دوره فــي إرســاء مبــادئ الحكــم الراشــد التــي 
حددهــا الباحــث بالمشــاركة والشــفافية والفاعليــة وحكــم القانــون والاســتجابة واتجــاه الإجمــاع والمســاءلة 
واللامركزيــة وحريــة التعبيــر والعــدل والمســاواة ولتحقيــق هــدف الدراســة  اســتخدمت الباحثتــان المنهــج 
الاســتنباطي مــن خــلال مراجعــة الأدب الســابق وتوصلــت إلــى ظهــور دور الإعــلام بشــكل أكثــر وضوحــا 
بالأخــص بعــد إقــرار مبــادئ الحكــم الراشــد وأصبــح دور الإعــلام بــارزا فــي مســارات التنميــة المســتدامة 

مــن خــلال الســعي إليــه ودعمــه بالآليــات التــي تشــمل مــا ســبق.
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دراســة )ليلــى عبــد المجيــد، ســامية قــدري ، 2018( هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى مــدى التــزام . 4
البرامــج الحواريــة فــي التلفزيــون المصــري بالحريــة والمســؤولية الاجتماعية فــي تغطيتهــا للأحــداث الجاريــة 
مــع تســليط الضــوء علــى أهــم الخصائــص المهنيــة لمقدمــي البرامــج والمقترحــات لضمــان التــزام القنــوات 
المصريــة بمبــادئ الحريــة والمســؤولية الاجتماعية للإعــلام ولتحقيــق هــدف الدراســة تــم تطبيــق المنهــج 
الوصفــي التحليلــي ومنهــج المســح الإعلامــي ومنهــج تحليــل المضمــون ومســح الجمهــور ومســح القائــم 
بالاتصــال وبلغــت العينــة 400 مفــردة وتوصلــت الدراســة إلــى أنــه مــن إيجابيــات أداء القائــم بالاتصــال 
احتــرام المشــاهد بتقديــم مــواد إعلاميــة جــادة وكانــت النقــاط الســلبية تتمثــل فــي مضاميــن لهــا تأثيــرات 
ســلبية وتــرك إدارة الحــوار للضيــف بنســبة %36.7 وتنــوع تخصصــات الضيــوف وكانــت اكثرهــا مــن 
الجهــات الحكوميــة بنســبة %34.8 أمــا عــن تلبيــة المضمــون لاحتياجــات الجمهــور فكانــت النســبة 

.68.1%
دراســة )هالــة توفيــق الطلحاتــي ، أبــو بكــر حبيــب الصالحــي ، 2011( هدفــت الدراســة إلــى التعــرف . 5

علــى دور الإعــلام البيئــي فــي تحقيــق التنميــة المســتدامة ولتحقيــق هــدف الدراســة تــم اســتخدام المنهــج 
المســحي للإعــلام مــن خــلال عينــة قصديــة مــن النخبــة  المتخصصــة فــي المجــال البيئــي بعــدد 200 
مفــردة لتقييــم برامــج  التنميــة المســتدامة فــي أجنــدة أولويــات صنــاع القــرار والسياســات ووســائل الإعــلام 
وقــد توزعــت العينــة بعــدد 100مــن الخبــراء والأكاديمييــن والعامليــن فــي قطــاع البيئــة والتنميــة المســتدامة 
و 100 مــن القائميــن بالاتصــال فــي مجــال الإعــلام البيئــي والتنمــوي وتوصلــت الدراســة إلــى وجــود اتفــاق 
النخبــة علــى وجــود علاقــة ارتباطيــة بيــن أولويــات وســائل الإعــلام وأولويــات التغييــر فــي المجتمــع لتحقيــق 
تنميــة مســتدامة بنســبة %92 واتفــاق النخبــة علــى أن القضايــا البيئيــة ترتبــط ببرامــج التنميــة المســتدامة 
وجــاءت قضيــة تهديــدات التلــوث البيئــي فــي المرتبــة الأولــى مــن حيــث درجــة المعرفــة وقضيــة تكــدس 

القمامــة كأثرهــا اهتمامــا ولــم تعبــر العينــة عــن الرضــا بالجهــد المبــذول فــي هــذا الشــأن. 
المســتدامة . 6 التنميــة  أن  الدراســة  اعتبــرت   )Shahzala, M. D., & Hassan, 2019( دراســة 

تحديًــا كبيــرًا للبلــدان الناميــة ، بســبب الافتقــار إلــى التواصــل الفعــال حــول الاســتدامة لســكان الريــف. 
وهدفــت الدراســة إلــى بنــاء نمــوذج ســليم نظريًــا وإحصائيًــا لتوصيــل فكــر ومبــادئ الاســتدامة بشــكل أكثــر 
فعاليــة فــي المناطــق الريفيــة مــن أجــل تحقيــق التنميــة المســتدامة. و بنــاءً علــى مناقشــة جماعيــة مركــزة 
ومدعومــة بالأدبيــات التــي تمــت مراجعتهــا. تــم اســتخدام كل مــن المربعــات الصغــرى الجزئيــة وطــرق 
نمذجــة المعــادلات الهيكليــة القائمــة علــى التغايــر لاختبــار الفرضيــات والتحقــق مــن صحــة النمــوذج مقابــل 
مؤشــرات متعــددة وبعــد تحليــل بيانــات المســح التــي تــم جمعهــا مــن 300 مســتمع للراديــو المجتمعــي فــي 
بنغلاديــش. وجــد أن الخصائــص الإعلاميــة الفريــدة لراديــو المجتمــع زادت بشــكل إيجابــي مــن مقبوليــة 
اتصــالات الاســتدامة ، والتــي بدورهــا تؤثــر علــى المحــددات الســلوكية )النظريــة الشــعبية: المواقــف 
، واعتقــاد الكفــاءة الذاتيــة والأعــراف الاجتماعيــة( وتغييــر النيــة لتبنــي الســلوك المســتدام. كمــا تدعــم 

ــا.  الحــالات النموذجيــة مــن جميــع أنحــاء العالــم أيضًــا النمــوذج الســليم إحصائيً
دراســة )holt & barkemeyer, 2012( هدفــت الدراســة إلــى الإجابــة علــى تســاؤل هــل التغطيــة . 7

الإعلامية لقضايا التنمية المستدامة تحقق الانتباه المستمر أم المتقطع فعلى مدى العقدين الماضيين، 
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كان هنــاك تغييــر ملحــوظ فــي الطريقــة التــي يــدرك بهــا الجمهــور القضايــا البيئيــة والمفاهيــم المرتبطــة 
بالتنميــة المســتدامة. فنســبة قليلــة قــد تجــادل فــي أن هــذا قــد انتقــل إلــى مرحلــة الوعــي العــام. حيــث تُظهــر 
تغطية المفاهيم المتعلقة بالاســتدامة في وســائل الإعلام ، كما هو موضح في عينة من 112 صحيفة 
عالميــة ، وبالتالــي كان هنــاك مســارًا تصاعديًــا واضحًــا. وبأخــذ مثــال تغيــر المنــاخ والتنميــة المســتدامة ، 

تكشــف هــذه الدراســة تلــك التغطيــة المتزايــدة بتحقيــق الوعــي بمفاهيــم الاســتدامة .

التعليق على الدراسات السابقة:
تتفــق النظريــات الإعلاميــة مــع دراســة  )محمــد رفاعــي شــوقي عمــار ،2020( والتــي أكــدت علــى دور 
البرامــج الحواريــة فــي القنــوات التلفزيونيــة الفضائيــة فــي تشــكيل إدراك الشــباب لخطــط التنميــة  كمــا تعــزز 
دراســة )أحمــد محمــد الســيد ســالم ، 2020( والتــي اهتمــت بتحليــل القيــم البيئيــة للتنميــة المســتدامة فــي 
الإعــلام مــن خــلال نظريتــي الغــرس الثقافــي والإعــلام التنمــوي مــن أهميــة توظيــف البرامــج التلفزيونيــة 
فــي زيــادة الوعــي بالقيــم البيئيــة كمــا تتفــق الدراســة الحاليــة مــع دراســة )إمــام شــكري القطــان ، 2020( 
التــي اهتمــت بالتنــاول الإعلامــي لأبعــاد اســتراتيجية مصــر فــي التنميــة المســتدامة وفقــا لرؤيــة 2030 
فــي البرامــج الحواريــة كمــا قدمــت دراســة )ســاجي علــي، أســماء ســلامي ، 2019( دور الإعــلام فــي 
تفعيــل مبــادئ الحكــم الراشــد لتحقيــق التنميــة المســتدامة عــلاوة علــى  دراســة )ليلــى عبــد المجيــد، ســامية 
قــدري ، 2018( التــي أكــدت علــى دعــم الإعــلام المصــري للحريــة والمســؤولية الاجتماعية فــي تغطيتهــا 

للأحــداث الجاريــة.
كمــا اســتفادت الدراســة الحاليــة مــن دراســة )هالــة توفيــق الطلحاتــي ، أبــو بكــر حبيــب الصالحــي ، 
2011( والتــي أشــارت إلــى  دور الإعــلام البيئــي فــي تحقيــق التنميــة المســتدامة وعــزز منهــا أيضــا 
دراســة )Shahzalal, M. D., & Hassan, 2019( والتــي أكــدت علــى أهميــة التواصــل الفعــال 
حــول الاســتدامة لتبنــي الســلوك المســتدام. ومــن ثــم اهتمــت الدراســة الحاليــة بتحليــل العلاقــة بيــن مشــاهدة 
البرامــج التلفزيونيــة وبيــن تحقيــق التنميــة المســتدامة وفقــا لرؤيــة مصــر 2030 مــن وجهــة نظــر الشــباب 

كفئــة مســتهدفة لتحقيــق التغييــر وتبنــي أبعــاد التنميــة المســتدامة.

الخلفية النظرية لمشاهدة البرامج التلفزيونية:
أولا: نظرية الاستخدامات و الإشباعات

ويــرى أصحــاب تلــك النظريــة أن الجمهــور يتعــرض للمضمــون الإعلامــي نتيجــة لدوافــع معينــة بغــرض 
إشــباع حاجــات فوريــة فالجمهــور لا يتعــرض للوســيلة علــى افتــراض أنهــا متاحــة ولكنــه يهــدف مــن ذلــك 
التعــرض إشــباع حاجــات معينــة  يمكنــه تحقيقــه مــن خــلال التعــرض وبالتالــي تصيــغ تلــك النظريــة العلاقــة 
بيــن وســائل الإعــلام والجمهــور بطريقــة مغايــرة فوســائل الإعــلام ليســت هــي مــن تحــدد الجمهــور بــل إن 
اســتخدام الجمهــور للوســيلة لتلبيــة الحاجــات هــو مــن يتحكــم فــي  محتــوى الرســالة الإعلاميــة وعليــه فــإن 

دوافــع تعــرض الجمهــور لوســائل الإعــلام هــي:
التعليميــة )أ(  البرامــج  فــي  وتكــون  والخبــرات  والمعرفــة  المعلومــات  اكتســاب  تســتهدف  نفعيــة:  دوافــع 
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والثقافيــة.
دوافع طقوسية: بغرض التسلية والاسترخاء والألفة والهروب من المشكلات .)ب( 

وتكون التوقعات من وســائل الإعلام وفقا للأصول النفســية والاجتماعية للأفراد وتكون تلك التوقعات 
ســببا فــي التعــرض لوســائل الإعــلان وفقــا لاختــلاف الثقافــات وهنــاك علاقــة بيــن البحــث عــن الإشــباعات 
والتعــرض لوســائل الإعــلام ويعبــر زيــادة تعــرض الجمهــور لوســائل الإعــلام عــن نشــاط الجمهــور وقدرتــه 
علــى اختيــار المعلومــات التــي تلبــي احتياجاتــه )حميــدة دقــدق، خولــة شــلالي، ســمية كشــرود ، 2020( .

AGENDA SETTING ثانيا: نظرية وضع أجندة الجمهور وترتيب الأولويات
وهــي نظريــة تهتــم بدراســة التأثيــر المعتــدل لوســائل الإعــلام علــى الجمهــور وتفتــرض تلــك النظريــة 
عــدم قــدرة وســائل الإعــلام علــى تقديــم كافــة القضايــا والمواضيــع بشــكل مســتمر ومــن هنــا يختــار القائــم 
بالاتصــال بتحديــد قضايــا معينــة ليركــز عليهــا ومــن خــلال تركيــز وســائل الإعــلام علــى قضايــا  بعينهــا 
يكــون اهتمــام الجمهــور تدريجيــا بتلــك القضايــا وتحظــى تلــك المضاميــن بأهميــة أكبــر لــدى الجمهــور 
عــن غيرهــا التــي لــم تحظــى بالاهتمــام ويــرى »ماكومبــس وشــاو وويفــر« عــدم وجــود علاقــة بيــن وضــع 
الأجنــدة والأطــر الخبريــة باعتبــار الأطــر الخبريــة امتــدادا لوضــع الأجنــدة والــذي يعــد مســتوى ثــان يصــف 
تأثيــر ســمات التغطيــة علــى الجمهــور المســتقبل  ويــرى جرجــن أن الأطــر الخبريــة تلعــب دورا فــي تعريــف 
المشــكلات الاجتماعيــة والتوابــع الأخلاقيــة الناجمــة عنهــا باختيــار طــرق للتعامــل مــع المشــكلات وهــذا 

ينعكــس علــى القضايــا فــي ذهــن الجمهــور.
وعليــه تعبــر نظريــة وضــع الأجنــدة عــن علاقــة التأثيــر المتبــادل بيــن أولويــات قضايــا الإعــلام وأولويــات 

الــرأي العــام لتتمثــل وظيفــة وضــع أجنــدة الاتصــال فــي:
قدرة وسائل الإعلام على جذب الانتباه  لموضوعات بعينها.أ( 
القــدرة علــى التأثيــر مــن خــلال تغييــر مســتوى المعرفــة لــدى الأفــراد ببنــاء التفكيــر وترتيــب الاهتمــام ب( 

وتنظيمــه.
وجــود علاقــة إيجابيــة بيــن مــا تركــز  عليــه وســائل الإعــلام وبيــن مــا يــراه الجمهــور مهمــاً فتســهم بــدور ج( 

كبيــر فــي ترتيــب الأولويــات ومــن ثــم تقــوم بالــدور التعليمــي والإرشــادي.
يختلــف الــدور التأثيــري لوضــع الأجنــدة عــن التأثيــر الإقناعــي الــذي تحتويــه نظريــة الحقنــة التــي د( 

تعطــى تحــت الجلــد والتــي تحــذر مــن دور وســائل الإعــلام فــي تشــكيل الاتجاهــات، فالتأثيــر المميــز 
لوضــع الأجنــدة يكــون فــي تركيــز الاهتمــام بمواضيــع معينــة )هالــة توفيــق الطلحاتــي، أبــو بكــر حبيــب 

الصالحــي ، 2011( .
ومن كل ماسبق ترى الباحثة أن هناك علاقة وثيقة بين الدراسة النظرية وموضوع الدراسة، حيث 
استفادت الباحثة من توظيف فروض النظريات في الدراسة الحالية التي اهتمت بدراسة الفروض 

التالية :
دراسة العلاقة بين مشاهدة البرامج التلفزيونية وتحقيق البعد البيئي للتنمية المستدامة وفقا لرؤية . 1

مصر 2030 .



المجلة العربية لبحوث الإعلام والاتصال
 العدد 38 -  يوليو/ سبتمبر - 2022 294

دراسة العلاقة بين مشاهدة البرامج التلفزيونية وتحقيق البعد البشري والاجتماعي والثقافي للتنمية . 2
المستدامة وفقا لرؤية مصر 2030. 

دراسة العلاقة بين مشاهدة البرامج التلفزيونية وتحقيق البعد الاقتصادي للتنمية المستدامة وفقا . 3
لرؤية مصر 2030 .

مدخل إلى التعريف بفئة الشباب:
الشــباب هــم الطليعــة الفاعلــة فــي المجتمــع وتشــير احصائيــات »الجهــاز المركــزي للتعبئــة العامــة 
والإحصــاء« أن العالــم العربــي بمــا فيــه جمهوريــة مصــر العربيــة الأكثــر شــبابا فــي العالــم فنســبة 27% 
من ســكان العالم العربي من الشــباب في المرحلة العمرية 18 الى 35 مقارنةً بنســبة %12.8 نســبتهم 
فــي الاتحــاد الاوروبــي، ومــن هنــا نلمــس أنــه عندمــا تكــون نســبة الشــباب الأعلــى يكتســب المجتمــع 
مؤشــر أكثــر إيجابيــة يمكــن توظيفــه فــي خطــط وبرامــج التنميــة الشــاملة، فقــد أصبحــت فئــة الشــباب هدفــاً 
اســتراتيجياً يســعى إليــه أصحــاب النوايــا الإيجابيــة والســلبية مــن هنــا كانــت حساســية تلــك الفئــة وأهميــة 

التوجــه إليهــا بالوعــي والتثقيــف لتكويــن حصانــة واســتغلال القــدرات ودعــم الإمكانيــات.
ومن أهم سمات المشاهدين من فئة الشباب:

سرعة الانفعال والاندماج والعاطفة :أ( 
فئــة الشــباب تشــتمل علــى مســتوى أعلــى مــن العاطفــة والتعاطــف مــع القضايــا الحساســة فــي المجتمــع 
وبفضــل نشــاط وحساســية الشــباب يكــون مــن الســهل تكويــن اتجــاه إيجابــي نحــو تبنــي قضايــا التنميــة 

الوطنيــة والاســتفادة مــن روح التعــاون والتعاطــف فــي تحقيــق خطــط التنميــة المســتدامة.
التنوع:ب( 

تتســم فئــة الشــباب بالتنــوع واختــلاف الخصائــص الواضــح فــي المســتوى الثقافــي والعلمــي والاقتصــادي 
والاجتماعــي فضــلا عــن العوامــل الجغرافيــة والحضاريــة والبيئيــة والتــي تعــزز مــن قــدرة تلــك الفئــة علــى 

تحقيــق شــمولية التطبيــق لخطــط التنميــة المســتدامة.
سرعة القابلية للتغيير:ج( 

فئــة الشــباب الأكثــر مرونــة والقــدرة علــى تقبــل التغييــر ونشــره وتبنيــه وإذا مــا تــم توجيهــه إيجابيــا تكــون 
النتائــج الأفضــل والأعلــى لدعــم خطــط التنميــة المســتدامة. )مصطفــى حميــد الطائــي ، 2018(

التنمية المستدامة وعلاقتها بالإعلام التنموي:
التنميــة المســتدامة هــي التنميــة التــي تحافــظ علــى البيئــة ومواردهــا وتعتمــد علــى الإدارة البشــرية المثلــى 
وتدعــم المشــاركة الشــعبية فــي جميــع مراحــل التنميــة وتدعــم حــق الأجيــال المســتقبلية فــي الاســتفادة مــن 
المــوارد وعليــه فالتنميــة تبــدأ بــدور الأفــراد والتنميــة هــي نتــاج العمــل الجماعــي وتقــوم علــى الإرادة الطوعيــة 
والتبنــي والاهتمامــات ويتــم النظــر إليهــا بشــكل اســتراتيجي بعيــد المــدى والتنميــة لا تكــون قابلــة للاســتدامة 

إلا مــن منظــور العلاقــة مــع الأجيــال القادمــة ويمكــن تحديــد مبــادئ التنميــة المســتدامة فــي:
المســتقبلية وهــي تعنــي أن المــوارد الحاليــة ليســت ملــكا حصــرا علــى الجيــل المعاصــر فقــط بــل هــي أ( 
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ملــك لأجيــال المســتقبل ايضــا.
الحفاظ على البيئة والموارد الطبيعية.ب( 
العدالة في التوزيع للموارد بين الأجيال.ج( 
المشاركة الشعبية في كل مراحل التنمية.د( 

ووفقــا لمــا ســبق تعــددت أبعــاد التنميــة المســتدامة لتشــمل الأبعــاد الاقتصاديــة والاجتماعيــة والبشــرية 
فأصبحــت التنميــة المســتدامة هــي الآداة التــي يمكــن مــن خلالهــا تحقيــق مــا يلــي:

• النمو 	
• التغيير 	
• تلبية الاحتياجات الأساسية	
• تنمية بشرية مستدامة 	
• قاعدة موارد مستدامة	
• مواجهة للمخاطر.	

ولفهــم الــدور التنمــوي للإعــلام فــي التنميــة المســتدامة يمكننــا التعــرض لدعائــم التنميــة المســتدامة فــي 
الشــكل التالــي: )لميــن،2019(

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 التنموية السياسات
دعائم التنمية

المستدامة

الإنسان

(أب وأم وأبناء)الأسرة الصغيرة 

يمالمعلمون على كافة مستويات التعل

رجال الدين، النقابات، )المثقفون 
(الأحزاب، الجمعيات الأهلية

المخططون، المصممون،)المتخصصون 
(ونالسياسيون، الإعلاميون، الاقتصادي

الاقتصاديات

رأس المال

الأيدي العاملة

الموارد

أدوات الانتاج

المواد الخام

المكان

إمكانيات الموقع

الثروات

الرأس مال الطبيعي

الموارد المتجددة والغير متجددة
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الإعلام التنموي:
الإعــلام التنمــوي يشــمل النشــاطات التــي تتبناهــا وســائل الإعــلام فــي مجتمــع مــا فــي ســبيل خدمــة 
قضايــا المجتمــع وأهدافــه وهــي العمليــة التــي تســتخدم وســائل الاتصــال الجماهيــري فــي المجتمــع ليتــم 
توجيههــا بالشــكل المطلــوب لخدمــة الأهــداف التنمويــة وممــا يؤكــد علــى اقتــران الإعــلام بالتنميــة الإعــلان 
العالمــي لليونســكو ســنة 1970 والــذي يختــص بوســائل الإعــلام الجماهيــري ودورهــا فــي مواجهــة الجهــل 
وســوء الفهــم وتأكيــد قيــم الإحتــرام والكرامــة مــن دون تمييــز إضافــة إلــى دورهــا فــي تســليط الضــوء علــى 

مشــكلات الفقــر وســوء التغذيــة  وعليــه يمكــن تحديــد خصائــص الإعــلام التنمــوي كمــا يلــي:
نشاط إعلامي هادف يسعى لتحقيق أهداف اجتماعية ترتبط بحاجات المجتمع الأساسية.( 1
إعلام يرتبط ويدعم خطط التنمية في المجتمع.( 2
إعلام يخاطب الرأي العام ويساعد على التغيير الذي يرتبط بقضايا التنمية.( 3
إعلام متعدد الأبعاد )اقتصادي واجتماعي وسياسي وتربوي( .( 4
إعلام واقعي في الأسلوب والطرح ويعبر عن المشكلات.( 5
إعلام قادر على تنمية حس المشاركة والوطنية لدى الجماهير.( 6
إعلام يواجه الأفكار الهدامة والداعية للسلبيات.( 7
إعلام يركز على دور الشباب وما يواجهه من مشكلات وتحديات.( 8
إعلام يدعم التسامح والعدل والمساواة. )شوقي قدادرة، اسماعيل خليفة ، 2021(( 9

استراتيجية مصر للتنمية المستدامة:
هــي اســتراتيجية تنمويــة شــاملة أطلقتهــا الحكومــة المصريــة علــى هامــش مؤتمــر دعــم وتنميــة الاقتصــاد 
المصري عام 2015 وشارك في إعدادها ما يقارب 200 من خبراء ومتخصصي التخطيط والاقتصاد 
والإدارة والسياســة العامــة بمشــاركة مــن الشــباب لرســم خطــة واعــدة تواجــه التحديــات والصعوبــات خــلال 
15 ســنة مقبلــة واشــتملت علــى 12 محــورا رئيســيا تعتبــر أبعــاد الاســتراتيجية الرئيســية وتقــدم خطــة 
عمــل فــي مســيرة التنميــة الشــامل وتضــم محــاور الاقتصــاد والصحــة والتعليــم والمعرفــة والبحــث العلمــي 
والابتــكار والعدالــة الاجتماعيــة والتنميــة العمرانيــة والثقافــة والطاقــة والبيئــة والشــفافية وكفــاءة المؤسســات 

الحكوميــة والسياســة الداخليــة والخارجيــة والأمــن القومــي.
وقــد ركــزت أغلــب البرامــج التلفزيونيــة علــى عــدة محــاور ترتبــط باســتراتيجية مصــر فــي التنميــة 

ــي:  ــا يل المســتدامة 2030 كم
الجديــدة وتبســيط . 1 المــدن  تــم تحقيقهــا كإنشــاء  التــي  بالتطــورات والإنجــازات الاقتصاديــة  التعريــف 

الضخمــة. التنمويــة  المشــروعات  إنشــاء  واعتمــاد  الرقميــة  الخدمــات  بفضــل  الإجــراءات 
مــن . 2 والتوعيــة  خارجيــا  للاســتثمار  والجهــود  داخليــا  الاقتصاديــة  الإصلاحــات  مســتجدات  متابعــة 

الطبيعيــة. والكــوارث  البطالــة  ومشــكلات  والإغــراق  كالتضخــم  المخاطــر 
توفيــر المعلومــات المتعلقــة بالطاقــة والمــوارد والاحتياجــات ونمــو الاســتثمار وتقديــم الحلــول لترشــيد . 3

الاســتهلاك والحفــاظ علــى مــوارد الطاقــة.
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توعيــة المواطنيــن بالخدمــات الرقميــة لتســهيل المشــروعات والاســتعلام عــن رضــا المواطنيــن عــن . 4
خدمــات وجهــود الحكومــة وتنميــة المشــاركة المجتمعيــة.

استمرار التغطية الإعلامية لقضايا التعليم والتربية والقرارات والسياسات المرتبطة بها.. 5
التعريف بالمشكلات والتحديات الصحية وحملات المقاومة وتعزيز الحماية والوقاية . 6
بناء منظومة ثقافية قيمية إيجابية تحترم الاختلاف وتثري معرفة المواطن بتراثه الحضاري. 7
مساندة شرائح المجتمع المهمشة والمساعدة في حل المشكلات.. 8
غرس قيم العدل  والمساواة سعيا لتحقيق الاندماج المجتمعي.. 9

التركيــز علــى قضايــا البيئــة لرفــع الوعــي بحمايــة الطبيعــة وتقليــل التلــوث والحــد مــن آثــار التغييــر . 10
المناخــي لتوفيــر بيئــة آمنــة ونظيفــة للأجيــال القادمــة.

نشر الرؤية القومية لتنمية المناطق  العمرانية وإنشاء مدن جديدة للقضاء على العشوائيات.. 11
السياســية . 12 القــرارات  علــى  والوقــوف  والعالميــة  المحليــة  والقضايــا  السياســية  بالتطــورات  التوعيــة 

والخارجــي. الداخلــي  بالشــأن  المرتبطــة 
تشــجيع الجماهيــر للتفاعــل مــع الموضوعــات الاقتصاديــة والاجتماعيــة والسياســية والثقافيــة والبيئيــة. . 13

)إمــام شــكري القطــان ، 2020(.

البرامج التلفزيونية وأنواعها:
يتم تصنيف البرامج التلفزيونية وفقا لعدة أنواع ويعتمد التصنيف الأول على عدة معايير كما يلي:

وفقا للهدف أو الوظيفة وهنا تكون البرامج إخبارية أو ترفيهية أو ثقافية أو رياضية أو علمية.أ( 
وفقــا للجمهــور ويتكــون هــذا المعيــار مــن الفئــة الموجــه إليهــا البرنامــج ومنهــا كل شــرائح المجتمــع أو ب( 

الشــباب أو النســاء أو الأطفــال.
وفقــا لدوريــة البــث وهــي الفتــرة الزمنيــة لعــرض البرنامــج والتــي قــد تكــون فتــرة صباحيــة أو مســائية أو ج( 

ســهرة أو ظهيــرة.
وفقا للغة المستخدمة والتي قد تكون لغة عربية فصحى أو عامية أو لغات أجنبية.د( 
وفقــا للقالــب الفنــي أو الشــكل وهــذا التصنيــف يــدرس البنيــة الأساســية للبرنامــج التلفزيونــي فــي شــكل  ( 

حــوار أو حديــث أو تحقيــق.

تصنيف آخر يقسمها إلى أنواع كما يلي:
برامــج سياســية تشــبع فضــول فئــات معينــة للمعرفــة السياســية وتوضــح خلفيــات بعينهــا وتدافــع عــن أ( 

قضايــا وطنيــة وتســلط الضــوء علــى أحــداث سياســية.
برامج حوارية وهي أكثر أنواع البرامج التلفزيونية انتشارا وتنقسم إلى ثلاثة أنواع:ب( 
• حــوار الــرأي وهــو يعتمــد علــى اســتطلاع ومناقشــة رأي شــخصية متميــزة فــي موضــوع أو قضيــة 	

معينــة.
• حــوار معلومــات وهــو نــوع يهــدف الحصــول علــى المعلومــات لخدمــة هــدف معيــن كالتوعيــة أو 	
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زيــادة المعرفــة.
• حوار الشخصية وهو يستهدف التركيز على شخصية معينة وتقديم جوانبها .	

ج( برامج كوميدية وهي تقدم مضامين ترفيهية أو معرفية أو توعوية ساخرة أو كوميدية.
د( برامــج تثقيفيــة وهــي تعتمــد علــى أســس فنيــة كنشــرات الأخبــار أو المقابــلات واللقــاءات أو التغطيــات 

للمستجدات.
 ( برامــج الأطفــال وهــي موجهــة لفئــة الأطفــال باعتبارهــم أكثــر الفئــات حساســية وتحمــل رســائل معرفيــة 

وتربويــة هامــة.
و( برامــج اجتماعيــة وهــي موجهــة لشــرائح المجتمــع بشــكل درامــي أو مشــورة دينيــة أو برامــج وثائقيــة. 

)حنــان قنــدوزي ، 2017(

البرامــج التليفزيونيــة وتنميــة الوعــي السياســي كأحــد أهــداف التنميــة البشــرية فــي أبعــاد التنميــة 
المســتدامة :

تمثــل مؤسســات التنشــئة إحــدى أهــم الســبل والوســائل لإكســاب الأفــراد وعــي عقلانــي سياســي مــن 
خــلال تحليــل الأحــداث تحليــلا موضوعيــا وأكاديميــا يعتمــد علــى قاعــدة مــن المعلومــات والقيــم والمعاييــر 
والاتجاهــات وترجــع أهميــة الإعــلام ولا ســيما التلفزيــون وبرامجــه فــي قدرتــه علــى اختــراق الحواجــز 
وإمكانيــة إشــاعة الرســائل الأيديولوجيــة إلــى المواطنيــن فــي بمنازلهــم وبالتالــي تحقيــق أهــداف الحشــد 
وتكويــن الــرأي العــام والاتجــاه حــول قواعــد ومعاييــر سياســية وخلــق منــاخ إعلامــي تتــم فيــه عمليــة التنميــة 
السياســية والاجتماعيــة فتســاعد وســائل الإعــلام علــى نشــر المعلومــات الصحيحــة  وتصاحــب الإنســان 
منــذ بدايــة وعيــه إلــى مراحــل متقدمــة مــن العمــر ممــا يتيــح لهــا دور بنــاء المعــارف والتجــارب والخبــرات 

.) Akinwotu, 2015(اللازمــة لتكويــن الوعــي السياســي
ويرجع دور وسائل الإعلام والبرامج في عملية تنمية الوعي السياسي على ما يلي:

قدرات الوسيلة الإعلامية المتاحة .. 1
ردود فعل الأفراد وتفضيلاتهم في التعرض لوسيلة الإعلام وفقا لمعيار السن.. 2
خصائص الأفراد الشخصية وفقا لإشباع الحاجات. . 3
درجة تأثر الفرد لما يتعرض له من مضامين في البرامج التلفزيونية.. 4
الإدراك التلقائي وفقا للمستوى الثقافي والاجتماعي والاقتصادي .. 5
ردود الفعل المتوقعة من الآخرين وفقا للمعايير والمواقف والعلاقات المكتسبة .. 6

وتعود أهمية الدور الذي تؤثر به وسائل الإعلام في الحياة السياسية المعاصرة إلى:
الحجم الكبير للمتلقين.. 1
ثقة المتلقي في مضمون وسائل الإعلام مما يعمل على جذب مزيد من المتلقين وزيادة التأثير .. 2
الكم الكبير من الرسائل الإعلامية والتي تعمل على تعزيز الأثر.. 3

وممــا ســبق فــإن مضمــون البرامــج التليفزيونيــة يؤثــر فــي تكويــن الوعــي السياســي مــن خــلال التأثيــر فــي 
أفــكار الأفــراد واتجاهاتهــم والمســاهمة فــي تشــكيل الخريطــة الإدراكيــة التــي تخلــق الإحســاس بالمواطنــة 
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والانتمــاء وتكويــن حــد أدنــى مــن الاتفــاق حــول القيــم فضــلا عــن دورهــا فــي الإمــداد بالمعلومــات حــول 
الوقائــع السياســية المختلفــة. )أم كلثــوم بــودراف، 2015(

التلفزيون والتنمية العلمية والثقافية كأحد أبعاد التنمية المستدامة:
فــي ظــل الاهتمــام العالمــي والإقليمــي بالتنميــة المســتدامة تســعى البرامــج التليفزيونيــة المختلفــة إلــى 
إيجــاد معوقــات مســيرة التنميــة للعــب دور بــارز فــي إعــادة تأهيــل أفــراد المجتمــع وإكســابهم القيــم والعــادات 
والتقاليــد الســليمة وتعديلهــا أو تغييرهــا لتلائــم متطلبــات العصــر كمــا يســاعد علــى مقاومــة الأفــكار الهدامــة 
والحــث علــى دعــم التعــاون والمشــاركة المجتمعيــة لبنــاء الإنســان المواطــن القائــم بــدوره فــي عمليــة التنميــة.
يمثــل هــذا البعــد محــورا كبيــرا مــن محــاور دور التلفزيــون فــي خدمــة التنميــة فالتلفزيــون يلعــب الــدور 
الأعظــم فــي نشــر الوعــي الثقافــي مــن خــلال البرامــج الإعلاميــة المختلفــة بمــا يخــدم قضايــا التنميــة كمــا 
يســاعد علــى إيجــاد الحلــول لمشــكلات تواجــه التنميــة وســلوكيات تعــوق عمليــات التنميــة المســتدامة 

ــا التنميــة بشــكل غيــر مباشــر كمــا يلــي: ويمكــن للتليفزيــون أن يخــدم قضاي
يســاعد التلفزيــون فــي تعبئــة الجماهيــر للمشــاركة فــي عمليــة التنميــة وتطويرهــا والمســاهمة فــي تنفيــذ . 1

الخطــط الكبــرى.
يســاعد التلفزيــون علــى تشــجيع إبــراز الطاقــات والابتــكارات ويســخرها لخدمــة أهــداف التنميــة مــن . 2

خــلال تعديــل الاتجاهــات القديمــة وترســيخ الشــعور بالانتمــاء.
يســاد التلفزيــون فــي زيــادة القابليــة للتغييــر وتوســيع آفــاق المجتمــع وزيــادة الشــعور نحــو التنميــة مــن . 3

خــلال الإقنــاع بأهدافهــا والتــي تســاعد فــي زيــادة الإنتــاج وبالتالــي رفــع مســتوى المعيشــة لأفــراد المجتمــع 
والاهتمــام بجــودة الحيــاة ونمــط الاســتهلاك الصحــي والســليم للحفــاظ علــى المــوارد.

يســاعد التلفزيــون فــي اســتعراض وتحليــل نمــاذج التنميــة فــي الــدول المتقدمــة وطــرح النتائــج والفوائــد . 4
التــي تعيــش فيهــا أو ســاهمت فــي تحقيقهــا المجتمعــات الأخــرى.) لينــة إبراهيــم عبــدالله النــور، رحــاب 

عبدالقــادر بــادي عبــدالله، نهــى موســى محمدعبــدالله ، 2014(

دور البرامج التلفزيونية في نشر الثقافة البيئية كبعد من أبعاد التنمية المستدامة:
للإعــلام دوره المميــز فــي نشــر الثقافــة البيئيــة فــي المجتمــع ويعــد التلفزيــون أهــم وســيلة جماهيريــة لهــا 
دور فــي خلــق الاهتمــام البيئــي لــدى المواطــن وجــذب مختلــف الفئــات الثقافيــة والتعليميــة لتبنــي الثقافــة 
البيئيــة كأحــد أبعــاد التنميــة المســتدامة ويمكــن تعريــف الثقافــة البيئيــة بأنهــا فهــم أساســيات التفاعــل بيــن 
الإنســان والبيئة بمكوناتها الحية وغير الحية وهي الموجه لســلوك الأفراد والمجتمع في مواجهة مختلف 
القضايــا البيئيــة التــي تشــكل الســلوك البيئــي المرغــوب فيــه وهــي الثقافــة التــي تركــز علــى جوانــب التعليــم 

الغيــر رســمي وهــي الشــعور بالمســئولية نحــو البيئــة الطبيعيــة والمــوارد التــي يتعامــل معهــا الإنســان.
ويرتكــز الوعــي البيئــي حــول أهميــة تحديــد مســئولية الأفــراد نحــو البيئــة مــن خــلال نشــر المعلومــات 
والمعــارف وتطويــر المهــارات لمواجهــة المشــكلات البيئيــة مــن خــلال ســلوكيات إيجابيــة تعتمــد علــى 

تكويــن الاتجاهــات البيئيــة لتحقيــق البعــد البيئــي للتنميــة المســتدامة. )هبــة عشــور، 2019(
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منهجية الدراسة وإجراءاتها:
منهج الدراسة:

لتحقيــق أهــداف الدراســة تــم تطبيــق المنهــج الوصفــي التحليلــي »ويختــص المنهــج الوصفــي بجمــع 
البيانــات والحقائــق وتصنيفهــا وتبويبهــا، بالإضافــة إلــى تحليلهــا التحليــل الكافــي الدقيــق المتعمــق، بــل 
يتضمــن أيضًــا قــدرًا مــن التفســير لهــذه النتائــج، لذلــك يتــم اســتخدام أســاليب القيــاس والتصنيــف والتفســير، 
بهدف اســتخراج الاســتنتاجات ذات الدلالة، ثم الوصول إلى تعميمات بشــأن الظاهرة موضوع الدراســة«  

)صابــر وخفاجــة،2002، 87(.
مجتمع الدراسة:

تكون مجتمع الدراسة من الشباب المصري على موقع الفيس بوك للعام2022 م.
عينة الدراسة :

حــددت الباحثــة عينــة الدراســة كعينــة قصديــة لعــدد 100 مــن الشــباب المصــري علــى موقــع التواصــل 
الاجتماعي فيس بوك للعام 2022م لتمثيل مجتمع الدراســة الميدانية، كما تم تطبيق الدراســة الوصفية 

بتطبيــق اســتبانه علــى العينــة القصديــة.
وصف العينة: 

وصف العينة تبعا لمتغير السن: أ. 

جدول رقم)1( وصف العينة تبعا لمتغير السن
النسبة% العدد الفئات المتغير

31% 31 من 18 إلى 23

السن
21% 21 من 24 إلى 29

48% 48 من 30 إلى 35

100% 100 المجموع

وصف العينة تبعا لمتغير ساعات مشاهدة البرامج التلفزيونية أسبوعيا :ب. 

جدول رقم)2( وصف العينة تبعا لمتغير ساعات مشاهدة البرامج التلفزيونية أسبوعيا
النسبة% العدد الفئات المتغير

46% 46 من 3 إلى 5 ساعات عدد ساعات 
المشاهدة 
أسبوعيا

5% 5 أكثر من 10 ساعات

49% 49 من 6 إلى 10 ساعات
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البرامج التلفزيونية التي تم مشاهدتها: ( 

جدول رقم)3( البرامج التلفزيونية التي تم مشاهدتها:
النسبة% التكرار البرنامج

%14.0 14 مصر النهاردة

%33.0 33 الحكاية

%10.0 10 يحدث في مصر

%6.0 6 على مسئوليتي

%5.0 5 مصر تستطيع

%2.0 2  90دقيقة

%2.0 2 الحياة اليوم

%2.0 2 أتوبيس السعادة

%2.0 2 حياة كريمة

%24.0 24 صاحبة السعادة

%100.0 100 الإجمالي

كان هنــاك تجانــس بيــن العينــة مــن حيــث الســن بانحــراف معيــاري )0.877( بأغلبيــة مــن فئــة مــن 30 
إلــى 35 ســنة وكان عــدد ســاعات المشــاهدة أســبوعيا بانحــراف معيــاري )0.592( لصالــح الفتــرة مــن 

)مــن 6 إلــى 10 ســاعات اســبوعيا(.
وبالنســبة للبرامج الأكثر مشــاهدة فقد احتل برنامج الحكاية لعمرو أديب المرتبة الأولى بنســبة 33% 
يليــه صاحبــة الســعادة لإســعاد يونــس بنســبة %24 ثــم يحــدث فــي مصــر بنســبة %10 ومصــر تســتطيع 

بنســبة %5 وعلى مســئوليتي بنســبة 6%.

أداة الدراسة:
بعــد الاطــلاع علــى الأدبيــات والدراســات الســابقة ذات الصلــة بموضــوع الدراســة، قامــت الباحثــة بإعــداد 

اســتبانه موجهــة إلــى عــدد 100 مــن الشــباب المصــري علــى موقــع »فيــس بــوك« للعــام 2022 م.

إجراءات الدراسة:
تم الاطلاع على العديد من الدراسات والبحوث السابقة في مجال الدراسة.. 1
تم تحديد اداة الدراسة وهي الاستبانه.. 2
تــم اختيــار عينــة الدراســة بطريقــة قصديــة مــن فئــة الشــباب المصــري علــى موقــع الفيــس بــوك للعــام . 3

2022 م.
ــا وتمــت الاســتعانة بإرســال الرابــط إلــى عينــة الدراســة عــن . 4 قامــت الباحثــة بتوزيــع الاســتبانه إلكترونيً
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طريــق التوزيــع الإلكترونــي وذلــك لضمــان دقــة الإجابــات.
تم رصد النتائج وتحليلها وتفسيرها وتقديم التوصيات والمقترحات.. 5

إجراءات الصدق والثبات :
تــم تطبيــق أداة الدراســة » الاســتبيان« علــى عينــة اســتطلاعية قوامهــا 10 مفــردات ذلــك بهــدف التحقــق 

مــن صــدق وثبــات الاســتبانه.
إحصائيات الثبات :

جدول )رقم 4 معامل ألفا كرونباخ للمحاور الثلاثة(
معامل ألفا كرونباخعدد البنودالمحاورم

100.966المحور11

100.978المحور22

100.981المحور33

300.991المستوى الكلي للأداة

• بلــغ معامــل ألفــا كرونبــاخ لــلأداة  0.991 وهــي نســبة تتجــاوز 0.6وبالتالــي تتمتــع الاســتبانه بمعــدل 	
ثبــات عــال يحقــق أهــداف الدراســة وكانــت أعلــى درجــات الثبــات للمحــور الثالــث بدرجــة 0.981 ويليــه 
المحــور الثانــي بدرجــة 0.978 بينمــا حقــق المحــور الأول أقــل درجــة ثبــات 0.966ولكــن بوجــه عــام 

تتمتــع المحــاور الثــلاث بدرجــة ثبــات مرتفعــة ومقبولــة.
• وبذلــك يكــون مجمــوع العبــارات 30 عبــارة  تــم تحديــد الإجابــة عليهــا تبعــاً لمقيــاس ليكــرت المتــدرج 	

مــن خمــس إجابــات تبــدأ مــن أقصــى درجــات الموافقــة = )5(، الــى أقصــى درجــات عــدم الموافقــة = )1( 
، مــع وجــود درجــة حياديــة فــي المنتصــف = )3(

جدول رقم )5( درجة مقياس ليكرت الخماسي
لا أوافق بشدةلا أوافقمحايدأوافقأوافق بشدةالاستجابة

54321الدرجة

جدول رقم )6( الوزن  النسبي
درجة الموافقةنسبة الموافقةخيار الموافقةفئة المتوسط الحسابي

منخفضة جدا%36غير موافق بشدة1.8-1

منخفضة%36.1 - %52.9غير موافق1.81- 2.6

متوسطة%35 - %68.9محايد2.61- 3.4

كبيرة%69- %84.9موافق3.41 – 4.2

كبيرة جدا%85- %100موافق بشدة5-4.21
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الأساليب الإحصائية:
بنــاء علــى طبيعــة البحــث والأهــداف التــي ســعى إلــى تحقيقهــا، تــم تحليــل البيانــات باســتخدام برنامــج 
الحزمــة الإحصائيــة للعلــوم الاجتماعيــة )SPSS( واســتخراج النتائــج وفقــاً للأســاليب الإحصائيــة التاليــة:
1-التكرارات والنسب المئوية: للتعرف على خصائص أفراد عينة البحث وفقاً للبيانات الشخصية.

2-المتوســطات الحســابية والانحرافــات المعياريــة: لحســاب متوســطات عبــارات الاســتبانه وكذلــك 
الدرجــات الكليــة لأبعــاد الاســتبانه بنــاء علــى اســتجابات أفــراد عينــة البحــث.

3-معامل ارتباط بيرسون: لحساب العلاقة بين محاور الاستبانه.
4-معامل ألفا كرونباخ: لحساب الثبات لأبعاد الاستبيان.

5-معادلــة المــدى: وذلــك لوصــف المتوســط الحســابي للاســتجابات علــى كل عبــارة وبعــد علــى النحــو 
التالي:

تم تحديد درجة الاستجابة بحيث يعطي الدرجة )5( للاستجابة موافق بشدة، والدرجة )4( للاستجابة 
موافــق، والدرجــة )3( للاســتجابة محايــد، والدرجــة )2( للاســتجابة غيــر موافــق، والدرجــة )1( للاســتجابة 

غيــر موافــق بشــدة.

عرض نتائج الدراسة ومناقشتها:
وسيتم عرض النتائج وفقا لعدد من المحاور:

المحــور الأول: العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وتحقيــق البعــد البيئــي للتنميــة المســتدامة 
وفقــا لرؤيــة مصــر 2030

ولتحديــد نتائــج هــذا المحــور اســتخدمت الباحثــة المتوســطات الحســابية والانحرافــات المعياريــة لإجابــات 
عينــة الدراســة علــى العبــارات وكانــت كمــا يبينهــا الجــدول رقــم )7(.

جدول )7( العلاقة بين مشاهدة البرامج التلفزيونية وتحقيق الأبعاد البيئة للتنمية المستدامة وفقا لرؤية مصر 2030.

المتوسط الفقراتم
الحسابي

الانحراف 
التقديرالرتبةالمعياري

البرامــج 1 فــي  البيئــة  ومواضيــع  قضايــا  نظــري  تلفــت 
لتلفزيونيــة. كبيرة 3.561.0184ا

ــج 2 ــي البرام ــة ف ــوارد الطبيعي ــة والم ــع الطاق ــم بمواضي أهت
كبيرة3.460.9994التلفزيونيــة.

3
بمــا  الميــاه كمــورد طبيعــي  مــع  تعاملــي  أســلوب  تأثــر 
البرامــج  بالميــاه فــي  لــه مــن قضايــا متعلقــة  تعرضــت 

لتلفزيونيــة. ا
كبيرة 3.640.9384

البرامــج 4 فــي  والبيئــة  التلــوث  قضايــا  انتباهــي  يجــذب 
لتلفزيونيــة. كبيرة 3.730.9734ا

لــدي معلومــات عــن إعــادة التدويــر ســبق وأن شــاهدتها فــي 5
متوسطة3.291.1404أحــد البرامــج التلفزيونيــة.

البرامــج 6 بعــض  بمضاميــن  للكهربــاء  اســتهلاكي  تأثــر 
. كبيرة3.820.9994التلفزيونيــة
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النفايــات بأفــكار وردت فــي 7 تأثــر أســلوب تخلــص مــن 
التلفزيونيــة. كبيرة 3.550.6944البرامــج 

بعــض 8 تناولتهــا  التــي  النظيفــة  الطاقــة  بمواضيــع  أهتــم 
التلفزيونيــة. كبيرة3.670.9004البرامــج 

البلاســتيك 9 مــن  التخلــص  مشــكلة  انتباهــي  اســترعى 
التلفزيونيــة. البرامــج  بعــض  فــي  كبيرة 3.790.8684المعروضــة 

أراعي وأهتم بأثر الملوثات والتي تعرفت عليها من خلال 10
كبيرة 3.581.0074تعرضي لمضمون البرامج التلفزيونية.

كبيرة 3.610.9544المتوسط الكلي للمحور

جــاءت اســتجابة العينــة علــى فقــرات المحــور الأول العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وتحقيــق 
البعــد البيئــة للتنميــة المســتدامة وفقــا لرؤيــة مصــر 2030بدرجــة كليــة للمحــور )4( بمتوســط حســابي 

)3.61( وانحــراف معيــاري )0.954( تعبــر عــن موافقــة كبيــرة علــى تلــك العلاقــة.

ــد البشــري والاجتماعــي  ــق البع ــة وتحقي ــن مشــاهدة البرامــج التلفزيوني ــة بي ــي: العلاق المحــور الثان
والثقافــي للتنميــة المســتدامة وفقــا لرؤيــة مصــر 2030:

ولتحديــد نتائــج هــذا المحــور اســتخدمت الباحثــة المتوســطات الحســابية والانحرافــات المعياريــة لإجابــات 
عينــة الدراســة علــى العبــارات وكانــت كمــا يبينهــا الجــدول رقــم )8(.

جدول )8( العلاقة بين مشاهدة البرامج التلفزيونية وتحقيق البعد البشري والاجتماعي والثقافي للتنمية المستدامة 
وفقا لرؤية مصر 2030

المتوسط الفقراتم
الحسابي

الانحراف 
التقديرالرتبةالمعياري

تساهم مشاهدتي للبرامج التلفزيونية في إثراء الوعي بالقضايا 1
كبيرة 3.770.8974المختلفة.

تجذبني البرامج التلفزيونية التي تحفزني على زيادة المعرفة 2
كبيرة3.550.9894والاطلاع

أهتم بما تطرحه البرامج التلفزيونية من مواضيع تتصل بالتدريب 3
كبيرة 3.511.0594والتأهيل.

أهتم بأفكار البرامج التلفزيونية والمرتبطة بمبادرات استغلال 4
كبيرة 3.651.0674القدرات والمواهب.

تزيد مشاهدتي للبرامج التلفزيوني من إقبالي على المشاركة 5
كبيرة3.431.0574المجتمعية وروح المبادرة.

أكتسب قدر كبير من الوعي السياسي نتيجة متابعتي للبرامج 6
متوسطة3.331.1294التلفزيونية.

أتأثر بمعالجة البرامج التلفزيونية للمشكلات المجتمعية كالفقر 7
كبيرة 3.650.9474والبطالة.

أهتم بالمعالجات الثقافية المتنوعة التي تتعرض لها بعض البرامج 8
كبيرة3.681.0814التلفزيونية
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يزداد مستوى الحماس لدي  للمشاركة في الحملات الانتخابية نتيجة 9
كبيرة 3.610.9314ما تعرضه البرامج التلفزيونية من مضامين

أهتم بمتابعة النماذج الإيجابية للأفراد ورحلات النجاح التي 10
كبيرة 3.670.9114تتعرض لها بعض البرامج التلفزيونية.

كبيرة 3.591.014المتوسط الكلي للمحور

جــاءت اســتجابة العينــة علــى فقــرات المحــور الثانــي  العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وتحقيــق 
البعــد البشــري والاجتماعــي والثقافــي للتنميــة المســتدامة وفقــا لرؤيــة مصــر 2030بدرجــة كليــة للمحــور 
)4( بمتوســط حســابي )3.59( وانحــراف معيــاري )1.01( تعبــر عــن موافقــة كبيــرة علــى تلــك العلاقــة.
المحــور الثالــث: العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وتحقيــق البعــد الاقتصــادي للتنميــة 

المســتدامة وفقــا لرؤيــة مصــر 2030 :
ولتحديــد نتائــج هــذا المحــور اســتخدمت الباحثــة المتوســطات الحســابية والانحرافــات المعياريــة لإجابــات 

عينــة الدراســة علــى العبــارات وكانــت كمــا يبينهــا الجــدول رقــم )9(.

جــدول )9( العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وتحقيــق البعــد الاقتصــادي للتنميــة المســتدامة وفقا لرؤية 
مصر 2030

المتوسط الفقراتم
الحسابي

الانحراف 
التقديرالرتبةالمعياري

ــي تناقشــها بعــض البرامــج 1 ــاج المتطــورة والت ــع الإنت ــم بمواضي أهت
ــة. كبيرة 3.510.9484التلفزيوني

أهتــم بموضوعــات الاســتغلال الأمثــل للطاقــة والمــوارد والتــي 2
كبيرة3.650.9364تناقشــها بعــض البرامــج التلفزيونيــة.

ــدة التــي تتناولهــا بعــض البرامــج 3 ــم بالأفــكار والمبتكــرات الجدي أهت
ــة. كبيرة 3.481.0304التلفزيوني

ــض 4 ــه بع ــي تتابع ــة والت ــة الاقتصادي ــات الدول ــة توجه ــم بمتابع أهت
كبيرة 3.611.0244البرامــج التلفزيونيــة.

ــواق 5 ــط بأس ــة ترتب ــات التلفزيوني ــض المعالج ــه بع ــا تناقش ــم بم أهت
كبيرة3.600.9434المــال والاقتصــاد.

أهتــم بقضايــا التكنولوجيــا الموفــرة الحديثــة والتــي اهتمــت بطرحهــا 6
كبيرة3.650.9994العديــد مــن المعالجــات التلفزيونيــة.

ــج 7 ــا البرام ــي تطرحه ــدة والت ــة الجدي ــكار المشــاريع النظيف ــم بأف أهت
ــة. كبيرة 3.491.0204التلفزيوني

أصبحــت أهتــم بالاتجاهــات الحديثــة فــي الإنشــاءات والتــي تراعــي 8
كبيرة3.531.0584أبعــاد التنميــة المســتدامة.

أهتــم بأفــكار الجــودة واســتدامة الجــودة فــي المنتجــات والتــي ركــزت 9
كبيرة 3.650.9034عليهــا بعــض مضاميــن البرامــج التلفزيونيــة.

أصبحــت أهتــم بالتفكيــر فــي حــق الأجيــال المســتقبلية مــن المــوارد 10
كبيرة 3.610.9314بعــد مشــاهدة البرامــج التــي تناولــت ذلــك المفهــوم.

كبيرة 3.580.9794المتوسط الكلي للمحور
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جــاءت اســتجابة العينــة علــى فقــرات المحــور الثالــث  العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وتحقيــق 
البعــد الاقتصــادي للتنميــة المســتدامة وفقــا لرؤيــة مصــر 2030 بدرجــة كليــة للمحــور )4( بمتوســط 

حســابي )3.58( وانحــراف معيــاري )0.979( تعبــر عــن موافقــة كبيــرة علــى تلــك العلاقــة.

مناقشة النتائج:
احتــل برنامــج الحكايــة لعمــرو أديــب المرتبــة الأولــى مــن حيــث المشــاهدة بنســبة %33 يليــه صاحبــة - 

الســعادة لإســعاد يونــس بنســبة %24 ثــم يحــدث فــي مصــر بنســبة %10 ومصــر تســتطيع بنســبة 5% 
وعلــى مســئوليتي بنســبة %6. وقــد كانــت الأغلبيــة لســاعات المشــاهدة من6إلــى 10ســاعات أســبوعيا.

فيمــا يتعلــق بالمحــور الأول عــن العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وتحقيــق البعــد البيئــي - 
الكليــة للمحــور )4( بمتوســط حســابي  المســتدامة وفقــا لرؤيــة مصــر 2030 كانــت الدرجــة  للتنميــة 
)3.61( وانحــراف معيــاري )0.954( تعبــر عــن موافقــة كبيــرة علــى تلــك العلاقــة مــن حيــث لفــت النظــر 
إلــى قضايــا ومواضيــع البيئــة فــي البرامــج التلفزيونيــة بموافقــة بنســبة %61 ثــم الاهتمــام بمواضيــع الطاقــة 
والمــوارد الطبيعيــة فــي البرامــج التلفزيونيــة بنســبة %55 وتأثــر أســلوب التعامــل مــع الميــاه كمــورد طبيعــي 
فــي البرامــج التلفزيونيــة بنســبة %67 وجــذب الانتبــاه إلــى قضايــا التلــوث والبيئــة مــن خــلال البرامــج 

التلفزيونيــة بنســبة %58 واكتســاب معلومــات عــن إعــادة التدويــر بنســبة 44%.
بالإضافــة إلــى تأثــر الاســتهلاك للكهربــاء بمضاميــن بعــض البرامــج التلفزيونيــة بنســبة %57 وتأثــر - 

أســلوب التخلــص مــن النفايــات بأفــكار وردت فــي البرامــج التلفزيونيــة بنســبة %54 والاهتمــام بمواضيــع 
الطاقــة النظيفــة التــي تناولتهــا بعــض البرامــج التلفزيونيــة بنســبة %68 والانتبــاه إلــى مشــكلة التخلــص مــن 
البلاســتيك المعروضــة فــي بعــض البرامــج التلفزيونيــة بنســبة %64 ومراعــاة والاهتمــام بأثــر الملوثــات 

مــن خــلال التعــرض لمضمــون البرامــج التلفزيونيــة بنســبة 65%.
وقــد اتفقــت نتائــج هــذا المحــور مــع دراســات )ســعيد محمــد أبــو رحمــة، عبيــر محمــد الفليــت ، 2021( - 

مــن حيــث أثــر مضاميــن وســائل الإعــلام فــي تدعيــم التنميــة المســتدامة بأبعادهــا ودراســة )هبــة عشــور ، 
2019( مــن حيــث أثــر البرامــج التلفزيونيــة فــي نشــر الثقافــة البيئيــة و )لينــة إبراهيــم عبــدالله النــور، رحــاب 
عبدالقــادر بــادي عبــدالله، نهــى موســى محمدعبــدالله ، 2014( فــي فاعليــة الإعــلام فــي عمليــة التنميــة 
والوعــي بهــا عــلاوة علــى دراســة )شــفيقة مهــري ، 2016( عــن أهميــة الإعــلام البيئــي فــي تحقيــق التنميــة 
المســتدامة ودراســة )حســيبة بوفرينــة، وفــاء فحيجــة ، 2017( عــن دور البرامــج التلفزيونيــة فــي تنميــة 
الوعــي البيئــي لــدى الشــباب ودراســة )هالــة توفيــق الطلحاتــي ، أبــو بكــر حبيــب الصالحــي ، 2011( 
والتي أكدت على دور الإعلام البيئي في تحقيق التنمية المســتدامة ودراســة )أحمد محمد الســيد ســالم ، 
2020( التــي أكــدت علــى أهميــة طــرح القيــم البيئيــة الأساســية للتنميــة المســتدامة فــي الإعــلام المصــري .

فيمــا يتعلــق بالمحــور الثانــي  عــن العلاقــة بيــن مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة وتحقيــق البعــد البشــري - 
والاجتماعــي والثقافــي للتنميــة المســتدامة وفقــا لرؤيــة مصــر 2030كانــت الدرجــة الكليــة للمحــور )4( 
بمتوســط حســابي )3.59( وانحــراف معيــاري )1.01( تعبــر عــن موافقــة كبيــرة علــى تلــك العلاقــة مــن 
حيــث مســاهمة مشــاهدة البرامــج التلفزيونيــة فــي إثــراء الوعــي بالقضايــا المختلفــة بنســبة %66 والانجــذاب 
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للبرامــج التلفزيونيــة التــي تحفــز المشــاهد علــى زيــادة المعرفــة والاطــلاع بنســبة %58 ثــم الاهتمــام  بمــا 
تطرحــه البرامــج التلفزيونيــة مــن مواضيــع تتصــل بالتدريــب والتأهيــل بنســبة 60%.

وكان الاهتمــام بأفــكار البرامــج التلفزيونيــة والمرتبطــة بمبــادرات اســتغلال القــدرات والمواهــب بنســبة - 
%58 وزيــادة المشــاهدة للبرامــج التلفزيونــي التــي تؤثــر علــى الإقبــال علــى المشــاركة المجتمعيــة وروح 
المبــادرة بنســبة %55 واكتســاب قــدر كبيــر مــن الوعــي السياســي نتيجــة المتابعــة للبرامــج التلفزيونيــة 
بنســبة %51 ثم التأثر بمعالجة البرامج التلفزيونية للمشــكلات المجتمعية كالفقر والبطالة بنســبة 66% 
والاهتمــام بالمعالجــات الثقافيــة المتنوعــة التــي تتعــرض لهــا بعــض البرامــج التلفزيونيــة بنســبة 57% 
وزيــادة مســتوى الحمــاس لديهــم  للمشــاركة فــي الحمــلات الانتخابيــة نتيجــة مــا تعرضــه البرامــج التلفزيونيــة 
مــن مضاميــن بنســبة %61 والاهتمــام بمتابعــة النمــاذج الإيجابيــة للأفــراد ورحــلات النجــاح التــي تتعــرض 

لهــا بعــض البرامــج التلفزيونيــة بنســبة 66%.
تتفــق تلــك النتائــج مــع دراســة )لاميــة جرمــان ، 2018( والتــي وضحــت دور البرامــج التلفزيونيــة - 

فــي مشــاركة كافــة فئــات المجتمــع ومــن بينهــا المــرأة ودراســة )أم كلثــوم بــودراف ، 2015( علــى أثــر 
البرامــج التلفزيونيــة فــي تنميــة الوعــي السياســي ودراســة )حنــان قنــدوزي ، 2017( التــي أشــارت إلــى 
البعــد الاجتماعــي للبرامــج التلفزيونيــة ودراســة )حميــدة دقــدق، خولــة شــلالي، ســمية كشــرود ، 2020( 
التــي اهتمــت بــدور البرامــج التلفزيونيــة فــي التثقيــف الصحــي ودراســة )ســاجي علــي، أســماء ســلامي ، 
2019( التــي اهتمــت بــدور الإعــلام مــن خــلال جوانــب السياســة الداخليــة فــي تحقيــق التنميــة المســتدامة 
ودراســة )محمــد رفاعــي شــوقي عمــار ، 2020( التــي أكــدت علــى دور البرامــج الحواريــة فــي تشــكيل 

إدراك الشــباب لخطــط التنميــة القوميــة.
البعــد -  التلفزيونيــة وتحقيــق  البرامــج  بيــن مشــاهدة  العلاقــة  الثالــث عــن  بالمحــور  يتعلــق  فيمــا  أمــا 

الاقتصــادي للتنميــة المســتدامة وفقــا لرؤيــة مصــر 2030 كانــت الدرجــة الكليــة للمحــور )4( بمتوســط 
حســابي )3.58( وانحــراف معيــاري )0.979( تعبــر عــن موافقــة كبيــرة علــى تلــك العلاقــة مــن حيــث 
الاهتمــام بمواضيــع الإنتــاج المتطــورة والتــي تناقشــها بعــض البرامــج التلفزيونيــة بنســبة %54 ثــم كان 
الاهتمام بموضوعات الاســتغلال الأمثل للطاقة والموارد والتي تناقشــها بعض البرامج التلفزيونية بنســبة 
%68 والاهتمــام بالأفــكار والمبتكــرات الجديــدة التــي تتناولهــا بعــض البرامــج التلفزيونيــة بنســبة59%.

وكان الاهتمــام بمتابعــة توجهــات الدولــة الاقتصاديــة والتــي تتابعــه بعــض البرامــج التلفزيونيــة بنســبة - 
%64 ثــم الاهتمــام بمــا تناقشــه بعــض المعالجــات التلفزيونيــة ويرتبــط بأســواق المــال والاقتصــاد بنســبة 
%58 ثــم الاهتمــام بقضايــا التكنولوجيــا الموفــرة الحديثــة والتــي اهتمــت بطرحهــا العديــد مــن المعالجــات 
التلفزيونيــة بنســبة %57 والاهتمــام بأفــكار المشــاريع النظيفــة الجديــدة والتــي تطرحهــا البرامــج التلفزيونيــة 
بنســبة %57 والاهتمــام بالاتجاهــات الحديثــة فــي الإنشــاءات والتــي تراعــي أبعــاد التنميــة المســتدامة 
بنســبة %55 والاهتمــام بأفــكار الجــودة واســتدامة الجــودة فــي المنتجــات والتــي ركــزت عليهــا بعــض 
مضاميــن البرامــج التلفزيونيــة بنســبة %61  والاهتمــام بالتفكيــر فــي حــق الأجيــال المســتقبلية مــن المــوارد 

بنســبة 61%.
تتفــق تلــك النتائــج مــع دراســة )نســيبة فريجــات، رشــيدة ســبتي ، 2013( عــن دور الإعــلام فــي تعزيــز - 
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التنميــة المســتدامة ودراســة )شــوقي قــدادرة، اســماعيل خليفــة ، 2021( التــي اهتمــت بالأبعــاد التنمويــة 
للإعــلام ودراســة )إمــام شــكري القطــان ، 2020( التــي ربطــت بيــن البرامــج الحواريــة فــي التلفزيــون 

المصــري وبيــن اســتراتيجية التنميــة المســتدامة وفقــا لرؤيــة مصــر 2030.

ومما سبق كانت أهم التوصيات:
تنفيــذ مزيــد مــن دراســات تحليــل المضمــون لمحتــوى البرامــج التلفزيونيــة فــي التلفزيــون المصــري لتقييــم . 1

الأثــر المباشــر علــى قضايــا التنميــة المســتدامة لــكل بعــد مــن أبعادهــا.
الاهتمــام ببحــوث تتنــاول المضمــون الفنــي وأســلوب العــرض للبرامــج التلفزيونيــة لتعزيــز أثرهــا فــي . 2

تحقيــق التنميــة المســتدامة.
الاســتفادة مــن منابــر الإعــلام ووســائل التواصــل الاجتماعــي فــي تطويــر محتــوى ومضاميــن البرامــج . 3

التــي تســتهدف تحقيــق التنميــة المســتدامة.
الاهتمام بتذليل معوقات التنمية المستدامة من خلال برامج تلفزيونية تستهدف هذا الاتجاه.. 4
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هوامش الدراسة:
أولًا: العربية

أحمــد محمــد الســيد ســالم )2020(. تحليــل القيــم البيئيــة الاساســية للتنميــة المســتدامة فــي الاعــلام« دراســة تطبيقيــة لمــواد 
ــوم النفســية، المجلــد 44 الإصــدار  ــي العل ــة ف ــة التربي ــة كلي إعلاميــة مختلفــة« علــى شــرائح مــن الجمهــور، مجل

الرابــع، ص 15:48.
إلهــام يونــس أحمــد )2016(. تنــاول قضايــا التنميــة المســتدامة فــي برامــج المــرأة الســعودية بالفضائيــات الخاصــة مــن منظــور 

أخلاقي،المجلــة العلميــة لبحــوث الإذاعــة والتلفزيــون العــدد 8 ، كليــة الإعــلام ، جامعــة القاهــرة.
أم كلثــوم بــودراف )2015(. دور البرامــج التليفزيونيــة الســاخرة السياســية فــي تنميــة الوعــي السياســي للشــباب الجزائــري 
دراســة ميدانيــة لعينــة مــن طلبــة الإعــلام والاتصــال بجامعــة المســيلة، رســالة ماجســتير، كليــة العلــوم الإنســانية 

والاجتماعيــة، جامعــة محمــد بــو ضيــاف المســيلة.
إمام شكري القطان )2020(. معالجة البرامج الحوارية بالتلفزيون المصري لاستراتيجية مصر للتنمية المستدامة 2030 ، 

المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتلفزيون العدد 16 أكتوبر ، ديسمبر 2018
إيمان بالله ياسر عبد الرحيم )2013(.اتجاهات الخطاب الصحفي نحو قضايا التنمية البشرية دراسة تحليلية مقارنة ، 

رسالة ماجستير ، كلية الإعلام ، جامعة القاهرة.
بــدور عبــد الوهــاب المنيــر )2018(. توظيــف البرامــج التلفزيونيــة فــي تعزيــز القيــم الاجتماعيــة للشــباب الجامعــي دراســة 
تطبيقيــة علــى برنامــج أوراق شــبابية علــى تلفزيــون الشــروق ، رســالة ماجســتير، كليــة الدراســات العليــا، جامعــة 

الربــاط الوطنــي.
بســنت مــراد فهمــي )2017(. تفاعــل الجمهــور مــع مقدمــي البرامــج التلفزيونيــة عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي وتأثيــره علــى 

الأداء الإعلامــي، المجلــة المصريــة لبحــوث الــرأي العــام، المجلــد 16 الإصــدار الثانــي.
بشــير قمــر الدولــة محمــد نــور، عبــد المولــى موســى محمــد )2019(. دور بحــوث الاتصــال فــي إنتــاج البرامــج التلفزيونيــة، 

مجلــة دراســات إعلاميــة، كليــة الإعــلام جامعــة إفريقيــا العالميــة، المجلــد الأول العــدد الرابــع ينايــر 2019.
حســيبة بوفرينــة، وفــاء فحيجــة )2017(. البرامــج التلفزيونيــة وتنميــة الوعــي البيئــي لــدى الشــباب الجامعــي دراســة ميدانيــة 
علــى عينــة مــن طلبــة كليــة العلــوم الإنســانية والاجتماعيــة ، رســالة ماجســتير، جامعــة محمــد الصديــق بــن يحيــى.
حميــدة دقــدق، خولــة شــلالي، ســمية كشــرود )2020(. دور البرامــج التلفزيونيــة فــي التثقيــف الصحــي برنامــج الصحــة هــي 
الصــح نموذجــا دراســة علــى عينــة مــن طلبــة جامعــة المســيلة ، كليــة العلــوم الإنســانية والاجتماعيــة ، جامعــة 

محمــد بوضيــاف المســيلة.
حنــان قنــدوزي )2017(. دور البرامــج التلفزيونيــة الاجتماعيــة فــي توجيــه ســلوك الشــباب الجزائــري برنامــج خواطــر أنموذجــا 
دراســة ميدانيــة علــى عينــة مــن شــباب مدينــة أم البواقــي، رســالة ماجســتير، كليــة العلــوم الاجتماعيــة والإنســانية، 

جامعــة العربــي بــن مهيــدي.
ســاجي علــي، أســماء ســلامي )2019(. دور الإعــلام فــي تفعيــل مبــادئ الحكــم الراشــد مــن أجــل بلــوغ تنميــة مســتدامة، مجلــة 

العلــوم الإنســانية والحضــارة، جامعــة الأغــواط، العــدد 2 لســنة2019.
ســعيد محمــد أبــو رحمــة، عبيــر محمــد الفليــت )2021(. دور وســائل الإعــلام فــي تدعيــم التنميــة المســتدامة فــي فلســطين، 

ــة الجزائريــة للدراســات الإنســانية، المجلــد 2 العــدد 1، ص 383،403. )قطــاع غــزة(. المجل
شــفيقة مهري )2016(. الإعلام البيئي الإلكتروني عبر موقع الفايســبوك ودوره في تحقيق التنمية المســتدامة، مجلة العلوم 

الاجتماعية، عدد 23 ديسمبر 2016.
شــوقي قــدادرة، اســماعيل خليفــة )2021(. الإعــلام وأبعــاده التنمويــة فــي المجتمــع الجزائــري فــي ظــل تكنولوجيــا الاتصــال 

ــة الدراســات والبحــوث الاجتماعيــة ، المجلــد 9 العــدد 1 ص 42:48 الحديثــة، مجل
 mbc لاميــة جرمــان )2017(. قضايــا المــرأة العربيــة فــي البرامــج التليفزيونيــة دراســة تحليليــة لبرنامــج كلام نواعــم علــى قنــاة
فــي الفتــرة الممتــدة مــا بيــن 4 ديســمبر 2016 إلــى غايــة 26 مــارس 2017 ، رســالة ماجســتير، كليــة العلــوم 

الاجتماعيــة والإنســانية، بجامعــة العربــي بــن مهيــدي أم البواقــي.
لميــن همــاش وآخــرون )2017(. دور الإعــلام فــي تحقيــق التنميــة البيئيــة المســتدامة فــي الوطــن العربــي ، المؤتمــر العلمــي 

الرابــع بعنــوان القانــون والإعــلام كليــة الحقــوق جامعــة طنطــا.
ليلى عبد المجيد، سامية قدري )2018(. البرامج الحوارية في التلفزيون المصري وعلاقتها بالحرية والمسؤولية الاجتماعية 
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دراســة تحليلية، مجلة البحث العلمي في الآداب العدد 19 لســنة 2018 الجزء الأول.
لينــة إبراهيــم عبــدالله النــور، رحــاب عبدالقــادر بــادي عبــدالله، نهــى موســى محمدعبــدالله )2014(. فاعليــة الإعــلام الإقليمــي 
فــي إحــداث التنميــة الريفيــة دراســة وصفيــة تحليليــة بالتطبيــق علــى عينــة مــن برامــج التلفزيــون ولايــة الجزيــرة فــي 
الفتــرة مــن )2008 – 2013(، دراســة بكالوريــوس كليــة علــوم الاتصــال، جامعــة الســودان للعلــوم والتكنولوجيــا.
محمــد رفاعــي شــوقي عمــار )2020(. دور البرامــج الحواريــة فــي تشــكيل إدراك الشــباب لخطــط التنميــة القوميــة، مجلــة 

البحــوث الإعلاميــة، كليــة الإعــلام جامعــة الأزهــر، العــدد 54 الجــزء الســابع.
مصطفــى حميــد الطائــي )2018(. آثــار البرامــج التلفزيونيــة الأجنبيــة علــى الشــباب العربــي دراســة ميدانيــة علــى عينــة مــن 
ــرأي العــام، مجلــد 17، عــدد 33، كليــة  ــة لبحــوث ال ــة المصري الشــباب الجامعــي بدولــة الإمــارات 2018، المجل

الإعــلام، جامعــة القاهــرة.
نسيبة فريجات، رشيدة سبتي )2013(. الإعلام وتعزيز قضايا التنمية  المستدامة، مجلة الدراسات والبحوث الاجتماعية، 

جامعة الوادي، العدد الثالث، ديسمبر2013.
هالــة توفيــق الطلحاتــي ، أبــو بكــر حبيــب الصالحــي )2011(. دور الإعــلام البيئــي فــي تحقيــق التنميــة المســتدامة دراســة 
ــة البحــوث الإعلاميــة، جامعــة الأزهــر ، العــدد 36 المجلــد الثانــي. ميدانيــة علــى عينــة مــن النخبــة المصريــة ، مجل
هبــة عشــور )2019(. دور البرامــج التلفزيونيــة فــي نشــر الثقافــة البيئيــة دراســة ميدانيــة لعينــة مــن طلبــة الماجســتير قســم علــوم 

الإعلام والاتصال، رســالة ماجســتير، كلية العلوز الإنســانية والاجتماعية، جامعة محمد بو ضياف المســيلة.

ثانيا: الأجنبية
Akinwotu, S. A. )2015(. Vision for sustainable development: Pragmatic strategies of media 

political competitive encounter. International Journal of Language and Literature, 
3)2(, 134-143.

Holt, Diane & Barkemeyer, Ralf )2012(. Media coverage of sustainable development issues 
– attention cycles or punctuated equilibrium? Sustainable Development, Volume 
20, Issue 1 p. 1-17.

Janoušková, S., Hák, T., Nečas, V., & Moldan, B. )2019(. Sustainable development—a 
poorly communicated concept by mass media. Another challenge for SDGs?. 
Sustainability, 11)11(, 3181.

Nojin, Kwak. )2004(. The Relationship Between Television Entertainment Talk Show Viewing 
and Political Engagement among Young Adults. Ph.D. students in the Department of 
Communication Studies at the Univ. of Michigan, Toronto, Canada.

Rameez Ahmed. )2011(. Role of News Talk Shows in Creating Political Efficacy among 
Youth .  International Islamic University, Islamabad , https://www.researchgate.
net/publication/342804673_Role_of_News_Talk_Shows_in_Creating_Political_Effi-
cacy_among_Youth

Shahzalal, M. D., & Hassan, A. )2019(. Communicating sustainability: Using community 
media to influence rural people’s intention to adopt sustainable behavior. 
Sustainability, 11)3(, 812.



311
المجلة العربية لبحوث الإعلام والاتصال

 العدد 38 -  يوليو/ سبتمبر - 2022 


