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—‚Ü½a 

Ò†DaZ (سة ته����ص� Lلى ?يضا ته�) كما �لحك�مة؛ نح� باتجاهاته< �علاقته �لحك�مية �لإعلامية حملا�لل �لم��هقي# تع�7 بي# �لعلاقة على �لتع�) Lلى �ل�
  .تحقيقها Lلى �لحك�مية �لإعلامية �لحملا� ىتسع �لتى �لأه��) على ��لتع�) �لحك�مية �لإعلامية �لحملا� فى �لمستخ�مة �لاست��تيجيا� ?ه< �ت�صي)
òîàçþaZ سة ?همية تنبع���ية ت+بيF �كNل$ �لجماهي�، "ل� �لسل�$ �تع�يل �لاتجاها� تشكيل فى �لحك�مية �لإعلامية �لحملا� به تق�< "�لN �لها< �ل��� م# �ل�Sلتهيئة ن� 

  .للحك�مة �لعا< �لأ��I تقيي< فى ف��ضها م# ��لتحقF �لمع�فية
òäîÈÛaZ >ت Fسة ت+بي�� �لع�بية مص� جمه��ية ��خل م# ��لجامعية �لثان�ية �لم�حلة +لاK #م سنة) ١٨ - ١٥ (س# م# �لم��هقي# م# مف��B ٤٠٠ ق��مها عينة على �ل�

  .�لمختلفة �لإعلا< �سائل عب� �لحك�مية �لإعلامية للحملا� �لمتابعي# م#
ÊìäÛa@wèä½aëZ تع� QNسة ه�� �ل���سة �تعتم� حك�مة،�ل نح� �لم��هقي# جمه�� �تجاها� ��ص) �لإعلامية �لحملة بناI �ص) Lلى ته�) ��لتى �ل�صفية، �لبح�H م# �ل�
  .��لمي��نى �لتحليلى بشقيه بالعينة �لمسح منهج على

paë…þaZ >لاستعانة ت� �جمع بأ��� �هما �لمعل�ما� B�  .�ل���سة محل �لحملا� محت�" �مضم�# شكل لتحليل ��ستما�B �لاستبيا# �ستما
wöbnäÛaZ �سة نتائج ت�صل�� �لقضايا �لثالثة �لم�تبة �فى �لاقتصا�ية �لقضايا �لثانية �لم�تبة فى �يليها �لأ�لى، �لم�تبة ��حتل �لصحية �لقضايا ?# Lلى �لتحليلية �ل�

 �لم�تبة �حتل� ق�) ك���نا في��\ (�لإعلامية �لحملة ?# �لمي��نية �ل���سة نتائج �تشي� �لأخي�، �لت�تيK فى ��لثقافية ��لتعليمية �لبيئية �لقضايا جاI� بينما �لاجتماعية
ت�صل� ��لتى �لتحليلية �ل���سة نتائج مع يتفF ما �ه�N كلنا، نتعل< نفسنا نحمى �حملة صحة ملي�# ١٠٠ حملة يليها �ل���سة، عينة ?ف��� مشاه�B كثافة حيH م# ى�لأ�ل
 �لعينة ?ف��� تع�7 كثافة بي# Lحصائيا ��لة ��تبا+يه علاقة �ج�� ع# �لف��7 صحة �ختبا� نتائج ?شا�� كما �لأ�لى، �لم��ك9 �حتل� ق� �لصحية �لقضايا ?# Lلى

 �لعينة لأف��� ى�لسياس �لاهتما< حج< بي# Lحصائيا ��لة ��تبا+يه علاقة ت�ج� �?يضا للحك�مة، �لعا< للأ��I �تقييمه< �لإعلا< �سائل عب� �لحك�مية �لإعلامية للحملا�
  .�لحك�مة ?��I نح� ��تجاهه< �ل���سة عينة ?ف��� ل�" �لسياسية �لمع�فة ��جة بي# ياLحصائ ��لة ��تبا+يه علاقة ت�ج� كما للحك�مة، �لعا< للأ��I �تقييمه<

Adolescence exposure to government media campaigns 

and its relationship to their attitudes toward government@

Aims: The study aims to identify the relationship between adolescents’ exposure to government media campaigns and its relations with their 

attitudes towards government, It also aims to identify the most important strategies used in government media campaigns and to identify the goals 

that government media campaigns seek to achieve. 

Importance: The importance of the study follows from the important role played by government media campaigns in shaping trends and 

modifying behavior among the masses. 

Sample: A Sample of 400 single of teenagers in the age group (15: 18) of secondary and university students from the Arab Republic of Egypt. 

Type& method: This study is a descriptive study, and the study relies on the method of communicative survey. 

Tools: the study relies on the questionnaire and the content analysis for media campaigns. 

Results: The results of the analytical study concluded that (health) issues ranked first, followed) issues in the second place, and in the third rank 

were (social) by (economic issues, while (environmental), (educational) and (cultural) issues came in the last order, The results of the field study 

indicate that the media campaign (Corona Virus) ranked first in terms of the intensity of viewing by the study sample, followed by the (100 million 

health campaign) and the campaign (Protecting Ourselves, We All Learn), and this is consistent with the results of the analytical study, which 

concluded: Health issues have occupied the first places, The results of the hypothesis validity test indicated that there is a statistically significant 

correlation between the intensity of exposure of the sample members to government media campaigns through the media and their evaluation of 

the general performance of the government, and there is also a statistically significant correlation between the degree of political interest of the 

sample members and their evaluation of the general performance of the government, and there is also a relationship Correlation is statistically 

significant between the degree of political knowledge of the study sample members and their attitude towards government performance. 



pb�a‰…@òÛìÐİÛa@ìîÛìíRPRR 

)8ŠÈm@´ÔçaŠ½a@pýàzÜÛ@òîßýÇ⁄a@òîßìØ§a@(… ١٢٤ 

òß†ÔßZ@ @

 ��لتى ��لأ9ما� �لتح�يا� م# �لع�ي� �ل��ه# �ل�ق� فى "�لمص� �لمجتمع ي��جه
 بإنتا` ما��لحك� تق�< �لNل$ �لمجتمع، فى �لحياتية ى�لن��ح شتى على بSلالها ىتلق

 �لجماهي� مشا�كة �تع9ي9 �لعا< ى�ل�ع مست�" م# �ل�فع Lلى ته�) Lعلامية حملا�
 هQN فى هنا �نح# �لحك�مية، �لمZسسا� �تنفNها ت�ي�ها ��لتى �لتنم�ية �لعملية فى

 ��تجاهاته< �لحملا� لتل$ �لم��هقي# تع�7 بي# �لعلاقة على �لتع�) نحا�ل �ل���سة
  .�لحك�مة نح�
òÜØ’ß@aò�a‰†ÛZ@ @

 �لحك�مة ?��I ح�ل "�لمص� �لمجتمع فى �لسائ� �لج�ل فى �ل���سة مشكلة تكم#
 �لمجتمع منها يعانى �لتى �لمتلاحقة �لأ9ما� Sل فى �لشعK ل�غبا� تحقيقها �م�"

،"��L Bلى �لحك�مة �فع مما �لمص�� ��لتى �لإعلامية �لحملا� م# �لع�ي� ش# ض
 �لب��ئل بع7 �تق�ي< �لسل�$، �تع�يل ا��لاتجاه �تشكيل ى�ل�ع �فع Lلى ته�)

 مشكلة تتبل�� هنا �م#. �لمص�" �لمجتمع ي��جهها �لتى ��لأ9ما� للمشكلا� ��لحل�ل
 للحملا� �لم��هقي# تع�7 بي# �لعلاقة ما �لأتي ى�ل�ئيس �لتساZل فى �ل���سة

  �لحك�مة؟ نح� ��تجاهاته< �لحك�مية �لإعلامية
òîàçc@ò�a‰†ÛaZ@ @

 فى �لحك�مية �لإعلامية �لحملا� به تق�< "�لN �لها< �ل��� م# ��سة�ل� ?همية تنبع .١
  .�لجماهي� "ل� �لسل�$ �تع�يل �لاتجاها� تشكيل

٢. Fية ت+بي�Sفية �لتهيئة ن�  .�لحك�مة ?��I تقيي< فى ف��ضها م# ��لتحقF �لمع
Òa†çc@ò�a‰†ÛaZ@ @

  .�لحك�مية �لإعلامية �لحملا� تناقشها �لتى �لقضايا ?ه< �ت�صي) �ص� .١
٢. (� محل �لحك�مية �لإعلامية �لحملا� فى بالاتصال �لقائ< +بيعة على �لتع

  .�ل���سة
  .تحقيقها Lلى �لحك�مية �لإعلامية �لحملا� تسعى �لتى �لأه��) ع# �لكش) .٣
٤. (� �لإعلامية �لحملا� مشاه�B على �ل���سة عينة ح�@ ?سباK على �لتع

  .�لحك�مية
 �لمبح�ثي# �تجاQ على مستقل تغي�كم �لسياسية �لمع�فة متغي� تأثي� ع# �لكش) .٥

  .للحك�مة �لعا< �لأ��I نح�
‰bF⁄a@ôŠÄäÛaZ@ @

�ية �لباحثة �ختا�� �لسابF �لع�7 خلال م#Sفية �لتهيئة ن� Cognitive �لمع

Priming Theory ��Sل+بيعة لملائمتها ن H7 �يق�<. �لبح��ية ى�ل�ئيس �لفSلن 
 �لأم�� بع7 على ت�كي9ها خلال م# �لإعلامية �لتغ+ية ?# على �لمع�فية �لتهيئة

 �لأف��� يبنى ?ساسها على �لتى ��لمحكا� �لمعايي� على تZث� للبع7، �تجاهلها
  .��لحك�ما� �ل�ZساI ح�ل �?حكامه< تقييماته<
püúb5m@ò�a‰†ÛaZ@ @

  �لحك�مية؟ �لإعلامية �لحملا� فى بالاتصال �لقائ< +بيعة ما .١
  �لحك�مية؟ مية�لإعلا �لحملا� ت+�حها ى�لت �لقضايا ?ه< ما .٢
 �لحك�مية؟ �لإعلامية �لحملا� متابعة على �لم��هقي# ح�@ ?سباK ما .٣

 للحك�مة؟ �لعا< �لأ��I نح� �لم��هقي# �تجاها� ما .٤

8ëŠÏ@ò�a‰†ÛaZ@ @

� 7� �لعينة ?ف��� تع�7 كثافة بي# Lحصائيا ��لة ��تبا+يه علاقة ت�ج�: �لأ�ل �لف
  .للحك�مة �لعا< للأ��I �تقييمه< �لإعلا< �سائل عب� �لحك�مية �لإعلامية للحملا�

� 7� ى�لسياس �لاهتما< حج< بي# Lحصائيا ��لة ��تبا+يه علاقة ت�ج�: �لثانى �لف
���  .�لحك�مة ?��I نح� ��تجاهه< �لعينة لأف

� 7� �لسياسية �لمع�فة ��جة بي# Lحصائيا ��لة ��تبا+يه علاقة ت�ج�: �لثالH �لف
���  .ة�لحك�م ?��I نح� ��تجاهه< �لعينة لأف
pb�a‰†Ûa@òÔib5ÛaZ@ @

� �  :�لإعلا< �سائل عب� �لإعلامية بالحملا� �لمتعلقة �ل���سا� مح�

 �لإب��عية �لاست��تيجيا� "بعن��#) ٢٠٢١ (محم� سي� �الله منة ���سة .١
 ى�لش��ئ بالسل�$ �علاقتها ى�لإعلان �لتس�يF حملا� فى �لمستخ�مة
 هQN �ته�) ،"�ي���Bلج �لتقلي�ية �ل�سائل بي# مقا�نة ���سة: للم��هقي#

 �لإب��عية �لإست��تيجيا� بي# �لعلاقة م�" على �لتع�) Lلى �ل���سة
 �لتقلي�ية �لإعلا< �سائل ىف ��لتس�يقية �لإعلانية �لحملا� ىف �لمستخ�مة

Bلج�ي��� Q� هQN �تعتم� �لمص�يي#، للم��هقي# ى�لش��ئ �لسل�$ على �تأثي
 �ل���سة �+بق� ��لتحليلي، ىي��ن�لم بشقيه بالعينة �لمسح منهج على �ل���سة

 جامعا� م# �لمص�يي# �لم��هقي# م# مف��B ٤٠٠ ع��ها بلغ عينة على
 م# مسحية عينة فى �لتحليلية �ل���سة عينة �تمثل� �خاصة، حك�مية

 CBC قن��� �لتالية �لإعلا< �سائل عب� �لتس�يقية �لإعلانية �لحملا�
،Kلي�تي��� �سة �ت�صل�� �لتليف9ي�نية �لإعلانية �لحملا�( عبا�L #? Bلى �ل�

 جاI ث< ،%٥٩,٧ بلغ� بنسبة �لأ�ل �لت�تيK فى جاI�L (ب��عا �لأكث� هى
 بنسبة ى�لثان �لت�تيK فى) Lب��عا �لأكث� هى �لإلكت��نية �لإعلانية �لحملا�(

 بنف\ يتمتع كلاهما (جاI� �لثالH �لت�تيK فى �?خي�� ،%٣٦,٢٥ بلغ�
  )٣(.�ل���سة عينة مف���� ىLجمال م#% ٤,٠ بلغ� بنسبة) �لإب��W م# �ل��جة

 �لقضايا فى �لإعلا< �سائل ���) "٢٠١٦ (�لت��Kعب� �مضا# Lيما# ���سة .٢
 هQN �ته�)" �لسل�$ ت�شي� حملا� م# عينة ىعل ت+بيقية ���سة �لق�مية
 ى�لاستهلاك �لسل�$ ت�شي� حملا� به قام� "�لN �ل��� قيا\ Lلى �ل���سة

 بأهمية ى�ل�ع �9يا�B خلF فى ��لمياQ ��ل�ق�� كه�با�Iل مثل مجالا� فى
 تتس< �لتى �لسل�كيا� �تغيي� �تع�يل �لمجالا� تل$ فى �لاستهلا$ ت�شي�

،(�� سكا# م# مف��B ٤٠٠ ق��مها عينة على �ل���سة ت+بيF �ت< بالإس
 �ق�. سنة) ٦٠ -١٥ (بي# ?عما�ه< تت���U �لNي# �لكب�" �لقاه�B محافSة
 بأهمية �لمبح�ثي# ى�ع ��جة فى ��تفاW هنا$ ?# Lلى �ل���سة ت�صل�

 �لم�تبة فى جاI� حيH �ل���سة، محل �لثلاثة �لمجالا� فى �لاستهلا$ ت�شي�
 �?خي�� �لمياQ فى �لت�شي� ث< �لكه�باI فى �لت�شي� �لأهمية حيH م# �لأ�لى

 بي# علاقة �ج�� ع�< �ل���سة نتائج ?Sه�� كما �ل�ق��، فى �لت�شي�
7� �لمبح�ثي# ��تجاها� �لإعلا< �سائل فى �لاستهلا$ ت�شي� لحملا� �لتع
  )١(.�لثلاثة �لمجالا� فى �لاستهلا$ ت�شي� حملا� نح� �لايجابية

 Huang, Li- Ling (2013) Evaluation of massلينج، لى هانج، ���سة .٣

media campaigns to change smokers' knowledge, attitudes, and 

behaviors in China and Taiwan #تقيي< "بعن�� �لإعلا< حملا� 
�" �تاي��# �لصي# فى �لم��+ني# �سل�كيا� �م��ق) معا�) لتغيي� "�لجماهي

 �لإعلا< �سائل حملا� ?ه< م# ��ح�B تقيي< Lلى �ل���سة هQN ه�ف�
� ه� �لسجائ� Lع+اI "حملة �هى �لصي#، ىف �لت�خي# لمكافحة "�لجماهي

Iع+اL �� مجم�عة باستخ��< ىتج�يب شبه تصمي< �ل���سة QNه �شمل� ،"�لض
 �لسجائ� Lع+اI "حملة لتقيي< ٣٠٧٩ ع��ها بلغ �لبالغي# �لم�خني# م# سكانية

� Lع+اI ه�� على ساع�� �لحملة ?# Lلى �ل���سة �ت�صل� �ق�" �لض
IضفاL سل�$ على ى�لشخص �ل+ابع Iى�لمجتمع �لإه�� � �لم�خني# بي# للسجائ

 م�B ىف ى�لنسب �لانخفا7 م# �ل�غ< على �لحض�ية ا+�Fلمن ىف �لصينيي#
Iلاست�عا� Bلحملة �م�� ،B� تشي� ى�لت �لأ�لة �ل���سة نتائج تع99 كما �لقصي

�سائل على تحت�" ى�لت �لجماهي�ية �لإعلا< �سائل حملا� ?# Lلى B� مص�
� ى�ل�ع ت9ي� ?# يمك# �عا+فية��  )٦(.�لم�خني# م��ق) �تغي� �لت�خي# بأض

��سة .٤� � بعن��# Smyser, Joseph David (2013) ��في� ج�9ي) سميس
 ب�ت\ حملة على حالة ���سة ى�لصح ��لت��صل ى�لاجتماع �لت��صل �سائل"

 Health communication and كاليف�نيا فى �لتبغ مكافحة ب�نامج فى" �لسامة

Social Media: A case study of the California Tobacco Control 
Program's (Toxic Butts campaign) .سة �تسعى�� حملة ?��I تقيي< Lلى �ل�

 �لحملة �سائل تحليل �?يضا ،)�لسامة �لأعقاK (�لاجتماعية �لإعلا< �سائل
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 �ل�سائل فئا� جميع بتحليل ?نه Lلى �ل���سة �ت�صل� �ت�يت�، فيسب�$ على
 فت�B خلال �ت�يت� �لفيسب�$ ىف) �لسامة �لأعقاK (حملة Lلى تشي� ى�لت

 �لم�قعي#، بي# �لفئا� هQN �ستخ��< ىف �لاختلافا� �كتشا) �ت< �ل���سة،
 �لإعلا< �سائل عب� تبH �لتى �ل�سائل ىف كبي�B 9يا�B هنا$ ?# �تبي#

  )٨(.�لحملة مع بالمقا�نة �لحملة قبل �لسجائ�، لأعقاK �لبيئية بالمخا+� �لمهتمة
� �  :�لحك�مة نح� بالاتجاQ �لإعلا< �سائل بعلاقة �لم�تب+ة �ل���سا� مح�

��سة .١� Iية �لمعالجة "بعن��# ،)٢٠١٩ (حسني#، محم� محم� شيما� �لإخبا
 �لالكت��نية ��لم��قع �لإخبا�ية، �لقن��� فى �لمص�" �لاقتصا� لقضايا

 Lلى �ل���سة هQN �ته�)" �لحك�مة لأ��I �لجمه�� بتقيي< �علاقاتها �لمص�ية
 �لاقتصا� بقضايا �لإخبا�ية ش�����لن �لاقتصا�ية �لب��مج �هتما< �ص�

 على �لمع��ضة �لقضايا معالجة �تجاها� على �لتع�) �كNل$ �لمص�ية
 �لتحليلى بشقه �لمسح منهج �لباحثة �ستخ�م� �ق� �لمص�"، �لاقتصا�

 ��ستما�B قبليه �ستما�B خلال م# �لتج�يبى �لمنهج �ستخ��< ت< كما ��لمي��نى،
 �لفق�B ��خل �لاقتصا�ية �لأخبا� ت�ك9� ?نه Lلى �ل���سة ت�صل� �ق� بع�ية،

 ىLجمال م#% ٨٢ بنسبه خب�� ٧٨٩ ب��قع �لأخبا� نش��� فى �لاقتصا�ية
،� ني�L ،9كست�� �قناB للأخبا� �لنيل قناB بي# متقا�بة �لنسK �جاI� �لأخبا

 ثلاL Hلى �قيقة م# �لنش��� فى "�لاقتصا� �لخب� لم�B �لأعلى �لنسبة �بلغ�
F٦٤٥ ب��قع% ٦٧ بنسبة �قائ ،�� �لخب� ?# Lلى �لنتائج ?شا�� كما خب

� ٦٧٨ ب��قع للخب� �لجغ��فى �لمجال فى �لأ�ل �لت�تيK �حتل ق� "�لمص
��  )٢(%.٢٦,٩ بنسبة ٢٥٩ ب��قع �ل��لى �لمص�" يليه ،%٧٠,٤ �بنسبة خب

 كما �لمص�ية �لحك�مة ص��B) "٢٠١٩ (�لق�شى ?حم� يحيى ن�" ���سة .٢
 ى�ل �ل���سة هQN �سع�" تحليلية ���سة: �لع�بية �لإخبا�ية �لفضائيا� تق�مها
 �لحك�مة ع# �لمق�مة �لإعلامية �لص��B �ملامح �سما� +بيعة �تحليل �ص�

 -�لإخبا�ية �لج9ي�B (�ل���سة محل �لع�بية �لإخبا�ية �لفضائيا� فى �لمص�ية
 �كيفية �لحك�مة بأخبا� �لاهتما< �حج< +بيعة على ��ل�ق�)) ��لع�بية
 على بالاعتما� بالعينة �لمسح منهج �لباحثة �ستخ�م� لها، �لإعلامية �لمعالجة
B� �ل���سة ت�صل� �ق� �لإخبا�ية، �لنش��� م# لعينة �لمضم�# تحليل �ستما

 �لحك�مة ع# �لمق�مة �لإعلامية �لص��B على �لسلبى �لاتجاQ غلبة Lلى
 �لمست�يي# على Nل$� �ل���سة محل �لع�بية �لإخبا�ية بالفضائيا� �لمص�ية

 �لحك�مة ص��B على ى�لايجاب �لاتجاQ سا� بينما ��لاقتصا�b، ى�لسياس
 عامل تحقF ع�< �لنتائج ?�ضح� كما �ل��لى، بالمست�" يتعلF فيما �لمص�ية
  )٤(.�ل���سة محل �لع�بية �لإخبا�ية للفضائيا� ى�لسياس �لاستقلال

 Guggenheim Lauren (2012) Priming Personal غ�غنهاي< ل��ي# ���سة .٣

Perceptions: News Media and the Salience of Personal and 

National Issue Perceptions in Political Evaluations #سائل "بعن��� 
 �لتقييما� ىف ��ل�+نية �لشخصية �لقضايا تص���� �ب��9 �لإخبا�ية �لإعلا<

 �سائل تمك# �لتى �لأسباK على للتع�) �ل���سة هQN �سع�" �لسياسية
 فى �لم��+ني# ل�" ��لمخا�) �لشخصية �لتص���� بي# �ل�ب+ م# �لإعلا<

 مضم�# تحليل على �ل���سة �تعتم� �ل�+نية، ��لحك�مة �ل�ئي\ تقيي<
 �لمع�فية �لتهيئة تأثي� ?# Lلى �لنتائج �تشي� ��لأخبا�، ��لتليف9ي�# �لصح)

 كالمع�فة �ل�سي+ة ����لمتغي باختلا) يختل) �لشخصية �لتص���� على
Iفة ?# كما �لح9بى ��لانتما� �ل�سي+ة �لمتغي��� م# �ثاب� ق�" نم+ �لمع

� �لمست�يا� Nل$ Lلى بالإضافة �ل�ئاسية، �لتقييما� فى �لمع�فية �لتهيئة لأثا
 ل9يا�B ع�ضة ?كث� كان� �لمع�فة م# �لأعلى ��لمست�يا� �ل�خل م# �لأعلى
9��  )٥(.�لسياسية �لتقييما� ص���L عن� �لشخصية �لتقييما� ب

��سة .٤� ،� Lichter, R& Daniel (2000) "Government goes ��نيال ليتش

down the tube: image of government in TV entertainment, 1955- 

1998 B� م# �لفت�B فى ��لتليف9ي�نية �لت�فيهية �لب��مج فى �لحك�مة ص�
�فةمع Lلى �ل���سة هQN �ته�) ،"١٩٩٨ -١٩٥٥ � �لتليف9ي�نية �لب��مج ��

 �لعش�ي#، �لق�# م# �لخمسينيا� منN �لأم�يكية �لحك�مة تص�ي� فى �لت�فيهية
 ١٢٣٤ فى Sه�� حك�مية شخصية ٩٥٨٨ مضم�# بتحليل قام� لNل$

 �لتليف9ي�# ?# �لى �ل���سة ت�صل� �ق� عق��، ?�بعة خلال تليف9ي�نيا ب�نامجا
� �لج��نK على �لت�كيL 9لى �تجه حيH سلبى بشكل �لحك�مة م�Sفى ص�
 �ما �لعش�ي#، �لق�# سبعينيا� منتص) بع� �خاصة �لسياسية، للحياB �لسلبية

 م# �لع�ي� فى �بالفسا� ?خلاقية غي� بصفا� �لساسة �تس< فق� �لثمانينا� فى
��B، �ق� فى �لم�Nعة ��لتليف9ي�نية �لإ�Nعية �لمس�حيا�Nفى �ل� �لتسعينيا� 

 �نه على �لتليف9ي�# فى تق�يبا ىسياس كل تص�ي� ت< �لعش�ي# �لق�# م#
  )٧(.�محتال ك)I غي� شخ@

Êìã@wèäßë@ò�a‰†ÛaZ@ @

 �لحملة بناI �ص) Lلى ته�) �لتى �ل�صفية، �لبح�H م# �ل���سة هQN تع�
 على �ل���سة تعتم� �لحك�مة، نح� �لم��هقي# جمه�� �تجاها� ��ص) �لإعلامية

  .��لمي��نى لى�لتحلي بشقيه بالعينة �لمسح منهج
Éàn©@òäîÇë@ò�a‰†ÛaZ@ @

 مثل �لحك�مية �لإعلامية �لحملا� م# مجم�عة فى �لتحليلية �ل���سة عينة تتمثل �
 حملة -علي$ يغلاO ما حملة -ك���نا في��\ حملة -صحة ملي�# ١٠٠ حملة(

 �لس��� بم�9يا للت�عية حملة -كلنا نتعل< نفسنا نحمى حملة -�لج�ي�B �لم�#
  ).ك�يمة حياB ملةح -�لإلكت��نى

) ١٨ - ١٥ (س# م# �لم��هقي# م# مف��B ٤٠٠ فى �لمي��نية �ل���سة عينة تتمثل �
 �لع�بية مص� جمه��ية ��خل م# ��لجامعية �لثان�ية �لم�حلة +لاK م# سنة

  .�لمختلفة �لإعلا< �سائل عب� �لحك�مية �لإعلامية للحملا� �لمتابعي#
kîÛb�c@ò¦bÈ½a@òîöb–y⁄aZ@ @

 �ل���سة بيانا� تحليل فى �لمناسبة �لإحصائية ��لاختبا��� معاملا��ل �ستخ�م�
��� مثل�� معامل ،T. Test �ختبا� ،٢كا �ختبا� �لحسابية، ��لمت�س+ا� �لبسي+ة �لتك

 ANOVA �لاتجاQ ?حا�" �لتباي# �تحليل �لمعيا�ية ��لانح��فا� بي�س�#، ��تبا+
  .�غي�ها

wöbnã@ò�a‰†Ûa@òîÜîÜznÛaZ@ @

  :�لتخص@ حيH م# �لإعلامية �لحملا� فى بالاتصال <�لقائ فئا� �
  .�لتخص@ حيH م# �لإعلامية �لحملا� ىف بالاتصال �لقائ< فئا� ي�ضح) ١ (ج��ل

\�� علي$ يغلاO ما �لج�ي�B �لم�# �لإلكت��ني �لس��� صحة ملي�# ١٠٠ ك���نا في
 نتعل< ?نفسنا نحمى

 كلنا
Bيمة حيا� بالاتصال �لقائ< تخص@ �لإجمالي ك

$ % $ % $ % $ % $ % $ % $ % $ % 
 %٤٧,١ ٣٣ %١٣,٣ ٢ %٦٦,٧ ٤ %٨٠ ٨ %١٠٠ ٤ %٧١,٤ ٥ %٦٦,٧ ٨ %١٢,٥ ٢ فنانة/ فنا#

 %٣١,٤ ٢٢ %٨٠,٠ ١٢ %٣٣,٣ ٢ %٢٠ ٢ %٠ ٠ %٢٨,٦ ٢ %٣٣,٣ ٤ %٠ ٠ عا�ية شخصية
� %١٨,٦ ١٣ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %٨١,٢ ١٣ متخص@ خبي

 %٢,٩ ٢ %٦,٧ ١ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %٦,٣ ١ عامة شخصية
 %١٠٠ ٧٠ %١٠٠ ١٥ %١٠٠ ٦ %١٠٠ ١٠ %١٠٠ ٤ %١٠٠ ٧ %١٠٠ ١٢ %١٠٠ ١٦ �لاجمالى

 �لأ�لى �لم�تبة على حا9�) فنانة/ فنا# (فئة ?# �لتخص@ حيH م# �لإعلامية �لحملا� ىف بالاتصال بالقائ< بفئا� ��لخا@ �لسابF �لج��ل بيانا� م# �يتضح



pb�a‰…@òÛìÐİÛa@ìîÛìíRPRR 

)8ŠÈm@´ÔçaŠ½a@pýàzÜÛ@òîßýÇ⁄a@òîßìØ§a@(… ١٢٦ 

 �لس��� (�حملة) علي$ يغلاO ما (حملة ?# �يلاحS ،%٤٧,١ بنسبة �لت�تيK فى
 فى مئ�ية نسبة ?على على حا��9) كلنا نتعل< نفسنا نحمى (�حملة) �لالكت��ني

 �يليها% ٦٦,٧ ،%٧١,٤ ،%٨٠,٠ �لت��لى على �لنسK �كان�) فنانة/ فنا# (�لفئة
�� ��لحملا ?كث� �كان�% ٣١,٤ بنسبة) عا�ية شخصية (فئة�� حملة (هى فيها تك

)Bيمة حيا� نحمى (�حملة ،)صحة ملي�# ١٠٠ (حملة �يليها% ٨٠,٠ بنسبة) ك

 بنسبة) متخص@ خبي� (فئة �يليها% ٣٣,٣ �لنسبة بنف\) كلنا نتعل< نفسنا
١٨,٦ %�� �فى% ٨١,٢ بنسبة) ك��نا في��\ (حملة خلال م# فق+ �Sه

 حملة خلال م# �Sه�� ،%٢,٩ بنسبة) عامة شخصية (فئة �لأخي�B �لم�تبة
)\��  %.٦,٧ بنسبة) ك�يمة حياB (حملة ،%٦,٣ بنسبة) ك���نا في

� Wتناقشها �لتى �لقضايا ن� �لحك�مية �لإعلامية �لحملا�:  
  �لحك�مية �لإعلامية �لحملا� تناقشها �لتى �لقضايا ن�W ي�ضح) ٢ (ج��ل

\�� علي$ يغلاO ما �لج�ي�B �لم�# �لإلكت��ني �لس��� ةصح ملي�# ١٠٠ ك���نا في
 نتعل< ?نفسنا نحمى

 كلنا
Bيمة حيا� �لحملة تناقشها �لتى �لقضايا ن�W �لإجمالي ك

$ % $ % $ % $ % $ % $ % $ % $ % 
 %٣٥,٧ ٤١ %٢١,٤ ٩ %١٠٠ ٦ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %١٠٠ ١٢ %٧٣,٧ ١٤ صحية

 %٢٦,٩ ٣١ %٣٣,٤ ١٤ %٠ ٠ %١٠٠ ١٠ %٠ ٠ %١٠٠ ٧ %٠ ٠ %٠ ٠ �قتصا�ية
 %١٣,٩ ١٦ %١٦,٦ ٧ %٠ ٠ %٠ ٠ %١٠٠ ٤ %٠ ٠ %٠ ٠ %٢٦,٣ ٥ عية�جتما

 %١٢,٢ ١٤ %١٩,١ ٨ %١٠٠ ٦ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ بيئية
 %٨,٧ ١٠ %٩,٥ ٤ %١٠٠ ٦ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ تعليمية
 %٢,٦ ٣ %٠ ٠ %١٤,٣ ٣ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ %٠ ٠ ثقافية

 %١٠٠ ١١٥ %١٠٠ ٤٢ %١٠٠ ٢١ %١٠٠ ١٠ %١٠٠ ٤ %١٠٠ ٧ %١٠٠ ١٢ %١٠٠ ١٩ �لإجمالي

 �لحملا� تناقشها �لتى �لقضايا بن�W ��لخا@ �لسابF �لج��ل بيانا� م# �يتضح
 �يليها% ٣٥,٧ بنسبة �لأ�لى �لم�تبة �حتل�) �لصحية (�لقضايا �# �لإعلامية

 �لقضايا تأتى �لثالثة �لم�تبة �فى% ٢٦,٩ بنسبة) �لاقتصا�ية (�لقضايا
% ١٢,٢ بنسبة جاI�) �لبيئية (�لقضايا بينما% ١٣,٩ بنسبة) ية�لاجتماع(

 بنسبة) �لثقافية (�لقضايا �لأخي�B �لم�تبة �فى% ٨,٧ بنسبة) �لتعليمية (��لقضايا
 �حت��L Iلى �لأ�لى �لم�تبة فى �لصحية �لحملا� �ج�� سبK �ي�جع ،%٢,٦

 �حملة ،)ك���نا في��\ حملة (�ه< صحية حملا� ٣ ع�� على �ل���سة عينة
) ك�يمة حياB (حملة ?# كما ،)كلنا نتعل< نفسنا نحمى حملة(�) صحة ملي�# ١٠٠(

 �حتل� فق� �لاقتصا�ية (�لقضايا ?ما ?يضا؛ صحية قضايا مضم�نها فى تحمل
�� �لثانية �لم�تبةSن Iحملة (�هما �قتصا�ية حملة ٢ ع�� على �لعينة لاحت�� 
  ).$علي يغلاO ما (�حملة) �لالكت��ني �لس���

wöbnã@ò�a‰†Ûa@òîãa†î½aZ@ @

  .�ل���سة محل �لحك�مية �لإعلامية للحملا� �ل���سة عينة ?ف��� متابعة م�" �
   �لإعلامية للحملا� متابعته< بم�" يتعلF فيما �ل���سة عينة ?ف��� ت�9يع ي�ضح) ٣ (ج��ل

 معS< شاه��
 Lعلاناتها

 بع7 شاه��
 Lعلاناتها

 �لعبا�B م+لقا ?شاه�ها ل<

 $ %  $ %  $ % 

 �لمت�س+
 �لحسابي

Kتي�٢كا قيمة �لت
 

�جة� 
 �لح�ية

 ٢ ٭٭٢٠٦,١٨ ١ ٢,٥٨ %٣ ١٢ %٣٥,٥ ١٤٢ %٦١,٥ ٢٤٦ )بل�$ �حمى نفس$ �حمى (�لمستج� ك���نا بفي��\ �لت�عية حملة

 ٢ ٭٭١٨٢,٤٣ ٢ ٢,٥٥ %٤,٨ ١٩ %٣٥,٥ ١٤٢ %٥٩,٨ ٢٣٩ )بك�B نبنى بصحتنا (صحة ملي�# ١٠٠ حملة

 ٢ ٭٭١٠٠,٨٣ ٣ ٢,٤٠ %١١,٣ ٤٥ %٣٧ ١٤٨ %٥١,٨ ٢٠٧ )كلنا نتعل< نفسنا ىنحم (حملة

 ٢ ٭٭٥١,٥٤ ٤ ٢,٢٤ %١٦,٥ ٦٦ %٤٣,٣ ١٧٣ %٤٠,٣ ١٦١ )مص�b لكل.. مص�ية لكل ك�يمة حياB (شعا� تح� ك�يمة حياB حملة

B� ٢ ٭٭٣٩,٩٦ ٥ ٢,٠٨ %٢٢,٣ ٨٩ %٤٧,٤ ١٩٠ %٣٠,٣ ١٢١ )علي$ يغلاO ما (�لمص�" �لمستهل$ ل�ع< �لجمه��ية �ئي\ مبا�

 ٢ ٭٭٣٥,٠٤ ٦ ١,٩٢ %٣٠,٨ ١٢٣ %٤٦,٥ ١٨٦ %٢٢,٨ ٩١ )�لالكت��نية 9م# �Q نق�ية با" با" (�لالكت��نى �لس��� بم�9يا للت�عية �لق�مية �لحملة

 ٢ ٭٭٣٤,٦٨ ٧ ١,٨٩ %٣٢,٥ ١٣٠ %٤٥,٨ ١٨٣ %٢١,٨ ٨٧ )�يه عاملة مص� ش�ف� (�لج�ي�B �لم�# حملة

 فيما �ل���سة عينة ?ف��� ل�" ٢كا قيمة بحساK ?نه لساب�F �لج��ل م# يتضح
Fمتابعته< بم�" يتعل �?نها نج� بالج��ل �لم�ضحة �لإعلامية للحملا �كان 

 فى �ستجاباته< ��جة فى �لف��F �كان� ،٠,٠١ مست�" عن� Lحصائيا ��لة جميعها
Q(�تجا �شاه� >Sعلاناتها معL ($لN� �للحملا) لت�عية حملة� \����نا،ك بفي 
�جة ىف �لف��F �كان� ،)كلنا نتعل< نفسنا نحمى حملة صحة، ملي�# ١٠٠ حملة� 

 �لق�مية �لحملة (للحملا� �Nل$) Lعلاناتها بع7 شاه�� (�تجاQ ىف �ستجاباته<
 علي$، يغلاO ما حملة �لج�ي�B، �لم�# حملة �لالكت��نى، �لس��� بم�9يا للت�عية

 ك���نا بفي��\ �لت�عية (لإعلامية� �لحملة حا9� �ق�). ك�يمة حياB حملة
 ١٠٠ حملة (تليها ،٢,٥٨٥ يبلغ ىحساب بمت�س+ �لأ�لى �لم�تبة على) �لمستج�

 ىف) كلنا نتعل< نفسنا نحمى (�جاI� ٢,٥٥٠ يبلغ ىحساب بمت�س+) صحة ملي�#
 يغلاO ما (�لحملا� حا9� بينما ،٢,٤٠٥ يبلغ ىحساب بمت�س+ �لثالثة �لم�تبة

) �لج�ي�B �لم�# حملة (،)�لالكت��ني �لس��� بم�9يا للت�عية ق�مية�ل �لحملة (،)علي$
 ،١,٩٢٠ ،٢,٠٨٠ ى�لت��ل على كان� حسابية بمت�س+ا� �لأخي�B �لم��تK على

١,٨٩٣.  
� Kسبا? @�  .�لحك�مية �لإعلامية �لحملا� Lعلانا� مشاه�B على �لعينة ?ف��� ح

��I ي�ضح) ٤ (ج��لk ���  �لتليف9ي�# عب� �لحك�مية �لإعلامية �لحملا� Lعلانا� مشاه�B على ح�صه< بأسباK يتعلF فيما �ل���سة عينة ?ف
Fمحاي� م��ف � �لحك�مية �لإعلامية �لحملا� مشاه�B على �لح�@ ?سباK م��فF غي

$  % $  % $  % 
 �لمت�س+
 �لحسابي

Kتي�٢كا �لت
 

�جة� 
 �لح�ية

(� ٢ ٭٭٢٧٦,١٨٥ ١ ٢,٦٤٣ %٧,٤ ٣٠ %٢٠,٨ ٨٣ %٧١,٨ ٢٨٧ �لحملة م�ض�W على للتع

 ٢ ٭٭٢٠٣,٣٤٥ ٢ ٢,٥٧٠ %٨,٣ ٣٣ %٢٦,٥ ١٠٦ %٦٥,٣ ٢٦١ �لحك�مة قبل م# �لمق�مة �لخ�ما� ?ه< لمع�فة

(� ٢ ٭٭١٢٣,٠٦٥ ٣ ٢,٤٥٣ %١١,٢ ٤٥ %٣٢,٣ ١٢٩ %٥٦,٥ ٢٢٦ ���جباتي حق�قى خلالها م# �ع

� ٢ ٭٭٨٢,٩٨٥ ٤ ٢,٣٧٠ %١٣,٨ ٥٥ %٣٥,٥ ١٤٢ %٥٠,٨ ٢٠٣ لل�+# ��لانتماI �ل�لاI مشاع� ل�" تثي

 ٢ ٭٭٦٨,٦١٥ ٥ ٢,٣٣٥ %١٥,٢ ٦١ %٣٦ ١٤٤ %٤٨,٨ ١٩٥ �لخا+ئة �لسل�كيا� لبع7 تنبهنى

 ٢ ٭٭٥٧,٦٢٠ ٦ ٢,٢٨٠ %١٥,٥ ٦٢ %٤١ ١٦٤ %٤٣,٥ ١٧٤ �لمجتمع فى �لهامة ��لقضايا للمشاكل حل�ل تضع لأنها

 ٢ ٣,٥١٥ ٧ ١,٩٣٣ %٣٧,٨ ١٥١ %٣١,٣ ١٢٥ %٣١ ١٢٤ �لف��l ?�قا� �شغل ��لت�فيه للتسلية

 عب� �لحك�مية �لإعلامية �لحملا� Lعلانا� مشاه�B على ح�صه< بأسباK يتعلF فيما �ل���سة عينة ?ف��� ل�" ٢كا قيمة بحساK ?نه �لسابF �لج��ل م# يتضح



pb�a‰…@ìÐİÛaòÛ@ìîÛìíRPRR 

)8ŠÈm@´ÔçaŠ½a@pýàzÜÛ@òîßýÇ⁄a@òîßìØ§a@(… ١٢٧ 

 باستثناI ،٠,٠١ مست�" عن� Lحصائيا ��لة جميعها كان� ?نها نج� �لتليف9ي�#
Kفيه للتسلية (�لسب��جة فى �لف��F �كان� ،)�لف��l ?�قا� �شغل ��لت� 

 �لسبK حا9 �ق� ،)م��فF (�تجاQ ىف Lحصائيا �ل��لة �لعبا��� جميع فى �ستجاباته<
)(� يبلغ ىحساب بمت�س+ �لأ�لى �لم�تبة على) �لحملة م�ض�W على للتع

 ىحساب بمت�س+) �لحك�مة قبل م# �لمق�مة �لخ�ما� ?ه< لمع�فة (يليه ،٢,٦٤٣
 �لم�تبة ىف) ���جباتي ىحق�ق خلالها م# �ع�) (�لسبK �جاI ٢,٥٧٠ يبلغ

 لبع7 تنبهنى (�لأسباK حا9� بينما ،٢,٤٥٣ يبلغ ىحساب بمت�س+ �لثالثة
 ،)�لمجتمع فى �لهامة ��لقضايا للمشاكل حل�ل تضع لأنها (،)�لخا+ئة �لسل�كيا�

 كان� حسابية �بمت�س+ا �لأخي�B �لم��تK على) �لف��l �?�قا� ��لت�فيه للتسلية(
  .١,٩٩٣ ،٢,٢٨٠ ،٢,٣٣٥ ى�لت��ل على
‰bjnNa@òz•@8ëŠÐÛaZ@ @

� 7� �لعينة ?ف��� تع�7 كثافة بي# Lحصائيا ��لة ��تبا+ية علاقة ت�ج� �لأ�ل �لف
 :للحك�مة �لعا< للأ��I �تقييمه< �لإعلا< �سائل عب� �لحك�مية �لإعلامية للحملا�

 �لإعلامية للحملا� �لعينة ?ف��� تع�7 افةكث بي# �لا�تبا+ معامل حساK ي�ضح) ٥ (ج��ل
  للحك�مة �لعا< للأ��I �تقييمه< �لإعلا< �سائل عب� �لحك�مية

�لحك�مية �لإعلامية للحملا� �لتع�7 كثافة للحك�مة �لعا< �لأ��I تقيي<   

>١ W٢< ١ W٢ 
�تبا+ معامل� 

 سبي�ما#

 مست�"
 �ل�لالة

 ٠,٠٥ ٭٠,١٢٤ ٣,٧٤٧ ٢٨,٢٧ ٢,٥٠٥ ١٧,٩١٩

 مست�" عن� Lحصائيا ��لة ��تبا+ية علاقة ت�ج� ?نه �لسابF �لج��ل م# حيتض
 �سائل عب� �لحك�مية �لإعلامية للحملا� �لعينة ?ف��� تع�7 كثافة بي# ٠,٠٥

  .�لأ�ل �لف�7 صحة يحقF ما �ه� للحك�مة، �لعا< للأ��I �تقييمه< �لإعلا<
� 7� ى�لسياس �لاهتما< <حج بي# Lحصائيا ��لة ��تبا+يه علاقة ت�ج� �لثاني �لف

���  :للحك�مة �لعا< للأ��I �تقييمه< �لعينة لأف
 للأ��I �تقييمه< �لعينة لأف��� ى�لسياس �لاهتما< حج< بي# �لا�تبا+ معامل حساK ي�ضح) ٦ (ج��ل

  للحك�مة �لعا<
�لسياسي �لاهتما< حج< للحك�مة �لعا< �لأ��I تقيي<   

>١ W٢< ١ W٢ 
�تبا+ معامل� 

 سبي�ما#

 مست�"
 �ل�لالة

 ٠,٠٥ ٭٠,٦٤١ ٣,٧٤٧ ٢٨,٢٧ ٢,٠٧٤ ١٨,٤٩٥

 مست�" عن� Lحصائيا ��لة ��تبا+ية علاقة ت�ج� ?نه �لسابF �لج��ل م# يتضح
 للحك�مة، �لعا< للأ��I �تقييمه< �لعينة لأف��� ى�لسياس �لاهتما< حج< بي# ٠,٠٥
  .ى�لثان �لف�7 صحة يحقF ما �ه�

� 7�  :للحك�مة �لعا< �لأ��I نح� ��تجاهه< �ل���سة عينة ?ف��� ل�" �لسياسية �لمع�فة ��جة بي# Lحصائيا ��لة ��تبا+يه علاقة ت�ج� �لثالH �لف
  للحك�مة �لعا< �لأ��I نح� ��لاتجاQ �ل���سة عينة ?ف��� ل�" �لسياسية �لمع�فة ��جة بي# �لا�تبا+ معامل حساK ي�ضح) ٧ (ج��ل

 �لحك�مة بها قام� �لتى �لإنجا�9� �لسياسية �لمع�فة ��جة
 للمشكلا� �لحك�مة تص�" م�"

 ��لأ9ما�

Kسل�? B�� ��تخاN �لإ���� ��خل �لق
 �لحك�مة

 �لمختلفة بالفئا� �لحك�مة �هتما< م�"
 �لمجتمع فى

>١ W٢< ١ W٣< ٢ W٤< ٣ W٥< ٤ W٥ 

٢,٠٧٥ ٢٠,٤٩٢ ٣,٧٤٧ ٢٨,٢٧٠ ١,٥١٢ ٢٢,١٤٥ ٢,٧٠٧ ٢٤,٦٠٤ ٠,٦٤٠ ٨,٠٧٠ 

 ٭٠,٩٣٧ ٭٠,٥٩٠ ٭٠,٧٢١ ٭٠,٧٩٤ لسبي�ما# �لا�تبا+ معامل

 مست�" عن� Lحصائيا ��لة ��تبا+ية علاقة ت�ج� ?نه �لسابF �لج��ل م# يتضح
 م# �كل �ل���سة قي� �لعينة ?ف��� ل�" �لسياسية �لمع�فة ��جة بي# ٠,٠٥

 ��لأ9ما�، للمشكلا� �لحك�مة تص�" م�" �لحك�مة، بها قام� �لتى �لإنجا�9�(
Kسل�? B�� ��تخاN �لإ���� بالفئا� �لحك�مة �هتما< م�" �لحك�مة، ��خل �لق

 "��لN �ل���سة لهQN �لثالH �لف�7 صحة يحقF ما �ه� ،)�لمجتمع فى �لمختلفة
 �لسياسية �لمع�فة ��جة بي# Lحصائيا ��لة ��تبا+يه علاقة ت�ج� ?نه على ين@
  .للحك�مة �لعا< �لأ��I نح� ��تجاهه< �ل���سة عينة ?ف��� ل�"
ò’Óbäß@ãwöbn@ò�a‰†Ûa@òîÜîÜznÛaZ@ @

١. � �لأ�لى �لم��ك9 �حتل� ق� عا< بشكل �لصحية �لحملا� ?# Lلى �ل���سة نتائج تشي
 خلال �لساحة على �لقضايا تل$ ب��L 9لى Nل$ �ي�جع �لمشاه�B؛ كثافة حيH م#

B� فى �لمسي+�B �لقضية هى ك���نا في��\ قضية كان� حيH �ل���سة، ت+بيF فت
 نتائج ت�ضحه ما �ه�N �ل���سة عينة ?ف��� �هتما< على حا9� �ق� �ل�ق�، Nل$

  .�لمي��نية �ل���سة
 �لأ�لى �لم�تبة �حتل� �لصحية �لقضايا ?# Lلى �لتحليلية �ل���سة نتائج �ت�صل� .٢

 �لقضايا �لثالثة �لم�تبة �فى �لاقتصا�ية �لقضايا �لثانية �لم�تبة فى �يليها
 �لأخي�، �لت�تيK فى جاI� ��لثقافية يمية��لتعل �لبيئية �لقضايا بينما �لاجتماعية

 عينة �حت��L Iلى �لأ�لى �لم�تبة فى �لصحية �لحملا� �ج�� سبK �ي�جع
 ١٠٠ (�حملة ،)ك���نا في��\ حملة (�ه< صحية حملا� ٣ ع�� على �ل���سة

 هى �لصحية �لقضايا كان� حيH ،)كلنا نتعل< نفسنا نحمى حملة(�) صحة ملي�#
��� �لفت�B؛ تل$ فى �لإعلا< ��سائل �لحك�مة باهتما< ا9�ح �لتى �لقضايا ?كثSن 
 ك���نا في��\ �جتياU ?همها كا# صحية ?9ما� م# �لبلا� بها تم� كان� لما

  .�لمستج�
ò’Óbäß@wöbnã@ò�a‰†Ûa@òîãa†î½aZ@ @

١. � �ل���سة محل للحملا� �لمشاه�B بكثافة يتعلF فيما �لمي��نية �ل���سة نتائج �تشي
 �لأ�لى �لم�تبة �حتل� ق�) �لمستج� ك���نا بفي��\ �لت�عية (مية�لإعلا �لحملة ?#
) صحة ملي�# ١٠٠ حملة (تليها �ل���سة، عينة ?ف��� مشاه�B كثافة حيH م#

 ��لتى �لتحليلية �ل���سة نتائج مع يتفF ما �ه�N ،)كلنا نتعل< نفسنا نحمى (�حملة
 �لمق�مة �لقضايا بي# �لأ�لى �لم��ك9 �حتل� ق� �لصحية �لقضايا ?# Lلى ت�صل�

  .�لحك�مية �لإعلامية �لحملا� خلال م#
 �لأسباK ?ه< م# كا#) �لحملة م�ض�W على �لتع�) (?# �ل���سة نتائج ت�ضح .٢

 �لم��هق�# ?هت< حيH �لتليف9ي�#، عب� �لحملا� لمتابعة �لم��هقي# ل�"
 يها�يل ك���نا، حملة م�ض�W مثل �لفت�B تل$ فى ��لملحة �لحي�ية بالم�ض�عا�

 محل �لحملا� معS< ?# حيH ،)�لحك�مة قبل م# �لمق�مة �لخ�ما� ?ه< لمع�فة(
 �لحك�مة، قبل م# �لمق�مة بالخ�ما� �لجمه�� تع�ي) Lلى ته�) كان� �ل���سة

�Nلتى) صحة ملي�# ١٠٠ (حملة خلال م# ��ضحا كا# ما �ه�� �تق�< كان 
 ت�ضح كان� ��لتى) علي$ يغلاO ما (�حملة للجمه��، �لمجانى ��لعلا` �لكش)
F� حملة �كNل$ �لتم�ي#، ��9�B قبل م# �لمق�< �ل�ع< على �لحص�ل �?ماك# +

 فى ى�لالكت��ن �ل�فع �ستخ��< كيفية ت�ضح كان� ��لتى) �لإلكت��ني �لس���(
  .�لمالية �لمعاملا�

 ?ف��� تع�7 كثافة بي# ٠,٠٥ مست�" عن� Lحصائيا ��لة ��تبا+ية علاقة ت�ج� .٣
 �لعا< للأ��I �تقييمه< �لإعلا< �سائل عب� �لحك�مية �لإعلامية �للحملا �لعينة

  .للحك�مة
 ى�لسياس �لاهتما< حج< بي# ٠,٠٥ مست�" عن� Lحصائيا ��لة ��تبا+ية علاقة ت�ج� .٤

���  .للحك�مة �لعا< للأ��I �تقييمه< �لعينة لأف
 �لمع�فة ��جة بي# ٠,٠٥ مست�" عن� Lحصائيا ��لة ��تبا+ية علاقة ت�ج� .٥

  .للحك�مة �لعا< �لأ��I نح� ��تجاهه< �ل���سة عينة ?ف��� ل�" سياسية�ل
ÉuaŠ½aZ@ @

 �سالة �لق�مية، �لقضايا فى �لإعلا< �سائل ���. �لت��Kعب� �مضا# Lيما# .١

�
 �لعامة �لعلاقا� قس< �لإعلا<، كلية: �لقاه�B جامعة (منش��B، غي� �كت��
  ).٢٠١٦ ��لإعلا#،

٢. Iية الجة�لمع. "حسني# محم� محم� شيما� فى �لمص�" �لاقتصا� لقضايا �لإخبا
 لأ��I �لجمه�� بتقيي< �علاقاتها �لمص�ية �لالكت��نية ��لم��قع �لإخبا�ية، �لقن���
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 قس< �لإعلا<، كلية: �لقاه�B جامعة (منش��B، غي� �كت��
� �سالة ،"�لحك�مة
  ).٢٠١٩ ��لتليف9ي�#، �لإ�Nعة

 �لتس�يF حملا� فى �لمستخ�مة ��عية�لإب �لاست��تيجيا� ".محم� سي� �الله منه .٣
 �ل�سائل بي# مقا�نة ���سة: للم��هقي# �لش��ئى بالسل�$ �علاقتها �لإعلانى
 كلية: شم\ عي# جامعة (منش��B، غي� �كت��
� �سالة ،"��لج�ي�B �لتقلي�ية

  ).٢٠٢١ لل+ف�لة، �لعليا �ل���سا�
 �لفضائيا� تق�مها كما �لمص�ية �لحك�مة ص��B. "�لق�شى ?حم� ىيح ن�" .٤

 �لإعلا<، كلية: �لقاه�B جامعة (منش��B، غي� ماجستي� �سالة ،"�لع�بية �لإخبا�ية
 ).٢٠١٩ ��لتليف9ي�#، �لإ�Nعة قس<
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