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 نًىرج سىق أندًُنا –أثر اننشاط انتسىَقٍ عهً انًدتًع 

 انطُب حسن تدانٍ د.

 يذرس إدارة الاعًال ونائب عًُذ كهُت انعهىو الاقتصادَت والادارَت 

 بدايعت انًهك فُصم بتشاد

 :انًهخص 

ِغّٛػخ ِٓ اٌزؾٛلاد الاعزّبػ١خ ٚاٌضمبف١خ ٚالالزظبد٠خ، ٚاٌزٟ أعّٙذ  ٠شٙذ اٌؼبٌُ ا١ٌَٛ

ثشىً وج١ش فٟ رغ١١ش ّٔؾ ٚأعب١ٌت اٌؾ١بح فٟ اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌّغزّؼبد، عٛاء فٟ دٚي اٌؼبٌُ 

اٌّزمذِخ أٚ دٚي اٌؼبٌُ إٌبِٟ. ٚلذ ِضً اٌزغ٠ٛك أؽذ أُ٘ اٌزؾٛلاد فٟ اٌزغبسح اٌؼب١ٌّخ، فمذ 

ششوبد ِٓ ِضا٠بٖ اٌّزؼذدح فؼظّذ ِٓ أػّبٌٙب ِٓ عٍغ ٚخذِبد اعزفبدد اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌ

ٚؽممذ أسثبؽب وج١شح ٚأفبدد اٌّغزٍٙى١ٓ ثطشق ِخزٍفخ. ئلا أٔٗ ِٚغ ِشٚس اٌٛلذ ٌُ ٠ؼذ 

٠مزظش أصش اٌزغ٠ٛك ػٍٝ اٌّإعغبد اٌزغبس٠خ فؾغت ثً رؼذٜ ئٌٝ اٌّغزّغ اٌزٞ ٘ٛ ثّضبثخ 

 زغبس٠خ.اٌّغزٍٙه إٌٙبئٟ ٌغٍغ ٚخذِبد اٌّإعغبد اٌ

٠ؼزجش اٌزغ٠ٛك ٚظ١فخ ِّٙخ ِٓ ٚظبئف الإداسح ٌّب ٠ٍؼجٗ ِٓ دٚس وج١ش فٟ وبفخ 

اٌؼ١ٍّبد ٚاٌغ١بعبد ٚاٌخطؾ ٚاٌجشاِظ اٌزٟ رؼؼٙب أ٠خ ِٕظّخ ٌزؾم١ك أ٘ذافٙب. ٚلذ 

اصدادد أ١ّ٘خ اٌزغ٠ٛك فٟ اٌؼظش اٌؾبٌٟ؛ ثغجت ص٠بدح إٌّبفغخ ٚؽذٚس ِغّٛػخ ِٓ 

 ٠خ ٚاٌضمبف١خ.اٌزغ١شاد اٌج١ئ١خ ٚالالزظبد

 –اٌّغزّغ  –عٍٛن اٌّغزٍٙه  –عٛق أٔغ١ّٕب  –اٌىٍّبد اٌّفزبؽ١خ: إٌشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ 

 ؽبعبد

Abstract:  

see the world today a set of transformations of social, cultural, 

economic, which contributed significantly to change the style and 

methods of life in many communities, both of the world of advanced 
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or countries in the developing world. Have such as marketing one of 

the most important changes in the world trade, it has benefited 

several companies of its advantages multiple of its goods and 

services and achieved a profit large reported consumers in different 

ways. However, and with the passage of time is not limited to the 

impact of marketing business but beyond to society which is as end 

consumer goods and services businesses. Considered a marketing 

important function of the functions of the administration of what to 

play of a major role in all operations, policies and plans and 

programs laid down by any organization to achieve their goals. Has 

increased the importance of marketing in modern time; due to 

increased competition the occurrence of a group of environmental 

changes, economic and cultural. 

 Keywords: remarketing - market n'djamena - consumer behavior 

- community - needs 

 انًحىر الأول: الاطار انعاو نهبحث

 أولا: أساسُاث انبحث

 يقذيت:

ٌؼبٌُ ا١ٌَٛ ِغّٛػخ ِٓ اٌزؾٛلاد الاعزّبػ١خ ٚاٌضمبف١خ ٚالالزظبد٠خ، ٚاٌزٟ  أعّٙذ ٠شٙذ ا

ثشىً وج١ش فٟ رغ١١ش ّٔؾ ٚأعب١ٌت اٌؾ١بح فٟ اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌّغزّؼبد، عٛاء فٟ دٚي اٌؼبٌُ 

اٌّزمذِخ أٚ دٚي اٌؼبٌُ إٌبِٟ. ٚلذ ِضً اٌزغ٠ٛك أؽذ أُ٘ اٌزؾٛلاد فٟ اٌزغبسح اٌؼب١ٌّخ، فمذ 

اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌششوبد ِٓ ِضا٠بٖ اٌّزؼذدح فؼظّذ ِٓ أػّبٌٙب ِٓ عٍغ ٚخذِبد اعزفبدد 

ٚؽممذ أسثبؽب ؽبئٍخ ٚأفبدد اٌّغزٍٙى١ٓ ثطشق ِخزٍفخ. ئلا أٔٗ ِٚغ ِشٚس اٌٛلذ ٌُ ٠ؼذ 
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٠مزظش أصش اٌزغ٠ٛك ػٍٝ اٌّإعغبد اٌزغبس٠خ فؾغت ثً رؼذٜ ئٌٝ اٌّغزّغ اٌزٞ ٘ٛ ثّضبثخ 

 اٌّإعغبد اٌزغبس٠خ اٌّغزٍٙه إٌٙبئٟ ٌغٍغ ٚخذِبد

٠ؼزجش اٌزغ٠ٛك ٚظ١فخ ِّٙخ ِٓ ٚظبئف الإداسح ٌّب ٠ٍؼجٗ ِٓ دٚس وج١ش فٟ وبفخ 

اٌؼ١ٍّبد ٚاٌغ١بعبد ٚاٌخطؾ ٚاٌجشاِظ اٌزٟ رؼؼٙب أ٠خ ِٕظّخ ٌزؾم١ك أ٘ذافٙب. ٚلذ 

اصدادد أ١ّ٘خ اٌزغ٠ٛك فٟ اٌؼظش اٌؾبٌٟ؛ ثغجت ص٠بدح إٌّبفغخ ٚؽذٚس ِغّٛػخ ِٓ 

 خ ٚالالزظبد٠خ ٚاٌضمبف١خ.اٌزغ١شاد اٌج١ئ١

ِٚٓ ٘زا إٌّطٍك فاْ ِفَٙٛ اٌزغ٠ٛك ٠ٕطٛٞ ػٍٝ ِغّٛػخ ِٓ الإشبساد 

 ٚاٌّزغ١شاد؛ ٌٚٙزا عبء رؼش٠ف اٌزغ٠ٛك ػٕذ اٌؼٍّبء ِٓ عٛأت ِخزٍفخ. 

ٚثبٌٕظش ئٌٝ إٌشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ ٚفمبً ٌٍّذخً اٌؾذ٠ش اٌزٞ ٠شٜ أْ إٌشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ ٘ٛ 

ػلالخ دائّخ ِٚش٠ؾخ ث١ٓ ؽشفٟ اٌزجبدي، ٚاٌزٞ أؽٍك ػ١ٍٗ ٔشبؽ ٠ٙذف ئٌٝ ئلبِخ 

ِظطٍؼ رغ٠ٛك اٌؼلالبد فأٗ ٚفمبً ٌٙزا اٌّذخً ٠ّىٓ رؼش٠ف إٌشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ ػٍٝ 

أٔٗ ٔشبؽ ٠ٙذف ئٌٝ ئلبِخ ػلالخ ِغزّشح ِٚش٠ؾخ ِغ اٌّغزٍٙى١ٓ )اٌّغزّغ( ٚػذح 

ؾم١ك وً الأؽشاف أؽشاف أخشٜ، ٚوزٌه اٌؾفبظ ػ١ٍٙب ٚرذػ١ّٙب ثشىً ٠إدٞ ئٌٝ ر

لأ٘ذافُٙ. ٠ٚزُ رؾم١ك ٘زٖ اٌؼلالخ ِٓ خلاي اٌم١بَ ثؼ١ٍّبد اٌّجبدٌخ اٌزٟ رشاػٟ ِظبٌؼ 

اٌطشف١ٓ ٚاٌٛفبء ثبٌٛػٛد اٌزٟ ٠مطؼٙب وً الأؽشاف ػٍٝ أٔفغُٙ. ٚثبٌزبٌٟ دخٍذ 

 ِغأٌخ اٌّغئ١ٌٛخ الاعزّبػ١خ فٟ إٌشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ.

 يشكهت انبحث: 

ِٓ اٌؼٍَٛ اٌؾذ٠ضخ ٔغج١ب، ئلا أْ ٕ٘بن ػذَ ا٘زّبَ ثشىً ػٍٝ اٌشغُ ِٓ أْ اٌزغ٠ٛك 

وج١ش فٟ آصبسٖ الاعزّبػ١خ ِٓ لجً اٌّؼ١١ٕٓ .. فاٌٝ أٞ ِذٜ ٠إصش إٌشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ ػٍٝ 

 ِغزّغ أٔغ١ّٕب؟ ٚرزفشع ػٓ ٘زا اٌزغبؤلاد ا٢ر١خ:

 ِبرا ٔؼٕٟ ثبٌٕشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ -1

 ِب ٟ٘ أُ٘ أٔشطخ اٌزغ٠ٛك ِٚب رأص١ش٘ب ػٍٝ اٌّغزّغ -2

 ئٌٝ أٞ ِذٜ ٠غُٙ اٌزغ٠ٛك فٟ عزة اٌّغزٍٙه ثّذ٠ٕخ أٔغ١ّٕب؟ -3
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 فرضُاث انبحث:  

 إٌشبؽ اٌزغ٠ٛك ٠فزؼ أِبَ اٌّإعغبد فشطبً رغ٠ٛم١خ ٚاعؼخ  (1

 ٠إدٞ اٌزغ٠ٛك أٔشطخ اعزّبػ١خ راد ربص١ش ػٍٝ اٌّغزّغ (2

 ٕ٘بن ػلالخ ث١ٓ إٌشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ ٚعٍٛن ِغزّغ أٔغ١ّٕب (3

 أهذاف انبحث:

 اٌجؾش فٟ ا٢رٟ: رزّضً أ٘ذاف ٘زا

 اٌزؼشف ػٍٝ ٚالغ إٌشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ فٟ عٛق أٔغ١ّٕب  -1

 ث١بْ ِىبٔخ إٌشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ فٟ عٍٛن اٌّغزّغ -2

 رٛػ١ؼ اٌؼلالخ ث١ٓ إٌشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ ٚعٍٛن اٌّغزٍٙه )اٌّغزّغ( -3

 أهًُت انبحث: 

 ئْ اٌذٚس اٌزٞ ٠ٍؼجٗ اٌزغ٠ٛك ِؾٛسٞ فٟ ٔغبػ اٌّإعغخ أٚلا ٚفٟ ٚػٟ اٌّغزّغ صب١ٔب  -1

 ٠ّضً اٌزغ٠ٛك ػبًِ اعزمشاس ٌٍّغزّغ ٚاٌّإعغخ  -2

 ٔشش صمبفخ اٌٛػٟ ٚاٌزٕجإ فٟ أٚعبؽ اٌّغزّغ -3

 ينهح انبحث: 

اعزخذَ فٟ ٘زا اٌجؾش إٌّٙظ اٌٛطفٟ اٌزؾ١ٍٍٟ ٚاٌزٞ ِٓ خلاٌٗ ٠زُ ٚطف ؽبٌخ 

 ٌّخزبسح ٟٚ٘ عٛق أٔغ١ّٕب. اٌّإعغخ ا

 ثانُاً: انذراساث انسابقت:

 ( 2115دساعخ )عّبؽٟ ِٕبي 

٘ذفذ ٘زٖ اٌذساعخ فٟ ا٢رٟ: رمذ٠ُ أعٍٛة أفؼً لأداء اٌخذِخ اٌزغ٠ٛم١خ، ئثشاص دٚس 

 ٚفؼب١ٌخ اٌزغ٠ٛك الاٌىزشٟٚٔ فٟ اٌؼ١ٍّخ اٌزغ٠ٛم١خ ٚأؼىبط ٔزبئغٗ ػٍٝ اٌز١ّٕخ الالزظبد٠خ
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٘زٖ اٌذساعخ فٟ ا٢رٟ: ِب ٟ٘ ا٢فبق اٌغذ٠ذح اٌزٟ فزؾٙب اٌزغ٠ٛك ٚرزّضً ِشىٍخ 

الإٌىزشٟٚٔ فٟ ػبٌُ اٌزغ٠ٛك؟ ِب ٟ٘ أعظ ٚششٚؽ رفؼ١ً اٌزغ٠ٛك الإٌىزشٟٚٔ فٟ 

 اٌّإعغبد اٌغضائش٠خ

ٚؽظٍذ اٌذساعخ فٟ ٔزبئظ أّ٘ٙب: ٠ّىٓ اٌزغ٠ٛك فٟ اٌزؼشف ػٍٝ اؽز١بعبد اٌشغجبد 

ٌزٛف١ك ث١ٓ ع١ّغ فؼب١ٌبد ٚأٔشطخ اٌزغ٠ٛك راد الأصش اٌّغزٍٙى١ٓ ِٓ خلاي اٌزٕغ١ك ٚا

فٟ رؾم١ك ٚثألً رىٍفخ ِّىٕخ ِٓ ئشجبع ؽبعبد اٌّغزٍٙى١ٓ ، ١ٌٚظ ِٓ خلاي أسلبَ 

اٌّج١ؼبد ، وّب رغؼٝ أ٠ؼبً ٌّظٍؾخ اٌفشد ٚاٌّغزّغ فٟ الأعً اٌط٠ًٛ ٚػشٚسح 

 عزة اٌؼّلاء ٚالاؽزفبظ ثُٙ.

رؾغ١غ١خ رى١ٔٛخ ٚرذس٠ج١خ ػٍٝ اعزؼّبي  ٚأٚطذ اٌذساعخ ثب٢رٟ: اٌم١بَ ثؾّلاد

الإٔزشٔذ ٚوزا رٛع١ؼٙب ٌغؼٍٙب فٟ ِزٕبٚي وً فئبد اٌّغزّغ. رؼض٠ض اعزخذاَ اٌزغ٠ٛك 

الإٌىزشٟٚٔ ٚص٠بدح ِضا٠بٖ اٌّزؼذدح ، ٚأ٠ؼبً رؼض٠ض اٌضمخ فٟ اٌخذِبد ٌزؾم١ك 

اٌخظٛط١خ ٚالأِٓ ٚرؾشص ػٍٝ رط٠ٛش رىٌٕٛٛع١ب اٌّٛالغ ثزٛظ١ف ِجشِغ١ٓ 

 ظ١ٓ ثى١ف١خ اٌزؼبًِ ِغ اٌّٛالغ الإٌىزش١ٔٚخ.ِخز

 (2112اٌذساعخ ) شبوش رشوٟ ئعّبػ١ً 

٘ذفذ اٌذساعخ ئٌٝ ل١بط اٌمذسح اٌزٕبفغ١خ ٌٍّظبسف الأسد١ٔخ ٚخٍك ١ِضح رٕبفغ١خ ِٓ 

خلاي اٌزشو١ض ػٍٝ اٌخذِبد اٌّظشف١خ الإٌىزش١ٔٚخ اٌّشافمخ ثبػزجبس٘ب ؽملا ِٓ ؽمٛي 

خ، ٚاعزخذِذ اٌذساعخ إٌّٙظ اٌٛطفٟ اٌزؾ١ٍٍٟ، ٚخٍظذ اٌّؼشفخ اٌزغ٠ٛم١خ اٌؾذ٠ض

اٌذساعخ ئٌٝ رٛط١بد أّ٘ٙب: ػشٚسح اٌزٛعغ فٟ رمذ٠ُ اٌخذِبد اٌّظشف١خ 

الإٌىزش١ٔٚخ ٚاعزخذاَ اٌجشاِظ اٌزغ٠ٛم١خ اٌّٛعٙخ ٌزؼش٠ف اٌؼّلاء ثّب ٠غزغذ ِٓ 

ء اٌزٞ خذِبد ٠مذِٙب اٌّظشف، ػشٚسح الا٘زّبَ ثزطج١ك ِفَٙٛ اٌزٛعٗ ٔغٛ اٌؼّلا

 ٠ٕطٛٞ ػٍٝ دساعخ ؽبعبد ٚسغجبد اٌؼّلاء.
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 (2116دساعخ ) ؽغ١ٓ ١ٌٚذ ؽغ١ٓ 

٘ذفذ اٌذساعخ ئٌٝ رؾذ٠ذ اصش الإثذاع اٌزغ٠ٛمٟ فٟ رظ١ُّ اٌجٕبء الأخؼش فٟ 

إٌّظّبد اٌّؼبطشح. ٚلذ أشبسد ِشىٍخ اٌذساعخ ئٌٝ ٚعٛد لظٛس ٚاػؼ فٟ 

 رٛظ١ف أثؼبد اٌزغ٠ٛك الإثذاػٟ فٟ ػّبْ رظ١ُّ اٌجٕبء الأخؼش ٌٍّٕظّخ اٌّجؾٛصخ 

راد دلاٌخ ِؼ٠ٕٛخ ٌلإثذاع ٚلذ خٍظذ اٌذساعخ ئٌٝ ٚعٛد ػلالخ اسرجبؽ ٚرأص١ش 

اٌزغ٠ٛمٟ فٟ رظ١ُّ اٌجٕبء الأخؼش، ٚػ١ٍٗ أٚطذ اٌذساعخ ثؼٛسح ل١بَ إٌّظّخ 

اٌّجؾٛصخ ثزؾذ٠ذ اُ٘ اٌّغبلاد اٌزٟ رزّزغ ثٙب فٟ ِغبي الإثذاع اٌزغ٠ٛمٟ ٚاٌزٟ ِٓ 

 اٌّّىٓ أْ رٛظفٙب فٟ ِغبي رظ١ُّ اٌجٕبء الأخؼش.

 (2112دساعخ )أؽّذ اٌفبػً 

خ ئٌٝ اٌزؼشف ػٍٝ ِفب١ُ٘ اٌزغ٠ٛك الإٌىزشٟٚٔ اٌّظشفٟ ٚػلالزٗ ٘ذفذ اٌذساع

ثزؾم١ك ا١ٌّضح اٌزٕبفغ١خ فٟ اٌّظبسف اٌزغبس٠خ، ٚرٛطٍذ اٌذساعخ ئٌٝ ٔزبئظ أّ٘ٙب: 

أْ اٌخذِبد اٌّظشف١خ الإٌىزش١ٔٚخ رغبػذ فٟ رؾغ١ٓ اٌمذسح اٌزٕبفغ١خ، ٚأٚطذ 

خ ٌؼب١ٌزٙب فٟ رؾم١ك ا١ٌّضح اٌذساعخ ثؼشٚسح اعزخذاَ اٌّظبسف اٌخذِبد الإٌىزش١ٔٚ

 اٌزٕبفغ١خ، ِغ ػشٚسح رأ١ً٘ ٚرذس٠ت اٌىٛادس اٌجشش٠خ فٟ ِغبي اٌزغ٠ٛك الإٌىزشٟٚٔ 

 انًحىر انثانٍ: الاطار اننظرٌ نهبحث

 أولا: ياهُت انتسىَق 

ػشف اٌزغ٠ٛك ثزؼش٠فبد ِزؼذدح رخزٍف ثبخزلاف اٌزطٛس اٌفىشٞ ٌٍزغ٠ٛك ٚاخزلاف 

ّؼشف ٌٍزغ٠ٛك ؽغت رخظظٗ ١ٌِٚٛٗ، ٌٚىٓ ٠ّىٓ اٌضا٠ٚخ اٌزٟ ٠ٕظش ثٙب اٌ

 اعزؼشاع ثؼغ اٌزؼش٠فبد اٌّّٙخ اٌزٟ رزٕبٚي اٌزغ٠ٛك ثشٟء ِٓ اٌشّٛي.

رؼش٠ف عّؼ١خ اٌزغ٠ٛك ثبٌٍّّىخ اٌّزؾذح، ٚاٌزٞ ٠مٛي: اٌزغ٠ٛك ٘ٛ اٌؼ١ٍّخ الإداس٠خ 

 اٌزٟ رزؼٍك ثزؾذ٠ذ ٚاٌزٕجإ ثٗ ٚرمذ٠ُ اؽز١بعبد اٌّغزٍٙه ثىفبءح ٚسثؾ١خ. 
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ش٠ف ٌغٕخ اٌزؼش٠فبد اٌزبثؼخ ٌٍغّؼ١خ الأِش٠ى١خ ٌٍزغ٠ٛك ٠مٛي: اٌزغ٠ٛك ٘ٛ ِغّٛػخ رؼ

 اٌٛظبئف اٌزٟ رزؼٍك ٠زذفك اٌغٍغ ٚاٌخذِبد ِٓ إٌّزظ ئٌٝ اٌّغزٍٙه الأخ١ش.

أ٠ؼب ٠ؼشف اٌزغ٠ٛك ثأٔٗ: ٔشبؽ وٍٟ ٠شزًّ ػٍٝ ِغّٛػخ ِٓ الأٔشطخ اٌزٟ رزفبػً 

ٚاٌزٛص٠غ ٚاٌزش٠ٚظ ِٓ أعً رمذ٠ُ اٌغٍغ  ِغ ثؼؼٙب ٟٚ٘ رخط١ؾ إٌّزغبد اٌزغؼ١ش

ٚاٌخذِبد اٌزٟ رؾمك ئشجبػبد ِشػ١خ ٌؾبعبد اٌؼّلاء ِٓ اٌّغزٍٙى١ٓ ٚاٌّشزش٠ٓ 

 اٌظٕبػ١١ٓ اٌؾب١١ٌٓ ٚاٌّشرمج١ٓ.

ٚاٌزؼش٠ف الأخ١ش، اٌزٞ ٔٛسدٖ فٟ ٘زا اٌجؾش ٘ٛ رؼش٠ف سعً اٌزغ٠ٛك اٌىج١ش الأعزبر 

ٔشبؽ ئٔغبٟٔ ٠ٛعٗ ٌزؾم١ك اٌؾبعبد ػٓ وٛرٍش. ٠مٛي ٘زا اٌزؼش٠ف: )اٌزغ٠ٛك ٘ٛ 

 ؽش٠ك ػ١ٍّخ اٌزجبدي(

ِٚٓ اٌزؼش٠فبد اٌّّٙخ ٌٍزغ٠ٛك: ثأٔٗ ٠زٕبٚي ٔٛاؽٟ إٌشبؽ اٌزٟ رإدٞ ئٌٝ خٍك 

إٌّفؼخ اٌّىب١ٔخ، أٞ ٔمً اٌغٍغ ئٌٝ الأِبوٓ اٌّخزٍفخ اٌزٟ رؾزبط ئ١ٌٙب، ٚإٌّفؼخ اٌض١ِٕخ 

الأخ١ش أٚ اٌّشزشٞ اٌظٕبػٟ، ٚإٌّفؼخ أٞ رخض٠ٓ اٌغٍغ اٌزٟ ٠ؾزبط ئ١ٌٙب اٌّغزٍٙه 

 اٌؾ١بص٠خ أٞ ٔمً ٍِى١خ اٌغٍغ ِٓ إٌّزظ ئٌٝ اٌّغزٍٙه الأخ١ش أٚ اٌّشزشٞ اٌظٕبػٟ.

 ثانُا: أهًُت انتسىَق

 ص٠بدح فشُص اٌؼًّ •

 ئػذاد ٚئداسح رٛلُّؼبد اٌضثبئٓ ٚاٌؼُّلاء •

ضشح داخً الإشجبع اٌّؼٕٛٞ ٌشغجبد اٌّغزٍٙى١ٓ ِٓ خلاي ِؼشفخ ِب ٠زُ رذاٌٚٗ ثى •

 اٌغٛق ِٓ ِٕزغبد ٚخذِبد

ُّغزٍٙى١ٓ •  ئػلاَ ٚرضم١ف اٌؼُّلاء أٚ اٌ

 ِؼشفخ أثشص سغجبد اٌّشزشٞ ٚاٌمذسح ػٍٝ اٌزٕجإ ثٙب. •
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٠غبػذ اٌزغ٠ٛك فٟ رمذ٠ُ دػُ وبًِ ف١ّب ٠خض اٌزخط١ؾ ٌؼ١ٍّخ الإٔزبط فٟ  •

 اٌّشاؽً اٌّخزٍفخ.

ًُدتًع يستىي عهً انتسىَق أهًُت  ان

 إٌّٛ ٚص٠بدح اٌٛظبئف، ٚخٍك الأػّبي، دائشح رٛع١غ خلاي ِٓ :اٌؼًّ فشُص ( ص٠بدح1

 الإػلأبد، ٚرمذ٠ُ إٌمً، خذِبد رٛف١ش اٌٛظبئف ٘زٖ ػٍٝ الأِضٍخ ِٚٓ الالزظبدٞ،

ُّٕزغبد ٚرط٠ٛش اٌزغ٠ٛك، ػٓ الأثؾبس ئٌٝ ثبلإػبفخ ٚاٌزؼجئخ،  ئٌٝ ٠ٚشُبس ٚرظ١ّّٙب، اٌ

 ّْ ُُّ ر اٌؾُى١ِٛخ، غ١ش اٌّإعَّغبد ِٓ اٌؼذ٠ذ أ  اٌزغ٠ٛك فٟ ػًّ فشُص ثزٛف١ش ٙز

 .الاعزّبػٟ

ّْ  ٟٚ٘ :ٚاٌؼُّلاء اٌضثبئٓ رٛلُّؼبد ٚئداسح ( ئػذاد2  اٌؼلاِخ ػٍٝ ٠ؼزّذْٚ اٌؼُّلاء أ

 لإػلاَ اٌزغ٠ٛك؛ ؽش٠مخ اعزخذاَ ٌٍششوبد ٠ُّىٓ وّب اٌّٛصٛلخ، اٌزغبس٠خ

ُّغزٍٙى١ٓ ٍى١خ، ٔمً أٚ ششاوخ ؽُذٚس ِضً ، ٚاٌزَّغ١شاد ثبٌزَّطٛساد اٌؼُّلاء، أٚ اٌ ُّ  اٌ

ٕزغبد ػُشٚع ػٍٝ رإُصِّش لأّٔٙب ٚرٌه ُّ  .اٌغٛدح رؾغ١ٓ ئٌٝ رإُدٞ أٚ اٌ

ُّغزٍٙى١ٓ أٚ اٌؼُّلاء ٚرضم١ف ( ئػلا3َ اطً، ػٓ ثّؼٍِٛبد ثزض٠ٚذُ٘ ٚرٌه :اٌ  اٌزَّٛ

ٕزظ ٚربس٠خ اٌٙبرف ٚسلُ اٌؼٕٛاْ ِضً ُّ  فبٌزغ٠ٛك رٌه، ئٌٝ ِٚب اٌزخض٠ٓ ٚو١ف١خ اٌ

ُّغزٍٙهِ، ؽبعخ رؾذ٠ذ ئٌٝ ٠ٙذف ٕزغبد اٌخذِبد رٍه أ١ّ٘خ ٚششػ اٌ ُّ ب ٌُٗ، ٚاٌ ّّ ِ 

 .اٌششاء ػ١ٍّخ رغ١ًٙ ػٍٝ ٠غُبػذ

 اٌزٛػ١خ ؽّلاد ثض٠بدح ٚرٌه :الالزظبدٞ ٚاٌزٕجُّإ اٌغٍٛوٟ إٌفظ ػٍُ ِغبي ( رط٠ٛش4

خ، ٚالاعزّبػ١خ اٌؼبِخ ٌٍمؼب٠ب َّّ ٙ ُّ  اٌزغ٠ٛم١خ، اٌج١بٔبد دساعخ خلاي ِٓ ٚرٌه اٌ

غزٍٙهِ، ثغٍٛن ػلالزٙب ِٚؼشفخ ُّ ؾٍٍّْٛ فبٌجبؽضْٛ اٌ ُّ  ِٓ ٠ُّىُّٕٙ الالزظبد٠ْٛ ٚاٌ

 .ٌٍمشاساد إٌبط ارخّبر عجت ِؼشفخ

 اٌّغزٍٙى١ٓ ٚئػلاَ ثبٌّٕزغبد اٌزؼش٠ف فٟ اٌزغ٠ٛك ٠غبُ٘ ثبٌّٕزغبد ( اٌزؼش٠ف5

مٕغ، ثشىً ٌٙب ٚاٌزش٠ٚظ ػٕٙب، ُّ  أٚلاً، اٌؼّلاء ؽبعبد ػٓ رجؾش فبٌششوبد ُِ  ص
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 وٛٔٗ ػٓ ػذا ٘زا اٌؾبعبد، ٘زٖ ٌزٍج١خ اٌّمذِّخ اٌخذِخ أٚ إٌّزظ ػًّ و١ف١خ رششػ

 ئطذاس ٚربس٠خ اٌّزغش، ٘ٛارف أسلبَ :ِضً اٌششاء، ػ١ٍّخ ٌزغ١ًٙ ِؼٍِٛبد ٠ٛفشّ

 أ٠ؼبً. ا٠ٌٛت ٚػٕب٠ٚٓ اٌّخظّظخ، اٌؼًّ ٚعبػبد إٌّزظ،

 ٘زٖ ػٍٝ الأِضٍخ ِٚٓ ٚاٌّٙٓ، اٌٛظبئف ِٓ اٌؼذ٠ذ اٌزغ٠ٛك اٌٛظبئف: ٠ٛفشّ ( رٛف١ش6

 الأثؾبس ئٌٝ ثبلإػبفخ ٚاٌزؼجئخ، إٌمً، خذِبد ٚرٛف١ش الإػلأبد، رمذ٠ُ اٌٛظبئف

ّْ  ئٌٝ ٠ٚشبس الأٔشطخ، ٚرٕظ١ُ ٚرظ١ّّٙب، إٌّزغبد ٚرط٠ٛش اٌزغ٠ٛك، ػٓ  اٌؼذ٠ذ أ

ُّ  اٌؾى١ِٛخ غ١ش اٌّإعغبد ِٓ ّٟ  اٌزغ٠ٛك فٟ ػًّ فشص ثزٛف١ش رٙز  . الاعزّبػ

 انًسؤونُت الاختًاعُت والأخلاقُت نهتسىَقثانثا: 

الأٔشطخ اٌزغ٠ٛم١خ ٟ٘ ِغّٛػخ اٌؼ١ٍّبد اٌزٟ رؼًّ ػٍٝ اوزشبف سغجبد اٌؼّلاء 

ٚرط٠ٛش ِغّٛػخ ِٓ إٌّزغبد أٚ اٌخذِبد اٌزٟ رشجغ سغجبرُٙ ٚرؾمك ٌٍّإعغخ 

 اٌشثؾ١خ خلاي فزشح ِٕبعجخ.

ٚالأفؼبي رزخز٘ب إٌّظّخ ٌٍٛطٛي ٚاٌّغإ١ٌٚخ الاعزّبػ١خ ٟ٘ ِغّٛػخ ِٓ اٌمشاساد 

ئٌٝ رؾم١ك ٚرم٠ٛخ اٌم١ُ اٌغبئذح فٟ اٌّغزّغ، ٚاٌزٟ رؼزجش فٟ إٌٙب٠خ عضء ِٓ اٌّىبعت 

الالزظبد٠خ اٌّجبششح اٌزٟ رغؼٝ ئٌٝ رؾم١مٙب. ٚاٌّغإ١ٌٚخ الاعزّبػ١خ ٟ٘ اٌزضاَ ِٕشأح 

إٌّشأح  الأػّبي رغبٖ اٌّغزّغ ٚاٌزٞ ٠أخز ثؼ١ٓ الاػزجبس رٛلؼبد اٌّغزّغ ِٓ

 ٚالا٘زّبَ ثبٌؼب١ٍِٓ ٚاٌج١ئخ.

ٚرزّضً أ١ّ٘خ اٌّغإ١ٌٚخ الاعزّبػ١خ ٌٍزغ٠ٛك فٟ أٔٙب رمَٛ ثزٛف١ش ِب ٠ؾزبعٗ اٌّغزّغ 

ِٓ عٍغ ٚخذِبد ثغٛدح ِؼمٌٛخ ٚثغؼش ِٕبعت، ٌٚٙزا فاْ الإخلاي ثّغزٜٛ ِب رمذِٗ 

وزٌه فاْ إٌّظّخ ِٓ عٛدح ٌّٕزغبرٙب ٘ٛ ئخلاي ثأؽذ ِغإ١ٌٚبرٙب الاعزّبػ١خ، ٚ

ِؾبٌٚخ اعزغلاي الأفشاد ٚسفغ الأعؼبس دْٚ ؽبعخ ؽم١م١خ ئٌٝ رٌه ٠ؼذ ئخلالا 

 ثبٌّغإ١ٌٚبد الاعزّبػ١خ.
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٠ٕٚطٛٞ رؾذ ٘زٖ اٌّغإ١ٌٚخ الاعزّبػ١خ ألا رؾبٚي إٌّظّخ خذاع اٌّغزٍٙه ٚرؼ١ٍٍٗ 

ِضً ِب ٠ؾذس ِٓ ثؼغ إٌّظّبد، عٛاء فٟ الإػلاْ أٚ اٌغلاف  اٌخبص ٌغٍؼزٙب، 

فٟ إٌّظّبد اٌظٕبػ١خ ػذَ رمذ٠ُ ِٕزغبد أٚ خذِبد ٠زشرت ػٓ اعزخذاِٙب ٚوزا 

الأػشاس ثظؾخ الأفشاد فٟ اٌّغزّغ أٚ رؼشػُٙ لإطبثخ أٚ ِشع ِٓ ٚساء اعزخذاَ 

إٌّزظ، ِضً رشغ١غ اٌفشاد ػٍٝ اٌزذخ١ٓ أٚ ص٠بدح ِؼذلاد اٌزذخ١ٓ.. ِٚٓ اٌّغإ١ٌٚخ 

اٌج١ئخ ثىً ػٕبطش٘ب .. فبلأفشاد فٟ  الاعزّبػ١خ ٌٍّٕظّبد ثأْ رؼًّ ػٍٝ ِٕغ رٍٛس

 اٌّغزّغ ٌُٙ اٌؾك ثأْ ٠ؼ١شٛا فٟ ث١ئخ ٔظ١فخ خب١ٌخ ِٓ اٌزٍٛس.

 انًحىر انثانث: دراست حانت سىق أندًُنا 

 أولا: الأنشطت انتسىَقُت فٍ سىق أندًُنا

ِشوضا ِّٙب ٌٍزغٛق فٟ رشبد، ٚرٌه  -ػبطّخ عّٙٛس٠خ رشبد  –رؼذ ِذ٠ٕخ أٔغ١ّٕب 

 ذح ِٕٙبلاػزجبساد ػ

اٌّٛلغ اٌغغشافٟ ٌٍّذ٠ٕخ ؽ١ش رمغ فٟ ٍِزمٝ ٔٙشٞ شبسٞ ٌٚغْٛ ٚفٟ اٌؾذٚد  -

اٌزشبد٠خ اٌىب١ِش١ٔٚخ ٌزشرجؾ ِؼٙب خلاي عغش رغبسٞ ثبِز١بص لا ٠ىبد ٠خٍٛ ِٓ 

اٌؼبثش٠ٓ ػٍٝ ِذاس اٌغبػخ رمش٠جب، ٠ؼبف ٌٙزا اٌغغذ ثؼغ اٌّؼبثش اٌزم١ٍذ٠خ 

 ٞ اٌؾذٚد٠زبْ.أّ٘ٙب ِؼجش ِذ٠ٓ ثٕمٛس ِٚؼجش ِذ٠ٕخ ١ٌش

اٌىضبفخ اٌغىب١ٔخ: رٍزمٟ فٟ ِذ٠ٕخ أٔغ١ّٕب شزٝ اٌّىٛٔبد الاعزّبػ١خ ٌزشبد ِشىٍخ  -

ؽشوخ رغبس٠خ وج١شح ؽٛاي عبػبد إٌٙبس، ٚرخف اٌؾشوخ اٌزغبس٠خ ١ٌلا.. ٠ٚمذس 

ػذد عىبْ أٔغ١ّٕب ثؾٛاٌٟ ١ٍِْٛ  ٚعذ ٚرغؼْٛ اٌف ٚعذ ٚعزْٛ ٔغّخ فٟ 

ٛعُ اٌظ١ف ٚاٌشزبء؛ ٌٕضٚػ عىبْ اٌش٠ف اٌٝ اٌّزٛعؾ، ٠ٚضداد ٘زا اٌؼذد فٟ ِ

 أٔغ١ّٕب ثؾضب ػٓ ػًّ أٚ اٌزغٛق ٠ٚمً اٌؼذد فٟ ِٛعُ اٌؾش٠ف.
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اٌزٕٛع اٌضمبفٟ: رؼزجش أٔغ١ّٕب ٍِزمٝ ٌٍؾؼبساد ثبػزجبس أْ وً اٌّىٛٔبد  -

الاعزّبػ١خ ٚاٌضمبف١خ ٌزشبد ٌٙب رٛاعذ ِؼزجش فٟ ٘زٖ اٌّذ٠ٕخ، ئػبفخ ٌٍّغزّؼبد 

 اٌذٚي الأخشٜ، خبطخ ِٓ ٚعؾ ٚغشة ئفش٠م١ب. اٌٛافذح ئ١ٌٙب ِٓ

ٌٙزٖ الاػزجبساد ٚغ١ش٘ب شىٍذ أٔغ١ّٕب عٛلب اعزشار١غ١ب ٌزشبد خظٛطب ٌٚذٚي ٚعؾ 

 ئفش٠م١ب ػِّٛب.. ثؾ١ش ٠شًّ ِؼظُ ؽبعبد اٌّغزّغ ِٓ عٍغ ٚخذِبد.

 ثانُا: تقُُى اننشاط انتسىَقٍ واثره عهً انًدتًع

زّغ أٔغ١ّٕب، لبَ اٌجبؽش ثذاسعخ آساء ِغزّغ لاخزجبس أصش إٌشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ ػٍٝ ِغ

فشدا رُ اخز١بسُ٘ ثظٛس  235عٛق أٔغ١ّٕب، ٚرُ رطج١ك اٌذساعخ فٟ ػ١ٕخ  ثٍغذ 

عٛق د٠ّجٟ، ٚوبٔذ  –عٛق اٌذل١ً  –عٛق اٌغٍخ  –ػشٛائ١خ ِٓ: اٌغٛق اٌّشوضٞ 

 إٌزبئظ وبٌزبٌٟ:

 أ_ انبُاناث انشخصُت:

%. ِّب ٠ؼٕٟ أْ 55% ِٚٓ إٌغبء 45س اٌغٕظ: ثٍغذ ٔغجخ اٌّجؾٛص١ٓ ِٓ اٌزوٛ

ِؼظُ اٌّشربد٠ٓ ٌلأعٛاق فٟ أٔغ١ّٕب ُ٘ ِٓ ػٕظش إٌغبء، ٚ٘زا ؽج١ؼٟ ٔغجخ ٌؼبداد 

 اٌّغزّغ اٌغبئذح فٟ أٔغ١ّٕب.

فّب  31% ِٚٓ 31 31:26% ِٚٓ 21  25 -21اٌؼّش: ثٍغذ ٔغجخ اٌّجؾٛص١ٓ ِٓ 

 عٕخ( 31اٌشاشذ٠ٓ )أوضش ِٓ %.ِّب ٠ؼٕٟ أْ ِؼظُ اٌّشربد٠ٓ ٌٍغٛق ُ٘ ِٓ 51فٛق 

% ٚالأساًِ 31% ٚغ١ش اٌّزضٚع١ٓ 55اٌؾبٌخ الاعزّبػ١خ: ثٍغذ ٔغجخ اٌّزضٚع١ٓ 

%. ٠لاؽع ٘ٓ اٌزٕبعت ِغ اٌفئخ اٌؼّش٠خ ثؾ١ش اٌّزضٚع١ٓ رمغ ػٍٟ أػٕبلُٙ 15

 ِغئ١ٌٛبد وج١شح.

 : الإخابت عهً انعباراث2

 ؽبعخ اٌّغزّغ؟اٌؼجبسح الأٌٚٝ: ً٘ إٌّزغبْ فٟ عٛق أٔغ١ّٕب رجٍٟ 

 %25ثٍغذ ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثٕؼُ   -
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 %32ٚٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثلا     -

 %43أِب ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثاٌٟ ؽذ ِب  -

ٚ٘زا ٠إوذ أْ إٌّزغبد اٌّؼشٚػخ فٟ عٛق أٔغ١ّٕب لا رٍجٟ ؽبعخ اٌّغزٍٙه ثبٌظٛسح 

١ٌغٛا ساػ١ٓ  اٌّطٍٛثخ؛ لأْ ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثاٌٝ ؽذ ِب ُ٘ الأغٍت ِّب ٠ؼٕٟ أُٔٙ

رّبِب.. ٚ٘زا ٠ؼٕٟ رغ٠ٛم١ب ػذَ فبػ١ٍخ إٌشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ ثؾش لا ٠شرمٟ ٌّغزٜٛ وشف 

ؽبعبد اٌّغزٍٙى١ٓ ٔب١٘ه ػٓ اٌزٕجإ ثشغجبرُٙ، ِّب ٠ؼىظ ػذَ ا٘زّبَ سعً الأػّبي 

فٟ عٛق أٔغ١ّٕب ثبٌٕشبؽ اٌزغ٠ٛمٟ اٌؼٍّٟ، ٘زٖ ِٓ ٔبؽ١خ. ِٚٓ ٔبؽ١خ أخشٜ ٠ّىٓ 

٠ظ اٌضمبفٟ اٌزٞ رز١ّض ثٗ ِذ٠ٕخ أٔغ١ّٕب ٠غؼً ِٓ اٌظؼت اٌزؼشف الاعزٕزبط ثأ اٌّض

 ػٍٝ ؽبعبد اٌّغزٍٙه؛ ٔغجخ ٌزجب٠ٓ اٌضمبفبد.

 اٌؼجبسح اٌضب١ٔخ: ً٘ رشٜ أْ اٌغٍغ فٟ عٛق أٔغ١ّٕب ِّٙخ؟

 %22ثٍغذ ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثٕؼُ   -

 %33ٚٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثلا     -

 %41أِب ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثاٌٟ ؽذ ِب  -

٠لاؽع أْ اٌّغزٍٙه ٠جذٞ ػذَ أ١ّ٘خ اٌغٍغ اٌّؼشٚػخ فٟ عٛق أٔغ١ّٕب ِّب ٠إوذ أْ 

 اٌجبئؼ١ٓ ١ٌغٛا ١ٍِّٓ ثزٚق اٌّغزٍٙه رّبِب.

 اٌؼجبسح اٌضبٌضخ: ً٘ رؼشفذ ػٍٝ إٌّزظ ِٓ خلاي اٌزش٠ٚظ

 %15ثٍغذ ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثٕؼُ   -

 %52ٚٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثلا     -

 %33اٌٟ ؽذ ِب أِب ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ث -
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٠غزٕزظ ِٓ رٌه أْ اٌّغزٍٙه فٟ أٔغ١ّٕب ٌُ ٠ؼذ ِزأصشا ثبٌغ١بعبد اٌزغ٠ٛم١خ اٌزٟ رزجؼٙب 

 اٌّإعغبد الإٔزبع١خ، ِّب ٠ؼٕٟ أْ ٕ٘بن ٘ٛح ث١ٓ إٌّزظ ٚاٌّغزٍٙه .

 اٌؼجبسح اٌشاثؼخ: ً٘ رشبؽش أعٍٛة اٌزغ٠ٛك فٟ عٛق أٔغ١ّٕب؟

 %31ثٍغذ ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثٕؼُ   -

 %45اٌز٠ٓ أعبثٛا ثلا    ٚٔغجخ  -

 %25أِب ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثاٌٟ ؽذ ِب  -

ِٓ خلاي إٌغت أػلاٖ، ٠غزٕزظ أْ اٌّغزٍٙه فٟ عٛق أٔغ١ّٕب غ١ش ساػٟ ثبلأعب١ٌت 

 ٚاٌغ١بعبد اٌزغ٠ٛم١خ اٌّزجؼخ ِٓ لجً اٌّإعغبد الإٔزبع١خ.

 اٌؼجبسح اٌخبِغخ: ً٘ أعٍٛة اٌزغ٠ٛك ٠إصش عٍجب ػٍٝ اٌّغزّغ؟

 %21اٌز٠ٓ أعبثٛا ثٕؼُ   ثٍغذ ٔغجخ -

 %31ٚٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثلا     -

 %51أِب ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثاٌٟ ؽذ ِب  -

ِٚٓ إٌغت أػلاٖ ٠زج١ٓ أْ اٌغ١بعخ اٌزغ٠ٛم١خ فٟ عٛق أٔغ١ّٕب ٌُ ٠ؼذ ٌٙب رأص١ش وج١ش 

 ػٍٝ اٌّغزّغ فٟ ػِّٛٗ.

 اٌؼجبسح اٌغبدعخ: ً٘ الأعؼبس ِٕبعجخ ٌطج١ؼخ إٌّزظ؟

 %12اٌز٠ٓ أعبثٛا ثٕؼُ  ثٍغذ ٔغجخ  -

 %55ٚٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثلا     -

 %33أِب ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثاٌٟ ؽذ ِب  -
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أظٙشد اٌذساعخ أْ اٌغؼبس فٟ عٛق أٔغ١ّٕب ِشرفؼخ؛ رٌه أْ رشبد دٌٚخ ؽج١غخ ١ٌظ 

 ٌٙب ِٕفز ثؾشٞ فّٓ اٌطج١ؼٟ أْ رإصش رىب١ٌف إٌمً ػٍٝ اٌغؼش.

 ش٠ٚظ اٌغٍغ؟اٌؼجبسح اٌغبثؼخ: ً٘ رزأصش ثطش٠مخ ر

 %24ثٍغذ ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثٕؼُ   -

 %31ٚٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثلا     -

 %46أِب ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثاٌٟ ؽذ ِب  -

٠جذٚ ِٓ خلاي إٌغت أػلاٖ أْ رأصش اٌّغزٍٙه فٟ عٛق أٔغ١ّٕب ػؼ١فب ثبٌغ١بعبد 

 اٌزش٠ٚغ١خ.

 ؟اٌؼجبسح اٌضبِٕخ: ِب ٟ٘ اٌٛع١ٍخ اٌّفؼٍخ ٌزٍمٟ الإػلاْ اٌذػبئٟ

 %61ثٍغذ ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثبلإراػخ   -

 %15ٚٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثبٌزٍفض٠ْٛ     -

 %25أِب ٔغجخ اٌز٠ٓ أعبثٛا ثبلأٔزش١ٔذ  -

ِٓ ٘زٖ إٌغت رج١ٓ ثأْ ِؼظُ اٌّغزٍٙى١ٓ ٠زؼشفْٛ ػٍٝ ِٕزغبرُٙ ػجش الإراػخ ِّب 

 ٠ؼٕٟ أْ ِغزٍٙه أٔغ١ّٕب ٠غزّغ وض١شا ٌلإراػخ.

 ٞ رش٠ذٖ؟ و١ف رزؼشف ػٍٝ إٌّزظ اٌز

 %14ِٓ خلاي الإػلاْ  -

 %51ِٓ خلاي اٌج١غ اٌّجبشش  -

 %41ِٓ خلاي ٔمبؽ اٌزٛص٠غ  -
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٠غزٕزظ ِٓ ٘زٖ إٌغت أْ ِغزّغ أٔغ١ّٕب ٠ؼزّذ اػزّبدا وج١شا ػٍٝ اٌج١غ اٌّجبشش 

ٌٍزؼشف ػٍٝ إٌّزظ اٌزٞ ٠ش٠ذٖ ٚ٘ٛ أعٍٛة ١ٌظ ٌٗ رأص١ش وج١ش ػٍٝ ػٕبطش اٌزغ٠ٛك 

 الأخشٜ. 

 انخاتًت:

لبِذ ٘زٖ اٌذساعخ ػٍٝ فشػ١خ أْ اٌغ١بعبد اٌزغ٠ٛم١خ رإصش ػٍٝ اٌّغزٍٙه فٟ عٛق 

أٔغ١ّٕب ِّب ٠غؼً اٌّغزٍٙه ٠غ١ش عٍٛوٗ ثفؼً اٌغ١بعبد اٌزغ٠ٛم١خ، ِٚٓ خلاي 

 اٌذساعخ ا١ٌّذا١ٔخ رٛطً اٌجبؽش ٌٍٕزبئظ اٌزب١ٌخ. 

 أولا: أهى اننتائح

ئلا أْ رأص١ش٘ب ؽزٝ ا٢ْ  ٕ٘بن أ١ّ٘خ لظٜٛ ٌٍغ١بعخ اٌزغ٠ٛم١خ فٟ أٔغ١ّٕب، •

 ػؼ١ف.

 ئْ ِٕزغبد عٛق أٔغ١ّٕب غ١ش ٍِج١خ ٌؾبعبد ٚسغجبد اٌّغزٍٙه  •

 ٚئْ أعٍٛة اٌزغ٠ٛك ثظفخ ػبِخ غ١ش ِٕبعت ٌج١ئخ اٌّغزّغ. •

أظٙشد اٌذساعخ أْ الأعؼبس فٟ عٛق أٔغ١ّٕب ػب١ٌخ ٚغ١ش ِزٕبعجخ ِغ ظشٚف  •

 اٌّغزٍٙه.

ْٛ ػٍٝ ِٕزغبرُٙ ػجش الإراػخ ِّب ئْ ِؼظُ اٌّغزٍٙى١ٓ فٟ عٛق أٔغ١ّٕب ٠زؼشف •

 ٠ؼٕٟ أْ ِغزٍٙه أٔغ١ّٕب ٠غزّغ وض١شا ٌلإراػخ.  
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 ثانُا: انتىصُاث

ػٍٝ ِٕظّبد الأػّبي اٌٛػغ فٟ الاػزجبس اٌغبٔت الأخلالٟ فٟ ط١بغخ  (1

 اٌغ١بعبد اٌزغ٠ٛم١خ

 ػٍٝ اٌمطبع اٌؼبَ ِشالجخ اٌغ١بعبد اٌزغ٠ٛم١خ ؽزٝ لا ٠إصش عٍجب ػٍٝ اٌّغزّؼبد (2

 ِغزّؼبد اٌذٚي إٌب١ِخ ا١ٌّٛي ٌٍّذسعخ اٌّؾبفظخ فٟ اٌزغ٠ٛك.ػٍٝ  (3

 ػشٚسح ئػبدح دساعخ عٍٛن اٌّغزٍٙه فٟ عٛق أٔغ١ّٕب (4

 استًارة انذراست 

 اٌغ١ذ )ح( اٌّؾزشَ .. رؾ١خ ؽ١جخ

٠شعٝ اٌزىشَ ثزؼجئخ ٘زٖ الاعزّبسح اٌجؾض١خ اٌزٟ طّّذ ثغشع اٌؾظٛي ػٍٝ       

ِؼٍِٛبد ػٓ أصش اٌغ١بعبد اٌزغ٠ٛم١خ ػٍٝ اٌّغزّغ، ػٍّبً ثأْ اٌّؼٍِٛبد اٌزٟ عزذٌْٛ 

 ثٙب، ٌٓ رغزخذَ عٜٛ فٟ أغشاع اٌجؾش اٌؼٍّٟ فمؾ.

                                                 

 ٍٝ ؽغٓ رؼبٚٔىُ ٚشىشاً ػ 
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 : بُاناث شخصُت:أولاً 

 ( فٟ اٌّىبْ اٌزٟ رشاٖ ِٕبعجبً ٠شُعٝ ٚػغ ػلاِخ ) 

 روش                    أٔضٝ    اٌغٕظ:            

 فّب فٛق  31               31:26                25:21اٌؼّش:   

 أسًِ )ح(           )ح(غ١ش ِزضٚط  اٌؾبٌخ الاعزّبػ١خ: ِزضٚط )ح(       

 ثانثاً: عباراث الاختبار 

 ( فٟ اٌّىبْ اٌزٟ رشاٖ ِٕبعجبً ٠شُعٝ ٚػغ ػلاِخ )   

 ئٌٝ ؽذ ِب     لا       ٔؼُ ٛق أٔغ١ّٕب رجٍٟ ؽبعخ اٌّغزّغ؟:ً٘ إٌّزغبْ فٟ ع

 ئٌٝ ؽذ ِب       لا       ٔؼُ   ً٘ رشٜ أْ اٌغٍغ فٟ عٛق أٔغ١ّٕب ِّٙخ؟

 ئٌٝ ؽذ ِب        لا         رؼشفذ ػٍٝ إٌّزظ ِٓ خلاي اٌزش٠ٚظ؟  ٔؼُ ً٘

 ئٌٝ ؽذ ِب       لا        ٔؼُأعٍٛة اٌزغ٠ٛك فٟ عٛق أٔغ١ّٕب؟  ً٘ رشبؽش

 ئٌٝ ؽذ ِب        لا         ً٘ أعٍٛة اٌزغ٠ٛك ٠إصش عٍجب ػٍٝ اٌّغزّغ؟ ٔؼُ

 ئٌٝ ؽذ ِب         لا         ً٘ الأعؼبس ِٕبعجخ ٌطج١ؼخ إٌّزظ ؟ ٔؼُ

 ئٌٝ ؽذ ِب          لا         ً٘ رزأصش ثطش٠مخ رش٠ٚظ اٌغٍغ؟ ٔؼُ

 اٌزٍفض٠ْٛ               الإراػخ ٌّفؼٍخ ٌزٍمٟ الإػلاْ اٌذػبئٟ؟ِب ٟ٘ اٌٛع١ٍخ ا
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 انًراخع:

عّبؽٟ ِٕبي ، اٌزغ٠ٛك الإٌىزشٟٚٔ ٚششٚؽ رفؼ١ٍٗ فٟ اٌغضائش ، ِٕشٛس فٟ الإٔزشٔذ ،  .1
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