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   المقدمة

 وخاصااة العلمياا  المجااا ت جميع  فى  ظهرت والتى الراهن الوقت فى  الحديثة المصطلحات و  المفاهيم تزاحم ظل  فى 

 حديثاااة تساااو قية فلسااافة عااان يعبااا   حااادي  كمفهاااو  للماار   الموجااا  التساااو   مفهاااو  بااار   التساااو   علااام مجاااا  فااى 

  تخااااا  فااااى  خاصاااا  المجتمااااع  فااااى  مهمااااا دورا تلعاااا   نهااااا النصاااا  ماااان  كثاااا   باااال المجتمااااع  نصاااا  هااااى  تعتب الماااار   حياااا 

  همياا  تتجلااى  هنااا الصعب  التسو قي  المها  من كثي   فى  وتفوقا كبي ا نجاحا المر    ثبتت  اخرى   ج   ومن  القرارات

 مهاراتهااا لهااا مسااوقة الماار    عتبااار  وكاا ل  الشاارا   القاارار   تخااا  عملياا  فااى  ومساااهم قاارار  ومتخاا  كمساالهل  الماار  

 هاا ا نحااو  التوجاا  فااى  العربي العالم فى  الشركات بعض بد ت( 2013, اسامة)  التسو قي   مهامها   داء  فى   الخاصة

 المقهى ؛ النسا   الفندق ؛ الوردى التاكس ي فظهر  ؛ العربي  والخليج  ا وسط  الشرق   منطقة فى  خصوصا  المفهو 

 البنكيااا  وا رصاااد  الثااا وات مااان% 45 حاااوا ى  تركاااز  30 سااان دون  الساااعوديات ا عماااا  سااايدات فثلااا  ؛ النساااا  

 المنتجااات تسااو    سااالي  فااى  الرجااا  تناااف  تجار اا  مجمعااات فااى  با عااات ناارى  فاصاابحنا  النساااء بيااد الخليجياا 

 تااا ثر  وحالياااا ا جتماااا ى  التواصااال وشاااب ات ا نت نااات عبااا   الحااادي  بالشااا ل او  للمتااااجر  التقليااادى بالشااا ل ساااواء

 warner)  المعقاااد  القااارارات ا اااى  وصاااو   البسااايطة القااارارات مااان ابتاااداء الشااارا ية القااارارات مااان كثيااا   فاااى  المااار  

  مصر  فى  الجاهز  الملاب   قطاع  ويش ل  (.2006,
 
   ساسيا دورا

 
  ورا دا

 
  اقتصاديا

 
 بعد الثان  المركز  فى  يات  وتسوقيا

 تركااااز  لاااا ل  والضاااارور ة الأساسااااية الحاجااااات ماااان نجاااادها فاننااااا الملاباااا  ساااالع  ا ااااى  وبااااالنظر  الأهمياااا  فااااى  ا غ يااااة

  وتب   لها  الشرا ية  العملي   على   التسوقي   الم سسات
 
 عاان للبحاا  المساالهلك  الماار   مساااعد  فى  تسوقي  جهودا

  كماااا السااالع  تلااا  مااان ومتطلباتهاااا  حاجلهاااا
 
 تسااا ى  ماااا والمتطلباااات والرغباااات الحاجاااات مااان لهاااا فهاااى وكيفاااا ونوعاااا

 تهااتم العااالم مسااتوى  علاا   المنظمااات ماان العديااد بااد ت  لاا  علاا  0 وبناااء (Barletta,2006)  واشااباعها لتلبيلهااا

 العواماال  ودراسااة  إشااباعها علاا   والعماال مساالهدفة  سااوقية كشاارا    الساايدات ورغبااات احتياجااات بتحديااد

 Alexanda السيدات)  من العملاء و ء وكس  الرضا تحقي  القرار الشرا   بهدف   اتخا  ف   الم ثر  التسو قية

الدراساااة ا ا تسااا ى الدراساااة لمعرفاااة الااادور الااا ى يلعبااا  التساااو   الموجااا   (ومااان هناااا ظهااارت الحاجاااة لهااا  ,2016

للمر   المتمثل بالمنتجات و ا سعار و الت و ج والتو يع فى عملي  اتخا  قرارها الشرا   لمنتجات الملاباا  الجاااهز  

افي   للمر   المصر   مع اختلاف صفاتها الديمغر

 

 

 

 



 :  الدراسة  فى  المستخدمة  المصطلحات

 تكااون  بحياا  الشااركة بمنتجااات الماار    ساالهداف علااى  تقااد  تسااو قي   ساات اتيجي   هااى : للماار   الموجاا  تسااو  ال

   كثااااا   الشاااااركة قبااااال مااااان المساااااتخدمة التساااااو قي  التقنياااااات
 
 فالطبيعاااااة الرجااااال علاااااى  تاثي هاااااا مااااان المااااار   فاااااى  تااااااثي ا

 تختلاا  الماار   لدى الشراء دافع   ن يعنى وه ا للرجا  السيكولوجي  الطبيع  عن  تختل   للمر    السيكولوجي 

افع  عن  ( 2015؛ غر  .)  للرجا  الشراء دو

  و  واق   وحاجات  لرغبات  وفقا  تنتج   خدمة    و   سلعة   ى  للمر    الموج   المنتج   يمثل  :  للمر    الموج   المنتج

   بالمنتجات   الخاصة  والتفاصيل   المعلومات   عن  يبحثن  النساء   ن  ا ى   هنا  ا شاار   وتجادر   النسااء  من   الزبا ن

 ( 2016, العبيدى)  الرجا   من اكب    بش ل ومواصفلها

  ونقاط   القو    نقاط استغلا  دون  المنتاج لقااء النساء  من الازبا ن  يادفعة ما مقادار   و مثال:    للمر    الموج   السعر 

  السعر   رخيص  بأن   المر    ترا    وقد  عا   سعر    و   منتج   بأن   الرجل  يرا    ال ى  المنتج   ن  عام   بصور   و   الضع  

 ( 2016, العبيدى)  المنتج   به ا الرجل  يراها    قد لها  معنو   حاجات يلبي    ن   ل 

  ونقاط   الفطر ة  ميولهن   ستغلا   دون   النساء  من  الزبا ن  مع   التواصل   طر قة  يمثل:    للمر    الموج   الت و ج

  من    كث    بالعواط    تهتم   فهى  الرجل  من   عاطفي     كث    المر     ن   ا ى   ا نتبا   يج   هنا   ل    عن   فضلا   ضعفهن

 بطر قة  تهتم  فن اها  لديها  العاطفة  تتغل   لكن  عقلاني   غي     و   منطقي   غي    انها  يعنى      وه ا  المنطقي   المعلومات

 ( 2016, العبيدى)   الرجا  من   كث    مع  المرفق  والملحقات  للمنتج التغلي  

اقهن   مراعا   ضرور    مع   النساء  من   للزبا ن  المنتج   بيع   في    يتم   ال ى   الموقع   وهو :  للمر    الموج   التو يع   فى     و

 على    كث    يركز    فالرجل(  2017,  احمد  بابكر )    لحدملهن  التواجدات  والبا عات  والديكور   ا لوان  و   ا ش ا 

اق   وجود   يهم   فهو   المتجر   فى   المادي   العناصر     ن   حين   فى   المتجر   داخل   المنتجات  مخزون  وكمي    للسيارات  مو

 ( 2017, عبدالفتاح( ) 2016, العبيدى)  حولها  المادية والبيئة  والأسلوب   بالمعاملة  كث    وتهتم ترا ى  المر  

 رغبات   إشباع   جل  من النها ي العميل تصرف الشرا    السلوك يمثلللسيدات:  الشرا ي السلوك 

 التسو قية  للأنشطة ا ستجابة درجة  حي   من الرجل عن  للسيد  ر ي ا  الش  السلوك يختل   حي 

 لتحقي  فينظر الرجل   ما احتياجاتها ف    طو   إشباعا لها تحق   التي للمنتجات  تنظر فالسيد  

  . Berletta, 2003)) فقط الحالية حاجات 

عرف هارديسون عملي  اتخا  القرار بنها اصدار حكم معين عما يج   ن يفعل   عملي   تخا  القرار الشرا   :  

تقيم   بعد  بديل  اختيار  وهو  اتباعها  يمكن  التى  المختلفة  للبدا ل  الدقي   الفحص  بعد  و ل   موق   فى  الفرد 

ير كعناصر فى  بدا ل مختلفة وفقا لتوقعات معين  لمتخ  القرار و ركز ه ا التعر   على ا ختيار والبدا ل والمعا

 ( 2010اتخا  القرار ) الزعبي,



 السابق  الدراسات 

  :: للمر   الموج  التسو   مجا  فى سابقة  دراسات:  -1

( بعنااااوان دور التسااااو   الااااوردى فااااى عملياااا  اتخااااا  القاااارار الشاااارا   للماااار   نحااااو المنتجااااات 2020دراسااااة )   اااادان,

السااياحي  بالساااحل الشااما ى تهاادف هاا   الدراسااة ا ااى : عاار  السااياحي  دراسااة ميدانياا  علااى شااواط ء النساااء 

اباااارا  اهمياااا  التسااااو   -وتقااااديم المفاااااهيم المتعلقااااة بالتسااااو   الااااوردى وكيفياااا  اسااااتخدامها فااااى القطاااااع الساااايا ى 

الوردى بالنسب  للمر   فى المجتمع العربااي بااالتطبي  علااى المجااا  الساايا ى توصاالت الدراسااة ا ااى : يلعاا  التسااو   

عد  وجود اختلاف  -دورا مهما فى نجاح الشركات والم سسات كون  يوج  رسالة تسو قي  خاصة للمر   الوردى  

افي  للمر     فى التسو   السيا ى الوردى باختلاف الخصا ص الد يمغر

( بعنوان التسو   الوردى مصيد  الشركات لتحو ل النساء ا ى مدمنات على  2020دراسة ) حمدى , -

 الشراء  

التعاااارف علاااى الثقافااااة ا جتماعياااا   -تهااادف الدراسااااة ا اااى : الااااوان القاااو  الوحيااااد  التاااى يمكنهااااا التاااأثي  علااااى الااازوق 

تباااين التعرف على هل يوجد منتجات وحيد  خاص  بالنساء فقط او    توصاالت الدراسااة ا ااى :   -الخاصة بالمر    

ا علانات التجار ة تمن  المر   شعورا  -ن  والثقافة العلاقة بين اللون وتأثي   على المر   كثي ا حس  السن والج

 بان التسو   يعز  من قوتها وكيانها الخاص 

 انج اب النساء ا ى اللون الوردى   

  عين   لأراء   ستطلاعية  دراس    الوردى  التسو     تبنى  فى   الأخلاقى   السلوك   دور   بعنوان(  2016؛  العبيدى)   دراسة

  معرف  : ا ى   الدراس  ه   هدفت  العراق  فى  النج  محافظة فى  الكبي    التجار   المو ت   من عدد   فى  العاملين من

افرالسلوك مستوى  افر  توى مس  تحديد - و بعاد  الأخلاقى   تو   بين  العلاق   تشخيص  -و بعاد الوردى  التسو   تو

  الباحث    قدمت   ال ى  النظرى   ا ستعرا    ن:ا ى   الدراس   توصلت الوردى  والتسو    الأخلاقى   السلوك

  متغي ي   بين   علاق   وجود  اثبات   حاولت   التى  والتطبيقيا     النظار    الادراساات  فى   ندر     و   محادودي   اظهروجود 

 (   الوردى والتسو    الأخلاقى   السلوك)  البح 

 

تحقي  و ء الزبا ن حي   وضحت بالتطبي     ( بعنوان  ثر التسو   الوردى فى2017دراسة )لبصي ؛ -

 ات التجميل لور ا  بو ي  المسل على : دراس  عيني  من مستخدمات منتج 

 هدفت الدراسة  ا ى :  -



 ابرا   همي  التسو   الوردى بالنسب  للمر   فى و ي  المسيل  والمجتمع الجزا رى  بصف  عام   •

تحفيز وتشجيع غي نا من الباحثين فى مجا  التسو   بالدراس  والتعمي   كث فى ه ا المجا  الحدي    •

  ا  وهو التسو   الموجه  للمر  

العملي    • فى  مهما  طرفا  و عتبارها  المسوقين  طرف  من  للمر    الموجه   التقليدي   تغي النظر   محاول  

م وفكر    ابداعي   مهارات  من  لها  لما  والخدمات  التسو قي   السلع  تسو    مجا   فى  خاص   ختلف  

 . التسوقية

  حي  توصلت ه   الدراس  :

و ء المر   يعب عن اقتنائها بنف  المنتج عد  مرات والرغب  فى مواصل  الشراء مستقبلا و وجد انواع   •

  للو ء وتختل  ه   الأنواع باختلاف طبيع  المر  

 سسات كون  يوج  رسال  تسو قي  خاص  المر   تجعلها  يلع  التسو   الوردى دور مهم فى نجاح الم •

الركا ز   بين  من  المتعدد   المر    ورغبات  ودراس    واق  الم سسات  ه    لمنتجات  و ء  ولها  وفي    بون  

 الأساسي  المعتمد  فى تطبي  التسو   الوردى الناجح 

الوردى  همها  المعوقات    حس  العديد من الكتاب والم لفين هناك عد  حواجز تعيد تطبي  التسو   •

  ا جتماعي 

 (   الشرا    القرار   تخا )  التابع بالمتغي   الخاصة السابقة  الدراسات:  -2

  , )  بو شرخ  النفس ي 2019دراسة  التسعي   بين سياسات  العلاقة  فى  المسلهل   ثقافة  توسيط  بعنوان   )

 الملاب  الجاهز  بمدين  غز   وقرار شراء لمسلهل  

يعتب  تحديد السعر المناس  للسلع  احد اهم القرارات التسو قي  الهام  واكث ها  صعوب  و رجع  ل  ا ى عد  

اساااباب: كثااا   وتشااااب  المتغيااا ات او العوامااال التاااى تااا ثرفى تحدياااد انسااا  ا ساااعارالتى تبااااع بهاااا السااالع  وان هااا ا 

لكبي على ايراد المنظماا  وارباحهااا وماان اهاام السياسااات السااعر   التااى يلجااا ال هااا السعرعو صاح  التاثي المباشروا

تجار التجز   هو التسعي النفس ى فهم يهدفون من  ا ى جعل السعراكث كا بي  ك ل  يشي ا ى ان التسعي النفس ى 

را   نحااو الساالع يولااد طلاا  اكثاا من المتوقااع فااى محاالات البيااع بالتجز اا  حياا  ان التسااعي  لاا  تاااثي قوى القرارالشاا 

ات المجتمااع ووفقااا والخدمات فان  يتوج  على الم سسات التسو قي  تقديم منتجات تطف  مع جميع ا واق فئاا 

للجان  الثقافى 



افاااا  العاااار  علااااى الساااالوك الشاااارا   للساااايدات فااااى مديناااا  جااااد     2018 مااااا دراسااااة ) بشاااااورى ,   ( تااااأثي  نو

و   دورا هاما فى تحقي  اهداف الم سسات الربحي  المختلف  تهدف الدراسة  ا ى :يلع  التس R-o-sباستخدا  

الخامااات  –الملصااقات  –ل ل  تم توظي  عناصرالتسو   البصاارى فااى المحاالات التجار اا  عاان طر اا  المجساامات 

افاااا     يوجااااد تاثي ايجاااااب  وتلساااايقها باسااااالي  فنياااا  توصاااالت الدراساااا  ا ااااى : –ا لااااوان  –السااااجاد  –ا ضاااااء   – لنو

افاا   العاار  وبااين عواماال    العر  على السلوك الشرا   للمساالهلاكات ماان النساااء والعلاقاا  ا يجابياا  المتبادلاا  بااين نو

 وبين رد الفعل من السيدات فى مدين  جد    عامل السعاد  (   –ا تجاب  الداخلي  المتمثل  فى ) الصور  ال هني  

- , محمدى   ( الج2019دراسة  تعر   تأثي   بعنوان  القرار  (  على  الفيسبوك  للاعلانات  المصرى  مهور 

من  الشرا     للاعلانات  التعر   المبحوثين  يفضل  التى  اقع  المو على  التعرف   : ا ى  الدراسة  ه    تهدف 

افع  -رصد مستو ات اهتما  المبحوثين با علانات المنشور  عب  الفيسبوك  -خلا  شبكة ا نت نت   رصد دو

فيسبوك  توصلت الدراسة ا ى : توجد علاقة ارتباطي  دال  احصا يا بين  تعر  المبحوثين للاعلانات عب  ال

كثافة تعر  المبحوثين للاعلانات عب  الفيسبوك وتأثي ها على القرار الشرا   بعد التعر  للاعلانات عب   

عب   -الفيسبوك   المنشور   با علانات  المبحوثين  اهتما   مستوى  بين  احصا يا  دالة  ارتباطي   توجد علاقة 

 الفيسبوك واتخا  القرار الشرا   بعد التعر  للاعلانات 

  ( بعنوان التاثي على السلوك الشرا   للمر ء     2016بينما  وضحت دراس  ) عبد الله    -

 هدفت الدراس  ا ى :  

التعرف على اهمي  الصح  والمجلات باعتبارها اهم الوسا ل ا علامي  التى تستخد  فى ا علان عن   -

فىشئونها   متخصص   مجلات  وجود  ا ى  ادى  ال ى  ا مر  المرا   مايخص  منها  والتى  والمنتجات  السلع 

ع  ومن هنا  تثي انتبا  الكثي من النساءوسارت احدى الم ثرات فى فكرهنا لما تحمل  من مضامين متنو 

التاثي على   فى  العربي   النسا ي   المجلات  فى  المنشور   ا علانات  دور  تبح  عن  التى  الدراس   ه    تات  

عند   الشراء  سلوكيات  على  تاثي ا علانات  مدى  عن  للكش   تس ى  حي   للمرا   الشرا    السلوك 

 النساء .

 توصلت ه   الدراس  ا ى : 

ى المجلات النسا ي  العربي  ومعرف  تاثي ها على السلوك الشرا    تم اجراء تحليل للاعلانات المنشور  ف

فى   المبحوثات  من  عين   على  طبقت  والتى  الميداني   الدراس   نتا ج  عر   بعد  الدراس   توصلت  حي   للمرا  



السلع   عن  ا علان  فى  تستخد   التى  ا علامي   الوسا ل  اهم  من  والمجلات  الصح   ان  توصلنا  بغداد  مدين  

 ت . والمنتجا

 : الدراسات السابقة الخاصة بمجا  التطبي  )متاجر الملاب  الجاهز  فى القاهر  الكب ى (  -3 

-   , تهدف  لملونة لتسو    الملاب  الجاهز   ( ا ستفاد  من ا ضواء ا2019بينما نجد دراسة ) ادري  

: اللون عنصر ها  من عناصر التصميم وهو العامل ا و  فى ج ب العميل لشراء   ابت ار ادا   -الملاب ا ى 

التسو   الملاب  الجاهز  من خلا  استخدا  ا ضواء الملونة و ل  بالمقارنة بين تاثي ثلاث انواع مختلفة  

تاثي ات  نتا ج  : تطبي   ا ى  الدراسة  ام اني    من شد  ا ضاء  توصلت  ا ى  الملون عل ها وقد توصل  الضوء 

 ا لوان مختلفة فى نف  الوقت بطر قة مبتكر  وج ابة  6عر  التيشرت الواحد ب 

( دراسة مقارنااة لبناااء ثلاثااة طاارق متطااور  للنساااء للاسااتفاد  منهااا فااى صااناعة الملاباا  2018دراسة ) سليم,

ثاالاث طاارق لبناااء النمااا ة المتطااور  للاسااتفاد  منهااا  تهاادف الدراسااة ا ااى :التعاارف علااى المقارنااة بااين الجاااهز 

فاااى صاااناعة الملابااا  الجااااهز  و التوصااال  فضااال طر قاااة لبنااااء النماااا ة ا ساساااي  للنسااااء والتاااى تااا دى ا اااى 

التوصاال ا ااى الطر قااة ا فضاال ماان حياا  الضاابط و الملا مااة التااى  -تحصيل اداء مهار  اعلى لاادى المتاادربين 

توصاالت الدراساااة ا ااى : رفاااع مسااتوى التحصااايل المعرفاااى ضااابط لاادى المتااادربين تاا دى ا اااى منااتج اعلاااى جااود  

طر قااة تانيااا دوف  –ار  اساات ونج طر قااة  -وا داء المهارى لدى المتدربين بالنسب   ) طر قة و نفرد الدرتش

) 

  , ابن حمدان   ( دراسة  السعودى على2012 ما  المسلهل   استطلاعي   قبا   دراسة  بعنوان  الملاب     ( 

محل   الج المنتجة  شراء  اهز   على  اقبالة  ومدى  المسلهل   سلوك  دراسة  على  التعرف   : ا ى  الدراسة  تهدف 

الملاب  الجاهز  المنتجة محليا واستخدا  المنهج الوصف  توصلت النتا ج ا ى :ضرور  دراسة ا سواق المحلي   

 عن طر   تحديد متطلباتواحتياجات التسو   والعمل  

 

 

- , حجا ى   ( دراسة  الملاب  2014 ما  لعملاء  المدركة  القيمة  على  وانع اسلها  التسو    :   نماط   )

 الجاهز 



 بالتطبي  على طلاب الجامعات المصر ة  

 تهدف الدراس  ا ى : 

التعرف على العلاق  بين انماط التسااو   والقيماا  المدرجاا  لعماالاء الملاباا  الجاااهز  و لاا  بااالتطبي  علااى طاالاب 

ت المصر   وتم تصميم نمو ة مقت ح للدراس  ل   يستخد  كدليل  ختبارالعلاق  بين انماااط التسااو   الجامعا

 –التسااو   الت فيهاااى  –الشااراء الفااورى  –ا هتمااا  بالعلاماا   -ا هتمااا  بالسااعر –الثمانياا  )ا هتمااا  بااالجود  

 الو ء للعاد  (  –الت دد فى ا ختيار  –الموض  

 توصلت الدراس  : 

اوضااااحت نتااااا ج التحلياااال ا حصااااا   وجااااود ارتباااااط معنااااوى ايجاااااب  بااااين انماااااط التسااااوق الثمانياااا  )ا هتمااااا   قااااد

التاا دد فااى  –الموضاا   –التسااو   الت فيهااى  –الشااراء الفااورى  –ا هتمااا  بالعلاماا   -ا هتمااا  بالسااعر –بااالجود  

 الو ء للعاد  (  –ا ختيار 

يع انماط التسو   على القيم  المدرك  للعميل معدا نمط التسو   كما اوضحت وجود تاثي معنوى ايجاب  لجم

 الت فيهى 

وتأثي    -4 وقرارهاالشرا       للمر    الموج   التسو    بين  بالعلاقة  الخاصة  السابقة  الدراسات 

افي  على المتغي ين  الع  وامل الديمغر

بابكر  ( (  دراس 2017   دراس   الوردى  التسو     ( بعنوان  لدى   (  الشرا    القرار  الم ثر  على  العوامل 

 هدفت ه   الدراس  : معرف   ثر التسو   الوردى على قرارالشراء النساء 

: عد  وجود علاق  ايجابي  للتسو   الوردى وقاارار الشااراء ماان خاالا  العواماال التالياا    كما توصلت الدراس  ا ى 

وتااأثي  ا صاادقاء(  ى  ن هاا   العواماال   تاا ثرفى قاارار شااراء  -مياازات المنااتج –التسااعي   – ) صااور  العلاماا  التجار اا 

و وصاات الدراسااة بضاارور  القيااا  بااأجراء  الماار   فااى السااودان علااى الاارغم ماان جهااود التسااو   الااوردى الموجاا  ال هااا

عنااد  تخااا  القاارار  دراسااات موسااعة فااى الوقاات الااراهن لغاار  نشاار فلساافة التسااو   الااوردى وفهاام ساالوك الماار  

 الشرا  

 

 

 (  2013( ودراسة ) روهينى ,  2011جاءت دراسة ) نيل  ,



ان القرارالشااااااااااااااااااارا   للمااااااااااااااااااارا  يتحااااااااااااااااااادد بتفاعااااااااااااااااااال عوامااااااااااااااااااال عدياااااااااااااااااااد  اهمهاااااااااااااااااااا صاااااااااااااااااااور  العلامااااااااااااااااااا  التجار اااااااااااااااااااة 

 والسعرومصادرالمعلومات وا صدقاء وسمات المنتج وتوفي العلام  التجار ة بناءا على  ل  

: توجااااد علاقاااا  ايدابياااا  بااااين التسااااو   الااااوردى والقرارالشاااارا   لاااادى النساااااء وتنبثاااا  منهااااا  توصاااالت  الدراسااااة ا ااااى 

العديااد ماان الفرضاايات الفرعياا  ا تياا  :توجااد علاقاا  ايجابياا  بااين صااور  العلاماا  التجار اا    وقاارار الشااراء لاادى 

بياا  باااين ممياازات المناااتج توجااد علاقااا  ايجا -توجااد علاقااا  ايجابياا  باااين التسااعي  وقرارالشاااراء لاادى النسااااء-النساااء 

 وقرار الشراء لدى النساء

 (  2015 ما دراسة )  طار , 

هاادفت ا ااى ان هناااك عاادد ماان العواماال الهاماا  التااى تاا ثرعلى عملياا  الشااراء بالنسااب  للماارا  مثاال صااور  العلاماا  

 والتسعي  ومميزات المنتج او مواصفات المنتج  التجار  

توصلت الدراس  ا ى : تاثي صور  العلام  التجار   والتسعي  ومميزات المنتج تاثي ايجاااب  علااى نياا  شااراء المنتجااات 

التااى تحماال نفاا  العلاماا  وبالتااا ى  يمكاان صااياغة الفرضااي  الثانياا  :توجااد علاقااة ايجابياا  بااين التسااو   الااوردى 

 شرا ية  والني  ال

  ( دراسة  جاءت  بعنوان  wongleed,2015وقد   )Marketing mix and purchasing behavior for 

community product at traditional market 

هاادفت الدراساا  ا ااى : فجاااءت لتبااين اخااتلاف ساالوكيات الشااراء فااى ا سااواق الشااعبية فااى مديناا  بااانكوك  خااتلاف 

الاادخل كمااا جاااءت لتبحاا  فااى العلاقاا  بااين مكونااات  –المسااتوى التعلي ااى  – الحالاا  العا لياا  –الساان  –الجاان  

المز ج التسو ق  والسلوك الشرا   للمسلهكين حي  ان الهدف ماان هاا ا هااو تحديااد المااز ج التسااو ق  با سااواق 

ين الشعبي  والتى من خلالها يحاادد الشااراء للمساالهلكين وقااد اظهاارت النتااا ج وجااود علاقاا   ات د لاا  احصااا ي  باا 

اق  المسلهلكين تجا  مكونات المز ج التسااو ق  ماان السعروا تصااا  والتو يااع وبااين ساالوك الشااراء ماان حياا   مو

 تردد الشراء 

التسااو   الموجاا  للماار   ماان المفاااهيم النااادر  وخصوصااا فااى الااوطن العربااي و : رابعااا : الدراسااة ا سااتطلاعي 

( سااايد  30علاااى  لااا  انااا  موضاااوع قليااال الدراساااات لااا ل  قامااات الباحثاااة بااااجراء مقاااابلات  خصاااي  ماااع )  يت تااا 

وفتااا  ماان مراحاال عمر اا  مختلفاا  و اوضااحت الدراسااة ان معظاام النساااء والفتيااات   يعلماان شاايئا عاان التسااو   

 نواع التسو  الموج  للمر   و اوضحت الدراسة ان النساء يرغبن فى المعرفة  كث عن ه ا النوع من ا

 مش لة الدراسة 



 :  ا و   التساؤ  

 موجاا  التاا و ج – للماار   الموجاا  السااعر  – للماار   الموجاا  المنااتج)  للماار   الموجاا  التسااو   لعناصاار  تااأثي   هناااك هاال

 قبااال مااا مرحلااة)  المصااار ة الماار   لاادى الجااااهز  الملاباا  شااراء قااارار  مراحاال علااى (  للمااار   الموجاا  التو يااع  – للماار  

 (  الشراء بعد ما مرحلة – الشراء اثناء مرحلة – الشراء

 :  الثان  التساؤ  

افيااا  العوامااال تاااأثي   هنااااك هااال  بالنساااب (  التعلااايم ومساااتوى  – ا جتماعيااا  الحالااا  – الااادخل – العمااار )  الديمغر

 – الشااراء قباال مااا مرحلااة) الجاااهز  للملاباا  الشرا   وقرارها المصر ة للمر   الموج   التسو    بين  فيما  للعلاق 

  الشراء بعد مرحلة – الشراء اثناء مرحلة

 :الدراسة   هداف

  .التسو   من النوع  ه ا لظهور   دت التى والأسباب   للمر    الموجه   التسو    مفاهيم على   التعرف -

افع  على   التعرف -  المر    لدى الشراء دو

 .القرارالشرا   اتخا  فى   المرا  تلعب   ال ى  الدور   ابرا   -

   للمر   الموجه  التسو    وعيوب   مزايا تجا  الباحثين  راء على   التعرف -

(     التو يع   –   الت و ج  –  السعر   –  المنتج )    بعناصر   للمر     الموج    التسو     يلعب    ال ى   الدور     ثر   معرف  -

 الشراء  قبل    المصر   للمر   الشرا   القرار  اتحا   مراحل فى 

(     التو يع   –   الت و ج   –  السعر   –  المنتج )    بعناصر   للمر     الموج    التسو     يلعب    ال ى  الدور   اثر    معرف  -

 الشراء  اثناء   المصر   للمر   الشرا   القرار  اتحا   مراحل فى 

(     التو يع   –   الت و ج   –  السعر   –  المنتج )    بعناصر   للمر     الموج    التسو     يلعب    ال ى  الدور    اثر   معرف  -

 . الشراء   بعد  المصر   للمر   الشرا    القرار   تحا   مراحل فى 

افي   العوامل    ثر  معرف -   العلاقة  فى (   التعليم  مستوى   -ا جتماعي   الحال   –  الدخل  –  العمر )    الديمغر

 الجاهز  للملاب  الشراء قبل   وقرارها المصر ة للمر    الموج  التسو   بين

افي   العوامل  تاثي    معرف  -  فى (    التعليم  مستوى   -ا جتماعي   الحال   –  الدخل  –  العمر )    الديمغر

 الجاهز   للملاب   الشراء    ثناء  وقرارها المصر ة للمر   الموج  التسو   بين العلاقة



افي   العوامل  تأثي    معرف  -  فى (    التعليم  مستوى   -ا جتماعي   الحال   –  الدخل  –  العمر )    الديمغر

 الجاهز  للملاب  الشراء  بعد  وقرارها المصر ة للمر   الموج  التسو   بين العلاقة

  ا نلهاء   بعد   الكب ى   القاهر   فى   الجاهز   الملاب   لمتاجر   والنتا ج  التوصيات  تقديم  خلا    من  المساهمة -

  من   النوع به ا  وا هتما   بالمر    الموج    كث بالتسو   للأهتما   و ل   النتا ج  ا ى   والتوصل الدراسة  من

  الجاهز  الملاب  بيع  متاجر  داخل  التسو  

 فرو  الدراسة  

فاا  ضااوء الدراسااة ا سااتطلاعية ومراجعااة الدراسااات السااابقة المرتبطااة بموضااوع الدراسااة  تمكناات الباحثااة ماان 

 صياغة مجموعة من الفرو  التي تس ى الدراسة الحالية إ ى إختبارها و ل  على النحو التا  : 

 ( 1فالفر  الر يس ي الأو  ) 

 للتسو   الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز يوجد  ثر 
 
 إيجابي دا  إحصا يا

 و نقسم الفر  الر يس ي الأو  إ ى  ربعة فرو  فرعية ه : 

 (  1ف) الفر   الأو    الفر  −

 للمنتج الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  
 
 يوجد  ثر إيجابي دا  إحصا يا

 ( ب1ف) الثاني  الفر     الفر  −

 للسعر الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  
 
 يوجد  ثر إيجابي دا  إحصا يا

 ( ة 1ف) الفر   الثال    الفر  −

 للتو يع الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز 
 
 يوجد  ثر إيجابي دا  إحصا يا

 ( د1ف) الفر   الرابع   الفر  −

 للت و ج الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز يوجد  ثر إيجابي دا  
 
 إحصا يا

 ( 2ف) الفر  الر يس ي الثاني 

الخصا ص   باختلاف  الجاهز   للملاب   شرائها  قرار  على  للمر    الموج   التسو    يختل   ثر 

افية   الديموجر

 و نقسم الفر  الر يس ي الثاني إ ى  ربعة فرو  فرعية ه : 

 (  2ف) الأو   الفر     الفر  −

 يختل   ثر التسو   الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  باختلاف المستوى العُمري 



 ( ب2ف) الفر   الثاني   الفر  −

 يختل   ثر التسو   الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  باختلاف مستوى الدخل الشهري 

 ( ة 2ف) الفر   الثال    الفر  −

  ثر التسو   الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  باختلاف الحالة ا جتماعية يختل   

 ( د2ف) الفر   الرابع   الفر  −

 يختل   ثر التسو   الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  باختلاف مستوى التعليم 

 ثامنا  : متغي ات الدراسة

 

 

 للدراسات السابقة 
 
 المصدر: من إعداد الباحثة إستنادا

 

  للدراس   المقت ح  الفكرى   ا طار  

)  بعناصاار  للماار   الموجاا  التسااو   يلعباا  والاا ى الساااب  بالش ل الموضح المقت ح ا طار  تخب    ن  الدراسة  تحاو  

  الشااااارا   بسااااالوكها المتمثااااال المصااااار ة للمااااار   الشااااارا   القااااارار  اتخاااااا  فاااااى (  التااااا و ج – التو ياااااع  -الساااااعر – المناااااتج

 الكب ى  القاهر  فى  الجاهز  الملاب  متاجر  على  بالتطبي 



 : الدراسة   همي  

  :الأت  فى  تتلخص  همي   الدراس  وله  

 .عناصر   و    للمر    الموج   یالتسو  میمفاه على    كث    التعرف -

 .الشرا ي  القرار  اتخا  ف   المر    تلعب   ال ي  الدور   إبرا   -

 .السابقة لدراسات د  یجد  إضافة مثلی -

  تمثل   الدراسة   ه     ن  باعتبار   للمر    الموج   للتسو    تطبيقية  لدراسات  العلمية  الأس   وضع  -

 اتخا   فى   و ثر   للمر     الموج   التسو    لمفهو   التطبيقية  الجوان   على   ركزت  را د    محاولة

  الملاب    نحو   قرارالشراء  واتخا   الشرا ي   المر    ني   فى   الم ثر   العوامل  دراس   طر    عن  قرارالشراء

 .الجاهز 

 النظر    الأس   ا ى   التطرق   خلا   من  للمر     الموجه    التسو     واضاف   العلمي    الأس   وضع  -

اقع   على   التطبي   ووسا ل  للمر    الموجه   التسو    مفهو   من  المرتبط    سيفت    مما  العل ى  الو

 . المجا  ه ا فى  النقص العربي  المكتبات تغنى  حتى مستقبلي  للدراسات الأبواب

 .الوردي   یالتسو  ظهور   إ ى   دت التي   الأسباب على    كث    التعرف -

  مراحل   فى   الت و ج   –  التو يع   –  السعر   –  المنتج )    للمر     الموج    عناصرالتسو    تاثي    على   التعرف  -

 (  الشراء بعد  – الشراء  ثناء  – الشراء قبل)  الجاهز  للملاب   الشرا   لقرارها اتخا ها

افي   العوامل  تاثي    على   التعرف - (    مستوىالتعليم  –  ا جتماعي   الحال   –  الدخل   –  العمر )    الديمغر

  الشراء   ثناء  –  الشراء  قبل)    اشرا    وقرارها  المصر    للمر    الموج   التسو    بين  للعلاقة  بالنسب 

 (   الشراء بعد –

 مجتمع البح  ووحد  المعاين 

يتمثاااال مجتمااااع البحاااا  فاااا  جميااااع الساااايدات المتاااا ددات علااااى متاااااجر الملاباااا  الجاااااهز  بمراكااااز التسااااوق فاااا  نطاااااق 

 القااااهر  الكبااا ى )ماااو  مصااار  ماااو  العااارب  سااايتي ساااتار   وكايروفيساااتيفا (. وبالتاااا   تتمثااال وحاااد  المعايناااة فاااى 

الساايد  المتاا دد  علااى متاااجر الملاباا  الجاااهز  بااأي ماان مراكااز التسااوق محاال البحاا  خاالا  فتاا   إجااراء الدراسااة 

 .2021وحتى شهر مايو  2020الميدانية بداية من شهر ديسمب  

 



 نوع وحجم عينة البح 

مفاارد   384الباحثااة  كباا  حجاام ممكاان للعينااات والبااال   ف  ضوء طبيعااة مجتمااع البحاا  غياا  المحاادود   إعتماادت

 على الجداو  الإحصااا ية المسااتخدمة فاا  تحديااد  5% وحدود خطأ مسموح ب  95بدرجة ثقة  
 
% و ل  إعتمادا

 لخصاااا ص مجتماااع البحااا  ساااالفة الااا كر والتاااي  .(Sekaran & Bougie, 2016)حجااام العيناااة 
 
نظااارا

 Interceptتاااا   لجااااأت الباحثااااة إ ااااى  ساااالوب العينااااة الإعت اضااااية يسااااتحيل معهااااا تكااااو ن إطااااار محاااادد لمفردا

Sampling Technique  كأحااد  شاا ا  العينااة ا حتماليااة المنتظمااةProbability Systematic 

Sample حيااا  تاام جماااع البيانااات خااالا  جمياااع  يااا  الأسااابوع وفاا  جمياااع  وقاااات  و لاا   ختياااار مفااردات العيناااة

 العمل خلا  اليو 

 تصميم البح   

الاا ي  Descriptive conclusive designاعتمااد البحاا  فاا  إعااداد  علااى الماانهج الوصاافي ا سااتنتا   

 يقو  على الجمع بين الدراسة النظر ة والدراسة الميدانية

 مقايي  متغي ات الدراسة 

الدراسة الحالية إ ى اختبار  ثر التسو   الموج  للمر    كمتغي  مستقل على قرار شرائها للملاب  الجاهز    تهدف

كمتغياا  تااابع  بحياا  يتضاامن متغياا  التسااو   الموجاا  للماار    ربعااة عناصاار ر يسااية )المنااتج الموجاا  للماار    السااعر 

ماااار  (  تاااام قياااااس كاااال منهااااا باسااااتخدا  مجموعااااة ماااان الموجاااا  للماااار    التو يااااع الموجاااا  للماااار    والتاااا و ج الموجاااا  لل

  10إ ى  7فقرات من  4  السعر: 6إ ى  1فقرات من  6العبارات  و الفقرات الوارد  بقا مة ا ستقصاء )المنتج: 

 إ اااى دراساااة كااال مااان33إ اااى  18فقااار  مااان  16  والتااا و ج: 17إ اااى  11فقااارات مااان  7التو ياااع: 
 
 ( و لااا  اساااتنادا

Kotler & Keller (2015); Lichtenstein, et al. (1993); Anselmsson (2006); 

Okechuku & Wang (1988); Burton & Lichtenstein (1988); Thomas, et al.  

(2001); Ashraf, et al. (2014   وبتصاارف ماان الباحثااة  فاا  حااين تاام قياااس متغياا  القاارار الشاارا ي للماار  

 إ ااى دراساااة  43إ اااى  34)العباااارات ماان فقااارات  10باسااتخدا  
 
 O’Cassبقا ماااة ا ستقصاااء(  و لااا  اساااتنادا

(2000)  

  



 الدراسة  حدود

 :  التالي  الحدود فى  الدراسة حدود تتمثل

 :   الزمني  الحدود 

 خاالا  الكب ى  بالقاهر  الجاهز  الملاب  متاجر  على  يت ددون  اللات  الفتيات و  النساء  على   الدراسة  تقتصر   سوف

 ( 2020-2019)  لعا  تقدر  والتى للدراسة المحدد  الزمني  الفت  

 :  الم اني  الحدود 

 
 
 الأعتماااد الباحثااة قااررت مفرداتاا  وانتشااار  الكباا ى  بالقاااهر  الجاااهز  الملاباا  متاااجر  فااى  المجتمااع  حجاام لكباا   نظاارا

  الدراسة لأتما  اللا مة ا ولي  البيانات لجمع  العينات اسلوب على 

 

 (1الر يس ي الأو  للدراسة )فنتا ج اختبار الفر   

 بتقياااايم المتعلقااااةPLS  الجز يااااة الصااااغرى  المربعااااات لطر قااااة الإحصااااا ية النتااااا ج( 4/11)  رقاااام جاااادو   يعاااار 

 (. 1ف)  للدراسة الأو   الر يس ي الفر  واختبار  الهيكل   النمو ة

  الأماار 0.520لمتغي  القاارار الشاارا ي للماار   تبلاا    (  ن قيمة معامل التحديد 4/11يتضح من جدو  رقم ) 

الااا ي يعناااي  ن التساااو   الموجااا  للمااار   بعناصااار  الأربعاااة )المناااتج الموجااا  للمااار    الساااعر الموجااا  للمااار    التو ياااع 

% ماان التباااين المشاااهد فاا  قاارار الماار   بشااراء الملاباا  52ف  تفسااي  الموج  للمر    والت و ج الموج  للمر  ( يساهم 

% من التباين المشاهد ف  ه ا المتغي  يمكن إرجاع  لعوامل  خرى بخلاف 48الجاهز   ومن ثم يمكن القو  بأن 

 التسو   الموج  للمر  .

 لكااون قيمااة معاماال التحديااد جا اات  علااى 
 
 علااى تمتااع النمااو ة بالدقااة التنب  ااة نظاارا

 
النتيجة السابقة تقد  دلاايلا

(. وباتباااع القاعااد  العامااة المقت حااة Falk & Miller, 1992)  0,10من الحد الأدناا  الموىاا ى باا  والاا ي يبلاا  

شاارا ي للماار   قيمااة متوسااطة حياا   نهااا يمكاان إعتبااار قيمااة معاماال التحديااد للقاارار ال  Chin( 1998ماان قباال ) 

 0,67ولكنها  قل من   0,33جا ت  على من 



 ( 4/11)  رقم جدو  

 ( 1ف)  للدراسة  الأو    الر يس ي الفر    واختبار   الهيكل   النمو ة  بتقييم المتعلقةPLS  الجز ية الصغرى  المربعات لطر قة الإحصا ية النتا ج

 المسار الفر  
  معاملات

 المسار

  الخطأ

 المعياري 
   قيم   قيم

  

  حجم

 التأثي  

 

  حجم

 التأثي  

 

 الت تي 
  اختبار   نتيجة

 الفر  

 ← X1   1ف
Y 

0.147 **

* 
0.047 3.091 

0.00

2 
 الفر    قبو   4 0.013 0.033    

 ← X2 ب 1ف
Y 

0.349 **

* 
0.048 7.220 

0.00

0 
 الفر    قبو   1 0.084 0.201    

 ← X3 ة 1ف
Y 

0.272 **

* 
0.054 5.062 

0.00

0 
 الفر    قبو   2 0.040 0.097    

 ← X4 د 1ف
Y 

0.206 **

* 
0.061 3.362 

0.00

1 
 الفر    قبو   3 0.026 0.054    

            0.52

0 
0.307       

  

 > p 0,01 عند معنو ة المسار  معاملات***

  الت و ج   إ ى   تشي    X4   للمر      الموج    التو يع   إ ى   تشي    X3  للمر      الموج   السعر   إ ى   تشي    X2  للمر      الموج   المنتج   إ ى   تشي    X1   علا    الموضح  الجدو    ف  :   حظ

   للمر    الموج 
 
 . للمر    الشرا ي القرار  إ ى  تشي   Y و خي ا

  الباحثة  إعداد  من: المصدر
 
SmartPLS 2.0  الإحصا ي التحليل برنامج نتا ج إ ى  إستنادا



 للعناصر الأربعة  4/11 ظهرت النتا ج التي يوضحها جدو  رقم ) ولقد  
 
( وجود  ثر إيجابي دا  إحصا يا

الموج    والت و ج  للمر     الموج   التو يع  للمر     الموج   السعر  للمر     الموج   )المنتج  للمر    الموج   للتسو   

  يعت 
 
ب  عنصر السعر الموج  للمر   صاح   على  للمر  ( على قرار شرائها للملاب  الجاهز . وبش ل  كث  تحديدا

(  الأمر ال ي قاد الباحثة   >  t    =7.220   0,001  قيمة  0.349تأثي  على القرار الشرا ي للمر   )معامل مسار =  

 للسعر الموج  للمر    ب1فإ ى قبو  الفر  الفر   الثاني ) 
 
( وال ي ينص على "وجود  ثر إيجابي دا  إحصا يا

  t    =5.062  قيمة  0.272على قرار شرائها للملاب  الجاهز "  يلي  عنصر التو يع الموج  للمر   )معامل مسار =  

0,001 <  ( الثال   الفر    الفر   تدعم  النتيجة  تل   "وجود  ة1ف (.  على  ينص  وال ي  دا   (  إيجابي   ثر 

للمر     الموج   الت و ج  يأتي دور عنصر  ثم  الجاهز "   للملاب   قرار شرائها  على  للمر    الموج   للتو يع   
 
إحصا يا

(  الأمر ال ي قاد الباحثة إ ى قبو  الفر  الفر   الرابع   >  t    =3.362   0,01  قيمة  0.206)معامل مسار =  

"وجودد1ف)  على  ينص  وال ي  للملاب     (  شرائها  قرار  على  للمر    الموج   للت و ج   
 
إحصا يا دا   إيجابي   ثر 

الجاهز "  و أتي عنصر المنتج الموج  للمر   ف  المرتبة الأخي   من حي  التأثي  على قرار شرائها للملاب  الجاهز   

( وال ي   1فالفر  الفر   الأو  ) (. تل  النتيجة تدعم   >  t    =3.091   0,01  قيمة  0.147)معامل مسار =  

 للمنتج الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز "
 
 ينص على "وجود  ثر إيجابي دا  إحصا يا

  للمتغي ات   النسبي  والتأثي   التأثي    حجم  تقييم   من   للباحثة   اتضح   نتا ج   من   تقد    ما  على   علاو 

للمر      عنصر    ن    للنمو ة  التنب  ة   الملا مة  على   المستقلة  الموج     شرائها  قرار   ف    الر يس ي  الدور   يلع  السعر 

 (  0.084=     0.201=  )   الجاهز   للملاب 
 
  إعتبار   يمكن     التأثي     حجا   لتقييم   العامة  للقاعد   وطبقا

 (.Cohen, 1988; Henseler et al., 2009)  التوا     على  وصغي   متوسطة تأثي    حجا  ه    الأحجا  تل 

( وال ي ينص على "اختلاف  ثر التسو   الموج  للمر   على  2لغر  اختبار الفر  الر يس ي الثاني للدراسة )ف

افية"  قامت الباحثة باستخدا  التحليل متعدد   قرار شرائها للملاب  الجاهز  باختلاف الخصا ص الديموجر

الدخل    Multigroup Analysis (MGA)المجموعات   مستوى  العُمري   المستوى  من  كلٍ  تأثي   مدى  لتحديد 

لة محتملة  الشهري  الحالة ا   ِّ
  Potential Moderator Variablesجتماعية  ومستوى التعليم كمتغي ات مُعَد 

للعلاقة بين العناصر الأربعة للتسو   الموج  للمر   )المنتج الموج  للمر    السعر الموج  للمر    التو يع الموج   

 ز  من ناحية  خرى للمر    والت و ج الموج  للمر  ( من ناحية وقرار شرائها للملاب  الجاه



"ليفين"   اختبار  بإجراء  الباحثة  قامت  البداية   المعيار ة    Levene’s Testف   الأخطاء  تساوي  من  للتحق  

المحتملة   لة  ِّ
عَد 
ُ
الم المتغي ات  من  متغي   ل ل  الممثلتين  الفرعيتين  المجموعتين  عب   المسار  معاملات  لتقديرات 

 )المستوى العُمري  مستوى الدخل الشهري  الحالة ا جتماعية  ومستوى التعليم( 

 ( رقم  جدو   الم 4/12و وضح  متعدد  التحليل  نتا ج  التسو    (  اختلاف  ثر  مدى  جموعات  ختبار 

 (. 2المستوى العُمري )الفر  الفر   الأو  ف الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  باختلاف



 ( 4/12)رقم  جدو  

 العُمري  المستوى  باختلاف الجاهز  للملاب  شرائها قرار  على للمر   الموج  التسو    ثر  اختلاف مدى  ختبار  المجموعات متعدد التحليل  نتا ج

 المسار  الفر 

 العُمري  المستوى 

  المنخفض 
 المرتفع مقابل المنخفض العُمري  المستوى   المرتفع العُمري  المستوى  

معاملات  

 المسار 

الخطأ 

 المعياري 
 

معاملات  

 المسار 

الخطأ 

 المعياري 
 

معاملات فروق 

 المسار 

اختبار "ليفين" لتساوي 

 الأخطاء المعيار ة 
 |𝑡|قيم 

عدد درجات  

 الحر ة 
 𝑝 قيم

نتيجة اختبار  

 الفر 

 ف2  

X1 ← Y 0.143 0.048  0.139 0.146  0.004 0.448 0.023 377 0.982 

  الفر  قبو  

 جز ي بش ل

X2 ← Y 0.377 0.049  0.003 0.167  0.375 ** 0.797 2.361 377 0.019 

X3 ← Y 0.2672 0.058  0.2755 0.145  -0.008 0.058 0.045 377 0.964 

X4 ← Y 0.190 0.064  0.482 0.134  -0.292* 0.003 1.988 51 0.052 

       36  343 حجم العينة

 > p 0,10فروق معاملات المسار معنو ة عند  *  > p 0,05فروق معاملات المسار معنو ة عند  **

  للمر    الموج  الت و ج إ ى تشي   X4  للمر    الموج  التو يع إ ى  تشي   X3 للمر    الموج  السعر  إ ى تشي   X2 للمر    الموج  المنتج إ ى تشي   X1  علا   الموضح الجدو   ف :  حظ
 
 القرار  إ ى تشي   Y و خي ا

 .للمر   الشرا ي

 إ ى نتا ج برنامج التحليل الإحصا ي  
 
 SmartPLS 2.0 المصدر: من إعداد الباحثة إستنادا



(  ن  ثر السعر الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب   4/12 ظهرت النتا ج التي يوضحها جدو  رقم ) 

 باختلاف المستوى العُمري عند مستوى  
 
   0.375% )فرق معامل المسار =  5الجاهز  يختل  بش لٍ دا  إحصا يا

  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  بالنسبة  (  مما يعني  ن  ثر السعر الموج > t    =2.361   0,05قيمة  

العُمري الأعلى. كما   للسيدات  وات المستوى  بالنسبة  العُمري الأقل يفوق  ل  الأثر  للسيدات  وات المستوى 

 
 
إحصا يا دا   بش لٍ  يختل   الجاهز   للملاب   شرائها  قرار  على  للمر    الموج   الت و ج  النتا ج  ن  ثر   ظهرت 

(  مما  > t    =-1.988   0,10  قيمة  0.292-% )فرق معامل المسار =  10المستوى العُمري عند مستوى  باختلاف  

العُمري   يعني  ن  ثر الت و ج الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  بالنسبة للسيدات  وات المستوى 

 المستوى العُمري الأقل. الأعلى يفوق  ل  الأثر بالنسبة للسيدات  وات 

وعلى النقيض  تبين للباحثة  ن  ثر كلٍ من المنتج الموج  للمر   والتو يع الموج  للمر   على قرار شرائها  

 باختلاف المستوى العُمري عند مستوى  
 
%  و ن الفروق بين  10للملاب  الجاهز    يختل  بش لٍ دا  إحصا يا

على التوا   تعتب  فروق غي  جوهر ة ترجع للصدفة  ومن ثم لم تجد    0.008-   0.004معامل  المسار والتي بلغت  

الموج    للمر   والتو يع  الموج   المنتج  بين كلٍ من  للعلاقة    ِّ
مُعَد  العُمري كمتغي    على  ثر المستوى 

 
الباحثة دليلا

 للمر   من ناحية وقرار شرائها للملاب  الجاهز  من ناحية  خرى.

ت سب    ما  على   
 
)فبناءا الأو   الفر    الفر   قبو   "اختلاف  2م  على  ينص  وال ي  التسو      (   ثر 

الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  باختلاف المستوى العُمري" و ل  بش ل جز ي فيما يتعل  بأثر  

و وضح جدو   كلٍ من السعر والت و ج الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  ورفضة فيما عدا  ل .  

( نتا ج التحليل متعدد المجموعات  ختبار مدى اختلاف  ثر التسو   الموج  للمر   على قرار شرائها  4/13رقم ) 

 (. ب2مستوى الدخل الشهري )الفر  الفر   الثاني ف للملاب  الجاهز  باختلاف



 ( 4/13)رقم  جدو  

 الشهري  الدخل مستوى  باختلاف الجاهز  للملاب  شرائها قرار  على للمر   الموج  التسو    ثر  اختلاف مدى  ختبار  المجموعات متعدد التحليل  نتا ج

 المسار  الفر 

الشهري   الدخل مستوى 

  المنخفض 
 

الشهري   الدخل مستوى 

 المرتفع
 المرتفع  مقابل الشهري المنخفض الدخل مستوى  

معاملات  

 المسار 

الخطأ 

 المعياري 
 

معاملات  

 المسار 

الخطأ 

 المعياري 
 

فروق معاملات 

 المسار 

اختبار "ليفين" لتساوي 

 الأخطاء المعيار ة 
 |𝑡|قيم 

عدد درجات  

 الحر ة 
 𝑝 قيم

نتيجة اختبار  

 الفر 

 ف2ب 

X1 ← Y 0.176 0.046  0.145 0.210  0.031 0.999 0.147 35 0.884 

  الفر  قبو  

 جز ي بش ل

X2 ← Y 0.294 0.050  0.762 0.134  -0.468 *** 0.123 2.912 377 0.004 

X3 ← Y 0.255 0.055  0.148 0.192  0.107 0.813 0.590 377 0.555 

X4 ← Y 0.261 0.065  -0.128 0.168  0.389 * 0.071 1.851 377 0.065 

       35  344 حجم العينة

 > p 0,10فروق معاملات المسار معنو ة عند  *  > p 0,01فروق معاملات المسار معنو ة عند  ***

  للمر    الموج  الت و ج إ ى تشي   X4  للمر    الموج  التو يع إ ى  تشي   X3 للمر    الموج  السعر  إ ى تشي   X2 للمر    الموج  المنتج إ ى تشي   X1  علا   الموضح الجدو   ف :  حظ
 
 القرار  إ ى تشي   Y و خي ا

 .للمر   الشرا ي

 إ ى نتا ج برنامج التحليل الإحصا ي  
 
 SmartPLS 2.0 المصدر: من إعداد الباحثة إستنادا



 ( رقم  التي يوضحها جدو   النتا ج  ن  ِّ
بَي 
ُ
للملاب   4/13ت قرار شرائها  للمر   على  الموج   السعر  (  ن  ثر 

 باختلاف مستوى الدخل الشهري عند مستوى  
 
% )فرق معامل المسار =  1الجاهز  يختل  بش لٍ دا  إحصا يا

عر الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  (  مما يعني  ن  ثر الس > t    =-2.912   0,01  قيمة  0.468-

مستوى   للسيدات  وات  بالنسبة  الأثر  يفوق  ل   المرتفع  الشهري  الدخل  مستوى  للسيدات  وات  بالنسبة 

 من النتا ج  ن  ثر الت و ج الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  
َ
ن بَيَّ
َ
الدخل الشهري المنخفض. كما ت

 باختلاف مستوى الدخل الشهري عند مستوى  يختل  بش  
 
  0.389% )فرق معامل المسار =  10لٍ دا  إحصا يا

(  مما يعني  ن  ثر الت و ج الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  بالنسبة   > t    =1.851   0,10قيمة  

يفوق  ل    المنخفض  الشهري  الدخل  مستوى  الدخل  للسيدات  وات  مستوى  للسيدات  وات  بالنسبة  الأثر 

 الشهري المرتفع. 

وعلى النقيض  تبين للباحثة  ن  ثر كلٍ من المنتج الموج  للمر   والتو يع الموج  للمر   على قرار شرائها  

مستوى   عند  الشهري  الدخل  مستوى  باختلاف   
 
إحصا يا دا   بش لٍ  يختل   الجاهز     و ن  10للملاب     %

على التوا   تعتب  فروق غي  جوهر ة ترجع للصدفة  ومن    0.107   0.031معامل  المسار والتي بلغت  الفروق بين  

ِّ  للعلاقة بين كلٍ من المنتج الموج  للمر    
 على  ثر مستوى الدخل الشهري كمتغي  مُعَد 

 
ثم لم تجد الباحثة دليلا

   من ناحية  خرى. والتو يع الموج  للمر   من ناحية وقرار شرائها للملاب  الجاهز 

)ف الثاني  الفر    الفر   قبو   تم  سب    ما  على   
 
"اختلاف ب2بناءا على  ينص  وال ي  التسو      (   ثر 

فيما   جز ي  بش ل  و ل   الشهري"  الدخل  مستوى  باختلاف  الجاهز   للملاب   شرائها  قرار  على  للمر    الموج  

شر  قرار  على  للمر    الموج   والت و ج  السعر  من  كلٍ  بأثر  عدا  ل .  يتعل   فيما  ورفضة  الجاهز   للملاب   ائها 

 ( للمر    4/14و وضح جدو  رقم  الموج   التسو    التحليل متعدد المجموعات  ختبار مدى اختلاف  ثر  نتا ج   )

 (. ة2الحالة ا جتماعية )الفر  الفر   الثال  ف على قرار شرائها للملاب  الجاهز  باختلاف



 ( 4/14)رقم  جدو  

 ا جتماعية  الحالة باختلاف الجاهز  للملاب  شرائها قرار  على للمر   الموج  التسو    ثر  اختلاف مدى  ختبار  المجموعات متعدد التحليل  نتا ج

 المسار  الفر 

 المتزوجات  غي   مقابل المتزوجات  المتزوجات غي    المتزوجات 

معاملات  

 المسار 

الخطأ 

 المعياري 
 

معاملات  

 المسار 

الخطأ 

 المعياري 
 

فروق معاملات 

 المسار 

اختبار "ليفين" لتساوي 

 الأخطاء المعيار ة 
 |𝑡|قيم 

عدد درجات  

 الحر ة 
 𝑝 قيم

نتيجة اختبار  

 الفر 

 ف2ة 

X1 ← Y 0.162 0.065  0.131 0.064  0.032 0.014 0.346 368 0.729 

  الفر  قبو  

 جز ي بش ل

X2 ← Y 0.263 0.075  0.479 0.064  -0.216** 0.000 2.195 375 0.029 

X3 ← Y 0.180 0.082  0.237 0.077  -0.057 0.002 0.506 372 0.613 

X4 ← Y 0.333 0.101  0.112 0.077  0.221 * 0.000 1.750 370 0.081 

       161  218 حجم العينة

 > p 0,10فروق معاملات المسار معنو ة عند  *  > p 0,05فروق معاملات المسار معنو ة عند  **

  للمر    الموج  الت و ج إ ى تشي   X4  للمر    الموج  التو يع إ ى  تشي   X3 للمر    الموج  السعر  إ ى تشي   X2 للمر    الموج  المنتج إ ى تشي   X1  علا   الموضح الجدو   ف :  حظ
 
 القرار  إ ى تشي   Y و خي ا

 .للمر   الشرا ي

 إ ى نتا ج برنامج التحليل الإحصا ي  
 
 SmartPLS 2.0 المصدر: من إعداد الباحثة إستنادا



 ( رقم  بجدو   المبينة  النتا ج  للملاب   4/14توضح  شرائها  قرار  على  للمر    الموج   السعر  (  ن  ثر 

مستوى   عند  ا جتماعية  الحالة  باختلاف   
 
إحصا يا دا   بش لٍ  يختل   =  5الجاهز   المسار  معامل  )فرق   %

  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  (  مما يعني  ن  ثر السعر الموج > t    =-2.195   0,05  قيمة  0.216-

بالنسبة للسيدات غي  المتزوجات يفوق  ل  الأثر بالنسبة للسيدات المتزوجات. كما توضح النتا ج  ن  ثر الت و ج  

 باختلاف الحالة ا جتماعية عند  
 
الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  يختل  بش لٍ دا  إحصا يا

(  مما يعني  ن  ثر الت و ج الموج  للمر     >t  =1.750   0,10  قيمة  0.221)فرق معامل المسار=%  10مستوى  

غي    للسيدات  وات  بالنسبة  الأثر  يفوق  ل   المتزوجات  للسيدات  بالنسبة  الجاهز   للملاب   قرار شرائها  على 

 المتزوجات. 

المنتج الموج  للمر   والتو يع الموج  للمر   على قرار شرائها  وعلى النقيض  تبين للباحثة  ن  ثر كلٍ من  

 باختلاف الحالة ا جتماعية عند مستوى  
 
%  و ن الفروق  10للملاب  الجاهز    يختل  بش لٍ دا  إحصا يا

بلغت   لم    0.057-   0.032بين معامل  المسار والتي  ثم  تعتب  فروق غي  جوهر ة ترجع للصدفة  ومن  التوا    على 

للمر   والتو يع   الموج   المنتج  كلٍ من  بين  للعلاقة    ِّ
مُعَد  كمتغي   ا جتماعية  الحالة   على  ثر 

 
دليلا الباحثة  تجد 

 الموج  للمر   من ناحية وقرار شرائها للملاب  الجاهز  من ناحية  خرى. 

)ف الثال   الفر    الفر   قبو   تم  سب    ما  على   
 
"اختلاف ة2بناءا على  ينص  وال ي  التسو     ثر    ( 

الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  باختلاف الحالة ا جتماعية" و ل  بش ل جز ي فيما يتعل  بأثر  

كلٍ من السعر والت و ج الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  ورفضة فيما عدا  ل . و وضح جدو   

بار مدى اختلاف  ثر التسو   الموج  للمر   على قرار شرائها  ( نتا ج التحليل متعدد المجموعات  خت4/15رقم ) 

 (. د2مستوى التعليم )الفر  الفر   الرابع ف للملاب  الجاهز  باختلاف



 ( 4/15)رقم  جدو  

 التعليم  مستوى  باختلاف الجاهز  للملاب  شرائها قرار  على للمر   الموج  التسو    ثر  اختلاف مدى  ختبار  المجموعات متعدد التحليل  نتا ج

 المسار  الفر 

التعليم  مستوى 

  المنخفض 
 المرتفع مقابل  التعليم المنخفض مستوى   التعليم المرتفع مستوى  

معاملات  

 المسار 

الخطأ 

 المعياري 
 

معاملات  

 المسار 

الخطأ 

 المعياري 
 

فروق معاملات 

 المسار 

اختبار "ليفين" لتساوي 

 الأخطاء المعيار ة 
 |𝑡|قيم 

عدد درجات  

 الحر ة 
 𝑝 قيم

نتيجة اختبار  

 الفر 

 ف2د 

X1 ← Y 0.235 0.071  0.088 0.055  0.148 * 0.309 1.670 377 0.096 

  الفر  قبو  

 جز ي بش ل

X2 ← Y 0.220 0.091  0.442 0.059  -0.222** 0.002 2.062 264 0.040 

X3 ← Y 0.244 0.104  0.252 0.068  -0.008 0.003 0.067 266 0.947 

X4 ← Y 0.281 0.122  0.172 0.070  0.109 0.000 0.777 241 0.438 

       231  148 حجم العينة

 > p 0,10فروق معاملات المسار معنو ة عند  *  > p 0,05فروق معاملات المسار معنو ة عند  **

  للمر    الموج  الت و ج إ ى تشي   X4  للمر    الموج  التو يع إ ى  تشي   X3 للمر    الموج  السعر  إ ى تشي   X2 للمر    الموج  المنتج إ ى تشي   X1  علا   الموضح الجدو   ف :  حظ
 
 القرار  إ ى تشي   Y و خي ا

 .للمر   الشرا ي

 إ ى نتا ج برنامج التحليل الإحصا ي  
 
 SmartPLS 2.0 المصدر: من إعداد الباحثة إستنادا



 ( رقم  جدو   يوضحها  التي  النتا ج  شرائها  4/15 ظهرت  قرار  على  للمر    الموج   المنتج  (  ن  ثر 

عند مستوى   التعليم  باختلاف مستوى   
 
إحصا يا دا   بش لٍ  يختل   الجاهز   معامل  10للملاب   )فرق   %

  = قيمة  0.148المسار    t    =1.670   0,10  <   شرائها قرار  على  للمر    الموج   المنتج  يعني  ن  ثر  مما    )

للملاب  الجاهز  بالنسبة للسيدات  وات مستوى التعليم الأقل يفوق  ل  الأثر بالنسبة للسيدات  وات  

الجاهز   السعر الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب   النتا ج  ن  ثر  التعليم الأعلى. كما  ظهرت  مستوى 

 باختلاف مستوى التعليم عند مستوى يختل  بش
 
  قيمة 0.222-% )فرق معامل المسار = 5 لٍ دا  إحصا يا

t    =-2.062   0,05 <   مما يعني  ن  ثر السعر الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  بالنسبة  )

 يدات  وات مستوى التعليم الأقل. للسيدات  وات مستوى التعليم الأعلى يفوق  ل  الأثر بالنسبة للس

التو يع الموج  للمر   والت و ج الموج  للمر     للباحثة  ن  ثر كلٍ من  وعلى العك  من  ل   تبين 

عند مستوى   التعليم  باختلاف مستوى   
 
إحصا يا دا   بش لٍ  يختل   الجاهز     للملاب   قرار شرائها  على 

على التوا   تعتب  فروق غي  جوهر ة ترجع    0.109   0.008-غت  %  و ن الفروق بين معامل  المسار والتي بل10

ِّ  للعلاقة بين كلٍ من التو يع  
 على  ثر مستوى التعليم كمتغي  مُعَد 

 
للصدفة  ومن ثم لم تجد الباحثة دليلا

 الموج  للمر   والت و ج الموج  للمر   من ناحية وقرار شرائها للملاب  الجاهز  من ناحية  خرى.

 ع
 
 ثر التسو      ( وال ي ينص على "اختلاف د2لى ما سب   تم قبو  الفر  الفر   الرابع )فبناءا

الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  باختلاف مستوى التعليم" و ل  بش ل جز ي فيما يتعل  

 عدا  ل .   بأثر كلٍ من المنتج والسعر الموج  للمر   على قرار شرائها للملاب  الجاهز  ورفضة فيما

 النتيجة النها ية  ختبار الفر  الر يس ي الثاني للدراسة

 
 
   ثر   اختلاف"   على   ينص  وال ي للدراسة  الثاني  الر يس ي  الفر   قبو    تم   نتا ج   من  تقد    ما  على   بناءا

افية  الخصا ص  باختلاف  الجاهز   للملاب   شرائها  قرار   على   للمر    الموج   التسو     و ل     "الديموجر

 :  ل  عدا   فيما ورفض   يل   بما يتعل   فيما جز ي  بش ل

 الجاهز    للملاب    شرائها   قرار   على   للمر    الموج   والت و ج  للمر    الموج   السعر  من   كلٍ    ثر   اختلاف −

 . ا جتماعية والحالة  الشهري  الدخل مستوى  العُمري  المستوى  من  كلٍ  باختلاف

 الجاهز    للملاب    شرائها   قرار   على   للمر    الموج    والسعر   للمر    الموج   المنتج من   كلٍ    ثر   اختلاف −

 . التعليم   مستوى  باختلاف

 

 

 توصيات الدراسة 

  القطاعات  تجز    ومحاول   المر    ورغبات  حاجات  فهم  على   الملاب   قطاع  فى   المسوقين  جهود  تركيز  −

افي   لمعاير   وفقا السوقي   الديمغر



 التخطيط   عند   للمر    الموج   بالتسو     عموما  القطاعات  وباقى   خصوصا  الملاب    قطاع    هتما  −

 التسو ق  

 وو ء  ثق    ا ى   الوصو    فى   الت و جى   الجان    تهمل      ان   النساء  شر ح   تسلهدف   موسس    اى   على  −

   للمراء  الموج   التسو    منهج  تطبي  على  العام   والم سسات المشاريع   تشجيع  يج  ل ل   المراء 

  فى  للتسو   دا م بش ل يت ددون  اللات  النساء من ا ف ار  و   وا قت احات  واراء  الراجع  التغ ي    خ  −

 التجار    المجتمعات 

 الأبحاث والدراسات المستقبلية 

 :  التالي  بالمقت حات ا هتما   و   مستقبلا  الت كيز  الباحثين على 

   للمر    الموج  التسو     فلسف   نشر  لغر   الراهن الوقت فى  واسع   دراسات بأجراء القيا   −

   الشراء  قرار  على  اثرها و   للمر    الموج  التسو   است اتجيات دراس  −

   سلوكها على  التاثي   فى  للمر    الموج  الت و ج فى  المشهور   الشخصيات  تأثي   دراس  −

   اخرى  دول  او  اخر  قطاع  على  وتطبيق  للدراس  المقت ح ا طار   استخدا  −

   المر    شراء  قرار  على  ا كت ون  ا علان  دراس  −

)   ا سلهلاكي   الثقاف   نظر    على   با عتماد  الشرا    قرارها  على   للمر    الموج   التسو     ثر   دراس  −

,   المراء  قرارشراء على  التسو ق  التوج ,الشراء قرار  على  المعلومات  مصادر  من كلا   تأثي   دراس  مثل

 (  المراء  شراء قرار  على   المجتم ى   التوج 

   الوردى  التسو    تفعيل  فى   المنطوق   ال لم  دور  دراس  −

  ا سلهلاك  السلوك على    ثر  و  ا لكت ون  الوردى  التسو   دراس  −

 

 

 

 

 

 

 

   المراجع  قا م 

  العربي   المراجع:   او  



1.   ( نادر   , شرخ  فى2019أبو  المستهلك  ثقافة  توسيط  وقرار    (  النفس ي  التسعير  سياسات  بين  العلاقة 
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 ؛ كليه الدراسات العليا ؛جامعة السودان   ؛ رسالة ماجستي  غي  منشور النساء 
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 لعملاء   المدركة  القيمة  على  وانعكاساتها  التسويق  انماط(  2014)    الحميد  عبد  احمد,    حجازى  .4

 التجار ة  للدراسات  المصر    المجل  ,    المصرية   الجامعات  طلاب  على  تطبيقيه   دراسة   الجاهزة  الملابس

 150-85 ص.ص( , 1)  عدد( , 38)  مجلد ,   المنصور   جامعة

5.   ( رامى   , ف2017حرارة  التلفزيونى  الاعلان  دور   )  , الفلسطينيه  للمرأه  الشرائى  السلوك  على  التاثير  ى 

 , معهد البحوث والدراسات العربيه , القاهرة رسالة ماجستي  غي منشور  

6.   ( الوردى2019حسن,محمد  والتسويق  الفيسبوك  الاجتماعى  التواصل  مواقع  بين  العلاقة  تحليل   )  

مجل  جامعة كركوك للعلو  ا دار ة  دراسة ميدانيه لعينه من محلات بيع الالبسة فى مدينة دهوك , 

 ( 6( , عدد )20مجلد )و ا قتصادية , 

7. ( ,يمينيه  الشراء 2020حمدى  على  مدمنات  الى  النساء  لتحول  الشركات  مصيدة  الوردى  التسويق   )

 210:225( ص 11826( , عدد )  3,مجلد )مجلة العرب ,

, فلاح   .8 ,  الزعبي  است اتيجى  تسو ق   منظور  التسو    )  ادار   الاردن   , التوزيع   و  للنشر  البازاوى  دار 

2010)   

9.   ( ,هبه  المنتجات  2020زيدان  نحو  للمرأه  الشرائى  القرار  أتخاذ  عمليه  فى  الوردى  التسويق  دور   )

مجلة اتحاد الجامعات ,  السياحيه دراسة ميدانيه على شواطىء النساء السياحيه بالساحل الشمالى  

 202:225( ص 2(, عدد) 18مجلد ) العربي  للسياحة والضيافة ,

( دراسة مقارنة لبناء ثلاثة طرق متطورة لنماذج النساء للاستفادة منها فى صناعة  2019سليم , مجدة ) .10

 ( 14( , عدد )18,مجلد ) المجل  العلمي  ل لي  الت بي  النوعي   الملابس الجاهزة .

؛دار حورس للطباعة والنشر ؛ الطبعة الاولى ؛  التسو   النسا  (, 2017تاح ؛ حازم محمد )عبد الف .11

 اسكندرية  



( 3, مجلد )    مجل  العربي  ( الثاثير على السلوك الشرائى للمرأه ,2016عبدالله , منتهى عبد الحسن )   .12

 ( , العراق  18,عدد)

)  العبيدى .13 جاسم  استطلاعيه  2016؛ازهار  دراسة  الوردى  التسويق  تبنى  فى  الاخلاقى  السلوك  دور   )

الاشرف   النجف  محافظة  فى  التجاريةالكبيرة  المولات  من  عدد  فى  العاملين  من  عينه  رسالة ؛لاراء 
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جامعه محمد ابو  ؛كليه العلوم الاقتصادية والتجارية ؛  رسال  ماجستي  غي  منشور ؛بولاية المسيله  

 ضياف 

؛   .15 اللطيف  للجنس  الموجه  التسويق  على  التعرف  ؛  غريب  حسوبمحمد,  لاكاديميه  ؛تاريخ   مقالا 

التصفح  2015سبتمبر    3النشر   تاريخ  موقع 2019  -17-10,  على  متاح 
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