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 تكنولوجيا الدعاية الموسيقية ومدي تأثيرها علي السلوك الشرائي
 . للسائحين الوافدين الي مصر 

  

 د/ مهاب حسين شفيق البشبيشي 
 الدراسات السياحية  قسم 

 كلية السياحة والفنادق  
 جامعة بني سويف  

 ا.م.د/ هناء فؤاد علي عبد الرحمن 
 قسم العلوم الأساسية  

 المبكرة  كلية التربية للطفولة
 جامعة بني سويف  

 

 الملخص  معلومات المقالة 

ث تلععععليحمدععععبحرععععولحجععععلدعلحج       عععع حث وم  عععع ححسععععلبحث إلعععع ح  عععع حح  الكلمات المفتاحية:
ث  ثفععو  حث عع ححححث م سعع ة  حخملتدععمحثهم واعع حتث تععبحجلععلاح اعع حخلعع حث  عع  لع ح

خملتدععمحث س  عع  لحتث تععبحثدععللحفععبحرمعع ملي قحثيرععلحث عع لح ععوح  عع موححححرصععلح
حبحج   هحث  د كحث ملث بح ا حفبحرصلحرلةحثخلل.حمدح

 د صععع هح اعععويحث إلععع حتثي  خععع حمععع حتسعععمد حث إلععع حتث تل ععع حرععع حح
صععععل حث ال،عععع  لقحجعععع حثجإعععع تحثي ععععلثنثلحث تععععبحجتاعععع حرعععع حث معععع ا حث  صععععابقحح
تجمثدتحتدتثلحث ة  سحفبحخط   حث  صععمحتث مظة عع ح ة عع سحث  ععد كحث مععلث بحح

عععو  ي لحجمثععدحث وم  عع حث م سعع ة  قحح د عع  لع حرعع حخععظهحمععلاحمععودحت  لعع حفح
كم حج حثخت عع  حرسم معع حممعع ث   حرعع حث  عع  لع حفععبح ما  يعع حرصععلحث لل  عع قحح

(حسععع  رحمل عععبحتت  يعععبحخمو  ععع حث  لد ععع حح90ةعععع حج  هعععتحمع ععع حث إلععع حرععع ح ح
جعع حجطيععع حجسل عع حث إلعع حخععظهح ععاللحرعع   ححدثخععدح ما  يعع حرصععلحث لل  عع قحح

ج  ععوحمظ عع حث جإ و عع حث ععبحثهععهح ععوحج صععدتحهتعع   حث إلعع حتحمقحح2022تي هععع حح
بعععع حرلعععويلحث سععع  حث معععلث بح د ععع  لع حث عععبحح ر  إععع ح ثلحدث ععع ح ةصععع   

.حت عععومححرصعععلحرعععلةحثخعععللحرععع حخعععظهحثسعععتلوثمحج       ععع حث وم  ععع حث م سععع ة  
حث إل حفبح، نحهت  سا حخل حث ت ص  ل.ح

ح؛ج         ث م س ة  ح حح؛حث وم   ح
ح. ةبث   ث س  ححح؛ث  د كحث ملث ب
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 المقدمة: 

ةع ح  محث مصللحث  و  حبتس عوحث لس ر لححح   حمص  ح،    حفبحث  ومحححث م س ة  جل دحث ث  ف حح
ر حححح بث م س قحف وحمليحثلإه  نحح و ثنحث مل بوحححمد ح لآيلحث م س ة  حث ملتدا حرثدحآ  حث ا   حتث  عث  ةحح

ث طي ل ححخظهحح تب ثخ حححىةوح ححث م س  برم ح لدححتص ثلح فتلتح ث تبح ثلأس س  ح رتلودةح دإملي حث لك  زح  ح
تفضدق ة  ةح هل ح مد ح يحححح دت ععلح ر ح ث لد مححححت دم س  بفم ح مد ح يح  تصلح تي ثح جط يلهقح فبح  سا مح

ححح.ث طي ع  حف طحتثهم حثرتوح  ممدح م  حر  ةبحث ل  ةحث ملتدا 

حح م  حححفبححث م س   ححر حححرلتدا حححته ثتححح ج ة ححفبحح       حححدت  ثحححث ل م  ححث ت        ححح ليتحححتةو ث حف وح
ث ل ث زححتج زيلا ححتثستاظكا ححث م س   حح هت جححم   حححت علفححقث ل   ححتهل ن ثزث  ح فبح ث م س  بح ف  يمتح قح

حتث ث  ف  حث ملتدا حبع ح ل  حثلأ احفبح م  حتهل نحث ل   حتث تلدلحبا .ححث س لثف  

 حد ح لجبحثستلوثمحث يلرس  لحث لو ث ح دص  حتث سلثف كحر حث م س  بحث تبحجؤدلحث بحثهت  هححتر
ثيه  نحر حة   حها   حث بحثخللحج  موهحمدبحخل حث تا ؤهحبوثخدهحرم ح ؤدلحث بحث مل  حخ يستمت ت.حح

ث ت ت ثلإمظه لح فبح ث لدف  ح ر س   ح ثستلوثمح مد ح ث م س ة  ح ث وم   ح ج        ح خس هبححدازي ه  قححلج زح
 ك نحتنححححث  ليبحد سحر ححفححتث تبحجؤدلحخمكدحكيعلحمدبحسد كحث م تادكحتثد ثك جهقلإمظنقححث للك حفبحث

ح(حSarah Perez, 2020 .ححث ل     حفبح هت جحثلإمظه لححث لك  زثخت   حث م س   حث لدف  حي حتةوح

فبححححي مادكحيبحثمتإ  ححم تتنحث  د ك  لحث ل وف  ح دث بحح Meyer et al (2011) ت وحت   
ح تلدعلي حمدبحث مم ملحتث ل يلحث مزث   ح متد بحثيمظن.ححثلإمظن

 م وربحث م تس لححتج حححث ملت لحثيمظهبحح   حتنحح Aizenberg et al (2012) تكولحد ثس 
 دراسة  وتشير  حح.مل  علحرلودةتث لور لح ت ظ فحي هحثيمظه لح تت ثف حر حثيتم ر لحث م تاد ع حتف  ح 

(Eric Drut, 2018)ح  هبحث تلدعلحف هححححث م تم ححفبحت ي نححتث تلم ححث ت د دتنح و ةحث م س   حمد حح   
حرل  ي  حتها    حت   ت  بحجمكدحهمطحة  جا حث ع ر  .ح

 مشكلة البحث: 

 :علي النحو التاليفي ضوء ذلك تحددت مشكلة البحث 
 س  حتكيلحمودحر حث    لع حث عا حر حح ت  حث  م طحث    ةبحخ  م  ف  حث مو وةحبع حدتهحث ل   حح

تؤدلحخمكدحكيعلحفبحح قححج  موحمد ح بلثزحث معزثلحث ت  ف   ح دم  صوحث    ة  ححخظهحتس  دحثجص    حفل   
ث م تاد ع حح ت لث ثلح تثجس ي لح جط يلحححح ةع    ثسد ك  لح ث  ح دمبح ث  ىح ث  س  دحتثلأرلح تفل    ح دثنح

ث وم   حح ج        ح تر ا ح ث ملث  ح دم تاد ع ححثيجص    ح ث  د كح مد ح ث تلدعلح فبح ث م س ة  ح ال  عتا ح
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قح يحتنحي  كحخل حث لمظلحث وم    حث    ة  حيحجؤدلحفبحسد ك  لحث    لع حث ملث   قحرم ححث    ةعع 
ث م ور .ح   كح للحح ثيمظه  ح خ  م دةح جلدلي ح هت س ح لومح ث    ةبح ث توف ح رلوهح ثهلا اح ث  ح  ؤدىح

ههح وح   وحتيم  حيستلوثمحج        حث وم   حث م س ة  حخم عا حث إصللحتث  ملبحمدبحث تلدعلححث إ ةث نحثح
حث ملث   .ححح ثلإ س ببحفبحثجس ي لحتسد ك  لحث    لع حت لث ثجاح

 البحث:  تساؤلات 
 السؤال الرئيسي للبحث: 

معدلات   من  نُزيد  السلوككيف  للسائحين    تأثر  إ الشرائي  الزيارة  مصروتكرار  خلال    لي  من 
 استخدام تكنولوجيا الدعاية الموسيقية؟ 

 التالية: الفرعية  السؤال الرئيسي الأسئلة ويتفرع من
 ؟حإل حر حدت حج        حث وم   حث م س ة  حث تبح ت حثهت  ا حفبح، نحث  .1
 ك فح ت حثيستا دةحر حج        حث وم   حث م س ة  حفبحج   هحث  د كحث ملث بح د   لع ؟حح .2
ج        ححث بحرصلحر حخظهحثستلوثمححث ملث بح د   لع ححجلدلحثجس هحث  د كححظ  حبع ححميدحج  وحح .3

 ث وم   حث م س ة  ح؟ح
 

 أهداف البحث:
 هداف علي النحو الآتي: الأ  سعي البحث الي تحقيق

 دت حج        حث وم   حث م س ة  حث تبح ت حثهت  ا حفبح، نحث  د كحث ملث بح د   لع .حث تلليحمدبح .1

 يستا دةحر حج        حث وم   حث م س ة  حفبحج   هحث  د كحث ملث بح د   لع .حثحجلو وح .2
 رل  علحثخت   حةمظلحج        حث وم   حث م س ة  .حح ه جلو وحر  .3
 ث لظ  حبع حج        حث وم   حث م س ة  حتث  د كحث ملث ب.حج ع  ح .4
 

 أهمية البحث: 
ث   نحث ض نححقحتح وم   حث م س ة  ثححج            ثبلثزحر ه  جلودلحتيم  حث إل حفبحتههح   ي حفب

ته ثتحح ج   هثمدبح فبح ث م تلور ح ث م س ة  ح رصلقححح د   لع ححث ملث بححث  د كحح وم   ح ث بح ث  ثفو  ح
ث بحح تيم  ححخ لإ، ف ح جلدعلحتحث م س ة  ححث وم   ححج        ححج ، رح فرولح زي دةححي ح ثبح      لع ثستس خ ح

 ث ملث بح د   لع .ححث وم   حتث  د كل طحبع حج    حج        حولحح ؤي حر ت يد  ح د دزي  ةقحتح
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 حدود البحث: 
 تمثلت حدود البحث فيما يلي:

معععودححرصعععلقحرك هععع حرععع ث مت ث عععو  حفعععبح  هعععبحتث لعععل حع حثلأل :حرسم مععع حرععع حث  ععع الحددددود البشدددريةح-
(ح90 (حسعع  رحثيسععتس خ ح ظسعععتي  نقحتجمععتحثيسععتس خ ح لعععودح30(حجعع ح فعع حمعععودح 120 

ح ما  ي حرصلحث لل   .حقحفبث  هبحتمل حخملتدمح     جا 
خمو  ععع ح(ح45 حمعععودي (قحرسم مععع حرععع حث لعععل ح45 معععودي ح:حرسم مععع حرععع حثلأ  هعععبحالحددددود المكانيدددةح-

ح ما  ي حرصلحث لل   .ث  لد  قحح
 م.2022خظهح اللحر   حتي هع ح ل محث اتلةحث زر ه  حالحدود الزمانية:  -
 

 متغيرات البحث: 
ح.حتكنولوجيا الدعاية الموسيقيةمتغير المستقل: ( ال1)
 .السلوك الشرائي للسائحين( المتغير التابع: 2)

 

 البحث:  يةمنهج
ث ل صحخ  اعو  ي لحث    م حمدبحح"حث     حمدبحجلدعدحث ملت لححالوصفيححالمنهجثستلومحث إ ةث نح"

ك   حتجا علهحتجلو وحث  لتيحححح صمحكدحر حي بحتي حث م ا حث  لح   مححثستلوثمحث ت        حث م س ة  حح
هم ح تضم حجا علححإتث لظ  لحث تبحج  وحبع حث      حتيح  تصلحي ثحث م ا حمدبح م حث ي  ه لحتجي ييا حتح

 خل دي .حتتححإل حد ثكحي هحث لظ  لحف م حبع ا حتثستلوثرا حف م ح ت  سبحر حرمكدهحث إي هحث ي  ه لحتح
 

 : أدوات البحث
 ي:شملت أدوات البحث ما يل  
مودحت  ل حفعو  ي لحجمثدحث وم   حث م س ة  حجتلثتححروجا حر حبع حدق   حتث  ل نحد ه  حث بحدق  تع حح .1

ح.حتمملتنحد ه  حر حثهت جحيعث حث ت م طحث    ةب
حرصل.حث  ثفو  حث بحث ملث بح د   لع ححث  د ك ة  سحجلزيزحثستي  نحخط   حجصم  ح .2

 مصطلحات البحث: 
 :   يةتكنولوجية الدعاية الموسيق

جحح(حLynn ,Theodore Gerard, 2015   ت،رت ث م س ة  ح ث وم   ح ج        ح لتموحتنح
حمدبحث متد ب.حح  حسدي حتتح  ح  س ب ثد  ثححتلكتجح خ  ت       مد حمظ  حث م س   ححححةبو   حكيعلح
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 التعريف الإجرائي: 

جعععلثخطحححخلهاععع ةثععع نحكمععع ح عععلثهحث إ فعععبحيععع ثحث إلععع حث وم  ععع حث م سععع ة  ححرصعععطدرحج       ععع ح مكععع حجلليعععف
رمعع ح ععؤدلحث ععبحح ث صعع  قحثلأ عع ثنقحتث م عع ظلحث طي ع عع (ث م سعع  بحث تصعع يلي حث مصعع ةإ ح امععظنحخ  للكعع ح

ثسعععتلوثمحة سعععتع حفعععبحي  ععع حثلأيم ععع حتيمععع حث ل سععع حثيه ععع ه  حهلععع ح عععلث حث معععلثنحرععع حخعععظهحوتثف حث ععع دععع  ةح
ح.Auditory sensoryتث ل س حث  مع  ححvisual sensoryث إصلي ح

ح:حالسلوك الشرائي
ته مد ح ة   جا ححححه لليح لإ إ تح ص  ل ح تها ح ثلأفلثدح ث تبح لىح تث لور لح ث  د ح ممد  ح لثنح

ح ب ثجا ح تت  لح فبح ر ا ح رلع  ح كم  لح ف  ل تنح لثنح ث ملث   ت غإ جا ح                                                       . تف  ح  و ثجا ح
 ( 2015)على، علاء عباس،:  

 
 الاطار النظري وادبيات البحث: 
 أولًا: الحركة السياحية في مصر:

ة ث  ححححححححح جمثدح فابح ث مصللح ثي تص دح تةوح تثفوح ث    ة ح ث   ربحح11.3جلتيلح ث   ج ح ر ح %ح
%حر ح  م  بحةس حث لم   حفبحح12.6تتصدتحه إ حث لم   حفبحي ثحث مس هحث  حر ح  ل حر ححقححثلإ م  ب

ث تحقححرصل ث للك ح م مححجط  لح فبح تصدتح ةت ح ث  حرصلح ث  ثفوةح ر ححححم2010   ة  ح ر ح  ل ح ث  ح
ث   تةححنحردع ححح14.7 ث ل   ححقحس  رحتي حم مح ث    ة  حفححبتث مل  ح ث إل حيححب لأ   محتثيةص    لح قح ثح

محثهلاضتحتموثدحث    لع حث  ثفو  حح2011    لحححح25تك ت س ح اةوثثحث تبح اوجا حرصلحتم   حد  ةحح
خم وث حح رصلح م محح33.2ث  ح تف ح ث   تةقح خل مح خ  م   ه ح ث    ةبحححح2012%ح ث توف ح رلويلح ث جالتح

خ  م   ه حخل محح17.1ردع نحس  رحب  إ ح و ي حححح11.5 تصدحث  حح قحد حثهلاضتحه إ حث توف حح2011%ح
ب  إ حححح2013ث    ةبحرلةحتخلىحم محح خل محححح17.9 تصدح ث  حح2012خ  م   ه ح ث    لع ح مح  صدحمودح

ث    ةبقح(حح1م.حكم ح  ،لهحث سوتهح 2013  هع حححح30ت  كحتم   حد  ةححردع نحس  رحححح9.5 ث ت م طح  يعم ح
ح(.ح2015

ح(1 وتهح 

 . 2022وزارة السياحة  -م، مركز المعلومات 2019ر: وزارة السياحة، كتاب السياحة بالأرقام المصد 

النصف   2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011 2010 العام 
الاول 
2022 

اعداد  
السائحين 
 بالمليون 

ح5ح8ح3.7ح13ح11.3ح8.3ح5.4ح9.3ح9.9ح9.5ح11.5ح9.8ح14.7
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ث جالتحتححححح ث    لع ححح وح م محححح400خم وث ححححثموثدح س  رح خل محححح2014ث مح تف حم مححح2013ر   ه ح قح
حح3.9ثهلا حمودحث    لع حخم وث حححح2016ث محس  رقحتف حم محححح700ةوثحثهلا اح  و ح حححح2015
خ لحثموثدحث    لع حفبحث جا تحتص ي حث  حم مححتححح2017قحتر  حم محححح2015س  رحر   ه حخل مححححردع نح

ث    لع حححح2019 مودح س  رحح13  صإرح ثهلاضردع نح د ح م مححححتحقح ث    لع ح ح3.7ث بحححح2020ثموثدح
خم وث ح و هح  خل محححح71.77-ردع نحس  رح خم   ههح ث جا حم محح2019%(ح د ح ث بحح2021مقح ردع نقحححح8مح

حم(2022حق تزث ةحث    ة ردع نحس  ر.ححح5محث بح2022فبحث  صمحثلأتهحح  صدح
 

 الحملة الإعلامية )الترويجية(: ثانياً: 
جلج حث تلو  لحث ت        حفبح ت حث مس يلحتخ ص حفبحرس هحثلإمظمحتث   جس حم حث تط  حح

فبحححح ع حخصا حدث م ث  يعلحفبحي ثحث مس هحخ لإ، ف حث  حر  يمتهحفبحج ععلحة   لحت غإ لحث م تادح
ث ملتدا حكزي دةحةوةح تث لور لح ث م تس لح ج  ي ح ث ل  بحفبح ث لصلح ث تبح  ث ا ح ث  ثعلةح ث تلو  لح ظدح

حث م  ف  ح س  حتكيلحمودحر حث م تاد ع .ح

ثلإمظر  ح ج حححححح ث لمظلح ث ص ج  لححالترويجيةلوح فبح ث لو ث ح ث ت        ح ثستلوثمح مد ح ج  مح ث تبح (ح
ب  نحتجل ع حثيتث مل   لحر حث مك ححدثنحث ت  ي بحتج ح  س  دحثيجص    حثلأكثلحفل    قحخمكدح   ي حفبح

فبث ث تلدعلح ر حخظهح ث ملثنح ثجل  ح لث ثلح مد ح ث ملث  ححححتجس هحح م تادكح ححر حخظهححح دم تادكقث  د كح
تث ملد ر لحح ث ي  ه لح تثتحج و  ح ث  د ح م ح تتكثلح م ي ح دم تادكح دق   ح رللف  ح د   ح  لور لحجل ع ح

ج ح ث   ققح فبح ث ملتدا .حححح مك حث مت ة ح ث م تس لح بع ح تث تمععزح ث ما ،د ح مد ح ث     ح ثيخت   ح  ث ل   قحر ح
ح(ح1989صا ل:ح

كيعلحححححح مودح فبح رلودةح جلدعلثلح ث تبح لتزمح ةوثثح ثيجص    ح ه  مح لأهمط ح يبح ثلإمظر  ح ف  لمد ح
ححح(.2010حآ  ح   بحتلق ث مل  ح.زر   حرلع  حةه ي   حر حث سما  حخظهحفتلح

فت ح ث    ة  ح ث تلتيس  ح ث لمظلح ث    ة  ححتر ح ثلأ ازةح با ح ج  مح ر ص دةح هم و لح خلها ح لليح
تي حح ثلأخلتنح تثجس ي لح تف   ح فبح يعلح سم  ح دتلدعلح س  ة  ح ت ازةح ر ح جل تها ح خظهح ر ح ث لسم  ح

حث م تاويححث سما  ححي ثحعلحمد حح  ح دتلدثلإمظهحستم يلححثيث    ل نحث م تاوف نقحم حولي حثستلوثمحح
ث مطلتة ححححر حث يوثنخلع هححتثست ط خهحيجل  حسد كح لث بحرلع حتي حثلأقإ هحمد حث م ت حث    ةبحبيدوحح

ح(ح2011ث إكلىقحفؤثد:ح حثر رهحس  ة  .

على:  لليححج ح آلاء صبري  ث سا دح  (2017)نجم،  ر ح رسم م ح تها ح مد ح ثلإمظر  ح ث لمظلح
حخظهحفتلةحزر   حرلع  .ح ا حرلع  حباويحث تلتي ح  دل حتتحخور حث م  م حث تبحج  محبا ح

https://ijthsx.journals.ekb.eg/


 162 - 131 ص، 2022أكتوبر  ،2 ، العدد3المجلد  البشبيش ي  شفيق مهاب حسينو   عبد الرحمن  عليهناء فؤاد  

 

 
137 

https://ijthsx.journals.ekb.eg/ 
 

ث و ثس لح خل ح ر إ  ححححتجمعلح تف   ح لط ح ر ، م ح بيلثر ح مظر  ح ث   قح يزتح ممد  ح خلها ح
ثلأ   نح جمكع ح باويح ث سما  ح ر ح فم لح موةح تتح فم ح ث  ح ف لةقحر  ا ح تتح تتحخور ح ر ، ما حسدل ح

ث فبح رك ها ح تخ ح ر ح م ا ح ت  كحث ملد ح تخص  صا ح تجلو وح كدا ح ته يا ح ثخت   ح خظهح ر ح    ققح
  بوتىقحتةموحزكبقحد.ل(حح.بو ثس حث  س  دحثلإمظه  حث م  سإ 

حجلتموحمد : مك حث   هحثها حتر حث تلليا لحث   خ  ح دلمظلحثلإمظر  حخك ف حت ك  ا ح

تث م -1 ث م تاويح ث صل ل ح دسما  ح تثيخإ  ح تث ل    ح ث ملد ر لح تتححج و  ح خور ح تتح خ دل ح تلد  ح
  ض  حر .ح

 ث تلدعلحمد ح ط تحكيعلحر حث سما  . -2
رلع  .ح -3 زر   ح فتلةح تث ملططح ا ح ث م  م ح ث لمد  لح ر ح رسم م ح جض ح ث م نححتها ح ث مل  قح  ميوح

ح(حح2013فتلبح
رلع حر حخظهححححالدعايةأما     تتحر ، تح تتحخور ح ر ح جس  ي ح بت صعدا حمظر ح فابح س   ح   مح

 (2001 ر   لخقح ع :حح.لإمظر  حخ لاحث لص هحمد حجل عوحر ح يدحث م تاد ع ث  س  دحث

تههححححالإعلانتيلليححح تتحمد ح ف لةح لإ س هح ث ة م ح روف تح ث ملصبح ثيجص هح ت ك هح ر ح  كدح
رلودح رلع  ح سما  ح ج   هح س   ح باويح رلد ر ح ب ثسط ح ا ح خور ح تتح خ دل ح جلجإطح ر ححححرلد ر قح

ح(د.لحوحث  ظم: تب ح لمقحميححث    لع .ح

خمكدحكيعلححج  ي ححث ملتموةحمد حج        حث وم   حث م س ة  ححتيللحث إ ةث نحتنحث لمظلحثلإمظر  حح
ترث هحمد حححح.مد حثستل دةحث للك حث    ة  ح دم  و حث تبحةوثحبا حثهلا احفبحرلوهحجوف حث    لع 

ث  إ شحخمو   حثلأ صلح  محح ثفتت ححولي ح خلوحملاحثةتا    ح ث تبحح2021ه فميلحححح25  كح ه دا ححمقح ج ح
  ثنحتث تبحمظمحث وت   حتر حجضم تهحر حثستلوثمحريالح دلدف  لحث م س ة  حتث للك حتثلأميلحتس  دحثلإح

قحرم حج يبحفبحتةوثثحوالةحخ  جا تحه إ حثلأ   هحث ا و بحفبحجمثدحرك ه لحج        حث وم   حث م س ة  
%حم حهاسحح57.6%حبزي دةحج  و حبعععحح29مح و ي حح2022 ح  هع ححرو   حثي صلحخظهحث اتلةحر ح    لحث 

حم(ح2022 تزث ةحث    ة حم.ح2021ث اتلةح ل مح

 الترويجية :  الإعلاميةأهداف الحملات ح
حثلآج  :ج ل حث لمظلحث تلتيس  حث    ة  حث  حجل ع حثلأيوثيحح

 تس لحتث لور لحث    ة  حتإ   ما حح روثدحث لمظنحث ملج يع حخ  ي  ه لحتث ملد ر لحث متلد  حخمزث  حث مح -
 .مد حث ملثنححتجللياا حخ  م تس لحث سو وةتةثا حح
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ةم   حص  ةحث م صوحث    ةبحخظهححقحتحدم حث لظر حث    ة  ح دم صوحث    ةبح م ث ا حث م  ف ع  -
 .حفتلةحثلأزر لح

ث ط - با ح ث تبح تلثلح خ لأس ثقح ث    ةبح ث طدبح تتة  نح تس ثقحس  ة  ح و وةقح ث    ةبححثستاوثيح دبح
م  ،  حححح  لتيح ث ل  ب.ح ث    ةبح ث توف ح ر ت ىح مد ح ث لا ظح تتح ث مي ل لح رصطاب:حح زي دةح  ك ف قح

 (ح2016
 

 عوامل نجاح الحملات الترويجية: 
ح ضم نحهس ححث لمظلحث تلتيس  حث    ة  حتجل ع حتيوثفا قحيبوحر حج ثفلحخل حث ل ثردحث ا ر :ح

 مإ    حفبحملاحم ثردحث س  حث    ةبح تس بحثلآد  حث  دي  ححثي تزثمحخ  صوقحتث م ، ع  حتمومحث -
 ث   جس حم ح  ك.

 .ح،لت ةحجلو وحثلأس ثقحث م تاوف حبو  ح تس بح،  تحث سا دحث تلتيس   -
ج    حث   قحث    ةبحث  ح ط م لحجت ثفلح ا حهاسحث لص  صحتثييتم ر لحرم ح سلدح دتدحتفل  ا ح -

ثخت   حث   تحث م  سبح يونحث لمظلحث تلتيس  ح  دحقحتحححم  ا ح ا رتم با حجس هحث سا دحث تلتيس  حث 
  ليل حس ق  .ح

مد حح - رلت ىح مظربح  د ح ث ملج يع ح تصم  ح ث    ةع ح ث   ك      ح دلمظنح ث   ثةبح مد ح ث تلليح
 ج   هحسد كا حث ملث  حتث تلدعلحمد ح د ثك جا حتة  تا حث مزث   .ح

   ث ت        حث لو ث ح تل ع حثلأيوثيحث مل  ة.تححث تسو وقحثيمتم دحمد حثيبت   ق -

ما  ح دلس   حثلإمظر  ححم حولي حث تلليحمد حروىحج يدحث سححث ت  ي حث م تملح دلمظلحثلإمظر   -
 (ح2013 ةم دةقحح تروىحجلدعلي حمدعا حر حخظهحثستطظتحآ ث ا .

 
 اً: تكنولوجيا الدعاية الموسيقية: لثثا

ث تلدعلحفبحرم ملحتت وثنحث م تاد ع ح لثا حمدبحثجل  حححح س ة حج لبحج        حث وم   حث م حح ث بح
ثجس هحسد كبح لث بحرلع حخ ستلوثمحة ستبحث  م حتث إصلقح ت  عوحرلازثلحها   ح صو حم ا ح لث ثلحح

حح  م وف  حرلتموةحمد حجلدلحة ثسا .حح
كدحةة  بحفبحهط قححجلتموحج        حث وم   حث م س ة  حمد حظا  حث  د حتث لور لحتث ملص  لحخم

سد كحح فبح خمكدح ؤدلح م ا ح ث ملد ح تث لور لح ث  د ح رزث  ح خإبلثزح ث وم  بح ث  مطح ي ثح تي  مح ث  ث ع  قح
خ ستلوثمحح تث للك (قث م تادكح ث د نقح ث ص  ةقح رمتل حححح ث ص لقح ها   ح ة   ح فبح ث لمظنح رم ح ض ح

ثيجس هحح فبح تث تلدعلح ثلإه  ه  ح ث ل ثومح رل وإ ح خظهح ر ح ث و  :ححث  د كبح لأفلثد.ححتر  ل ح مص مح  فلجقح
ح(ح2005
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خصا حم ر حث بح بلثزحث معزةحث ت  ف   ح دم صوحححق  ل  حث اويحر حج اع حج        حث وم   حث م س ة 
ث  ح ث  ثفوةح ث    ة  ح ث للك ح زي دةح فبح رم ح  ا ح ث زي  ةقح مد ح ث    ةعع ح ث م تاد ع ح تة ح ث    ةبح

ح.حرصلحر حخظ ا 
 

 :وتأثيرها علي المستهلك  ل المكونة لتكنولوجيا الدعاية الموسيقيةاً: العوامرابع
جتلدلحث تصلف لحثلإه  ه  حث  ثع  حفبح ت حر  ةبحث ل  ةحجلدلث ح و وث حخ  ل ثسحثلإه  ه  حث لم  حح

ث تبحجلوحر حتي حث ملازثلحث م  ا ححح ث إصلقحث  م قحث دمسقحث ت تققحتة س حث م (تث متمثد حفبحة س حح
ثي سد كهححححه  نقح وتثف ح د ح تر ح تإد ثك جهح تم ثواهح مد ح لث ثجهح ث تلدعلح تسد كهححت   ت  بح ححث ملث  حث ل مح

 ( Alexomanolaki, M., Kennett, C., & Loveday, C:. (2010)).حخصا حخ ص 

 :الجوانب البصرية  -1
تي تل وححححهجلتيلحة س حث إصلحر حتي حتتكثلحث ل ثسحجلدعلث حفبحثلأه  نقح  د قحث الدحخم ح لثهحخلع 

ث إ و قححح با ث ل دح ث الدحفبح ث تبح م يوي ح ث اعو  ح ث ص  حتر  و ح بتلزي ح ثجل  ح لث ثجهقحتي جإ وا ح فبح
ثستلوثمحح مد ح ث وم    ح ث مل   ح دم دةح ث مؤدلثلح تجلتموح ث الدقح رم ملح مد ح خلخلح تتح خمكدح جؤدلح تث تبح

 لقحتر حد حث تلدعلحثلإ س ببحمد حرم ملحث الدحث ت        حث لو ث حلإبلثزحث ممعزثلحث ت  ف   ح د د حتث لور
 :.Klopotwska, S)  .خمكدح سلدهح مللحبلغإ ح  ي حفبحجسل  حترل ك ةحر ح م يوهحلإ إ تحة   جهحت غإ جه

2017) . 

  ظلححرتيمك حجلليفحث س ثهبحث إصلي ح  لث    حمد حتها حثستلوثمحث مؤدلثلحث إصلي حر حت  ثنحتحح
لدحرزث    حتها    ح لثهحمد حتجل  ح دتدحتفل هحسد ك  ح  س ب  حهل حر ت حتتححتةلك حتإ، نةح تاعم حث ا

 سدل حرلع  .ح

 

 الجوانب السمعية :  -2
جلتيلحة س حث  م حد هبحتي حتسعد حثجص    حةع حثستةإ هحث الدح دم س   حتثلأص ثلح ؤدلحخمكدحح 

تجللي تإد ثك جا قح ث مزث   ح تة  تا ح ث م تاد ع ح تفل هح فبح دتدح ث م س   حححح  س ببح ثستلوثمح تها ح مد ح
 :.Shead, M.C)تث مؤدلثلحث ص ج  ح س  حث لمظنحر حخظهحث تلدعلحمد ح د ثك جا حتة  تا حث مزث   .حح

2015) 

 لأص ثلحجتا مدحخمكدحخ صحر حث سزنحث ل وابحر حث ل دحث إملىقحت   ت  بح مك حثستلوثمححف
ث لغإح تث تلدعلحمد ح فل   ح ظجص هح كلدثةح ث  م ح ث ظ  ثد  ح اه  نة س ح جلتموحمد حححقتدتثفلهحح لح ححث تبح

   تحث م س   قحتر ت ىحث ص لحفبحسلم حثلإحقحتتجعلةحتحث م س ة  حتث مؤدلثلحث ص ج  حثلأص ثلحث طي ع  
ث وم  الياس:  حح.ح   ث لمظلح ث وم    ححت  طحححق(2007)الظاهر،  ث س ثهبحححث لمظلح ر ح خمكدح ت  سبح
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تث ص ث للك ح فبح ث متمثد ح تثلإ، نةححث إصلي ح تثي  ثنح ها   ححححفبحح ع ور تث م س  بحح  ةح ة   ح جمكعدح
 (Sendra & Barrachina: 2016)ح.حتت وثه  حجوف حث الدحيح  ثد   حتج  عاهح تسل  حر حجلدلحخه

 

 وانب الإدراكية والسلوكية: الج -3
تث  د ك  ح دم تاد ع  ثلإد ثك  ح ث س ثهبح مد ح ث تلليح ص  ي ح كححتنح فبح كيعلح خمكدح دح   موح

ث عا ق ث م  ا ح ث لس   حثلإمظر  ح ث  ي   ححححترضم نح ثيهطإ م لح فعا ح جتمكدح ث تبح ث لمد  ح ف لإد ثكحي ح
ت ت        حث وم   حث م س ة  حجلدعلحها  حح.حح دالدحم ور ح تد  حتي   حتيا لحث ملد ر لحث تبح تللاح ا 

ر خهح ج  مح ث    ةعع قح م ح ث م تاد ع ح تخ ص ح ث م تاد ع ح مد ح تجلاعزي ححرإ  لح رم ملي ح جلليكح  ح
ر حح رم يوجهح ر ح ت ح س  ة   مل ك ةح تر  ظلح رلحقح فليوةح ليبح  ثخ   رتل قح س  ة  ح جسل  ح فتلتيلح قح

تة   لح ث لور لح تح ث  د ح ثستلوثمح بع ح جل طح ث م س ة  ح ث وم   ح ج        ح فلنح ت   ت  بح با قح خ  ة  مح
س ببحمد حث  د كحثيستاظكبح لأفلثد.حفإنحث تلدعلحي ححث م تاد ع حث ملتدا حتث تلدعلحفعا ح ت لكسحخمكدح  

تيو كا حح ثهتإ يهح جداتح تث تبح ث م  هح دم تادكقح ث لس   ح ر ت يدح مد ح ث  ىح طلتح ث ت ععلح خل ح  ةوثثح
ح(ح2004ح حةس  قحرلموحر عل:تجسلدهح    نحثجس هحف لىح و وحتتح لوهحسد ك  حس خ   .ح

ح
 الجوانب المجتمعية:  -4

مستمع  حفبحد ثس حث   قحتجلو وحث مليل حتتحث ملث رحث   ق  حث تبحس يح ت ححجتمثدحث س ثهبحث 
تثجس ي جا حح ث سعوحمد حخص  صا ح تث تلليح ث م س ة  ح ث وم   ح ج        ح ميلح ثلإمظه  ح ث لس   ح ج   هح

تإد ثك جا  ث  د ك  ح ثجس ي جا ح فبح ث تلدعلح باويح ث  ي   ح دم  صوححححترع  ا ح ث ص  ةح جل ع ح خظهح ر ح
حتر حد حةثا حمد حثجل  ح لث حث ملثنحث    ةب.ح   ة  حث 

ح
 الجوانب الفنية:  -5

قحتيك نحرليلث ححت        حث وم   حث م س ة   ححث ملت ىحثلإمظربححجتمثدحث س ثهبحث ا   حفبحرك ه لح
جت  سبحجليعلي ححر س ة  ححخدف  لححف لةحتث  ثنحتةلك حتوي ل ححححخظهححر م ح  ةحث م ت حث    ةبحتجالدهحح

حلثكعبحث للك  حتث تبحج  ي حفبحث تلدعلحثلإ س ببحفبحسد كحتإد ثك لحث م ت يدع .ر حث ت
ح
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 :(1شكل )
 العوامل المكونة لتكنولوجيا الدعاية الموسيقية وتأثيرها علي المستهلك تصميم مقترح  

ح
حح

 ية:الدعاية الموسيقفي ظل اً: سلوك المستهلك خامس
حباويححح  جلتيسحثجص    ححثستلوثمحتدتثلححي ححتنحث اويحث ل   بحر حت، حثيستلثج س  لحث ت  ية  حححححححح

خور قحح تتح ر ت ح جس هح رلع ح سد كح يجل  ح تج  عاا ح ث م تاد ع ح سد كح مد ح ث تلدعلح جلتيلححتحرل ت  ح
دعلحكيعلحمد حج   هحتت   تححج        حث وم   حث م س ة  حتي حتةوحثلأدتثلحث تلتيس  حث    ل حث تبح ا حجل

حسد كحث م تاد ع حتتد  ةحم ثواا حيجل  حسد كح لث  حرلود.ح

ابراهيم:  عبيدات، حح عؤكوح ث م تادكححمدبحححح(2013محمد  ث تبح  الي ححخسد كح ث تصلف لح لههح
ثلأف   تتح تث لور لح ث  د ح تثستلوثمح ت لثنح ث إل ح فبح جمإ حححح ث م تادكح تها ح ث تبح ت   ح ث ليلثلح تتح

تدكحث تصلف لحث تبحج ت حم ح لصحر حهت س ححقحفتثةت    جهحة بحثلإرك ه  لحث ملث   حث مت ة حح غإ جه
ححتاحمد  حت  كحر حت دحث إ تحة   لحث م تادك.دثخدبحتتحخ   بحة  هحر حي حرللححلاز تلل،هح م

ث ملث  ححت ث  لث ح ثجل  ح ممد  ح ث ي  ه لحفر ح خسم ح ر حخظ هح ث م تاد  نح ث  ىح   مح ثلإ لثنح ححابح
 (ح2016(.ح  ثررقح ظه:ححثيف   ح-ث لور لحح– ث  د حتث ملد ر لحتجلدعدا حتثيخت   حبع حث يوث دح

 ةالحساسي

 البصرية 

 الحاسة السمعية 
تجربة  

سياحية  

 إيجابية 

 

 تحسين أو تثبيت 

الصورة الذهنية  

 الإيجابية 

عن المقصد  

 السياحي

كلمة  

منطوقة  

 إيجابية 

اشباع 

 حاجات 

 معاودة الزيارة  

رى مرة أخ  

 الجوانب الفنية  كسب عملاء جدد 

الجوانب 

 المجتمعية 

الجوانب 

  السلوكية

 والإدراكية 

 تحفز لمحاكاة تجربة 

 سياحية متميزة 
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 تأثيرات تكنولوجيا الدعاية الموسيقية على سلوك المستهلك:سادساً: 

ث م تادكح تسد كح م ر ح خصا ح ث م تادكح سد كح مد ح جلدعلثلح ث م س ة  ح ث وم   ح  ت        ح
حكح ل  ح طي ل حتخص  صحث  م طحث    ةبقحتر حي هحث تلدعلثل:ث    ةبحخصا حخ ص قحت  

 التأثيرات المعرفية: -1
ث  حك ف حث ي  ه لحتث ملد ر لحث تبحج ورا حح مك حتنحج معلحح تلدعلثلحث مللف  ححتيللحث إ ةث نحتنحث

ي تج ع  ح بتلدعدح ث م تادكح تي  مح تث  د قح ث لور لح ة هح ث م س ة  ح دم تاد ع ح ث وم   ح  هححج        ح
ح.حث ث  ف  ث ملص  حث مي   حمد حث  ملةحث مستمل ححهث ي  ه لحتث ملد ر لحر حت ا حه لح

 السيكولوجية:و  التأثيرات العاطفية -2
هل حثجل  حسد كح لث  ح  س ببحتتحسدي حححث م تادكمد حج   هحرم ملحححث ل وف  ححث تلدعلثلحححج  موح
تثستلوثدهح دة  محخمبنحر حتتحةوثحر حح تادكحث ميبحروىحج يدحتر حث تلدعلثلحث   ك      ححقجس هح بنحر 

.ححمكدحفبحث  ا   حثستس خ حسد ك  حتتحجصلف  حجس هحةوثحرلع رتلدلث حخ  تلدعلثلحث مللف  حتث ل وف  حتث تبحج ح
ح(ح2013تب ح دعدقحرلموحر ص  قحتخلتنح  
 : أتجاه السلوكتأثيرات  -3

الدحث ة  محخ د كحرلع ح يح  ثحك نحثجس يهححثيجس هحي حث وثف حث  ىح للكحث  د كحفظح مك ح دححتنححححححح
ي ثح  س ب   حح جصلف جهححفحح.(Coffman: 2002 هل ح فبح ث الدح ث  ىح  د هح ثيجس هح تتح ث م تادكح  د كح

ح. لتيلحرؤ لث ح  ي  حيجل  حث  لث ثلحث ملث   حتحث ت يؤحخ د كحي ثحث الدحر ت يظ
ح
ح
ح
ح
 ح

ح
حححححح

 
 

 (:2شكل )
 ثيرات تكنولوجيا الدعاية الموسيقية على سلوك المستهلك تأتصميم مقترح ل

تكنولوجيا  

الدعاية 

 الموسيقية 

تأثيرات   

 معرفية

تأثيرات عاطفية  

ة و سيكولوجي  

التأثير على  

سلوك 

 الأفراد 

اتخاذ قرار  

 شرائي 

  اتجاهتأثيرات 

 السلوك 
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 السياحية:  يةالموسيقالفني لتكنولوجيا الدعاية تحليل ال: سابعا
ث    لع حمعحفبح، نحملاحثلأ خ يستي  نحمدبح ث ل ص ح خ  تلدعدححفظمح ث إ ةث نح ث إل ح  مح   ح

حت  ب:حفظمحث    ا حث  كلحمدبحث  ل حث تح   لحث ا بحمدبحر حجلت يهحثلأ
 

 (: 1فيلم رقم )
تت  ل نحد ه  حتيلت لححححدق     رتحيعم حث ت م طحث    ةبحخإهت جحي ثحث اعد حث وم  بحتروجهححوصف الفيلم:  

ث مدبحح ث صللثنححححم  ظلخل ح ث م خقح ث اع مقح لمح تس ثنقح ث    ة  ح ثلأ صلقح ث ملتدا ح دم  و ح
 حث ي ض نقحرلسبحمد قحتثيسك و ي (.ححح

ط خ حث مددحةع حج لث ح إل حث سمدححنحث م س  بحجت  حختستم تح داعد حح حر حخظهحثيجيعحالموسيقي:    -ا
ث م س ة  حث دل   حر حرم يوحرت  م حجات وحث  حث تلثخطحث معد دلحتيعلحرت  س  حفبحثلإ   تحث م س  بحر حح

حةع حث  لم .
ر  ظلححالحركة- ح مدبح جلت لح ث للك ح تنح جيع ح ث وم  بح ث اعد ح رم يوةح خظهح ر ح رلتدا ح دم صوح:ح

ث    ةبحث مصللحر حظا  حخل حث ملص  لحخمظررحرصلي حخ  ص ح  سحر حث مللتيحث اويحر ح
ظا  ي حر حج لث ح إل حث م  و حخ لإ، ف حث  حمومحجلثخطحفبحث م س  بحث مص ةإ ح دمم يوحث مللت، حح

حتث تبحجثعلحث  د حتمومحث لثة حم وحرم يوةحث ملت ىحثلإمظرب.
 

 (: 2فيلم رقم )
الفيلم:   تروجهححوصف  ث وم  بح ث اعد ح ي ثح خإهت جح ث    ةبح ث ت م طح يعم ح د ه  ححتثةولحمملححححدق   ح  رتح
 حر  ظلحلأد  حرو  تع ح ثي صلحتثس ثن(حتث    ة حث  عد  حر حخظهحث ملثكبحث ل  م حبع ا .تيلت لحمدبح

بالموسيقي:    -ا جت  ح ث م س  بح ثنح ثيستم تح داعد ح خظهح ر ح ث مللت، ححتلثخطا ححجيع ح ث ص  ح ر ح
حث م  سإ حيهت  هحث ص  حر حرماوحلآخل.حAllegrettoخمص ةإ حتدث   ح  لم حث م س  بح

ث    ة  حر حخظهحالحركة- ح ث وم   ح ث متمعزح ت        ح ثيستلوثمح جيع ح ث وم  بح ث اعد ح خلوحرم يوةح :ح
ث الدحر حة   حها   حسعم حح ثهت  هح ث تبحجلت لحمدبح ت، ، نحتث جا تح و   حححري()ازدحام مرو ث للك ح

ث د   حث ل صحخمصلحردل ح   ح  (حتج الحفت ةحح1ث للث ةحتم وحرم يوةحثمظنحد بتحم حرصلح لمدح
ث  عدحح خمظررحرصلي حتزىحفلم هبحجصا حبعو ا حفع ت دحث ملصحفبح ل  حث  حرلكبحم   حفبحتسطح

رزث   حح ة   ح ر ح تتس ثنح ع ت دح ثلأ صلح خمو  تبح ث الم ه  ح خ  ملحححتثلآد  ح جت  ح تخللح رزث   ح  ل   ح
ث ت  ف   حح ث معزةح جمثدح ث تبح ث طي ع  ح ث م  ظلح ملاح ج ح ت وح خهح ث لا تةح ر ح فبح و  ح ث  ا   ح تث لثة ح
 دم  صوحث    ة  حث مصلي حخمو  تبحثلأ صلحتتس ثنحخمكدحرت  س حترت  ي حر حث لدف  حث م س ة  حث تبحح

حجوم حث تبحث تا ؤهحتث ملح.
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 (: 3فيلم رقم )
د ه  حتث  لحححمملتنحتحدق  تع ح  رتحيعم حث ت م طحث    ةبحخإهت جحي ثحث اعد حث وم  بحتروجهححوصف الفيلم:  

ولي حح يفتت حح ثستللثاح خظهح ر ح ث  و م ح ث مصلي ح تث ت  يل  ح دلض  ةح ث ا   ح ث س ثهبح ث اعد ح  يلزح
 حث  إ ش.

ثيستم تح داعد ححالموسيقي:    -ا خظهح ر ح جت  ححتحجيع ح ث م س  بح تثلأ ل نححخنح ث مت  س  ح  لإ   م لح
(حث  و م حتث    نحخ  د  حث مصلي ححالهاربث م س ة  حث تبح  دبحمدعا حتص ثلحثلآيلحث مصلي حرثدحآ  ح 

ث تد ي حح ث     بحتث ل   بحر حخظهح ث    ثهح تت لث بحفبحج ظ فح ث  و م ح ث الم ه  (حتث تبحج الحخمكدح
ت ض  تث ل م .ح خ  ل بح ث  لح ت  ح ثستلوثرا ححححث ص جبح تج  تح هم ط ح خص  ةحةم س  ح ث طي هح تثستلوثمح

حخمكدح  لحتتدثنحر ت  .ح
:حخلوحرم يوةحث اعد حث وم  بحتث  ىحج حج اع هحخم  سإ حثفتت ححولي حث  إ شحخمو   حثلأ صلححالحركةحح- ح

ث لض  ح م م ح ثلإمظربح ث ملت ىح تظالح ةع ح ث م س ة  ح ث وم   ح ث ميالح ت        ح ثيستلوثمح ةححجيع ح
ث مصلي حث  و م حر حخظهحج ثف حث للك حتث ص  حتث م  ظلحتثي  ثنحتثي، نةحتث ت        حث م تلور حح

ث م س ة   ث لدف  لح ث  لم ححر ح ث م ت ىححث مت  س  ح مد ح ثلإمظربح ث ملت ىح ملاح خلوح ت وح  ةظح قح
خظهحث اتلةحر ححححةوثحث جا تحفبحه إ حثلأ   هحث ا و بحفبحرو   حثي صلحح2021  هع حححح25ث وت بحفبحح

 تزث ةحث    ة حححح2021%حم حهاسحث اتلةح ل محح57.6%حبزي دةح و ي حح29 و ي حححح2022    لحث  ح  هع حح
تي ثحر ح سعبحمد حث  ؤثهحث ث   حر حج  ؤيلحث إل حتي ح"يدحج  وحمظ  حبع حجلدلحثجس هححححم(ق2022

 م   حث م س ة  ؟"ث  د كحث ملث بح د   لع حث بحرصلحر حخظهحثستلوثمحج        حث وح
 

ح:ح(4فيلم رقم )
تث اعد حح  ثهب حدححتج  ححدق  تع تروجهحححح  رتحيعم حث ت م طحث    ةبحخإهت جحي ثحث اعد حث وم  بوصف الفيلم:  

ملتاحثستللث،  ح دل ص لحث ملي  حخ لإ، ف حث بحة  ةحث مو   ححتث  لح لت لحمدبححر  هح د  قحث لل بح
 ححثيكظلحث مصلي حتث تلكعزحمدبحس  ة حث ت  ق.حتملاح داد د  حث مليبحر حخظهحملاحخل ح

 لإ   م لحث م س ة  حث  ليل حتث تليعلححجيع حر حخظهحثيستم تح داعد حثنحث م س  بحجت  حخالموسيقي:    -ا
حث م س  بحث  لح إل حث الة حتث تا ؤهحتث ملححتث  لم حث م س ة  حث تبحجت  حخ   م طحتث لع ي حث س ثخ .ح

خلوحرم يالحركة- ح ث مم يوحفبحح:ح ث لل بحتيللاحخل ح ث   قح ث  ح تههحر  هح جيع ح ث وم  بح ث اعد ح وةح
ث للك ح فبح رت  س  ح ملتاح ث ص ح  ثخ ح ر ح ث ت  قح ترلثكزح تث م   حح تثيسك و ي ح ث   يلةح رو  تبح

حتثي  ثنحتجت  ي حر حث لدف  حث م س ة  حث متمعزة.

https://ijthsx.journals.ekb.eg/


 162 - 131 ص، 2022أكتوبر  ،2 ، العدد3المجلد  البشبيش ي  شفيق مهاب حسينو   عبد الرحمن  عليهناء فؤاد  

 

 
145 

https://ijthsx.journals.ekb.eg/ 
 

 التحليل الاحصائي للاستبيان::  ثامنا
حظلحث لدم  ح ظستي  نحمد حث  ل حث ت  ب:ة   حث مل رج ح

 أ د الصدق:   
حثستلومحث طلقحث ت    :حج ح ل   حصوقحثيستي  ن

حصدق المحتوى:(ححح1 ح
نرعععع حرظ ي عععع نحصععععل حثيسععععتم  ةحتحخلععععلاحثيسععععتي  نحمدعععع حرسم معععع حرعععع حث ليععععلثنحح ن عععع محث إ ةثعععع

ثلحث  ا   عع ح ظسععتي  نحتث مك هعع حرعع حقحت عع  كحجعع حث م ثف عع حمدععبح م عع حث عإعع  حثيسععتي  نحف معع حت،عع حرعع حت دععه
ح.(حعإ  ة17 
حالداخلي : ق( صدق الاتسا 2) 

ر حس  رح(ح20بتطي  هحمد حمع  ح  ثرا ح ح ن ل   حصوقحثيج  قحث وثخدبح ظستي  نح  محث إ ةث
قحتجعع حة عع  حرلعع رظلحثي جإعع طحبععع حد  عع حكععدحعإعع  ةحلعع حترعع حيعععلحث لع عع حثلأصععد  ح دإلعع حرستمعع حث إ
عإععع  ةحرعع حعإععع  ثلحث عع ىحج تمععع ح   ععهقحتكعع  كحرلععع رظلحثي جإعع طحبعععع حد  عع حكععدحح دملععع   د عع حتث و  عع حث 
قحكمعع حجعع حة عع  حرلعع رظلحثي جإعع طحبععع حد  عع حكععدحرلعع  حتث و  عع حسععتي  نحتث و  عع حث  د عع ح ظثيسععتي  نح

ح(حج ،رحث  ت س حمد حث ت ث ب.4(حقح 3(حقح 2ث  د  ح ظستي  نحقحتث سوثتهح 
ح

 ( 2جدول )
 (20بين درجة كل عبارة والدرجة الكلية للمحور الذى تنتمى إليه      )ن =    طل الارتبامعام 

 للسائحين   الشرائي السلوك الموسيقية  الدعاية تكنولوجيا

    حث عإ  ةح
رل ردح
 ثي جإ ط

    حث عإ  ةح
رل ردح
 ثي جإ ط

    حث عإ  ةح
رل ردح
 ثي جإ ط

    حث عإ  ةح
رل ردح
 ثي جإ ط

 **ح0.64 15 **ح0.69 10 **ح0.67 5 **ح0.96 1

 **ح0.64 16 **ح0.59 11 **ح0.82 6 **ح0.98 2

 **ح0.85 17 **ح0.78 12 **ح0.72 7 **ح0.96 3

   **ح0.69 13 **ح0.82 8 **ح0.86 4

   **ح0.73 14 **ح0.90 9  

ح0.561(ح=ح0.01 ح0.444(ح=ح0.05ق م ح ح ح(حث سوت   حم وحر ت لحدي  ح 
ح(0.01ديحم وحر ت لح **حححححححح(0.05*حدثهحم وحر ت لح 
ح(حر ح دبح:ح2 تضرحر ح وتهح 

:حح0.59ث م تم عع ح   عع حرعع حبععع ح ح دملعع  عحجلثتةععتحرلعع رظلحثي جإعع طحبععع حد  عع حكععدحعإعع  ةحتث و  عع حث  د عع ح
ح(حتي حرل رظلحث جإ طحدث  ح ةص     حرم ح معلح   حصوقحثيج  قحث وثخدبح ظستي  نح.0.98
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 (3جدول )
 (20بين درجة كل عبارة والدرجة الكلية للاستبيان    )ن =  طمعامل الارتبا    

    حث عإ  ة
رل ردحح
 ثي جإ طح

    حث عإ  ة
رل ردحح
 ثي جإ طح

    حث عإ  ة
رل ردحح
 ثي جإ طح

    حث عإ  ة
رل ردحح
 ثي جإ طح

 **ح0.65 16 **ح0.57 11 **ح0.83 6 **ح0.92 1

 **ح0.79 17 **ح0.80 12 **ح0.68 7 **ح0.90 2

   **ح0.63 13 **ح0.83 8 **ح0.92 3

   **ح0.72 14 **ح0.88 9 **ح0.84 4

   **ح0.60 15 **ح0.63 10 **ح0.66 5

ح0.561(ح=ح0.01 ح0.444(ح=ح0.05ق م ح ح ح(حث سوت   حم وحر ت لحدي  ح 
ح(0.01**حديحم وحر ت لح ححححح(0.05*حدثهحم وحر ت لح 

ح(حر ح دبح:ح3 تضرحر ح وتهح 
(حتيع ح0.92:حح0.57رع حبعع ح  ظسعتي  نح  حكدحعإع  ةحتث و  ع حث  د ع حعحجلثتةتحرل رظلحثي جإ طحبع حد ح

حرل رظلحث جإ طحدث  ح ةص     حرم ح معلح   حصوقحثيج  قحث وثخدبح ظستي  ن.
ح

 (4جدول )
 (20عامل الارتباط بين مجموع درجات كل محور والدرجة الكلية للاستبيان    )ن = م      

 معامل الارتباط  المحاور م

 **ح0.95 الموسيقية  الدعاية كنولوجيات 1

ح**ح0.97 للسائحين  الشرائي السلوكح2
ح0.561(ح=ح0.01 ح0.444(ح=ح0.05ق م ح ح ح(حث سوت   حم وحر ت لحدي  ح 

ح(0.01**حديحم وحر ت لح ححححححححح(0.05*حدثهحم وحر ت لح 
ح(حر ح دبح:4 تضرحر حث سوتهح ح

:حح0.95 نحرعع حبععع ح جلثتةععتحرلعع رظلحثي جإعع طحبععع حرسمعع تحد  عع لحكععدحرلعع  حتث و  عع حث  د عع ح ظسععتي عح
ح(حتي حرل رظلحث جإ طحدث  ح ةص    حرم ح معلح   حثيج  قحث وثخدبح ظستي  ن.0.97
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ح:ب د الثبات 
 حمدع حمع ع حخ ستلوثمحرل رعدحت اع ح  لتهإع خحت  عكحبتطي  اعحح نث إ ةثححتح ل   حدإ لحثيستي  نح  ر

ح.ث إل حتر حخ  جحث لع  حثلأصد  حر حرستم حس  ر(حح20  ثرا ح 
 (5جدول )

 (20معاملات الثبات باستخدام معامل ألفا لكرونباخ للاستبيان      )ن =         
 معامل الفا المحاور

 **ح0.96حث م س ة  ححث وم   حج        

ح**ح0.93  د   لع ححث ملث بحث  د ك
 **ح0.95حث و   حث  د  

ح(0.01**حديحم وحر ت لح حححححححح(0.05*حدثهحم وحر ت لح 
ح(حر ح دبح:5 تضرحر ح وتهح 

رمعع ح مععلح  عع حح(حتيعع حرلع رظلحدث عع ح ةصع     ح0.96:حح0.93عحجلثتةعتحرلع رظلحت اعع ح ظسعتي  نحرعع حبعع ح 
حدإ لحثيستي  نح.ح

 
ح:الأسلوب الإحصائي المستخدم  

 نحقحت ل ععع  حهتععع   حث إلععع حثسعععتلومحث إ ةثعععل  ستاععع ح ةصععع     حلحت عععوت تا حجععع حرخلعععوح مععع حث ي  هععع 
ح:ثلأس  عبحثلإةص    حثلآج  

حعحث   إ حث مم ي ح.
حعحرل ردحثي جإ طح.

حعحرل ردحث ا ح  لتهإ خح.
ح.ث ت لث ثلحعح

حعحث و   حث م و ةح.
حعحرل  حك ح.

بلهع ر حح نث إ ةثع(حقحكم حثستلومح0.01قحح0.05 حيبر ت ىحدي  حم وحر ت حح نث إ ةثححبت وحث جض
Spssل   حخل حث مل رظلحثلإةص    ح.ح  

 

https://ijthsx.journals.ekb.eg/


 162 - 131 ص، 2022أكتوبر  ،2 ، العدد3المجلد  البشبيش ي  شفيق مهاب حسينو   عبد الرحمن  عليهناء فؤاد  

 

 
148 

https://ijthsx.journals.ekb.eg/ 
 

 :ومناقشتها  عرض النتائج  
 الإجابة علي التساؤل الأول والذي ينص على :

 ؟ البحث  ضوء في انتاجها يتم التي الموسيقية الدعاية تكنولوجيا دور ما
 ( 6جدول )

 ينة بالنسبة لعبارات لآراء العالنسبة المئوية ومربع كا  الدرجة المقدرة و التكرارات و 
 (15)ن =               ( الفيديو الأول)الموسيقية   الدعاية  تكنولوجيا                      

 العبارات م
 الاستجابة 

الدرجة 
 المقدرة

النسبة 
ثستلورا حح مربع كا المئوية% 

حخكثلةح
ثستلورا حح

حتة  ه  ح
يح

حثستلورا ح

 30.00 33.33 15 15 دد  دد  مناسبة الايقاع الموسيقي.  .1

 30.00 33.33 15 15 دد  دد  تناسب نوع الموسيقي مع الفيديو المعروض.  .2

في    .3 للمشاهد  الموسيقية  الآلات  اصوات  نوع  مناسبة 
 30.00 33.33 15 15 دد  دد  الافلام .

 30.00 33.33 15 15 دد  دد  وجود تأثير ايجابي لدمج الموسيقي الشرقي والغربي .  .4

  33.33 60  داعو  حث و   حث  د  ح

ح5.99(ح=ح0.05ق م ح ك (حث سوت   حم وحر ت لح 
ح(حر ح دبح:6 تضرحر ح وتهح 

حح(الأولحالفيددددديو حث م سعععع ة  حث وم  عععع حج       عععع لآ ثنحمع عععع حث إلعععع حفععععبحعإعععع  ثلحث مم يعععع ح  ععععإ حث حبد ععععتحعح
ح.%(ح33.33قحكم حبد تحث   إ حث مم ي ح داعو  ح (ح3.33% 
فعبحث اععو  حثيتهحتفعبححالموسيقية الدعاية تكنولوجيالفبح م  حث عإ  ثلححج  وحفلتقح ثلحدث  ح ةص     حعحح

ح.ثجس هحمومحثيستلوثمح
 ( 7جدول )

 لآراء العينة بالنسبة لعبارات المئوية ومربع كا النسبة الدرجة المقدرة و التكرارات و 
 (28)ن =              (الفيديو الثاني)الموسيقية  الدعاية تكنولوجيا                        

 العبارات  م
 الاستجابة 

النسبة   الدرجة المقدرة 
 المئوية% 

استخدمها   مربع كا
 بكثرة

استخدمها  
 أحياناً 

 لا استخدمها 

 15.50 86.90 73 1 9 18 مناسبة الايقاع الموسيقي .ح .1

 14.00 85.71 72 2 8 18 تناسب نوع الموسيقي مع الفيديو المعروض .ح .2

الآلات الموسيقية للمشاهد في الافلام  مناسبة نوع اصوات  ح .3
 14.21 84.52 71 دد 13 15 .

 19.36 89.29 75 دد 9 19 وجود تأثير ايجابي لدمج الموسيقي الشرقي والغربي .ح .4

  86.61 291 للفيديو الدرجة الكلية 

ح5.99(ح=ح0.05ق م ح ك (حث سوت   حم وحر ت لح 
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ح(حر ح دبح:7 تضرحر ح وتهح 
رعع حح(ث اعععو  حث ثعع هب حث م سعع ة  حث وم  عع حج       عع لآ ثنحمع عع حث إلعع حفععبحعإعع  ثلحث مم يعع ح  ععإ حث عحجلثتةععتح

ح.%(ح86.61قحكم حبد تحث   إ حث مم ي ح داعو  ح (ح%89.29:حح%84.52بع ح 
حج       عع ج  ععوحفععلتقح ثلحدث عع ح ةصعع     حفععبح م عع حث عإعع  ثلحتفععبحثجسعع هحثيسععتلوثمحخكثععلةحف معع ح لععصحعح

ح.ث م  ا ح م ت حث    ة حث ث  ف  (ث اعو  حث ث هب حة  ث م س حث وم   
ححححححححححححححححححححححححححححححححححححححححح

 ( 8جدول )
 لآراء العينة بالنسبة لعباراتالنسبة المئوية ومربع كا الدرجة المقدرة و التكرارات و 

 ( 23)ن =            (الفيديو الثالث)الموسيقية  الدعاية تكنولوجيا                        

 العبارات  م
ث و   حححثيستس خ ح

حث م و ةح
ث   إ ح
حرل  حك ححث مم ي % ثستلورا ح

حخكثلةح
ثستلورا ح

حتة  ه  ح
يح

حثستلورا 

 46.00 100.00 69 ععح ععح 23 مناسبة الايقاع الموسيقي . ح .1

 46.00 100.00 69 ععح ععح 23 تناسب نوع الموسيقي مع الفيديو المعروض.ح .2

نوع  ح .3 الموسيقية  مناسبة  الآلات  اصوات 
 46.00 100.00 69 ععح ععح 23 للمشاهد في الافلام . 

الشرقي  ح .4 الموسيقي  لدمج  ايجابي  تأثير  وجود 
 46.00 100.00 69 ععح ععح 23 والغربي . 

  100.00 276  داعو  حث و   حث  د  ح

ح5.99(ح=ح0.05ق م ح ك (حث سوت   حم وحر ت لح 
ح(حر ح دبح:8 تضرحر ح وتهح 

حح(ث اعععععو  حث ث  عععع ح حث م سععع ة  حث وم  عععع حج       عععع لآ ثنحمع ععع حث إلعععع حفععععبحعإععع  ثلحث مم يعععع ح  ععععإ حث حبد عععتحعح
ح.%(ح100.00قحكم حبد تحث   إ حث مم ي ح داعو  ح (ح100.00% 
ج  ععوحفععلتقح ثلحدث عع ح ةصععع     حفععبح م عع حث عإععع  ثلحتفععبحثجسعع هحثيسععتلوثمحخكثعععلةحف معع ح لععصحثسعععتلوثمحعح

ح. س ة  حث لو ث حفبح ث اعو  حث ث   (ح دتلدعلحمدبحسد كحث م تاد ع حخمكدحث س ببج        حث وم   حث م
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 ( 9جدول )
 لآراء العينة بالنسبة لعبارات النسبة المئوية ومربع كا الدرجة المقدرة و التكرارات و 
 ( 24)ن =                  (الفيديو الرابع)الموسيقية  الدعاية تكنولوجيا             

 رات العبا م
حثيستس خ ح

ث و   حح
حث م و ةح

ث   إ ح
حرل  حك ححث مم ي % ثستلورا ح

حخكثلةح
ثستلورا ح

حتة  ه  ح
يح

حثستلورا 

 16.75 88.89 64 1 6 17 مناسبة الايقاع الموسيقي .ح .1

 21.00 91.67 66 ععح 6 18 تناسب نوع الموسيقي مع الفيديو المعروض.ح .2

للمح .3 الموسيقية  الآلات  اصوات  نوع  في  مناسبة  شاهد 
 14.25 87.50 63 ععح 9 15 الافلام .

 16.00 88.89ح64 ععح 8 16 وجود تأثير ايجابي لدمج الموسيقي الشرقي والغربي .ح .4

  89.24 257  داعو  حث و   حث  د  ح

ح5.99(ح=ح0.05ق م ح ك (حث سوت   حم وحر ت لح 
ح(حر ح دبح:9 تضرحر ح وتهح 

ر حبع ححح(ث اعو  حث لثخ  ححث م س ة  ححث وم   ححج        إل حفبحعإ  ثلححلآ ثنحمع  حث ث مم ي حح  إ ححث عحجلثتةتح
ح.%(ح89.24قحكم حبد تحث   إ حث مم ي ح داعو  ح (ح%91.67:حح87.50% 
تفبحثجسع هحح(ث اعو  حث لثخ  حث م س ة  حث وم   حج        ج  وحفلتقح ثلحدث  ح ةص     حفبح م  حعإ  ثلحعحح

ح.ث اعد ح  مطحث ل  ةحث مت  ح دملبحث مصللحتثستمت تحث    رحبا ثحث  مطحثيستلوثمحخكثلةحت  كح ت و  
 
 (10جدول )

 لآراء العينة بالنسبة لعبارات النسبة المئوية ومربع كا الدرجة المقدرة و التكرارات و 
 ( 90)ن =                  (جميعا تالفيديوها )الموسيقية  الدعاية تكنولوجيا          

 العبارات  م
الدرجة   تجابة الاس 

 المقدرة 
النسبة  
 المئوية% 

ثستلورا ح مربع كا 
حخكثلةح

ثستلورا ح
حتة  ه  ح

يح
حثستلورا 

 39.27 81.85 221 17 15 58 مناسبة الايقاع الموسيقي .  .1

 42.20 82.22 222 17 14 59 تناسب نوع الموسيقي مع الفيديو المعروض .  .2

هد في  مناسبة نوع اصوات الآلات الموسيقية للمشا  .3
 27.27 80.74 218 15 22 53 الافلام .

الشرقي    .4 الموسيقي  لدمج  ايجابي  تأثير  وجود 
 39.27 82.59 223 15 17 58 والغربي .

  81.85 884 للفيديو الدرجة الكلية 

ح5.99(ح=ح0.05ق م ح ك (حث سوت   حم وحر ت لح 
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ح(حر ح دبح:10 تضرحر ح وتهح 
رع حح(ككعدحلحث اععو  ي  ث م س ة  ححث وم   حج        ث إل حفبحعإ  ثلحححعحجلثتةتحث   إ حث مم ي حلآ ثنحمع  

ح%(ح.81.85%(حقحكم حبد تحث   إ حث مم ي ح داعو  ح 82.59%ح:ح80.74بع ح 
تفعبحثجسع هحح(ككعدحلحث اععو  ي  ث م سع ة  ححث وم  ع حج       ع عحج  وحفلتقحدث  ح ةص     حفعبح م ع حعإع  ثلح

حثيستلوثمحخكثلةح.
 

 ( 11دول )ج
 لفيديوهات لآراء العينة بالنسبة النسبة المئوية والترتيب الدرجة المقدرة و 

 الموسيقية  الدعاية تكنولوجيا
 الترتيب  النسبة المئوية%  الدرجة المقدرة  الفيديوهات  م
 4 % 33.33 60 الأول ح .1

 3 % 86.61 291 الثانيح .2

 1 % 100.00 276 الثالث ح .3

 2 % 89.24 257 الرابعح .4

  % 81.85 884 فيديوهات للالدرجة الكلية 

ح(حر ح دبح:11 تضرحر ح وتهح 
رعععع حبععععع ححخ    ععععإ ح اعععععو  ي لحج       عععع حث وم  عععع حث م سعععع ة  عحجلثتةععععتحث   ععععإ حث مم يعععع حلآ ثنحمع عععع حث إلعععع ح

%(حقحرمع ح عوهحمدعبحف مد ع ح81.85%(حقحكم حبد تحث   إ حث مم ي ح داععو  ي لح 100.00%ح:حح33.33 
ح.حج        حث وم   حث م س ة  

ح
(حقحكمعع ح ع نحفععبحث ث  ع ح ث اععو  ححخ    عإ ح اععو  ي لحج       عع حث وم  ع حث م سعع ة  عح ع نحفعبحث تلجعععبحثلأتهح

(حقحكم ح  نحفبحث تلجعبحث لثخ حث ث هب(حقحكم ح  نحفبحث تلجعبحث ث   ح ث اعو  حث لثخ ث تلجعبحث ث هبح ث اعو  ح
ح(ح.ثلأتهتثلأخعلح ث اعو  ح
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 ل الثاني والذي ينص على: الإجابة علي التساؤ
 ؟  للسائحين الشرائي السلوك توجيه في الموسيقية الدعاية تكنولوجيا من الاستفادة يتم كيف

 ( 12جدول )
 لآراء العينة بالنسبة لعبارات النسبة المئوية ومربع كا  الدرجة المقدرة و التكرارات و 

 (15)ن =               (لأول الفيديو ا)  للسائحين  الشرائي  السلوك                         

 العبارات  م
الدرجة   الاستجابة 

 المقدرة 
النسبة  
حيححهل ح مربع كا  المئوية% 

 8.07 56.67 17 13 2 المناظر الطبيعية تم عرضها بشكل جذابح .5

 15.00 50.00 15 15حععح هناك ارتباط بين تتابع المشاهد المختلفة ح .6

سي بخوض التجربة  عند مشاهدتك للفيديو شعرت بتأثير نفح .7
 15.00 50.00 15 15 ععح بما تم مشاهدته 

المعلومات  ح .8 كافة  لتقديم  الصور  خلال  من  الفيديو  اتاح 
 5.40 60.00 18 12 3 والبيانات عند المقصد السياحي 

المعروضة  ح .9 المشاهد  مع  الموسيقية  الخلفية  تتماشي 
 11.27 53.33 16 14 1 بالفيديو 

 5.40 60.00 18 12 3 ية مع المشاهد المعروضة تتوافق سرعة الخلفية الموسيقح .10

 8.07 56.67 17 13 2 سماعك للموسيقي تركت اثر لمحاكاة التجربة السياحية ح .11

 15.00 50.00 15 15حععح مشاهدة الأفلام السياحية أعطتك اتجاه سلوكي ايجابي  ح .12

 5.40 60.00 18 12 3 يعبر الفيديو عن المنتج السياحي المصري ح .13

 15.00 50.00 15 15حععح الفيديو سيطرت عليك شعور بالمتعة  عند مشاهدةح .14

مع  ح .15 تتحدث  هل  السياحي  المقصد  زيارة  لقرار  اتخاذك  عند 
 5.40 60.00 18 12 3 اقاربك

من  ح .16 تم  ما  مع  بها  قمت  التي  السياحية  التجربة  تتوافق 
 8.07 56.67 17 13 2 مشاهدته بالفيديو 

 15.00 50.00 15 15حعحع سوف تقوم بمعاودة الزيارة مرة اخري ح .17

  54.87 214  داعو  حث و   حث  د  ح

ح3.84(ح=ح0.05ق م ح ك (حث سوت   حم وحر ت لح 
ح(حر ح دبح:12 تضرحر ح وتهح 

رع حبعع ححح(ث اععو  حثلأته ح د   لع حث ملث بحث  د كلآ ثنحمع  حث إل حف حعإ  ثلحث مم ي حح  إ ححث عحجلثتةتحح
ح.%(ح54.87 إ حث مم ي ح داعو  ح قحكم حبد تحث  (ح%60.00:حح50.00% 
تفعبحثجسع هحمعومححح(ث اععو  حثلأته ح د ع  لع حث معلث بحث  عد كج  وحفلتقحدث  ح ةص     حفبح م  حعإ  ثلحعحح

ح.ث م ثف  حرم ح  ،رحمومح ي هحث    رح دملت لحث مللتاحت  ح ؤدلحفبحسد كهحتثد ثك جه
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 ( 13جدول )حححححححححححححححححححححححححححححححححححححححح
 لآراء العينة بالنسبة لعباراتالنسبة المئوية ومربع كا الدرجة المقدرة و التكرارات و 

 ( 28)ن =               (الفيديو الثاني) للسائحين الشرائي السلوك                    

 العبارات  م
الدرجة   الاستجابة

 المقدرة 
النسبة  
 المئوية% 

حيححهل ح مربع كا 
 24.14 98.21 55 1 27 م عرضها بشكل جذاب المناظر الطبيعية تح .5

 24.14 98.21 55 1 27 هناك ارتباط بين تتابع المشاهد المختلفة ح .6

بخوض  ح .7 نفسي  بتأثير  شعرت  للفيديو  مشاهدتك  عند 
 5.14 85.71 48 8 20 التجربة بما تم مشاهدته 

اتاح الفيديو من خلال الصور لتقديم كافة المعلومات  ح .8
 17.29 94.64 53 3 25 السياحي  والبيانات عند المقصد

المعروضة  ح .9 المشاهد  مع  الموسيقية  الخلفية  تتماشي 
 24.14 98.21 55 1 27 بالفيديو 

 17.29 94.64 53 3 25 تتوافق سرعة الخلفية الموسيقية مع المشاهد المعروضة ح .10

 28.00 100.00 56 ععح 28 سماعك للموسيقي تركت اثر لمحاكاة التجربة السياحية ح .11

 9.14 89.29 50 6 22 دة الأفلام السياحية أعطتك اتجاه سلوكي ايجابي  مشاهح .12

 14.29 92.86 52 4 24 يعبر الفيديو عن المنتج السياحي المصري ح .13

 24.14 98.21 55 1 27 عند مشاهدة الفيديو سيطرت عليك شعور بالمتعة ح .14

تتحدث  ح .15 السياحي هل  المقصد  زيارة  لقرار  اتخاذك  عند 
 5.14 85.71 48 8 20 مع اقاربك 

تتوافق التجربة السياحية التي قمت بها مع ما تم من  ح .16
 28.00 100.00 56 ععح 28 مشاهدته بالفيديو 

 14.29 92.86 52 4 24 سوف تقوم بمعاودة الزيارة مرة اخري ح .17

  94.50 688  داعو  حث و   حث  د  ح

ح3.84(ح=ح0.05ق م ح ك (حث سوت   حم وحر ت لح 
ح دبح:ح(حر 13 تضرحر ح وتهح 

رع حبعع ححح(ث ث هبث اعو  ح ح د   لع حث ملث بحث  د كلآ ثنحمع  حث إل حفبحعإ  ثلحث مم ي ح  إ حث عحجلثتةتح
ح.%(ح94.50قحكم حبد تحث   إ حث مم ي ح داعو  ح (ح%100.00:حح85.71% 
ثجسععع هححفعععبحح(ث ثععع هبث اععععو  ح ح د ععع  لع حث معععلث بحث  عععد كج  عععوحفعععلتقحدث ععع ح ةصععع     حفعععبح م ععع حعإععع  ثلحعح

ح.ث م ثف  حر ح ل بحج يدحث    رح دملت لحتث م س  بحفبح ثلحث   تح
ححححححححححححححححححححححححححححححححححححححححح
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 ( 14جدول )
 لآراء العينة بالنسبة لعباراتالنسبة المئوية ومربع كا الدرجة المقدرة و التكرارات و 

 ( 23)ن =                          (الفيديو الثالث) للسائحين الشرائي السلوك         

 العبارات  م
ث و   حححثيستس خ ح

حث م و ة
  إ ححث 

حث مم ي %ح
حرل  حك 

حيححهل ح
 23.00 100.00 46 ععح 23 المناظر الطبيعية تم عرضها بشكل جذابح .5

 23.00 100.00 46 ععح 23 هناك ارتباط بين تتابع المشاهد المختلفة ح .6

سي بخوض التجربة  عند مشاهدتك للفيديو شعرت بتأثير نفح .7
 9.78 91.30 42 4 19 بما تم مشاهدته 

المعلومات  ح .8 كافة  لتقديم  الصور  خلال  من  الفيديو  اتاح 
 23.00 100.00 46حععح 23 والبيانات عند المقصد السياحي 

المعروضة  ح .9 المشاهد  مع  الموسيقية  الخلفية  تتماشي 
 23.00 100.00 46 ععح 23 بالفيديو 

 15.70 95.65 44 2 21 سيقية مع المشاهد المعروضة تتوافق سرعة الخلفية المو ح .10

 15.70 95.65 44 2 21 سماعك للموسيقي تركت اثر لمحاكاة التجربة السياحية ح .11

 19.17 97.83 45 1 22 مشاهدة الأفلام السياحية أعطتك اتجاه سلوكي ايجابي  ح .12

 15.70 95.65 44 2 21 يعبر الفيديو عن المنتج السياحي المصري ح .13

 19.17 97.83 45 1 22 شاهدة الفيديو سيطرت عليك شعور بالمتعة عند م ح .14

مع  ح .15 تتحدث  هل  السياحي  المقصد  زيارة  لقرار  اتخاذك  عند 
 9.78 91.30 42 4 19 اقاربك

من  ح .16 تم  ما  مع  بها  قمت  التي  السياحية  التجربة  تتوافق 
 23.00 100.00 46حععح 23 مشاهدته بالفيديو 

 15.70 95.65 44 2 21 اخري  سوف تقوم بمعاودة الزيارة مرةح .17

  96.99 580  داعو  حث و   حث  د  ح

ح3.84(ح=ح0.05ق م ح ك (حث سوت   حم وحر ت لح 
ح(حر ح دبح:14 تضرحر ح وتهح 

ر حبع ححح(ث ث   حث اعو  ح ح د   لع حث ملث بحث  د كلآ ثنحمع  حث إل حفبحعإ  ثلحث مم ي حح  إ ححث عحجلثتةتحح
ح.%(96.99بد تحث   إ حث مم ي ح داعو  ح قحكم ح(ح%100.00:حح91.30% 
فعععبحثجسععع هححح(ث ث  ععع حث اععععو  ح ح د ععع  لع حث معععلث بحث  عععد كج  عععوحفعععلتقحدث ععع ح ةصععع     حفعععبح م ععع حعإععع  ثلحعح

ح.ث م ثف  ح
ح
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 ( 15جدول )ححححححححححححححححححححححححححححححححححححححح
 النسبة لعباراتلآراء العينة بالنسبة المئوية ومربع كا الدرجة المقدرة و التكرارات و 

 (24)ن =                         (الفيديو الرابع) للسائحين الشرائي السلوك      

 العبارات  م
ث و   حححثيستس خ ح

حث م و ة
  إ ححث 

حث مم ي %ح
حرل  حك 

حيححهل ح
 20.17 97.92 47 1 23 المناظر الطبيعية تم عرضها بشكل جذابح .5

 24.00 100.00 48 ععح 24 المختلفة  هناك ارتباط بين تتابع المشاهد ح .6

عند مشاهدتك للفيديو شعرت بتأثير نفسي بخوض التجربة  ح .7
 4.17 85.42 41 7 17 بما تم مشاهدته 

المعلومات  ح .8 كافة  لتقديم  الصور  خلال  من  الفيديو  اتاح 
 24.00 100.00 48 ععح 24 والبيانات عند المقصد السياحي 

المشاه ح .9 مع  الموسيقية  الخلفية  المعروضة  تتماشي  د 
 13.50 93.75 45 3 21 بالفيديو 

 13.50 93.75 45 3 21 تتوافق سرعة الخلفية الموسيقية مع المشاهد المعروضة ح .10

 20.17 97.92 47 1 23 سماعك للموسيقي تركت اثر لمحاكاة التجربة السياحية ح .11

 4.17 85.42 41 7 17 مشاهدة الأفلام السياحية أعطتك اتجاه سلوكي ايجابي  ح .12

 10.67 91.67 44 4 20 يعبر الفيديو عن المنتج السياحي المصري ح .13

 24.00 100.00 48 ععح 24 عند مشاهدة الفيديو سيطرت عليك شعور بالمتعة ح .14

مع  ح .15 تتحدث  هل  السياحي  المقصد  زيارة  لقرار  اتخاذك  عند 
 4.17 85.42 41 7 17 اقاربك

من  ح .16 تم  ما  مع  بها  قمت  التي  السياحية  التجربة  تتوافق 
 24.00 100.00 48 ععح 24 اهدته بالفيديو مش

 10.67 91.67ح44 4 20 سوف تقوم بمعاودة الزيارة مرة اخري ح .17

  94.07 587  داعو  حث و   حث  د  ح

ح3.84(ح=ح0.05ق م ح ك (حث سوت   حم وحر ت لح 
ح(حر ح دبح:15 تضرحر ح وتهح 

رع حبعع ححح(ث لثخع ث اععو  ح ح د   لع حث ملث بحث  د كلآ ثنحمع  حث إل حفبحعإ  ثلحث مم ي حح  إ ححث عحجلثتةتحح
ح.%(ح94.07قحكم حبد تحث   إ حث مم ي ح داعو  ح (ح%100.00:حح85.42% 
فعععبحثجسععع هححح(ث لثخععع ث اععععو  ح ح د ععع  لع حث معععلث بحث  عععد كج  عععوحفعععلتقحدث ععع ح ةصععع     حفعععبح م ععع حعإععع  ثلحعح

ح.ث م ثف  
ح
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 ( 16جدول )حححححححححححححححححححححححححححححححححححححح
 لآراء العينة بالنسبة لعباراتالنسبة المئوية ومربع كا الدرجة المقدرة و التكرارات و 

 ( 90)ن =                      (جميعا  تالفيديوها) للسائحين الشرائي السلوك          

 العبارات  م
ث و   حححثيستس خ ح

حث م و ة
  إ ححث 

حث مم ي %ح
حرل  حك 

حيححهل ح
 40.00 91.67 165 15 75 م عرضها بشكل جذابالمناظر الطبيعية تح .5

 37.38 91.11 164 16 74 هناك ارتباط بين تتابع المشاهد المختلفة ح .6

عند مشاهدتك للفيديو شعرت بتأثير نفسي بخوض التجربة  ح .7
 5.38 81.11 146 34 56 بما تم مشاهدته 

المعلومات  ح .8 كافة  لتقديم  الصور  خلال  من  الفيديو  اتاح 
 40.00 91.67 165 15 75 المقصد السياحي والبيانات عند 

المعروضة  ح .9 المشاهد  مع  الموسيقية  الخلفية  تتماشي 
 32.40 90.00 162 18 72 بالفيديو 

 27.78 88.89 160 20 70 تتوافق سرعة الخلفية الموسيقية مع المشاهد المعروضة ح .10

 37.38 91.11 164 16 74 سماعك للموسيقي تركت اثر لمحاكاة التجربة السياحية ح .11

 11.38 83.89 151 29 61 مشاهدة الأفلام السياحية أعطتك اتجاه سلوكي ايجابي  ح .12

 23.51 87.78 158 22 68 يعبر الفيديو عن المنتج السياحي المصري ح .13

 34.84 90.56 163 17 73 عند مشاهدة الفيديو سيطرت عليك شعور بالمتعة ح .14

تتحدح .15 هل  السياحي  المقصد  زيارة  لقرار  اتخاذك  مع  عند  ث 
 8.71 82.78 149 31 59 اقاربك

من  ح .16 تم  ما  مع  بها  قمت  التي  السياحية  التجربة  تتوافق 
 45.51 92.78 167 13 77 مشاهدته بالفيديو 

 17.78 86.11ح155 25 65 سوف تقوم بمعاودة الزيارة مرة اخري ح .17

  88.42 2069  داعو  حث و   حث  د  ح

ح3.84(ح=ح0.05ق م ح ك (حث سوت   حم وحر ت لح 
ح(حر ح دبح:16 تضرحر ح وتهح 

رع حح( م لع حلحي ث اععو  ح ح د ع  لع حث معلث بحث  عد كلآ ثنحمع  حث إل حفبحعإع  ثلحث مم ي ح  إ حث عحجلثتةتحح
ح.قحكم حبد تحث   إ حث مم ي ح داعو  ح %(ح(ح%:حح%بع ح 

فعبحثجسع هححح( م لع حي لحث اععو  ح ح د ع  لع حث معلث بحث  عد كج  عوحفعلتقحدث ع ح ةصع     حفعبح م ع حعإع  ثلحعح
ح.ث م ثف  

ح
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 ( 17دول )ج
 السلوك لفيديوهات لآراء العينة بالنسبة النسبة المئوية والترتيب الدرجة المقدرة و 

 للسائحين  الشرائي
 الترتيب النسبة المئوية%  الدرجة المقدرة الفيديوهات  م
 4 %ح54.87 214 الأولح .1

 2 %ح94.50 688 الثاني ح .2

 1 %ح96.99 580 الثالث ح .3

 3 %ح94.07 587 ابع الر ح .4

  %ح88.42 2069 للفيديوهات الدرجة الكلية  

ح(حر ح دبح:17 تضرحر ح وتهح 
رعععع حبعععععع حح د عععع  لع حث مععععلث بحث  ععععد ك اعععععو  ي لحخ    ععععإ حلآ ثنحمع عععع حث إلعععع حث مم يعععع ح  ععععإ حث عحجلثتةععععتح

ح%(قحرمعععع ح ععععوهحمدععععبحف مد عععع 88.42قحكمعععع حبد ععععتحث   ععععإ حث مم يعععع ح داعععععو  ي لح (%96.99:حح54.87% 
ح.ح د   لع حث ملث بفبحزي دةحرلويلحث س  ححث م س ة  حث وم   حج        

(حقحكمعع ح عع نحفععبحث ث  عع ح ث اعععو  حح د عع  لع حث مععلث بحث  ععد ك اعععو  ي لحخ    ععإ ح عع نحفععبحث تلجعععبحثلأتهحعح
 تلجععبحث لثخع ح(حقحكمع ح ع نحفعبحثث لثخ (حقحكم ح  نحفبحث تلجعبحث ث   ح ث اعو  حالثانيث تلجعبحث ث هبح ث اعو  حح

ح.(حثلأتهتثلأخعلح ث اعو  ح
 

 الإجابة علي التساؤل الثالث والذي ينص على :
 اسددتخدام خدلال مدن مصدر الدي للسدائحين الشدرائي تدأثر السدلوك معددلاتتوجدد علاقدة بدين هدل 

 الموسيقية ؟ الدعاية تكنولوجيا
 ( 18جدول )

 تكنولوجيا استخدام  خلال من  مصر الي ينللسائح الشرائيتأثر السلوك  معاملات الارتباط بين معدلات
 (90)ن =          الموسيقية الدعاية

 المتغير 
 للسائحين الشرائي الجذب معدلات

حر ت لحث وي  ححق م ح ح
 0.01 **ح0.83حالموسيقية  الدعاية تكنولوجيا

ح0.283(ح=ح0.01 حح0.217(ح=ح0.05ت   حم وحر ت لحدي  ح ق م ح  (حث سوح
ح(0.01**حديحم وحر ت لح ححححح(0.05 *حدثهحم وحر ت لح
ح(حر ح دبح:ح18 تضرحر ح وتهح 

حرصعلحث عبح د ع  لع حث معلث بجعلدلحث  عد كححرلعويلححدث  ح ةص     حبع ر  إ ح ثلححعحج  وحمظ  حث جإ و  حح
ح.ث م س ة  ححث وم   حج        حثستلوثمحخظهحر 
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 النتائج البحث: 
ثي تثلأدب  لح ث و ثس لح تنح ر ح ث لي ح ث لو ث ح دم س  بححمدبح ث ت    لح جلدعلح جت  تهح ك د م  ح  ح

ث تليعلي حح ث م س  بح تسلم ح ه تح ثخت   ح تك ف  ح بإل ح تث جإ وا ح تثي  ثنح تث للك ح تث لدف  لح تث ص  ح
ث م  سإ ح ا ح ت و  حر ت حدم  بحرتمعزح ؤدلحخمكدحكيعلحفبحث  د كحث ملث بح دم تاد ع حث    ةعع ح يحح

لحث ا ر حتث مؤدلةحمد حسد كحث م تادكحيجل  ح لث حث ملثنحتر حد حزي دةحرلوهحتههح لوحر حث م ، م 
حجوف حث    لع ح دم  صوحخ  ملت ىحثلإمظرب.ح

ثلأفظمححح تح ث مإل دع ح ث تلدعدحثيةص  بحلآ ثنح ث م تلدص حر ح ث  ت   ح ي  كحخل ح تف م ح دبح
حث وم    حثلأ  ل حس  ا حث  كل:

تنحث م س  بحث م تلور ححححح4قححح3قحح2ثيستي  نحف م ح لصحثيفظمحح  حح ت ح حححتجضرحتنحثيجس هحث ل م-1
جلجإطحث جإ و  حتد    حخ  للك حتثي  ثنحتث ص  حرم ح مكدحجلدعلثحث س ب  حمدبحسد كحث م تادكحث ملث بحح

حت تلدلهحخ  ملت ىحثلإمظرب.ح
مح ولحث    لع ححث وم   حث م س ة  ح ا حدت حفل هحفبحرض ما حثية  سحث ادمبحتخد حث س حث ل ح-2

مدبح  ك تثكوح ث مل   ح ث ص  ةح ر ح جلثف ا ح م ور ح ر ححححتخ ص ح ثيستل  د  ح  دح ث و ثس ح
(Alexomanolaki, M., Kennett, C., & Loveday, C. (2010. 

بوي  حح-3 ث تلك ح مدبح ج  موح ث س دةح تم  بح ج  بح خمكدح تم  صلي ح ث م س ة  ح ث وم   ح ثستلوثمح
ح.( 2015الربيعات، علي فياض: ت   لحث بح  كحد ثس ح ث مماوحتث اعد حخمكدحم محتح

ث اعد ح   ح -4 ث ملتدا ح لومحح1ثستإل دح ث م  هح دملث رح ث ل ص ح ث    ة  ح ث وم    ح ث لمظلح ر ح (ح
حث ت  س حبع حث ص  ةحتث لدف  حث م س ة  حتث ص  حث مللت، حتي ثحر حتكوجهحهت   حثيستي  ن.ح

(حخ متإ  هحرعزةحج  ف   ححالسياحة الثقافيةتي ح  مطحس  ةبحرلع ح ث تلكعزحمدبحثيفظمحث م  هح دتلح-5
ح دم صوحث    ةبحث مصلل.ح

 
ححححالمقترحة: التوصيات

حث تلليحمد حه  طحث   ةحتث ضلمح دلمظلحثلإمظر  حث    ة  حث م  ف  حتثيستا دةحر ا .ح-1ح
ح.حبونحج اع حةمد حثمظر  حس  ة  حق  محيعم حث ت م طحث    ةبحخ  و ثس حث سعوةح دسما  حث م تاويح يد-2
، نحثلأيوثيححححفبق  محيعم حث ت م طحث    ةبحبت ع  حهت   حث لمظلحث وم    حث    ة  حخمكدحر تملحح-3

ح.ح تا دىحثيخط نحث م ، م 
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ث لسمبحث لك ربحم وحح-4 ث سا زح ث    م حمدبحثستلوثمحج        ححث سبحمدبح ث وم    ح خت   حث لمظلح
 حخم عا حث  ملبحتث إصللحثستلوثمحتس  دحثيبا  ح دتلدعلحفبحسد كحث    لع حكم حي ححث وم   حث م س ة 

 ح.(4(حقح ح3(حق 2ثكولحمد هحهت   حثيستطظتحفبحث اعد ح   ح 
(ح4(ح,ح 2ق  محيعم حث ت م طحث    ةبحخإهت جحفعد ح سم حبع حر ثصا لحث م س  بحتث م  ظلح داعد ح   ح ح-5

حمدبحث  د كحث ملث بحث ملتمدح د   لع .ح تلدعلي حثي س ببحث  يعلحح
ث لثكحثلأك د معع حث متلصصع حفبحج ع  حث لمظلحث وم    حث    ة  ح دللتجحخم ت حدم  بح عوح هحح-6

حرلدتدحث س بب.
 سبحمدبحث    مع حمدبحجصم  حث لمظلحثلإمظر  حثجإ تحث مل  علحث ت    حتث ا   ح دتلثكعبحث للك  حح-7

حخم ح ل  حث مصوثق  ح دملت ى.حححتث م س ة  حتج  يما 
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 المراجع العربية: :أولاً 
 .ح22قحصعح"قحرطإل حثلإ ل تقحث   يلة"هندسة الإعلان والعلاقات العامةح: د.ل(حتب ح لمقحميوحث  ظم •
تخلتنح  • ر ص  قح رلموح متكامل(:حح2013تب ح دعدقح )مدخل  الشرائية  القرارات  واتخاذ  المستهلك  دث حح"سلوك  ("قح

 .حقحمم نقحثلأ دن1وح د ملحتث ت زي قحطث ل ر
"قحدث حث إ زت دىحث لدم  ح د ملحتث ت زي ححح"التسويق الاجتماعي وتخطيط الحملات الإعلامية(:حح2011ث إكللقحفؤثدح ح •

ح دن.حث طإل حث ث ه  قحمم نقحثلأ
ف  اح  • مدبح "2015ث ل  ل لقح الاحساس(:ح تعزيز  في  الصوتية  والمؤثرات  التصويرية  الموسيقي  الفيلمي   دور 

انموذجا" الشجاع  القلب  ثي ده  ح دا  نقحرسدوح ح"فيلم  ث مسد ح ث سمعد قحح1(قحمودح 8قح ث ا  نح كد  ح ث و ثر قح (قح   ح
   رل حث علر كقحثي دن.ح

ح"قحث طإل حثلأت  قحبوتن.ح"عملية الاتصال الإعلاني(:ح1989ث ل   قحصا لح ح •
التلفزيونية الخاصة بختان الإناث وعلاقاتها باتجاهات   الحملات الإعلامية(:ح"2010ث مل  تلقحت  ح   بحرلموح  •

الختان نحو  ث طادقححالوالدين  تد  ف ح ثلإمظمح ث لد  ح دطا   قح   ح ث و ثس لح ر م  ةقحرلاوح يعلح ر   تعلح "قح س   ح
ح  رل حمع ح مسقحرصل.ح

قحثلأ دنحمم نقحصعحح1"قحدث حث م علةح دطإ م حتث  ملقحط"مبادئ السياحة(:حح2007ث   يلقحهع  قحث   سقحسلث ح  •
 .ح126

ح"قحدث حث  تبحث مصلل."معجم مصطلحات الإعلام:ح د.حل(حبوتىقحتةموحزك  •
 "قحث ملكزحث ث  فبقحدث حثلأت لثحث مصلي قحث طإل حثلأت  قحث   يلة.حالقاموس الموسيقي(:ح"1992بع ربقحتةموح  •
الاستهلاكي(:حح2016 ثررقح ظهح ح • السلوك  والتطبيق  -"انماط  قححالنظرية  تث ت زي 6ط"قح ي   ح د ملح دث ح ححققح

حث سزث ل.
ح.ح114قحصعحح"قحدث حث اسلح د ملحتث ت زي قحث   يلة"المعجم الإعلاميح(:2004ةس  قحرلموحر علح  •
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فتلبح ح • ث م نح ث مل  قح الشباب  (:حح2013ميوح توعية  في  الفضائية  بالقنوات  المقدمة  الاعلامية  الحملات  "دور 
ث لد  ح دطا   قح  رل حمع ح مسقححقح س   حرالجامعي بالقضايا المجتمعية" ث و ثس لح    تعلحيعلحر م  ةقحرلاوح

ح.ح84رصلقحصعح
تبلثه  ح  • المستهلك )مدخل استراتيجي(:حح2004ميعوثلقحرلموح قححقحمم نقحثلأ دن4("قحدث حتث دح د ملقحط"سلوك 

 .حح13صعح
ح"قحدث حث ث  ف ح د ملحتث ت زي قحمم نقحثلأ دن.حقمبادئ التسوي(:ح"2013 حععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععع •
قحثيسك و ي قحح3"قحث وث حث س رع  قحطهكيفية تحقيقه والحفاظ علي  :المستهلكولاء  "(:حح2015مد قحمظنحعإ سح ح •

ح.رصل
ح.ح56:حح45"قحث   يلةقحرصلحصعحصعح"فن تحرير الاعلام والعلاقات العامة(:ح2005فلجقحمص محث و  ح  •
 ث   يلة.حققحدث حث ا  تقح د ملحتث ت زي قحث طإل حثلأت  "كيف تنظم حملة إعلانية ناجحة"(:ح2001ر   ليخقح ع ح  •
"قحح"الحملات الإعلامية وانعكاساتها على تنشيط السياحة الداخلية في المجتمع(:حح2017هس قحآينحصيللحمد ح ح •

 قح  رل حثيسك و ي .ح عإ حثجص هحتثمظمح– س   حر   تعلحيعلحر م  ةقحكد  حثلآدث قح   حثي تم تح
  دن.ح"قحدث حتس ر ح د ملحتث ت زي قحث طإل حثلأت  قحمم نقحثلأ"الإعلان والترويج الفندقي(:ح2016ك ف قحرصطا ح  •
"كراسة الشروط والمواصفات الخاصة بالحملات الإعلانية والتسويقية الاتصالية (:حح2015يعم حث ت م طحث    ةب حح •

ح.ح4قحرصلقحصعح2018ث بحم محححح2015"قحخظهحث اتلةحر حم محخارجالمتكاملة للسياحة المصرية في ال
ح"قحرصل.حإدارة الحملات الدولية"تقرير (:ح2016 حيعم حج م طحث    ة  •
ح"قحرصل.كتاب السياحة في أرقام(:ح"2019تزث ةحث    ة ح  •
ح"قحث   يلةقحرصل.مركز المعلومات(:ح"2022تزث ةحث    ة ح  •
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Musical Advertising Technology and its Impact on the Purchasing Behavior of 

Inbound Tourists to Egypt 

Abstract 

 The study sought to identify the effects of the various types of music 

advertising technology, which some inbound tourists of different nationalities were 

exposed to, which affected their feelings, which may help direct on directing their 

purchasing behaviour in Egypt again. In order to achieve the objectives of the 

research, answer the research questions and verify the validity of the hypotheses, some 

research procedures were followed consistently with the descriptive approach. The 

measures used included description cards and field observation checklists to assess the 

purchasing behaviour of tourists by displaying four videos representing musical 

propaganda. A random sample of tourists visiting the Arab Republic of Egypt was 

selected, comprised of (90) Arab and foreign tourists in Hurghada - Arab Republic of 

Egypt. The research experiment was conducted during the months of May and June 

2022. The results of the research concluded that there was a positive, statistically 

significant correlation between the rates of purchasing attraction for tourists to Egypt 

again through the use of music advertising technology. In light of its results, the 

research forwarded some relevant recommendations. 

 

Key words: Technology, Musical Advertising, Purchasing Behavior, Tourism attraction.    
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