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 المستخلص

الخدع   أنواع  علي  التعرف  إلي  الحالية  الدراسة  هدفت 

علي   البصرية  الخدع  فن  تأثير  مدي  البصرية،  والمؤثرات 

تأثير الأفلام المصرية والأجنبية التي  المراهقين، والتعرف علي  

اقعية المضمون المقدم،   يتابعها المراهقين ومدي إدراكهم بو

قوامها   عمدية  عينة  علي  الدراسة  طبقت  ذلك  ولتحقيق 

مفردة من طلاب المرحلة الثانوية بالمدارس الحكومية    ( 400) 

وتمثلت عينة الدراسة التحليلية في اختيار عينة    والخاصة ، 

اقع )     . (أفلام فيلمين مصري ،وفيلمين أجنبي(   4من الأفلام بو

واعتمدت الباحثة علي منهج المسح بشقية التحليلي والميداني ،كما اعتمدت الباحثة علي  

الأفلام  في  المستخدمة  البصرية  الخدع  علي  التعرف  بهدف  المضمون  تحليل    استمارة 

اقعية المضمون المقدم و استمارة الاستبيان كأداة   المصرية والأجنبية ومدي مطابقتها لو

لجمع المعلومات، وتوصلت الدراسة إلي مجموعة من النتائج أهمها: جاءت نسبة" اشاهد  

من إجمالي عينة الدراسة، ثم جاء " اشاهد    %68.8كلاهما" في الترتيب الأول بنسبة بلغت  

الأجنبية  بنسبة    الأفلام  الثاني  الترتيب  في  الأفلام  %16.2فقط"  اشاهد   " جاء   
ً
وأخيرا  ،
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من إجمالي عينة الدراسة، جاءت المضامين"    %15المصرية فقط" في الترتيب الثالث بنسبة  

، ثم جاءت "العنف والإثارة" في الترتيب الثاني %57.48الكوميدية" في الترتيب الأول بنسبة  

يليها المضام%47.51بنسبة   الثالث بنسبة  ،  الترتيب  في  ، جاءت  %34.90ين "الاجتماعية" 

بنسبة   الرابع  الترتيب  في  العلمي"  "الخيال  المضامين  %31.96مضامين  جاءت  ثم   ،

، تلاها المضامين "السياسية" في الترتيب  %25.51"التاريخية" في الترتيب الخامس بنسبة  

بنسبة   والأخير  مضا  %15.25السادس  جاءت  الاناث.  في  لصالح  والإثارة"  "العنف  مين 

بنسبة   الأول  بنسبة  %60.40الترتيب  الثاني  الترتيب  في  العلمي"  "الخيال  مضامين  ثم    ،

بنسبة  52.60% الثالث  الترتيب  في  "الكوميدية"  المضامين  يليها  جاءت  38.44%،  كما   ،

بنسبة   الرابع  الترتيب  في  “الاجتماعية"  المضامين  %34.10المضامين  جاءت  ثم   ،

، تلاها المضامين "السياسية" في الترتيب    %29.48يخية" في الترتيب الخامس بنسبة  "التار 

في الأفلام    %17.92السادس والأخير بنسبة   اقعية الخدع   لصالح الذكور. جاءت مدي و

اقعية الي حد ما" في الترتيب الأول بنسبة بلغت   اقع الفعلي " و   % 66المصرية مقارنة بالو

الدراسة بنسبة  من إجمالي عينة  الثاني  الترتيب  في  اقعية"  " غير و ثم   ،34.9%  "  
ً
، وأخيرا

بنسبة   الثالث  الترتيب  في   " اقعية  الخدع    %9.1و اقعية  و ،مدى  العينة  إجمالي  من 

اقعية   اقع الفعلي من وجهه نظر المبحوثين،" و المستخدمة في الأفلام الأجنبية مقارنة بالو

اقعية"    %39.9الي حد ما" في الترتيب الأول بنسبة بلغت   من إجمالي عينة الدراسة، ثم " و

اقعية " في الترتيب الثالث بنسبة  %31.5في الترتيب الثاني بنسبة   " غير و
ً
من    %28.6، وأخيرا

 إجمالي عينة الدراسة. 

 : الرئيسيةالكلمات 
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تعد مشاهدة الأفلام السينمائية من أهم المواد التي يشاهدها الكبار وخاصة المراهقين  

وينطبق ذلك علي الأفلام العربية والأجنبية، كما تؤكد الدراسات علي أن الأفلام والدراما بصفة  

التي يتم بثه ا في  عامة تعتبر من أهم المواد التي يتم مشاهدتها عبر التليفزيون، و تعتمد الأفلام 

والخدع    
ً
عامة والألوان  والموسيقي  والبصرية  السمعية  المؤثرات  من  الكثير  علي  التليفزيون 

البصرية السينمائية بصفة خاصة وهي العناصر التي تعمل علي جذب انتباه المشاهدين وخاصة  

 فئة المراهقين. 

لك الأفلام  صناع  قبل  من  تستخدم  التي  التقنيات  هي  البصرية  والخدع  ي  فالمؤثرات 

يستطيعوا خلق وإظهار ما ليس حقيقي، حيث لجأت السينما الي الخدع البصرية لإظهار ما لا  

يمكن إظهاره وما ليس له وجود فعلي في الواقع على انه ش يء حقيقي وموجود، ومن أجل ذلك يتم  

استخدام كل طريقة وكل حيلة متاحة أمامهم، ومع عصر التكنولوجيا الحديثة تزايد الاعتماد  

الخدع والمؤثرات البصرية عبر الكمبيوتر والتي اتاحت المرونة في تنفيذ المشاهد وابتكار خدع  علي  

 بعد يوم، وأصبحت الخدع البصرية صناعة في حد ذاتها. 
ً
 جديدة تتزايد يوما

أصبحت الخدع والمؤثرات البصرية هي البطل الحقيقي في الفيلم السينمائي وبالطبع  

العناصر   بين  الفروق  تلاشت  فقد  عينيه،  قبل  المشاهد  عقل  بهروا  الذين  الخدع  هذه  صُناع 

والإبهار   والبراعة  بالدقة  تتسم  السينمائية  الخدع  وأصبحت  الصورة  في  الحقيقية والمصطنعة 

الإيهام بالواقعية، حيث أن التكنولوجيا الحديثة الموجودة الآن في صناعة  والعنصر الأهم وهو  

السينما من الممكن أن تكون موظفة وبصورة جيدة لتنفيذ خدع بصرية كانت في الماض ي هي مجرد  

التكنولوجي   فالتطور  للتنفيذ.  قابلة  حقيقة  الخيال  وأصبح  نتج، 
ُ
ت الآن  أصبحت  ولكنها  أحلام 

ر الكبير في صناعة السينما للوصول بالمشاهد الي التصديق والتعايش مع ما  الحالي اصبح له الأث

يراه علي الشاشة علي انه واقع مرئي ، ومع تطور التكنولوجيا الحديثة أصبح هناك تكامل بين  

انتاج الصورة السينمائية والحاسوب ...حيث برزت مشكلة الدراسة من خلال الحاجة العلمية  

الموضوع   هذا  الأفلام  لدراسة   في  البصرية  الخدع  تأثير  مدي  علي  التعرف  بهدف  علمي  بشكل 

السينمائية المصرية والأجنبية لدي المراهقين وإدراكهم لواقعية المضمون المقدم ،ومعرفة الخدع  
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البصرية المستخدمة في الأفلام السينمائية المصرية والأجنبية ومدي علاقتها بالواقع المعاش لدي  

 المراهقين. 

 ء مما سبق فإن مشكلة الدراسة يمكن أن تتبلور في التساؤل الرئيس ي التالي: في ضو

 ما تأثير الخدع البصرية في الأفلام السينمائية المصرية والأجنبية على المراهقين؟ 

 تكمن أهمية الدراسة في: 

في   -1 البصرية  الخدع  تأثير  التحديد  وجه  على  تناولت  التي  الدراسات  الأفلام  ندرة 

 السينمائية المصرية والأجنبية لدي المراهقين وإدراكهم لواقعية المضمون المقدم. 

التي   -2 والأجنبية  المصرية  السينمائية  الأفلام  في  البصرية  الخدع  على  التعرف  ضرورة 

 يشاهدها المراهقين ومدي إدراكهم لواقعية المضمون المقدم.

الثانو  -3 )المرحلة  المراهقين  فئة  دراسة  مؤثرة  18-16ية  أهمية  قوة  أصبحت  التي  ( سنة 

 .
ً
 وتأثرا

ً
 والتي تمثل شريحة مهمة من شرائح المجتمع المصري باعتبارهم أهم طبقاته تأثيرا

 التعرف على أنواع الخدع والمؤثرات البصرية  -1

 التعرف على مدي تأثير فن الخدع البصرية على المراهقين  -2

ا -3 الأفلام  تأثير  مدي  على  ومدي  التعرف  المراهقين  يتابعها  التي  والأجنبية  لمصرية 

 إدراكهم بواقعية المضمون المقدم.

الدراسة   بموضوع  المتعلقة  السابقة  الدراسات  تلك  على  بالاطلاع  الباحثة  قامت  لقد 

للاستفادة منها في تحديد جوانب الموضوع، وكذلك تحديد المشكلة البحثية، وقد تم تصنيف هذه  

على ا وذلك  العرض  وسهولة  العلمية  الدقة  لمراعاة  وذلك  أساسية،  محاور  ثلاثة  الي  لدراسات 

 النحو التالي:
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1-  ( الموسوي  عقيل  تزييف  2021دراسة  "تقنية  السينمائية  الخدع  اسهام   " بعنوان   )

 السينمائي " الوجوه" في البناء الجمالي في الفيلم  

السينمائية   الخدع  في صناعة  التقنيات المستخدمة  الكشف عن  إلي  الدراسة  هدفت 

الباحث   ، واستخدم  التحليلي  الوصفي  المنهج  الدراسة علي  الوجوه(، واعتمدت  تزييف  )تقنية 

الأفلام الأمريكية التي تحتوي مضمونها شخصيات صُنعت بتقنية الخدع السينمائية "التزييف  

وتوصلت  2020حتي    2015من  العميق"   المشهد،  تحليل  وحدة  علي  الباحث  اعتمد  كما  م، 

الدراسة إلي مجموعة من النتائج أهمها : استخدام الخدع السينمائية )تقنيات تزييف الوجوه(  

مكن المخرجين من إيجاد بيئات افتراضية تتفق وقصص الأفلام التي تحتوي علي ممثلين بأعمار  

يات الحديثة الرقمية استطاع أن يعزز من عنصر الإثارة في قصة الفيلم  صغيرة ، استخدام التقن

 حيث أن إيجاد ممثلين معروفين بأعمار صغيرة يساهم في امتاع المشاهد . 

( بعنوان" فن الخداع  2021دراسة محمد محفوظ الزهري وشيماء عبد العاطي سعيد )  -2

 وتوظيفه في إعلانات التسويق العقاري "  OP Artالبصري 

هدفت الدراسة إلي القاء الضوء علي بعض مفاهيم الخداع البصري والتسويق العقاري  

يق العقاري، وعرض وتحليل  ،ومعرفة أبرز فنون الخداع البصري المستخدمة في إعلانات التسو 

رؤي   وتقديم  البصري،  الخداع  فن  استخدام  جسدت  التي  العقارية  الإعلانات  من  مجموعة 

وتوصيات حول إمكانية استخدام فن الخداع البصري في التسويق العقاري بشكل فعال وناجح،  

لتي اعتمدت  واعتمدت الدراسة علي المنهج الوصفي التحليلي )السيميولوجي( لنماذج الإعلانات ا

بواقع   الدراسة عينة عمدية  ، استخدمت  البصري  الخداع  توظيف  لــ6علي  شركات    6إعلانات 

مختلفة ، وتوصلت الدراسة إلي مجموعة من النتائج أهمها: تنوع أساليب الخداع التي استخدمها  

الثورة  مصممو الإعلانات العقارية معتمدين علي الأساليب الحسية والعقلية والوجدانية، أتاحت  

الألوان،   من  العديد  واستخدام  بالصورة  التلاعب  على  القدرة  الحديثة  والفنية  التكنولوجية 

تصميم   برمجيات  توظيف  خلال  من  الافتراضية  الخيالية  الصورة  في  التحكم  على  والقدرة 

الصورة، غلب على تصميم الإعلان العقاري خدع بصرية باستخدام الألوان؛ من خلال التباين 
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المصمم خدع  اللوني   استخدم  والبارد،  والحار  الغامق والفاتح  الألوان  من  المتناقضات  واتحاد 

الإضاءة المركز على الوحدة العقارية واستخدم الضوء لتوضيح وإبراز جمال العقار، استخدام  

لظهور العمق والواقعية   خدع بصرية متعلقة بالأشكال من خلال شكل مجسم بتقنية ثري دي

بحي  المتعلقة  والتفاعلية،  البصرية  الخدع  إبراز  المشهد،  يحاكون  بأنهم  المستخدمون  يشعر  ث 

بالأحجام والقياسات من خلال ظهور أيقونة الموقع بحجم أكبر من المألوف؛ لجذب نظر المشاهد  

حول عنوان العقار، واستخدم المصمم خداع المنظور في رسم الطريق وهو كل ما هو قريب إلى  

 بعيد عن العين صغير.العين كبير وكل ما هو 

3-  ( فقيري  وليلي  سلامي  أسعيداني  في  2020دراسة  البصرية  الخدع  تجربة  بعنوان"   )

 الأستوديوهات الافتراضية في مجال السينما والتليفزيون" 

أو   الافتراض ي  الأستديو  في  المتمثلة  الحديثة  التقنية  علي  التعرف  إلي  الدراسة  هدفت 

الحل   تعبر  والتي  الافتراض ي  لدي  الديكور  البصري  الإبهار  وزيادة  التكاليف  لتخفيض  السحري 

القنوات العالمية ، واعتمدت الدراسة علي منهج دراسة الحالة )التليفزيون الجزائري( ،واعتمد  

والبصري،  السمعي  في  ومتخصص  للتليفزيون  المشاهد  الجمهور  في  الدراسة  عينة  الباحث 

أن الديكور الافتراض ي يستعمل أكثر في القنوات  وتوصلت الدراسة إلي مجموعة من النتائج أهمها:  

 فيما يتعلق بمسارات الكاميرا وكيفية توجيهها والتحكم وهيا ثابتة، أن الشكل  
ً
الإخبارية وخاصة

الجديد لقناة الجزيرة الإخبارية من تنفيذ شركة أمريكية وتم استخدام برنامج سينما فور دي في 

المتمثل في لوجو الجزيرة فاستخدم حركة المياه كخلفيات    انجاز أعمالها بطريقة ثلاثية الأبعاد

 مع عمل جرافيك لكلمة الجزيرة.

4-  ( الدين  عز  وأمنية  عبداللطيف  وتامر  عزت  نسرين  الفراغ  2020دراسة   " بعنوان   )

 الإيجابي )منظور جديد لتطبيق فن الخداع البصري في تصميم الإعلان("

داع البصري والاستفادة من تطبيقاته في هدفت الدراسة إلى إلقاء الضوء على فن الخ

بما   التي يتضمنها الإعلان  المعاني والرسائل  تصميم تكوينات مرئية مبتكرة تساعد على توضيح 

يحقق الأهداف الاتصالية ويساهم في التأثير على المتلقي، اعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي  

نماذج محلية وعالم بتحليل  الباحث  قام  تطبيقية، وتوصلت  التحليلي حيث  تجربة  ية وتصميم 
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الدراسة إلي مجموعة من النتائج أهمها: تطبيق مبدأ الفراغ الإيجابي كأحد تطبيقات فن الخداع  

 من الابتكارية غير  
ً
البصري بشكل مدروس في تصميم الإعلان ينتج عنه أفكار إعلانية تحمل قدرا

 م
ً
ن التحفيز للمتلقي على التفاعل مع الإعلان  المألوفة، استغلال الفراغ بشكل إيجابي يحدث نوعا

لإرضاء غريزة حب الاستطلاع لديه، احتواء الإعلان على أحد فنون الخداع البصري متمثلة في  

 بعناصر مساعدة تقود للحل مثل الكتابات تساعد  
ً
وجود لغز محير في إدراك الأشكال مصحوبا

 ورة ذهنية عن المنتج المعلن عنه. المتلقي على الاحتفاظ بموضوع الإعلان في الذاكرة وص

جابر)  -1 سرور  عبدالله  بالأفلام  2022دراسة  الخليجية  الشخصية  صورة  بعنوان"   )

 السينمائية المصرية بالقنوات الفضائية وعلاقتها باتجاهات المراهقين نحوها" 

إل الدراسة  السينمائية  تهدف  بالأفلام  الخليجية  الشخصية  صورة  على  التعرف  ي 

التحليلي   بشقيه  الإعلامي  المسح  منهج  علي  الدراسة  اعتمدت  الفضائية،  بالقنوات  المصرية 

والميداني، وتحدد مجتمع الدراسة التحليلية في الأفلام السينمائية بالفضائيات المصرية من خلال  

/  31( إلى )    1/2021/  1ناولت الشخصية الخليجية في الفترة من)تحليل عينة لبعض الأفلام التي ت 

مبحوث ، وتوصلت   400(، كما استخدم استمارة استبيان بالتطبيق على عينة قوامها  2021/  3

الدراسة إلي مجموعة من النتائج أهمها: جاء القالب الدرامي الغالب على الأفلام عينة الدراسة 

ك الخليجي  بها شخصية  ظهرت  غالبية  التي  جاءت  كما  متساويتين  بنسبتين  وميلودراما  وميدي 

الأدوار التي قدمت بها الشخصية الخليجية في الأفلام عينة الدراسة هي أدوار ثانوية في الترتيب  

،    %51.3الأول، جاء مشاهدة المبحوثين للأفلام السينمائية بالفضائيات المصرية "دائما" بنسبة  

" بنسبة  ،    %47يليها "أحيانا" بنسبة  
ً
، مقابل الإناث    %2موزعة بين الذكور بنسبة    %1.8وأخيرا "نادرا

السينمائية  %1.5بنسبة   الأفلام  لمشاهدة  المبحوثين  يفضلها  التي  الزمنية  الفترة  ،وجاءت 

" في الترتيب الأول، وجاء متوسط ساعات مشاهدة المبحوثين للأفلام  
ً
بالفضائيات المصرية "مساءا

ات المصرية في اليوم الواحد حيث جاء اختيار "أكثر من ساعتين" في الترتيب  السينمائية بالفضائي

بنسبة   صورة    %47,25الأول  واقعية  مدى  في  المبحوثين  رأى  جاء  الدراسة،  عينة  إجمالي  من 

الشخصية الخليجية في الأفلام السينمائية المصرية جاءت العبارات باتجاه )غير واقعية( حيث  

جاء: الأول  الترتيب  الأفلام    في  في  الخليجية  الشخصية  بها  ظهرت  التي  السلبية  الصفات   "
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السينمائية المصرية" ، ثم في الترتيب الثاني باتجاه )واقعية( جاء: "الصفات الايجابية التي ظهرت  

بها الشخصية الخليجية في الأفلام السينمائية المصرية"، يليه في الترتيب الثالث جاء: "نوع السكن  

ه الشخصية الخليجية في الأفلام السينمائية المصرية" باتجاه واقعية، وجاء رأى الذي تسكن في 

المبحوثين في مدى تقبلهم لصورة الشخصية الخليجية المقدمة في الأفلام السينمائية في الترتيب  

، وفى الترتيب الثاني جاء "صورة  %45.50الأول "صورة مقبولة إلى حد ما" فى الترتيب الأول بنسبة  

، وفى الترتيب الثالث جاء " صورة مرفوضة ) غير مقبولة على %44.50لة إلى حد كبير" بنسبة  مقبو 

 .%10الأطلاق (" بنسبة 

( بعنوان" ظاهرة الطلاق في الأفلام السينمائية المصرية  2021دراسة ياسر إبراهيم علي )  -2

 وعلاقتها بجودة الحياة لدي المراهقين" 

تهدف الدراسة إلي التعرف علي ظاهرة الطلاق في الأفلام السينمائية المصرية وعلاقتها  

للأفلام  الدراسة  عينة  المراهقين  مشاهدة  أسباب  علي  التعرف  المراهقين،  لدي  الحياة  بجودة 

السينمائية، التعرف علي أسباب تقبل المراهقين لصورة جودة الحياة المقدمة بالأفلام السينمائية  

استخدم  الم حيث  الوصفي  المنهج  علي  الدراسة  اعتمدت  الطلاق،  ظاهرة  تتناول  التي  صرية 

قوامها   عينة  من  الدراسة  عينة  وتكونت  المعلومات  جمع  في  استبيان  ،    400استمارة  مفردة 

وتوصلت الدراسة إلي مجموعة من النتائج أهمها: سيطر قالب الكوميدي علي القوالب الدرامية  

السينمائي المراهقين  للأفلام  من  كبيرة  نسبة  أن  التراجيدي،  القالب  الثانية  المرتبة  في  جاء  ثم  ة 

ومن يشاهدونها بصفة غير   %51.2يشاهدون الأفلام السينمائية المصرية بصفة دائمة وقد بلغت  

  
ً
أحيانا السينمائية    %47منتظمة  الأفلام  يشاهدون  المراهقين  من  ضئيلة  نسبة  جاءت  بينما 

ن إجمالي عينة الدراسة ، أن نسبة كبيرة من المراهقين يشاهدون الأفلام  م  %1.8المصرية فقط  

 وقد بلغت  
ً
أما من يشاهدونها ثلاثة أيام    %42.7السينمائية المصرية أقل من ثلاثة أيام اسبوعيا

  
ً
    %23.4أسبوعيا

ً
أسبوعيا أيام  المراهقين خمسة  من  مشاهدوها  نسبة  جاءت  من    %9.4بينما 

 من إجمالي إجمالي عينة الدراسة  
ً
وجاءت نسبة من يشاهدون الأفلام المصرية السينمائية يوميا

،وأن أكثر أنواع الأفلام السينمائية التي يفضلها المراهقين عينة الدراسة تمثلت في   %24,4العينة  

الأول   الترتيب  في  الكوميدية جاءت  بنسبة    %62,3الأفلام  الرومانسية  بينما    %39,7يليها الأفلام 
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ثم جاءت الأفلام التاريخية في الترتيب الرابع    %22,4لام الاجتماعية في الترتيب الثالث  جاءت الأف

 . %8,7وبنسبة ضئيلة الأفلام السياسية في الترتيب الخامس والأخير بنسبة  %20,1بنسبة 

( بعنوان" الصورة الإعلامية لتيار الإسلام  2021دراسة عبد الحميد أشرف عبد الحميد )  -3

اقع السياس ي" السياس ي المقدم  ة في الأفلام السينمائية وعلاقتها بإدراك المراهقين للو

خلالها   من  تناولت  التي  الإعلامية  الصورة  وسمات  أبعاد  تحليل  إلي  الدراسة  هدفت 

الأفلام تيار الإسلام السياس ي ومدي علاقتها بإدراك المراهقين لواقع هذا التيار والتعرف علي مدي  

بين   أو الاختلاف  المتكونة  التشابه  الذهنية  الأفلام والصورة  في  السياس ي المقدمة  صور الإسلام 

والميداني   التحليلي  بشقية  المسح  منهج  علي  الدراسة  اعتمدت  التيار،  هذا  عن  المراهقين  لدي 

أفلام علي مدار ست    7،حيث اشتملت الدراسة التحليلية علي عينة عمدية من الأفلام بلغ قوامها  

الشامل للأفلام، واستخدم استمارة استبيان في جمع المعلومات علي  سنوات متتالية بالحصر  

الدراسة تؤكد  400عينة قوامها   النتائج أهمها: أن  الدراسة الي مجموعة من  مفردة ، وتوصلت 

علي الدور الكبير الذي تلعبه الأفلام السينمائية في إدراك المراهقين لواقع تيار الإسلام السياس ي  

 السينمائية ومدي إدراك المبحوثين لواقع هذا التيار. المقدمة في الأفلام 

( بعنوان " الصورة الإعلامية للجاسوس كما تعكسها  2020دراسة فاطمة ناصر محمد)  -4

 الأفلام السينمائية المصرية والأجنبية وعلاقتها بتشكيل صورته الذهنية لدي المراهقين" 

ع  المراهقين  مشاهدة  معدل  علي  التعرف  إلي  الدراسة  للأفلام هدفت  الدراسة  ينة 

خلال   المقدمة  للجاسوس  الإعلامية  الصورة  تحليل  الجاسوس،  لصورة  العاكسة  السينمائية 

الأفلام السينمائية المصرية والأجنبية المعروضة علي القنوات الفضائية ومعرفة الصورة الذهنية  

ة الدراسة أن تعتمد  للمراهقين المتكونة لديهم، الوقوف علي المصادر أو الوسائل التي تفضل عين

عليها لمشاهدة تلك الأفلام، اعتمدت الدراسة علي المنهج الوصفي )منهج المسح( بشقية التحليلي  

أفلام  6فيلم سينمائي يقدم صورة الجاسوس بواقع    12والميداني حيث استخدمت عينة قوامها  

فردة ، ومن أهم  م400أفلام أجنبية ،واستخدمت استمارة استبيان علي عينه قوامها    6مصرية و

من المبحوثين يشاهدون الأفلام المصرية والأجنبية    %93,75النتائج التي توصلت اليها الدراسة : أن  

يشاهدون   لا  والذين  الجاسوس  تقدم صورة  أن    %6,25التي  يفضلون    89,3%،  المبحوثين  من 
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التليفزيونية،  يفضلون المسلسلات    %10,7الأفلام السينمائية التي تقدم صورة الجاسوس يليها  

 .%100سيطرت فئة الإنتاج الخاص علي عينة الدراسة للأفلام المصرية والأجنبية بنسبة 

 

( بعنوان" تأثير المؤثرات الصوتية في برنامج الراديو علي  2022دراسة روان محمد حسام )  -1

 إدراك وتذكر المحتوي المقدم" 

إلي الدراسة  إدراك    هدفت  الراديو علي  برامج  في  الصوتية  المؤثرات  تأثير  مدي  معرفة 

وتذكر المحتوي المقدم ،واختبار تلك المؤثرات من خلال التجربة علي معدلات الإدراك والتذكر،  

اعتمدت الدراسة علي المنهج التجريبي واستخدمت استمارة استبيان لتدوين المعلومات ،حيث  

طالب، ومن أهم النتائج التي توصلت إليها الدراسة : تأثر    80قوامها  تم التطبيق علي عينه عمدية  

أن   حيث   ، وغيابها  المؤثرات  بوجود  الدارسة  محل  الإذاعية  البرامج  لمضمون  الإدراك  مستوي 

بنسبة   إدراك قوي  من   5.77تحقيق مستوي  يخلو  التي استمعت لمحتوي  التجريبية  %لصالح 

، أما الضابطة فحققت إدرا إلي   %66ك قوي للمضمون بنسبة  المؤثرات  الفارق  وقد يرجع هذا 

التجربة بينما الضابطة فكانت المؤثرات   أثناء  العام والهدوء  التجريبية للانسجام للجو  تحقيق 

التجريبية عن المحتوي ويركز مع   تثير خوفهم ورعبهم للمحتوي وبالتالي يغفل المبحوث ً لصالح 

 التذكر ، حيث أن الإدراك هو سبب للتذكر.   المؤثرات ، فترتب علي ذلك تأثر مستوي 

( بعنوان" صورة المرأة الصعيدية في الدراما السينمائية  2021دراسة هبة فتحي حسانين )  -2

اقع الفعلي لها"   والتليفزيونية وعلاقتها بإدراك الو

السينمائية   المصرية  الدراما  تعكسها  التي  الصورة  علي  التعرف  إلي  الدراسة  هدفت 

والتليفزيونية عن المرأة الصعيدية في المواد الدرامية التي تقدم عن الصعيد، وإلقاء الضوء علي  

يقدم   ما  أهم  علي  للوقوف  والمسلسلات  الأفلام  تعرضها  التي  الأساسية  والسمات  الملامح  أهم 

موضوعات وقضايا وطرق تناولها ومعالجتها في الدراما المصرية في محاولة لتقديم رؤية   للمرأة من 

شاملة وموضوعية عن المرأة في الصعيد ومعرفة أثر كل ذلك علي إدراك المرأة الصعيدية لواقعها  

الاجتماعي والي أي مدي تقترب أو تبتعد القضايا والمشكلات الخاصة بالمرأة كما تقدمها الدراما  

عن القضايا والمشكلات الواقعية التي تواجهها المرأة في صعيد مصر، اعتمدت الدراسة علي منهج  
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  16المسح بشقية التحليلي والميداني حيث تم اختيار عينه عمدية من الأفلام والمسلسلات بواقع  

و قوامها    4فيلم  عينة  علي  المعلومات  لجمع  استبيان  استمارة  ،واستخدمت    400مسلسلات 

بالنسبة للصورة المقدمة للمرأة الصعيدية :، ومن أهم النتائج التي توصلت اليها الدراسة  مفردة

من المبحوثات عينة الدراسة أن    %32.5إذا كانت هي نفسها في الواقع أجابت   في المواد الدرامية ما

بنسبة   الواقع  تعكس  لا  يليها  التليفزيون،  صورة  من  أفضل  الواقع  صورة  %25.5صورة  ثم   ،

بنسبة  الت الثالث  المركز  في  الواقع  صورة  من  أفضل  بنسبة %22لفزيون  الواقع  تعكس  ثم   ،

18.2%.. 

3-  ( عبده  محمد  محمد  اقع  2021دراسة  الو لتأثيرات  المصري  الشباب  إدراك  بعنوان"   )

الشخص   تأثير  نظرية  إطار  في  والآخرين  الذات  على  توك  التيك  بفيديوهات  الافتراض ي 

 الثالث"

إلى   الدراسة  الواقع  هدفت  لتأثيرات  المصري  الشباب  إدراك  وتفسير  وتحليل  رصد 

الافتراض ي المتضمن بفيديوهات التيك توك علي الذات وعلي الآخرين في ضوء نظرية الشخص  

الثالث، التوصل إلى العلاقة بين كثافة تعرض الشباب المصري لفيديوهات تيك توك وإدراكهم  

بين الفروق  اختيار   ، الثالث  الشخص  بالواقع   لتأثير  لتأثرهم  المصري  الشباب  إدراك  مستوي 

الافتراض ي المتضمن بفيديوهات تيك توك مقارنة بمستوي إدراكهم  لتأثيرها علي الآخرين، إلقاء  

الضوء علي العلاقة بين إدراك الشباب المصري لتأثير الشخص الثالث ودرجة تأييدهم لفرض  

وتفسير العلاقة بين المسافة الاجتماعية لدي    الرقابة علي المنصات الرقمية في تيك توك، توصيف 

الشباب المصري وإدراك مستوي تأثيرية الأنا ومستوي تأثرية الاخرين بالواقع الافتراض ي المتضمن   

مفردة ،   300بفيديوهات التيك توك، اعتمدت الدراسة علي منهج المسح مستخدم عينة قوامها  

ف وجود  أهمها:  من  نتائج  إلي  الدراسة  إدراك  وتوصلت  مستوي  بين  إحصائية  دلالة  ذات  روق 

التيك توك مقارنة بمستوي   بفيديوهات  الافتراض ي المتضمن  بالواقع  لتأثرهم  الشباب المصري 

الإدراكي   الفرض  صحة  يثبت  وبهذا  الآخرين  علي  التأثير  لصالح  الآخرين  علي  لتأثيرها  إدراكهم 

 بين الشباب الم
ً
صري من الجنسين في مستوي إدراكهم  للنظرية ، وجود فروق ذات دالة إحصائيا

بفيديوهات   المتضمن  الافتراض ي  بالواقع  يتعلق  ،وفيما  الإناث  لصالح  الثالث  الشخص  لتأثير 

  
ً
التيك توك مقابل عدم وجود فروق بين الشباب المصري في إدراكهم لتأثير الشخص الثالث وفقا
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ا  بالواقع  يتعلق  فيما  الجامعي  وفوق  الجامعي  التعليم  بفيديوهات  لمستوي  المتضمن  لافتراض ي 

 التيك توك. 

 الخدع البصرية:  ▪

 التعريف الاصطلاحي:

أو تدرك بطريقة مغايرة  " ري، 
ُ
ت أو الألوان  أو الأشكال  الأشياء  الذي يجعل  الفعل  هو 

 (. Michel Bach, Charlotte M Poloscek,2006لماهيتها الأصلية " )

 التعريف الإجرائي:

محاولة خداع العين بحيث تصلها معلومات يقوم المخ بترجمتها بشكل يتطابق مع ما  "

هو موجود علي أرض الواقع "أو "هو محاولة لإيهام المشاهد بأن ما يشاهده حقيقة وهو مجرد  

 تقنية سينمائية في السينما تخلق صورة وهمية عن واقع مستحيل ".

 الأفلام السينمائية :  ▪

 التعريف الاصطلاحي:   

وهو عمل فني مكون من سلسلة من الصور الثابتة مصورة بواسطة كاميرا حيث تصبح  "

المادة المصورة متحركة علي الشاشة أمام الجمهور يشاهدونه في قاعه السينما، و قاعه عرض  

ستثارة  للأفلام علي شاشة كبيرة لتوصيل أفكار وآراء صناع الفيلم الي جانب التحفيز الحس ي لا 

( "
ً
 ( 2017، كيلاني  حنانالعقل والمشاعر معا

 التعريف الإجرائي:

"مجموعة من الصور الثابتة حول موضوع ما يهدف الي فكرة معينة بغرض إيصالها الي  

 الجمهور المشاهد ويتم عرضة من خلال السينما أو التليفزيون أو مواقع الانترنت".

 المراهقة:  ▪

 التعريف الاصطلاحي:

الطفولة( ومرحلة نضج كبار السن،  "مرحلة عمر  النضج )مرحلة  بين عدم  ما  تقع  ية 

وتعتبر هذه الفترة من العمر فترة انتقالية من عدم المسئولية، ويقسم علماء النفس هذه المرحلة  

العمرية الي ثلاثة أقسام عمرية، وهي المراهقة المبكرة التي قد تبدأ من سن تسع أو عشر سنوات،  
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بدأ من حوالي سن الرابعة عشر وتمتد حتى السابعة عشر، وهنا يبدأ المراهق  ومراهقة متوسطة ت

في الانسحاب من الكيان الاسري، ومراهقة متأخرة وتبدأ من الثامنة عشر وتنتهي في العشرون  

 (. 2014)ديانا نادر قليني، أو الواحد والعشرين من العمر"  

 التعريف الإجرائي:

يلتحق   الذي  الفرد  بها  يقصد  وهنا  مرحلة  الي  مرحلة  من  الفرد  ينتقل  التي  "المرحلة 

 سنة ". 18حتي  16بالمدرسة من سن 

 الإدراك:  ▪

 التعريف الاصطلاحي:

استقبال المثيرات وتفسيرها وإعطائها مجال ومفاهيم يستند عليها الانسان في اختبار    "

 (. 2013)فتحي أحمد عواد،السلوك المناسب" 

 لتعريف الإجرائي:ا

يتم فهم  " الحسية والرمزية والوجدانية بحيث  استقبال المعلومات  عملية قائمة علي 

 وتفسير المثيرات بناء علي الخبرة ".

السينمائية   • بالأفلام  البصرية  الخدع  بين  إحصائية  ارتباطية ذات دلالة  توجد علاقة 

 المضمون المقدم. المصرية وإدراك المراهقين لواقعية 

السينمائية   • بالأفلام  البصرية  الخدع  بين   
ً
إحصائيا دالة  ذات  ارتباطية  علاقة  توجد 

 الأجنبية وإدراك المراهقين لواقعية المضمون المقدم. 

 من الأفلام  •
ً
توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين كثافة تعرض المراهقين لمشاهدة كلا

ومستوي   والأجنبية  المصرية  الواقع  السينمائية  في  البصرية  الخدع  لمضمون  إدراكهم 

 السينمائي.

وتوصيفها   معينة  ظاهرة  دراسة  إلي  تسعي  حيث  الوصفية  الدراسات  إلي  الدراسة  هذه  تنتمي 

ومعرفة كافة جوانبها ، وذلك بهدف الحصول علي معلومات دقيقة عنها مما يساعد الباحث علي  
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 حالية.رصد الحقائق المتعلقة بالدراسة ال

 تعتمد هذه الدراسة علي منهج المسح بشقيه التحليلي والميداني. 

بمحافظتي   والخاصة  الحكومية  بالمدارس  الثانوية  المرحلة  طلاب  في  الدراسة  مجتمع  يتحدد 

 الدقهلية ودمياط. 

بواقع   الأفلام  اختيار عينة عمدية من  التحليلية في  الدراسة  )4تمثلت عينة    2مصري و2أفلام 

أجنبي( مستخدمين الخدع البصرية في المشاهد، وتمثلت عينة الدراسة الميدانية في عينة عمدية  

 مفردة من المراهقين )طلاب المرحلة الثانوية( .  (400بلغ قوامها )

التحليلية  أدوات - التحليلية علي  الدراسة  الدراسة  بيانات  في جمع  الباحثة  : اعتمدت 

المواد   التي تستخدم في تحليل  استمارة تحليل المضمون باعتبارها من الأدوات الهامة 

الإعلامية بهدف الوصول إلي استنتاجات واستدلالات صحيحة ومطابقة في حالة إعادة  

بإعداد استمارة لتحليل مضمون الأفلام السينمائية    بحثها وتحليلها، وقد قامت الباحثة

البصرية   الخدع  علي  التعرف  خلالها  من  تتمكن  لكي  التحليلية  الدراسة  عينة 

 المستخدمة في الأفلام المصرية والأجنبية ومدي مطابقتها لواقعية المضمون المقدم. 

الميدانية - الدراسة  عأدوات  البيانات  جمع  أسلوب  في  الباحثة  اعتمدت  استمارة  :  لي 

( بالمراهقين  خاصة  أهداف  18-16استبيان  تغطي  اسئلة  عدة  الاستمارة  تتضمن   ،  )

 الدراسة وتساعد علي قياس فروضها وتطبيقها علي طلاب المرحلة الثانوية.

إلي الحاس ب  بعد الانتهاء من جمع بيانات الدراسة الميدانية والتحليلية تم إدخالها بعد ترميزها 

الإحصائية   الحزم  برامج  باستخدام  الإحصائية  النتائج  واستخراج  وتحليلها  معالجتها  ثم  الآلي، 
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وذلك باللجوء إلي المعاملات، والاختبارات، والمعالجة    (SPSS)للعلوم الاجتماعية والمعروف باسم  

 الإحصائية. 

 

 ( 1جدول رقم)

افية   توزيع العينة وفقا للمتغيرات الديموغر

 % ك المتغير
 الإجمالي 

 % ك

 النوع
 50.9 207 الإناث 

407 100 
 49.1 200 الذكور 

 نوع التعليم 
 52.3 213 حكومي

407 100 
 47.7 194 خاص 

 مكان السكن
 72.7 296 مدينة

407 100 
 27.3 111 قرية

المستوى الاجتماعي  

 الاقتصادي 

 37.3 152 المنخفض

 33.7 137 المتوسط  100 407

 29.0 118 المرتفع

الديموغرافية،   للمتغيرات   
ً
وفقا الدراسة  عينة  توزيع  السابق  الجدول  بيانات  توضح 

 للنوع إلى: "الإناث" بنسبة بلغت  
ً
و"الذكور" بنسبة بلغت  %،    50.9حيث جاء توزيع المبحوثين وفقا

 لنوع التعليم إلى: “حكومي"  بنسبة    49.1%
ً
،  %52.3من إجمالي عينة الدراسة، وجاءت العينة وفقا

بنسبة   إلى:   %47.7و"خاص"  السكن  لمكان   
ً
وفقا العينة  وُزعت  كما  الدراسة،  عينة  إجمالي  من 

  من إجمالي عينة الدراسة  %27.3، و"قرية" بنسبة  %72.7"مدينة" بنسبة  
ً
، وجاءت العينة وفقا

،    %33.7، و"المتوسط" بنسبة  37.3للمستوى الاجتماعي و الاقتصادي إلى: "المنخفض" بنسبة  

 من إجمالي عينة الدراسة.  %29.0و"المرتفع" بنسبة بلغت 
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1.   
ً
 للنوع. نوعية الأفلام السينمائية التي يشاهدها المبحوثين عينة الدراسة وفقا

 ( 2جدول رقم ) 

 للنوع 
ً
 نوعية الأفلام السينمائية التي يشاهدها المبحوثين عينة الدراسة وفقا

 نوعية الأفلام 
 الإجمالي  الإناث  الذكور 

 % ك % ك % ك

 68.8 280 68.1 141 69.5 139 اشاهد كلاهما 

اشاهد الأفلام الأجنبية  

 فقط 
49 20 26 12.6 66 16.2 

الأفلام المصرية اشاهد 

 فقط 
21 10.5 40 19.3 61 15 

 100 407 100 207 100 200 الإجمالي 

تشير النتائج التفصيلية للجدول السابق إلى نوعية الأفلام السينمائية التي يشاهدها  

 للنوع، حيث جاء " اشاهد كلاهما" في الترتيب الأول بنسبة بلغت  
ً
المبحوثين عينة الدراسة وفقا

ة  من إجمالي عينة الدراسة، ثم جاء " اشاهد الأفلام الأجنبية فقط" في الترتيب الثاني بنسب  68.8%

بنسبة  16.2% الثالث  الترتيب  في  المصرية فقط"  الأفلام  اشاهد   "  جاء 
ً
إجمالي    %15، وأخيرا من 

 عينة الدراسة.  

)الذكور   المبحوثين  نوع  بين  إحصائيًا  دالة  على وجود علاقة  يدل  الأفلام   - مما  ونوعية  الإناث( 

 ع2السينمائية التي يشاهدونها، حيث جاءت كا
ً
 .  0.05ند مستوى دلالة  = وهى قيمة دالة احصائيا
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 نوعية مضمون الأفلام السينمائية المصرية التي يفضل المبحوثين مشاهدتها. .2

 ( 3جدول رقم )

 نوعية مضمون الأفلام السينمائية المصرية التي يفضل المبحوثين مشاهدتها 

 الإجمالي  إناث  ذكور  النوع

مضامين الأفلام  الدلالة  Zقيمة 

 المصرية
 % ك % ك % ك

 0.01دالة عند  ** 2.513 57.48 196 43.65 79 73.13 117 كوميدية 

 0.01دالة عند  ** 1.967 47.51 162 40.88 74 55.00 88 عنف وإثارة

 غير دالة 1.309 34.90 119 29.83 54 40.63 65 اجتماعية

 غير دالة 0.316- 31.96 109 33.70 61 30.00 48 خيال علمي

 غير دالة 0.623- 25.51 87 28.18 51 22.50 36 تاريخية

 غير دالة 0.655 15.25 52 12.71 23 18.13 29 سياسية

   341 181 160 جملة من سئلوا

توضح بيانات الجدول السابق توزيع تكرارات ونسب نوعية مضمون الأفلام السينمائية  

حيث   للنوع،   
ً
وفقا مشاهدتها  المبحوثين  يفضل  التي  في  المصرية  الكوميدية"  المضامين"  جاءت 

، يليها    %47.51، ثم جاءت "العنف والإثارة" في الترتيب الثاني بنسبة  %57.48الترتيب الأول بنسبة  

، كما جاءت مضامين "الخيال العلمي" %34.90المضامين "الاجتماعية" في الترتيب الثالث بنسبة  

بنسبة   الرابع  الترتيب  المضامين  %31.96في  جاءت  ثم  بنسبة  ،  الخامس  الترتيب  في  "التاريخية" 

.،كما تظهر  %15.25، تلاها المضامين "السياسية" في الترتيب السادس والأخير بنسبة    25.51%

في بيانات الجدول السابق وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى دلالة    Zقيم اختبار  

)الذكور    0.01 المبحوثين  نسب  بعض    –بين  مشاهدة  في  )الكوميدية، الإناث(  وهى:  المضامين 

 والعنف والإثارة( بالأفلام السينمائية المصرية لصالح الذكور.  
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 نوعية مضمون الأفلام السينمائية الأجنبية التي يفضل المبحوثين مشاهدتها. .3

 ( 4جدول رقم )

 نوعية مضمون الأفلام السينمائية الأجنبية التي يفضل المبحوثين مشاهدتها 

 الإجمالي  إناث  ذكور  النوع

 الدلالة  Zقيمة 
مضامين  

الأفلام  

 الأجنبية

 % ك % ك % ك

 0.01دالة عند  **2.343 60.40 209 49.70 83 70.39 126 عنف وإثارة

 غير دالة 1.195 52.60 182 47.31 79 57.54 103 خيال علمي

 غير دالة 0.496 38.44 133 36.53 61 40.22 72 كوميدية 

 0.05دالة عند  * 1.469- 34.10 118 41.32 69 27.37 49 اجتماعية

 غير دالة 0.626- 29.48 102 32.93 55 26.26 47 تاريخية

 غير دالة 0.389 17.92 62 16.17 27 19.55 35 سياسية

جملة من 

 سئلوا
179 167 346   

توضح بيانات الجدول السابق توزيع تكرارات ونسب نوعية مضمون الأفلام السينمائية  

 للنوع، حيث جاءت مضامين "العنف والإثارة" في  
ً
الأجنبية التي يفضل المبحوثين مشاهدتها وفقا

بنسبة   الأول  بنسبة  %60.40الترتيب  الثاني  الترتيب  في  العلمي"  "الخيال  مضامين  جاءت  ثم   ،

الثالث بنسبة  ، يل 52.60% الترتيب  ، كما جاءت المضامين  %38.44يها المضامين "الكوميدية" في 

بنسبة   الرابع  الترتيب  في  الترتيب  %34.10“الاجتماعية"  في  "التاريخية"  المضامين  جاءت  ثم   ،

بنسبة   بنسبة    %29.48الخامس  والأخير  السادس  الترتيب  في  "السياسية"  المضامين  تلاها   ،

في بيانات الجدول السابق وجود فروق ذات دلالة إحصائية    Zر قيم اختبار  .، كما تظه17.92%

دلالة   مستويات  )الذكور    0.05و  0.01عند  المبحوثين  نسب  بعض    –بين  مشاهدة  في  الإناث( 

والمضامين   الذكور،  لصالح  الأجنبية  السينمائية  بالأفلام  والإثارة(  )العنف  منها:  المضامين 

 ينمائية الأجنبية لصالح الإناث. )الاجتماعية( بالأفلام الس
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 مع من يشاهد المبحوثين الأفلام السينمائية.  .4

 ( 5جدول رقم )

 للنوع. 
ً
 مع من يشاهد المبحوثين الأفلام السينمائية وفقا

 الإجمالي   الإناث  الذكور  المبحوثين 
 الدلالة  Zقيمة 

 % ك % ك % ك مع من يشاهد

 غير دالة 0.601 59 240 56 116 62 124 بمفردي

 0.05دالة عند  *1.373 32.9 134 39.6 82 26 52 مع الأسرة  

 غير دالة 0.668 6.6 27 3.4 7 10 20 مع أصدقائي

 غير دالة 0.153 1.2 5 0.5 1 2 4 في النادي

     407 207 200 جملة من سئلوا

توضح بيانات الجدول السابق توزيع تكرارات ونسب مع من يشاهد المبحوثين الأفلام 

 للنوع، حيث جاءت المشاهدة" بمفردي" في الترتيب الأول بنسبة  
ً
، ثم جاءت  %59السينمائية وفقا

الترتيب الثاني بنسبة   الترتيب الثالث  %32.9" مع الأسرة" في  يليها المشاهدة "مع أصدقائي" في   ،

بنسبة  %6.6ة  بنسب الرابع  الترتيب  في  النادي"  "في  المشاهدة   
ً
وأخيرا عينة    1.2%،  إجمالي  من 

في بيانات الجدول السابق وجود فروق ذات دلالة إحصائية    Zالدراسة. كما تظهر قيم اختبار  

الإناث( في مشاهدة الأفلام السينمائية مع الأسرة لصالح الإناث    – بين نسب المبحوثين )الذكور  

 . 0.05عند مستوى دلالة 

 في أي وقت يفضل المبحوثين مشاهدة الأفلام السينمائية المصرية.         .5

 ( 6جدول رقم )

 للنوع في أي وقت يفض 
ً
 ل المبحوثين مشاهدة الأفلام السينمائية المصرية وفقا

 الإجمالي   الإناث  الذكور  
 الدلالة  Zقيمة 

 % ك % ك % ك في أي وقت 

 غير دالة 0.170 80.4 274 81.2 147 79.4 127 في السهرة                            

 غير دالة 0.209 8.8 30 7.7 14 10 16 في وقت الظهيرة                    

 غير دالة 0.334 8.8 30 10.5 19 6.9 11 في الفترة المسائية                  
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المبحوثين   يفضل  وقت  أي  في  ونسب  تكرارات  توزيع  السابق  الجدول  بيانات  توضح 

 للنوع ، حيث جاء " في السهرة" في الترتيب الأول بنسبة  
ً
مشاهدة الأفلام السينمائية المصرية وفقا

،  %8.8، ثم تساوى كل من "في وقت الظهيرة" وفي الفترة المسائية" في الترتيب الثاني بنسبة  80.4%

 جاءت " في الفترة الصباحية " في الترتيب الثالث بنسبة وأخي 
ً
 من إجمالي عينة الدراسة.   %1.5را

 في أي وقت يفضل المبحوثين مشاهدة الأفلام السينمائية الأجنبية.         .6

 ( 7جدول رقم ) 

 للنوع 
ً
 في أي وقت يفضل المبحوثين مشاهدة الأفلام السينمائية الأجنبية وفقا

 الإجمالي   الإناث  الذكور  
 الدلالة  Zقيمة 

 % ك % ك % ك في أي وقت 

 غير دالة 0.112 91 315 90.4 151 91.6 164 في السهرة                            

 غير دالة 0.197 5.5 19 6.6 11 4.5 8 في الفترة المسائية                  

 غير دالة 0.15 2.3 8 2.4 4 2.2 4 في وقت الظهيرة                    

 غير دالة 0.48 0.9 3 0.6 1 1.1 2 في الفترة الصباحية                

  346 167  179  جملة من سئلوا

السابق   الجدول  بيانات  المبحوثين  توضح  يفضل  وقت  أي  في  ونسب  تكرارات  توزيع 

 للنوع، حيث جاء " في السهرة" في الترتيب الأول بنسبة  
ً
مشاهدة الأفلام السينمائية الأجنبية وفقا

، في حين جاء " في وقت الظهيرة "  %5.5، ثم جاء" في الفترة المسائية" في الترتيب الثاني بنسبة  91%

 جاءت " في الفترة الصباحية" في الترتيب الرابع بنسبة    %2.3في الترتيب الثالث بنسبة  
ً
   % 0.9، وأخيرا

 من إجمالي عينة الدراسة. 

 الإجمالي   الإناث  الذكور  
 الدلالة  Zقيمة 

 % ك % ك % ك في أي وقت 

 غير دالة 0.288 1.5 5 0 0 3.1 5 في الفترة الصباحية                

  341 181  160  جملة من سئلوا
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7.   

ً
السينمائية المصرية وفقا المبحوثين من خلالها الأفلام  التي يشاهد  الوسيلة الإعلامية 

 للنوع. 

 ( 8جدول رقم ) 

 للنوع الوسيلة الإعلامية التي يشاهد المبحوثين من خلالها 
ً
 الأفلام السينمائية المصرية وفقا

 الإجمالي  الإناث  الذكور  
 الدلالة  Zقيمة 

 % ك % ك % ك الوسيلة الإعلامية 

 غير دالة 0.620 36.1 123 39.2 71 32.5 52 اشاهد عبر التليفزيون 

 غير دالة 0.832 30.2 103 26 47 35 56 اشاهد عبر موقع ايجي بست 

اقع الانترنت   غير دالة 0.037 22.3 76 22.1 40 22.5 36 اشاهد عبر مو

 غير دالة .Netflix 10 6.3 11 6.1 21 6.2 016اشاهد عبر منصة 

 غير دالة Watch it 6 3.8 12 6.6 18 5.3 0.265اشاهد عبر 

  341 181 160 جملة من سئلوا

إلى الوسيلة الإعلامية التي يشاهد المبحوثين من خلالها   تشير بيانات الجدول السابق 

الترتيب الأول   في  التليفزيون"  " اشاهد عبر  ، حيث جاء  للنوع   
ً
السينمائية المصرية وفقا الأفلام 

، في حين %30.2، ثم جاء" اشاهد عبر موقع ايجي بست" في الترتيب الثاني بنسبة  %36.1بنسبة  

، ثم جاء" اشاهد عبر منصة %22.3" اشاهد عبر مواقع الانترنت" في الترتيب الثالث بنسبة    جاء

Netflix   جاء " اشاهد عبر  %6.2" في الترتيب الرابع بنسبة 
ً
" في الترتيب الخامس     Watch it، وأخيرا

 من إجمالي عينة الدراسة.  %5.3بنسبة بلغت 

التي يشاهد المبحوثين   .8   الوسيلة الإعلامية 
ً
من خلالها الأفلام السينمائية الأجنبية وفقا

 للنوع. 

 ( 9جدول رقم )

 للنوع
ً
 الوسيلة الإعلامية التي يشاهد المبحوثين من خلالها الأفلام السينمائية الأجنبية وفقا

 الإجمالي  الإناث  الذكور  
 الدلالة  Zقيمة 

 % ك % ك % ك الوسيلة الإعلامية 

اقع الانترنت   غير دالة 0.417 31.2 108 33.5 56 29.1 52 اشاهد عبر مو
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 الإجمالي  الإناث  الذكور  
 الدلالة  Zقيمة 

 % ك % ك % ك الوسيلة الإعلامية 

 غير دالة 1.038 30.9 107 25.1 42 36.3 65 اشاهد عبر موقع ايجي بست 

 غير دالة Netflix 33 18.4 31 18.6 64 18.5 0.012اشاهد عبر منصة 

 ةغير دال 0.802 15.9 55 20.4 34 11.7 21 اشاهد عبر التليفزيون 

 غير دالة Watch it 8 4.5 4 2.4 12 3.5 0.193اشاهد عبر 

  346 167 179 جملة من سئلوا

إلى الوسيلة الإعلامية التي يشاهد المبحوثين من خلالها     تشير بيانات الجدول السابق 

 للنوع، حيث جاء " اشاهد عبر مواقع الانترنت" في الترتيب الأول  
ً
الأفلام السينمائية الأجنبية وفقا

 ، في حين %30.9، ثم جاء" اشاهد عبر موقع ايجي بست" في الترتيب الثاني بنسبة  %31.2بنسبة  

منصة   عبر  اشاهد   " بنسبة  Netflixجاء  الثالث  الترتيب  في  عبر  18.5%"  اشاهد  جاء"  ثم   ،

الرابع بنسبة   الترتيب   جاء " اشاهد عبر  %15.9التليفزيون" في 
ً
الترتيب     Watch it، وأخيرا " في 

 من إجمالي عينة الدراسة.  %3.5الخامس بنسبة بلغت 

سينمائية مصرية شاه .9 أفلام  أكثر خمس  خدع  ترتيب  علي  وتحتوي  المبحوثين  دها 

 للنوع.  
ً
 بصرية وفقا

 (10جدول رقم )  

 ترتيب أكثر خمس أفلام سينمائية مصرية شاهدها المبحوثين وتحتوي علي خدع بصرية

 الخامس الرابع الثالث الثاني  الأول  الترتيب 
الوزن 

 المرجح

الأفلام  

 المصرية
 % ك % ك % ك % ك % ك

ط
النقا

ن المئوي   الوز
 

الفيل 

 2الأزرق 

20

3 

59.

53 
53 

15.

54 
17 

4.9

9 
5 

1.4

7 
63 

18.

48 

135

1 

26.

41 

 40 الممر
11.

73 

10

1 

29.

62 
85 

24.

93 
50 

14.

66 
65 

19.

06 

102

4 

20.

02 
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 الخامس الرابع الثالث الثاني  الأول  الترتيب 
الوزن 

 المرجح

الأفلام  

 المصرية
 % ك % ك % ك % ك % ك

ط
النقا

ن المئوي   الوز
 

الحرب 

 العالمية
40 

11.

73 
45 

13.

20 
84 

24.

63 

13

2 

38.

71 
40 

11.

73 
936 

18.

30 

 38 كازابلانكا 
11.

14 

11

8 

34.

60 
27 

7.9

2 
14 

4.1

1 

14

4 

42.

23 
915 

17.

89 

 20 حلم عزيز
5.8

7 
24 

7.0

4 

12

8 

37.

54 

14

0 

41.

06 
29 

8.5

0 
889 

17.

38 

مجموع 

 الأوزان
 341ن = 

511

5 
 

سينمائية   أفلام  خمس  أكثر  ترتيب  إلى  السابق  للجدول  التفصيلية  البيانات  تشير 

الأزرق   "الفيل  فيلم  جاء  حيث  بصرية،  خدع  علي  وتحتوي  المبحوثين  شاهدها  في 2مصرية   "

(،  20.02"الممر" في الترتيب الثاني بوزن مئوي )(، ثم جاء فيلم 26.41الترتيب الأول بوزن مئوي )

(، وفى الترتيب الرابع جاء فيلم  18.30تلاهما فيلم "الحرب العالمية" في الترتيب الثالث بوزن مئوي )

(، وجاء فيلم "حلم عزيز" في الترتيب الخامس والأخير بوزن مئوي  17.89"كازابلانكا" بوزن مئوي )

(17.38 .) 
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المبحوثين وتحتوي علي خدع بصرية   .10 أجنبية شاهدها  أكثر ست أفلام سينمائية  ترتيب 

 للنوع.  
ً
 وفقا

 ( 11جدول رقم )

 ترتيب أكثر ست أفلام سينمائية أجنبية شاهدها المبحوثين وتحتوي علي خدع بصرية

 الوزن المرجح الخامس الرابع الثالث الثاني  الأول  الترتيب 

الأفلام  

 الأجنبية
 % ك % ك % ك % ك % ك

النقا

 ط

الوز 

ن 

المئو

 ي

Titanic 
12

9 

37.2

8 

7

6 

21.

97 

7

1 

20.

52 
33 

9.5

4 
37 

10.

69 

126

5 

24.3

7 

Spiderma

n 
70 

20.

23 

8

4 

24.

28 

8

1 

23.4

1 
61 

17.

63 
50 

14.

45 

110

1 

21.

21 

Aladdin 81 
23.4

1 

6

5 

18.

79 

6

5 

18.

79 
47 

13.5

8 
88 

25.

43 

104

2 

20.

08 

Avatar 46 
13.2

9 

4

3 

12.

43 

7

3 

21.

10 

12

6 

36.4

2 
58 

16.

76 
931 

17.

94 

Life of pi 20 
5.7

8 

7

8 

22.

54 

5

6 

16.

18 
79 

22.

83 

11

3 

32.6

6 
851 

16.

40 

مجموع 

 الأوزان
 346ن = 

519

0 
 

تشير البيانات التفصيلية للجدول السابق إلى ترتيب أكثر خمس أفلام سينمائية أجنبية  

" في الترتيب الأول بوزن  Titanicشاهدها المبحوثين وتحتوي علي خدع بصرية، حيث جاء فيلم "

(، تلاهما فيلم  21.21ي الترتيب الثاني بوزن مئوي )" فSpiderman(، ثم جاء فيلم "24.37مئوي )

"Aladdin( وفى الترتيب الرابع جاء فيلم "أفاتار" بوزن  20.08" في الترتيب الثالث بوزن مئوي ،)

 (.16.40" في الترتيب الخامس والأخير بوزن مئوي )Life of pi(، وجاء فيلم "17.94مئوي )
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اقعية الخدع البصرية   .11 اقع  مدى و المستخدمة في الأفلام السينمائية المصرية مقارنة بالو

 للنوع. 
ً
 الفعلي في المجتمع من وجهه نظر المبحوثين وفقا

 (12)   جدول رقم 

اقعية الخدع البصرية المستخدمة في الأفلام السينمائية المصرية   مدى و

 
ً
اقع الفعلي في المجتمع من وجهه نظر المبحوثين وفقا  للنوع مقارنة بالو

 الإجمالي   الإناث  الذكور    النوع

اقعية  % ك % ك % ك مدى الو

اقعية الي حد ما  66 225 65.7 119 66.3 106 و

اقعية  34.9 85 24.3 44 25.6 41 غير و

اقعية  9.1 31 9.9 18 8.1 13 و

 100 341 100 181 100 160 الإجمالي 

تشير النتائج التفصيلية للجدول السابق إلى مدى واقعية الخدع البصرية المستخدمة  

في الأفلام السينمائية المصرية مقارنة بالواقع الفعلي في المجتمع من وجهه نظر المبحوثين، حيث  

بلغت   بنسبة  الأول  الترتيب  في  ما"  حد  الي  واقعية  ثم    %66جاءت"  الدراسة،  عينة  إجمالي  من 

 جاءت" واقعية " في الترتيب الثالث  %34.9ير واقعية" في الترتيب الثاني بنسبة  جاءت" غ
ً
، وأخيرا

 من إجمالي عينة الدراسة.    %9.1بنسبة 

اقع   .12 اقعية الخدع البصرية المستخدمة في الأفلام السينمائية الأجنبية مقارنة بالو مدى و

 
ً
 للنوع. الفعلي في المجتمع من وجهه نظر المبحوثين وفقا

 (13)   جدول رقم 

اقعية الخدع البصرية المستخدمة في الأفلام السينمائية الأجنبية   مدى و

 للنوع 
ً
اقع الفعلي في المجتمع من وجهه نظر المبحوثين وفقا  مقارنة بالو

 الإجمالي   الإناث  الذكور    النوع

اقعية  % ك % ك % ك مدى الو

اقعية الي حد ما  39.9 138 39.5 66 40.2 72 و

اقعية  31.5 109 30.5 51 32.4 58 و
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 الإجمالي   الإناث  الذكور    النوع

اقعية  % ك % ك % ك مدى الو

اقعية  28.6 99 29.9 50 27.4 49 غير و

 100 346 100 167 100 179 الإجمالي 

تشير النتائج التفصيلية للجدول السابق إلى مدى واقعية الخدع البصرية المستخدمة  

وجهه نظر المبحوثين، حيث  في الأفلام السينمائية الأجنبية مقارنة بالواقع الفعلي في المجتمع من  

من إجمالي عينة الدراسة، ثم    %39.9جاءت" واقعية الي حد ما" في الترتيب الأول بنسبة بلغت  

 جاءت" غير واقعية " في الترتيب الثالث  %31.5جاءت" واقعية" في الترتيب الثاني بنسبة  
ً
، وأخيرا

 من إجمالي عينة الدراسة.  %28.6بنسبة 

بلغت   ▪ بنسبة  الأول  الترتيب  في  كلاهما"  اشاهد   " نسبة  عينة    %68.8جاءت  إجمالي  من 

  %16.2الدراسة، ثم جاء " اشاهد الأفلام الأجنبية فقط" في الترتيب الثاني بنسبة  
ً
، وأخيرا

 راسة. من إجمالي عينة الد  %15جاء " اشاهد الأفلام المصرية فقط" في الترتيب الثالث بنسبة  

، ثم جاءت "العنف والإثارة"  %57.48جاءت المضامين" الكوميدية" في الترتيب الأول بنسبة    ▪

بنسبة   الثاني  الترتيب  بنسبة  %47.51في  الثالث  الترتيب  في  "الاجتماعية"  المضامين  يليها   ،

، ثم جاءت  %31.96، كما جاءت مضامين "الخيال العلمي" في الترتيب الرابع بنسبة 34.90%

، تلاها المضامين "السياسية" في %25.51ضامين "التاريخية" في الترتيب الخامس بنسبة  الم

 لصالح الاناث.  %15.25الترتيب السادس والأخير بنسبة  

بنسبة   ▪ الأول  الترتيب  في  والإثارة"  "العنف  مضامين  مضامين  %60.40جاءت  جاءت  ثم   ،

الترتيب الثاني بنسبة   ا المضامين "الكوميدية" في الترتيب  ، يليه%52.60"الخيال العلمي" في 

بنسبة   بنسبة  %38.44الثالث  الرابع  الترتيب  في  “الاجتماعية"  المضامين  جاءت  كما   ،

بنسبة  34.10% الخامس  الترتيب  في  "التاريخية"  المضامين  جاءت  ثم  تلاها    29.48%،   ،

 ر. لصالح الذكو  %17.92المضامين "السياسية" في الترتيب السادس والأخير بنسبة 
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، ثم جاءت " مع الأسرة" في الترتيب  %59جاءت المشاهدة" بمفردي" في الترتيب الأول بنسبة   ▪

  %6.6، يليها المشاهدة "مع أصدقائي" في الترتيب الثالث بنسبة  %32.9الثاني بنسبة  
ً
، وأخيرا

 من إجمالي عينة الدراسة.  %1.2المشاهدة "في النادي" في الترتيب الرابع بنسبة 

اقعية الخدع البصرية في الأفلام المصرية مقارنة بالواقع الفعلي " واقعية الي جاءت مدي و  ▪

من إجمالي عينة الدراسة، ثم جاءت" غير واقعية"    %66حد ما" في الترتيب الأول بنسبة بلغت  

 جاءت" واقعية " في الترتيب الثالث بنسبة  %34.9في الترتيب الثاني بنسبة  
ً
من    %9.1، وأخيرا

 الدراسة. إجمالي عينة 

أن مدى واقعية الخدع البصرية المستخدمة في الأفلام السينمائية الأجنبية مقارنة بالواقع   ▪

الفعلي في المجتمع من وجهه نظر المبحوثين، حيث جاءت" واقعية الي حد ما" في الترتيب الأول  

نسبة  من إجمالي عينة الدراسة، ثم جاءت" واقعية" في الترتيب الثاني ب  %39.9بنسبة بلغت  

بنسبة  31.5% الثالث  الترتيب  في   " واقعية  غير  جاءت"   
ً
وأخيرا عينة    28.6%،  إجمالي  من 

 الدراسة. 

الدراسات   -1 العديد من  الباحثة بإجراء  الدراسات الحديثة في هذا المجال توص ي   لقلة 
ً
نظرا

 ائية. البحثية الهادفة لدراسة فن الخداع البصري وتطبيقاته في الأفلام السينم

ضرورة الاهتمام بدراسة التقنيات الحديثة للخدع البصرية وتدريس كيفية صنع المشاهد    -2

 السينمائية في الأفلام السينمائية.

البصرية تخدم الخدع البصرية في  -3 أكثر تطور في الخدع  ضرورة استحداث تقنيات رقمية 

 الأعمال التليفزيونية.

راسات للتجارب الحديثة من منطلق تعميق  يتضمن منهج تدريس تصميم الخدع البصرية بد  -4

 رؤية الطلاب وتبصيرهم بفن الخدع البصرية من خلال المفاهيم المرتبطة بهذا المجال 

ضرورة التعرف علي خدع الذكاء الصناعي في المشهد السينمائي وكيف يتم الاستفادة منها في   -5

 مواقع التصوير. 
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م السينمائية وأفلام الخيال العلمي التي  اجراء دراسات حول التقنيات والتصميمات بالأفلا  -6

 لم يتم تنفيذها حتي الآن  

يرجي من السادة المصممين والمؤلفين إطلاق العنان لأفكارهم وتصميماتهم بحيث يمكن أن   -7

 إلى واقع ملموس. 
ً
 تتحول هذه الأفكار والتصميمات مستقبلا

تقترح الباحثة إضافة درس عملي ضمن منهج كليات التربية النوعية يطبق من خلاله  

الطلاب خدع الكمبيوتر عبر مشاهد منفردة مثل صناعة المؤثرات مثل النيران أو خدعة الكروما 

 أو تكوين الشخصيات الافتراضية للاستفادة في عمل مشاريع التخرج والتطبيقات العملية. 

 المراجع العربية

مجال   في  الافتراضية  الأستوديوهات  في  البصرية  الخدع  تجربة  ليلي فقري.  أسعيداني سلامي، 

الإعاقة،   وعلوم  للتكنولوجيا  العلمية  المجلة  منشور،  بحث  والتليفزيون،  السينما 

 (.2020المجلد الثاني، العدد الرابع، )الجزائر: جامعة المسيلة ،

الر  عبد  اللطيف  عبد  الفراغ  تامر  محمد.  الدين  عز  أمنية  الدين،  جمال  عزت  نسرين  ازق، 

الإعلان(،بحث   تصميم  في  البصري  الخداع  فن  لتطبيق  جديد  )منظور  الإيجابي 

)القاهرة:   عشر،  التاسع  العدد  الخامس،  المجلد  والفنون،  العمارة  مجلة  منشور، 

 (.2020جامعة حلوان ،

الأفلا  في  القدوة  النموذج  تأثير  كيلاني.  في  حنان  الشباب  اتجاهات  على  المصرية  السينمائية  م 

العدد   والتليفزيون،  الإذاعة  لبحوث  العلمية  المجلة  منشور،  المصري، بحث  المجتمع 

 (.2017الثاني عشر، )جامعة مصر الدولية: كلية الالسن الاعلام، 

ا  لوسائل  المراهقين  استخدام  على  وانعكاساتها  الأسرية  العلاقات  قليني.  نادر  لاتصال  ديانا 

كلية الإعلام،   القاهرة:  التقليدية والحديثة، رسالة ماجستير، غير منشورة، )جامعة 

 (.2014قسم الإذاعة والتليفزيون، 
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روان محمد حسام الدين. تأثير المؤثرات الصوتية في برامج الراديو علي إدراك وتذكر المحتوي  

وتكنول الإعلام  لبحوث  العلمية  المجلة  منشور،  بحث  العدد  المقدم،  الاتصال،  وجيا 

 (.2022الحادي عشر، )جامعة جنوب الوادي: كلية الآداب، 

في   السياس ي المقدمة  لتيار الإسلام  الصورة الإعلامية  الحميد محمد.  عبد الحميد أشرف عبد 

السياس ي، رسالة دكتوراة، غير   للواقع  المراهقين  بإدراك  السينمائية وعلاقتها  الأفلام 

 (. 2021س: كلية الدراسات العليا للطفولة، منشورة، )جامعة عين شم

بالقنوات   المصرية  السينمائية  بالأفلام  الخليجية  الشخصية  صورة  جابر.  سرور  الله  عبد 

منشورة،   غير  ماجستير،  رسالة  نحوها،  المراهقين  باتجاهات  وعلاقتها  الفضائية 

 (. 2022)جامعة عين شمس: كلية الدراسات العليا للطفولة ،

الموسوي.  الفيلم    عقيل  في  الجمالي  البناء  في  الوجوه"  تزييف  "تقنية  السينمائية  الخدع  اسهام 

والاجتماع،   الانسانيات  وعلوم  والأدب  الفنون  مجلة  منشور،  بحث  السينمائي، 

 (.2021، )بيلاروسيا: الاكاديمية الدولية للفنون،64العدد

تعكسها   كما  للجاسوس  الإعلامية  الصورة  محمد.  ناصر  المصرية  فاطمة  السينمائية  الأفلام 

غير   ماجستير،  رسالة  المراهقين،  لدي  الذهنية  صورته  بتشكيل  وعلاقتها  والأجنبية 

 (. 2020منشورة، )جامعة عين شمس: كلية الدراسات العليا للطفولة، 

فتحي أحمد عواد. السلوك الإنساني في منظمات الاعمال، )عمان، الأردن، دار صفاء للنشر    

 (.2013والتوزيع، 

وتوظيفه في    OP Artمحمد محفوظ الزهري، شيماء عبد العاطي سعيد. فن الخداع البصري  

البحوث، المجلد   العقاري، بحث منشور، مجلة  التسويق  الأول،  59إعلانات  العدد   ،

 (.2021)القاهرة: جامعة الأزهر،

ت التيك توك  محمد محمد عبده. إدراك الشباب المصري لتأثيرات الواقع الافتراض ي بفيديوها

مجلة   منشور،  بحث  الثالث،  الشخص  تأثير  نظرية  إطار  في  والآخرين  الذات  على 

 (. 2021البحوث الإعلامية، العدد التاسع والخمسون، )القاهرة: جامعة الأزهر،
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