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 البحث ملخص

الجمهور نحو مصداقية صحافة الفيديو ودورها  في مكافحة الشائعات الإلكترونية والأخبار الزائفة  هدفت هذه الدراسة إلى التعرف على اتجاهات
ا نحو والمضللة، واعتمدتْ على منهج المسح الإعلامي، وتم إجراء البحث على عينة من الجمهور المصري المتابع  لصحافة الفيديو، وقد بلغ قوامه

من محافظتي: دمياط والدقهلية، وتبين بعد دراسة تلك المفردات: ارتفاع معدل تعرض هذا الجمهور للأخبار  ( مفردة، وتم اختيار هذه العينة022)
 والمعلومات المقدمة من صحافة الفيديو؛ وذلك لثقتهم في مصداقيتها، ولتأكدهم من صحة المعلومات حول الأحداث والقضايا الجارية، وأشارت

تناولها صحافة الفيديو، والتي ترتبط بالشائعات الإلكترونية، وجاءت الموضوعات السياسية والاجتماعية، الدراسة إلى تعدد الموضوعات التي ت
يو؛ وموضوعات الجرائم والحوادث في المراتب الأولى من وجهة نظر المبحوثين الذين تم اختيارهم، وجاءت ثقة هؤلاء المبحوثين في صحافة الفيد

 ؛ مما يزيد في مصداقية الأخبار، ويساعد في مكافحة الشائعات الإلكترونية. لتدعيمها أخبارها بالصوت والصورة

 . ور المصري، الشائعات الإلكترونية: صحافة الفيديو، مصداقية، اتجاهات، الجمهالكلمات المفتاحية
Abstract: 

     This study aimed at the audience's attitudes towards the credibility of video journalism and its role in 

combating electronic rumors and false and misleading news. The study found a high rate of public exposure to 

news and information presented in the video press to ensure its credibility and the validity of information about 

current events and issues. The study also confirmed the respondents' confidence in video journalism, as it 

supports its news with audio and video, which increases the credibility of the news and helps in combating 

electronic rumors. 

Keywords: video journalism, credibility, trends, the Egyptian public, electronic rumors. 

 المقدمـــــة : 

شهدت السنوات الأخيرة تطورا" كبيرا في وسائل الإعلام الجديدة، وذلك في ظل الحراك المعلوماتي  
والتطوور التكنولووجي الهائول، وتضواعع الاعتمواد علوى هووذه الوسوائل كمصودر مهوم للجمهوور فوي للحصووول 

الأخبووووار والمعلوموووات حووووول الأحوووداث الجاريووووة فووووي ماتلوووع مجووووالات الحيووواة السياسووووية والاقتصووووادية  علوووى
 والاجتماعية .
تعد مواقوع التواصول الاجتمواعي مون أهوم التطوورات التوي أفرتتهوا التكنولوجيوا بأشوكالها المتعوددة كوو:  

علوى المعلوموات والأخبوار فيس بوك وتويتر وانستجرام وغيرها، وأصبحت مصدرا مهما للجمهوور للحصوول 
من خلال التدفق غير المحدود للمعلومات، والتي تحمل في طياتهوا كثيورا مون الشوائعات والأخبوار المضوللة 

 والزائفة.
يمكن القول إن انتشار الشائعات في السنوات الأخيرة مرتبط بشكل كبير بانتشار شبكات التواصول  

التعوورض لهووا؛ وذلووك لكثوورة الأخبووار والمعلومووات المضووللة فووي الاجتموواعي والإعوولام الجديوود، وعارتفوواع معوودل 
ظوول عوودم وجووود رقابووة علووى القووائم بالاتصووال بهووذه المواقووع،  ولجهوول المصوودر، ولإمكانيووة قيووام أي شووا  
باسووتادام أسووماء لأشوواار مشووهورين، والكتابووة بأسوومائهم، وتطوولاه الشووائعات علوويهم، وسوواعد علووى انتشووار 
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ر والمعلوموووات، فبمجووورد نشووور الابووور فانوووو يصووول إلوووى الآلاف والملايوووين مووون الشوووائعات سووورعة نشووور الأخبوووا 
 المتلقين.
تعوود الشووائعات وسوويلة لتهديوود الأموون المجتمعووي  وعووث الفوضووى وتثووارة الوورأي العووام ضوود الحكومووات  

ومؤسسات الدول، وعااصة في ظل الأتمات والمشاكل السياسية والاقتصادية والاجتماعية، وقد وجدت في 
 التواصل الاجتماعي بيئة خصبة وملائمة لانتشارها.مواقع 
إن صووحافة الفيووديو موون أهووم وسووائل الإعوولام الجديوود الووذي أطلووق عليووو الووبع  صووحافة المسووتقبل؛  

وذلك لإمداد الجمهوور بالمعلوموات مدعموة بالصووت والصوورة ومواكبوة الحودث وقوت حدوثوو لحظوة بلحظوة؛ 
تتميوز بقودرتها علوى الوصوول إلوى كول المتلقوين برو  النظور مما يشوعر الجمهوور بأنوو فوي موقوع الحودث، و 

 عن أعمارهم أو مستوياتهم التعليمية.
مووة موون صووحافة الفيووديو علووى الجمهووور المتووابع لهووا، فيتكووون عنووده   تووؤثر الأخبووار والمعلومووات المقد 

الجمهووور مصووداقية وثقووة فيهووا؛ وذلووك لجمووع هووذه الصووحافة بووين الاسووتدلال بالصوووت والصووورة، ممووا يسوواعد 
على التأكد من صوحة المعلوموات المتداولوة فوي القضوايا والأحوداث التوي تشورل الورأي العوام، بالإضوافة إلوى 
إمكانية فتح مجال عام للتعليقات بين الجمهور والقائم بالاتصال، وتبادل الآراء ووجهات النظر مما يجعلها 

برصد دور صوحافة الفيوديو فوي هتمت الدراسة ، ولذلك اأداة مهمة للتأكد من مصداقية الأخبار والمعلومات
 مكافحة الشائعات الإلكترونية، والكشع عن مدى ثقة الجهمور فيها ومصداقيتو لها.

 الدراسات السابقة:

 المحور الأول: دراسات تناولت صحافة الفيديو

لووى التعوورف علووى العواموول المووؤثرة ع (1 م(2222أحمتتد  مدمتتد الله تتد   اللهلتت     :استتتفد ت  اراستتة-1
صوووووحافة الفيوووووديو فوووووي المواقوووووع الإلكترونيوووووة المصووووورية، ورصووووود وتحليووووول الوضوووووع الوووووراهن لصوووووحافة الفيوووووديو 
الإلكترونيووة، واعتموودت الدراسووة علووى موونهج المسووح الإعلامووي، واعتموودت فووي جمووع وتحليوول البيانووات علووى 

-لوووى تنبوووؤ النابوووة أداتوووين مووون الأدوات المنهجيوووة: اسوووتمارة خبوووراء، والمقابلوووة المقننوووة، وتوصووولت الدراسوووة إ
بالسيناريو التفاؤلي لمستقبل صحافة الفيديو خلال العقد القادم، مقارنوة بسويناريوهات  -ممارسين وأكاديميين

( أكاديميا من الابراء الذين تم استطلاع رأيهوم، و 02( ممارسا و)02الثبات والتشاؤم، حيث تنبأ بالتفاؤل )
موون  (%5300وقوود بلرووت نسووبة سوويناريوهات حوووالي   )( موون عينووة النابووة، % 02بلرووت نسووبتهم حوووالي )

 %). 43.5عينة النابة ، أما السيناريو التشاؤمي فقد بلرت نسبتو )
إلوى التعورف علوى سومات خطواب تعليقوات قوراء صوحافة   (0)م(2222كما سعت اراسة: نسمة ابت ر  -2

ث الإعلاموي، واسوتادمت نظريوة الفيديو إتاء أتمة سد النهضة الإثيوعي، واعتمدت الدراسة على منهج البحو
الأطر الإعلامية، وتوصلت إلى تنووع الموضووعات المقدموة بتعليقوات قوراء صوحافة الفيوديو اتجواه أتموة سود 
 النهضة، وأشارت إلى عدم اهتمام القراء بالاستناد إلى حجج وعراهين في عرض آرائهم ووجهات نظرهم.
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 د.رانيا زكريا السيد أزمل & د.آلاء محمد ممدوح جبر ......في مكافحة  تجاهات الجمهور نحو مصداقية صحافة الفيديو ودرورهاا

مووة  (3  م(0200وهتتد ت اراستتة:  ستتد  مدمتتد ستتعد  اللهلتت   -0  إلووى التعوورف علووى عناصوور الجووودة المقد 
بصووووحافة الفيووووديو، والكشووووع عوووون علاقتهووووا باتجاهووووات النابووووة الإعلاميووووة، واعتموووودت علووووى موووونهج المسووووح 
الإعلامي ، واستادمت استمارة تحليل المضومون لتحليول محتووى مقواطع الفيوديو، واسوتمارة الاسوتبانة لعينوة 

يمية والمهنيوة فوي مصور، وتوصولت الدراسوة إلوى: تعودد الأشوكال ( من النابة الأكاد022عشوائية  قوامها )
الفنية التي تم من خلالها عرض الفيديوهات على صفحات المواقع، وكذلك اتسام أغلب مقاطع الفيوديوهات  
بوضوووا الإضوواءة ودقووة العوورض، ووجووود علاقووة ارتباطيووة دالووة إحصووائيا بووين اهتمووام النابووة بمتابعووة ملفووات 

 تهم نحو عناصر الجودة.الفيديو واتجاها
 فوي الفيوديو صوحافة دور وتفسير وتحليل رصد (5) م(2221واستفد ت اراسة: أحمد إبداهيم اللهطية  -4

 تعامل وكيفية كورونا أتمة نحو واتجاهاتو الجمهور لدى والسلوكية والوجدانية المعرفية الآثار على التأثير
 عينوة علوى اسوتبانة اسوتمارة بتطبيوق لإعلامويا المسوح مونهج باسوتادام وذلوك معهوا، المصورية الدولوة
 نتتاج  اللهتد  إلت  الدراستة وت صتلت الإنترنوت، شبكة عبر الفيديو صحافة متابعي من مفردة (022قوامها)
 المتعلقوة الفيوديو لملفوات - متوسوط بمعودل أي -المبحووثين الوذين يتعرضوون أحيان وا أن نسوبة فئوة :أهمفتا
 لها يتعرضون  الذين المبحوثين نسبة وجاءت الأولى، المرتبة فيءت جا الإنترنت شبكة عبر كورونا بأتمة
 يتعرضوون  الوذين المبحووثين نسوبة جواءت بينموا الثانيوة، المرتبوة فوي -تقريب وا يووم كول أي -مسوتمرة بصوفة
 الاجتماعية الشبكات مواقع الأخيرة، وجاءت المرتبة في -ضعيف بمعدل أي -نادر بشكل الفيديو لمقاطع
 بأتموة الفيوديو المتعلقوة مقواطع المبحوثوون علوى منهوا يحصول التوي المصوادر فهوي أهوم الأولوى المرتبوة فوي

 كورونا.
الكشوع عوون العوامول الموؤثرة علوى القووائم  (0)م( 2221كمتا حاولتت اراستتة:   تات ن دتا الله تتد العتا     -0

واعتمووودت  بالاتصوووال فوووي صوووحافة الفيوووديو، وقاموووت بدراسوووة ميدانيوووة علوووى الصوووحع الإلكترونيوووة المصووورية،
( مفوردة 22.الباحثة في دراستها علوى مونهج المسوح، وطبقوت الدراسوة الميدانيوة علوى عينوة عمديوة قوامهوا )

، و"اليوم السابع"، والأهرام"، و"أخبار اليووم"، "للقائم بالاتصال في صحافة الفيديو في صحع: "البوابة نيوت
و"مبتووودأ"، و"الووووطن"، و"صووودى البلووود، وتوصووولت  ، و"بوابوووة فيتوووو"،"و"الوفووود"، و"المصوووري اليووووم"، و"الدسوووتور

الدراسة في نتائجها إلى أن المناخ السياسي أثر على الأداء الصوحفي لصوحفيي الفيوديو، وأوصوت بضورورة 
 تنظيم المؤسسات الصحفية دورات تدريبية لصحفيي الفيديو؛ لتسهم في تطوير قدراتهم.

 بالمعوايير الفيوديو صوحافة التوزام بوين العلاقوة اختبوار إلوى (6 ( 2221وستعت اراستة: هالتة كتاكتت  -6
وتحديود  المصوري، المجتموع وأحوداث قضوايا معالجوة فوي والكشوع عون دورهوا الحاكموة، والأخلاقيوة المهنيوة
 بشقّيو  المسح منهج على الدراسة نظرهم، واعتمدت وجهة من لها المطالع للجمهور العام المزاج اتجاهات

 الجمهوور مون مفوردة (472) فوي عينوة الدراسوة وتمثلوت المنهجيوة، المقارنوة وأسولوب ،)والتحليلوي الوصفي(
 أهوم مون الجورائم الأسورية أن إلوى الدراسوة وتوصولت، الإلكترونيوة الاسوتبانة طريوق عون تطبيقهوا توم العوام،
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 الفيوديو صوحافة فوي القضوايا معالجوة اتجاهوات الفيوديو، وكانوت صوحافة تعرضوها التوي والأحوداث القضوايا 
 بين إحصائية دلالة ذات فروه  بوجود الاار صحة الفرض الدراسة وأثبتت ،( %50327بنسبة ) إيجابية
أهوم  والأخلاقيوة المهنيوة بالمعوايير الالتوزام العوام، وكوان الموزاج مقيواس علوى المبحووثين درجوات متوسوطات
 المتابع. الجمهور نظر وجهة من الفيديو صحافة بقاء عوامل عامل من

علوووى اسوووتادام الشوووباب الجوووامعي  إلتتت  التعتتتد  (7 م(2212مدتتتد   حستتت  ستتتالم  وهتتتد ت اراستتتة: أ -7
لصووووحافة الفيووووديو الإلكترونيووووة وتأثيرهووووا علووووى المفوووواتيم المجتمعيووووة لووووديهم، واعتموووودت علووووى موووونهج البحووووث 

( مفوووردة مووون طووولاب جامعوووة القووواهرة، 522الإعلاموووي، و توووم إجوووراء البحوووث علوووى عينوووة عشووووائية قوامهوووا )
ى أن أهووووم المفوووواتيم المجتمعيووووة التووووي يهووووتم بهووووا الشووووباب الجووووامعي بصووووحافة الفيووووديو وتوصوووولت الدراسووووة إلوووو

الإلكترونية هو تفضيل المحسوعية على العمل الجاد، الفسواد الاجتمواعي، فقودان الشوعور بالانتمواء للووطن، 
يوور فووي الفسوواد السياسووي، الفسوواد الاقتصووادي، وأكثوور أفووراد العينووة  يوورون أن صووحافة الفيووديو تسووهم بشووكل كب

 تعريفهم بالمفاتيم المجتمعية.
م( التعوورف علووى دور صووحافة الفيووديو وتأثيرهووا علووى 2212 (  (Sshoon)8(: كمتتا حاولتتت اراستتة-2

المفوواتيم الديمقراطيووة والمجتمعيووة للشووباب، واعتموود الباحووث علووى موونهج المسووح الإعلامووي، وطبقووت الدراسووة 
بالاتصوووال،  وتوصووولت الدراسوووة إلوووى أن صوووحافة  ( مفوووردة للقوووائم50( مفوووردة مووون الشوووباب، و )04.علوووى )

الفيديو تسهم بشكل كبير فوي تكووين علاقوات قويوة بوين الفورد والمجتموع، وتعمول علوى إدماجوو فوي المشواكل 
 والقضايا المجتمعية، وتؤثر تلك الفيديوهات على ترتيب أجندة الشباب.

 فوي الفيوديو صوحافة مكانرصد  Pierre, et al)-(Monika Djerf 2019)2( :واستفد ت اراسة-2
 YouTube فيوديو لمقواطع الجمهوور أشكال مشاركة لدراسة ماتلط ا أسلوع ا استادمت حيث الإعلام؛ بيئة
 .الحيويوة المضوادات اسوتادام وتسواءة المفورط الاسوتادام عون الميكروعوات النواجم مضوادات مقاوموة حوول
 ، 2018  2016 بين عامي AMR لحو  مشاهدة الأكثر YouTube فيديو مقاطع على التحليل ويركز
 العلمية الفيديو مقاطع و الصحفية بمقاطع الفيديو التعليقات في عنها المعبّر المشاركة سمات بين ويقارن 
 هويYouTube علوى AMR حوول مشواهدة الأكثور الفيوديو مقواطع أن إلوى الدراسوة وتوصولت الشوائعة،
 (3049 )و لو النووعي وحودد التحليول احترافوي، بشوكل إنتاجهوا يوتم متاصصوة تعليميوة علميوة فيوديو مقواطع
 والدعوات واللوم المشاعر عن التعبير ذلك في المستوى، بما رفيعة المشاركة من رئيسة أشكال سبعة تعليق ا
وا دور ا توؤدي الصوحافة الدراسوة أن هوذه العمول، وتوضوح إلوى  توليود خولال مون ؛ YouTubeعلوى مهم 

 .والسياسية تماعيةالاج المساءلة الجمهور حول مناقشات
 الشوباب تفاعول مودى علوى التعرفإلى ( 12 ( م(2218 (الله دالسميع صلاح نفلة :كما سعت اراسة -12

 المسوح مونهج تطبيوق خولال مون لوديهم، الاجتمواعي الوعي درجة في وتأثيرها الفيديو صحافة مع المصري 
 للقضوايا الصوحفية الفيوديوهات ون مضوم لتحليول استمارة باستادام تحليلية؛ إحداهما دراستين: في الإعلامي



 

  1111 

 
 د.رانيا زكريا السيد أزمل & د.آلاء محمد ممدوح جبر ......في مكافحة  تجاهات الجمهور نحو مصداقية صحافة الفيديو ودرورهاا

 دراسوة والثانيوة ،)المورأة  ضود والعنوع للمورأة  السياسوي والتمكوين الإنسوان وحقووه  الحووادث( الاجتماعيوة  
-2.) العمريوة المرحلوة فوي المصوري  الشوباب مون مفوردة (525) على الاستبانة استمارة باستادام ميدانية؛
ا (00  عودة إلوى الدراسوة وتوصولت سوويف، وعنوي والإسوكندرية هليوةوالدق محافظات: القاهرة في ، وذلكعام 
 المبحوثوون، وقود معهوا يتفاعول التوي الاجتماعيوة القضوايا مقدموة فوي الحووادث قضوايا مجويء أهمهوا: نتوائج
 حيث بها؛ الااصة الفيديوهات المبحوثون على بها يقوم التي التفاعلية أشكال عبارات محددة تمثل جاءت
 بوو وجودوا إذا الفيوديو عون الإبولا ( عبوارة وععودها ،)بالإعجواب الفيوديو علوى تقيويم إضوافة( عبوارة تصدرت
 . )للحدث أخرى  فيديوهات عن القناة أرشيف في البحث( عبارة وأخيرا ،)لائق غير محتوى 
إلى التعرف على كيفيوة توأثير صوحافة الفيوديو التوي يقووم  (11 م(Hedley  2218كما هد ت اراسة:-..

حووداث تووأثير علووى الشووباب، واعتموودت الدراسووة علووى دراسووة الحالووة عوون طريووق اسووتادام بهووا شووا  واحوود لإ
المقابلووة المتعمقووة، وتوصوولت الدراسووة إلووى: أن موون أهووم عناصوور جووذب الجمهووور لصووحافة الفيووديو عنصوور 
الصورة الذي يعتبر من أكثر العناصر مصداقية للجمهور، ولم تقتصر صوحافة الفيوديو علوى الموضووعات 

فوووي مراقبوووة  -بشوووكل كبيووور -بووول امتووودت إلوووى الموضووووعات الاجتماعيوووة؛ حيوووث سووواهمت  ،فقوووط السياسوووية
 الأحداث التي تقع في المجتمع.

التعوورف علووى إدراك طوولاب  (0.)م(02.7اراستتة: ولدتتد ال، تتار، الله تتد الوتتال    تت و   واسووتهدفت  -.0
دراسوووة علوووى مووونهج المسوووح الإعووولام لمفهووووم صوووحافة الفيوووديو الإلكترونيوووة  واتجاهووواتهم نحوهوووا، واعتمووودت ال

 على الإلكترونية الصحفية المواقع يتابعون  العينة أفراد من (% 69.8) الإعلامي، وتوصلت إلى أن نسبة
 كما أن يتابعونها، ما ا  ر ناد منهم (% 7) ونسبة أحيانا، يتابعونها منهم (% 23.2 ) ونسبة دائما، الإنترنت
( %42.5) بشوكل دائوم، ونسوبة الإلكترونيوة الفيوديو افةصوح عون سومعوا العينوة أفوراد مون (% 53.8) نسبة
 .عنها سمعوا ما نادرا منهم (% 3.8) أحيانا، ونسبة عنها سمعوا منهم
إلووى تحليول المضوومون الاووار بصووحافة  )13 م(Samuel Negredo   2214وستتعت اراستتة:-31

ت الدراسة إلى تصودر الأخبوار الفيديو الإلكترونية في إسبانيا للتعرف على أنماط التحرير والإنتاج، وتوصل
 قمة الموضوعات التي يتم إنتاجها بصحافة الفيديو، ثم تأتي بعدها بقية الفنون الصحفية.

 المحور الثاني: دراسات تناولت الشائعات على شبكات التواصل الاجتماعي والمواقع الإلكترونية:

 نحوو الجوامعيين الطلبوة تاتجاهوا إلوى التعورف علوى  (5.) م(2221ستعت اراستة: لالتد إستدا    -1
 بجامعة الاتصال كلية طلبة على مسحية دراسةوقامت ب الاجتماعي، التواصل وسائل في الشائعات انتشار
 عودة إلوى البحوث وتوصول، المعلوموات لجموع كوأداة  الاسوتبانة وأداة  الوصوفي المونهج اسوتادام وتوم، الشوارقة
 هوي: الزمواني الإطوار حيوث مون الاجتماعي التواصل لوسائ في انتشار ا الأكثر الشائعات أن منها: نتائج،
 والشوائعات تاتفوي، ثوم خاصوة بظوروف تورتبط التوي والشوائعات النواس، بوين بسورعة تنتشور التوي الشوائعات
 الاجتمواعي التواصول وسوائل فوي انتشار ا الأكثر الشائعات وأن الناس، بين سرية وعطريقة ببطء تنتقل التي
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 المجتموع، ونجووم كالفنوانين معوين فورد علوى تطلوق التوي الفردية : الشائعاتهي المستهدفة الجهة حيث من 
 مون مجموعوة تسوتهدف التوي الجماعيوة والشوائعات الدولوة، فوي البوارتة بالشاصويات تتعلوق التي والشائعات
 ككل. المجتمع تستهدف التي المجتمعية والشائعات الناس،
 الرسومية المواقوع تعامول كيفيوة علوى لتعورفا إلت   (15  م(2221وهتد ت اراستة: االلهتاا ااووا    -0

 لمجلوس الرسومية والصوفحة السوابع اليووم موقوععلوى  تطبيقيوة الشوائعات، وقاموت بدراسوة موع والإخباريوة
 الشكل حيث من الجمهور على اتجاهات وانعكاساتها وكيفية تناولهما للشائعات -وشائعات حقائق-الوتراء

 تحليول بوأداة  واسوتعانت المنهجيوة، المقارنوة وأسولوبي مسوحال مونهجال واسوتادمت الدراسوة والمضومون،
 عليها غلب السابع اليوم لموقع الصحفية الترطية أن أهمها: نتائجوتوصلت إلى  الاستبانة، وأداة  المضمون 
 النشور وتعوادة التكورار علوى واعتمودت المهمة، المعلومات من العديد إلى بالافتقار فاتسمت التجاهل، طابع
وا؛ أكثور الووتراء لمجلوس الرسومية الصوفحة معالجوة كانوت بينموا الوتراء، لمجلس لرسميةا الصفحة من  تعمق 

 .الأحداث ورعط الالفيات تقديم إلى افتقرت بالتوضيح، ولكنها واهتمت
 مستويات بين المحتملة العلاقة عن الكشع (4.)م( 2221كما حاولت اراسة: سمد الله  الدي  جلال  -3
الاجتمواعي  التواصول مواقوع علوى كورونوا لشوائعات التعورض ومعودل )الموناف  المتوسوط، العوالي،( القلوق
 المسوح، حيوث مونهج باستادام تطبيقها جرى  ميدانية وصفية دراسة وهي المصري، الشباب من عينة لدى
وا، وتوصولت 45) - (18 سون مون الشباب منمفردة   ( 238 )قوامها عينة على القلق مقياس طبق  عام 
 مواقوع كورونا عبور جائحة بمتابعة -كبير حد إلى  -يهتمون  الدراسة عينة من (91 %) أن :إلى الدراسة
 كبيور حود إلوى يثقوون  العينوة مون( % 62) وأن بووك، الفويس علوى ااصوةوع الاجتمواعي، التواصل شبكات
 شبكات عبر للشائعات تعرضوا العينة من ( 74 %) أن كما الاجتماعي، التواصل مواقع على ينشر فيما
 كورونا. جائحة حول الاجتماعي اصلالتو 
 التواصول مواقوع عبور الشائعات تأثير على التعرف (7.)م(2221شاا ة الد ،او    :اراسة واستهدفت -5

ا المسوحي، المونهج علوى الدراسوة واعتمودت الشوباب، لودى الفكوري  الأمون علوى الاجتمواعي  مونهج وتحديود 
 وفوي المركوز الثواني ،( (36 % بنسوبة الأول ركوزالم احتلوت الصوحية الشوائعات أن إلوى ، بوالعين المسوح
 بُعود و الأول، المركوز فوي العقائودي الانتمواء بُعود ضوعع وجواء ،( (28.5 %بنسوبة الاجتماعية الشائعات
 والمسؤولية المجتمعيوة، المشاركة الثالث بُعد المركز في وأخير ا الثاني، المركز في الوطني والانتماء الولاء
 وجوود وعودم الأمون الفكوري، على الشائعات تأثير في والإناث الذكور بين إحصائي ا ةدال فروه  وجود وعدم
 الفكري. الأمن على الشائعات تأثير في والحضر الريف في الشباب بين إحصائي ا دالة فروه 
 الصوفحة قِبَول مون الشوائعات مكافحوة آليوات رصود إلوى (2.)م(.020) وهتد ت  اراستة: نفت  إبتداهيم-0

وا،  )بووك الفويس( الاجتماعي التواصل شبكة على المصرية الوتراء مجلس ةلرئاس الرسمية  وتنتموي نموذج 
 وتفسير إلى وصع تهدف حيث التحليلي؛ المسح منهج على تعتمدو  الوصفية، الدراسات إلى الدراسة هذه
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 تالشوائعا لمكافحوة المصورية الحكوموة ركوزت نتوائج مون أهمهوا: إلوى عودة الدراسوة خلصوت وقود الشوائعات، 
 نشور واسوتراتيجية المعلوموات، بنشور الشوائعات مواجهوة اسوتراتيجية هموا: الاسوتراتيجيات، مون نووعين علوى
 لكنهوا الشوائعات، بعو  مواجهوة فوي التجاهول اسوتراتيجية اسوتادام توم قود المؤكود مونو  الشوائعة، عكوس

 مصودر عون عالكشو مثول: أخورى  اسوتراتيجيات اسوتادام يوتم ولوم برصودها، للبحوث تسومح لوم اسوتراتيجية
 وغيرها. ...منها أكبر بشائعة الشائعة وقتل الشائعة،
التعوورف علووى دور الشووائعات التووي تُبووثّ عبوور اليوتيوووب  (9.)(2222(أحمتتد أ متت واسووتهدفت دراسووة: -4

وتأثيرهوووا علوووى الوووووعي السياسوووي لوووودى الشوووباب المصووووري، والتعووورف علووووى أسوووباب انتشووووار الشوووائعات عبوووور 
ا  موون التسوواؤل الرئيسووي: مووا علاقووة الشووائعات بووالوعي السياسووي لوودى الشووباب اليوتيوووب فيمووا بيوونهم، انطلاقوو

المصري مُرتادي اليوتيوب؟، حيث تعتبر الدراسة من الدراسوات الوصوفية التوي اعتمودت علوى مونهج المسوح 
المصاحب لها، قد توصلت الدراسة إلى عدة نتائج أهمها: أن الرالبية العظموى مون أفوراد العينوة  الاجتماعي

ويرجووع ذلووك إلووى أن معظووم هووذه الفيووديوهات   يصوودقون  وول مووا يشوواهدونو موون شووائعات علووى اليوتيوووب، لا
الدراسووة أن   الااصوة بالأخبووار والأحوداث والمواقووع تبوون مفبر ووة وموجهووة لرورض معووين، أيضوا  أوضووحت

لتثقيوووف الشوووائعات عبووور اليوتيووووب أدت إلوووى تيوووادة الووووعي وا أکثووور مووون نصوووع أفوووراد العينوووة بقليووول يووورون أن
-  أفوراد العينوة  السياسي للشباب المصري؛ لسهولة الاطلاع علوى الحقوائق ولويس الع وس؛ حيوث أقور ثلثوا

تلووك التووي لهووا أغووراض  أنهووم يسووتطيعون اکتشوواف الشووائعات ب وول أنواعهووا علووى اليوتيوووب، وعااصووة -تقريبووا
 سياسية مباشرة أو غير مباشرة.

 والمواقوع الأوقوات علوى إلوى التعورف:   Sinthiya and K.Kishore   22)2020وهد ت اراستة -7
الاجتمواعي، واسوتادمت  التواصول مواقوع مسوتادمي علوى ذلوك وأثور أسورع، بشوكل الشائعة فيها تنتشر التي
 اللهلت  اللهد،تة رأ  استتطلا  استتاانة ال يانات: ت ميع    الآتية الأاوات استودام تم و الوصوفي،  لمنهجا

 سلبي ا تأثير ا للشائعات : أنأهمفا م  ال،تاج  م  م م اللهة إل  راسةالد وتوصلت مفردة، ( 400 ) قوامها
 .العصيبة والأوقات الأتمات أوقات في أسرع بشكل تنتشر وأنها المجتمع، على
التعورف علوى العوامول  )Zhonggen Sun & others )21 م(2222كمتا استتفد ت اراستة    -2

 العمور، منتصوع والبوالرين السون كبوار قِبَول مون ةالصوحي الأتموات أثنواء الشوائعات انتشوارالموؤثرة علوى 
 نتوائج عودة إلوى وتوصولت الصوينيين، مون مفوردة) 004(بلروت الجمهوور مون عينوة علوى الدراسوة وطبقوت
ويعود  للشوائعة، تصوديقهم درجوة مودى إلوى وتيجوابي كبيور بشوكل يرجوع للشوائعات الجمهوور نشور أن :أهمهوا
وا الدراسوة توصولت كموا الجائحوة، هوذه مون لوديهم القلوق مسوتوى  نسوبة علوى ارتفواع مؤشور اذلك   أن إلوى أيض 
 أن أثبتوت كموا بصوحتها، إيموانهم عودم موع حتوى الشوائعة ينشورون  يرتفوع مسوتوى القلوق لوديهم الوذين الأفوراد
 الجماهيري. الاتصال وسائل من أكثر الشائعات انتشار تيادة إلى يؤدي معا الأفراد تواصل
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 التواصول وسوائل فوي الشوائعات علوى التعورف إلوى )22( م(2212كمتا هتد ت اراستة: جفتاا اللهلت   —9 
 واستادمت الجامعية، رحمة الأميرة كلية طلبة نظر وجهة من المجتمعي الأمن على وتأثيراتها لاجتماعيا

 التواصول وسوائل أكثور مون بووك الفويس أن إلوى وتوصولت الاسوتبانة، وأداة  الاجتمواعي المسوح مونهج
 وسائل في انتشار ا الشائعات أنواع أكثر من الاجتماعية الشائعات وأن للشائعات، ونشر ا انتشار ا الاجتماعي
 .الاجتماعي التواصل
 المضللة المعلومات حجم على لتعرفإلى ا   Hunt Allcott,Matthew)23( 2019وسعت اراسة: -2.
 مشواركتهم موحجو معهوا، الجمهوور تفاعول نسوبة ورصود الاجتمواعي، التواصول مواقوع علوى تناولهوا يوتم التوي
 تدلدتا ال يانتات: ت ميتع  ت  الآتيتة الأاا  الوصوفي موع المونهج اسوتادام وتم والشائعات، الزائفة، للأخبار
 (، 2018 يوليوو إلوى 2010 )ينواير مون المودة خولال وتووتير فيسوبوك موقوع مون كول لصوفحات مضتم   
 أول منذ وتويتر فيسبوك على شائعة (9540 ) وجود : م،فا ال،تاج  م  م م اللهة إل  الدراسة وتوصلت
 .2015 عام 
كشووع وتحديوود الشووائعات علووى مواقووع  م(Zubiaga Arkiatz    2212 (24 وحاولتتت اراستتة:  -..

التواصل الاجتماعى، ودراسة كيف يقوم المستادمون ورواد تلك المواقع بمشاركة ونشر ومناقشوة مثول تلوك 
ات الوووواردة فيهوووا ، وقووود أشوووارت نتوووائج هوووذه الشوووائعات واستكشووواف كيفيوووة تقيووويم والتأكووود مووون صوووحة المعلومووو

الشائعات، وععد إجراء دراسة تحليلية لتلك المنصات تبين أن هناك نوعين من الشائعات: الشائعات طويلوة 
الأمد، والتي تنتشور لفتورات طويلوة، والشوائعات الناشوئة حوديثا ، والتوي ولودت خولال الأحوداث سوريعة الاطوي 

صوودار تقووارير إخباريووة، وغالبووا مووا تكووون التقووارير فووي وضووع لووم يسوومح بعوودُ مثوول الأخبووار العاجلووة، وسوورعة إ
 بالتحقق من المعلومات الواردة بها.

 وتكووين الشوائعات بين العلاقة على التعرف م(2218(  )25 اللها ف مدمد حاتم اراسة: واستفد ت -12
 المسوح، مونهج دمتاسوتا تحليليوة، وصوفية دراسوة وهي رئيس، كهدف مصر في القرار وصنع العام الرأي
 من المدة خلال انتشرت التي الشائعات عدد  و بل نتائجها: صحع، ومن من عينة مضمون  الباحث وحلل
( 07) وذكوروا النابوة، المبحوثون من حددها كما شائعة (.0م( )02.7يوليو  02 حتى 02.4 يوليو (1
 الداعموة السياسوية البيئوة يكشوع عواملا   (02) هنواك أن وأوضوحوا مصور، فوي الشوائعات لانتشوار سوبب ا
 تصوحيح فوي ريالتوأخ بينهوا: مون الماتلفوة، العوام الورأي فئوات بوين واسوع نطواه علوى الشوائعات لانتشوار
 وضوحها. وعدم المعلومات غياب كذلك عليها، والرد الشائعات

والقلووق  يم( تووأثير الشووائعات علووى الشووباب الأمريكوو02.2))Lee Taeyoug)26 وت،اولتتت اراستتة -.0
 عن التأثيرات السلبية للشائعات، واعتمدت الدراسة على نظريتين هما: "التأثير على الشا  الثالث الناتج

"Effect Person Third  بمعنووى قوودرة الشووا  فووي التووأثير علووى الآخوورين بعوود تووأثره هووو بالمضوومون
بالمضومون التأثير على الشا  الثاني " وتعني: تأثر الشوا  بطريقوة مباشورة  "الإعلامي، وكذلك نظرية
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الإعلامى، وتوصلت الدراسة إلى قدرة الشباب على التعرف إيجابيا  على  الشائعات والأخبوار المزيفوة، هوذا  
بالإضافة إلى أن الابرة والكفاءة السياسية الداخلية تؤدي دورا محوريا في اكتشاف تأثير أو عدم تأثير تلك 

لكفوواءة السياسووية دورا مهمووا فووي مشوواركة ونشوور أو الشووائعات، وعالتووالي يووؤدي كوول موون: المسووتوى الإدراكووي وا
 عدم نشر مثل تلك الأخبار على منصات مواقع التواصل الاجتماعي.

 مواقوع فوي الشوائعات علوى التعورف إلوى  )27 م( 2217  شتتلة الستدد ممتدوح :كمتا هتد ت اراستة -14
 اسوتادم وقود جوامعي،ال الشوباب بوين السياسوي والصوراع العنوع إحوداث فوي ودورهوا الاجتمواعي، التواصول
 لجموع كوأداة  الاسوتبانة اسوتمارة علوى واعتمود علوى عينوة مون الشوباب، الإعلاموي المسوح مونهج الباحوث

 مواقوع مقدموة فوي جواء) بووك التواصول الاجتمواعي)الفيس موقوع  :أن إلوى الدراسوة البيانوات، وتوصولت
 موقوع ثوم والتفضويل، ادامالاسوت حيوث مون- الدراسوة عينوة- الجوامعي الشوباب لودى الاجتمواعي التواصول
 تجعول التوي الأسوباب مقدموة فوي والأصودقاء الأهول موع التواصول وجواء موقع )اليوتيووب(، ثم آب(، )واتس
ا الجامعي الشباب  جواء ثوم الفورا ، وقوت علوى القضواء ثوم الاجتمواعي، التواصول مواقوع تصوفح على حريص 
 .ترريدات. – تعليقات - : منشوراتالصفحات على بالنشر للمشاركة تصفح تلك المواقع على الحرر
 توأثير علوىالتعورف   م(Philip J.Auter and others 2216)28( اراستة: استتفد تو -0.

 للأخبوار الأطور مون مجموعوة الباحوث وحلول الإلكترونيوة، الصوحع مواقوع على الزائفة والأخبار الإشاعات
 م، 2014 يونيو إلى 2013 يونيو من ،كاملة سنة مدار على وذلك والعرعية، الجزيرة موقعي: على الطبية
 خلال من معها ويتجاوعون  الأخبار، ويتداولون  يتأثرون  والجمهور القراء من كثير ا أن إلى الدراسة وتوصلت
 علوى معهوا والتعامول كبيور، وتصوديقها، بشوكل الجمهور بين الشائعات انتشار إلى يؤدي مما المواقع؛ هذه
 حقيقية. أخبار أنها
 بوين الاجتمواعي التواصول شوبكة دور على التعرفTolochko,P )2215 22 ت اراسة: كما حاول -4.

 تيادة في أسهم تويتر عبر الشائعات حول النقاش في والمشاركة الوصول حرية أن إلى وتوصلت الشباب،
 نفسوها الاهتماموات يتشواركون  من على فقط قاصرة غير وأنها ومسارها، مصادرها وتنوع الشائعات انتشار
 .الشاصي الحساب عبر الفعاليات أو والمجموعات صفحاتبال

 التعليق على الدراسات السابقة:

علووى الوورغم موون تعوودد الدراسووات العرعيووة والأجنبيووة التووي تناولووت صووحافة الفيووديو، إلا أن هنوواك نوودرة فووي -
 مات.الدراسات التي تناولت مصداقية صحافة الفيديو كوسيلة للجمهور للحصول على الأخبار والمعلو 

أكودت الدراسوات علوى ارتفواع تعورض المبحوووثين لصوحافة الفيوديو كمصودر للمعلوموات المدعموة بالصوووت -
 والصورة .

أظهوورت الدراسووات السووابقة خطووورة الشووائعات الإلكترونيووة والأخبووار الزائفووة والمضووللة وآثارهووا السوولبية علووى -
 المجتمع، والتي تمثل تهديدا للأمن المجتمعي.
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تحديد عينة البحوث، وكوذلك اختيوار ، و بلورة المشكلة البحثية في حثة م  الدراسات السابقةواستفاات الاا- 
، والتوي اعتمود الإطوار النظوري للبحوث -وهوي الاعتمواد علوى وسوائل الإعولام -النظرية الملائمة للبحوث 

 لبحث.عليها، و تحديد أهداف الدراسة وتساؤلاتها، واختيار أداة جمع البيانات التي ستستادم في ا
 مشكلة الدراسة:

والأخبووار المضوووللة والزائفووة فوووي السوونوات الأخيووورة موون أهوووم المشووكلات التوووي  يعوود انتشووار الشوووائعات  
المجتمعات والودول، وعااصوة موع تعودد وتطوور وسوائل الإعولام الجديود، الوذي سواهم فوي سورعة  هاتعاني من

 .لأمن المجتمعينشر الشائعات وتثارة البلبلة والفوضى والرأي العام وتهديد ا
ونظوورا لموووا تتمتوووع بوووو وسوووائل الإعوولام الجديووودة مووون حريوووة فوووي نشوور المعلوموووات وعووودم وجوووود رقابوووة عليهوووا،  

ورغبتهوا فووي الوصوول إلووى أكبور عوودد مون الجمهووور برو  النظوور عون المضوومون الوذي تقدّمووو، وموع ارتفوواع 
تي تفرض على القائم بالاتصوال تعرض الجمهور لصحافة الفيديو للتأكد من صحة الأخبار والمعلومات وال

 .تحري الدقة والموضوعية قبل نشر المعلومات
فصحافة الفيديو من أهم وسائل الإعلام الجديد التي تؤثر في مصداقية الأخبار والمعلومات لدي الجمهوور 

والاووودمات التفاعليوووة التوووي تقووودمها للجمهوووور وقووودرتها علوووي   لتدعيموووو الأخبوووار بالصووووت والصوووورة، وذلوووك 
 وصول لكل فئات المجتمع المتلعم وغير المتعلم.ال

تبلوووورت مشووكلة الدراسوووة فوووي رصوود اتجاهوووات الجمهوووور نحووو مصوووداقية صوووحافة الفيووديو ودورهوووا فوووي  ولووذلك
من خلال عينة قوامهوا مجموعوة مون الجمهوور المصوري فوي محوافظتي مكافحة الشائعات الإلكترونية وذلك 

 الدقهلية(.–)دمياط 
 أهمية الدراسة :

تكمون أهميوة الدراسوة فوي الأهميوة الكبوري لصوحافة الفيوديو التوي انتشورت  فوي السونوات الأخيورة معتموودة  -.
وتووأثير تلووك الاوودمات والمزايووا  -عينووة البحووث-علووى الإنترنووت ومووا يقدمووو موون خوودمات تفاعليووة للجمهووور
 على مصداقيتو للأخبار و المعلومات المقدمة بها.

طووور انتشوووار الشوووائعات الإلكترونيوووة بشوووكل كبيووور فوووي الفتووورة الماضوووية، وتوووأتي أهميوووة الدراسوووة نظووورا لا -0
 ولتهديدها للأمن المجتمعي وتثارتها للرأي العام.

مون خوولال أهميوة الموضووع الوذي تتناولوو؛ وهووو التعورف علوى الودور الووذي  كموا تسوتمد الدراسوة أهميتهوا -0
 ة على المجتمع.تقوم بو صحافة الفيديو في التصدي للشائعات وتأثيراتها السلبي

وتكتسووب الدراسوووة أهميتهووا مووون رصوود مصوووداقية صووحافة الفيوووديو لوودى الجمهوووور والتفاعوول موووع الأخبوووار  -5
 والمعلومات المقدمة بها، ومدى اعتماد الجمهور عليها في الوتأكد من الشائعات وصحة المعلومات.
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 أهداف الدراسة:

ت ال مفتت ر ندتت  ميتتدااية صتتدا ة الفدتتدي  ات اهتتا يتدتتدا الفتتد  الدجيستت  للدراستتة  تت  التعتتد  اللهلتت 
 مكا دة الشاجعات الإلكتدونية ، ويتفد  م  هذا الفد  الدجيس  اللهد  أهدا   دعية تتمثا   : واورها 
 الفيديو. لصحافة متابعة الجمهور التعرف على مدى -
 ل متابعتها.ما أكثر مواقع صحافة الفيديو التي يفضرصد أسباب متابعة الجمهور لصحافة الفيديو، و  -
 رصد أكثر الموضوعات التي يفضل الجمهور متابعتها من خلال صحافة الفيديو. -
 التعرف على مدى ثقة الجمهور  فيما تقدمو صحافة الفيديو من أخبار ومعلومات. -
 رصد اتجاهات الجمهور نحو عناصر المصداقية في صحافة الفيديو. -
 صحافة الفيديو.التعرف على أسباب انتشار الشائعات على  -
 الكشع عن أهداف نشر الشائعات على صحافة الفيديو. -
 رصد أساليب نشر الشائعات على صحافة الفيديو. -
 التعرف على أساليب  مكافحة الشائعات على صحافة الفيديو . -
 الكشع عن العوامل المؤدية لانتشار الشائعات على صحافة الفيديو . -

 تساؤلات الدراسة:

 الفيديو؟ لصحافة متابعتك مدى ما -
 ما أكثر مواقع صحافة الفيديو التي تفضل متابعتها؟ما أسباب متابعتك لصحافة الفيديو، و  -
 ما أكثر الموضوعات التي تفضل متابعتها من خلال صحافة الفيديو؟ -
 ما مدى ثقتك فيما تقدمو صحافة الفيديو من أخبار ومعلومات؟ -
 ة في صحافة الفيديو؟ما مدى توفر عناصر المصداقي -
 صحافة الفيديو؟ ىما  أسباب انتشار الشائعات عل -
 صحافة الفيديو؟ ىما أهداف نشر الشائعات عل -
 صحافة الفيديو؟ ىما أساليب نشر الشائعات عل -
 صحافة الفيديو؟ ىما اتجاهاتك نحو أساليب مكافحة الشائعات عل -
 صحافة الفيديو؟ ىما العوامل المؤدية لانتشار الشائعات عل -

 فروض الدراسة :
ت جد اللهلا ة ارتاا ية ذات الالة احياجية بد  مدى متابعة المادت يد  ليتدا ة الفدتدي  وتقدتيمفم  -1

 لميدااية الألاار المقدمة بفا.
ت جد اللهلا ة ارتاا ية ذات الالة احياجية بد  مدى متابعة ال مف ر ليتدا ة الفدتدي  وات اهتاتفم  -2

 شاجعات.ند  اورها    مكا دة ال
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ت جد  تدو   ذات الالتة احيتاجية بتد  معتدل متابعتة المادت يد  ليتدا ة الفدتدي  و قتات للمت دتدات  -3 
 الد م غدافية.

ت جد  دو  ذات الالة احياجية بد  الماد يد  فيما يتعل  بتقديمفم لدور صدا ة الفددي     -4
 عمدية، مست ى التعليممكا دة الشاجعات بالتلا  ن   الماد يد ، مدا الإ امة،، الفئات ال

ت جد اللهلا ة ارتاا ية ذات الالة احياجية بد  معدل تعدض الماد يد  ليدا ة الفددي  ومدى الثقتة -5
    الألاار المقدمة بفا.   

 ( ي ضح مت ددات الدراسة1جدول  
 المت دد التابع  المت دد ال سيط  المت دد المستقا 

متابعتتتة  الشتتتتااع ال تتتتامع    -
 ي  ليدا ة الفدد

ه  تلك المت ددات الت  تت ستط 
العلا تتة بتتد  التعتتدض ليتتدا ة 
الفدتتتتتدي   وات اهتتتتتات الشتتتتتااع  
الميتتتتتتد  ندتتتتتت  ميتتتتتتدا دتفا 
واورها    مكا دتة الشتاجعات، 
ويتضتتم  كتتلا متت :  المت دتتدات 

 معدل الثقة(.––الد م غدافية

ه  ال،تي تة ال،فاجيتة ومديتلة 
تتتتتتتليدد المت دتتتتتتدات المستتتتتتتقلة 

ات وال ستتتتتتيطة، وهتتتتتت  ات اهتتتتتت
ال مف ر ند  صتدا ة الفدتدي  
 واورها    مكا دة الشاجعات.

 النظري للدراسة لإطارا

 :الاعتماد على وسائل الإعلامنظرية 

 معينوة وجعلهوا مصودرا   وسويلة علوى الاعتمواد درجوة الإعولام عاموة وسوائل علوى بالاعتمواد يٌقصَود 
تنطلووق موون مقولووة رئيسووية مؤداهووا: إن الوودور  فووالفكرة الرئيسووية لهووذه النظريووة، (02)المثووارة للأحوداث والقضووايا

الووذي تؤديووو وسووائل الاتصووال فووي حيوواة الفوورد يووزداد أهميووة باتديوواد اعتموواد الفوورد علووى وسووائل الاتصووال فووي 
إشووباع حاجاتووو وتحقيووق رغباتووو، وعالمسووتوى نفسووو فووان أهميووة الوودور الووذي تقوووم بووو وسووائل الاتصووال تجوواه 

 .(.0)التي تحققها هذه الوسائل بالنسبة لوالمجتمع تزداد باتدياد الإشباعات 
ومن هنا تبرت وسائل الإعلام كأدوات أساسوية لتزويود الجمواهير بالمعلوموات والأفكوار حوول العديود  

من القضايا وقد بات اعتماد الفرد عليها امرأ أساسيا في تزويده بما يحتاج مون معوارف ومعلوموات، لاسويما 
ة أو محسوسووة بالنسووبة لووو ، وهووو مووا أكووده "والتوور ليبمووان" أن وسووائل إذا كانووت هووذه المعلومووات غيوور مدرَكوو

 .(32)الإعلام هي التي تشكل الصورة الذهنية عن العالم الاارجي بأذهان الجماهير 
لمعرفة مدى اعتماد الجمهوور المصوري علوى صوحافة الفيوديو؛    ولذلك االلهتمدت الااحثة اللهل  هذه ال،ظدية 

ت، والتأكووود مووون الشوووائعات والأخبوووار الزائفوووة والمضوووللة واتجاهووواتهم نحوووو للحصوووول علوووى الأخبوووار والمعلوموووا
 مصداقيتها.
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 ويقوم نموذج الاعتماد على عدة افتراضات هي:

وجوود علاقوة اعتمواد متبادلوة بوين وسوائل الإعولام، والمجتموع، والجمهوور؛ وهوي التوي تحودد مباشورة كثيور -.
 هور والمجتمع . من التأثيرات التي تحدثها وسائل الإعلام في الجم

درجة الاعتماد على وسائل الإعلام تقل في حالة وجود قنوات بديلة للحصول علوى المعلوموات، وتوزداد -0
 .(00)درجة اعتماد الجمهور على النظام الإعلامي برمتو في حالة قلة قنوات الإعلام الأخرى 

ة الاعتمواد علوى معلوموات وسوائل تؤثر درجة استقرار النظام الاجتماعي وتواتنو على تيادة أو قلوة درجو-0
مووووواد الجمووووواهيري علوووووى وسوووووائل الإعووووولام، وكلموووووا تادت درجوووووة عووووودم الاسوووووتقرار فوووووي المجتموووووع تاد الاعت

 .(05)الإعلام
 الجمهور ياتلع في درجة اعتماده على وسائل الإعلام لاختلاف الأهداف والمصالح الفردية. -5
فووي المجتمعووات التووي تتطووور فيهووا أنظمووة وسووائل  اعتموواد الجمهووور علووى معلومووات وسووائل الإعوولام يزيوود-0

 الإعلام.
الأشوواار الووذين يعتموودون علووى وسوويلة معينووة لووديهم القوودرة علووى اسووتالار معلوموواتهم السياسووية موون -4

 .(00)خلال تعرضهم لها، وتضعع هذه القدرة مع أنواع المعلومات الأخرى كالاقتصاد وغيرها 
عوووولام فووووي الحصووووول علووووى المعلومووووات كلمووووا تاد الصووووراع فووووي يووووزداد اعتموووواد الأفووووراد علووووى وسووووائل الإ -7

 .(04)المجتمع
كلما تاد اعتماد الأفراد على وسائل الإعلام في استقاء المعلومات تادت التأثيرات المعرفيوة، والوجدانيوة، -2

والسولوكية؛ ويقوول اعتموواد الأفووراد علوى تلووك الوسووائل كلمووا كووان لوديهم مصووادر أخوورى بديلووة للمعلومووات أو 
 .(07)ادر إعلام خارجيةمص
ياتلع الجمهور في مستوى اعتماده على وسائل الإعلام باختلاف أهدافو ومصالحو، وتوؤثر المتريورات -9

الديمررافيوة علووى هووذه العلاقوة بشووكل ملحووو ، فالصوفوة أكثوور موويلا  للاعتمواد علووى مصووادر ماتلفووة، وذو 
يووؤثر العموور ومسووتوى الاهتمووام والابوورات الوودخل المووناف  أكثوور موويلا  للاعتموواد علووى التلفيزيووون، كمووا 

 .(02)السابقة على نوع هذا الاعتماد وطبيعتو، كذلك على مدى التوقع للفائدة المحققة منها 
اسووتادمت كثيوور موون الدراسووات السووابقة تلووك النظريووة؛ لتاتبوور موودى اعتموواد الجمهووور علووى وسووائل  

الإعوولام ورغبووة الجمهووور فووي الحصووول علووى الإعوولام، ومعرفووة العلاقووة بووين اعتموواد الجمهووور علووى وسووائل 
 .(09)المعلومات، وعلاقة ذلك باصائ  وسمات الجمهور
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 أوجه الاستفادة من هذه النظرية في الدراسة الحالية:

حت ل  -الم،شت ر اللهلت  صتدف  الدراستة-يدجع س ب التيار هتذه ال،ظديتة إلت  اراستة تتليدد المضتم   
 : م  للال -  اللهل  ات اهات ال مف ر الميد  -الشاجعات 

الكشووووع عوووون موووودى تعوووورض الجمهووووور لصووووحافة الفيووووديو، وموووودى اعتموووواده عليهووووا للتأكوووود موووون الأخبووووار  -.
لمواذا يكوون تفسير:  والمعلومات والشائعات، وهو ما يتفق مع الهدف الرئيسي للنظرية التي تسعى إلى

 الجوانب المعرفية؟  لوسائل الإعلام أحيانا  تأثيرات قوية ومباشرة وأحيانا  تأثيرات ضعيفة على
افتووراض النظريووة أن الجمهووور سوويعتمد علووى وسووائل الإعوولام بشووكل متزايوود لاسووتقاء المعلومووات والأخبووار -0

موون أجوول تكوووين مداركووو، ومعرفووة مضووامين التوجهووات إتاء مووا يحوودث فووي المجتمووع فووي أوقووات التريوور 
ئعات والأخبوار المضوللة سوتمثل التي يسوود فيهوا الشوك والرمووض، فالأحوداث الجاريوة مون انتشوار الشوا
 إحدى الحالات التي يعتمد فيها الجمهور  أكثر على صحافة الفيديو .

 مصطلحات الدراسة:

يقووم مون خلالهوا الصوحفي بتصووير وتحريور  ،هي شكل من أشوكال الصوحافة الإلكترونيوةصدا ة الفددي : 
ور، وهووي بووذلك تاتلووع عوون الصووحافة وتنتوواج المووادة الإعلاميووة عوون طريووق الفيووديو؛ لبثهووا بعوود ذلووك للجمهوو

التلفزيونيوووة التوووي تعتمووود علوووى فريوووق عمووول مكوووون مووون أكثووور مووون فووورد، وتمكانيوووات ماديوووة ومعووودات ماتلفوووة، 
فصحافة الفيديو ببساطة حرفة يقوم بهوا شوا  واحود بدايوة مون اختيوار الفكورة الصوحفية ووصوولا إلوى بثهوا 

 .(52)تحرير المادة الصحفية عبر الإنترنت، فهي إنتاج وتدارة وتصوير ورواية و 
يقصد بها الباحث في هذه الدراسة: قودرة  الجمهوور علوى قبوول المعلوموات الوواردة فوي صوحافة  الميدااية:

 الفيديو، والتأكد من دقتها وموضوعيتها .
 يقصد بو في هذ الدراسة الجمهور المتابع لصحافة الفيديو بماتلع فئاتو ومستوياتو التعليمية. ال مف ر:

هي استعداد وجداني مكتسب؛ أي ليس فطريا، وهو ثابت بمرور الوقوت، ويحودد سولوك  ف م الات اهات:مف
نظام سياسوي –مبدأ –الفرد ومشاعره إتاء أشياء أو أشاار أو جماعات أو موضوعات معينة، مثل )فكرة 

 .(.5)أو فكرة الفرد عن نفسو (، وهذا السلوك قد يفضلو الفرد أو يرفضو–واجتماعي 
: هي كل خبر أو معلومة أو محتوى رقمي غير متيق ن من صحتو، يتم تداولو خولال جعات الإلكتدونيةالشا

البيئة الإلكترونية؛ سواء أكانت إذاعة أم تلفزيونا أم الإنترنت وتطبيقاتو، والهدف منها تعزعة أمون المجتموع 
لإرهوواب النفسووي، وتنتشوور بنطوواه وتثووارة الوورأي العووام والتووأثير فيووو، وهووي صووورة موون صووور الحوورب النفسووية وا

واسوووع عبووور الإنترنوووت وتطبيقاتوووو الاجتماعيوووة، مثووول: توووويتر، وانسوووتجرام، وفووويس بووووك، وغيرهوووا مووون مواقوووع 
 .(50)التواصل 

 الإطار المنهجي والإجرائي للدراسة:
الكشوع عون دور  تنتمي هوذه الدراسوة إلوى حقول الدراسوات الوصوفية، التوي تسوتهدف ن   وم،ف   الدراسة: 

على منهج المسوح  وتعتمد افة الفيديو في مكافحة الشائعات الإلكترونية ومدى مصداقية الجمهور لها،صح
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دراسووة عينووة موون الجمهووور؛  للتعوورف علووى معوودل متووابعتهم لصووحافة الفيووديو، الإعلامووي، وذلووك موون خوولال   
 وعلى اتجاهاتهم نحو مصداقيتها، ودورها في مكافحة الشائعات.

 مجتمع الدراسة:

الدراسة بالجمهور المصري المتوابع لصوحافة الفيوديو للحصوول علوى الأخبوار والمعلوموات، والتأكود مون  تهتم
صووحة الشوووائعات، ومعرفوووة الأخبوووار المضوولل، وتوووم إجوووراء الدراسوووة علوووى عينووة مووون الجمهوووور المصوووري مووون 

وي لكووول اسوووتمارة بالتسوووا 022الدقهليوووة( ، وتوووم توتيوووع  -متوووابعي صوووحافة الفيوووديو  فوووي محوووافظتي )دميووواط
 محافظة. 

 عينة الدراسة:

موون المجتمووع للبحووث، بحيووث تلبووي احتياجاتووو وتاوودم أهدافووو، وتاتبوور فرضووياتو،  اللهد،تتة اللهمد تتةاختيووار  تووم
وتجيب عن أسئلتو، ويقووم البحوث بودوره بدراسوتها وتحليلهوا، وتتمثول هوذه العينوة فوي الجمهوور المصوري مون 

( مفوردة فوي 022عاموا فوأكثر (، وقوامهوا ) 00 -00مون ) متابعي صحافة الفيديو،  والذين تتراوا أعمارهم
 الدقهلية(.-–محافظتي )دمياط 

 ( ي ضح لياجص العد،ة:2جدول  
 % ك المتريرات 
 0032 54 ذكر - النوع -1

 77.0 154 أنثى -
 % 100 200 المجموع -

 25.5 51 ريف - محل الإقامة -2
 74.5 149 مدينة -
 % 100 200 المجموع -

 2.5 5 ؤهل أقل من جامعيم - المستوى التعليمي -3
 79.5 159 مؤهل جامعي -
 18.0 36 مؤهل فوه جامعي -

 % 100 200 المجموع -
 36.5 73 آلاف جنيو 0أقل من  - مستوى الدخل -4

 33.0 66 آلاف جنيو 4لأقل من  0من  -
 16.5 33 آلاف 2.آلاف لأقل من  4من  -

 14.0 28 آلاف جنيو فأكثر 2. -
 % 100 200 المجموع -

 41.5 83 . عاما 35 إلى 25 من - السن -5
 25.5 51 . عاما 45 إلى 35 من -
 31.0 62 . عاما 55 إلى 45 من -

 2.0 4 فأكثر  55 -
 % 100 200 المجموع -
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 :أاوات جمع ال يانات- 
تووم اسووتادام  )اسووتمارة الاسووتبانة( كووأداة موون أدوات جمووع البيانووات، والتووي تووم إعوودادها وتصووميمها بواسووطة  

احتووت علوى مجموعوة مون الأسووئلة التوي تتنواول المتريورات الااصوة بالدراسوة، وقوام الباحووث الباحوث؛ حيوث 
 بمراعاة الشروط العلمية الااصة بهذه الاستمارة. 

: صومم الباحوث صوحيفة الاسوتبانة، والتوي احتووت علوى مجموعوة مون إجدااات تيميم صديفة الاستاانة-
ام الباحووث بمراعوواة الشووروط العلميووة والااصووة بتقيوويم هووذه الأسووئلة تتنوواول المتريوورات الااصووة بالدراسووة، وقوو

الصحيفة، كما قام بالصياغة الدقيقوة للأسوئلة، بحيوث اشوتملت الإسوتمارة علوى عودة محواور متعلقوة بأهوداف 
  وتساؤلات  الدراسة الميدانية.

 :حدود الدراسة

لفيديو، وأسوباب اعتموادهم تتضمن التعرف على مدى متابعة المبحوثين لصحافة ا الددوا الم ض عية: -أ
عليهووا، والتووأثيرات المتحققووة موون التعوورض لهووا، وموودى إدراكهووم للشووائعات والأخبووار الزائفووة، وكووذا أنموواط هووذه 

 الفيديوهات. 
تووووم إجووووراء الدراسووووة الميدانيووووة خوووولال الفصوووول الدراسووووي الثوووواني موووون العووووام الدراسووووي  الدتتتتدوا ال م،يتتتتة: -ع 
 ري.م( على عينة من الجمهور المص0200)
 : تم تطبيق الدراسة على عينة من الجمهور بمحافظتي دمياط والدقهلية.الددوا المكانية -ت
 قياس الصدق والثبات:-

ويقصد بو صده المقياس المستادم في قياس المفهوم الذي حدده الباحوث، وللتحقوق  : التاار اليد :أولا
رض الاسووووتمارة علووووى مجموعووووة موووون موووون صووووده المقيوووواس المسووووتادم فووووي أداة الاسووووتبانة، قووووام الباحووووث بعوووو
، وذلووك بروورض دراسووة (50)المصوورية المحكمووين والابووراء المتاصصووين فووي مجووال الإعوولام فووي الجامعووات 

أبعوواد ومحوواور الاسووتمارة لتحقيووق الهوودف الووذي صووممت موون أجلووو، وكووذلك لإبووداء الملاحظووات بشووأنها، وقوود 
التعوووديلات المقترحوووة، وقووود توووم تعووووديل أقووور المحكموووون بصوووالحية المقيووواس بشوووكل عوووام، وذلووووك بعووود إجوووراء 

الاسوووتمارة وفقوووا   لملاحظووواتهم، سوووواء أكانوووت بحوووذف بعووو  العبوووارات أم بتعوووديل بعضوووها أم باضوووافة بعووو  
 .البنود أو العبارات

للتأكوود موون درجووة ثبوات تحليوول الاسووتمارة قووام الباحووث باعووادة تطبيقهووا بأسوولوب إعووادة  يانيتتات: ياتتات التدلدتتا: 
(، ثوم توم حسواب معامول الثبوات علوى % 2.مفوردة( بواقوع ) 52علوى عينوة قوامهوا ) Test-Re الاختبوار

درجة الاتفاه بين إجابات الجمهور الذين تم التطبيوق علويهم فوي المورة الأولوى والثانيوة، وقود دلوت معواملات 
(، وتوودل % 29الارتبواط علووى الاتفوواه فووى إجابووات المبحوووثين؛ حيووث بلرووت قيمووة معاموول الثبووات للمقيوواس )
 هذه النسبة على ثبات التحليل بدرجة عالية تؤكد على مدى صلاحية المقياس للتحليل ودقتو.
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 التحليل الإحصائي للبيانات :-

 جورت ثوم ،الآلوي الحاسوب إلوى - ترميزهوا بعود - إدخالها تم الدراسة بيانات جمع من الانتهاء بعد 
الإحصووائية للعلوووم  الحزمووة"برنووامج  دامباسووتا الإحصووائية، معالجتهووا، وتووم تحليلهووا واسووتاراج النتووائج

 إل : بالل  ا ، وذلك SPSS باسم والمعروف الإجتماعية،
 الجداول التكرارية البسيطة والمركبة؛ لتفريغ البيانات وحساب النسب المئوية.-.
(: لاختبوووار الدلالوووة الإحصوووائية للفوووروه بوووين المتوسوووطات الحسوووابية لمجمووووعتين مووون 0اختبوووار ت ) كوووا-0

 ثين.المبحو 
: لاختبوووار الدلالوووة الإحصوووائية للفوووروه بوووين المتوسوووطات الحسوووابية لأكثووور مووون  (ANOVA)اختبوووار ف -0

 مجموعتين من المبحوثين.
 (: لدراسة وجود ارتباط دال إحصائيا بين متريرين.personاختبار بيرسون )-5

 أولا:نتائج الدراسة الميدانية:

 مدى متابعة ال مف ر ليدا ة الفددي   -1
 ( ي ضح مدى متابعة ال مف ر ليدا ة الفددي 2جدول  

 % ك مدى متابعة ال مف ر
 %5.29 59 أتابعها بشكل متوسط
 %5.61 123 أتابعها بشكل كبير
 %9 18 أتابعها بشكل مناف 
 %100 200 الإجمالي

ي يتضح من بيانات  الجدول السابق أن مدى متابعة المبحوثين لصحافة الفيديو جاء بشكل كبير ف    
(،  وفي المرتبة %0930(، وفي المرتبة الثانية جاء بشكل متوسط بنسبة )%4.30المرتبة الأولى بنسبة )

 (.%9الأخيرة بشكل مناف  بنسبة )
للأخبار والمعلومات المقدمة من صحافة الفيديو  تؤكد هذه النتيجة على ارتفاع تعرض المبحوثين 

مع ما  وتتف  هذه ال،تي ةحداث والقضايا الجارية، للتأكد من مصداقيتها وصحة المعلومات حول الأ
، حيث (50)، ودراسة وليد النجار، عبد الاالق إبراتيم تقزوه (55)توصلت إليو دراسة: أحمد عطية 

 بد،ما توتلفتوصلت  نتائج هذه الدرسات إلى ارتفاع تعرض المبحوثين لصحافة الفيديو بصفة دائمة، 
، حيث توصلت نتائج كل منهما إلى تعرض )57): هالة كتاكت و دراسة (54)دراسة: أميرة سالم  مع

  المبحوثين لصحافة الفيديو بشكل متوسط.
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 معدل متابعة ال مف ر ليدا ة الفددي  -2 
 ( يوضح معدل متابعة الجمهور لصحافة الفيديو0جدول )

 % ك مدى متابعة ال مف ر
 %32.5 65 يوميا

 %27.5 55 يومان في الأسبوع
 %8.5 17 في الأسبوعمرة واحدة 

 %31.5 63 حسب الظروف
 %100 200 الإجمالي

يتضوووح مووون بيانوووات الجووودول السوووابق أن النسوووبة الأكبووور مووون جمهوووور البحوووث جووواء معووودل متوووابعتهم  
(، بينموووا جووواء فوووي المركوووز الثووواني %0030لصوووحافة الفيوووديو بشوووكل يوووومي، فووواحتلوا المركوووز الأول بنسوووبة )

(، ثووم جوواء فووي المركووز الثالووث موون يتابعونهووا يووومين فووي %0.30نسووبة )المتووابعون حسووب الظووروف، وهووم ب
(، وجاء في المركز الأخير أولئوك الوذين يتابعونهوا مورة واحودة فوي  الأسوبوع، %0730الأسبوع، وهم بنسبة )

 (.%230وهم بنسبة )
، (52)وليد النجار، عبد الاالق إبراتيم تقزوه هذه النتيجة مع ما توصلت إليو دراسة:  اتفقت 

، حيث أكدت جميعها على تعرض المبحوثين لصحافة الفيديو بصفة يومية، بينما (59)ودراسة أميرة سالم 
؛ حيث تؤكد على تعرض المبحوثين لصحافة الفيديو مرة (02)مع ما توصلت إليو: أسماء مسعد التلفت

 واحدة في الأسبوع. 
واللهل  حدص الماد يد  اللهل   جديد بالذكد أ  هذه ال،تي ة تؤكد اللهل  أهمية صدا ة الفددي ، 

متابعتفا ي ميا، واللهل  اكتسابفا أهمية وشع ية ك دد     الس، ات الألدد ، و د يدجع ذلك إل  تدعيمفا 
الألاار بالي ت والي ر ، و درتفا اللهل  ال ص ل إل  كا ال ماهدد بالتلا  أاللهمارهم ومست ى 

 تعليمفم.
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 لفددي أسااع حدص ال مف ر اللهل  متابعة صدا ة ا -0 
 ي ضح أسااع حدص ال مف ر اللهل  متابعة صدا ة الفددي ( 5جدول )

أسااع حدص ال مف ر اللهل  متابعة صدا ة 
 الفددي 

 معارض مدايد م ا  
 2كا المت سط

 % ك % ك % ك
 ***241.09 2.84 1.0 2 14.5 29 84.5 169 للتعرف على مستجدات الأخبار والقضايا

 ***138.3 2.65 6.5 13 22.0 44 71.5 143 يفسهولة الاستادام وقلة التكال
 ***197.08 2.73 7.0 14 13.0 26 80.0 160 الأخبار المدعمة بالصوت والصورة تزيد من مصداقية الأخبار

 ***41.23 2.34 12.0 24 42.5 85 45.5 91 للتسلية والترفيو
 ***105.31 2.57 9.5 19 24.0 48 66.5 133 تساعدني على تكوين رأي في الأحداث الجارية والمحيطة بي
 ***31 2.3 15.0 30 40.0 80 45.0 90 لأنها غير تقليدية في تقديم الأخبار والمعلومات
 ***39.13 2.35 13.0 26 39.5 79 47.5 95 أكثر جاذبية من وسائل الإعلام الأخرى 

تتمتع بقدر كبير من الحرية وعدم الرقابة عكس 
 وسائل الإعلام التقليدية

90 45.0 73 36.5 37 18.5 2.27 21.97*** 

 ***45.25 2.38 17.5 35 27.5 55 55.0 110 تقوم بتصوير قص  صحفية في أماكن نائية
 ***16.75 2.23 20.0 40 37.5 75 42.5 85 دقة المعلومات التي تقدمها

لتعرف أسباب متابعة المبحوثين لصحافة الفيديو؛ إذ جاءت ل يتضح م  بيانات ال دول الساب  
( %0325نسبة ) لذلك على مستجدات الأحداث والقضايا في المرتبة الأولى، فقد بلغ المتوسط الحسابي

.%( وذلك من خلال  999( وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***241.09)0حيث بلرت قيمة كا
ف  مع ما وه  ما يت رغبة المبحوثين في متابعة الأحداث لحظة وقوعها ومعرفة كل ما يستجد بها،

؛ حيث كان الحصول على المعلومات والبيانات في متابعة الأحداث (.0) ت صلت إليه اراسة أحمد اللهطية
 . في المرتبة الأولى في تفضيل المبحوثين لصحافة الفيديو

كانت الأخبار المدعمة بالصوت والصورة سبب متابعة الجمهور لصحافة  و   المدتاة الثانية 
(، حيث بلرت %0370ن مصداقية الأخبار، فقد بلغ المتوسط الحسابي لذلك نسبة )الفيديو؛ لأنها تزيد م

ذلك إلى سبب .%(، وقد يرجع 999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***197.08)0قيمة كا
أهمية الصوت والصورة في توصيل المعلومات، فالصورة أفضل من الكلمة المكتوعة، وتصل إلى كل 

عن المستوى التعليمي والفئات العمرية، لذا جاءت في المراتب الأولى في أسباب  الجماهير بر  النظر
وليد النجار، عبد الاالق دراسة مع ما ت صلت إليه  وه  ما يتف تفضيل المبحوثين لصحافة الفيديو، 

بعة ، حيث جاءت الأخبار المزودة بالصوت والصورة  في المرتبة الثانية في أسباب متا(00)إبراتيم تقزوه 
 المبحوثين لصحافة الفيديو.

كانت سهولة الاستادام وقلة التكاليف سبب متابعة الجمهور لصحافة الفيديو؛  و    المدتاة الثالثة 
(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية ***138.3)0( حيث بلرت قيمة كا%0340وكان ذلك بنسبة )
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بالإنترنت، فبمجرد اشتراك الجمهور في باقة إلى ارتباط صحافة الفيديو  ذلك س بو د يدجع .%(  999) 
 الإنترنت فانو يستطيع الاطلاع على عدد لا نهائي من الفيديوهات في كل المواقع الصحفية. 

كان سبب متابعة الجمهور لصحافة الفيديو؛ لأنها تساعده في تكوين رأي في  و   المدتاة الدابعة
(، وهي قيمة دالة ***105.31) 0ث بلرت قيمة كا(؛ حي%0307الأحداث الجارية، وكان ذلك بنسبة )

ذلك إلى تعرف المبحوثين على مستجدات الأحداث سبب .%(، وقد يرجع  999عند مستوى معنوية )
والقضايا كما جاء في المرتبة الأولى، الأمر الذي ساعدهم على تكوين آرائهم في ماتلع الأحداث 

 والقضايا الجارية.
سبب متابعة الجمهور لصحافة الفيديو؛ لأنها تقوم بتصوير أحداث في أماكن كان و   المدتاة الوامسة 
(، وهي قيمة دالة عند مستوى ***45.25)0(، حيث بلرت قيمة كا%0302نائية، وكان ذلك بنسبة )

.%(، وذلك من خلال قدرة صحافة الفيديو على الوصول إلى كل الأماكن القريبة أو  999معنوية )
، وتوثيق الأحداث لحظة بلحظة، وعااصة مع انتشار صحافة -ل الإعلام التقليديةعكس وسائ -البعيدة 

المواطن، وقدرة كل مواطن على تصوير الأحداث بهاتفو المحمول وترسالو إلى الصحع و مواقع صحافة 
 الفيديو.
ئل كان سبب متابعة الجمهور لصحافة الفيديو؛ لأنها أكثر جاذبية من الوساو   المدتاة السااسة  

( وهي قيمة دالة ***39.13)0(، حيث بلرت قيمة كا%0300الإعلامية الأخرى، وكان ذلك بنسبة )
.%(، وذلك لقدرة صحافة الفيديو على الجمع  بين الصوت والصورة في نقل  999عند مستوى معنوية )

 لام الأخرى.الأحداث، وتوثيقها الأحداث لحظة وقوعها، الأمر الذي جعلها أكثر جاذبية من وسائل الإع
كان سبب متابعة الجمهور لصحافة الفيديو؛ لررض التسلية والترفيو، وكان ذلك و   المدتاة السابعة  

 999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***41.23) 0(، حيث بلرت قيمة كا%0305بنسبة )
.)%. 
غير تقليدية في تقديم الأخبار كان سبب متابعة الجمهور لصحافة الفيديو؛ لأنها و   المدتاة الثام،ة  

(، وهي قيمة دالة عند مستوى ***31) 0(، حيث بلرت قيمة كا%030والمعلومات، و ذلك بنسبة )
 .%(. 999معنوية )

كان سبب متابعة الجمهور لصحافة الفيديو؛ لأنها تتمتع بقدر كبير من الحرية و   المدتاة التاسعة  
(، وهي ***21.97)0(، حيث بلرت قيمة كا%0307ك بنسبة )عكس وسائل الإعلام التقليدية وكان ذل

.%(، وذلك شأنو شأن وسائل  الإعلام الجديدة المرتبطة بالإنترنت،  999قيمة دالة عند مستوى معنوية )
والتي تتمتع بقدر كبير من الحرية في عرض المعلومات والبعد عن الضروطات التي تتعرض لها وسائل 

 الإعلام التقليدية.
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المرتبة العاشرة والأخيرة كان سبب متابعة الجمهور لصحافة الفيديو؛ لدقة المعلومات التي تقدمها، وفي  
(، وهي قيمة دالة عند مستوى ***16.75)0(، حيث بلرت قيمة كا %0300وقد بلغ المتوسط الحسابي )

 .%(. 999معنوية )
 بانتظامأسااع اللهدم حدص ال مف ر اللهل  متابعة صدا ة الفددي  باستمدار / -4

 ( ي ضح أسااع اللهدم حدص ال مف ر اللهل  متابعة صدا ة الفددي  باستمدار / بانتظام5جدول  
أسااع اللهدم حدص ال مف ر اللهل  متابعة 

 صدا ة الفددي  باستمدار / بانتظام
 معارض مدايد م ا  

 2كا المت سط
 % ك % ك % ك

أفضل متابعة وسائل الإعلام الأخرى  -
*49.721 2.48 9.0 18 15.5 31 40.0 80 قية()التلفزيون، الصحع الور 

** 
يتم استرلالها في نشر الشائعات  -

 ***23.6 2.35 10.5 21 21.0 42 33.0 66 والأخبار الكاذبة

 2.3 2.10 17.5 35 23.0 46 24.0 48 تفتقر إلى المصداقية -
لا تتسم بالعمق  في المعالجة الصحفية  -

 2.3 2.10 17.5 35 23.0 46 24.0 48 للقضايا الماتلفة.

 **10.6 2.23 14.5 29 20.5 41 29.5 59 لا يوجد لدي الوقت الكافي لمتابعتها -
لا أجد متعة في متابعة الموضوعات  -

والأخبار على صحافة الفيديو، وتشعرني 
 بالملل

30 15.0 46 23.0 53 26.5 
1.82 6.47* 

لأنها تميل إلى الإثارة والتهويل في  -
**14.28 2.27 12.5 25 22.0 44 30.0 60 عرض الأخبار والأحداث

* 
يتضح من بيانات الجدول السابق أسباب عدم متابعة المبحوثين لصحافة الفيديو، وقد  جاء 
اختيار "أفضل متابعة وسائل الإعلام الأخرى" في المرتبة الأولى؛ حيث بلرت نسبة المتوسط الحسابي 

وقد يشير .%(،  999دالة مستوى معنوية )(، وهي قيمة ***49.721 0و بلرت قيمة كا )(، 2.48)
ذلك إلى أنو على الرغم من انتشار صحافة الفيديو، إلا أنها لم تنل تفضيل بع  المبحوثين، وقد يرجع 
ذلك إلى عدم تصديقهم للأخبار والمعلومات المقدمة بها، و في المرتبة الثانية جاء اختيار "يتم استرلالها 

 0وعلرت قيمة كا )(، 0300زائفة"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو نسبة )في نشر الشائعات والأخبار ال
وقد يرجع سبب ذلك إلى سرعة نشر .%(،  999(، وهي قيمة دالة مستوى معنوية )***23.6

الفيديوهات على شبكة الإنترنت قبل التأكد من صده المعلومات الموجودة بها؛ لرغبة القائمين عليها 
ذب أكبر عدد من الجماهير، مما يجعلها إحدى المصادر للشائعات والأخبار بتحقيق السبق الصحفي وج

الزائفة،  وفي المرتبة الثالثة، جاء اختيار "لأنها تميل إلى الإثارة والتهويل في عرض الأخبار"، حيث بلغ 
، وهي قيمة دالة عند مستوى ***14.28)) 0و بلرت قيمة كا(، 0307المتوسط الحسابي لو نسبة )

، وقد يرجع سبب ذلك إلى رغبة أحد الصحفيين في جذب أكبر عدد من الجمهور .%( 999ة )معنوي
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فيقوم بنشر الفيديوهات والقضايا التي تثير الرأي العام، وفي المرتبة الرابعة جاء اختيار " لا يوجد لدي  
وهي قيمة  (،**10.6)0(، و بلرت قيمة كا0300الوقت الكافي"، حيث بلغ المتوسط الحسابي لو نسبة )

، وفي المرتبة الاامسة والسادسة جاء بنسبة متساوية اختياري "تفتقر .%( 999دالة عند مستوى معنوية )
حيث بلغ المتوسط الحسابي  تتسم بالعمق  في المعالجة الصحفية للقضايا الماتلفة"،إلى المصداقية"، "ولا 

لك أيضا إلى رغبة بع  الصحفيين في ، وقد يرجع سبب ذ)030) 0و بلرت قيمة كا(، 03.2لهما نسبة )
نشر الفيديوهات وتحقيق السبق الصحفي قبل التأكد من صده ودقة وأمانة المعلومات المقدمة 
بالفيديوهات، مما يجعلها تفقد مصداقيتها لدى الجمهور، وفي المرتبة السابعة والأخيرة جاء اختيار "لا أجد 

ديو، وتشعرني بالملل"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو متعة في متابعة الفيديوهات على صحافة الفي
 ..%( 999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )*6.47) 0وعلرت قيمة كا(، 325.)
 أكثد الم ا ع الت   فضا ال مف ر متابعتفا ليدا ة الفددي  -5

 ( يوضح أكثر المواقع التي يفضل الجمهور متابعتها لصحافة الفيديو4جدول )
الت   فضا ال مف ر متابعتفا  الم ا ع

 ليدا ة الفددي 
 التدتدب % ك

 2 49.5 99 بوابة الأهرام -
 5 20.0 40 بوابة أخبار اليوم -
 1 64.5 129 اليوم السابع -
 5 20.0 40 سكاي نيوت -
 4 22.0 44 الجزيرة مباشر مصر   -
 7 5.0 10 كورة بلس    -
 3 26.5 53 بي بي سي العرعية  -
 6 11.0 22 05القاهرة  -

 022ن=
يتضح من بيانات الجدول السابق أهم مواقع الفيديو التي يفضل المبحوثون متابعتها، وقد  جاء موقع 

ذلك إلى أهمية  سبب (، وقد يرجع %4530"اليوم السابع" في المرتبة الأولى بنسبة كبيرة؛ إذ بلرت )
وات الأخيرة، وارتفاع تعرض صحيفة اليوم السابع، واعتبارها أكثر الصحع الااصة انتشارا في السن
ما  وتتف  هذه ال،تي ة معالمبحوثين لها؛ الأمر الذي أدى إلى تيادة انتشار الفيديوهات المقدمة بها، 

من حيث مواقع  -المرتبة الثانية ، وفي(00)وليد النجار، عبد الاالق إبراتيم تقزوه توصلت إليو دراسة: 
ذلك إلى سبب (، وقد يرجع %5930هرام"، وكانت بنسبة ذلك )"بوابة الأ -الفيديو التي يفضلها المبحوثون 

أهمية صحيفة الأهرام باعتبارها أهم وأكبر الصحع القومية المصرية، وجاءت في المرتبة الثالثة صحيفة 
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(، وفي المرتبة الرابعة جاء موقع "الجزيرة مباشر مصر" %0430"بي بي سي العرعية" فكانت بنسبة ) 
(، وفي السادسة جاءت %02رتبة الاامسة جاءت " بوابة أخبار اليوم" بنسبة )(، وفي الم%00بنسبة )

 (.%0(، وفي المرتبة الأخيرة "كورة بلس تي" بنسبة )%.." بنسبة )05صحيفة "القاهرة
، فقد جاءت صحيفة "الجزيرة مباشر" في (05)اختلفت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة: أميرة سالم       

ي في أهم مواقع صحافة الفيديو التي يفضلها المبحوثون، والأهرام في المرتبة الثالثة، واليوم المرتبة الأول
، فقد جاء موقع "اليوم السابع" في (00)السابع في المرتبة الرابعة، كما اختلفت مع نتائج دراسة: هالة كتاكت

 وثين." في المرتبة الثالثة من وجهة نظر المبح05المرتبة الثانية، و "القاهرة 
 أكثد الم ض اللهات الت  تفضا متابعتفا م  للال صدا ة الفددي  -6

 ( يوضح أكثر الموضوعات التي تفضل متابعتها من خلال صحافة الفيديو7جدول )
 أكثد الم ض اللهات

 الت   فضا ال مف ر متابعتفا
 التدتدب % ك

 3 50.5 101 الموضوعات السياسية.-.
 5 45.0 90 الموضوعات الاجتماعية.-0
 11 16.0 32 الموضوعات الاقتصادية-0
 8 28.0 56 الموضوعات الرياضية.-5
 2 56.5 113 الموضوعات الفنية .-0
 9 20.5 41 الموضوعات العلمية.-4
 1 58.5 117 الموضوعات الترفيهية.-7
 4 45.5 91 الجريمة والحوادث. -2
 6 38.5 77 الموضوعات الدينية.-9
 7 33.5 67 الموضوعات الصحية.-2.
 10 19.0 38 الموضوعات الثقافية.-..

  1.0 2 أخرى تذكر.-0.
 022ن=

التي يفضل المبحوثون متابعتها على صحافة الفيديو، وقد  يتضح م  ال دول الساب  أهم الم ض اللهات
(، وقد يرجع سبب ذلك إلى كثرة الضروطات المادية %0230جاءت "الموضوعات الترفيهية" بنسبة )

التي يتعرض لها الجمهور في حياتهم، ورغبتهم في التنفيس عن ذلك عن طريق التسلية والترفيو،  والنفسية
(، وقد يرجع سبب ذلك إلى انتشار %0430وفي المرتبة الثانية جاءت "الموضوعات الفنية" بنسبة )

بة الجمهور الفيديوهات الفنية بشكل كبير في كل مواقع صحافة الفيديو لارتباطها بأشاار مشهورين ورغ
في التعرف على ما يدور في حياتهم، وجاءت في المرتبة الثالثة "الموضوعات السياسية" بنسبة 



 

 1111 

 0202يناير  – الثانى  والسبعون العدد

 

 مجلــــــة كليــــــــة الآداب

الأخبار والمعلومات السياسية التي تؤثر على  (، وذلك لرغبة الجمهور في التعرف على أحدث0230%) 
(، وذلك لتعدد الجرائم %5030حياتو بشكل مباشر، ثم في المرتبة الرابعة "الجريمة والحوادث" بنسبة )

والحوادث في الفترة الأخيرة، وانتشار الفيديوهات التي ترطي تلك الجرائم مع الضحايا أو أقارعهم، ولجذب 
(، وذلك %50تلك الجرائم لتعاطع الجمهور، وفي الاامسة "الموضوعات الاجتماعية" بنسبة متقارعة )

بحياة المواطنين وعلاقاتهم، ثم في السادسة لأهمية القضايا الاجتماعية وارتباطها بشكل مباشر 
(، وقد يرجع ذلك إلى حرر الجمهور على التوعية الدينية %0230"الموضوعات الدينية" بنسبة )

والاستفادة منها في ماتلع أمور حياتهم؛ لأن غالبية الجمهور مسلمون يريدون أن يفهموا أحكام دينهم 
(، وذلك بعد انتشار وتعدد %0030ت الصحية" بنسبة )بصورة أكبر، وفي السابعة جاءت "الموضوعا

ثم في الثامنة  الأمراض والأوعئة، وحرر الجمهور على تعرض الفيديوهات للتوعية الصحية،
(، وذلك من خلال تشجيع الجمهور للفره الرياضية، والاطلاع %02"الموضوعات الرياضية" بنسبة )

(، وجاءت في %0230ة "الموضوعات العلمية" بنسبة )على الفيديوهات الااصة بفريقو، ثم في التاسع
آوخر المراتب؛ لقلة الاهتمام بالفيديوهات العلمية، ولعدم انتشارها بشكل كافٍ مقارنة بالفيديوهات الفنية 

(، وفي المرتبة الحادية عشرة %9.والسياسية، ثم في المرتبة العاشرة جاءت "الموضوعات الثقافية" بنسبة )
(، وقد يرجع ذلك إلى صعوعة فهم الفيديوهات %4."الموضوعات الاقتصادية" بنسبة )الأخيرة جاءت 

الاقتصادية، و التي تعتمد على معلومات اقتصادية تحتاج إلى متاص  أو خبير لشرحها وتفسيرها 
  للجمهور.

دها في ، فقد جاء موضوع "الجرائم والحوادث" عن(04)وتاتلع هذه النتائج مع نتائج دراسة: هالة كتاكت 
المرتبة الأولى كأهم الموضوعات التي يفضل المبحوثون متابعتها على صحافة الفيديو، وععده موضوع 

 "الأوعئة والأمراض".
 مدى يقة ال مف ر بما تقدمه صدا ة الفددي  م  ألاار ومعل مات -7

 ( ي ضح مدى يقة ال مف ر بما تقدمه صدا ة الفددي  م  ألاار ومعل مات8جدول  
ة ال مف ر بما تقدمه مدى يق

 صدا ة الفددي 
 % ك

 %22.5 45 أثق فيها بدرجة كبيرة -
 %75.5 151 أثق بها بدرجة متوسطة -

 %2.0 4 لا أثق فيها -
 %100 200 الإجمالي

 



 

  1111 

 
 د.رانيا زكريا السيد أزمل & د.آلاء محمد ممدوح جبر ......في مكافحة  تجاهات الجمهور نحو مصداقية صحافة الفيديو ودرورهاا

فيما تقدمو صحافة الفيديو من  -يتضح من الجدول السابق أن النسبة الكبرى من الجمهور كان ثقتو  
وذلك لتوثيق ودعم (؛ %7030وسطة، فاحتل المرتبة الأولى بنسبة )بدرجة مت -أخبار ومعلومات 

صحافة الفيديو لأخبارها بالصوت والصورة، ولترطية الأحداث لحظة وقوعها، مع سهولة وسرعة انتشار 
(، وفي المرتبة الأخيرة %0.00، وفي المرتبة الثانية كانت نسبة مَن يثقون فيها بدرجة كبيرة )فيديوهاتها
 (.%0من لا يثقون فيها ) بلرت نسبة

 ات اهات ال مف ر ند  ميدااية صدا ة الفددي  -8
 ( يوضح اتجاهات الجمهور نحو مصداقية صحافة الفيديو9جدول )

اتجاهات الجمهور نحو مصداقية صحافة 
 الفيديو

 معارض محايد موافق
 0كا المتوسط

 % ك % ك % ك
الترطية المصورة على صحافة الفيديو  -

 الوسائل الإعلامية الأخرى أفضل من 
149 74.5 43 21.5 8 4.0 2.71  161.71*

** 
تعبر صحافة الفيديو عما يحدث في الواقع  -

 بدقة وموضوعية
101 50.5 89 44.5 10 5.0 2.46  73.3*** 

المضمون المقدم بصحافة الفيديو يتميز  -
باحترامو لمستادمي الإنترنت وعدم الاستافاف 

 بعقولهم

90 45.0 86 43.0 24 12.0 2.33  41.08**
* 

من خلال ما ينشر بصحافة الفيديو استطيع  -
 الإلمام بكل عناصر القضايا

103 51.5 68 34.0 29 14.5 2.37  41.11**
* 

تقوم صحافة الفيديو بالقاء الضوء على  -
الأحداث الاجتماعية والسياسية والاقتصادية 

 المهمة

141 70.5 42 21.0 17 8.5 2.62  129.01*
** 

تهدف الفيديوهات على صحافة الفيديو إلى  -
 نشر الشائعات

79 39.5 75 37.5 46 23.0 2.17  9.7**
  

 **12.5  2.20 24.5 49 31.0 62 44.5 89 لا أصده كل ما يقال في صحافة الفيديو -
 3.16  1.97 32.0 64 39.0 78 29.0 58 الافتقار إلى الموضوعية- -
 4.03  2.11 29.5 59 30.5 61 40.0 80 التعبير عن وجهة نظر واحدة -

 3.37  1.96 32.5 65 39.0 78 28.5 57 الكيل بمكيالين في عرضها للقضايا -
 0.91  2.03 30.5 61 36.0 72 33.5 67 عدم الأمانة في نقل المعلومات -

عدم إحساس القائمين بصحافة الفيديو  -
 بالمسؤولية المجتمعية

66 33.0 54 27.0 80 40.0 1.93  5.08 

أن الصحع الإلكترونية وشبكات  أرى  -
التواصل الاجتماعي أكثر مصداقية من 

 صحافة الفيديو

80 40.0 63 31.5 57 28.5 2.12  4.27
  

أرى أن صحافة الفيديو تحتاج إلى الالتزام  -
 بميثاه الشرف الصحفي

132 66.0 42 21.0 26 13.0 2.53  97.96**
* 
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بحوثين نحو مصداقية صحافة الفيديو، فجاء في المرتبة يتضح من بيانات الجدول السابق اتجاهات الم 
الأولى أن الترطية المصورة لصحافة الفيديو أفضل من الوسائل الإعلامية؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي 

، وقد .%( 999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***161.71)0وعلرت قيمة كا(، .037لذلك )
ميزات صحافة الفيديو في تصوير الأحداث لحظة وقوعها، وتوثيقها من يرجع سبب ذلك إلى تعدد وتنوع م

مصادرها الأصلية وقدرتها على الوصول إلى كل الأماكن النائية التي لا تستطيع وسائل الإعلام التقليدية 
ة ترطية أحداثها والوصول إليها، وفي المرتبة الثانية جاء اختيار "أرى أن صحافة الفيديو تقدم ترطية شامل

 0و بلرت قيمة كا(، 0340للأحداث السياسية والاقتصادية والاجتماعية"، حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )
، وقد يرجع سبب ذلك إلى تعدد وتنوع .%( 999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )(***129.01

ادة، وموضوعات الموضوعات التي تتناولها صحافة الفيديو، كالموضوعات السياسية والاجتماعية الج
الرياضة والفن التي تهدف إلى الترفيو عن الجمهور، في المرتبة الثالثة جاء اختيار " أرى أن صحافة 

(، و بلرت 0300الفيديو تحتاج إلى الالتزام بميثاه الشرف الصحفي"، حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )
، وقد يرجع سبب ذلك إلى أنو (.% 999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***97.96)0قيمة كا

على الرغم من الانتشار الواسع لصحافة الفيديو إلا أنها كريرها من وسائل الإعلام الجديدة لا تلتزم بقيم 
ومبادئ المجتمع، وعااصة مع انتشار صحافة المواطن وقيامها بنشر فيديوهات للأحداث الماتلفة، لذا لا 

بط لصحافة الفيديو لتجبر الجميع على الالتزام بميثاه الشرف بد من نقابة الصحفيين بوضع قيود وضوا
الصحفي، وفي المرتبة الرابعة كانت جملة " أرى أن صحافة الفيديو تعبر عن الواقع بدقة و موضوعية"، 

(، وهي قيمة دالة عند ***73.3)  0(، وعلرت قيمة كا0354حيث بلغ المتوسط الحسابي لها نسبة )
،  وقد يرجع سبب ذلك إلى قدرة صحافة الفيديو على تصوير الأحداث صوت (.% 999مستوى معنوية )

وصورة، مما يجعلها أكثر دقة وموضوعية، وفي المرتبة الاامسة كان اختيار جملة "من خلال صحافة 
(، و بلرت 0307الفيديو أستطيع الإلمام بماتلع الأحداث الجارية"، حيث بلغ المتوسط الحسابي لها )

، وفي المرتبة السادسة كان .%( 999، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***41.11)) 0قيمة كا
الاختيار  "المحتوى المقدم بصحافة الفيديو يتميز باحترامو لمستادمي الإنترنت وعدم الاستافاف 

(، وهي قيمة دالة عند ***41.08) 0علرت قيمة كا(، و 0300بعقولهم"، وقد بلغ المتوسط الحسابي )
، وقد يرجع سبب ذلك إلى تعدد الموضوعات المقدمة بصحافة الفيديو وترطية .%( 999معنوية ) مستوى 

الأحداث بالصوت والصورة، والاستشهاد بمصادر الأحداث الأصلية؛ مما يزيد من مصداقيتها لدى 
ل في الجمهور عكس وسائل الإعلام التقليدية،  وفي المرتبة السابعة كان اختيار "لا أصده كل ما يقا

(، وهي **12.5)0حيث بلرت قيمة كا(، 0302صحافة الفيديو"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لذلك )
، وفي الثامنة كان اختيار "تساعد  صحافة الفيديو في انتشار .%( 999قيمة دالة عند مستوى معنوية )

دالة عند  وهي قيمة (،**9.7)0(، وعلرت قيمة كا03.7الشائعات"؛ حيث بلغ  المتوسط الحسابي )
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، وقد يرجع سبب ذلك إلى رغبة الصحفيين في نشر الفيديوهات وجذب أكبر .%( 999مستوى معنوية ) 
عدد من الجمهور وتحقيق السبق الصحفي قبل التأكد من صحة المعلومات؛ مما يجعل ذلك وسيلة من 

كثر مصداقية من وسائل انتشار الشائعات، وفي التاسعة كان اختيار " أرى أن الصحع الإلكترونية أ
وهي قيمة دالة عند  ،(5307( 0(، وعلرت قيمة كا03.0صحافو الفيديو"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

، وقد يرجع سبب ذلك إلى ضوابط النشر التي تتمتع بها الصحع الإلكترونية، .%( 999مستوى معنوية )
اختيار "أرى أن صحافة الفيديو تعبر عن ومراجعة الأخبار قبل نشرها للجمهور، وفي المرتبة العاشرة جاء 

(، وهي قيمة دالة 5320) 0(، وعلرت قيمة كا..03وجهة نظر واحدة"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )
وقد يرجع سبب ذلك إلى تركيز صحافة الفيديو أحيانا على جانب واحد .%(،  999عند مستوى معنوية )

ئم والحوادث،  وفي المرتبة الحادية عشرة كان اختيار " دون الآخر؛ كما يحدث في بع  فيديوهات الجرا
(، 0320أرى أن صحافة الفيديو لا تتصع بالأمانة في نقل المعلومات"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

، وفي الثانية عشرة كان اختيار .%( 999.(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية ).29)0وعلرت قيمة كا
تكيل بمكيالين في نقل الأخبار والمعلومات"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو  "أرى أن صحافة الفيديو

، وفي المرتبة .%( 999وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية ) (،0307) 0(، وعلرت قيمة كا394.)
الأخيرة كان اختيار "عدم إحساس القائمين بصحافة الفيديو بالمسؤولية المجتمعية تجاه المجتمع"؛ حيث 

، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية (.0322) 0وعلرت قيمة كا (،390.وسط الحسابي لذلك )بلغ المت
(999 )%.. 
 مدى مسااللهد  صدا ة الفددي     تك ي  رأ  ال مف ر ت اه الأحداث والقضا ا ال ارية -2

يوضح مدى مساعدة صحافة الفيديو في تكوين رأي الجمهور تجاه الأحداث والقضايا  ( 2.جدول )
 اريةالج

 مدى مساعدة              
 صحافة الفيديو في تكوين رأي الجمهور

 % ك

 %71 142 دائما   -
 %27 54 أحيانا   -
 % 2 4 لا -

 %100 200 الإجمالي
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يتضح من بيانات الجدول السابق مدى مساعدة صحافة الفيديو في تكوين اتجاهات المبحوثين نحو  
(، وفي الثانية اختيار %.7ار "دائما" في المرتبة الأولى بنسبة )القضايا والأحداث الجارية، وقد جاء اختي

 (.%0(، وفي المرتبة الأخيرة كان اختيار "لا تساعدني في تكوين اتجاهاتي" بنسبة )%07"أحيانا" بنسبة )
تؤكد هذه النتيجة على أهمية صحافة الفيديو، وقدرتها على تشكيل وترير اتجاهات الجمهور في  

أن صحافة إلى ، والتي أشارت  schoon)07)داث الجارية، وهو ما يتفق مع نتائج دراسة القضايا والأح
 الفيديو تسهم في تكوين علاقة بين الفرد والمجتمع، وتسهم في تكوين اتجاهاتو نحو القضايا الماتلفة.

 مدى مسااللهد  صدا ة الفددي     انتشار الشاجعات -12
 يو في انتشار الشائعاتمدى مساعدة صحافة الفيد( يوضح 11جدول )

مدى مساعدة       صحافة الفيديو في 
 انتشار الشائعات

 % ك

 % 39.5 79 دائما   -
 % 58.5 117 أحيانا   -
 % 2 4 تساعد  لا -

 %100 200 الإجمالي
صحع الفيديو في انتشار الشائعات، وقد جاء  ريتضح من الجدول السابق اتجاهات المبحوثين  نحو دو 

(، ثم اختيار "دائما" في المرتبة الثانية بنسبة %0230في المرتبة الأولى بنسبة ) اختيار "أحيانا"
 (.%0(، وفي المرتبة الأخيرة "لا تساعد" بنسبة )0930%)

تؤكد هذه النتيجة على دور صحافة الفيديو في انتشار الشائعات أحيانا؛ إذ يرى أغلب المبحوثين أن 
ات والأخبار المضللة والزائفة، وقد يرجع سبب ذلك إلى عوامل لصحافة الفيديو دورا في انتشار الشائع

عديدة أهمها: عدم وجود رقابة على القائمين بصحافة الفيديو، وعدم إحساسهم بالمسؤولية المجتمعية، 
لذلك ينبري للدولة التدخل وتوعية القائمين بصحافة الفيديو بضرورة التأكد من المعلومات قبل نشرها، 

 رة الشائعات وآثارها السلبية على الأمن المجتمعي. وتوعيتهم باطو 
 
 
 
 
 
 
 



 

  1111 

 
 د.رانيا زكريا السيد أزمل & د.آلاء محمد ممدوح جبر ......في مكافحة  تجاهات الجمهور نحو مصداقية صحافة الفيديو ودرورهاا

 الم ض اللهات الت  تدتاط بفا الشاجعات اللهل  صدا ة الفددي  -11 
 ( يوضح الموضوعات التي ترتبط بها الشائعات على صحافة الفيديو12جدول )

 الموضوعات                       التكرار والنسبة
 حافة الفيديوالتي ترتبط بها الشائعات على ص

 الترتيب % ك

 1 68.0 136 الموضوعات السياسية.   -.
 4 28.5 57 الموضوعات الاجتماعية.-0
 7 22.5 45 الموضوعات الاقتصادية   -0
 8 19.5 39     .الموضوعات الفنية-5
 2 64.0 128 . الموضوعات الرياضية -0
 11 8.0 16 الموضوعات العلمية.-4
 9 16.0 32 هية.   الموضوعات الترفي-7
 3 36.0 72 الجريمة والحوادث.                             -2
 6 23.5 47 الموضوعات الدينية.      -9
 5 24.5 49 الموضوعات الصحية  -2.
 10 10.5 21 الموضوعات الثقافية.-..
  1.5 3 أخرى تذكر.-0.

 022ن=
التي ترتبط بها الشائعات على صحافة الفيديو ؛ إذ  يتضح من بيانات الجدول السابق أهم الموضوعات

(؛ وقد يرجع سبب ذلك إلى أهمية الأخبار %42جاءت الموضوعات السياسية في المرتبة الأولى بنسبة )
السياسية وانعكاس آثارها على حياة المواطنين؛ مما يجعلها مادة جيدة للشائعات لجذب أكبر عدد من 

(، و قد يرجع سبب ذلك إلى %45ة كانت "الموضوعات الرياضية" بنسبة )الجمهور، وفي المرتبة الثاني
المنافسة بين الفره الرياضية وتشجيع الجمهور الكبير،  مما يجعل نشر أي فيديوهات مادة لجذب 

قبل التأكد من صحة المعلومات، وفي المرتبة الثالثة كانت  -وهو عمل الصحفيين -جماهير المشجعين
(؛ وقد يرجع سبب ذلك إلى انتشار الجرائم  والعنع في %04والحوادث" بنسبة )موضوعات "الجريمة 

المجتمع المصري في الفترة الأخيرة بشكل كبير، ورغبة الجمهور في الإطلاع على كل ما يستجد في هذه 
(؛ %0230القضايا من أخبار ومعلومات،  وفي المرتبة الرابعة جاءت "الموضوعات الاجتماعية" بنسبة )

يرجع سبب ذلك إلى أهمية القضايا الاجتماعية ومتابعة الجمهور لها باستمرار كاسكان الشباب،  وقد
والوظائع وغيرها،  الأمر الذي يصبح مادة خصبة للشائعات والأخبار المضللة، وفي المرتبة الاامسة 

 -فترة الأخيرة (، وذلك لتعدد وانتشار الأمراض والأوعئة في ال%05جاءت "الموضوعات الصحية" بنسبة )
، ورغبة الجمهور في الاستفادة من المعلومات الصحية المقدمة حولها بصحافة الفيديو، -كمرض الكورونا

(، وقد يرجع سبب ذلك إلى رغبة الجمهور في %0030وفي السادسة كانت "الموضوعات الدينية"  بنسبة )
اء الإسلام وغيرهم لررض التشويو وغير التوعية الدينية، مما جعلها وسيلة للشائعات التي يسترلها أعد
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(، وقد يرجع سبب ذلك إلى %0030ذلك، ثم في المرتبة السابعة كانت "الموضوعات الاقتصادية" بنسبة ) 
اهتمام الجمهور بأعمال التجارة الااصة بهم؛ مما يدفعهم إلى متابعة سعر الصرف وارتفاع سعر الدولار 

بالسوه السوداء وغيرها، وفي الثامنة "الموضوعات الفنية"  بنسبة والذهب، فيتاللها شائعات تتعلق مثلا 
(، ثم في العاشرة الموضوعات الثقافية %4.(، ثم في التاسعة "الموضوعات الترفيهية" بنسبة )930%.)

(، وقد يرجع سبب ذلك إلى قلة %2( ، وفي المرتبة الأخيرة "الموضوعات العلمية" بنسبة )%2.بنسبة )
التي تتناول موضوعات علمية، فعلى الرغم من أهميتها، إلا أنها لم يتم تقديمها بشكل كافٍ  مقاطع الفيديو
 .لجذب الجمهور

وتجدر الإشارة إلى أن الدافع الأساسي لترويج الإشاعات هو إما محارعة الإسلام أو تعزعة الأمن      
ات أو المواقع على الإنترنت إلى والاستقرار في البلاد، أو كسب المال؛ أذ يلجأ كثير من أصحاب الصفح

دراسة الجمهور، ومعرفة اهتماماتو، ثم يقومون ببث فيديوهات أساس لها من الصحة بررض الترويج، 
  وكسب المال، وتيادة عدد المشاهدات، دون مبالاة بما يحدث من جراء تلك الشائعات في المجتمع.

  أسااع انتشار الشاجعات اللهل  صدا ة الفددي  -12
  ( يوضح أسباب انتشار الشائعات على صحافة الفيديو13) جدول
أسباب انتشار الشائعات على 

 صحافة الفيديو
 معارض محايد موافق

 0كا المتوسط
 % ك % ك % ك

عدم وجود رقابة على  -
 صحافة الفيديو

164 82.0 33 16.5 3 1.5 2.81 219.9**
* 

قلة الوعي باطورة الشائعة  -
 وأثرها على المجتمع

113 56.5 47 23.5 40 20.0 2.37 48.7*** 

سهولة  وسرعة انتشار  -
 صحافة الفيديو

144 72.0 45 22.5 11 5.5 2.67 143.23*
** 

توتر الأوضاع الاقتصادية  -
 والسياسية

128 64.0 58 29.0 14 7.0 2.57 99.16**
* 

 **11 2.18 26.5 53 29.5 59 44.0 88 انتشار الأمراض والاوعئة- -
ة وتأخر غياب الشفافي -

 التصريحات الرسمية
113 56.5 66 33.0 21 10.5 2.46 63.5*** 

 ***19.4 2.22 26.0 52 26.0 52 48.0 96 كثرة القرارات وتابطها -
**34.81 2.30 23.5 47 23.5 47 53.0 106 انتشار الأمية -

* 
عدم التصدي لمروجي  -

 الشائعات
147 73.5 37 18.5 16 8.0 2.66 148.51*

** 
فقد جاء في المرتبة  انات الجدول السابق أسباب انتشار الشائعات على صحافة الفيديو،يتضح من بي

(، وعلرت .032الأولى اختيار "عدم وجود الرقابة على صحافة الفيديو" حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )
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.%(، وقد يرجع سبب ذلك إلى  999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***219.9) 0قيمة كا 
تباط صحافة الفيديو بالإنترنت، وتمتعها بقدر كبير من الحرية في نشر الفيديوهات دون وجود رقابة ار 

على الموضوعات التي تقدمها، وفي المرتبة الثانية كان اختيار "سهولة وسرعة نشر الفيديوهات" حيث بلغ 
د مستوى معنوية (، وهي قيمة دالة عن***143.23) 0(، وعلرت قيمة كا0347المتوسط الحسابي لو)

.%(، وقد يرجع سبب ذلك إلى سهولة نشر الفيديوهات، فبمجرد نشر الفيديوهات على شبكات  999)
التواصل الاجتماعي يستطيع كثير مشاركتها ونشرها بشكل أوسع، فتصل إلى الملايين سريعا، عكس 

المرتبة الثالثة اختيارُ  وسائل الإعلام التقليدية التي تصل إلى عدد محدود من الجماهير، ثم  جاء في
 0(، وعلرت قيمة كا0344"عدم التصدي لمروجي الشائعات"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

.%(، وقد يرجع سبب ذلك إلى كثرة انتشار  999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***148.51)
الحكومة عن التصدي لها؛ الشائعات في ماتلع الموضوعات السياسية والاجتماعية وغيرها، وتقاعس 

لعدم إدراكها لاطورتها وآثارها السلبية على المجتمع، ثم في الرابعة جاء اختيار " توتر الأوضاع 
(، وهي ***99.16) 0(، وعلرت قيمة كا0307الاقتصادية والسياسية"؛  حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

ك إلى تعدد المشكلات الاقتصادية .%(، وقد يرجع سبب ذل 999قيمة دالة عند مستوى معنوية )
والسياسية في مصر في السنوات الأخيرة، وكثرة الأخبار المتداولة قبل التأكد من مصداقيتها، ورغبة القادم 

أكبر عدد من الجمهور، وتحقيق السبق الصحفي، ثم جاء في المرتبة الاامسة اختيار  بالاتصال في جذب
 0(، وعلرت قيمة كا0354مية"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )"غياب الشفافية وتأخر التصريحات الرس

.%(، وقد يرجع سبب ذلك إلى كثرة انتشار  999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***63.5)
مقاطع الفيديو في الموضوعات الماتلفة قبل التأكد من صدقها، وتأخر الرد عليها من المسؤولين سواء 

، ثم جاء في السادسة اختيار "قلة الوعي باطورة  الشائعات وآثارها  السلبية على أكان بالرف  أم بالتأكيد
(، وهي قيمة دالة عند ***48.7) 0(، وعلرت قيمة كا 0307المجتمع"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

.%(، وقد يرجع سبب ذلك إلى رغبة القادم بالاتصال في جذب أكبر عدد من  999مستوى معنوية )
ر، بر  النظر عن المضمون الذي يقدمو لو، والذي قد يتسبب في إثارة  الرأي العام كثير من الجمهو 

المشكلات للحكومة، ثم جاء في المرتبة السابعة اختيار "انتشار الأمية"، حيث بلغ المتوسط الحسابي لو 
ثم جاء .%(،  999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***34.81) 0(، وعلرت قيمة كا 0302)

 0(، وعلرت قيمة كا0300في الثامنة اختيار "كثرة القرارات وتابطها"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )
.%(،  وفي المرتبة الأخيرة كان اختيار "انتشار  999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***19.4)

(، وهي قيمة دالة **11) 0كا (، وعلرت قيمة03.2الأمراض والأوعئة"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )
.%(، وذلك بعد تعدد الأمراض في الفترة الأخيرة وارتفاع معدل تعرض  999عند مستوى معنوية )
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الجمهور للأخبار المتعلقة بها، للتوعية الصحية بأسبابها والوقاية منها، ولذا أصبحت مادة جيدة  
 للشائعات. 

 صدا ة الفددي   أهدا  نشد الشاجعات اللهل -13
 ( يوضح أهداف نشر الشائعات على صحافة الفيديو14ول )جد
أهداف نشر الشائعات على 
 صحافة الفيديو

 معارض محايد موافق
 0كا المتوسط

 % ك % ك % ك
تشويو صورة المؤسسات  -

 والمشروعات القومية
132 66.0 57 28.5 11 5.5 2.61 111.9*** 

إثارة الاوف والرعب  -
 لدى الجمهور

98 49.0 50 25.0 52 26.0 2.23 22.12*** 

نشر القيم والعادات التي  -
 لا تتفق مع قيم المجتمع

119 59.5 46 23.0 35 17.5 2.42 62.53*** 

إسقاط شاصيات مهمة  -
 والتشهير بها

139 69.5 55 27.5 6 3.0 2.67 135.73*** 

تثير الشائعات الفين  -
 وتمثل تهديد على المجتمع

115 57.5 63 31.5 22 11.0 2.47 65.17*** 

تسعى الشائعات إلى توجيو  -
الرأي إلى قضايا معينة هدفها 
 التدمير والتاريب

126 63.0 62 31.0 12 6.0 2.57 97.96*** 

صناعة أتمات بين  -
 المواطن والحكومة

109 54.5 73 36.5 18 9.0 2.46 63.01*** 

نشر حالة من الفوضى  -
 والتشتت

132 66.0 49 24.5 19 9.5 2.57 102.79*** 

بث الكراتية والتحري   -
 على العنع

115 57.5 60 30.0 25 12.5 2.45 61.75*** 

 ***65.59 2.45 14.5 29 26.0 52 59.5 119 تعزعة الأمن القومي -

إثارة التعاطع مع فئات  -
معينة التشكيك في إنجاتات 

 الدولة وقرارتها

110 55.0 61 30.5 29 14.5 2.41 49.93*** 

 ***86.83 2.53 9.5 19 28.0 56 62.5 125 الرغبة في التشهير -

الرغبة في الانتقام من  -
 الآخر

121 60.5 51 25.5 28 14.0 2.47 70.39*** 



 

  1111 

 
 د.رانيا زكريا السيد أزمل & د.آلاء محمد ممدوح جبر ......في مكافحة  تجاهات الجمهور نحو مصداقية صحافة الفيديو ودرورهاا

يتضح من بيانات الجدول السابق أهداف نشر الشائعات على صحافة الفيديو؛ حيث جاء في  
(، 0347سابي لو )المرتبة الأولى اختيار "إسقاط شاصيات مهمة والتشهير بها" وقد بلغ المتوسط الح

.%(، وقد يرجع سبب ذلك  999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***135.73) 0وعلرت قيمة كا
إلى انتشار فيديوهات الهجوم على الشاصيات البارتة في المجتمع؛ سواء أكانت رياضية أم سياسية أم 

عات على مقاطع اقتصادية، وترع  بع  الأشاار بتلك الشاصيات، والعمل على نشر الشائ
الفيديوهات لررض التشهير، وفي المرتبة الثانية جاء اختيار "تشويو صورة الدولة والمشروعات القومية"؛ 

(، وهي قيمة دالة عند مستوى ***111.9) 0(، وعلرت قيمة كا.034حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )
التي تقوم بها الدولة، والتي  .%(، وذلك بسبب نشر الشائعات السلبية في المشروعات 999معنوية )

تهدف إلى نقد أداء الحكومة وتشويو صورتها أمام الشعب، وفي المرتبة الرابعة بنسبة متساوية كان 
اختيار" تسعى الشائعات إلى توجيو الدولة في اتجاه معين  ونشر الفوضى والتاريب"؛ حيث بلغ المتوسط 

.%(،  999، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )(***97.96) 0(، وعلرت قيمة كا0307الحسابي لو )
وذلك بسبب نشر الشائعات السلبية، والتي تهدف إلى إثارة الرأي العام ضد الدولة ومؤسساتها، ونشر 
الفوضى والتاريب، وفي الاامسة كان اختيار " الرغبة في الشهرة والانتشار"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي 

.%(، وذلك  999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )(***86.83 0(، وعلرت قيمة كا0300لو )
بسبب رغبة القائم بالاتصال في جذب أكبر عدد من الجمهور، وتحقيق السبق الصحفي، بر  النظر 
عن المضمون الذي يقدمو وعن التحقق من  صده المعلومات المقدمة بو، وفي السادسة كان اختيار " 

(، 0357ن والرغبة في الانتقام من الآخر"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )تسعى الشائعات إلى نشر الفت
.%(، وذلك بسبب نشر  999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )(***70.39 0وعلرت قيمة كا

مقاطع الفيديوهات قبل التأكد من صدقها ودقتها وموضوعيتها، والتي قد تحمل رغبة أحد الأفراد في 
الشاصيات،  وفي السابعة كان اختيار " صناعة أتمات بين الدولة والمواطن"؛ حيث الانتقام من بع  

(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية (***063.01(، وعلرت قيمة كا0354بلغ المتوسط الحسابي لو )
سعي بع  الجهات إلى تحقيق أجندات خارجية لانتشار الشائعات، وتشكيك  بسبب.%(، وذلك  999)

حكومتنا ورئيسها، ثم في الثامنة كان اختيار "بث الكراتية وتعزعة الأمن الوطني"؛ حيث بلغ  المواطن في
(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية ***61.75) 0(، وعلرت قيمة كا0350المتوسط الحسابي لو )

 .%(، وفي التاسعة كان اختيار "نشر قيم ومبادئ لا تتفق مع المجتمع"؛ حيث بلغ المتوسط 999)
.%(،  999، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )(***62.53) 0(، وعلرت قيمة كا0350الحسابي لو )

وقد يرجع سبب ذلك إلى رغبة القائم بالاتصال في جذب أكبر عدد من الجمهور؛ مما يجعلو يقوم بنشر 
في العاشرة كان فيديوهات لا تتفق مع قيم ومبادئ المجتمع، وعااصة في ظل الحرية التي يتمتع بها،  و 

اختيار "إثارة التعاطع مع شاصيات معينة والتشكيك في الدولة"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو 
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.%(، وفي المرتبة  999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )(***049.93(، وعلرت قيمة كا.035) 
(، 0300ط الحسابي لو )الأخيرة  كان اختيار "إثارة الاوف والرعب لدى الجمهور"؛ حيث بلغ المتوس

.%(، وذلك بسبب كثرة  999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***22.12) 0وعلرت قيمة كا
انتشار الشائعات والأخبار المضللة؛ وعااصة في قص  الحوادث والجريمة والعنع، والتي تؤدي إلى 

 انتشار الاوف بين الجماهير. 
اف نشر الشائعات على صحافة الفيديو جاءت جميعها دالة ويتبين من نتائج الجدول السابق أن أهد

 .%(. 999عند مستوى معنوية )
 أسالدب نشد الشاجعات اللهل  صدا ة الفددي  -14

 ( يوضح أساليب نشر الشائعات على صحافة الفيديو15جدول )
 الترتيب % ك أساليب نشر الشائعات على صحافة الفيديو

 2 50.0 100 استعطاف          -
 1 53.5 107 فزات           است -
 4 47.0 94 تاويف           -
 9 18.5 37 تكرار            -
 5 28.5 57 استادام الشعارات    -
 10 12.0 24 غضب /استنكار      -
 5 28.5 57 تحري               -
 7 26.0 52 تحذير       -
 11 9.5 19 دعاء   -نداء -
 6 26.5 53 تهديد          -
 8 22.0 44     شماتة     -
 3 47.5 95 الأسلوب الساخر   -
 12 7.5 15 صمود وتصرار  -

 022ن= 
يتضح من بيانات الجدول السابق أساليب انتشار الشائعات على صحافة الفيديو؛ حيث جاء في المرتبة 

سواء (؛ وذلك بسبب استفزات الجمهور ونشر الشائعات التي تثيره %00الأولى اختيار "الاستفزات" بنسبة )
أكانت سياسية أم اقتصادية أم اجتماعية؛ لجذب أكبر عدد من الجمهور، وفي المرتبة الثانية كان اختيار 

(؛ وذلك بسبب نشر الأخبار التي تثير  المشاعر الإنسانية للجمهور؛ كأخبار % 02"استعطاف" بنسبة )
(؛ %5730لأسلوب الساخر" بنسبة )الحوادث والجريمة والقضايا الاجتماعية، ثم في الثالثة كان اختيار "ا

وذلك بسبب السارية من القرارات والموضوعات الماتلفة، بررض جذب الجمهور، ثم في الرابعة كان 
(؛ وذلك بسببب إثارة الاوف والرعب لدى الجماهير، ممها يدفعهم إلى %57اختيار "التاويف" بنسبة )
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(؛ وذلك بسببب %0230"التحري " بنسبة )متابعة الأحداث الجارية، ثم في الاامسة كان اختيار  
تحري  الجماهير لاتااذ رد فعل ضد القضايا الماتلفة؛ كالتحري  على رف  بع  القرارات السياسية 

(، ثم في السابعة اختيار "التحذير" بنسبة %0430والاقتصادية، وفي السادسة كان اختيار "التهديد" بنسبة )
القرارات والمواقع وتكرارها على السلم المجتمعي، ثم في الثامنة  (؛ وذلك بسبب التحذير من خطورة04%)

(، وفي الحادية عشرة %230.(، وفي العاشرة اختيار "التكرار" بنسبة )%00اختيار "الشماتة" بنسبة )
(، %930(، ثم في الثانية عشرة كان اختيار "دعاء ونداء" بنسبة )%0.اختيار "غضب واستنكار" بنسبة )

 (.%730الأخيرة كان اختيار "صمود وتصرار" بنسبة ) وفي المرتبة
 ات اهات ال مف ر ند  أسالدب  مكا دة الشاجعات اللهل  صدا ة الفددي  -15

 ( يوضح اتجاهات الجمهور نحو أساليب  مكافحة الشائعات على صحافة الفيديو16جدول )
اتجاهات الجمهور نحو أساليب  مكافحة الشائعات على 

 .صحافة الفيديو
 معارض محايد افقمو 

 0كا المتوسط
 % ك % ك % ك

أسعى دائما إلى التاكد من صحة المعلومات  -
 الموجودة بصحافة الفيديو. 

151 75.5 34 17.0 15 7.5 2.68
  

162.7*** 

 ***97.7 2.56 8.5 17 27.0 54 64.5 129 أقوم بتحليل الشائعة لمعرفة الهدف من ورائها.     -
 ***88.21 2.53 11.0 22 25.5 51 63.5 127 تأكد من مصداقية الشائعة.  أتناقش مع أصدقائي لل -
 ***58.81 2.43 8.5 17 40.5 81 51.0 102 أستند إلى بع  الأدلة والمفاتيم في تكذيب الشائعة.   -
أتنقل بين الصحع وشبكات التواصل الاجتماعي  -

 للتأكد من صحة الشائعة.
126 63.0 50 25.0 24 12.0 2.51

  
84.3*** 

 ***110.6 2.57 11.5 23 20.5 41 68.0 136 ضرورة التوعية الدينية باطورة الشائعات.  -
التعاون بين مؤسسات الدولة في الرد على الشائعات  -

 ومعاقبة مروجيها. 
122 61.0 55 27.5 23 11.5 2.50

  
76.6*** 

 ***95.6 2.55 9.5 19 26.0 52 64.5 129 سرعة الرد وتكذيب الأخبار المزيفة غير الصحيحة. -
فرض العقوعات القانونية المشددة  على مروجي  -

 الشائعات بصحافة الفيديو.
143 71.5 35 17.5 22 11.0 2.61

  
132.4*** 

 ***41 2.32 12.0 24 44.5 89 43.5 87 الاستثمار الإيجابي للشائعة المعادية. -
 ***92.2 2.55 9.0 18 27.5 55 63.5 127 عدم تداول الأخبار غير الموثوه من مصادرها.  -
 ***117.6 2.60 8.5 17 23.0 46 68.5 137 تجاهل الأخبار الكاذبة وعدم نشرها وتداولها.  -
 ***51.01 2.40 17.0 34 26.5 53 56.5 113 يهمني الرد على الشائعات المنشورة على صحافة الفيديو.  -
أسعى إلى توضيح الحقائق للرأي العام حول - -

 ة التي تشرل الرأي العام.القضايا المجتمعي
123 61.5 46 23.0 31 15.5 2.46

  
73.1*** 

ضرورة توعية الأسرة باطورة الشائعات والآثار  -
 السلبية المترتبة عليها. 

135 67.5 48 24.0 17 8.5 2.59
  

112.3*** 

ضرورة كشع الرموض حول الأحداث التي يثار  -
 حولها الرأي العام.

139 69.5 43 21.5 18 9.0 2.61
  

122.41**
* 

الحرر في التعامل مع الشائعات التي تمس العقيدة  -
 والموضوعات الدينية. 

144 72.0 43 21.5 13 6.5 2.66 141.3*** 
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يتضح من بيانات الجدول السابق أساليب مكافحة الشائعات على صحافة الفيديو من وجهة نظر   
دائما إلى التأكد من صحة المعلومات الموجودة المبحوثين، وقد جاء في المرتبة الأولى اختيار " أسعى 
وهي قيمة (، (***162.7 0(، وعلرت قيمة كا0342بصحافة الفيديو"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

وهذا يدل على وعي الجمهور وتدراكو للشائعات والآثار السلبية .%(،  999دالة عند مستوى معنوية )
عن الحقيقة، وفي المرتبة الثانية كان اختيار "الحرر في  المترتبة عليها، وسعيو في طريق الكشع

(، 0344التعامل مع الشائعات التي تمس العقيدة والموضوعات الدينية"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )
وهذا يدل على وعي  .%(، 999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )***141.3) 0وعلرت قيمة كا

على الوصول إلى المعلومات الدينية الصحيحة سواء أكان ذلك بفتوى أم  الجمهور الديني ومدى حرصو
بمشاورة دينية، وفي الثالثة كان اختيار" ضرورة فرض العقوعات على مروجي  الشائعات على صحافة 

(، وهي قيمة دالة ***122.41) 0(، وعلرت قيمة كا.034الفيديو"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )
وهذا يشير إلى إدراك الجمهور باطورة الأخبار المضللة على المجتمع،  .%(، 999) عند مستوى معنوية

وتأكيد منو على أهمية فرض عقوعات على مروجيها لمنع انتشارها، وفي الرابعة كان اختيار "تجاهل 
 0كا (، وعلرت قيمة0342الأخبار الكاذبة والزائفة وعدم تداولها ونشرها"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

وهذا يدل على أيضا على وعي  .%(،999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )(***117.6
الجمهور وتجاهلو للأخبار الكاذبة ومجهولة المصدر، وحرصو على التأكد من صحة نشر المعلومات ، 

حيث بلغ  وفي الاامسة كان اختيار "ضرورة توعية الأسرة بالشائعات والآثار السلبية المترتبة عليها"؛
(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية (***0112.3(، و بلرت قيمة كا0309المتوسط الحسابي لو )

وفي السادسة كان اختيار "أقوم بتحليل الشائعة للتأكد من أهدافها و مصادرها"؛ حيث بلغ   .%(، 999)
د مستوى معنوية (، وهي قيمة دالة عن(***97.7 0(، وعلرت قيمة كا0304المتوسط الحسابي لو )

وفي السابعة كان اختيار "سرعة الرد وتكذيب الأخبار الكاذبة وغير الصحيحة"؛ حيث بلغ  .%(، 999)
(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية (***92.2 0(، وعلرت قيمة كا0300المتوسط الحسابي لو )

جتماعي للتأكد من صحة وفي الثامنة كان اختيار "أتنقل بين الصحع وشبكات التواصل الا .%(، 999)
وهي قيمة دالة عند ، (***84.3) 0(، وعلرت قيمة كا.030الشائعات"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

وفي التاسعة كان اختيار "التعاون مع مؤسسات الدولة في التعامل  مع  .%(،999مستوى معنوية )
(، وهي (***076.6وعلرت قيمة كا(، 0302الشائعات والرد عليها"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

وفي التاسعة كان اختيار "أسعى إلى توضيح  الأخبار  .%(،999قيمة دالة عند مستوى معنوية )
(، 0354والمعلومات في القضايا المجتمعية التي تشرل الرأي العام"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

وفي المرتبة الأخيرة كان  .%(،999نوية )(، وهي قيمة دالة عند مستوى مع***73.1) 0وعلرت قيمة كا
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(، وعلرت قيمة 0300اختيار "الاستثمار الإيجابي للشائعة المعادية"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو ) 
 ..%(999(، وهي قيمة دالة عند مستوى معنوية )(***041كا
 التليددات الت  تددث لمتابع  صدا ة الفددي  م  وجفة نظد الماد يد  -16

 ( يوضح  بع  التأثيرات التي تحدث لمتابعي صحافة الفيديو من وجهة نظر المبحوثين 17جدول )
المتوسط  معارض  محايد  موافق  المتريرات 

 % ك % ك % ك الحسابي

 معرفية

سوواهمت فووي رفووع مسووتوى الوووعي بالقضوووايا -.
 2.91 %10 20 %15 30 %75 150 والأحداث الجارية 

م تصووووووديق كوووووول جعلتنووووووي أكثوووووور وعيووووووا بعوووووود-0
المعلومووووات والأخبووووار علووووى شووووبكات التواصوووول 

 الاجتماعي والإعلام الجديد
130 65% 65 32.5% 5 2.5% 2.72 

 2.12 %25 50 %50 100 %25 50 جعلتني أنظر إلى المستقبل بثقة وتفاؤل -0
تودت معرفتوووووووي العاموووووووة  لأمتلوووووووك الحجوووووووة -5

لمناقشوووووووة الآخووووووورين فوووووووي الأخبوووووووار الصوووووووحيحة 
 ائفة والشائعات والأخبار الز 

140 70% 50 25% 10 5% 2.76 

 2.51 %15 30 %30 60 %55 110 فهم الدوافع والأهداف الحقيقية للشائعات  -0
جعلتنووووووووي أكثووووووووور إدراكوووووووووا ل ثوووووووووار السووووووووولبية -4

 2.78 %2.5 5 %30 60 67.5 135 للشائعات والأخبار الزائفة على المجتمع  
  022ن= الإجمال  

 وجدانية

لإجراءات الرسمية والقانونية لمكافحة تأييد ا-.
 2.76 %12.5 25 %15 30 %72.5 145 الشائعات والتصدي لها 

عوووزتت لوووودي قووويم المشوووواركة الإيجابيوووة فووووي -0
مكافحووووووووووة الشووووووووووائعات ومروجيهووووووووووا والتصوووووووووودي 

 لأهدافهم  
170 85% 20 10% 10 5% 2.93 

الوووووتال  مووووون الشوووووعور  الموووووؤلم والشوووووعور -0
 2.11 %15 30 %45 90 %40 80 لأخبار الزائفةبالضيق والإحباط بعد ا

الشووووعور بالأمووووان والاطمئنووووان  بعوووود التأكوووود -5
 2.40 %10 20 %20 40 %70 140 من مصداقية الأخبار بصحافة الفيديو 

التعووووووووواطع موووووووووع الحكوموووووووووة بعووووووووود انتشوووووووووار -0
الشووووائعات والأخبووووار الزائفووووة التووووي تهوووودف إلووووى 

 هدم استقرار الدولة 
80 40% 100 50% 20 10% 2.01 

رف  التعرض للأخبار المجهولة المصدر -4
علوووى شووووبكات التواصوووول الاجتموووواعي والإعوووولام 

 الجديد 
160 80% 20 10% 20 10% 2.88 

  022ن= الإجمالي

 السلوكية

المشوووووواركة فووووووي نوووووودوات ومووووووؤتمرات توووووودعو -.
لمكافحووة الشووائعات وضوورورة التأكوود موون صووحة 

 المعلومات  
80 40% 70 35% 50 25% 2.13 

الاعتووووراض علووووى أداء الحكومووووة لتقصوووويرها -0
 2.10 %20 40 %50 100 %30 60  في مكافحة الشائعات

المشوووووووووواركة بالتعليقووووووووووات علووووووووووى الأخبووووووووووار  -0
مجهولووووووة المصووووووودر علووووووى شوووووووبكات التواصووووووول 

 الاجتماعي ومناقشة ناشرها ومهاجمتو
90 45% 60 30% 50 25% 2.43 

ورة المشاركة على الإنترنوت بموا ينودد باطو -5
 2.75 %20 40 %20 40 %60 120 الشائعات 

دفعتني لاتااذ قرار بالعزوف عن التعورض -0
 2.11 %10 20 %60 120 %30 60 لشبكات التواصل الاجتماعي والإعلام الجديد   

المشاركة بالرأي في البرامج الحوارية التي  -4
 2.65 %15 30 %35 70 %50 100 تناقش الآثار السلبية وخطورة الشائعات  

  022ن= الإجمال  
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يتضح م  بيانات ال دول الساب  التليددات المعدفية وال جدانية والسل كية لل مف ر المتابع ليدا ة  
 الفددي :
جاء اختيار "ساهمت في رفع مستوى الوعي في القضايا والأحداث الجارية" في  أولا التليددات المعدفية: 

(؛ وذلك بسبب عرض مقاطع الفيديوهات للقضايا .039الحسابي لو )المرتبة الأولى، حيث بلغ المتوسط 
والأحداث الجارية؛ مما جعل ذلك ينعكس على وعي الجمهور بها، وفي المرتبة الثانية كان اختيار 
"جعلتني أكثر إدراكا ل ثار السلبية للأخبار الزائفة والشائعات على المجتمع"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي 

وهذا يشير إلى دور صحافة الفيديو في مكافحة الشائعات وذلك من خلال عرض الأحداث (، 0372لو )
مزودة بالصوت والصورة، وتيصالها إلى الجمهور الذي أصبح يستطيع التفرقة بين الأخبار الحقيقية 
الثالثة والأخبار المضللة والشائعات والأهداف التي تسعى لتحقيقها والآثار المترتبة عليها، وفي المرتبة 

كان اختيار "تودت معرفتي العامة لمناقشة الآخرين في القضايا والأحداث الجارية"؛ حيث بلغ المتوسط 
(، وهذا يدل على تعرض الجمهور لصحافة الفيديو التي جعلتو أكثر إلماما بالأحداث 0374الحسابي لو )

زائفة والشائعات، وفي المرتبة الرابعة الجارية ونمّت وقدرتو على مناقشة الآخرين في الأخبار الحقيقية وال
كان اختيار "جعلتني أكثر وعيا بعدم تصديق كل المعلومات والأخبار الموجودة على شبكات التواصل 

(، وفي المرتبة الاامسة كان اختيار "فهم دوافع 0370الاجتماعي"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )
(،  وقد يرجع سبب ذلك إلى قدرة الجمهور .030لو ) وأهداف الشائعات"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي

على معرفة الفره بين الأخبار الصحيحة والشائعات التي تهدف إلى هدم المجتمع وتثارة الرأي العام، وفي 
المرتبة السادسة كان اختيار "جعلتني أنظر إلى المستقبل بثقة وتفاؤل"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو 

(03.0.) 
جاء اختيار "عزّتت  لدي قيم المشاركة الإيجابية في مكافحة الشائعات  يددات ال جدانية:يانيا: التل

(، وقد يرجع سبب ذلك إلى 0390والتصدي لها" في المرتبة الأولي؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )
ولية إدراك الجمهور لاطورة الشائعات وآثارها السلبية على المجتمع؛ الأمر الذي جعلو يشعر بالمسؤ 

المجتمعية، وعضرورة التصدي للشائعات، وفي المرتبة الثانية كان اختيار "رف  التعرض للأخبار 
(، وهذا يدل 0322المجهولة المصدر على شبكات التواصل الاجتماعي"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )
مات المقدمة بها، على ارتفاع وعي الجمهور باطورة الأخبار المجهولة المصدر،  وعدم تصديقو للمعلو 

وفي المرتبة الثالثة كان اختيار "تأييد الإجراءات الرسمية والقانونية لمكافحة الشائعات والتصدي لها؛ حيث 
(، وقد يرجع سبب ذلك إلى وعي الجمهور بالأهداف الحقيقية للشائعات، 0374بلغ المتوسط الحسابي لو )

المرتبة الرابعة كان اختيار "الشعور بالاطمئنان  وضرورة التصدي لها ووجود رادع قوي لمروجيها، وفي
(، وقد يرجع سبب ذلك إلى 035بعد نفي الشائعات والتأكد من المعلومة"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

انتشار الشائعات الااصة بالجريمة والعنع، التي تثير الاوف والرعب لدى الجمهور، ومع نفي الشائعات 
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د شعور الجمهور بالاطمئنان، وفي المرتبة الاامسة كان اختيار "التال  من من الجهات الرسمية يزدا 
(، وفي ..03من الإحباط والاكتئاب بعد انتشار الأخبار المحبطة"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

المرتبة الأخيرة كان اختيار "التعاطع مع الحكومة ودعمها بعد انتشار الشائعات التي تهدف إلى هدم 
  (..03"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )الدولة

جاء في المرتبة الأولى اختيار "المشاركة بالتعليقات على الإنترنت بما يندد يالثا:التليددات السل كية :
( وهذا يدل 0370باطورة الشائعات والآثار السلبية لها على المجتمع"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

والأخبار المضللة وضرورة التصدي لها، وفي المرتبة الثانية كان اختيار " على إدراك الجمهور الشائعات 
المشاركة بالرأي في البرامج الحوارية التي تناقش الشائعات والأخبار السلبية وخطورتها على المجتمع"؛ 

لهجوم (، وفي المرتبة الثالثة كان اختيار " المشاركة بالتعليقات وا0304حيث بلغ  المتوسط الحسابي لو )
على مواقع التواصل الاجتماعي على الشائعات والأخبار الكاذبة والزائفة"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو 

(، وفي المرتبة الرابعة كان اختيار " المشاركة في ندوات ومؤتمرات تدعو إلى مكافحة الشائعات 0352)
الاامسة كان اختيار " دفعتني (، وفي المرتبة 03.0والتصدي لها"؛ حيث بلغ المتوسط الحسابي لو )

لاتااذ قرار بالعزوف عن المشاركة في شبكات التواصل الاجتماعي والإعلام الجديد"؛ حيث بلغ المتوسط 
(، وفي المرتبة السادسة كان اختيار " الاعتراض على أداء الحكومة وتقصيرها في 03.0الحسابي لو )

من المجتمعي" حيث بلغ المتوسط الحسابي لو مكافحة الشائعات لآثارها وخطورتها على تهديد الأ
(03.2 .) 

ت ضح هذه ال،تي ة إاراك ال مف ر لوط ر  الشاجعات الإلكتدونية و يارها السل ية اللهل  الم تمع 
وضدور  التيد  لفا س اا أكا  ذلك بمقا عة الألاار المضللة أم بالف  م بالتعليقات اللهل  مدوج  

 د الدك مة    معاااة مدوج  الشاجعات. الشاجعات  أم بالااللهتداض اللهل  تقيد
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 مجلــــــة كليــــــــة الآداب

 
 ثانيا :نتائج اختبارات الفروض:

ت جد اللهلا ة ارتاا يتة ذات الالتة احيتاجية بتد  متدى متابعتة المادت يد  ليتدا ة الفدتدي  وتقدتيمفم -1
 لميدااية الألاار المقدمة بفا.

   ليدا ة الفددي ( ي ضح العلا ة الارتاا ية بد  مدى متابعة الماد يد18جدول ر م  
 وتقديمفم لميدااية الألاار المقدمة بفا

 مدى متابعة الماد يد  ليدا ة الفددي                                      
 تقديم ال مف ر لميدااية الألاار المقدمة بيدا ة الفددي 

متتتتتتتتتدى متابعتتتتتتتتتة 
المادتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت يد  
 ليدا ة الفددي 

 0.1 - الألد   الإاللهلامية ال ساجا م  اأ ض الفددي  صدا ة اللهل  المي ر  الت طية
 *0.15 - وم ض عية بد ة ال ا ع     ددث ما الله  الفددي  تع دصدا ة-

 0.12 - بعق لفم الاستوفا  واللهدم الانتدنت لمستودم  باحتدامه يتمد  الفددي  بيدا ة المقدم المضم   

 0.04 االقضا  الله،اصد بكا الإلمام استطيغ الفددي  بيدا ة ي،شد ما للال م 
 0.09 - الفامة والا تياا ة والسياسية الاجتماعية الأحداث الض االلهل  بالقاا الفددي  صدا ة تق م

 0.008 والتف يا الايار  إل  تفد  لأنفا الفددي  صدا ة ت،شده فيما أي  لا-
 ***2300 الشاجعات نشد إل  الفددي  صدا ة اللهل  الفددي هات تفد 

 0.04 الفددي   ةصدا     قال ما كا أصد  لا
 0.03 الم ض عية إل  الا تقار-

 0.11 واحد  نظد وجفة الله  التع دد
 0.06 للقضا ا اللهدضفا    بمكيالد  الكدا
 0.06 المعل مات نقا    الأمانة اللهدم
 0.04 الم تمعية بالمسئ لية الفددي  بيدا ة القاجمد  إحساس اللهدم
 -0.06 الفددي  صدا ة م  ميدااية أكثد جتماالله الا الت اصا وشاكات الألكتدونية اليدف أ  أر  
 *0.18 اليدف  الشد  بمدثا  الالت ام إل  تدتاج الفددي  صدا ة أ  أر  

 p )    = ) p  2025   ، p  2021   ، p  20221مست ى المع، ية
 يتضح م  ال دول الساب  ما يل :

تابعتتة المادتت يد  ليتتدا ة الفدتتدي  وتقدتتيمفم وجتت ا اللهلا تتة ارتاا يتتة ذات الالتتة احيتتاجية بتتد  متتدى م
لميتتدااية الألاتتار المقدمتتة بفتتا وذلتتك  تت  بعتتا مدتتاور تقدتتيم المادتت يد  لميتتدااية الالاتتار المقدمتتة 

 بيدا ة الفددي  وذلك اللهل  ال،د  التال :
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وجووووود علاقووووة ارتباطيووووة ذات دلالووووة احصووووائية بووووين موووودى متابعووووة المبحوووووثين لصووووحافة الفيووووديو وعووووين  - 
-وموضووعية حيوث بلروت قيموة معامول الارتبواط ) بدقوة الواقوع فوي يحودث موا عن الفيديو فةتعبرصحا
 .2320( وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية 23.0

كمووا تبووين وجووود علاقووة ارتباطيووة ذات دلالووة احصووائية بووين موودى متابعووة المبحوووثين لصووحافة الفيووديو  -
الشوائعات( كأحود محواور تقيويم  نشور يإلو الفيوديو صوحافة علوي الفيوديوهات وعوين عبوارة ) تهودف

( 2300المبحوووثين لمصووداقية الأخبووار المقدمووة بصووحافة الفيووديو حيووث بلرووت قيمووة معاموول الارتبوواط )
 ..2322وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية 

كموووا تبوووين أيضوووا  وجوووود علاقوووة ارتباطيوووة ذات دلالوووة احصوووائية بوووين مووودى متابعوووة المبحووووثين لصوووحافة  -
الصوحفي( كأحود  الشورف بميثواه الالتوزام إلوي تحتواج الفيوديو صوحافة أن بوارة )أري الفيوديو وعوين ع

محاور تقييم المبحوثين لمصداقية الأخبار المقدمة بصحافة الفيديو حيث بلرت قيموة معامول الارتبواط 
 .2320( وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية 0.18)

تابعتة ال مفت ر ليتدا ة الفدتدي  وات اهتاتفم ت جد اللهلا ة ارتاا ية ذات الالتة احيتاجية بتد  متدى م-2
 .ند  اورها    مكا دة الشاجعات

( ي ضح العلا ة الارتاا ية بد  مدى متابعة ال مف ر ليدا ة الفددي  وات اهتاتفم ندت  12جدول ر م  
 اورها    مكا دة الشاجعات

 متابعةال مد                                                                 
 الفددي  صدا ة اللهل  الشاجعات مكا دة  أسالدب ند  ال مف ر ات اهات

 متابعة ال مف ر مد 
 الفددي  ليدا ة

 ***2300 الفددي  بيدا ة الم ج ا  المعل مات م  التاكد إل  ااجما أسع   -
 -0.040 وراجفا م  الفد  لمعد ة الشاجعة بتدلدا أ  م  -
 0.031 الشاجعة اايةميد م  للتلكد أصد اج  مع أت،ا ش -
 *23.5 الشاجعة تكذيب    والمفاهيم الأالة بعا إل  است،د -
 -0.001 الشاجعة م  للتلكد الاجتماالله  الت اصا وشاكات اليدف بد  ات،قا -
 -0.035 الشاجعات بوط ر  الدي،ية الت عية ضدور  -
 -0.095 مدوجدفا ومعاااة الشاجعات الدا    الدولة مؤسسات بد  التعاو   -
 0332. صديدة ال دد الم بفة الألاار وتكذيب الدا داللهةس -
 0232. الفددي  بيدا ة الشاجعات مدوج  اللهل   المشدا  القان نية العق بات  دض -
 *23.0 المعاا ة للشاجعة الا  اب  الاستثمار -
 *23.7 مياارها م  م ي    ال دد الألاار تداول اللهدم -
 -0.13 وتداولفا نشدها واللهدم الكاذبة الألاار ت اها -
 -0.08 الفددي  صدا ة اللهل  الم،ش ر  الشاجعات اللهل  الدا يفم،  -
 -0.024 العام الدأ  تش ا الت  الم تمعية القضا ا ح ل العام للدأ  الدقاج  ت ضيح إل  أسع  -
 032. اللهلدفا المتدتاة السل ية والآيار الشاجعات بوط ر  الأسد  ت عية ضدور  -
 012. العام الدأ  ح لفا يثار ت ال الأحداث ح ل ال م ض كشف ضدور  -
 072. الدي،ية والم ض اللهات العقدد  تمس الت  الشاجعات مع التعاما    الددص -

 p )    = ) p  2025   ، p  2021   ، p  20221مست ى المع، ية
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 ت د  م  ال دول الساب  ما يل : 
ات اهاتفم ندت  اورهتا  ت  يو وعين بعو  وجود علاقة ارتباطية بين مدى متابعة الجمهور لصحافة الفيد -

 بصوحافة الموجوودة المعلوموات مون التاكود إلوي دائموا وذلوك فيموا يتعلوق بعبوارة )أسوعي مكا دتة الشتاجعات
 .  .2322( وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية 2300الفيديو( حيث بلرت قيمة معامل الارتباط )

 بعو  إلوي عة الجمهور لصوحافة الفيوديو وعوين )اسوتندكما تبين وجود علاقة ارتباطية بين بين مدى متاب -
( وهوى قيموة دالوة عنود 23.5الشوائعة( حيوث بلروت قيموة معامول الارتبواط ) تكوذيب فوي والمفواتيم الأدلوة

 .. 2320مستوى معنوية 
 الايجوابي كما تبين وجوود علاقوة ارتباطيوة بوين مودى متابعوة الجمهوور لصوحافة الفيوديو وعوين )الاسوتثمار -

 .. 2320( وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية 23.0المعادية( حيث بلرت قيمة معامل الارتباط ) للشائعة
 الأخبوار توداول كما تبين وجوود علاقوة ارتباطيوة بوين مودى متابعوة الجمهوور لصوجافة الفيوديو وعوين )عودم -

توى ( وهوى قيموة دالوة عنود مسو23.7مصوادرها( حيوث بلروت قيموة معامول الارتبواط ) مون موثووه  الريور
 23203معنوية 

ت جتتد  تتدو   ذات الالتتة احيتتاجية بتتد  معتتدل متابعتتة المادتت يد  ليتتدا ة الفدتتدي  و قتتات للمت دتتدات -3
 الد م غدافية.

 ( يوضح العلاقة بين معدل متابعة المبحوثين لصحافة الفيديو والنوع 02جدول رقم )
 ارجة الددية ايمة  ت( المت سط   ال،  
 2.50 154 أنثى 198 *-2.33 2.02 46 ذكر
  022 الإجمالى

يتضووح وجووود فووروه ذات دلالووة احصوواية بووين الووذكور والإنووات فووى معوودل متووابعتهم لصووحافة الفيووديو حيووث  
 .2320وهى دالة عند مستوى معنوية  0300-بلرت قيمة )ت( 
 سى( يوضح العلاقة بين معدل متابعة المبحوثين لصحافة الفيديو والمؤهل الدرا .0جدول رقم ) 

 ايمة   ( ارجة الددية الانددا  المعيارى  المت سط   
 2 1.095 1.80 5 جامعي من أقل مؤهل

 1.256 2.33 159 جامعي مؤهل 0324 127
 1.111 2.72 36 جامعي فوه  مؤهل

    2.39 200 الإجمال 
فة الفيديو حيث بلرت لاتوجد فروه بين الفئات الماتلفة للمؤهل الدراسى للمبحوثين ومعدل متابعتهم لصحا

 0324قيمة ف 
 ( يوضح العلاقة بين معدل متابعة المبحوثين لصحافة الفيديو والسن00جدول رقم )

 ايمة   ( ارجة الددية الانددا  المعيارى  المت سط   
 1.309 2.46 83 عاما 35 إلي 25 من

3 
126 .300 

 1.206 2.16 51 عاما 45 إلي 35 من
 1.170 2.53 62 عاما 55 إلي 45 من
 500. 1.75 4 فأكثر 55 من

   1.235 2.39 200 الإجمال 

ة الفيوديو حيوث بلروت لاتوجد فروه بين الفئوات الماتلفوة للسون بالنسوبة للمبحووثين ومعودل متوابعتهم لصوحاف
 .300.قيمة ف 
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 امةالإق ( يوضح العلاقة بين معدل متابعة المبحوثين لصحافة الفيديو ومحل 00جدول رقم )   
 ارجة الددية ايمة  ت( المت سط   الإ امة مدا

 1.98 51 ريف
-032 ** .92 

 2.53 149 مدي،ة
  022 الإجمال 

يتضووح وجووود فووروه ذات دلالووة احصووائية بووين المبحوووثين بالنسووبة لمعوودل متووابعتهم لصووحافة الفيووديو وفقووا  
 ( .032-لمحل الإقامة حيث بلرت قيمة ت )

احيتتاجية بتتد  أستتااع متابعتتة المادتت يد  ليتتدا ة الفدتتدي  و قتتات للمت دتتدات  ت جتتد  تتدو  ذات الالتتة-4
 الد م غدافية.

 ( يوضح العلاقة بين أسباب متابعة المبحوثين لصحافة الفيديو والنوع 05جدول رقم )
 ايم ومت ددات ال،            أسااع               

 متابعة الماد يد  ليدا ة الفددي 
 ارجة الددية يمة  ت(ا المت سط   ال،  

 والقضايا الأخبار مستجدات علي للتعرف -
 2.93 46 ذكد

1.95 198 
 2.81 154 أنث 

 التكاليف وقلة الاستادام سهولة -
 2.78 46 ذكد

1.72 198 
 2.61 154 أنث 

 الأخبار مصداقية من تزيد والصورة بالصوت المدعمة الأخبار   -
 2.78 46 ذكد

0.7 198 
 2.71 154 أنث 

 والترفيو للتسلية -
 2.24 46 ذكد

1.09- 198 
 2.36 154 أنث 

 بي والمحيطة الجارية الأحداث في رأي تكوين علي تساعدني -
 2.63 46 ذكد

0.71 198 
 2.55 154 أنث 

 والمعلومات الأخبار تقديم في تقليدية غير لأنها -
 2.30 46 ذكد

0.05 198 
 2.30 154 أنث 

 الأخري  الإعلام وسائل من جاذبية أكثر -
 2.39 46 ذكد

0.51 198 
 2.33 154 أنث 

 الإعولام وسوائل عكوس الرقابوة وعودم الحريوة مون كبيور بقودر تتمتوع -
 التقليدية

 2.33 46 ذكد
0.63 198 

 2.25 154 أنث 

 نائية أماكن في صحفية قص  بتصوير تقوم  -
 2.57 46 ذكد

1.93 198 
 2.32 154 أنث 

 تقدمها التي علوماتالم دقة -
 2.17 46 ذكد

0.52- 198 
 2.24 154 أنث 

حيوث جواءت قويم )ت( وبد  أسااع متابعة المادت يد  ليتدا ة الفدتدي لاتوجد فروه بين الذكور والإنواث 
 جميعها غير دالة احصائيا .
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 امةالإق ( يوضح العلاقة بين أسباب متابعة المبحوثين لصحافة الفيديو ومحل00جدول رقم ) 
 

 متابعة الماد يد  ليدا ة الفددي   ايم ومت ددات مدا الإ امة           أسااع 

مدا
 

  ما لإ ا

 ارجة الددية ايمة  ت( المت سط  

 2.83 149 مدي،ة 198 0.17 2.84 51 ريف والقضا ا الألاار مست دات اللهل  للتعد  -
 2.65 149 دي،ةم 198 -0.04 2.65 51 ريف التكاليف و لة الاستودام سف لة -
 مت  ت يتد واليت ر  بالي ت المداللهمة الألاار   -

 الألاار ميدااية
 2.70 149 مدي،ة 198 1.05 2.80 51 ريف

 2.35 149 مدي،ة 198 -0.5 2.29 51 ريف والتدفيه للتسلية -
 ال ارية الأحداث    رأ  تك ي  اللهل  تسااللهدن  -

 ب  والمديطة
 2.55 149 مدي،ة 198 0.72 2.63 51 ريف

 2.27 149 مدي،ة 198 1.07 2.39 51 ريف والمعل مات الألاار تقد م    تقلدد ة غدد لأنفا -
 2.35 149 مدي،ة 198 -0.14 2.33 51 ريف الألد   الإاللهلام وساجا م  جاذبية أكثد -
 اللهكس الد ابة واللهدم الددية م  ك دد بقدر تتمتع -

 التقلدد ة الإاللهلام وساجا
 2.28 149 مدي،ة 198 -0.54 2.22 51 ريف

 2.35 149 مدي،ة 198 0.8 2.45 51 ريف ناجية أماك     صدفية  يص بتي يد تق م  -
 2.21 149 مدي،ة 198 0.54 2.27 51 ريف تقدمفا الت  المعل مات ا ة -

وفقوا    يد  ليتدا ة الفدتدي وبتد  أستااع متابعتة المادتيتضح عدم وجود فروه ذات دلالة احصائية بين المبحوثين بالنسوبة 
 لمحل إقامتهم حيث جاءت قيم )ت( جميعها غير دالة احصائيا .

 ( يوضح العلاقة بين أسباب متابعة المبحوثين لصحافة الفيديو والسن04جدول رقم )
 

 اسااع                                                 الس 
الانددا   المت سط                                                                              متابعة الماد يد  ليدا ة الفددي 

 المعيارى 
ارجة 
 ايمة   ( الددية

 والقضا ا الألاار مست دات اللهل  للتعد  -

 398. 2.84 83 عاما 35 إلي 25 من
0 
.94 2027 

 434. 2.82 51 عاما 45 إلي 35 من
 385. 2.82 62 اعام 55 إلي 45 من
 000. 3.00 4 فأكثر 55 من

 398. 2.84 200 الإجمال 

 التكاليف و لة الاستودام سف لة -

 578. 2.63 83 عاما 35 إلي 25 من
0 
.94 2014 

 616. 2.69 51 عاما 45 إلي 35 من
 630. 2.65 62 عاما 55 إلي 45 من
 500. 2.75 4 فأكثر 55 من

 599. 2.65 200 الإجمال 

 ت يتد واليت ر  باليت ت المداللهمتة الألاار   -
 الألاار ميدااية م 

 595. 2.71 83 عاما 35 إلي 25 من
0 
.94 2053 

 491. 2.80 51 عاما 45 إلي 35 من
 611. 2.71 62 عاما 55 إلي 45 من
 1.000 2.50 4 فأكثر 55 من

 582. 2.73 200 الإجمال 

 هوالتدفي للتسلية -

 728. 2.37 83 عاما 35 إلي 25 من
0 
.94 1036 

 635. 2.39 51 عاما 45 إلي 35 من
 657. 2.27 62 عاما 55 إلي 45 من
 500. 1.75 4 فأكثر 55 من

 682. 2.34 200 الإجمال 

 الأحتداث  ت  رأ  تكت ي  اللهلت  تستااللهدن  -
 ب  والمديطة ال ارية

 703. 2.45 83 عاما 35 إلي 25 من
0 
.94 102 

 642. 2.71 51 عاما 45 إلي 35 من
 610. 2.61 62 عاما 55 إلي 45 من
 500. 2.75 4 فأكثر 55 من

 661. 2.57 200 الإجمال 
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 اسااع                                                 الس 

الانددا   المت سط                                                                              متابعة الماد يد  ليدا ة الفددي 
 المعيارى 

ارجة 
 ايمة   ( الددية

 الألاتار تقتد م  ت  تقلدد تة غدتد لأنفتا -
 والمعل مات

 769. 2.34 83 عاما 35 إلي 25 من

0 
.94 2013 

 666. 2.27 51 عاما 45 إلي 35 من
 705. 2.27 62 عاما 55 إلي 45 من
 500. 2.25 4 فأكثر 55 من

 716. 2.30 200 الإجمال 

 الألد   الإاللهلام وساجا م  جاذبية أكثد -

 708. 2.36 83 عاما 35 إلي 25 من

0 
.94 2026 

 688. 2.35 51 عاما 45 إلي 35 من
 719. 2.32 62 عاما 55 إلي 45 من
 500. 2.25 4 فأكثر 55 من

 699. 2.35 200 الإجمال 

 الد ابتة واللهتدم الدديتة مت  ك دتد بقدر تتمتع -
 التقلدد ة الإاللهلام وساجا اللهكس

 819. 2.29 83 عاما 35 إلي 25 من

0 
.94 2065 

 695. 2.27 51 عاما 45 إلي 35 من
 723. 2.26 62 عاما 55 إلي 45 من
 500. 1.75 4 فأكثر 55 من

 753. 2.27 200  الإجمال

 أمتاك   ت  صتدفية  يتص بتيت يد تق م  -
 ناجية

 808. 2.20 83 عاما 35 إلي 25 من

0 
.94 4041** 

 683. 2.67 51 عاما 45 إلي 35 من
 723. 2.34 62 عاما 55 إلي 45 من
 500. 2.75 4 فأكثر 55 من

 766. 2.38 200 الإجمال 

 تقدمفا الت  المعل مات ا ة -

 794. 2.17 83 عاما 35 إلي 25 من

0 
.94 1018 

 750. 2.39 51 عاما 45 إلي 35 من
 736. 2.18 62 عاما 55 إلي 45 من
 000. 2.00 4 فأكثر 55 من

 760. 2.23 200 الإجمال 
وعووين أسووباب يتضووح وجووود فووروه ذات دلالووة إحصووائية بووين الفئووات الماتلفووة للسوون بالنسووبة للمبحوووثين 

 ، .232وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية  .535عتهم لصحافة الفيديو حيث بلرت قيمة )ف( متاب
 ( يوضح الفروه بين فئات السن للجمهور وأسباب متابعتهم لصحافة الفيديو07جدول رقم )

أستتتااع متابعتتتة المادتتت يد  
المت سط   ئات الس  ليدا ة الفددي 

 الدساب 
 الفدو  بد  المت سطات

  لكثد 55 م  اللهاما 55 إل  45 م  اللهاما 45 إل  35 م  اللهاما 35 ل إ 25 م 

 بتيتت يد تقتت م  -
  ت  صتدفية  يتص
 ناجية أماك 

 2055- 2013- *** 2046-  2.20 اللهاما 35 إل  25 م 
 2028- *2033  *** 2046 2.67 اللهاما 45 إل  35 م 
 2041-  *2033- 2013 2.34 اللهاما 55 إل  45 م 
  2041 2028 2056 2.75  لكثد 55 م 

 p )    = ) p  2025   ، p  2021   ، p  20221مست ى المع، ية
تبووين وجوووود فوووروه ذات دلالوووة احصوووائية بوووين فئووات السووون الماتلفوووة للمبحووووثين وأسوووباب متوووابعتهم  

( وذلوك لصوالح الفئوات نائيوة أمواكن فوي صوحفية قصو  بتصووير تقووملصحافة الفيديو بيما يتعلق بسبب )
 عاما كما هو موضح بالجدول السابق. 50إلى  00عمرعة من ال
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 مجلــــــة كليــــــــة الآداب

 يوضح مصدر التباين بين أسباب متابعة المبحوثين لصحافة الفيديو والمستوى التعليمى( 28 جدول ر م 
استتتتتتتااع   مت دتتتتتتتدات المؤهتتتتتتتا الدراستتتتتتت                                        

م م    ميدر التااي                                                                 متابعة الماد يد  ليدا ة الفددي             
 المدبعات

مت سط م م   
 ايمة   ( ارجة الددية المدبعات

 الألاتتار مستتت دات اللهلتت  للتعتتد  -
 والقضا ا

 2 0.45 0.9 بين المجموعات
 0.16 30.7 داخل المجموعات 2.86 197

  31.6 المجموع

 التكاليف و لة الاستودام لةسف   -
 2 0.73 1.45 بين المجموعات

 0.36 70.05 داخل المجموعات 2.04 197
  71.50 المجموع

 واليت ر  باليت ت المداللهمتة الألاتار   -
 الألاار ميدااية م  ت يد

 2 0.67 1.341 بين المجموعات
 0.36 66.079 داخل المجموعات 2 197

  67.420 المجموع

 والتدفيه تسليةلل -
 2 0.30 589. بين المجموعات

 0.47 91.966 داخل المجموعات 0.63 197
  92.555 المجموع

 الأحداث    رأ  تك ي  اللهل  تسااللهدن  -
 ب  والمديطة ال ارية

 2 0.76 1.527 بين المجموعات
 0.43 85.493 داخل المجموعات 1.76 197

  87.020 المجموع
 الألاتار تقتد م  ت  دد تةتقل غدتد لأنفتا -

 والمعل مات
 2 1.34 2.684 بين المجموعات

 0.50 99.316 داخل المجموعات 2.66 197
  102.000 المجموع

 الألد   الإاللهلام وساجا م  جاذبية أكثد -
 2 0.27 538. بين المجموعات

 0.50 96.657 داخل المجموعات 0.55 197
  97.195 المجموع

 واللهتدم الدديتة مت  ك دتد بقتدر تتمتتع -
 التقلدد ة الإاللهلام وساجا اللهكس الد ابة

 2 0.75 1.508 بين المجموعات
 0.57 111.447 داخل المجموعات 1.33 197

  112.955 المجموع
  ت  صتدفية  يتص بتيت يد تقت م  -

 ناجية أماك 
 2 1.87 3.743 بين المجموعات

 0.57 113.132 داخل المجموعات *3.26 197
  116.875 لمجموعا

 تقدمفا الت  المعل مات ا ة -
 2 0.68 1.358 بين المجموعات

 0.58 113.517 داخل المجموعات 1.18 197
  114.875 المجموع

تبوووين مووون الجووودول السوووابق وجوووود فوووروه ذات دلالوووة احصوووائية بوووين المسوووتويات التعليميوووة الماتلفوووة  
  ت  صتدفية  يتص بتيت يد تقت مالفيوديو فويم يتعلوق بسوبب )للمبحوثين وعين أسباب متابعتهم لصحافة 

.......أمووا 2320، وهووى قيمووة دالووة عنوود مسووتوى معنويووة 0304( ، حيووث بلرووت قيمووة )ف( ناجيتتة أمتتاك 
 بالنسبة لباقى الأسباب وعلاقة بالمستويات التعليمية الماتلفة تبين عدم وجود فروه بينهم.

 مستوى التعليمى للجمهور وأسباب متابعتهم لصحافة الفيديو يوضح الفروه بين فئات ال( 22جدول ر م  
أسااع متابعة الماد يد  

المت سط  التعليم  المست ى  ليدا ة الفددي 
 الدساب 

 الفدو  بد  المت سطات
 جامع       مؤها جامع  مؤها جامع  م  أ ا مؤها

  يص بتي يد تق م -
 ناجية أماك     صدفية

 0.32 -0.04  2.40 جامع  م  أ ا مؤها
 *0.36  0.04 2.44 جامع  مؤها
  *-0.36 -0.32 2.08 جامع       مؤها

 p )    = ) p  2025   ، p  2021   ، p  20221مست ى المع، ية
 لحساب أقل فره معنوي   LSD- post hoc testاختبار 

فووة وكانوت لصووالح لتعليميوة الماتلتبوين مون الجوودول السوابق الفووروه بوين المتوسووطات الااصوة بالمسووتويات ا
قيمووة دالووة عنوود  وهووى(2304بلرووت قيمووة الفووروه بووين المتوسووطات) حيووثالمسووتوي التعليمي)مؤهوول جامعى(

 2320مستوى معنوية
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ت جتتد  تتدو  ذات الالتتة احيتتاجية بتتد  المادتت يد  فيمتتا يتعلتت  بتقدتتيمفم لتتدور صتتدا ة الفدتتدي   تت  مكا دتتة -5 
   ، مدا الإ امة،، الفئات العمدية، مست ى التعليم.الشاجعات بالتلا  ن   الماد يد 

 يوضح العلاقة بين تقييم المبحوثين لدور صحافة الفيديو فى مكافحة الشائعات والنوع( 32جدول ر م  
ارجة  ايمة  ت( المت سط   ال،   الفددي  صدا ة اللهل  الشاجعات مكا دة  أسالدب ند  ات اهاتك

 الددية
 2.68 154 أنث  198 2022 2.70 46 ذكد الفددي  بيدا ة الم ج ا  المعل مات   م التاكد إل  ااجما أسع  -
 2.51 154 أنث  198 *202 2.74 46 ذكد وراجفا م  الفد  لمعد ة الشاجعة بتدلدا أ  م- -
 2.47 154 أنث  198 *1023 2.70 46 ذكد الشاجعة ميدااية م  للتلكد أصد اج  مع أت،ا ش- -
 2.44 154 أنث  198 2042- 2.39 46 ذكد الشاجعة تكذيب    والمفاهيم الأالة بعا  إل است،د- -
 2.44 154 أنث  198 **206 2.74 46 ذكد الشاجعة م  للتلكد الاجتماالله  الت اصا وشاكات اليدف بد  ات،قا -
 2.56 154 أنث  198 2026 2.59 46 ذكد الشاجعات بوط ر  الدي،ية الت عية ضدور  -
 2.45 154 أنث  198 105 2.63 46 ذكد مدوجدفا ومعاااة الشاجعات الدا    الدولة مؤسسات بد  التعاو   -
 2.51 154 أنث  198 1042 2.67 46 ذكد صديدة ال دد الم بفة الألاار وتكذيب الدا سداللهة -
 2.58 154 أنث  198 1023 2.70 46 ذكد الفددي  بيدا ة الشاجعات مدوج  اللهل   المشدا  القان نية العق بات  دض -
 2.32 154 أنث  198 2012- 2.30 46 ذكد المعاا ة للشاجعة الا  اب  الاستثمار -
 2.55 154 أنث  198 2027- 2.52 46 ذكد مياارها م  م ي    ال دد الألاار تداول اللهدم -
 2.53 154 أنث  198 **208 2.83 46 ذكد وتداولفا نشدها واللهدم الكاذبة الألاار ت اها -
 2.36 154 أنث  198 101 2.50 46 ذكد الفددي  صدا ة اللهل  الم،ش ر  الشاجعات اللهل  الدا يفم،  -
 تشت ا التت  الم تمعيتة القضتا ا حت ل العتام للدأ  الدقاج  ت ضيح إل  أسع - -

 العام الدأ 
 2.42 154 أنث  198 105 2.61 46 ذكد

 2.60 154 أنث  198 2032- 2.57 46 ذكد اللهلدفا المتدتاة السل ية والآيار الشاجعات بوط ر  الأسد  ت عية ضدور  -
 2.58 154 أنث  198 2082 2.67 46 ذكد العام الدأ  ح لفا يثار الت  الأحداث ح ل ال م ض كشف ضدور  -
 2.66 154 أنث  198 2024- 2.65 46 ذكد الدي،ية والم ض اللهات العقدد  تمس الت  الشاجعات مع التعاما    الددص -

تبين وجود فروه ذات دلالة احصائية بين الوذكور والإنوات وعوين تقيويم المبحووثين لودور صوحافة الفيوديو 
وراجفا( حدث بل ت ايمتة  م  الفد  لمعد ة الشاجعة بتدلدا أأ  م  فى مكافحة الشائعات وذلك بالنسبة 

 ..2025وه  ايمة االة الله،د مست ى مع، ية  202 ت( 
كمووا تبووين وجووود فووروه ذات دلالووة احصووائية بووين الووذكور والإنووات وعووين تقيوويم المبحوووثين لوودور صووحافة  -

الشاجعة( حدتث  ميدااية م  للتلكد أصد اج  مع أت،ا شفيما يتعل  بت الفيديو فى مكافحة الشوائعات 
 2025وه  ايمة االة الله،د مست ى مع، ية  1023بل ت ايمة  ت( 
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 مجلــــــة كليــــــــة الآداب

 
ذات دلالووة احصووائية بووين الووذكور والإنووات وعووين تقيوويم المبحوووثين لوودور صووحافة كمووا تبووين وجووود فووروه  -

 للتلكتد الاجتماالله  الت اصا وشاكات اليدف بد    ات،قافيما يتعل  بتالفيديو فى مكافحة الشوائعات 
 2021وه  ايمة االة الله،د مست ى مع، ية  206الشاجعة( حدث بل ت ايمة  ت(  م 

ة احصووائية بووين الووذكور والإنووات وعووين تقيوويم المبحوووثين لوودور صووحافة كمووا تبووين وجووود فووروه ذات دلالوو -
وتتداولفا( حدتث  نشتدها واللهتدم الكاذبتة الألاتار  أت اهتا فيمتا يتعلت  بتتالفيوديو فوى مكافحوة الشوائعات 

 2021وه  ايمة االة الله،د مست ى مع، ية  208بل ت ايمة  ت( 
 صحافة الفيديو فى مكافحة الشائعات ومحل الإقامة يوضح العلاقة بين تقييم المبحوثين لدور( 31جدول ر م  

 مدا الفددي  صدا ة اللهل  الشاجعات مكا دة  أسالدب ند  ات اهاتك 
ارجة  ايمة  ت( المت سط   الإ امة

 الددية
 2.71 149 مدي،ة 198 -1025 2.59 51 ريف الفددي  بيدا ة الم ج ا  المعل مات م  التاكد إل  ااجما أسع    -
 2.54 149 مدي،ة 198 2061 2.61 51 ريف وراجفا م  الفد  لمعد ة الشاجعة تدلداب أ  م -
 2.51 149 مدي،ة 198 2053 2.57 51 ريف الشاجعة ميدااية م  للتلكد أصد اج  مع أت،ا ش -
 2.43 149 مدي،ة 198 2017 2.41 51 ريف الشاجعة تكذيب    والمفاهيم الأالة بعا إل  است،د -
 2.47 149 مدي،ة 198 1.39 2.63 51 ريف الشاجعة م  للتلكد الاجتماالله  الت اصا وشاكات اليدف بد  اات،ق -
 2.54 149 مدي،ة 198 2028 2.65 51 ريف الشاجعات بوط ر  الدي،ية الت عية ضدور  -
 2.44 149 مدي،ة 198 1.82 2.65 51 ريف مدوجدفا ومعاااة الشاجعات الدا    الدولة مؤسسات بد  التعاو   -
 2.50 149 مدي،ة 198 1.71 2.69 51 ريف صديدة ال دد الم بفة الألاار وتكذيب الدا سداللهة -
 2.58 149 مدي،ة 198 1 2.69 51 ريف الفددي  بيدا ة الشاجعات مدوج  اللهل   المشدا  القان نية العق بات  دض -
 2.37 149 مدي،ة 198 * 1025 2.16 51 ريف المعاا ة للشاجعة الا  اب  الاستثمار -
 2.51 149 مدي،ة 198 1.29 2.65 51 ريف مياارها م  م ي    ال دد الألاار تداول اللهدم -
 2.54 149 مدي،ة 198 *2.14 2.76 51 ريف وتداولفا نشدها واللهدم الكاذبة الألاار ت اها -
 2.34 149 مدي،ة 198 1.68 2.55 51 ريف الفددي  صدا ة اللهل  الم،ش ر  الشاجعات اللهل  الدا يفم،  -
 تشت ا التت  الم تمعيتة القضتا ا حت ل العتام للتدأ  الدقتاج  ت ضتيح إلت  أستع  -

 العام الدأ 
 2.44 149 مدي،ة 198 0.55 2.51 51 ريف

 2.53 149 مدي،ة 198 *2.27 2.76 51 ريف اللهلدفا المتدتاة السل ية والآيار الشاجعات بوط ر  الأسد  ت عية ضدور  -
 2.56 149 مدي،ة 198 1.54 2.73 51 ريف العام الدأ  ح لفا يثار الت  الأحداث ح ل ال م ض كشف ضدور  -
 2.62 149 مدي،ة 198 1.52 2.76 51 ريف الدي،ية والم ض اللهات العقدد  تمس الت  الشاجعات مع التعاما    الددص -

الإقامووة وعووين تقيوويم المبحوووثين لوودور صووحافة تبووين وجووود فووروه ذات دلالووة احصووائية بووين فئووات محوول 
المعاا تة(  حدتث بل تت ايمتة  للشتاجعة الا  تاب  الاستتثمارالفيديو فى مكافحة الشائعات وذلك بالنسوبة لوو )

 .205وه  ايمة االة الله،د مست ى مع، ية  1025 ت( 
ثين لودور صوحافة كما تبين وجود فروه ذات دلالة احصائية بين فئات محل الإقامة وعين تقييم المبحوو  -

وتداولفا( حدث بل تت  نشدها واللهدم الكاذبة الألاار ت اهاالفيديو فى مكافحة الشائعات فيما يتعلق بو) 
 205وه  ايمة االة الله،د مست ى مع، ية  2014فيمة 

كما تبين وجود فروه ذات دلالة احصائية بين فئات محل الإقامة وعين تقييم المبحووثين لودور صوحافة  -
 ضدور  ت عية الأسد  بوطت ر  الشتاجعات والآيتار الستل ية  مكافحة الشائعات فيما يتعلق بو الفيديو فى

 205وه  ايمة االة الله،د مست ى مع، ية  2027المتدتاة اللهلدفا( حدث بل ت فيمة ت  
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يوضح مصدر التبواين بوين تقيويم المبحووثين لودور صوحافة الفيوديو فوى مكافحوة الشوائعات ( 32جدول ر م   
 لتعليمىوالمستوى ا

 صدا ة اللهل  الشاجعات مكا دة  أسالدب ند  ات اهاتك 
م م    ميدر التااي  الفددي 

 المدبعات
مت سط م م   

 المدبعات
ارجة 
 ايمة   ( الددية

 الم جت ا  المعل متات مت  التاكتد إلت  ااجمتا أستع   -
 الفددي  بيدا ة

 2 0.13 265. بد  الم م اللهات
 0.37 73.255 االا الم م اللهات 0.36 197

  73.520 الم م  

 وراجفا م  الفد  لمعد ة الشاجعة بتدلدا أ  م -
 2 2.19 4.372 بد  الم م اللهات

 0.40 78.908 االا الم م اللهات **5.46 197
  83.280 الم م  

 الشاجعة ميدااية م  للتلكد أصد اج  مع أت،ا ش -
 2 1.19 2.380 بد  الم م اللهات

 0.46 91.495 االا الم م اللهات 2.56 197
  93.875 الم م  

 الشاجعة تكذيب    والمفاهيم الأالة بعا إل  است،د -
 2 1.21 2.413 بد  الم م اللهات

 0.41 80.462 االا الم م اللهات 2.96 197
  82.875 الم م  

 للتلكد الاجتماالله  الت اصا وشاكات اليدف بد  ات،قا -
 الشاجعة م 

 2 0.24 472. بد  الم م اللهات
 0.50 97.508 االا الم م اللهات 2352 197

  97.980 الم م  

 الشاجعات بوط ر  الدي،ية الت عية ضدور  -
 2 0.31 615. بد  الم م اللهات

 0.48 94.540 االا الم م اللهات 2345 197
  95.155 الم م  

 الشتاجعات التدا  ت  الدولتة مؤسستات بتد  التعتاو   -
 مدوجدفا ومعاااة

 2 0.66 1.322 اتبد  الم م الله
 0.48 94.673 االا الم م اللهات 1.38 197

  95.995 الم م  

 صديدة ال دد الم بفة الألاار وتكذيب الدا سداللهة -
 2 1.72 3.440 بد  الم م اللهات

 0.43 84.060 االا الم م اللهات *4.03 197
  87.500 الم م  

 مدوجت  اللهلت   المشتدا  القان نيتة العق بتات  تدض -
 الفددي  بيدا ة اجعاتالش

 2 0.43 855. بد  الم م اللهات
 0.46 90.940 االا الم م اللهات 0.93 197

  91.795 الم م  

 المعاا ة للشاجعة الا  اب  الاستثمار -
 2 0.33 656. بد  الم م اللهات

 0.46 90.499 االا الم م اللهات 0.71 197
  91.155 الم م  

 مياارها م   ي   م ال دد الألاار تداول اللهدم -
 2 1.63 3.252 بد  الم م اللهات

 0.42 82.343 االا الم م اللهات *9 .3 197
  85.595 الم م  

 وتداولفا نشدها واللهدم الكاذبة الألاار ت اها -
 2 0.10 207. بد  الم م اللهات

 0.42 81.793 االا الم م اللهات 0.25 197
  82.000 الم م  

 ا تة صتح اللهلت  الم،شت ر  تالشتاجعا اللهلت  التدا يفم،ت  -
 الفددي 

 2 1.78 3.555 بد  الم م اللهات
 0.57 112.240 االا الم م اللهات *3.12 197

  115.795 الم م  
 القضا ا ح ل العام للدأ  الدقاج  ت ضيح إل  أسع - -

 العام الدأ  تش ا الت  الم تمعية
 2 1 1.982 بد  الم م اللهات

 0.56 109.698 االا الم م اللهات 1.78 197
  111.680 الم م  

 والآيتار الشتاجعات بوطت ر  الأستد  ت عيتة ضتدور  -
 اللهلدفا المتدتاة السل ية

 2 0.40 792. بد  الم م اللهات
 0.41 81.588 االا الم م اللهات 0.96 197

  82.380 الم م  
 ح لفا يثار الت  الأحداث ح ل ال م ض كشف ضدور  -

 العام الدأ 
 2 0.13 264. بد  الم م اللهات

 0.42 83.531 االا الم م اللهات 0.31 197
  83.795 الم م  

 العقدتد  تمتس التت  الشتاجعات متع التعاما    الددص -
 الدي،ية والم ض اللهات

 2 0.37 746. بد  الم م اللهات
 0.36 70.449 االا الم م اللهات 1.04 197

  71.195 الم م  
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  بتد  تقدتيم المادت يد  لتدور صتدا ة الفدتدي   ت  مكا دتة ي ضح  ال دول الساب  ميدر التااي 
الشتتاجعات والمستتت ى التعليمتت  حدتتث ت تتد  وجتت ا  تتدو  ذات الالتتة احيتتاجية بتتد  المستتت يات التعليميتتة 

 )وراجفا م  الفد  لمعد ة الشاجعة بتدلدا أ  مالموتلفة وبد   
 تفسير ورعط، .232وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية  0354حيث بلرت قيمة ف 
 وتكذيب الدا سداللهةذات الالة احياجية بد  المست يات التعليمية الموتلفة وبد   كما تبين وجود فوروه 

  2320وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية  5320حيث بلرت قيمة ف ) صديدة ال دد الم بفة الألاار
 تتداول اللهتدمتلفتة وبد  ذات الالة احياجية بد  المستت يات التعليميتة الموكما تبين وجود فوروه 

  2320وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية  039حيث بلرت قيمة ف  (مياارها م  م ي    ال دد الألاار
 التدا يفم،ت ذات الالة احياجية بد  المست يات التعليمية الموتلفة وبد   كما تبين وجود فروه 

وهوى قيموة دالوة عنود مسوتوى   03.0حيث بلرت قيموة ف ( الفددي  صدا ة اللهل  الم،ش ر  الشاجعات اللهل 
  2320يمة دالة عند مستوى معنوية معنوية وهى ق
يوضوووح الفوووروه بوووين تقيووويم المبحووووثين لووودور صوووحافة الفيوووديو فوووى مكافحوووة الشوووائعات (  33جتتتدول ر تتتم  

 والمستوى التعليمى
 صدا ة اللهل  الشاجعات مكا دة  أسالدب ند  ات اهاتك 

المت ستتتتتتتتط  التعليم  المست ى  الفددي 
 لدساب ا

 الفدو  بد  المت سطات

مؤها أ ا 
 م  جامع 

مؤها 
 جامع 

مؤها     
 جامع 

 وراجفا م  الفد  لمعد ة الشاجعة بتدلدا أ  م -
 2300 23.2  2.80 جامع  م  أ ا مؤها

 **2307  23.2- 2.62 جامع  مؤها
  **2307- 2300- 2.25 جامع       مؤها

 صديدة ال دد الم بفة الألاار وتكذيب الدا سداللهة -
 2300 2302  2.80 جامع  م  أ ا مؤها

 **2300  2302- 2.60 جامع  مؤها
  **2300- 2300- 2.28 جامع       مؤها

 مياارها م  م ي    ال دد الألاار تداول اللهدم -
 2304- *2342-  2.00 جامع  م  أ ا مؤها

 *2305  *2342 2.60 جامع  مؤها
  *2305- 2304 2.36 جامع       مؤها

 صتدا ة اللهلت  الم،شت ر  الشتاجعات اللهلت  التدا يفم،ت  -
 الفددي 

 2309 2324-  2.40 جامع  م  أ ا مؤها
 **2309  2324 2.46 جامع  مؤها
  **2309- -2309 2.11 جامع       مؤها

 p )    = ) p  2025   ، p  2021   ، p  20221مست ى المع، ية
فوووروه معنويوووة ذات دلالوووة احصوووائية بوووين المسوووتويات التعليميوووة يتضوووح مووون الجووودول السوووابق وجوووود 

الماتلفة وعين تقييم المبحوثين لدور صحافة الفيديو فى مكافحة الشائعات وذلك لصالح المستوى التعليموي 
 أ ت م)المؤهول الجوامعى(  حيوث بلروت قيموة الفوروه بوين المتوسوطات بالنسوبة للمسوتوى التعليموي وعبوارة )

  .232وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية  2307( وراجفا م  الفد  لمعد ة الشاجعة بتدلدا
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 وتكتذيب التدا  ستداللهةكموا بلروت قيموة الفوروه بوين المتوسوطات بالنسوبة للمسوتوى التعليموي وعبوارة  
  .232وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية  2300( صديدة ال دد الم بفة الألاار

 الألاتار تتداول  اللهتدمبالنسوبة للمسوتوى التعليموي وعبوارة  كما جاءت قيمة الفروه بوين المتوسوطات
 لصالح المستوى التعليمى )المؤهل الجامعى(.  .232( مياارها م  م ي    ال دد

 اللهلت  التدا  يفم،ت كموا بلروت قيموة الفوروه بوين المتوسوطات بالنسوبة للمسوتوى التعليموي وعبوارة 
  .232دالة عند مستوى معنوية  يمةوهى ق 2309( الفددي  صدا ة اللهل  الم،ش ر  الشاجعات

يوضوووح مصووودر التبووواين بوووين تقيووويم المبحووووثين لووودور صوووحافة الفيوووديو فوووى مكافحوووة (  34جتتتدول ر تتتم    
 الشائعات والسن

 الشتاجعات مكا دتة  أستالدب ندت  ات اهاتتك 
م م    ميدر التااي  الفددي  صدا ة اللهل 

 المدبعات
مت سط م م   

 المدبعات
 ارجة
 ايمة   ( الددية

   المعل متات مت   التاكتد إلت  ااجمتا أستع   -
 الفددي  بيدا ة الم ج ا 

 2354 1.38 بد  الم م اللهات
3 

 2309 72.14 االا الم م اللهات 1.25 196
  73.52 الم م  

 مت  الفتد  لمعد تة الشتاجعة بتدلدتا أ ت م  -
 وراجفا

 2377 2.3 بد  الم م اللهات
3 

 .235 81 االا الم م اللهات 1.85 196
  83.3 م م  ال

 ميتدااية مت  للتلكتد أصتد اج  مع أت،ا ش-  -
 الشاجعة

 1.40 4.2 بد  الم م اللهات
3 

 2354 90 االا الم م اللهات *3.05 196
  94.2 الم م  

  ت  والمفتاهيم الأالتة بعتا إلت  استت،د - -
 الشاجعة تكذيب

 .230 0.94 بد  الم م اللهات
3 

 2350 81.94 االا الم م اللهات 2370 196
  82.88 الم م  

 الت اصتتا وشتتاكات اليتتدف بتتد  ات،قتتا  -
 الشاجعة م  للتلكد الاجتماالله 

 1.66 5 بد  الم م اللهات
3 

 2352 93 االا الم م اللهات *3.49 196
  98 الم م  

 الشاجعات بوط ر  الدي،ية الت عية ضدور   -
 2.38 7.13 بد  الم م اللهات

3 
 2350 88.03 االا الم م اللهات **5.29 196

  95.16 الم م  

 التدا  ت  الدولتة مؤسستات بتد  التعتاو    -
 مدوجدفا ومعاااة الشاجعات

 1.20 3.60 بد  الم م اللهات
3 

 2357 92.4 االا الم م اللهات 2.55 196
  96 الم م  

 ال دتد الم بفتة الألاتار وتكتذيب التدا ستداللهة  -
 صديدة

 2300 1.64 بد  الم م اللهات
3 

 2355 85.86 الم م اللهات االا 1.25 196
  87.50 الم م  

 اللهلت   المشتدا  القان نيتة العق بتات  تدض  -
 الفددي  بيدا ة الشاجعات مدوج 

 3.83 11.49 بد  الم م اللهات
3 

 .235 80.30 االا الم م اللهات ***9.39 196
  91.79 الم م  



 

 1111 

 0202يناير  – الثانى  والسبعون العدد

 

 مجلــــــة كليــــــــة الآداب

 الشتاجعات مكا دتة  أستالدب ندت  ات اهاتتك  
 ميدر التااي  الفددي  صدا ة اللهل 

م م   
 المدبعات

مت سط م م   
 المدبعات

 ارجة
 ايمة   ( الددية

 المعاا ة للشاجعة الا  اب  الاستثمار  -
 .230 0.94 بد  الم م اللهات

3 
 2354 90.21 االا الم م اللهات 2342 196

  91.15 الم م  

 مت  م يت    ال دتد الألاتار تتداول اللهتدم  -
 مياارها

 1.25 3.75 بد  الم م اللهات
3 

 2350 81.85 االا الم م اللهات *2.99 196
  85.60 الم م  

 وتداولفا نشدها واللهدم الكاذبة الألاار ت اها  -
 2392 2.94 بد  الم م اللهات

3 
 2352 79.06 االا الم م اللهات 2.43 196

  82.00 الم م  

 اللهلت  الم،شت ر  الشتاجعات اللهلت  التدا يفم،ت   -
 الفددي  صدا ة

 2342 2.04 بد  الم م اللهات
3 

 2302 113.76 االا الم م اللهات 1.17 196
  115.80 الم م  

 العتام للتدأ  الدقتاج  ت ضتيح إلت  أستع -  -
 العام الدأ  تش ا الت  م تمعيةال القضا ا ح ل

 2302 1.15 بد  الم م اللهات
3 

 2304 110.53 االا الم م اللهات 2342 196
  111.68 الم م  

 الشتاجعات بوطت ر  الأستد  ت عيتة ضتدور   -
 اللهلدفا المتدتاة السل ية والآيار

 2327 2.61 بد  الم م اللهات
3 

 .235 79.77 االا الم م اللهات 2.14 196
  82.38   الم م

 التت  الأحتداث حت ل ال مت ض كشتف ضدور   -
 العام الدأ  ح لفا يثار

 2300 1.60 بد  الم م اللهات
3 

196 
 2350 82.19 االا الم م اللهات 1.27

  83.79 الم م  

 تمس الت  الشاجعات مع التعاما    الددص  -
 الدي،ية والم ض اللهات العقدد 

 2342 1.79 بد  الم م اللهات
3 

 2300 69.40 االا الم م اللهات 1.69 196
  71.19 الم م  

ي ضتتح ال تتدول الستتاب  ميتتدر التاتتاي  بتتد  تقدتتيم المادتت يد  لتتدور صتتدا ة الفدتتدي   تت  مكا دتتة 
 متع أت،تا ش، حيوث تبوين وجوود فوروه ذات دلالوة احصوائية بوين مسوتويات السون وعوين )الشتاجعات والست 

وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية  0320بلرت قيمة )ف(   ( حيثالشاجعة ميدااية م  للتلكد أصد اج 
2320 

 وشتاكات اليتدف بتد  ات،قتاكما تبين وجود فروه ذات دلالة احصائية بين مسوتويات السون وعوين )
وهوى قيموة دالوة عنود مسوتوى  0359حيوث  بلروت قيموة )ف(  (الشتاجعة مت  للتلكتد الاجتمتاالله  الت اصتا
 2320معنوية 

 الدي،يتة الت عيتتة ضتتدور ذات دلالووة احصوائية بووين مسوتويات السوون وعوين )كموا تبوين وجووود فوروه 
 .232وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية  0309حيث  بلرت قيمة )ف(  (الشاجعات بوط ر 
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 القان نيتة العق بتات  تدضكما تبين وجود فروه ذات دلالة احصائية بين مسوتويات السون وعوين ) 
وهوى قيموة دالوة عنود  9309حيوث  بلروت قيموة )ف(  (الفدتدي  ةبيتدا  الشتاجعات مدوجت  اللهل   المشدا 

 .2322مستوى معنوية 
 ال دتد الألاتار تتداول اللهتدمكما تبين وجود فروه ذات دلالة احصائية بين مستويات السن وعين )

 2320وهى قيمة دالة عند مستوى معنوية  0399حيث  بلرت قيمة )ف(  (مياارها م  م ي   
 روه بين تقييم المبحوثين لدور صحافة الفيديو فى مكافحة الشائعات والسنيوضح الف( 35جدول ر م  

 

المت ستتتتتتتتط   ئات الس 
 الدساب 

 الفدو  بد  المت سطات
 25 متت 
 35 إلتت 
 اللهاما

 إل  35 م 
 اللهاما 45

 إل  45 م 
 اللهاما 55

 55 متت 
  لكثد

 أصتد اج  متع أت،تا ش  -
 ميتتدااية متت  للتلكتتد
 الشاجعة

 2061- 2015- **2032-   0309 اللهاما 35 إل  25 م  
 2022- 2017  **2032 .037 اللهاما 45 إل  35 م  
 2047-  2017- 2015 0300 اللهاما 55 إل  45 م  
  2047 2022 2061 0322  لكثد 55 م  

 اليتتدف بتتد  ات،قتتا  -
 الت اصتتتتا وشتتتتاكات

 متت  للتلكتتد الاجتمتتاالله 
 الشاجعة

 2043- **2022- **2034-   0300 اللهاما 35 إل  25 م  
 2014- 2025  **2034  0347 اللهاما 45 إل  35 م  
 2014-  2025- **2022 .034 اللهاما 55 إل  45 م  
 0370  لكثد 55 م  

 

2043 2028 2014  

 الدي،يتة الت عيتة ضتدور  -
 الشاجعات بوط ر 

 2032-  ***2046-   0304 اللهاما 35 إل  25 م  
 2027 2021  ***2046  0320 اللهاما 45 إل  35 م  
 2014-  2021- *2025  .034 اللهاما 55 إل  45 م  
  2014 2027- 2032  2.75 0370  لكثد 55 م  

 القان نية العق بات  دض  -
 مدوجت  اللهلت   المشتدا 
 الفددي  بيدا ة الشاجعات

 2018- ***2052- *2025-   2.33 0300 اللهاما 35 إل  25 م  
 2032 2022  ***2048  2.80 0322 اللهاما 45 إل  35 م  
 2032  2022 ***2052  2.82 0320 اللهاما 55 إل  45 م  
  2032- 2032- 2018 0302  لكثد 55 م  

 ال دد الألاار تداول اللهدم  -
 مياارها م  م ي   

 2015 *2026- *2027-  0352 اللهاما 35 إل  25 م  
 2042 20225  *2027  2.67 0347 اللهاما 45 إل  35 م  
 2041  20225- *2026  2.66 0344 اللهاما 55 إل  45 م  
  2041- 2042- 2015-  2.25 0300  لكثد 55 م  

 p )    = ) p  2025   ، p  2021   ، p  20221مست ى المع، ية
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 أت،ا شعاما  فى كل مون ) 50إلى  00الفروه بين المتوسطات جاءت لصالح الفئة العمرية من  
 م  للتلكد الاجتماالله  الت اصا وشاكات اليدف بد  ات،قا -الشاجعة ميدااية  م للتلكد أصد اج  مع

 (مياارها م  م ي    ال دد الألاار تداول اللهدم -الشاجعات بوط ر  الدي،ية الت عية ضدور  -الشاجعة
 القان نيتة العق بتات  دضعاما  فيما يتعلق بوو ) 00إلى  50بينما كانت لصالح الفئة العمرية من 

 (الفددي  بيدا ة الشاجعات مدوج  اللهل   المشدا 
ت جد اللهلا ة ارتاا ية ذات الالة احياجية بد  معدل تعدض الماد يد  ليدا ة الفددي  ومدى الثقتة -6

    الألاار المقدمة بفا.   
يوضووح العلاقوة بووين معوودل تعورض المبحوووثين لصووحافة الفيووديو ومودى الثقووة فووى الأخبووار ( 36جتتدول ر تتم  
 المقدمة بها
 الفددي  صدا ة تقدمه بما الثقة مد                         
 الفددي  ليدا ة متابعتك مد 

 الفددي  صدا ة تقدمه بما يقتك مد 
 ومعل مات ألاار م 

 ***2300 الفيديو لصحافة متابعتك مدي
 p )    = ) p  2025   ، p  2021   ، p  20221مست ى المع، ية

 ابق:تبين من الجدول الس
وج ا اللهلا تة ارتاا يتة ذات الالتة احيتاجية بتد  معتدل تعتدض المادت يد  ليتدا ة الفدتدي  ومتدى  

ة االتة الله،تد مستتت ى وهت  ايمتت 2033الثقتة  ت  الألاتار المقدمتتة بفتا حدتث بل تت ايمتتة معامتا الإرتاتا  
 . 20221مع، ية 

 النتائج العامة للدراسة :

للأخبار والمعلومات المقدمة بصحافة الفيديو للتأكد  مهورأشارت نتائج الدراسة إلى ارتفاع تعرض الج -
وأظهرت الدراسة مدى حرر من مصداقيتها وصحة المعلومات حول الأحداث والقضايا الجارية، 

الجمهور على متابعتها يوميا، وذلك أكسبها أهمية وشعبية كبيرة في السنوات الأخيرة، وقد يرجع ذلك 
لصورة، وقدرتها على الوصول إلى كافة الجماهير باختلاف أعمارهم إلى تدعيمها الأخبار بالصوت وا

 ومستوى تعليمهم.
 وجاءت أهم أسباب متابعة جمهور المبحوثين لصحافة الفيديو تناتليا حسب اختيارهم على النحو الآتي:-
 للتعرف على مستجدات الأحداث والقضايا.  -.
رة؛ لكونها تزيد من مصداقية الأخبار؛ وذلك بسبب بالصوت والصو  -بنسبة كبيرة  -لتدعيم الأخبار  -0

أهمية الصوت والصورة في توصيل المعلومات، فالصورة أفضل من الكلمة المكتوعة، وتصل إلى كل 
 الجماهير، بر  النظر عن مستواهم التعليمي والفئات العمرية. 

 لسهولة الاستادام والتكاليف.  -0
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 داث الجارية. لأنها تساعد في تكوين رأي في الأح -5 
 تقوم بتصوير أحداث في أماكن نائية. -5
 أكثر جاذبية من الوسائل الإعلامية الأخرى. -0
 التسلية والترفيو. -4
 لأنها غير تقليدية في تقديم الأخبار والمعلومات  -7
 لأنها تتمتع بقدر كبير من الحرية عكس وسائل الإعلام التقليدية. -2
 ها.دقة المعلومات التي تقدم -9
وأوضدت الدراسة أسااع اللهدم متابعة الماد يد  ليدا ة الفددي ،  كانت ت،ا ليا حسب التيارهم اللهل  -

 ال،د  الآت :
 لأنها أفضل من متابعة وسائل الإعلام الأخرى.  -.
 يتم استرلالها في نشر الشائعات والأخبار الزائفة.   -0
، ولأنها تفتقد إلى المصداقية ولا تتسم بالمعالجة لأنها تميل إلى الإثارة والتهويل في عرض الأخبار -0

 الصحفية في عرضها للأخبار. 
 لأن صاحبها لا يجد متعة في متابعة الفيديوهات على صحافة الفيديو وتشعره بالملل. -5

وأشارت  الدراسة إلى أهم مواقع الفيديو التي يفضل المبحوثون متابعتها، فجاءت المواقع تناتليا -
الجزيرة  -بي بي سي العرعية  -بوابة الأهرام  -هم على النحو الآتي: اليوم السابع حسب اختيار 
 وفي المرتبة الأخيرة كورة بلس. - 05القاهرة -بوابة أخبار اليوم  -مباشر مصر 

وأشارت الدراسة إلى أهم الموضوعات التي يفضل المبحوثون متابعتها على صحافة الفيديو، فكانت -
 على النحو الآتي: -تيار جمهور البحث حسب اخ -تناتليا 

موضوعات الجريمة  -الموضوعات السياسية  -الموضوعات الفنية  -الموضوعات الترفيهية 
الموضوعات  -الموضوعات الرياضية  -الموضوعات الصحية  -الموضوعات الاجتماعية  -والحوادث 
ات الاقتصادية، وذلك لصعوعة فهم وفي المرتبة الأخيرة الموضوع -الموضوعات الثقافية  -العلمية 

 الفيديوهات الاقتصادية.
وأوضوووووحت الدراسوووووة  مووووودي ثقوووووة الجمهوووووور فوووووي صوووووحافة الفيوووووديو بشوووووكل كبيووووور إذا جووووواء اختيوووووار: -

"أثوووووق فيهوووووا بشوووووكل متوسوووووط وعشوووووكل كبيووووور" بنسوووووبة كبيووووورة؛ وقووووود يرجوووووع ذلوووووك إلوووووى توثيوووووق وتووووودعيم  
هوووووا موووووع سوووووهولة وسووووورعة انتشوووووار أخبارهوووووا  بالصووووووت والصوووووورة  وترطيوووووة الأحوووووداث لحظوووووة وقوع

 الفيديوهات. 
حسب  -وأشارت الدراسة إلي اتجاهات المبحوثين نحو مصداقية صحافة الفيديو فكانت تناتليا -

 على النحو الآتي: -اختيار جمهور البحث 
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 الترطية المصورة لصحافة الفيديو أفضل من الوسائل الإعلامية. -.  
 ملة للأحداث السياسية والاقتصادية والاجتماعية.أن صحافة الفيديو تقدم ترطية شا -0 
 أن صحافة الفيديو تحتاج إلى الالتزام بميثاه الشرف الصحفي. -0 
 أن صحافة الفيديو تعبر عن الواقع بدقة و موضوعية.   -5
 من خلال صحافة الفيديو نستطيع الإلمام بماتلع الأحداث الجارية. -0
 يتميز باحترامو لمستادمي الإنترنت وعدم الاستافاف بعقولهم. المحتوى المقدم بصحافة الفيديو -4
 كل ما يقال في صحافة الفيديو ليس صحيحا. -7
 تساعد  صحافو الفيديو في انتشار الشائعات.    -2 
 أن الصحع الإلكترونيو أكثر مصداقية من صحافو الفيديو. -9
 أن صحافة الفيديو تعبر عن وجهة نظر واحدة. -2.
 حافة الفيديو لا تتصع بالأمانة  في نقل المعلومات.أن ص -..
 أن صحافة الفيديو تكيل بمكيالين في نقل الأخبار والمعلومات. -0.
 عدم إحساس القائمين بصحافة الفيديو بالمسؤولية المجتمعية تجاه المجتمع. -0.
بحوثين أن لصحافة وأكدت الدراسة على دور صحافة الفيديو في انتشار الشائعات؛ إذ يرى اغلب الم-

عديدة أهمها:  الفيديو دورا كبير في انتشارا الشائعات والأخبار المضللة والزائفة، وقد يرجع ذلك إلى عوامل
عدم وجود رقابة على القائمين بصحافة الفيديو وعدم إحساسهم بالمسؤولية المجتمعية، لذلك يجب على 

بضرورة  التأكد من المعلومات قبل نشرها، وخطورة  الدولة التدخل وتوعية القائمين على صحافة الفيديو
 الشائعات وآثارها السلبية على الأمن المجتمعي. 

 -فكانت تناتليا أشارت الدراسة إلى أهم الموضوعات التي ترتبط بها الشائعات على صحافة الفيديو، -
 على النحو الآتي: -حسب اختيار جمهور البحث 
الموضوعات  -موضوعات الجريمة والحوادث  -ت الرياضية الموضوعا -الموضوعات السياسية 

الموضوعات  -الموضوعات الاقتصادية  -الموضوعات الدينية  -الموضوعات الصحية  -الاجتماعية 
وفي المرتبة الأخيرة الموضوعات العلمية؛ وذلك  -الموضوعات الثقافية  -الموضوعات الترفيهية  -الفنية 

تناول موضوعات علمية، فعلى الرغم من أهميتها إلا أنها يتم تقديمها بشكل كافٍ لقلة مقاطع الفيديو التي ت
 .لجذب الجمهور

حسب اختيار جمهور -فكانت تناتليا  أسباب انتشار الشائعات على صحافة الفيديو، وأوضحت الدراسة-
 على النحو الآتي: -البحث

عدم التصدي لمروجي  -فيديوهات سهولة وسرعة نشر ال -عدم وجود الرقابة على صحافة الفيديو 
قلة   -غياب الشفافية وتأخر التصريحات الرسمية  -توتر الأوضاع الاقتصادية والسياسية  -الشائعات 
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وفي المرتبة الأخيرة انتشار  -انتشار الأمية  -الوعي باطورة  الشائعات وآثارها  السلبية على المجتمع   
اض في الفترة الأخيرة وارتفاع معدل تعرض الجمهور للأخبار الأمراض والأوعئة؛ وذلك بعد تعدد الأمر 

 المتعلقة بها؛  للتوعية الصحية بأسبابها وكيفية الوقاية منها، ولذلك أصبحت مادة جيدة للشائعات. 
 -حسب اختيار جمهور البحث-فكانت تناتليا أهداف نشر الشائعات على صحافة وأوضحت الدراسة  -

 على النحو الآتي:
تشويو صورة الدولة والمشروعات القومية وسعي الشائعات إلى  -شاصيات مهمة والتشهير بهاإسقاط 

سعي الشائعات  -الرغبة في الشهرة والانتشار  -توجيو الدولة في اتجاه معين ونشر الفوضى والتاريب 
لكراتية بث ا -صناعة أتمات بين الدولة والمواطن  -إلى نشر الفتن والرغبة في الانتقام من الآخر 

إثارة التعاطع مع شاصيات معينة  -نشر قيم ومبادئ لا تتفق مع المجتمع  -وتعزعة الأمن الوطني 
وفي المرتبة الأخيرة  إثارة الاوف والرعب لدى الجمهور؛ وذلك من خلال كثرة  -والتشكيك في الدولة 

لعنع،  والتي تؤدي إلى انتشار الشائعات والأخبار المضللة، وعااصة في قص  الحوادث والجريمة  وا
 انتشار الاوف بين الجماهير. 

وأشارت الدراسة إلى أساليب مكافحة الشائعات على صحافة الفيديو من وجهة نظر المبحوثين، فكانت  -
 تناتليا على النحو الآتي:

ت الحرر في التعامل مع الشائعا -السعي دائما إلى التأكد من المعلومات الموجودة بصحافة الفيديو  
ضرورة فرض العقوعات على مروجي  الشائعات على صحافة  -التي تمس العقيدة والموضوعات الدينية 

ضرورة توعية الأسرة بالشائعات والآثار  -تجاهل الأخبار الكاذبة والزائفة وعدم تداولها ونشرها  -الفيديو 
سرعو الرد وتكذيب الأخبار -ادرها السلبية المترتبة عليها القيام بتحليل الشائعة لمعرفة من أهدافها و مص

 -التنقل بين الصحع وشبكات التواصل الاجتماعي للتأكد من صده الشائعات   -غير الصحيحة 
السعي  إلى توضيح  الأخبار -التعاون مع مؤسسات الدولة في التعامل مع الشائعات والرد عليها ،

وفي المرتبة الأخيرة الاستثمار الإيجابي  -والمعلومات في القضايا المجتمعية التي تمثل رأي العام 
 للشائعة المعادية.

 قائمة المصادر والمراجع:
صوحافة الفيوديو فوي المواقوع الإلكترونيوة المصورية،  ىالعوامل الموؤثرة علو أحمد محمد عبد الله علوي، -1

-.ر  ،م0200، ينواير 0ع  المجلوة المصورية لبحووث الاتصوال الجمواهيري، ،جامعة بني سويف
 https://mebp.journals.ekb.eg/article_213980_29639.html اا على:، مت47

جامعووة  ،ثيوووعيلإنسوومة دبووور، سوومات خطوواب تعليقووات قووراء صووحافة الفيووديو إتاء أتمووة سوود النهضووة ا -2
 ، متوووووووووووووووووووووواا علووووووووووووووووووووووى:2.5-.74ر  ،م0200ينوووووووووووووووووووووواير  ،72المنصووووووووووووووووووووووورة ع 

https://artman.journals.ekb.eg/article_227857.html 
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عناصووور الجوووودة المقدموووة بصوووحافة الفيوووديو وعلاقتهوووا باتجاهوووات النابوووة  سوووعدي علوووي، يسوووري محمووود -3 
 .(م0200كلية الترعية النوعية، غير منشورة،)جامعة الزقاتيق: ة الإعلامية نحوها، رسالة دكتورا 

( 19اتجاهوات الجمهوور نحوو أتموة كوفيود  ى، دور صحافة الفيديو فوي التوأثير علوةأحمد إبراتيم عطي -4
مسوووارات  لموووؤتمر العلموووي الووودولي السوووادس والعشووورين )الإعووولام الرقموووي والإعووولام التقليووودي:ا كورونوووا،

 .م.020جامعة القاهرة ، للتكامل والمنافسة (،
القووائم بالاتصووال فووي صووحافة الفيووديو دراسووة ميدانيووة  ىالعواموول المووؤثرة علوو آيووات نبيوول عبوود العوواطي، -5

 (.م.020كلية الإعلام ، )جامعة القاهرة: رة،رسالة ماجستير غير منشو  الصحع الإلكترونية، ىعل
رؤيووة الجمهووور للمعووايير المهنيووة والأخلاقيووة الحاكمووة لمعالجووة صووحافة   هالووة بسوويوني محموود كتاكووت، -6

مجلووة البحوووث  جامعووة الأتهوور، الفيووديو لقضووايا وأحووداث المجتمووع المصووري وعلاقتهووا بووالمزاج العووام،
 ، متوووووووووووواا علووووووووووووى:552.-402.ر  ،م0200ينوووووووووووواير  ،0ع ،42مجلوووووووووووود  الإعلاميووووووووووووة،

https://library.ajman.ac.ae/eds?search=y&query=%22%D8%A7%D9%84%D8%A5%D

8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%20%D8%A7%D9%84%D8%A7%D9%84%D9%

83%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%D9%89%22&type=DE&searchfield=SU&r

esultsperpage=50&pagenumber=1 
المفوواتيم  ىلكترونيووة وتأثيرهووا علوولإم الشووباب الجووامعي لصووحافة الفيووديو اأميوورة حسوون سووالم، اسووتادا -7

، متواا 202ر ،م02.9، ينواير .0ع مجلة البحوث الإعلامية، هر،ت جامعة الأ المجتمعية لديهم،
 .https://jsb.journals.ekb.eg/article _95452.htmlعلى: 

8- Schoon, A. J. (1425). Exploring Online Video Journalism And Effects On Democratic 

AndSociety-Related Approaches For Youth, Journalism Studies 1(2). 

9- Monika Djerf-Pierre, et.al, The Role of Journalism on YouTube: Audience Engagement 

with ‘Superbug’ Reporting, Media and Communication Journal, Vol 7, No 1, 2019 

 لودى الاجتمواعي الووعي تشوكيل فوي وتأثيرهوا الفيوديو صوحافة فوي التفاعليوة السوميع، عبود صولاا نهلوة -12

 الإعولام، قسوم الآداب، كليوة المنصوورة، جامعوة( ،م،شت ر  غدتد ماجستتدد رستالة المصوري، الشوباب
 (.م02.2

11- Hedley, D. (142.). Youth Understanding of Society through Online Video Journalism, 

Digital Journalism, ahead-of-print, 2-2. 

إدراك طوووولاب الإعووووولام لمفهوووووم صوووووحافة الفيووووديو الإلكترونيوووووة  عبووووود الاووووالق تقوووووزوه،  وليوووود النجووووار، -12
ر  ،م02.7ينووواير  ،9ع  المجلوووة العلميوووة لبحووووث الصوووحافة، ،واتجاهووواتهم نحوهوووا، جامعوووة القووواهرة

 .https://sjsj.journals.ekb.eg/article_91041.html ، متاا على:20.-79
13- Samuel Negredo ،Newspaper viedo contant Genres and Editorial Formars inSpain 

،journal of European Television History and culture vol 3،06،2014availabe on line 

www.viewjournaleularticlasl\1018146\2213-0969 2014 ،jetnco68.date of search 

6\3\2022 
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 اتجووواه الطلبوووة الجوووامعيين نحوووو انتشوووار الشوووائعات فوووي وسوووائل التواصووول الاجتمووواعي، سوووحاه،إخالووود  -14 
 ، متوووواا علووووى:250.ر  ،م.020، 07ع ،5ج مجلووووة البحوووووث الإعلاميووووة، جامعووووة الأتهوووور،

https://jsb.journals.ekb.eg/article_168376.html 
اتجاهوات الجمهوور،  ىريوة موع الشوائعات وانعكاسواتها علوود، تعامل المواقع الرسومية والإخباو دعاء دا -15

 ، متوووواا علووووى:542.ر ،م.020 ،0ج ،07ع  جامعووووة الأتهوووور، علاميووووة،لإمجلووووة البحوووووث ا

https://search.mandumah.com/Record/1182211/Details 
تعوووورض الشووووباب للشووووائعات حووووول فيووووروس كورونووووا فووووي مواقووووع التواصوووول  سوووومر عووووز الوووودين جوووولال، -16

  ،5ج  ،05ع مجلووة البحوووث الإعلاميووة، عووة الأتهوور،مجا القلووق لووديهم، ى علاقتووو بمسووتو الاجتموواعي و 
 https://search.mandumah.com/Record/1182335 م، متاا على:.020بريل إ

 الأموون الفكووري للشووباب، ىالشووائعات عبوور مواقووع التواصوول الاجتموواعي وتأثيرهووا علوو شووادية الوودقناوي، -17
 ، متوواا علووى:755.ر ،م.020بريوول إ ،5ج ،07ع علاميووة،جامعووة الأتهوور /مجلووة الحوووث الإ

https://search.mandumah.com/Record/1182261 
مجلوة البحووث  جامعوة الأتهور، دور شبكات التواصل الاجتماعي في كشوع الشوائعات، إبراتيم، ىنه -18

 ، متووووووووووووووووووووووووووووواا علوووووووووووووووووووووووووووووى:255ر  ،م.020 ،0ج ،09ع  الإعلاميوووووووووووووووووووووووووووووة،

https://journals.ekb.eg/article_199617.html 
 مدينوة فوي ميدانيوة دراسوة  اليوتيووب مرتوادي الشوباب لودى السياسوي والووعي الشوائعات ، فورج أحمود أيمون -12

 ، متوواا علووى:0..-79ر  ،م00،0202عوودد ،0 مجلوود الآداب، كليووة مجلووة الشووي ، كفوور

https://journals.ekb.eg/article_110112.html 
20- R.HepzibahGnana Sinthiya and K.Kishore,(2020)" Digital Rumors Among 

Netizens,Studies in Indian Place Names",(UGC Care Journal) ,vol.40,Issue18.7 

21- Zhonggen Sun, Xin Cheng, Ruilian Zhang , and Bingqing Yang , “Factors Influencing 

Rumor Re-Spreading in a Public Health Crisis by the Middle-Agedand Elderly 

Populations” ,International Journal of Environmental Research and Public Health 

Article ,published 3 September( 2020). 

 ن وجهوةمو المجتمعوي الأمون علوى تهواوتأثيرا الاجتمواعي التواصل وسائل في الشائعات  ،علي السعايدة -22

 الإنسوانية العلووم مجلوة جامعوة البلقواء التطبيقيوة،، الأردن ، الجامعيوة رحموة الأميورة كليوة طلبوة نظور

 ، متوووواا علووووى:052-005م، ر 02.9 ،0العوووودد ،4المجلوووود البووووواقي، أم لجامعووووة

https://www.asjp.cerist.dz/en/article/110732 
23- Hunt Allcott,Matthew Gentzkow and Chuan Yu,(2019) "Trends in the diffusion of 

misinformation on social media ",Research &Politics,Vol.6,No.2. 
24- Arkiatz Zubiaga : Detecting and resolution of Rumors in social media : Asurvey ACM 

computer surveys ,vol.51 ,No.2 ,2019 
 ،تطبيقيوة دراسوة :مصور فوي القرار وصناعة العام الرأي بتكوين وعلاقتها الشائعات ،ععاط محمد حاتم -25

 م(.02.2، القاهرة جامعة :الإعلام كلية)،م،ش ر  غدد  اكت را ةرسال
26- Taeyoung Lee : Perceved influence of fake news and its consequences ,M.A Thesis 

,Indiana university ,2018 



 

 1111 

 0202يناير  – الثانى  والسبعون العدد

 

 مجلــــــة كليــــــــة الآداب

 والصراع العنع إحداث في رها ودو  الاجتماعي التواصل مواقع في الشائعات ،عبد الهادي السيد ممدوا -27 

 المصورية المجلوة ،الأوستط للشتد   العامتة العلا تات بدت ث م لتة الجوامعي، الشوباب بوين السياسوي
 ، متوووووووووووووووووووووواا علووووووووووووووووووووووى:90.-9..م، ر02.7، 4.ع العامووووووووووووووووووووووة، للعلاقووووووووووووووووووووووات

https://search.mandumah.com/Record/828173 
28- Philip J Auter, Aziz Douai, Heidi Makady and Chasah West, “Circulating .1 World”: A 

12- month content analysis of news stories health rumors in the “Arab and reader 

commentary about Middle East Respiratory Syndrome from two Middle Eastern news 

outlets, the International Communication Gazette, vol. 78 (5), 2016, pp. 411- 431. 
29- Tolochko, P.(2015)" Dissemination Of Misinformation On Twitter" An Empirical 

Analysis Of Social Network Role In Rumor Propagation Among University Students, 

MA Thesis, University of Amsterdam. 

، رهتتاعالإ  الفضتتاجيات العدبيتتة  تت  تشتتكدا معتتار  ال مفتت ر وات اهاتتته ندتت هويوودا مصووطفى، دور  -32
( م0222 ،ةسلسولة بحووث ودراسوات إذاعيو مون الجمهوور العرعوي، )توونس: ةعلوى عينو ةدراسة ميداني

 .00ر 
31- stanley j baran and dennis k davis , Mass communication  theory ; foundation , ferment , 

and future , new York , wadworth . bupushing company (1995) –p226.  

البورامج الإخباريوة بوالتلفزيون المصوري فوي التعورف  ىاعتمواد الموراهقين علو ىل صلاا نجيوب، مودوائ -32
) جامعوة عوين شومس: معهود  رسالة ماجستتدد غدتد م،شت ر  القضايا المحلية، دراسة تطبيقية، ىعل

 .54( ر م0225الدراسات العليا للطفولة، قسم الإعلام ،
33- 1-  Meliven DeFleur & Sandra Ball-Rokeach,  "A dependency Model of Mass-Media 

Effect", Communication Research, Vol. 3 No.1,1976, Pp.19.  

 مووودى اعتمووواد الجمهوووور علوووى الصوووحع المصووورية فوووى معالجتهوووا للأتموووات الطارئوووة، مهوووا الطرابيشوووى، -34
، 0لعوودد ا ،الم لتتة الميتتدية لادتت ث التتدأ  العتتام ،دراسووة حالووة عوون حووادث سووقوط الطووائرة المصوورية

 .70.ر  ،م.022سبتمبر–يوليو 
التلفزيوووون وعلاقتهوووا بمسوووتوى القلوووق السياسوووي للشوووباب  يالأخبوووار السووولبية فووو عرعوووي محمووود المصوووري، -35

 .95.( ر 0222م)جامعة القاهرة :كلية الإعلام ، ةماجستدد غدد م،ش ررسالة  ،اللبناني
(، ر م997.اهرة،عووالم الكتووب،)الق.،  طنظديتتات الإاللهتتلام وات اهتتات التتتليددمحموود عبوود الحميوود،   -36

005 . 

ماجستدد رسالة  دور الصحافة المدرسية في إمداد المراهقين الصم بالمعلوموات، نهلة محمود صقر، -37
 (.م0225معهد الدراسات العليا للطفولة، )جامعة عين شمس: غدد م،ش ر 

 .004ر  مدجع ساب  ،محمد عبد الحميد -38



 

  1111 

 
 د.رانيا زكريا السيد أزمل & د.آلاء محمد ممدوح جبر ......في مكافحة  تجاهات الجمهور نحو مصداقية صحافة الفيديو ودرورهاا

شوووباعات المتحققوووة لهوووم مووون وسوووائل الإعووولام  لإيوووون واالكتووواب والأدبووواء الأردن منوووى أحمووود المصوووري، -32 
كليووة  )جامعووة الشووره الأوسووط للدراسووات العليووا،رستتالة ماجستتتدد غدتتد م،شتت ر   التقليديووة والرقميووة،

 (.م02.2الإعلام،

 مرجع سابق.حمد محمد عبد الله علوي ،أو -42
 .90ر (م0224 مؤسسة طيبة للنشر والتوتيع، )القاهرة:.ط جتماالله لااللهلم ال،فس ا حمد حبيب،أ -41
الشوووائعات الإلكترونيوووة ودور المرجعيوووة الدوليوووة فوووي  عبووود الاوووالق أحمووود، ىنهووو أحمووود ميووودان، ى سووولو   -42

 .5ر  كلية القانون والعلوم السياسية( جامعة كركوك، )العراه، التصدي لها،
 النهضة. أبو بكر الصالحي: أستاذ الصحافة وتكنولوجيا الاتصال ووكيل كلية الإعلام جامعة/أ.د
 أستاذ الإعلام جامعة جنوب الوادي. محمد محفو  الزهري: /دأ.
 أستاذ الإعلام كلية البنات ل داب والعلوم والترعية جامعة عين وائل إسماعيل عبد الباري: /أ.د

 شمس 
 أ.م.د أميرة سيد أحمد أستاذ الصحافة المساعد جامعة دمياط 

  عة المنصورةالسعيد أستاذ العلاقات العامة المساعد جام ةأ.م.دمرو 

 .050مرجع سابق، ر  ،ةأحمد إبرتيم عطي
 .0..مرجع سابق، ر عبد الاالق إبراتيم تقزوه، وليد النجار، -43
 .242، رمرجع سابق ميرة سالم،أ -44
 .022.، ر مرجع سابق هالة كتاكت، -45
 .0..ر  عبد الاالق إبراتيم تقزوه، مرجع سابق، وليد النجار، -46
 ..27ر  مرجع سابق، أميرة سالم، -47
 فوي نترنوتلإا علوى الفيوديو ملفوات مضوامين علوى ي المصور  الشوباب اعتمواد المجيود، عبود مسوعد ءأسوما -48

 قسوم ،الآداب كليوة ،نحلوووا جامعووة( م،شتت ر  غدتتد ماجستتتدد رستتالة المحليووة، الأحووداث متابعوة

 م(...02،مالإعلا
 .002ر مرجع سابق، ،ةأحمد عطي -42
 .5..ر مرجع سابق  عبد الاالق إبراتيم تقزوه، وليد النجار، -52
 .09.ر  مرجع سابق، عبد الاالق إبراتيم تقزوه، وليد النجار، -51
 .270ر  مرجع سابق، أميرة سالم، -52
 .09.ر مرجع سابق، هالة كتاكت، -53
 .09.ر  بق،امرجع س هالة كتاكت، -54

55- Schoon, A. J. (1425). Exploring Online Video Journalism And Effects On Democratic 

And Society-Related Approaches For Youth, Journalism Studies 1(2). 
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ype=DE&searchfield=SU&resultspe، متاا على:552.-402.ر  ،م0200يناير  ،0ع ،42مجلد  مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأتهر، اج العام،رؤية الجمهور للمعايير المهنية والأخلاقية الحاكمة لمعالجة صحافة  الفيديو لقضايا وأحداث المجتمع المصري وعلاقتها بالمز  هالة بسيوني محمد كتاكت،-4  (.م.020كلية الإعلام ، )جامعة القاهرة: رسالة ماجستير غير منشورة، الصحع الإلكترونية، ىحافة الفيديو دراسة ميدانية علالقائم بالاتصال في ص ىالعوامل المؤثرة عل آيات نبيل عبد العاطي،-0  .م.020جامعة القاهرة ، مسارات للتكامل والمنافسة (، المؤتمر العلمي الدولي السادس والعشرين )الإعلام الرقمي والإعلام التقليدي: ( كورونا،19اتجاهات الجمهور نحو أتمة كوفيد  ىة الفيديو في التأثير عل، دور صحافةأحمد إبراتيم عطي-5  .(م0200كلية الترعية النوعية، غير منشورة،)جامعة الزقاتيق: ةعناصر الجودة المقدمة بصحافة الفيديو وعلاقتها باتجاهات النابة الإعلامية نحوها، رسالة دكتورا  يسري محمد سعدي علي،-https://artman.journals.ekb.eg/article_227857.html   0ى:، متاا عل2.5-.74ر  ،م0200يناير  ،72جامعة المنصورة ع  ،ثيوعيلإنسمة دبور، سمات خطاب تعليقات قراء صحافة الفيديو إتاء أتمة سد النهضة ا-https://mebp.journals.ekb.eg/article_213980_29639.html   0، متاا على:47-.ر  ،م0200، يناير 0ع  لمصرية لبحوث الاتصال الجماهيري،المجلة ا ،جامعة بني سويفصحافة الفيديو في المواقع الإلكترونية المصرية،  ىالعوامل المؤثرة عل أحمد محمد عبد الله علوي،-.  rpage=50&pagenumber=1%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%D9%89%22&thttps://library.ajman.ac.ae/eds?search=y&query=%22%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%20%D8%A7%D9%84%D8%A7%D9%84%D9%83  7-متاا على: 202ر ،م02.9، يناير .0ع مجلة البحوث الإعلامية، هر،ت جامعة الأ المفاتيم المجتمعية لديهم، ىلكترونية وتأثيرها عللإأميرة حسن سالم، استادام الشباب الجامعي لصحافة الفيديو ا ،eg/article _95452.htmlhttps://jsb.journals.ekb.. 8- Schoon, A. J. (1425). Exploring Online Video Journalism And Effects On Democratic AndSociety-Related Approaches For Youth, Journalism Studies 1(2). 9 -  Monika Djerf-Pierre, et.al, The Role of Journalism on YouTube: Audience Engagement with ‘Superbug’ Reporting, Media and Communication Journal, Vol 7, No 1, 2019  .2-11 (.م02.2 ،الإعلام قسم الآداب، كلية المنصورة، جامعة (،م،ش ر  غدد ماجستدد رسالة المصري، الشباب لدى الاجتماعي الوعي تشكيل في وتأثيرها الفيديو صحافة في التفاعلية السميع، عبد صلاا نهلة- Hedley, D. (142.). Youth Understanding of Society through Online Video Journalism, Digital Journalism, ahead-of-print, 2-2. .0- ،متاا على:20.-79ر  ،م02.7يناير  ،9ع  المجلة العلمية لبحوث الصحافة، ،إدراك طلاب الإعلام لمفهوم صحافة الفيديو الإلكترونية  واتجاهاتهم نحوها، جامعة القاهرةعبد الاالق تقزوه،  وليد النجار ، https://sjsj.journals.ekb.eg/article_91041.html. 13 -Samuel Negredo ،Newspaper viedo contant Genres and Editorial Formars inSpain ،journal of European Television History and culture vol 3،06،2014availabe on line www.viewjournaleularticlasl\1018146\2213-0969 2014 ،jetnco68.date of search 6\3\2022  .5- متاا على:، 250.ر  ،م.020، 07ع ،5ج مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأتهر، اتجاه الطلبة الجامعيين نحو انتشار الشائعات في وسائل التواصل الاجتماعي، سحاه،إخالدhttps://jsb.journals.ekb.eg/article_168376.html   .0-1182211/، متاا على:542.ر ،م.020 ،0ج ،07ع  جامعة الأتهر، علامية،لإاتجاهات الجمهور، مجلة البحوث ا ىود، تعامل المواقع الرسمية والإخبارية مع الشائعات وانعكاساتها علو دعاء دا/Detailshttps://search.mandumah.com/Record   .4-،م، متاا على:.020بريل إ  ،5ج  ،05ع مجلة البحوث الإعلامية، عة الأتهر،مجا القلق لديهم، ىتعرض الشباب للشائعات حول فيروس كورونا في مواقع التواصل الاجتماعي وعلاقتو بمستو  سمر عز الدين جلالhttps://search.mandumah.com/Record/1182335   .7-متاا على:755.ر ،م.020بريل إ ،5ج ،07ع جامعة الأتهر /مجلة الحوث الإعلامية، الأمن الفكري للشباب، ىالشائعات عبر مواقع التواصل الاجتماعي وتأثيرها عل لدقناوي،شادية ا ،https://search.mandumah.com/Record/1182261   .2- متاا على:255ر  ،م.020 ،0ج ،09ع  مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأتهر، ات،دور شبكات التواصل الاجتماعي في كشع الشائع إبراتيم، ىنه ،https://journals.ekb.eg/article_199617.html   .9-متاا على:0..-79ر  ،م0202،00عدد ،0 مجلد الآداب، كلية مجلة الشي ، كفر مدينة في ميدانية دراسة  اليوتيوب مرتادي الشباب لدى السياسي والوعي الشائعات ، فرج أحمد أيمن ،https://journals.ekb.eg/article_110112.html  20 -  R.HepzibahGnana Sinthiya and K.Kishore,(2020)" Digital Rumors Among Netizens,Studies in Indian Place Names",(UGC Care Journal) ,vol.40,Issue18.7 21 Zhonggen Sun, Xin Cheng, Ruilian Zhang , and Bingqing Yang , “Factors Influencing Rumor Re-Spreading in a Public Health Crisis by the Middle-Agedand Elderly Populations” ,International Journal of Environmental Research and Public Health Article ,published 3 September( 2020).   00-متاا على:052-005م، ر 02.9 ،0العدد ،4المجلد البواقي، أم لجامعة الإنسانية العلوم مجلة ، الأردن ، جامعة البلقاء التطبيقية،الجامعية رحمة الأميرة كلية طلبة نظر ن وجهةم المجتمعي الأمن على تهاوتأثيرا الاجتماعي التواصل وسائل في الشائعات  ،دةعلي السعاي ،ist.dz/en/article/110732https://www.asjp.cer  23- Hunt Allcott,Matthew Gentzkow and Chuan Yu,(2019) "Trends in the diffusion of misinformation on social media ",Research &Poli tics,Vol.6,No.2. 24- Arkiatz Zubiaga : Detecting and resolution of Rumors in social media : Asurvey ACM computer surveys ,vol.51 ,No.2 ,2019 50-26 م(.02.2، القاهرة جامعة :الإعلام كلية)،م،ش ر  غدد  اكت را رسالة ،تطبيقية دراسة :مصر في القرار وصناعة العام الرأي بتكوين وعلاقتها الشائعات ،ععاط محمد حاتم Taeyoung Lee : Perceved influence of fake news and its consequences ,M.A Thesis ,Indiana university ,2018  07-متاا على:90.-9..م، ر02.7، 4.ع العامة، للعلاقات المصرية المجلة ،الأوسط للشد   العامة العلا ات بد ث م لة الجامعي، الشباب بين السياسي والصراع العنع إحداث في رها ودو  الاجتماعي التواصل مواقع في الشائعات ،عبد الهادي السيد ممدوا ،https://search.mandumah.com/Record/828173   28 -Philip J Auter, Aziz Douai, Heidi Makady and Chasah West, “Circulating .1 World”: A 12- month content analysis of news stories health rumors in the “Arab and reader commentary about Middle East Respiratory Syndrome from two Middle Eastern news outlets, the International Communication Gazette, vol. 78 (5), 2016, pp. 411- 431. 29 -Tolochko, P.(2015)" Dissemination Of Misinformation On Twitter" An  Empirical Analysis Of Social Network Role In Rumor Propagation Among University Students, MA Thesis, University of Amsterdam. 02 -  31 .00( ر م0222 ،ةسلسلة بحوث ودراسات إذاعي من الجمهور العرعي، )تونس: ةعلى عين ة، دراسة ميدانيالإرهاع الفضاجيات العدبية    تشكدا معار  ال مف ر وات اهاته ند هويدا مصطفى، دور -stanley j baran and dennis k davis , Mass communication  theory ; foundation , ferment , and future , new York , wadworth . bupushing company (1995) –p226.  00 -33 .54( ر م0225) جامعة عين شمس: معهد الدراسات العليا للطفولة، قسم الإعلام ، رسالة ماجستدد غدد م،ش ر  حلية، دراسة تطبيقية،القضايا الم ىالبرامج الإخبارية بالتلفزيون المصري في التعرف عل ىاعتماد المراهقين عل ىوائل صلاا نجيب، مد-  Meliven DeFleur & Sandra Ball-Rokeach,  "A dependency Model of Mass-Media Effect", Communication Research, Vol. 3 No.1,1976, Pp.19.  05 - ،معة/أ.د-50  .5ر  كلية القانون والعلوم السياسية( جامعة كركوك، )العراه، نية ودور المرجعية الدولية في التصدي لها،الشائعات الإلكترو  عبد الاالق أحمد، ىنه أحمد ميدان، ىسلو -50  .90ر (م0224 مؤسسة طيبة للنشر والتوتيع، )القاهرة:.ط جتماالله لااللهلم ال،فس ا حمد حبيب،أ- .5 مرجع سابق.حمد محمد عبد الله علوي ،أو-52  (.م02.2كلية الإعلام، )جامعة الشره الأوسط للدراسات العليا،تدد غدد م،ش ر  رسالة ماجس شباعات المتحققة لهم من وسائل الإعلام  التقليدية والرقمية،لإالكتاب والأدباء الأردنيون وا منى أحمد المصري، - 09 .004ر  مدجع ساب  ،محمد عبد الحميد - 02 (.م0225معهد الدراسات العليا للطفولة، )جامعة عين شمس: ماجستدد غدد م،ش ر رسالة  قين الصم بالمعلومات،دور الصحافة المدرسية في إمداد المراه نهلة محمود صقر، -07 . 005(، ر م997.)القاهرة،عالم الكتب،.،  طنظديات الإاللهلام وات اهات التليددمحمد عبد الحميد،   - 04 .95.( ر 0222م)جامعة القاهرة :كلية الإعلام ، ةماجستدد غدد م،ش ررسالة  ،بمستوى القلق السياسي للشباب اللبنانيالتلفزيون وعلاقتها  يالأخبار السلبية ف عرعي محمد المصري، - 00 .70.ر  ،م.022سبتمبر–، يوليو 0العدد  ،الم لة الميدية لاد ث الدأ  العام ،دراسة حالة عن حادث سقوط الطائرة المصرية مدى اعتماد الجمهور على الصحع المصرية فى معالجتها للأتمات الطارئة، مها الطرابيشى  Schoon, A. J. (1425). Exploring Online Video Journalism And Effects On Democratic And  ).2(1rnalism Studies outh, JouRelated Approaches For Y-Society-07 .09.ر  بق،امرجع س هالة كتاكت،-04  .09.ر مرجع سابق، هالة كتاكت،-00  .270ر  مرجع سابق، أميرة سالم،-05  .09.ر  مرجع سابق، الق إبراتيم تقزوه،عبد الا وليد النجار، -00  .5..ر مرجع سابق  عبد الاالق إبراتيم تقزوه، وليد النجار، -00  .002ر مرجع سابق، ،ةأحمد عطي-.0  م(...02م ،الإعلا قسم ،الآداب كلية ،نحلوا جامعة (م،ش ر  غدد ماجستدد رسالة المحلية، الأحداث متابعة في نترنتلإا على الفيديو ملفات مضامين على ير المص الشباب اعتماد المجيد، عبد مسعد أسماء -02  ..27ر  مرجع سابق، أميرة سالم،-59  .0..ر  عبد الاالق إبراتيم تقزوه، مرجع سابق، وليد النجار، -  11 .022.، ر مرجع سابق هالة كتاكت، 57 .242، رمرجع سابق ميرة سالم،أ- 54 .0..مرجع سابق، ر عبد الاالق إبراتيم تقزوه، النجار،وليد - 50 .050مرجع سابق، ر  ،ةأحمد إبرتيم عطي- 55  السعيد أستاذ العلاقات العامة المساعد جامعة المنصورة ةأ.م.دمرو - أ.م.د أميرة سيد أحمد أستاذ الصحافة المساعد جامعة دمياط - شمس  أستاذ الإعلام كلية البنات ل داب والعلوم والترعية جامعة عين ئل إسماعيل عبد الباري:وا /أ.د- أستاذ الإعلام جامعة جنوب الوادي. محمد محفو  الزهري: /أ.د - النهضة. أبو بكر الصالحي: أستاذ الصحافة وتكنولوجيا الاتصال ووكيل كلية الإعلام جا


