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 مقدمة
دات في تحقيؽ التنمية في تأثيرىا عمى عادات ومفػاىيـ ومتتقػ الإعلاـيتجمى دور وسائؿ 

فكػار المتمومػات واأديميا لكػـ ىائػؿ مػف ذلػؾ مػف لػلاؿ تقػ وسموكيات الجميور المسػتيدؼ ويػأتي
 ميػػػـدور  الإعلاميػػػةلمحمػػػلات و  حػػػوؿ كػػػؿ المواػػػوعات التػػػي تيػػػـ ىػػػذا الجميػػػور فػػػي مجػػػاؿ مػػػا.

تتػػد مػػف ا لمتديػػد مػػف الدراسػػات التػػي  جريػػت فػػي ىػػذا المجػػاؿ و فق ػػوفتػػاؿ فػػي التػػأثير عمػػى الفػػرد و 
 حيػث ا.ف عنيػللإعػلا الإعلاميةالميمة التي تتتمد عمى الكثير مف الوسائؿ  تااليةالنشاطات الا

إلػػػى  ف الحمػػػلات الإعلاميػػػة الجماىيريػػػة تمتػػػب دور ا  الدراسػػػات والثحػػػوثتواػػػمت مجموعػػػة مػػػف 
تـ استلداـ الحملات الإعلامية لتتزيز التغييػر الاجتمػاعي و .1النيوض ثالاحة التامة حاسم ا في
متالجػػػػة ، إلػػػػى 3، مػػػػف الو ايػػػػة مػػػػف اأمػػػػراض المتديػػػػة ومكافحتيػػػػا إلػػػػى تنظػػػػيـ اأسػػػػرة2والسػػػػموكي

 اأمراض غير المتدية في الآونة األيرة.
 مشكمة الدراسة:

الاػحية والاجتماعيػة حيػزا  كثيػرا  مػف اىتمػاـ الدولػة وتوظيفيػا  التميفزيونيةتُشكؿ الحملات  
للإعلاـ للدمة  اايا التنمية، لما ليذه الحملات مف  درة كثيرة في التأثير عمى الجميور وتوعيتو 

الاػػحية والاجتماعيػػة وغيرىا.وعنػػدما  جػػر  الثاحػػث مسػػحا  لمدراسػػات السػػاثقة فػػي شػػتى المجػػالات 
اللااػػة ثػػالحملات التميفزيونيػػة التػػي تجمػػلا ثػػيف الحمػػلات الاػػحية والاجتماعيػػة وجػػدت  ف ىنػػاؾ 
نػػػدرة فػػػي الدراسػػػات السػػػاثقة المرتثطػػػة ثيػػػذا المواػػػوع عمػػػى الػػػرغـ مػػػف اأىميػػػة التػػػي تحتميػػػا تمػػػؾ 

لذذذلك نجذذد أنفسذذنا أمذذام  ف دور ميػػـ فػػي التوعيػػة الاػػحية والاجتماعيػػة.الحمػػلات، لمػػا تحمميػػا مػػ
مشذذكمة بحةيذذذة تسذذتدعي الدراسذذذة، وذلذذك مذذذن اذذذلال رصذذد وتحميذذذل الصذذيغ الغنائيذذذة والدراميذذذة 
لمحملات التميفزيونية الاجتماعية والصحية التذي تبذث عبذر الفضذائيات المصذرية وانعكذاس ذلذك 

 عمى وعي الجمهور المصري بها.
 :البحثأهمية 

 :الأهمية النظرية العممية
ماػػيا الغنائيػػة والدراميػػة كقوالػػب و شػػكاؿ فنيػػة لتقػػديـ وعػػرض الاسػػتلداـ والتوظيػػؼ المتزايػػد ل -1

 مما يستدعى دراستيا. لحملات التميفزيونية الاحية والاجتماعيةا
 تستمد الدراسة  ىميتيا مف انطلاؽ حملات تميفزيونية ومثادرات رئاسية احية واجتماعية. -2
تواػػيا التلا ػػة ثػػيف الاػػيا الغنائيػػة والدراميػػة لمحمػػلات التميفزيونيػػة الاػػحية والاجتماعيػػة،  -3

 ووعي الجميور الماري لماموف ىذه الحملات.
 إثراز  ىـ التوامؿ التي تؤدي إلى نجاح وفاعمية الحملات التميفزيونية الاحية والاجتماعية. -4
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اػػػيا الغنائيػػة والدراميػػة فػػػي التػػي تناولػػت التتتثػػر الدراسػػة الحاليػػػة إاػػافة تراكميػػة لمدراسػػػات  -5
 حملات التميفزيونية.ال

 الأهمية المجتمعية التطبيقية:
 .اللروج ثنتائج تساعد في التلطيط لمحملات التميفزيونية الاحية والاجتماعية -1
تزويد القائميف عمى الحملات التميفزيونية الاحية والاجتماعية ثمقترحات تفيد في تطوير تمؾ  -2

 .الحملات
 :اف البحثأهد
إحػػداث  فػػي عثػػر الفاػػائيات الماػػرية ةجتماعيػػالاػػحية والا التميفزيونيػػةتقيػػيـ  ػػدرة الحمػػلات  -1

 .الجميور الماريعمى  تأثيرات
التتػػػػػػرؼ عمػػػػػػى الاػػػػػػيا الغنائيػػػػػػة والدراميػػػػػػة التػػػػػػي توظفيػػػػػػا الحمػػػػػػلات التميفزيونيػػػػػػة الاػػػػػػحية  -2

 والاجتماعية في تقديـ ماامينيا.
عثػر  ةجتماعيػوالا الاػحيةالتميفزيونيػة  الحمػلاتعمػى  الماػريالجميػور حجـ اعتمػاد   ياس -3

 الفاائيات المارية.
الناتجػػػػة عػػػػف اعتمػػػػاد الجميػػػػور الماػػػػري لعينػػػػة الدراسػػػػةل عمػػػػى الحمػػػػػلات  راػػػػد التػػػػأثيرات -4

 التميفزيونية الاحية والاجتماعية عثر الفاائيات المارية.
والاجتماعيػػػػة ووعػػػػي الجميػػػػور راػػػػد التلا ػػػػة ثػػػػيف ماػػػػموف الحمػػػػلات التميفزيونيػػػػة الاػػػػحية  -5

 الماري ثو.
 الدراسات السابقة:

ثالفاػػػائيات  اػػػد ييفيػػػة متالجػػػة الثػػػرامج الطثيػػػةرىػػػدفت إلػػػى 4(2021دراسذذذة سذذذمية عر ذذذات  -1
حمقػة مػف الثػػرامج  59 تػػـ تحميػؿ، و المسػا مػنيج، واعتمػدت الدراسػػة عمػى ونػاالماػرية أزمػة يور 

والإرشػػػاداتل  ثػػػرز المواػػػوعات المرتثطػػػة ثأزمػػػة لالتوجييػػػػػات  ف  النتػػػائج وتمثمػػػت  ىػػػـالطثيػػػة، 
، يمييػػا لالإجػرااات الاحترازيػةل، ثػـ ثرنامجي الدراسةالتػػي تناوليػػا  (COVID 19) فيروس يورونا

 .للدعـ الطا ـ الطثػي لعرض أسثاب ونتائج اأزمةل، يمييا
الملػاطر الاػحية اسػتيدفت تطػوير الحمػلات الإعلاميػة لتقميػؿ 5(2021دراسة  يفيكا وسذتانمي  -2

لممشػػػروثات السػػػكرية. مػػػف لػػػلاؿ فحػػػص إرشػػػادات المشػػػروثات الاػػػحية المواػػػى ثيػػػا مػػػف  ثػػػؿ 
اللثراا للأطفاؿ والمراىقيف والثالغيف، وجاات  ىـ النتائج في مساعدة الثمػداف عمػى واػلا مثػادئ 

ليػا  توجييية وطنية و ىداؼ لسموكيات المشروثات الاحية لملتمؼ السػكاف والتػي يمكػف التػرويج
مف للاؿ الحملات الإعلامية في الثمداف والمناطؽ المتنوعة جغرافيا  والتالـ، ويجب تقيػيـ التػأثير 
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الجمػػػاعي لمحمػػػلات الإعلاميػػػة عمػػػى السياسػػػات واأنظمػػػة فػػػي ثمػػػد  و منطقػػػة  و عالمي ػػػا لقاػػػية 
 اجتماعية  و ثيئية  و نظامية  و احية محددة.

لكشؼ عف تأثير الحمػلات الإعلاميػة إلى استت 6م(2021 دراسة سامح حسانين عبد الرحمن  .3
، وىػػي سػتو  الػػوعي الاػحي لممػر ة الماػريةلمتوعيػة الاػحية ثمػرض سػرطاف الثػػدي عمػى رفػلا م

دراسة وافية اعتمدت عمػى مػنيج المسػا ثاسػتلداـ اسػتمارة الاسػتثياف عمػى عينػة غيػر احتماليػة 
علا ة ارتثاطيػة إيجاثيػة ثػيف كػؿ مػف  وجود  ىـ النتائج و ثثتتمفردة مف الماريات.  400ثمغت 

مػػرض سػػرطاف الثػػدي ومسػػتو  متػػدؿ تتػػرض المثحوثػػات لمحمػػلات الإعلاميػػة لمتوعيػػة الاػػحية ث
 المرض. لطورة ىذاوعييف ث

ستت لمتترؼ عمى دور الثرامج الطثية فػي إمػداد وتثقيػؼ  7(2021دراسة  اطمة الزهراء أشرف  .4
فػػي الثحػػث عػػف  عمػػى الطػػرؽ التػػي يسػػتلدميا الجميػػور التتػػرؼو الجميػػور الماػػري ثالمتمومػػات، 

مفػػردة مػػف  400ة  واميػػا يػػالدراسػػة مػػنيج المسػػا عمػػى عينػػة عمدواسػػتلدمت .المتمومػػات عثرىػػا
%، مػػػف الجميػػػور يػػػر   ف ىػػػذه 41.2نسػػػثة  :نتػػػائجال وجػػػاات  ىػػػـ .محافظػػػات القػػػاىرة ال ثػػػر 

سػيـ فػػي رفػػلا  يػػدوا عمػى  نيػػا ت%، 38.85الثػرامج تمػػدىـ ثمتمومػات تفيػػدىـ ثحيػاتيـ الاػػحية، و
 .مستو  ثقافتيـ الاحية

تقيػػيـ تػػأثير حممػػة وسػػائؿ الإعػػلاـ عمػػى إلػػى  ىػػدفت8(2020موروكذذوتلا وراذذرين  دراسذذة نانذذديتا .5
المترفة والموا ؼ حػوؿ المشػروثات السػكرية وعمػى الػدعـ التػاـ لاػريثة مقترحػة عمػى المشػروثات 
السػػكرية فػػي جنػػوب إفريقيػػا. تػػـ  يػػاس تػػأثير الحممػػة عػػف طريػػؽ اسػػتمارة الاسػػتثياف عمػػى الثػػالغيف 

ط الوعي ثالحممة ثشكؿ كثير ا ىـ النتائج ارتث و ثثتتعام ا،  56و  18الذيف تتراوح  عمارىـ ثيف 
ثزيػػادة المترفػػة ثأاػػرار المشػػروثات السػػكرية، ويمكػػف لمحمػػلات الإعلاميػػة  ف تثنػػي ثشػػكؿ فت ػػاؿ 

 .لتاـ لاتلاذ إجرااات حكومية  ويةالدعـ ا
الػػػدور الػػػذي تقػػػوـ ثػػػو الحمػػػلات  ىػػػدفت إلػػػى التتػػػرؼ عمػػػى9(2020دراسذذذة رشذذذا عبذذذد الذذذرحمن  .6

، مميػوف اػحة 100ثػالتطثيؽ عمػى حممػة الإعلامية فػي تشػ يؿ الػوعي الاػحي لممػر ة الماػرية 
واػػفية اعتمػػدت عمػػى مػػنيج وىػػي دراسػػة  ومترفػػة دوافػػلا و سػػثاب تتراػػيا وتقييميػػا ليػػذه الحممػػة،

الماػػريات مػػف سػػف  ( مفػػردة مػػف السػػيدات 400ة )يػػعينػػة عمد ىانة عمػػثالمسػػا واسػػتلدمت الاسػػت
وجػػود دور مػػؤثر  كػػدوا عمػػى % مػػف عينػػة الدراسػػة 55.2  ف ىفػػأيثر، وتواػػمت الدراسػػة إلػػ 18

 ف  يـ عمػػى% مػػن71.3 يػػد كمػػا  .مميػػوف اػػحة عمػػى رفػػلا الػػوعي الاػػحي لػػدييف 100لحممػػة 
 .ثرزىا اتثاع نظاـ غذائي احي الحممة جتمتيف يمارسف نشاطات احية، 

إلػػى تقيػػيـ فتاليػػة حممػػة وسػػائؿ الإعػػلاـ فػػي تحسػػيف ىػػدفت 10(2020دراسذذة ماجميسذذي راذذرين  .7
الطثيتيػػة ثػػدلا  مػػف الػػولادة القياػػرية، وذلػػؾ النسػػاا لمػػولادة تأثيرىػػا عمػػى نوايػػا المترفػػة والموا ػػؼ و 

إلػى  شػارت  ر ةإمػ 194 ، وتمثمت  ىـ النتائج في  فساا الحوامؿعينة عشوائية مف الن ثاستيداؼ
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النيػػة  ولػػدييفثزيػػادة المترفػػة، وكػػاف لػػدييـ مو ػػؼ  كثػػر إيجاثيػػة  الحممػػة و فػػادوا شػػاىدف نيػػف  ػػد 
 .الطثيتيةالسموكية تجاه الولادة 

مراجتػة شػاممة لمحمػلات الإعلاميػة لتغييػر السػموكيات اسػتيدفت 11(2019دراسة سذتيد وراذرين  .8
ىػػذه الحمػػلات لػػـ تقػػدـ اأداا ولماػػت إلػػى  ف ، لتقميػػؿ ملػػاطر السػػمنة واأمػػراض غيػػر المتديػػة

اليػة، ثينمػا كانػت لفت  اكانت الحملات الإعلاميػة المتتمقػة ثالنظػاـ الغػذائي محػدودة المرغوب حيث 
ا تػػرح كمػػا لمحػػدمف السػػموكيات المسػػتقرة وتتزيػػز النشػػاط الثػػدني. فت الػػة حمػػلات الإعلاميػػة النتػػائج 

في الإعلامية الاحية مساىمة الحملات  ف التقييمات المستقثمية يجب  ف تدرس كيفية  الثاحثوف
 دوري ومستمرلتحقيؽ  ىدافيا ثشكؿ فت اؿ.عمؿ الحملات المحمية والإ ميمية والوطنية ثشكؿ 

إلػػػػى التتػػػػرؼ عمػػػػى تػػػػأثير حمػػػػلات  تىػػػػدف(12 (2018منذذذذى عبذذذذد الذذذذرحمن مصذذذذمح     .9
التسػػػػػػويؽ الاجتمػػػػػػاعي التميفزيونيػػػػػػة فػػػػػػي توجيػػػػػػو الشػػػػػػثاب والتػػػػػػأثير عمػػػػػػييـ ثشػػػػػػكؿ إيجػػػػػػاثي نحػػػػػػو 

فػػػػػػػػي تتزيػػػػػػػػز  الحمػػػػػػػػلاتفػػػػػػػػي مػػػػػػػػد  فاعميػػػػػػػػة اركة المجتمتيػػػػػػػػة والتتػػػػػػػػرؼ عمػػػػػػػػى  رااىػػػػػػػػـ المشػػػػػػػػ
، اعتمػػػػػػدت الدراسػػػػػػة عمػػػػػػى مػػػػػػنيج ماعيػػػػػػة وزيػػػػػػادة وعيػػػػػػو ثالقاػػػػػػاياالإحسػػػػػػاس ثالمسػػػػػػئولية الاجت

حمػػػػػػػػلات التسػػػػػػػػويؽ الاجتمػػػػػػػػاعي التميفزيونيػػػػػػػػة، و داة ثاسػػػػػػػػتلداـ  داة تحميػػػػػػػػؿ ماػػػػػػػػموف  المسػػػػػػػػا
  ىػػػػػػـ الاتجاىػػػػػػات نحػػػػػػو  فالنتػػػػػػائج  و واػػػػػػحت. مثحػػػػػػوث 400الاسػػػػػػتثياف عمػػػػػػى عينػػػػػػة  واميػػػػػػا 

الحمػػػػػػػػػلات التميفزيونيػػػػػػػػػة الاجتماعيػػػػػػػػػة )عػػػػػػػػػرض ىػػػػػػػػػذه الحمػػػػػػػػػلات لتوعيػػػػػػػػػة الجميػػػػػػػػػور ثمشػػػػػػػػػكمة 
 ليذه الحملات.تجاىات ثتد التترض الاتغيير  كذلؾ المجتملا(

ىدفت إلى التترؼ عمى وسائؿ الإعلاـ التي يفاميا (13)(2017دراسة ميشيل روبيرتز  .10
لحملات الإعلامية الاحية ا ـالجميور في جنوب السوداف لمتاثتة القاايا الاحية وراد  ى

، وىي دراسة وافية اعتمدت عمى منيج المسا عف طريؽ المقاثمة الشلاية عمى عينة المؤثرة
مفردة  349مفردة مف اأميات أطفاؿ مف سف اللامسة، وعينة  واميا  580عشوائية  واميا 

فتات الإعلانية الاحية لااتوثة فيـ الوجاات  ىـ النتائج في  ف ىناؾ  .سنة 16-11مف 
 عتماد عمى وسائؿ الإعلاـ المطثوعة.لاترض واالتانلفاض نسثة و  لارتفاع نسثة اأمية.

ىػدفت إلػى تقيػيـ تػأثير حممػة إعلاميػة وطنيػة لتتزيػز اػحة 14(2017وراذرين دراسة غذولاني  .11
وذلػػؾ مػػف لػػلاؿ دراسػػة  الفػػـ والمترفػػة حػػوؿ المثػػة ثػػيف الثػػالغيف ثتػػد متاثتػػة اسػػتمرت ثلاثػػة  شػػير.

ػا 50و  18الثػالغيف الػذيف تتػراوح  عمػارىـ ثػيف ميدانية عمى  تشػير النتػائج إلػى  ف الحممػة . و عام 
عمى السكاف والتي تتزز اػحة الفػـ والمترفػة حػوؿ المثػة ثػيف الثػالغيف كػاف ليػا  الإعلامية القائمة

 تأثير إيجاثي  اير المد ، عمى الرغـ مف  ف التأثير ثدا مستقر ا ثتد ثلاثة  شير.
إلػػػػػػػػػى التتػػػػػػػػػرؼ عمػػػػػػػػػى دور الحمػػػػػػػػػلات ىػػػػػػػػػدفت  (15  (2015ضذذذذذذذذذياء محمذذذذذذذذذد عبذذذذذذذذذد ا   .12

أداة فػػػػػػػي توعيػػػػػػػة الشػػػػػػػثاب ثتمػػػػػػػؾ المشػػػػػػػكلات كػػػػػػػ الإعلاميػػػػػػػة المرتثطػػػػػػػة ثالمشػػػػػػػكلات المجتمتيػػػػػػػة
عمػػػػػػى ، اسػػػػػػتلدـ الثاحػػػػػػث مػػػػػػنيج المسػػػػػػا، مػػػػػػف لػػػػػػلاؿ اػػػػػػحيفة الاستقاػػػػػػاا لتسػػػػػػويؽ اأفكػػػػػػار
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، واػػػػػػػػػػحيفة تحميػػػػػػػػػػؿ الماػػػػػػػػػػموف لتحميػػػػػػػػػػؿ شػػػػػػػػػػكؿ الحمػػػػػػػػػػلات مثحػػػػػػػػػػوث 450 واميػػػػػػػػػػا عينػػػػػػػػػػة 
يػػػػػػػة ثالدسػػػػػػػتور، الإعلاميػػػػػػػة لمدراسػػػػػػػة ثػػػػػػػالتطثيؽ عمػػػػػػػى حمػػػػػػػلات متيػػػػػػػد القمػػػػػػػب ثأسػػػػػػػواف، والتوع

عمػػػػػى  امػػػػػت إعلانػػػػػات الحمػػػػلات مجػػػػػاؿ الدراسػػػػة   فالنتػػػػائج  و واػػػػػحت. لمتمػػػػوـ ومدىنػػػػة زويػػػػػؿ
جػػػػػػػاات المشػػػػػػػكلات والقاػػػػػػػايا الاجتماعيػػػػػػػة اأولػػػػػػػى و  %.100التوعيػػػػػػػة كأسػػػػػػػاس ليػػػػػػػا ثنسػػػػػػػثة 

، يمييػػػػػػػا المشػػػػػػػكلات والقاػػػػػػػايا علاميػػػػػػػة عمييػػػػػػػاترتيثػػػػػػػا  فػػػػػػػي درجػػػػػػػة  ىميػػػػػػػة تركيػػػػػػػز الحمػػػػػػػلات الإ
 جة الوعي ثالحملات وسموؾ المثحوثيف.ىناؾ علا ة ارتثاطية دالة ثيف در و  الثقافية.

إلػػى تقيػػيـ  ػػدرة القنػػوات والثػػرامج الفاػػائية ىػػدفت (16 (2013قاسذذم بعنذذوان  يدراسذذة حسذذن عمذذ .13
الاحية في إمداد المر ة ثالمتمومات الاحية التي تتمؿ عمى تغيير سموكيا واتجاىاتيا والتترؼ 

عينػػػة  ى داة الاسػػػتثياف عمػػػ عمػػػى اعتمػػػد الثاحػػػث، و عمػػػى نػػػوع اأمػػػراض التػػػي يػػػتـ التركيػػػز عمييػػػا
 ىػػػـ و ظيػػػرت  .(50إلػػػى 18مفػػػردة مػػػف الإنػػػاث الماػػػريات ذوات اأعمػػػار مػػػف ) 600 واميػػػا 

 النتػػػائج ارتفػػػاع وااػػػا فػػػي متػػػدؿ متاثتػػػة الثػػػرامج الاػػػحية اللااػػػة ثػػػالمر ة مػػػف عينػػػة الدراسػػػة.
 ستفادة مف مشاىدة الثرامج المتنية ثاحة المر ة.لااارتفاع و 
إلى استكشاؼ  ثر الحمػلات الإعلاميػة الموجيػة إلػى  ىدفت(17)(2012ورارين دراسة دوركين  .14

فئة المراىقيف مف  جؿ القااا عمى عػادة التػدليف وتػوعيتيـ ثأاػراره. اسػتلدمت الدراسػة مػنيج 
مفػػػردة مػػػف  400المسػػػا الإعلامػػػى واعتمػػػدت الدراسػػػة عمػػػى  داة الاستقاػػػاا عمػػػى عينػػػة  واميػػػا 

ف وسػػػػائؿ التوااػػػػؿ الاجتمػػػػاعي تمثػػػػؿ مرحمػػػػة جديػػػػدة مػػػػف مراحػػػػؿ النتػػػػائج   و ثثتػػػػتالمػػػػراىقيف. 
الحمػػػػلات الإعلاميػػػػة حيػػػػث تشػػػػكؿ  طاعػػػػا  عرياػػػػا  مػػػػف المسػػػػتلدميف لااػػػػة الشػػػػثاب ومػػػػنيـ 

 .في توعيتيـ ثأارار التدليفنجحت الحممة الإعلامية الموجية إلى المراىقيف و  المراىقوف.
إلػػػػػػى استكشػػػػػػاؼ  ثػػػػػػر الحمػػػػػػلات الإعلاميػػػػػػة  ىػػػػػػدفت(18)(2012دراسذذذذذذة لانجمذذذذذذي وراذذذذذذرين  .15

الموسػػػػتة، التػػػػي تيػػػػدؼ إلػػػػى الإ ػػػػلاع عػػػػف التػػػػدليف، كػػػػذلؾ دور تمػػػػؾ الحمػػػػلات الموجيػػػػة إلػػػػى 
جميػػػػػػور المقمتػػػػػػيف عػػػػػػف التػػػػػػدليف لمحفػػػػػػاظ عمػػػػػػى مسػػػػػػتو  إ لاعيػػػػػػـ عػػػػػػف طريػػػػػػؽ اسػػػػػػتثداؿ تمػػػػػػؾ 

 فاعميػػػػػػة الحمػػػػػػلاتو واػػػػػػحت  ىػػػػػػـ النتػػػػػػائج التػػػػػػادة السػػػػػػيئة ثػػػػػػثتض التػػػػػػادات األػػػػػػر  الجيػػػػػػدة. 
الإعلاميػػػػػػة الموجيػػػػػػة إلػػػػػػى تمػػػػػػؾ التينػػػػػػة فػػػػػػي الإ ػػػػػػلاع عػػػػػػف التػػػػػػدليف، حيػػػػػػث  امػػػػػػت كػػػػػػؿ عينػػػػػػة 

 يػػػػاـ فقػػػػط مػػػػف توجيػػػػو ثتػػػػض  4تقريثػػػػا  فيمػػػػا عػػػػدا شػػػػلص واحػػػػد ثػػػػالإ لاع عػػػػف التػػػػدليف عقػػػػب 
 المحاارات والندوات الثقافية ليـ.

إلػػػػػى تحميػػػػػؿ وا ػػػػػلا الحمػػػػػلات الإعلاميػػػػػة الموجيػػػػػة  ىػػػػػدفت(19)(2011دراسذذذذذة ليفذذذذذي وراذذذذذرين  .16
ثحػػػػػاث عمػػػػػى   مػػػػػف  جػػػػػؿ تحسػػػػػيف اأنشػػػػػطة الثدنيػػػػػة، وذلػػػػػؾ ثاسػػػػػتلداـ مػػػػػنيج المسػػػػػا الإعلامػػػػػي

، وذلػػػػػػػػؾ ثيػػػػػػػػدؼ استكشػػػػػػػػاؼ طثيتػػػػػػػػة 2010إلػػػػػػػػى عػػػػػػػػاـ  2003مػػػػػػػػا ثػػػػػػػػيف الفتػػػػػػػػرة مػػػػػػػػف عػػػػػػػػاـ 
الإنجػػػػػػػازات والإيجاثيػػػػػػػػات والسػػػػػػػػمثيات، التػػػػػػػػي تميػػػػػػػػزت ثيػػػػػػػػا اأثحػػػػػػػػاث اللااػػػػػػػػة ثػػػػػػػػدور وسػػػػػػػػائؿ 

 ىػػػػػػػـ النتػػػػػػػائج  و كػػػػػػػدتعػػػػػػػلاـ والحمػػػػػػػلات الإعلاميػػػػػػػة الموجيػػػػػػػة لتحسػػػػػػػيف اأنشػػػػػػػطة الثدنيػػػػػػػة. الإ
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فاعميػػػػة الحمػػػػلات الإعلاميػػػػة فػػػػي الكثيػػػػر مػػػػف المجػػػػالات، لكػػػػف فػػػػي الو ػػػػت نفسػػػػو  مػػػػة  و نػػػػدرة 
حيػػػػػػػث  ف  اأثحػػػػػػػاث الموجيػػػػػػػة إلػػػػػػػى فاعميػػػػػػػة تمػػػػػػػؾ الحمػػػػػػػلات فػػػػػػػي تحسػػػػػػػيف اأنشػػػػػػػطة الثدنيػػػػػػػة.

لنفسػػػػػػية والثدنيػػػػػػة لمشػػػػػػلص ثحيػػػػػػث ياػػػػػػثا فتػػػػػػالا  و ػػػػػػادرا  الريااػػػػػػة يمكػػػػػػف  ف ترتقػػػػػػي ثالحالػػػػػػة ا
 عمى التفاعؿ الإيجاثي في مجتمتو.

إلػػػػى ثيػػػػاف فاعميػػػػة تمػػػػؾ الحمػػػػلات الإعلاميػػػػة،  ىػػػػدفت(20) (2011دراسذذذذة برينذذذذان وراذذذذرين  .17
التػػػػػي تيػػػػػدؼ إلػػػػػى كتاثػػػػػة ثتػػػػػض التثػػػػػارات التحذيريػػػػػة عمػػػػػى عثػػػػػوات السػػػػػجائر مػػػػػف  جػػػػػؿ توعيػػػػػة 

 ىػػػػػػـ  و كػػػػػػدتجميػػػػػػور المػػػػػػدلنيف ثمػػػػػػد  الاػػػػػػرر، الػػػػػػذي يمحقػػػػػػو التػػػػػػدليف ثاػػػػػػحتيـ التامػػػػػػة. 
النتػػػػػػػائج فاعميػػػػػػػػة الحمػػػػػػػػلات الموجيػػػػػػػػة إلػػػػػػػػى المػػػػػػػػدلنيف عػػػػػػػػف طريػػػػػػػػؽ كتاثػػػػػػػػة ثتػػػػػػػػض التثػػػػػػػػارات 

كمػػػػػا  فػػػػػي الحااػػػػػر والمسػػػػػتقثؿ. هتوعيػػػػػة الجميػػػػػور ثأاػػػػػرار للتحذيريػػػػػة عمػػػػػى عثػػػػػوات التػػػػػدليف ا
 واػػػػػػت الدراسػػػػػػة ثاػػػػػػرورة اتلػػػػػػاذ ذلػػػػػػؾ اأسػػػػػػموب فػػػػػػي التػػػػػػادات الاػػػػػػحية السػػػػػػمثية األػػػػػػر ، 

 ومنيا إدماف الكحوؿ  وثتض التادات السمثية األر .
إلػػػػى استكشػػػػاؼ  ثػػػػر الحمػػػػلات الإعلاميػػػػة  ىػػػػدفت (21)(2010دراسذذذذة ويكيفيمذذذذد وراذذذذرين  .18

اليادفػػػػػػة إلػػػػػػى تغييػػػػػػر السػػػػػػموؾ الاػػػػػػحى مػػػػػػف حيػػػػػػث  ػػػػػػدرتيا عمػػػػػػى اسػػػػػػتثداؿ التػػػػػػادات الاػػػػػػحية 
فاعميػػػػػة و ظيػػػػػرت  ىػػػػػـ النتػػػػػائج السػػػػػيئة ثتػػػػػادات اػػػػػحية سػػػػػميمة يقػػػػػوـ ثيػػػػػا الفػػػػػرد ثشػػػػػكؿ يػػػػػومى. 

تػػػػػي الحمػػػػػلات الإعلاميػػػػػة كطريقػػػػػة موجيػػػػػة لاسػػػػػتيتاب ثتػػػػػض السػػػػػموكيات الاػػػػػحية السػػػػػمثية، ال
 يقوـ ثيا الفرد يوميا  ثسموكيات  لر  إيجاثية يمكف  ف يقوـ ثيا لمحفاظ عمى احتو.

 ق عمى الدراسات السابقةيالتعماامساً: 
 ثثتػػت نتػػائج الدراسػػػات السػػاثقة عمػػػى دور الثػػرامج الاػػػحية المقدمػػة عثػػػر وسػػائؿ الإعلامفػػػي  .1

 ف التميفزيػػوف ىػػو كثر التوعيػػة الاػػحية لمجميػػور فػػي حػػيف اجتمتػػت الدراسػػات السػػاثقة عمػػى 
 الوسائؿ التي يتتمد عمييا الجميور في الحاوؿ عمى المتمومات الاحية.

اسػتمالات ملتمفػة  تتتمػد عمػى التميفزيونيػةحمػلات  ثثتت متظـ الدراسػات السػاثقة  ف متظػـ ال .2
قاػػػػايا المػػػػرتثط ثشػػػػكؿ ايجػػػػاثي مػػػػلا حمػػػػلات ال الجميػػػػور ليػػػػذهتتػػػػرض ، و ف الجميػػػػور  لػػػػد

 .والاجتماعيةة يالاح
عمػػػػى إكسػػػػاب الجميػػػػور الحمػػػػلات التميفزيونيػػػػة  ػػػػدرة ارتفػػػػاع الدراسػػػػات السػػػػاثقة  كػػػدت متظػػػػـ  .3

 .وحثيـ عمى إتثاع السموكيات الإيجاثية المطموثة المتمومات
 أوجه الاستفادة من عرض الدراسات السابقة سادساً: 

المفػػػػػػػػػاىيـ والتتريفػػػػػػػػػات تحديػػػػػػػػػد تانة ثالدراسػػػػػػػػػات السػػػػػػػػػاثقة فػػػػػػػػػي اسػػػػػػػػػتفاد الثاحػػػػػػػػػث مػػػػػػػػػف الاسػػػػػػػػػت
اأسػػػػػػموب المناسػػػػػػب تحديػػػػػػد ، كػػػػػػذلؾ حاليػػػػػػةتحديػػػػػػد اللطػػػػػػوات المنيجيػػػػػػة لمدراسػػػػػػة ال، و الإجرائيػػػػػػة

الحاػػػػػوؿ الإحاػػػػػائية لتحميػػػػػؿ الثيانػػػػػات و المتػػػػػاملات و  لجمػػػػػلا الثيانػػػػػات والتحديػػػػػد اأمثػػػػػؿ لمتينػػػػػة
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 الإطػػػػػػار النظػػػػػػريالتيػػػػػػار و  ديػػػػػػد واػػػػػػياغة المشػػػػػػكمة الثحثيػػػػػػة ثد ػػػػػػةتح، ومػػػػػػف ثػػػػػػـ النتػػػػػػائج عمػػػػػػى
 .لمدراسة الحالية الملائـ
 لمبحثالفكري والمعر ي اً: الإطار سابع

 الحملات الإعلامية
تتػػػػد الحمػػػػلات الإعلاميػػػػة مػػػػف  ىػػػػـ اأشػػػػكاؿ المتثػػػػرة عػػػػف الثيئػػػػة الاجتماعيػػػػة والثقافيػػػػة 
لمجميور، أنيا تنطػوي عمػى تحميػؿ د يػؽ لمموا ػؼ والظػروؼ المتتمقػة ثالشػلص المسػتيدؼ فيػي 
تحمؿ في طياتيا دلالات عف كؿ ما يتتمػؽ ثالإنسػاف ومػف ملتمػؼ الجوانػب النفسػية والاجتماعيػة 

لو اية مػف حػوادث المػرور، والثيئية، والحاارية. فظيرت حملات التوعية الدينية، والقيمية وحتى ا
إاػػافة إلػػى الحمػػلات الاػػحية ىػػذه األيػػرة التػػي تيػػدؼ إلػػى الحفػػاظ عمػػى اػػحة الفػػرد النفسػػية 

الحممػػػة و  .22والتقميػػػة والثدنيػػػة، وانتشػػػر ىػػػذا النػػػوع مػػػف الحمػػػلات فػػػي ملتمػػػؼ الوسػػػائؿ الإعلاميػػػة
مجموعػػة مػػف الجيػػود المنظمػػة التػػي تقػػوـ ثيػػا جيػػة متينػػة ثيػػدؼ تػػرويج سػػمتة  و الإعلاميػػة ىػػي 

لدمة ومنتج للاؿ فترة زمنية،  و  نيػا ذلػؾ النشػاط الإعلانػي المركػب والممتػد لػلاؿ الػزمف الػذي 
يشتمؿ عمى سمسمة مف الإعلانات المتراثطػة، والتػي تيػدؼ إلػى تحقيػؽ النتيجػة محػددة وىػي نشػر 

فكػػػرة  و لدمػػػة  و سػػػمتة ثاػػػورة ملططػػػة مسػػػتمرة، ولفتػػػرة زمنيػػػة متوااػػػمة المتمومػػػات اللااػػػة ث
ثيدؼ الحاوؿ عمى رد فتؿ يتلااـ ملا ىدؼ المتمف، وىي الاسػتلداـ الملطػط لوسػائؿ الإعػلاـ 

وتستى إلى تحقيؽ  ىػداؼ اتاػالية متينػة لػلاؿ  23مجتمتة في فترة زمنية لتحقيؽ ىدؼ مشترؾ.
سة وعادة ما تغطػي الحممػة فتػرة زمنيػة يػتـ للاليػا التركيػز مجموعة مف الجيود الملططة والمدرو 

 ػػدمت الحمػػلات الإعلاميػػة شػػتارات إعلانيػػة لمشػػركات لتشػػجيلا . كػػذلؾ 24عمػػى عػػدد مػػف الوسػػائؿ
 .25شراا المنتجات  و اللدمات التي تقدميا، مثؿ المشروثات السكرية وتناوليا مف  ثؿ اأفراد

الاسػػػتلداـ الملطػػػط لمجموعػػػة متنوعػػػة مػػػف تُتػػػرؼ الحمػػػلات الإعلاميػػػة عمػػػى  نيػػػا كمػػػا 
الوسائؿ الاتاالية واأسػاليب الاثتكاريػة لحػث المجتمػلا عامػة، وثتػض فئاتػو ثشػكؿ لػاص لقثػوؿ 
فكػرة  و  فكػػار تتثناىػػا وتػػدعميا، وذلػػؾ ثاسػػتلداـ اسػتراتيجية  و أكثػػر مػػف اسػػتراتيجية عػػف طريػػؽ 

سػػػو الاػػػحة التامػػػة ووااػػػتو ممار  كػػػذلؾ فػػػ ف26جيػػػود متوااػػػمة فػػػي إطػػػار زمنػػػي ممتػػػد ومحػػػدد.
حمػػػلات وسػػػائؿ الإعػػػلاـ الجماىيريػػػة فػػػي الثمػػػداف فػػػي جميػػػلا  نحػػػاا التػػػالـ اسػػػتلدموا السياسػػػات 

لمتػػرويج لمرسػػائؿ المتتمقػػة ثالنشػػاط الغػػذائي والثػػدني الاػػحي لمو ايػػة مػػف السػػمنة واأمػػراض غيػػر 
ذه الحمػػلات الإعلاميػػة المتديػػة ثػػيف اأطفػػاؿ والمػػراىقيف والثػػالغيف. كمػػا  ظيػػرت التقييمػػات  ف ىػػ

ركزت ثشكؿ  ساسي عمى تغيير وعػي الفػرد  و مترفتػو  و موا فػو ثشػأف السػمنة كمشػكمة ثػدلا  مػف 
وتكشػػؼ الدراسػػات  ف .27التػػأثير عمػػى التوامػػؿ الثيئيػػة اأوليػػة التػػي تػػديـ الثيئػػات المسػػثثة لمسػػمنة

يجػب . و 28والجميػور المسػتيدؼفتالية الحمػلات الإعلاميػة تتتمػد عمػى القاػية ومحتػو  الرسػالة 
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ثشػكؿ  تقػديمياالتػي يجػب اسػتيدافيا وكيفيػة  المطموثػةتحديػد السػموكيات  تعمى ملططػي الحمػلا
اليػػػة الرسػػالة ثػػػيف الجمػػاىير المسػػتيدفة لتثنػػػي السػػموكيات والحفػػػاظ عمييػػا لتحسػػػيف مقنػػلا لزيػػادة فت  
 .29النتائج الاحية

 طرق التاطيط لمحملات الإعلامية:
لمػػػنيج التممػػػي لسػػػير التمػػػػؿ فػػػي اػػػوا لطػػػوات متتاثتػػػة، وىػػػو النشػػػػاط يتػػػد التلطػػػيط ا

اأساسي الذي تنتيجو الإدارة كمدلؿ لحػؿ مشػكلاتيا الملتمفػة، وحينمػا يفكػر الملطػط فػي واػلا 
لطػة إداريػػة  و إنتاجيػػة  و تسػويقية  و توعويػػة  و مػػا شػاثو ذلػػؾ، ف نػػو يتو ػلا ويستشػػرؼ المسػػتقثؿ 

ااي الثتيد والحاار وتحميؿ المتغيرات الحااػرة التػي تػؤدي دورا  مستتينا  عمى ذلؾ ثاستقرار الم
رئيسػػػيا  وممموسػػػػا .والتلطيط ىػػػػو عمميػػػػة اتلػػػػاذ القػػػػرارات عمػػػا تريػػػػد تحقيقػػػػو فػػػػي المسػػػػتقثؿ وكيفيػػػػة 
الواوؿ إليو انطلا ا  مف وا لا الوالا الحالي، ويجػب  ف نألػذ تمػؾ القػرارات فػي حسػثانيا المػوارد 

إمكانية الواوؿ إلى الوالا المطموب في المستقثؿ ف نو يجػب عمينػا  . ومف  جؿ توفير30المتاحة
 (:31مراعاة ما يمي)

 عمينا  ف نفيـ المو ؼ الحالي  يف نحف الآف؟ 
 اأىداؼ التي نريد تحقيقيا  كثر مف غيرىا؟ فما ،عمينا  ف نقرر إلى  يف نريد الواوؿ 
 ىداؼ المتفؽ عمييا.يجب تقرير اللطوات والإجرااات التنفيذية مف  جؿ تحقيؽ اأ 
  ،الفترة الزمنية المحددة.للاؿ إلى اأىداؼ  لمواوؿيجب  ف نحدد اللطة 

 تقييم الحملات الإعلامية
حمػػػلات وسػػػائؿ الإعػػػلاـ لمتػػػرويج لنتػػػائج  الدراسػػػات التػػػي اسػػػتيدفت مراجتػػػة وتقيػػػيـشػػػير ت

والقائموف عمى  الاحة التامة إلى  نو مف المرجا  ف تكوف  كثر فاعمية عندما يطثؽ الملططوف
، مجميػػور المسػػتيدؼمقنتػػة ل، ويلتثػػروف ويطػػوروف رسػػائؿ ثيػػا يالمثػػادئ المواػػ ىػػذه الحمػػلات

، ووالا شر الرسائؿ التي تركز عمى السموؾويموؿ وينفذ ثشكؿ كاؼٍ الحملات كما ىو ملطط لن
لػػػذلؾ  .عمػػػى الجميػػػور المسػػػتيدؼسػػػموكية التػػػأثيرات المحممػػػة الإعلاميػػػة وتو ػػػلا النتػػػائج المتو تػػػة ل

لػػد   ونقػػؿ رسػػائؿ  اثمػػة لمتنفيػػذ وذات ماػػدا ية وذات اػػمة وموثػػوؽ ثيػػا ومفيومػػةيفاػػؿ تشػػجيلا 
ػا وعػي الجميػور المسػتيدؼ ثالملػاطر و . الجميور المستيدؼ يجب  ف يفيـ ملططو الحممة  يا 
 .32الاحية لمسموكيات

 الصحية التميفزيونيةالحملات 
الجماىيريػػة ولااػػة الوسػػائط الإلكترونيػػة  الإعػػلاـتتتثػػر الحمػػلات الاػػحية عثػػر وسػػائؿ  

وتتمػػؿ ىػػذه الحمػػلات عمػػى تتزيػػز وزيػػادة الػػوعي التػػاـ ثالقاػػايا 33. كثػػر فاعميػػة مػػلا عامػػة النػػاس
، وكػػذلؾ تتزيػػز وزيػػادة الػػوعي المجتمتػػيمف لػػلاؿ الحمػػلات المتتمقػػة ثأسػػثاب 34الاػػحية الملتمفػػة
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تقػػػوـ الحمػػػلات الإعلاميػػػة حيػػػث .35و عػػػراض اأمػػػراض وعوامػػػؿ اللطػػػر و ىميةالممارسػػػة الو ائيػػػة
عػػػلاـ وتتثئػػػة وتكامػػػؿ وتحفيػػػز الجمػػػاىير المسػػػتيدفة حتػػػى تاػػػؿ إلػػػى تغييػػػر تالاػػػحية ث ثقيػػػؼ وام
، 37الاحية استراتيجيات تغيير السػموؾ الإعلاميةستلدـ الحملات وتُ  .36مفيوـ متيفو سموكيـ نح

المطمػػػػػوب فػػػػػي وىػػػػػذا مػػػػػا يسػػػػػاعد فػػػػػي  يػػػػػاس مػػػػػد  نجػػػػػاح ىػػػػػذه الحمػػػػػلات لىػػػػػؿ  حػػػػػدثت التػػػػػأثير 
ثشكؿ متزايد لإيااؿ الرسائؿ الاحية لتشجيلا التغيير  الإعلاـيتـ استلداـ وسائؿ إذ .38السموؾ؟ل

 الإعػلاـيػتـ اسػتلداـ وسػائؿ حيػث  ثثتػت التديػد مػف الدراسػات  نػو  .39الاجتماعي وتغيير السػموؾ
اد المطثوعػػػػة الجماىيريػػػػة )التميفزيػػػػوف والإذاعػػػػة والموحػػػػات الإعلانيػػػػة والاػػػػحؼ وغيرىػػػػا مػػػػف المػػػػو 

الإلكترونيػػة( ثشػػكؿ متزايػػد فػػي تواػػيؿ الرسػػائؿ الاػػحية لتتزيػػز التغييػػر الاجتمػػاعي والسػػموكي، و  
 .40ولدييا القدرة عمى تتديؿ متارؼ وموا ؼ نسب كثيرة مف الجماىير في و ت واحد

 الاجتماعية التميفزيونيةالحملات 

 نيػا واحػدة مػف التديػد مػف الحمػلات الإعلاميػة عمػى ـ 2002عػاـ فيجيػروا و لػروف حدد 
يػػة اػػمف التوامػػؿ المسػػتلدمة لتحفيػػز الحػػوار المجتمتػػي لمتػػأثير عمػػى الإجػػرااات الفرديػػة والجماع

سػػلرت حركػػات التغييػػر الاجتمػػاعي وسػػائؿ الإعػػلاـ المطثوعػػة حيػػث  عمميػػة التغييػػر الاجتمػػاعي.
نتػػػة مػػػف لػػػلاؿ والمذاعػػػة والر ميػػػة واسػػػتلدمت مناػػػات التوااػػػؿ الاجتمػػػاعي لإياػػػاؿ رسػػػائؿ مق

الحمػػلات الإعلاميػػة لمتػػأثير عمػػى اأعػػراؼ والموا ػػؼ والمتتقػػدات والقػػيـ والسػػموكيات والإجػػرااات 
الػػػة المسػػػتلدمة لػػػدعـ تتاػػػمف  مثمػػػة الحمػػػلات الإعلاميػػػة الفت  .كمػػػا 41الاجتماعيػػػة لإفػػػادة السػػػكاف

اأمػػػاكف  تقييػػػد التػػػوافر فػػػيحركػػػات التغييػػػر الاجتمػػػاعي تمػػػؾ التػػػي سػػػنت سياسػػػات تسػػػويؽ التثػػػا ل
سػلامة النقػؿ المطموثػة مػلا  ػوانيف و ؛ ى الثيئػة وسػموكيات إعػادة التػدويرتتزيز الحفػاظ عمػو ؛ التامة

؛ وحمايػػػة الحقػػػوؽ المدنيػػػة لػػػوذة لمػػػدراجات والػػػدراجات الناريػػػةحػػػزاـ اأمػػػاف لمسػػػيارات واسػػػتلداـ ال
 .42والإنااؼ التر ي والاحي لمسكاف المحروميف تاريليا  

لإعلامية الاجتماعية في ثتض اأحياف إعلانات اللدمػة التامػة، كذلؾ تُسمى الحملات ا
وكػػاف فػػي ماػػر الاىتمػػاـ ث علانػػات اللدمػػة التامػػة مػػف  جػػؿ الإاػػلاح الاجتمػػاعي والا تاػػادي 
لمفرد والمجتملا ومف  ىـ ىذه القاايا التي تـ الاىتماـ ثيا إعلاميا  في مار  اايا تنظيـ اأسرة 

اػػػاثات الطػػػرؽ والحفػػػاظ عمػػػى الثيئػػػة والسػػػكاف واػػػحة المػػػر ة والطفػػػؿ  ومحػػػو اأميػػػة والإدمػػػاف وام
والتوعيػػة السياسػػػية ودعػػػـ المشػػػاركة المجتمتيػػػة. والتنػػػوع فػػػي اسػػػتلداـ المشػػػاىير وتػػػوظيفيـ دالػػػؿ 
رسػػػػائؿ ىػػػػذه الحمػػػػلات ولااػػػػة ممػػػػف يتسػػػػموا ثػػػػاللمؽ الحسػػػػف والطيػػػػب وكػػػػذلؾ السػػػػمتة الطيثػػػػة 

تمػػلا، وذلػػؾ لقػػدر المشػػاىير عمػػى جػػذب اىتمػػاـ والحسػػنة، يسػػاعد فػػي تفتيػػؿ دورىػػا فػػي لدمػػة المج
 فػػػراد المجتمػػػلا ولااػػػة محثػػػييـ ومؤيػػػدييـ لمقاػػػايا والمشػػػكلات التػػػي تػػػواجييـ وتواجػػػو مجػػػتمتيـ 

 .43وكذلؾ  درتيـ عمى إ ناع  فراد المجتملا ثما ينثغي القياـ ثو و درتيـ عمى التأثير فييـ
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 (:44ما يمي وتهدف الحملات الاجتماعية إلى تحقيق عدد من الأهداف ك
تزويػػد الجمػػاىير المسػػتيدفة ثالمتمومػػات والثيانػػات المتػػوفرة حػػوؿ المواػػوعات والقاػػايا ذات  -1

حداث التتديلات المطموثة فييا.  الامة ثحياد تاـ وام
التػأثير عمػػى موا ػػؼ واتجاىػػات الجمػػاىير المسػػتيدفة نحػو  اػػايا محػػددة  و عامػػة وثمػػا يلػػدـ  -2

 ثأجيزتيا الملتمفة.السياسات التامة لممؤسسات  و الدولة 
إ نػػاع الجمػػاىير المسػػتيدفة ث حػػداث تتػػديلات تدريجيػػة فػػي مػػوا فيـ تجػػاه  ىػػداؼ سياسػػية،  و  -3

ا تاادية  و اجتماعية وحوؿ  اايا عامة كقاايا الثيئة والتسوؿ والثطالة وغيرىا وثاستلداـ 
 استراتيجيات وتكتيكات مقثولة مف  ثميـ.

لمستيدفة ثما يحقؽ عائد مادي  و ثما يقمؿ حجـ اللسائر تتديؿ اأنماط السموكية لمجماىير ا -4
في  نماط سموكية شرائية واستيلاكية محػددة ولااػة  و ػات اأزمػات  و الكسػاد الا تاػادي، 

 ولااة في مجاؿ ترشيد استلداـ المياه والكيرثاا وغيرىا.
 لمبحثالإطار النظري 

قيػػاس حجػػـ اعتمػػاد الجميػػور الماػػري الاعتمػػاد عمػػى وسػػائؿ الإعػػلاـ لريػػة تػػـ الاعتمػػاد عمػػى نظ
عمػػى الحمػػلات التميفزيونيػػة الاػػحية والاجتماعيػػة فػػي الفاػػائيات الماػػرية، والتتػػرؼ عمػػى دوافػػلا 
مشػػاىدتيـ ليػػذه الحمػػلات، وكػػذلؾ راػػد التػػأثيرات لالوجدانيػػة، والمترفيػػة، والسػػموكيةل الناتجػػة عػػف 

والاجتماعيػػػة عثػػػر الفاػػػػائيات  اعتمػػػاد الجميػػػور الماػػػري عمػػػػى الحمػػػلات التميفزيونيػػػة الاػػػػحية
 المارية.

 :اً: تساؤلات البحثةامن
 تساؤلات الدراسة التحميمية: ( أ
 عينة الدراسة؟ المؤثرات الاوتية المستلدمة في الحملات التميفزيونية الاحية والاجتماعيةما  -1
عينػػة  القوالػػب واأشػػكاؿ الفنيػػة المسػػتلدمة فػػي الحمػػلات التميفزيونيػػة الاػػحية والاجتماعيػػةمػػا  -2

 الدراسة؟
 عينة الدراسة؟ الشلايات الفاعمة في الحملات التميفزيونية الاحية والاجتماعيةما  -3
 عينة الدراسة؟ التأثير والتغيير المطموب مف الحملات التميفزيونية الاحية والاجتماعيةما  -4
الدراسػة ما الاستمالات المستلدمة في عرض الحملات التميفزيونية الاحية والاجتماعيػة عينػة  -5

 التي تقدميا الفاائيات المارية؟
كيػػػػؼ وظفػػػػت الفاػػػػائيات الماػػػػرية الاػػػػيا الغنائيػػػػة والدراميػػػػة فػػػػي عػػػػرض وتقػػػػديـ الحمػػػػلات  -6

 التميفزيونية الاحية والاجتماعية عينة الدراسة؟
 تساؤلات الدراسة الميدانية: ( ب
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الاػحية  الحمػلات التميفزيونيػة مشػاىدة ما حجـ حرص الجميور الماري عينة الدراسػة عمػى -1
 والاجتماعية عثر الفاائيات المارية؟

عثػر  مشػاىدتياما الحملات التميفزيونية الاحية والاجتماعية التي يفاػؿ الجميػور الماػري  -2
 الفاائيات المارية؟

التػػػػػي يفاػػػػؿ الجميػػػػػور الماػػػػري وجودىػػػػػا فػػػػي الحمػػػػػلات التميفزيونيػػػػػة  مػػػػا عوامػػػػػؿ الجاذثيػػػػة -3
 المارية؟الاجتماعية والاحية عثر الفاائيات 

مػػا دوافػػلا اعتمػػاد الجميػػور الماػػري عمػػى الحمػػلات التميفزيونيػػة الاجتماعيػػة والاػػحية عثػػر  -4
 الفاائيات المارية؟

ما القالب الفني التي يفاؿ الجميػور الماػري توظيفػو فػي الحمػلات التميفزيونيػة الاجتماعيػة  -5
 والاحية عثر الفاائيات المارية؟

( عػػف اعتمػػاد الجميػػور الماػػري عمػػى ، والسػػموكيةلمترفيػػةمػػا التػػأثيرات الناتجػػة )الوجدانيػػة، وا -6
 الحملات التميفزيونية الاحية والاجتماعية المترواة عثر الفاائيات المارية؟

علا ػػة الاػػيا الغنائيػػة والدراميػػة التػػي توظفيػػا الحمػػلات التميفزيونيػػة الاػػحية والاجتماعيػػة مػػا  -7
 ثوعي الجميور الماري ثماموف تمؾ الحملات؟

 روض البحث:  تاسعاً 
توجد علا ة ارتثاطية ذات دلالة إحاائية ثيف درجة حرص ومتاثتة الفرض الأول: 

اائيات الاحية والاجتماعية المترواة عثر الف التميفزيونيةلمحملات  الجميور الماري
 ثماموف ىذه الحملات.المارية، وثيف وعييـ 

القالب الإعلاني و الشكؿ  توجد علا ة ارتثاطية ذات دلالة إحاائية ثيف الفرض الةاني: 
الاحية والاجتماعية المترواة عثر  التميفزيونيةلمحملات  يفامو الجميور الماريالذي 

 .الفاائيات المارية، وثيف فاعمية ونجاح ىذه الحملات
ثماموف  الجميور الماريتوجد فروؽ ذات دلالة إحاائية ثيف وعي الفرض الةالث: 

والاجتماعية المترواة عثر الفاائيات المارية، وذلؾ ثالتلاؼ لاحية ا التميفزيونيةالحملات 
 .التوامؿ الديموغرافية )السف، المستو  التتميمي، الحالة الاجتماعية(

الجميور توجد علا ة ارتثاطية ذات دلالة إحاائية ثيف دوافلا اعتماد الفرض الرابع: 
عثر الفاائيات المارية، وثيف الاحية والاجتماعية المترواة التميفزيونيةلمحملات  الماري

 التأثيرات الناتجة عف ىذا الاعتماد.
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 الجميورتوجد علا ة ارتثاطية ذات دلالة إحاائية ثيف دوافلا اعتماد الفرض الاامس: 
ر الفاائيات المارية، وثيف الاحية والاجتماعية المترواة عثالتميفزيونيةلمحملات  الماري

 .ثماموف ىذه الحملاتـ وعيي
 لمبحثالإجراءات المنهجية  :عاشراً 
 الدراسة:ومنهج نوع  -

تنتمػػي ىػػذه الدراسػػة إلػػى الدراسػػات والثحػػوث الواػػفية التػػي تتتمػػد عمػػى مػػنيج المسػػا ثشػػقيو 
الوافي والتحميمي. وتـ استلداـ منيج المسا في الدراسة الحالية مف لػلاؿ مسػا ماػموف عينػة 

المترواػة عثػر الفاػائيات الماػرية، كػذلؾ يػػتـ الاػحية والاجتماعيػة  التميفزيونيػةمػف الحمػلات 
 مسا جميور وسائؿ الإعلاـ والذي يتمثؿ في الدراسة الحالية في عينة مف الجميور الماري.

 أدوات الدراسة: -
 التميفزيونيػػػةاسػػػتمارة تحميػػػؿ الماػػػموف لتينػػػة مػػػف الحمػػػلات أداة الدراسذذذة التحميميذذذة:  (  

 المارية.الاحية والاجتماعية المترواة عثر الفاائيات 
 استمارة الاستثياف لتينة مف الجميور الماري. أداة الدراسة الميدانية: ( ب

 الدراسة: وعينة مجتمع -
تػػػػػػـ تحميػػػػػػؿ ماػػػػػػموف الحمػػػػػػلات التميفزيونيػػػػػػة  :الدراسذذذذذذة التحميميذذذذذذة وعينذذذذذذة مجتمذذذذذذع

 الاحية والاجتماعية عمى النحو التالي:
تيػػدؼ إلػػى نشػػر الػػوعي ثأىميػػة التػػي  كفايػػة: 2الاجتماعيػػة: حممػػة  التميفزيونيػػة مػػف الحمػػلات

 توفير حياة متيشية كريمة للأسرة. دد المواليد دالؿ اأسرة المارية، لكي يتـتقنيف ع
التي  مميوف احة لمقااا عمى فيروس سي: 100الاحية: حممة  التيميفزيونية مف الحملات

يػػػػيـ ، والتقCتيػػػػدؼ إلػػػػى الكشػػػػؼ المثكػػػػر عػػػػف الإاػػػػاثة ثالالتيػػػػاب الكثػػػػدي الوثػػػػائي فيػػػػروس 
والتػػلاج مػػف لػػلاؿ وحػػدات عػػلاج الفيروسػػات الكثديػػة المنتشػػرة فػػي جميػػلا محافظػػات ماػػر، 
وتيدؼ  ياا  إلى الكشؼ المثكر عف مرض السكري، وارتفػاع الػدـ والسػمنة، وتوجيػو مػف يػتـ 

 اكتشاؼ اااثتو لتمقي التلاج ثملتمؼ الوحدات والمستشفيات ثالجميورية.
 فػرد 400تـ تطثيؽ استمارة الاستثياف عمى عينة متاحة  واميػا  :الدراسة الميدانيةوعينة مجتمع 

 مف الجميور الماري في القاىرة الكثر  متمثمة في محافظات لالقاىرة، الجيزة، القميوثيةل.
 (400تكرارات ونسب عينة الدراسة ن= السمات والاصائص التفصيمية لعينة الدراسة (1جدول رقم  

  % ك المتغيرات الديموغرا ية

 نالس
 20 80 عاما   25  ؿ مف 

 58 232 عاما 40إلى   ؿ مف  25مف 
 10 40 عاما   55إلى   ؿ مف  40مف 



13 
 

  % ك المتغيرات الديموغرا ية
 12 48 عاما  فأكثر 55مف 

 التعميم ىمستو 

 11.3 45  اثتدائية/ إعدادية
 22.5 90 ثانوية عامة/ دثموـ متوسط

 47.8 191 مؤىؿ عالي لثكالوريوس/ ليسانسل
 18.5 74  لماجستير/ دكتوراهلدراسات عميا 

 الوظيفة

 61.8 247 ثوظيفة حكومية  عمؿ
 20.8 83 ثوظيفة لااة  عمؿ

 9.8 39  طالب
 7.8 31 متاش

 الحالة الاجتماعية 

 48.3 193  نسة عزب/ 
 37 148  /ةمتزوج
 7.8 31 /ةمطمؽ
 7 28 /ة رمؿ

 المستادمةةاني عشر: الأساليب والمقاييس الإحصائية 
لاسػػػػػػػػػػػػػػػتلراج اأسػػػػػػػػػػػػػػػاليب  SPSSتػػػػػػػػػػػػػػػـ الاعتمػػػػػػػػػػػػػػػاد عمػػػػػػػػػػػػػػػى الثرنػػػػػػػػػػػػػػػامج الإحاػػػػػػػػػػػػػػػائي 

الإحاػػػػػػػػػػػػائية لالتثػػػػػػػػػػػػػار متغيػػػػػػػػػػػػرات وفػػػػػػػػػػػػػروض الدراسػػػػػػػػػػػػة، وسػػػػػػػػػػػػػيتـ الاسػػػػػػػػػػػػتتانة ثالمتػػػػػػػػػػػػػاملات 
المتوسػػػػػػػػػػػطات لتكػػػػػػػػػػػرارات الثسػػػػػػػػػػػيطة والنسػػػػػػػػػػػب المئويػػػػػػػػػػػة، ال والمقػػػػػػػػػػػاييس الإحاػػػػػػػػػػػائية التاليػػػػػػػػػػػة:

تحميػػػػػػػػػػػػػػػؿ ، T.Testالتثػػػػػػػػػػػػػػػار ت نحرافػػػػػػػػػػػػػػػات المتياريػػػػػػػػػػػػػػػة، الػػػػػػػػػػػػػػػوزف النسػػػػػػػػػػػػػػػثي، الحسػػػػػػػػػػػػػػػاثية والا
( المتػػػػػػروؼ Oneway Analysis of Varianceالثتػػػػػػد الواحػػػػػػد ) التثػػػػػػايف ذو

 .لمتامؿ الارتثاط ثيرسوف(، ANOVAالتاارا  ثاسـ )
 ةالث عشر: إجراءات الصدق والةبات

اسػػػػػػػػػػتفاد الثاحػػػػػػػػػػث مػػػػػػػػػػف الدراسػػػػػػػػػػات السػػػػػػػػػػاثقة التػػػػػػػػػػي تناولػػػػػػػػػػت بالنسذذذذذذذذذذبة لمصذذذذذذذذذذدق:  ( أ
فػػػػػػػػػػػػي ثنػػػػػػػػػػػػاا وحػػػػػػػػػػػػدات وفئػػػػػػػػػػػػات تحميػػػػػػػػػػػػؿ  مواػػػػػػػػػػػػوع الحمػػػػػػػػػػػػلات التميفزيونيػػػػػػػػػػػػة وذلػػػػػػػػػػػػؾ

الماػػػػػػػػػػػػموف و سػػػػػػػػػػػػئمة اسػػػػػػػػػػػػتمارة الاسػػػػػػػػػػػػتثياف. كػػػػػػػػػػػػذلؾ تػػػػػػػػػػػػـ عػػػػػػػػػػػػرض  دوات الدراسػػػػػػػػػػػػة 
متمثمػػػػػػػػػػة فػػػػػػػػػػي اسػػػػػػػػػػػتمارتي تحميػػػػػػػػػػؿ الماػػػػػػػػػػموف، والاسػػػػػػػػػػػتثياف عمػػػػػػػػػػى مجموعػػػػػػػػػػة مػػػػػػػػػػػف 
اللثػػػػػػػػػػػػراا والمحكمػػػػػػػػػػػػيف مػػػػػػػػػػػػف  سػػػػػػػػػػػػاتذة الإعػػػػػػػػػػػػلاـ والإحاػػػػػػػػػػػػاا والمتلااػػػػػػػػػػػػيف فػػػػػػػػػػػػي 

وذلػػػػػػػػػػػػػػػؾ لمحكػػػػػػػػػػػػػػػـ عمػػػػػػػػػػػػػػػى مػػػػػػػػػػػػػػػد   45منػػػػػػػػػػػػػػػاىج الثحػػػػػػػػػػػػػػػث والمتػػػػػػػػػػػػػػػاملات الإحاػػػػػػػػػػػػػػػائية
 الاحيتيما لمتطثيؽ.
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تػػػػػػػػػػػـ إجػػػػػػػػػػػراا الثثػػػػػػػػػػػات لاسػػػػػػػػػػػتمارة تحميػػػػػػػػػػػؿ الماػػػػػػػػػػػموف وذلػػػػػػػػػػػؾ  بالنسذذذذذذذذذذذبة لمةبذذذذذذذذذذذات: ( ب
لإعػػػػػػػػػػػػػػػػادة تحميػػػػػػػػػػػػػػػػؿ عينػػػػػػػػػػػػػػػػة مػػػػػػػػػػػػػػػػف الحمػػػػػػػػػػػػػػػػلات  46ثالاسػػػػػػػػػػػػػػػػتتانة ثثػػػػػػػػػػػػػػػػاحثيف  لػػػػػػػػػػػػػػػػريف

التميفزيونيػػػػػػػػػػػػػػػػػة الاػػػػػػػػػػػػػػػػػحية والاجتماعيػػػػػػػػػػػػػػػػػة عينػػػػػػػػػػػػػػػػػة الدراسػػػػػػػػػػػػػػػػػة عثػػػػػػػػػػػػػػػػػر الفاػػػػػػػػػػػػػػػػػائيات 
الماػػػػػػػػػػػرية و يػػػػػػػػػػػاس  يمػػػػػػػػػػػة الثثػػػػػػػػػػػات وتطثيػػػػػػػػػػػؽ متادلػػػػػػػػػػػة ىولسػػػػػػػػػػػتي، وكػػػػػػػػػػػذلؾ سػػػػػػػػػػػيتـ 
مراعػػػػػػػػػاة إجػػػػػػػػػراا التثػػػػػػػػػار الثثػػػػػػػػػات لاسػػػػػػػػػتمارة الاسػػػػػػػػػتثياف وذلػػػػػػػػػؾ عػػػػػػػػػف طريػػػػػػػػػؽ إعػػػػػػػػػادة 

نػػػػػػػػػػة الكميػػػػػػػػػػة ثتػػػػػػػػػػد فتػػػػػػػػػػرة % مػػػػػػػػػػف التي10تطثيػػػػػػػػػػؽ الاسػػػػػػػػػػتمارة عمػػػػػػػػػػى عينػػػػػػػػػػة  واميػػػػػػػػػػا 
 وما  مف تطثيؽ الاستمارة اأامية.ي 15زمنية  درىا 

 نتائج الدراسة التحميمية:
  ئات الشكل
 الصحية والاجتماعية التميفزيونية( المؤةرات الصوتية المستادمة  ي الحملات 2جدول رقم 

 التميفزيونيةالحملات 
 
 

 المؤةرات الصوتية

 الاجتماعيةالحملات  الحملات الصحية
مميذذون صذذحة لمقضذذاء عمذذى  يذذروس  100حممذذة 

 كفاية 2 سي والكشف عن الأمراض غير السارية

 % ك % ك
 48 11 42 8 مؤةرات بشرية
 21.7 5 42 8 مؤةرات طبيعية
 30.3 7 16 3 مؤةرات مسجمة

 100 23 100 19 الإجمالي

 التميفزيونيذذذةيوضذذذح الجذذذدول السذذذابق المذذذؤةرات الصذذذوتية المسذذذتادمة  ذذذي الحمذذذلات   
، فقػد تاػػدرت المػؤثرات الثشػػرية الصذحية والاجتماعيذذة عبذذر الفضذائيات المصذذرية عينذذة الدراسذذة

الطثيتػػة، ثػػـ فػي المرتثػػة الثالثػػة  ائمػة المػػؤثرات المسػتلدمة، ثػػـ يمييػػا فػي المرتثػػة الثانيػػة المػؤثرات 
ويُقاػد ثػالمؤثرات الاػوتية المسػتلدمة ىػي مجموعػة مػف المػؤثرات التػي تػدعـ لمسجمة.المؤثرات ا

الجػػو النفسػػي لمموا ػػؼ واأحػػداث اللااػػة ثالمواػػوعات  والقاػػايا المتمػػف عنيػػا لتوجيػػو المشػػاىد 
ثػػػراز الاػػػورة الحيػػػة ليػػػذه المواػػػوعات، ويمكػػػف إرجػػػاع اسػػػتلداـ الحمػػػلات الإعلاميػػػة الاػػػحية  وام

 رات الاوتية للأسثاب التالية:والاجتماعية لممؤث
 لتػػػؿ السػػػثب الرئيسػػػي للاعتمػػػاد عمػػػى المػػػؤثرات : عذذذدم إمكانيذذذة اسذذذتادام الأصذذذوات الطبيعيذذذة

عدـ و يعمػػػى وجػػػو اللاواػػػ الإعلاميػػػةالتميفزيونيػػػة عامػػػة والحمػػػلات الاػػػوتية فػػػي اأعمػػػاؿ 
التواجػد و إمكانية استلداـ اأاػوات الطثيتيػة التػي تحػدث فػي لمفيػة المشػيد لاػتؼ الجػودة  

نة إعلاميػػػة  ثنػػػاا التاػػػوير فػػػلا تتػػػوفر اللمفيػػػات الاػػػوتية المطموثػػػة، فيػػػتـ ومدى و سػػػتوديافػػػي 
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الاستتااة ثتد التاوير و ثناا عممية إعداد الفيمـ ثأاوات مشاثية ذات جودة عالية لتتزيػز 
 .المشيد ولمحفاظ عمى مستو  واحد مف الشدة والنقاا الاوتي

  وفػػى إتمػػاـ فيػػـ المتفػػرج لماػػورة التػػي يراىػػا عمػػى الشاشػػة، فمػػثلا  الحممذذة: التأكيذذد عمذذى واقعيذذة
يتػػو  يجػػب  ف و يُغمػػؽ يجػػب  ف ياػػاحثو اػػوت ىػػذا الثػػاب، ورؤيػػة كمػػب وى ورؤيػػة ثػػاب وىػػ

 .يااحثو اوت عواا
 تتمػػؿ عمػػى لمػؽ حالػػة نفسػػية متينػة، ولمػػؽ الإحسػػاس ثوجػػود : التذذأةير النفسذذي عمذذى الجمهذذور

 .الإحساس ثالامتللمؽ و  ماكف غير موجودة،  
 تسػتلدـ المػؤثرات للإيحػاا ثأحػداث لػارج حػدود الشاشػة، فػيمكف تاػوير : توسيع ر ذاق الرؤيذة

اػػوت و لقطػة أـ تتمػػؿ فػػي المطػػثب، ياػاحثيا  اػػوات أطفػػاؿ يمتثػػوف فػي حديقػػة المنػػزؿ،  
تميفزيػػوف فػػي غرفػػة المتيشػػة، واػػوت ثتيػػد لجػػز التشػػب. كػػؿ تمػػؾ المػػؤثرات الاػػوتية تتطػػى 

لا جػزا و ثالوا لا، وتجتؿ المتفرج يادؽ  ف ما يراه عمى حدود الشاشة الاػغيرة، مػا ىػإيحااا   ام
 .اغير مف عالـ  وسلا

 مثلا اوت لطوات منتظمة ىادئة، اوت ثاب يُفتا في منزؿ مػف المفتػرض : معين وامق ج
وجػػػود  اػػػوات غيػػػر مفسػػػرة، فاأاػػػوات غيػػػر المألوفػػػة تمتػػػب عمػػػى و  نػػػو لػػػاؿ مػػػف السػػػكاف،  

رج ثاللوؼ مف المجيوؿ. ويجب ثتد ذلػؾ  ف يػتـ التتػرؼ عمػى الاػوت والتأكػد شتور الممتف
 .مف  نو غير اار  ثؿ  ف تتـ حالة الارتياح في المتفرج

 أما عن النتائج التفصيمية لكل حممة جاءت كالتالي:
مميذذون صذذحة لمقضذذاء عمذذى  يذذروس سذذي والكشذذف عذذن الأمذذراض غيذذر السذذارية:  100حممذذة 

%، ثينمػػا 42المػػؤثرات الاػػوتية الثشػػرية والطثيتيػػة فقػػد جػػاات كػػؿ منيػػا ثنسػػثة تسػػاو  اسػػتلداـ 
 %.16جاات المؤثرات المسجمة ثنسثة 

%، ثينمػا 48جاا اسػتلداـ المػؤثرات الاػوتية الثشػرية فػي المرتثػة اأولػى ثنسػثة كفاية:  2حممة 
المسػجمة فػي حممػة  % وتمثمػت المػؤثرات30.3جاات في المرتثة الثانية المؤثرات المسجمة ثنسثة 

كفاية كالتالي: شثاؾ  طار + اوت  طار، ثينما جاات المؤثرات الطثيتية في المرتثة األيرة  2
 %.21.7ثنسثة 

 الصحية والاجتماعية التميفزيونية( القوالب والأشكال الفنية المستادمة  ي الحملات 3جدول رقم 
 الحملات التميفزيونية

 
 

 القوالب والأشكال الفنية

 الحملات الاجتماعية الحملات الصحية
مميون صحة لمقضاء عمى  يذروس  100حممة 

 كفاية 2 سي والكشف عن الأمراض غير السارية

 % ك % ك
 24.2 8 37 7 الغناء أو الموسيقى
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 33.4 11 26 5 القصة الدرامية
 33.4 11 26 5 الحوار

 ػػػ ػػػ ػػػ ػػػػ الرسوم المتحركة
 9 3 11 2 الحديث المباشر

 100 33 100 19 الإجمالي

 التميفزيونيذةالحمذلات  القوالذب والأشذكال الفنيذة المسذتادمة  ذي يوضح الجدول السابق  
، فقػػد تاػػدر الشػػكؿ الغنػػائي  و الصذذحية والاجتماعيذذة عبذذر الفضذذائيات المصذذرية عينذذة الدراسذذة

الدراسػػة وذلػػؾ أف ىػػذا القالػػب الموسػػيقي  ائمػػة القوالػػب واأشػػكاؿ المسػػتلدمة فػػي الحمػػلات عينػػة 
الفنػػي يركػػز عمػػى الموسػػيقى واأغػػاني دالػػؿ الرسػػالة الإعلاميػػة ممػػا يتمػػؿ عمػػى جػػذب المشػػاىد 
وتحقيؽ التغيير والتأثير المرجػومف الحممػة، ثينمػا جػاا الشػكؿ الػدرامي والػذي يركػز عمػى مجموعػة 

وتاػػػاعد ىػػػذا الحػػػدث مػػػف اأحػػػداث والشلاػػػيات والمػػػؤثرات ليػػػا مقدمػػػة دراميػػػة واػػػراع لمحػػػدث 
 والواػوؿ إلػى الػذروة ثػـ الحػؿ. ثػـ جػاا الشػكؿ الحػواري الػذي يركػز عمػى حػوار ثػيف شلاػػيف  و

 كثػػر حػػوؿ المشػػكمة  والقاػػية مواػػوع الحممػػة الإعلاميػػة. فػػي حػػيف جػػاا شػػكؿ الحػػديث المثاشػػر 
 والػػذي يركػػز عمػػى توجيػػو الرسػػالة ثشػػكؿ مثاشػػر لمجميػػور مػػف لػػلاؿ تتميػػؽ اػػوتي عمػػى المشػػكمة

 والقاػػية مواػػوع الحممػػة. و ليػػرا جػػاا شػػكؿ الرسػػوـ المتحركػػة فػػي ثتػػض الحمػػلات ولمػػت ثػػا ي 
الحمػػلات منػػو والرسػػوـ المتحركػػة ىػػي مجموعػػة مػػف اأشػػياا الثاثتػػة التػػي يػػتـ إاػػفاا حركػػة عمييػػا 

 كالكارتوف والحركات عف طريؽ الكمثيوتر لكذلؾ الموشف جرافيؾل والترائس عف طريؽ اليد.
 الصحية والاجتماعية التميفزيونية( الشاصيات الفاعمة  ي الحملات 4جدول رقم 

 الحملات التميفزيونية
 
 

 الشاصيات الفاعمة

 الحملات الاجتماعية الحملات الصحية
مميذذون صذذحة لمقضذذاء عمذذى  يذذروس  100حممذذة 

 كفاية 2 سي والكشف عن الأمراض غير السارية

 % ك % ك
 59 13 58 11  نان مشهور

 41 9 31.5 6 عادية
 ػػػ ػػػ 10.5 2 شاصية واقعية

 100 22 100 19 الإجمالي

الصذذذذحية  التميفزيونيذذذةالحمذذذلات  الشاصذذذيات الفاعمذذذذة  ذذذي يوضذذذح الجذذذدول السذذذابق  
، فقػػد تاػػدر توظيػػؼ فنػػاف مشػػيور فػػي والاجتماعيذذة عبذذر الفضذذائيات المصذذرية عينذذة الدراسذذة

الحمػػلات عينػػة الدراسػػة وذلػػؾ لقػػرثيـ النفسػػي والوجػػداني مػػف المشػػاىديف ممػػا ياػػمف فت اليػػة  كثػػر 
لمحممػػة، ثػػـ جػػاات الشلاػػيات التاديػػة فػػي المرتثػػة الثانيػػة والتػػي ظيػػرت فػػي الاػػيا الدراميػػة فػػي 
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مميوف احة  100حممة ا عدا الحملات، ثينما ندرت الشلايات الوا تية في الحملات ولمت ثي
مثػػادرة رئػػيس الجميوريػػة لػػدعـ ، و لمقاػػاا عمػػى فيػػروس سػػي والكشػػؼ عػػف اأمػػراض غيػػر السػػارية

الاػػحية والاجتماعيػػة عينػػة الدراسػػة  التميفزيونيػػة، فػػي حػػيف لمػػت الحمػػلات اػػحة المػػر ة الماػػرية
 مف استلداـ مسئوؿ عاـ ولثراا وثاحثيف.

 مة جاءت كالتالي:أما عن النتائج التفصيمية لكل حم
مميذذون صذذحة لمقضذذاء عمذذى  يذذروس سذذي والكشذذف عذذن الأمذذراض غيذذر السذذارية:  100حممذذة 

% لالفنانيف: حمػد  مػيف، ثيػومي 58تادر استلداـ وتوظيؼ فناف مشيور المرتثة اأولػى ثنسػثة 
%، 31.5فؤاد، إستاد يونس، حكيـل، ثـ جاا استلداـ شلاية عاديػة فػي المرتثػة الثانيػة ثنسػثة 

 %.10.5جاا استلداـ شلاية وا تية في المرتثة الثالثة ثنسثة  ثـ
% لالفنػػانيف: 59تاػػدر اسػػتلداـ وتوظيػػؼ فنػػاف مشػػيور المرتثػػة اأولػػى ثنسػػثة كفايذذة:  2حممذذة 

 %.41 كرـ حسني،  حمد فؤاد سميـل، ثـ جاا استلداـ شلاية عادية في المرتثة الثانية ثنسثة 
  ئات المضمون

 الصحية والاجتماعية التميفزيونيةالإقناعية المستادمة  ي الحملات  لات( الاستما5جدول رقم 
 الحملات التميفزيونية

 
 

 الإقناعية الاستمالات

 الحملات الاجتماعية الحملات الصحية
مميون صحة لمقضاء عمى  يروس سي  100حممة 

 كفاية 2 والكشف عن الأمراض غير السارية

 % ك % ك
 37 13 58 11 والغناءالاستعانة بنجوم الفن 

 20 7 15.8 3 أسموب الاقتداء بنموذج
 11.5 4 10.6 2 عرض جوانب إنسانية

 ذذذذذ ذذذذذ 5.2 1 الاستشهاد بأدلة وبراهين
 17 6 ذذذذذ ذذذذذ استمالات التهديد والتاويف

 14.5 5 5.2 1 التهكم والسارية
 ذذذذذ ذذذذذ 5.2 1 عرض قرارات وقوانين

 100 35 100 19 الإجمالي

 التميفزيونيذذةالحمذذلات  الإقناعيذذة المسذذتادمة  ذذي الاسذذتمالات يوضذذح الجذذدول السذذابق  
، تاػدرت الاسػتتانة ثنجػوـ الفػف الصحية والاجتماعيذة عبذر الفضذائيات المصذرية عينذة الدراسذة

والغناا الترتيب اأوؿ وذلؾ تأكيدا  عمى  نمنجوـ الفف والغناا  رب نفسػي ووجػداني مػف المشػاىديف 
مما يامف فت الية  كثػر لمحممػة، ثػـ جػاا فػي الترتيػب الثػاني  سػموب الا تػداا ثنمػوذج ويظيػر ىػذا 

ات الحممة، يميو في الترتيب الثالػث في عرض الشيا ونقياو لترغيب المشاىديف في تنفيذ تواي
عػػػرض جوانػػػب إنسػػػانية مثػػػؿ حػػػالات مراػػػية  ومشػػػكلات مجتمتيػػػة تواجػػػو ثتػػػض  فػػػراد المجتمػػػلا 
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لإحسػػػػاس المشػػػػاىديف وتػػػػرغيثيـ ثأىميػػػػة المشػػػػاركة والمسػػػػئولية، ثينمػػػػا جػػػػاا فػػػػي الترتيػػػػب الراثػػػػلا 
لفػػرد  والمجتمػػلا اسػػتمالات التيديػػد والتلويػػؼ مػػف لػػلاؿ عػػرض الملػػاطر التػػي  ػػد يتتػػرض ليػػا ا

كالملػػػاطر الاػػػحية  والثقافية والاجتماعيػػػة وغير ذلػػػؾ، ثػػػـ جػػػاا فػػػي الترتيػػػب اللػػػامس الاستشػػػياد 
ثأدلػػػة وثػػػراىيف كأدلػػػة وشػػػواىد لمواػػػوع الحمػػػلات مثػػػؿ اأر ػػػاـ والإحاػػػائيات واأحػػػداث الوا تيػػػة 

لػػؾ يظيػػر فػػي  والدراسػػات التجريثيػػة  وغيػػر ذلػػؾ، وجػػاا فػػي الترتيػػب السػػادس الػػتيكـ والسػػلرية وذ
ثراز السموكيات الثديمة الإيجاثية، ثينما جاا  التيكـ والسلرية مف السموكيات السمثية في المجتملا وام
في الترتيب الساثلا واأليػر عػرض  ػرارات و ػوانيف، فػي حػيف لمػت الحمػلات الإعلاميػة الاػحية 

 نية.والاجتماعية عينة الدراسة مف الاستتانة ثنجوـ الكرة والريااة وشلايات دي
 أما عن النتائج التفصيمية لكل حممة جاءت كالتالي:

مميذذون صذذحة لمقضذذاء عمذذى  يذذروس سذذي والكشذذف عذذن الأمذذراض غيذذر السذذارية:  100حممذذة 
%، يميو في الترتيب الثاني  سػموب 58تادر الاستتانة ثنجوـ الفف والغناا الترتيب اأوؿ ثنسثة 

الترتيػػػب الثالػػػث عػػػرض جوانػػػب إنسػػػانية ثنسػػػثة %، ثػػػـ جػػػاا فػػػي 15.8الا تػػػداا ثنمػػػوذج ثنسػػػثة 
%، ثينمػػػػا تسػػػػاو  الاستشػػػػياد ثأدلػػػػة وثػػػػراىيف والػػػػتيكـ والسػػػػلرية وعػػػػرض  ػػػػرارات و ػػػػوانيف 10.6

%، فػػػػي حػػػػيف لمػػػػت الحممػػػػة مػػػػف اسػػػػتمالات التيديػػػػد 5.2وجػػػػااوا ثنسػػػػب متسػػػػاوية لكػػػػؿ منيمػػػػا 
 والتلويؼ.

%، يميػػػو فػػػي 37يػػػب اأوؿ ثنسػػػثة تاػػػدر الاسػػػتتانة ثنجػػػوـ الفػػػف والغنػػػاا الترتكفايذذذة:  2حممذذذة 
%، ثػػػـ جػػػاا فػػػي الترتيػػػب الثالػػػث اسػػػتمالات 20الترتيػػػب الثػػػاني  سػػػموب الا تػػػداا ثنمػػػوذج ثنسػػػثة 

%، 14.5%، ثينمػا جػاا فػي الترتيػب الراثػلا الػتيكـ والسػلرية ثنسػثة 17التيديد والتلويؼ ثنسثة 
%، فػي حػيف لمػت 11.5ثينما جاا عرض جوانب إنسػانية فػي الترتيػب اللػامس واأليػر ثنسػثة 

 الحممة مف الاستشياد ثأدلة وثراىيف وعرض  رارات و وانيف.
 الصحية والاجتماعية التميفزيونية( التأةير والتغيير المطموب من الحملات 6جدول رقم 

 الحملات التميفزيونية
 
 

 التأةير والتغير المطموب

 الحملات الاجتماعية الحملات الصحية
لمقضذاء عمذى  يذروس مميون صحة  100حممة 

 كفاية 2 سي والكشف عن الأمراض غير السارية

 % ك % ك
 41.4 12 50 8 التفاعل لمحصول عمى معمومات حول الحممة

تبذذاع عذذادات وسذذموكيات إيجابيذذة والتامذذي  تبنذذي واب
 41.4 12 ػػػػػ ػػػػػ عن عادات وسموكيات سمبية

 ػػػػػ ػػػػػ 50 8 وحدة طبية مركز طبي أو التوجه لمطبيب أو
 17.2 5 ػػػػػ ػػػػػ التفاعل لممشاركة المجتمعية
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 100 29 100 16 إجمالي عدد إعلانات الحممة

الصذذحية  التميفزيونيذذةالحمذذلات  التذذأةير والتغيذذر المطمذذوب مذذن يوضذذح الجذذدول السذذابق  
عمػػى  ، ويتنػػي التائػػد مػػف التػػأثير والتغيػػروالاجتماعيذذة عبذذر الفضذذائيات المصذذرية عينذذة الدراسذذة

الجميور المستيدؼ  ي ما يستفيد منو الجميور مف وراا مواوعات ورسائؿ الحملات الإعلامية 
الاػػحية والاجتماعيػػة سػػواا مػػف حيػػث المكاسػػب التػػي سػػيجنييا مثػػؿ المكاسػػب الاػػحية كالحفػػاظ 
عمى الاحة  و الاجتماعية كالمشاركة وغير ذلػؾ،  و التكمفػة  و المجيػود الػذي سػيثذلو كالػذىاب 

الطثيػػب  و الوحػػدة الاػػحية  و الاتاػػاؿ ثػػر ـ تميفػػوف  و الػػتلمص مػػف عػػادات سػػمثية  وغيػػر  إلػػى
ذلؾ، ويتمثؿ التأثير والتغير مػف الحمػلات الاجتماعيػة فػي تغييػر فػي المتػارؼ مػف لػلاؿ إكسػاب 
الجمػػػاىير المتمومػػػات والمتػػػارؼ والمفػػػاىيـ حػػػوؿ مواػػػوع الحممػػػة،  و تغييػػػر فػػػي الاتجاىػػػات مػػػف 

تمػػوات تفاػػيمية ومتتمقػػة ومدعمػػة ثاأر ػػاـ والإحاػػائيات والتجػػارب واللثػػرات،  و لػػلاؿ تقػػديـ م
تغيير في السموؾ مف للاؿ توجيو الجماىير لمقيػاـ ثسػموكيات إيجاثيػة وتجنػب السػموكيات السػمثية 

 والتلمي عنيا.
ئيات الاحية والاجتماعية عثػر الفاػا التميفزيونيةالتأثير والتغير المطموب مف الحملات وتمثؿ  

كالتالي: تادر التفاعؿ لمحاوؿ عمى متمومات حوؿ الحممة فػي الترتيػب  المارية عينة الدراسة
تثػػاع عػػػادات وسػػموكيات إيجاثيػػة والتلمػػي عػػػف عػػادات وسػػموكيات سػػمثية فػػػي  اأوؿ، يميػػو تثنػػي وام

ا الترتيػب الثػػاني، ثػػـ جػػاا فػي الترتيػػب الثالػػث التوجػػو لمطثيػػب  و مركػز طثػػي  و وحػػدة طثيػػة، ثينمػػ
 جاا في الترتيب األير التفاعؿ لممشاركة المجتمتية.
 أما عن النتائج التفصيمية لكل حممة جاءت كالتالي:

مميذذون صذذحة لمقضذذاء عمذذى  يذذروس سذذي والكشذذف عذذن الأمذذراض غيذذر السذذارية:  100حممذذة 
التفاعؿ لمحاوؿ عمػى متمومػات حػوؿ ا تار التأثير والتغير المطموب مف الحممة عمى التفاعؿ 

% لكؿ منيما. فتػدعو ىػذه 50ثنسثة  وحدة طثيةو مركز طثي  و التوجو لمطثيب  ، و ياا  ممةالح
الحممػػة توجػػو الجميػػور لإجػػراا الفحواػػات اللازمػػة لاكتشػػاؼ مراػػيـ ثفيػػروس سػػي مػػف عدمػػو، 
وفػػي حالػػة اكتشػػاؼ الإاػػاثة يػػتـ تحويػػؿ المػػريض لممتاثتػػة مػػلا   ػػرب وحػػدة اػػحية لػػو واػػرؼ 

 التلاج ثالمجاف.
استيدؼ التػأثير والتغيػر المطمػوب مػف الحممػة التفاعػؿ لمحاػوؿ عمػى متمومػات كفاية:  2حممة 

تثػػاع عػػادات وسػػموكيات إيجاثيػػة والتلمػػي عػػف عػػادات وسػػموكيات سػػمثية  حػػوؿ الحممػػة، وتثنػػي وام
 %.17.2%، ثـ جاا التفاعؿ لممشاركة المجتمتية ثنسثة 41.4ثنسب متساوية 

 الاػػػحية والاجتماعيػػػة تقػػػوـ التميفزيونيػػػة ف الحمػػػلات اػػػوا فػػػي ويمكذذذن تفسذذذير هذذذذ  النتذذذائج 
 اثاػفتي اعتػراؼ ثيػويزداد الاوالاجتماعية  مجالات الاتاالية والاحيةالثالواوؿ إلى فيما ثيف 
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 ،الشلاػػػية والتامػػػة الحالػػػة الاػػػحية والاجتماعيػػػةالجيػػػود المثذولػػػة لتطوير  يعناػػػرا  اػػػروريا  فػػػ
الاتاػػػالية واسػػػتلداميا لإعػػػلاـ الفػػػرد والمجتمػػػلا والتػػػأثير  جياتيسػػػتراتشػػػمؿ دراسػػػة الاا تثاعتثارىػػػ

عثارة عف دراسة التميفزيونية  تكوف الحملات الإعلاميةوثذلؾ  ،قراراتيما المتتمقة ثتتزيز الاحةفى
وذلػػػؾ ثيػػػدؼ التػػػأثير  ،ميا مػػػف  جػػػؿ إعػػػلاـ الفػػػرد والمجتمػػػلاواسػػػتلدا ،الاتاػػػاليةجيات يسػػػتراتالا

, ولااة فى السياؽ التاـ لمتركيز عمى دراسة الثيئة, والتأثيرات موؾوالس ثالقرار المتتمقة ثالاحة
ة الإعلاميػػة الاجتماعيػػة والنفسػػية عمػػى السػػموؾ والاػػحة. ويثػػد  عممػػاا الػػنفس اىتمامػػا  ثالممارسػػ

مسألة  ساسية مركزية فى الحياة المتاارة ومنلرطة ثقوة  الإعلاـ ف وسائؿ  نظرا  إلى  نيـ يروف
 التامة والنفسية والاجتماعية. اـ لماحةفى ثناا الفيـ الت

 الصيغ الدرامية والغنائية  ي إعلانات الحملات التميفزيونية الصحية والاجتماعية  وصف
مميذون صذحة مبذادرة رئذيس  100أولًا: الصيغ الدرامية لإعلانذات الحممذة التميفزيونيذة الصذحية 

 الجمهورية لمقضاء عمى  يروس سي والكشف عن الأمراض غير السارية 
+  غنيػة يؤدييػا المطػرب حكػيـ وتشػترؾ  رامػيدمشػيد ، ثانية 45ؽ ود ائ 3 مدتو :الإعلان الأول

 متو في الدراما الفنانة إستاد يونس.
 ثانية، ايغة موسيقية وحديث مثاشر ثاوت الفنانة إستاد يونس. 59مدتو  :الإعلان الةاني
ثيف الفنػانيف  حمػد  مػيف وثيػومي فػؤاد دالػؿ عرثيػة  مشيد دراميثانية،  57مدتو  :الإعلان الةالث

 إستاؼ لمتحميؿ.
ثيف الفنانيف  حمد  ميف وثيومي فػؤاد دالػؿ اػالوف  مشيد درامي، ثانية 45مدتو  :علان الرابعالإ

 حلا ة.
ثػيف الفنػانيف  حمػد  مػيف وثيػومي فػؤاد  مػاـ مشيد درامػي  لػر ثانية،  45مدتو : الإعلان الاامس

 سيارة إستاؼ لإجراا التحميؿ.
ثيف الفنانيف ثيػومي فػؤاد يطػرؽ ثػاب منػزؿ  حمػد  مشيد دراميثانية،  45مدتو  :الإعلان السادس

  ميف للاؿ عدة  ياـ متتالية.
لرجػػػؿ  جػػر  التحميػػؿ ويتنػػػاوؿ جرعػػات التػػػلاج مشػػػيد درامػػي ثانيػػة،  44مدتػػو : بعالإعذذلان السذذذا

 مجانا .
 ثانية، ايغة موسيقية وتتميؽ اوتي عف استمرار الحممة ونجاحيا. 30مدتو  :ةامنالإعلان ال

 ذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذ
 كفاية 2لتميفزيونية الاجتماعية ا انياً: الصيغ الدرامية والغنائية لإعلانات الحممةة

ثيف  فراد عائمة كثيرة تظيػر فػي تػوؾ تػوؾ، ويظيػر مشيد درامي ثانية،  15مدتو  :الإعلان الأول
  فرادىا ثيتزاحموا دالؿ التوؾ توؾ، وتتميؽ اوتي مف الفناف  حمد فؤاد سميـ.
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عائمػة كثيػرة تظيػر عمػى السػرير، ويظيػر ثيف  فػراد مشيد درامي ، ثانية 14مدتو : الإعلان الةاني
  فرادىا ثيتزاحموا، وتتميؽ اوتي مف الفناف  حمد فؤاد سميـ.

عمػػى طثميػػة  كػػؿ  عائمػػة كثيػػرة تظيػػرثػػيف  فػػراد مشػػيد درامػػي ، ثانيػػة 14مدتػػو : الإعذذلان الةالذذث
 ورغيؼ واحد لثر، ويظير  فرادىا ثيتزاحموا، وتتميؽ اوتي مف الفناف  حمد فؤاد سميـ.

راثيػزة مػذاكرة، وتػذاكر لتػدد كثيػر ـ تظيػر عمػى طأمشيد درامػي ، ثانية 15مدتو  :الإعلان الرابع
 ومشتتة ثينيـ، وتتميؽ اوتي مف الفناف  حمد فؤاد سميـ. مف  ثنااىا
ثػيف  طفػاؿ  مػاـ عرثػة ثطاطػا ولػيس متيػـ نقػود مشػيد درامػي ثانيػة،  15مدتو  :الاامسالإعلان 

 تكفييـ لشراا الثطاطا لجميتيـ، وتتميؽ اوتي مف الفناف  حمد فؤاد سميـ.
ثانية،  داا تمثيمي وغنائي لمفناف  كرـ حسني فػي شلاػية  18د يقتاف ومدتو  السادس:الإعلان 

 ار. ثو شنب الاتيدي في محطة القط
،  داا تمثيمػي وغنػائي لمفنػاف  كػرـ حسػني فػي شلاػية ثانيػة 15د يقتػاف ومدتو  السابع:الإعلان 

  ثو شنب الاتيدي في حقؿ زراعي )غيط(.
،  داا تمثيمػػػي وغنػػػائي لمفنػػػاف  كػػػرـ حسػػػني فػػػي ثانيػػػة 11د يقػػػة واحػػػدة ومدتػػػو  الةذذذامن:الإعذذذلان 

شلاػية  ثػو شػنب الاػتيدي وىػو يثيػلا  راػو وسػط  ولاده ويطمػب مػنيـ  ػرااة التقػد ويظيػر  ثػػو 
شػػنب يثيػػلا  راػػو وسػػط الثمػػد و ولاده، فيرسػػؿ التقػػد عمػػى  ولاده ويطمػػب مػػنيـ  رااتػػو فػػلا يجيػػدوف 

  نيا ثنت المشتري.يظنيا ثنتو ويتاا تستطيلا القرااة و القرااة، عدا ثنت 
،  داا تمثيمػػػي وغنػػػائي لمفنػػػاف  كػػػرـ حسػػػني فػػػي ثانيػػػة 11د يقػػػة واحػػػدة ومدتػػػو التاسذذذع: الإعذذذلان 

شلاػػية  ثػػو شػػنب الاػػتيدي وىػػو فػػي محػػؿ ملاثػػس مػػلا  ثنػػااه ولا يسػػتطيلا شػػراا مػػا يحتاجونػػو 
 لكثرة عددىـ.

حسػني فػي شلاػية  ثػو شػنب ،  داا تمثيمي وغنائي لمفنػاف  كػرـ ثانية 11تو مدالعاشر: الإعلان 
 الاتيدي وىو في محطة القطار ويوجو رسالة أـ زوجتو )حماتو(.

،  داا تمثيمػي لمفنػاف  كػرـ حسػني فػي شلاػية  ثػو شػنب ثانيػة 11مدتػو  الحذادي عشذر:الإعلان 
 الاتيدي وىو في محطة القطار يوجو رسالة لزوجتو.

وغنػائي لمفنػاف  كػرـ حسػني فػي شلاػية  ثػو ،  داا تمثيمػي ثانيػة 18مدتو  الةاني عشر:الإعلان 
شنب الاتيدي وىو في محطة القطار يوجو رسالة لشتب مار لمتوجو أ رب وحدة تنظيـ  سػرة 

 لتمقي المساعدة.
 نتائج الدراسة الميدانية

 التميفزيونيةعمى متابعة الحملات  الدراسة عينة الجمهور المصريحرص  مدى (7جدول رقم  
 (400الصحية والاجتماعية عبر الفضائيات المصرية  ن=

الوزن  لا أحرص مطمقاً  أحرص إلى حد ما أحرص بشدة الحرص ىمد
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 % ك % ك % ك التميفزيونيةالحملات 

 النسبي

 46 0 0 62.5 250 37.5 150 ةيلاحا
 42.7 0 0 72.5 290 27.5 110 الاجتماعية

£ 44.4 
عينػػػة الدراسػػػة عمػػػى متاثتػػػة  الجميػػػور الماػػػريحػػػرص   مػػػد يوضذذذح الجذذذدول السذذذابق

، حيػث  كػدوا عمػى حراػيـ عثػر الفاػائيات الماػرية الاجتماعية والاػحية التميفزيونية الحملات
 والاجتماعيػة، حيػث جػاات نسػثة حػرص عينػة الدراسػة  عمى متاثتة ىذه الحمػلات سػواا الاػحية

% يحػرص ثشػدة، فػي حػػيف 37.5%، و62.5حػػد مػا ثنسػثة  عمػى متاثتػة الحمػلات الاػحية إلػى
 % يحرص27.5% إلى حد ما، و72.5ية عمى متاثتة الحملات الاجتماع جاات نسب حرايـ

 ثشدة.
 التميفزيونيػةلمحمػلات عينة الدراسػة  الجميور الماريارتفاع نسثة متاثتة نستنتج مما سبق 
ف ىػػػػػذه عثػػػػػر الفاػػػػػائيات الماػػػػػرية، ويمكػػػػػف إرجػػػػػاع  سػػػػػثاب ذلػػػػػؾ إلػػػػػى   الاػػػػػحية والاجتماعيػػػػػة

تتتثػػػر وسػػػيمة ميمػػػة لمواػػػوؿ إلػػػى  كثػػػر شػػػريحة ميمػػػة مػػػف الجميػػػور المسػػػتيدؼ وثتركيػػػز الحملات
عػػالي، أنيػػا تراعػػي وسػػائؿ تمقيػػو، ومنػػاطؽ تواجػػده، وتسػػتلدـ اأسػػموب اأمثػػؿ الػػذي يسػػيـ فػػي 

الاػػػػػحية  التميفزيونيػػػػػةالتػػػػػأثير فيػػػػػو، وتحقيػػػػػؽ اأثػػػػػر المطمػػػػػوب إحداثػػػػػو، حيػػػػػث تتمػػػػػؿ الحمػػػػػلات 
والاجتماعيػػة عمػػى متالجػػة المشػػكلات التػػي يتيشػػيا المجتمػػلا ومحاولػػة إيجػػاد الحمػػوؿ ليػػا ثػػالطرؽ 
التمميػػة وفػػؽ تاػػميـ محكػػـ لمراحػػؿ الحممػػة الإعلاميػػة ثمػػا يتوافػػؽ ومتطيػػات مواػػوع الحممػػة ومػػا 

يجاد الحموؿ ليذه المشكلات.  هذ  وتتفق يتوفر مف متطيات وثيانات تساىـ في تحميؿ المو ؼ وام
 .47ـ(2013ملا نتائج دراسة حسف عمي) النتيجة

جاذبية إعلانات عوامموجهة نظر عينة الدراسة حول التكرارات والنسب المئوية  (8جدول رقم  
 (400الصحية والاجتماعية عبر الفضائيات المصرية  ن= التميفزيونيةالحملات 

 عوامل الجاذبية  
 الإجمالي

 ٪ ك
 62.5 250  ىمية مواوع الحملات

 57.8 231 اأغنية  والموسيقى المستلدمة في الحملات
 47.3 189 الاستتانة ثشلايات مشيورة

 38.3 153 شكؿ إعلانات الحملات
 36.8 147  شتار الحملات

 100 400 جممة مف سئموا
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التكرارات والنسب المئوية لتوامؿ الجاذثية الموجػودة فػي إعلانػات  يوضح الجدول السابق
الجميػػور الاػػحية والاجتماعيػػة عثػػر الفاػػائيات الماػػرية مػػف وجيػػة نظػػر  التميفزيونيػػةالحمػػلات 
 ف  ىػػػـ عوامػػػؿ  يػػػروا% مػػػف عينػػػة الدراسػػػة 62.5عينػػػة الدراسػػػة، حيػػػث جػػػاات نسػػػثة  الماػػػري
 ىميػػػة مواػػػوع الحمػػػلات وىػػػذا يؤكػػػد نجػػػاح القػػػائميف عمػػػى ىػػػذه الحمػػػلات فػػػي التيػػػار الجاذثيػػػة 

ري وىػػذا يحقػػؽ القػػرب الوجػػداني ثػػيف الرسػػالة الاتاػػالية مواػػوعات حياتيػػة تمػػس كػػؿ ثيػػت ماػػ
 .48ـ(2010ملا دراسة ىالة سمير)وتتفق هذ  النتيجة والمتمقي. 

 الموسػيقى المسػتلدمة فػي الحمػلاتو اأغنيػة  جاا في المرتثة الثانية في عوامؿ الجاذثيػة 
% وىػػػػذا القالػػػػب الفنػػػػي  و الشػػػػكؿ يركػػػػز عمػػػػى الموسػػػػيقى واأغػػػػاني دالػػػػؿ الرسػػػػالة 57.8ثنسػػػػثة 

 الإعلامية مما يتمؿ عمى جذب المشاىد وتحقيؽ التغيير والتأثير المرجو مف الحممة.
جػػػػاا فػػػػي المرتثػػػػة الثالثػػػػة فػػػػي عوامػػػػؿ الجاذثيػػػػة الاسػػػػتتانة ثشلاػػػػيات مشػػػػيورة ثنسػػػػػثة 

 ف يػتـ  التميفزيونيػةلا في الاعتثار عند ثناا وتاميـ الحملات %، وىذا يؤكد ارورة الوا47.3
 الاستتانة ثشلايات مشيورة وليا  رب نفسي ووجداني مف الجميور.

%، وفػػػي المرتثػػػة األيػػػرة 38.3وجػػػاا فػػػي المرتثػػػة الراثتػػػة شػػػكؿ إعلانػػػات الحمػػػلات ثنسػػػثة 
 %.36.8شتار الحملات ثنسثة 

الحملات عينة الدراسة عمى  الجمهور المصري اعتماد التكرارات والنسب لدوا ع (9جدول رقم  
 (400الصحية والاجتماعية عبر الفضائيات المصرية  ن= التميفزيونية

 دوا ع الاعتماد
 الإجمالي

 ٪ ك
 68 68 إعلانات جادة وىادفة

 59 236 تزودني ثكيفية الو اية مف اأمراض
 50.5 202  تحفزني نحوالمشاركة المجتمتية

 46.8 187 ثالمتمومات حوؿ اأمراضتمدني 
 37.3 149 لقااا و ت الفراغ

 36.8 147 أنيا تقدـ حموؿ فتمية لمشكلات وا تية
 28.3 113 لميروب مف روتيف الحياة

 9.8 39 مف يقدميا شلاية مشيورة
 100 400 جممة مف سئموا

الحمػػػلات  عينػػػة الدراسػػػة عمػػػى الجميور الماػػػريدوافػػػلا اعتمػػػاديوضذذذح الجذذذدول السذذذابق 
أهذداف الفهذم والذدوا ع مثمػت حيػث ت :الاحية والاجتماعية عثر الفاائيات الماػرية التميفزيونية

تزودنػػػي ثكيفيػػػة الو ايػػػة مػػػف ، إعلانػػػات جػػػادة وىػػػادؼفػػػي التثػػػارات التاليػػػة ) المعر يذذذة المنفعيذذذة
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وجػاات  (،أنيا تقدـ حمػوؿ فتميػة لمشػكلات وا تيػة، تمدني ثالمتمومات حوؿ اأمراض، اأمراض
%، 46.8%، والمرتثػة الراثتػة ثنسػثة 59%، والمرتثة الثانية ثنسػثة 68في المراتب اأولى ثنسثة 

 %.36.8والمرتثة السادسة ثنسثة 
فػي المرتثػة  (المشاركة المجتمتيػةو تحفزني نحفي التثارة ) أهداف التوجيهفي حيف تمثمت 

فػػي التثػػػارات التاليػػػة  والذذذدوا ع الطقوسذذذيةة أهذذذداف التسذذذمي، ثينمػػا تمثمػػػت %50.5الثالثػػة ثنسػػػثة 
فػػػي المرتثػػػة  (، اليػػػروب مػػػف روتػػػيف الحيػػػاة، مػػػف يقػػػدميا شلاػػػية مشػػػيورةقاػػػاا و ػػػت الفػػػراغل)

 .%9.8%، ونسثة 28.3%، ونسثة 37.3اللامسة ثنسثة 
الجميور دوافػػلا اعتمػػاد ائمػػة تاػػدرت  الذذدوا ع المعر يذذة المنفعيذذةنسذذتنتج ممذذا سذذبق أن 

الاػػػػػحية والاجتماعيػػػػػة عثػػػػػر الفاػػػػػائيات  التميفزيونيػػػػػةالحمػػػػػلات  عينػػػػػة الدراسػػػػػة عمػػػػػى الماػػػػػري
مػػف المػػراد الحاػػوؿ عمػػى متمومػػات عنيػػا  القاػػايا، ويمكػػف إرجػػاع سػػثب ذلػػؾ لطثيتػػة الماػػرية
لتسػمية، ويكػوف و اميمة لا تحتمؿ اليػزؿ  الاحية والاجتماعية وىي  اايا  التميفزيونيةالحملات 

ية عف المتمومات حوليا  ىػداؼ مترفيػة ونفتيػة ثالدرجػة اأولػى، وتتفػؽ ىػذه  ىداؼ الثحث الرئيس
وتتفذق  .الذدوا ع الطقوسذيةالنتيجة ملا طثيتػة القاػية ومػلا نوعيػة الجميػور، ثػـ جػاات ثتػد ذلػؾ 

، ودراسػػػػػػػة فاطمػػػػػػػة الزىػػػػػػػػراا 49ـ(2021مػػػػػػػلا نتػػػػػػػائج دراسػػػػػػػػة سػػػػػػػاما حسػػػػػػػانيف)هذذذذذذذذ  النتيجذذذذذذذة 
 .50ـ(2021 شرؼ)

المفضل لدى عينة الدراسة  ي الإعلانات  القالب الفني وأالتكرارات والنسب لمشكل  (10جدول رقم  
 (400الصحية والاجتماعية عبر الفضائيات المصرية. ن= التميفزيونيةبالحملات  الااصة

 / القالب الفنيالشكل
 الإجمالي

 ٪ ك
 46.3 185 القاة الدرامية

 45.8 183 الموسيقي الغنائي  و
 43.8 175 شلاية مشيورة مغني  و عمى فناف  والاعتماد 

 26.8 107 المقارنة ثيف  ساليب ووجيات نظر
 25 100 الرسوـ المتحركة

 24.8 99 شكؿ حوار ثيف شلايف  و كثر
 21.5 86  الفكاىة  والسلرية
 100 400 جممة مف سئموا

عينػػة  الماػػريالجميػػور فاػػمو القالػػب الفنػػي الػػذي يالشػػكؿ  و يوضذذح الجذذدول السذذابق 
الاػػحية والاجتماعيػػة عثػػر الفاػػائيات  التميفزيونيػػةالدراسػػة فػػي الإعلانػػات اللااػػة فػػي الحمػػلات 

% وىػذا يرجػلا إلػى  ف الشػكؿ 46.3الماػرية، فجػاات فػي المرتثػة اأولػى القاػة الدراميػة ثنسػثة 
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ع الػػػدرامي يركػػػز عمػػػى مجموعػػػة مػػػف اأحػػػداث والشلاػػػيات والمػػػؤثرات ليػػػا مقدمػػػة دراميػػػة واػػػرا
لمحػػدث وتاػػاعد ىػػذا الحػػدث والواػػوؿ إلػػى الػػذروة ثػػـ الحػػؿ ممػػا يتمػػؿ عمػػى جػػذب المشػػاىديف 

 لمتاثتة الحممة.
% وىػػذا يمكػػف تفسػػيره 45.8جػػاا فػػي الترتيػػب الثػػاني الشػػكؿ الغنػػائي  و الموسػػيقي ثنسػػثة 

 الدراسات  ظيرت ثػأف اسػتماع الفػرد إلػى الموسػيقى يشػتره ثالسػتادة، ويسػاعده عمػى تنظػيـفي  ف 
، و شػارت الدراسػات إلػى  ف اسػتماع الفػرد لموسػيقى يحثيػا 51عواطفو، كما تساعد عمػى الاسػترلاا

تتجثػػو تػػدفلا الػػدماغ إلػػى إطػػلاؽ مػػادة كيميائيػػة تسػػمى الػػدوثاميف، ذات التػػأثيرات الإيجاثيػػة عمػػى و  
المػػػػػزاج، وتسػػػػػاعد الموسػػػػػيقى عمػػػػػى الشػػػػػتور ثػػػػػالتواطؼ القويػػػػػة مثػػػػػؿ الحػػػػػزف، واللػػػػػوؼ، والفػػػػػرح، 

 .52عمى تحسيف مزاج واحة الإنساففالموسيقى لدييا القدرة 
عمى التسمية والمرح وتماية الو ت، ثػؿ تتتػد  لا تقتار فوائد الاستماع إلى الموسيقى و 

ذلؾ إلى التديد مف الفوائد التي تنتكس ثشكؿ إيجاثي عمى الاحة، وتمنا الإنساف نشاطا  روحيػا  
 .53ةوجسديا  يجتمو  ادرا  عمى تأدية  عمالو اليومية ثكفااة عالي

%، 43.8نسػثة جاا في الترتيب الثالػث الاعتمػاد عمػى فنػاف  و مغنػي  و شلاػية مشػيورة ث
%، ثػػـ جػػاات الرسػػوـ 26.8يميػػو فػػي الترتيػػب الراثػػلا المقارنػػة ثػػيف  سػػاليب ووجيػػات نظػػر ثنسػػثة 

%، يمييػػا فػػي الترتيػػب السػػادس الحػػوار ثػػيف شلاػػيف 25المتحركػػة فػػي الترتيػػب اللػػامس ثنسػػثة 
 %.21.5%، ثينما جاات الفكاىة  والسلرية في المرتثة األيرة ثنسثة 24.8 و كثر ثنسثة 

الصذحية والاجتماعيذة المعروضذة عبذر الفضذائيات  التميفزيونيةكيف تصبح إعلانات الحملات  (11جدول رقم  
 (400 ن= عينة الدراسة الجمهور المصريالمصرية  عّالة ومؤةرة  ي المجتمع من وجهة نظر 

 الموا قة ىمد
  اعمية الحملات وتأةيرها

الوزن  معارض محايد موا ق
 النسبي

 
 الاتجا 

  % ك % ك % ك
 مرتفلا 97 2.8 11 4 16 93.3 373 ف تكوف الحملات وا تية ومناسثة 

 مرتفلا 90.7 9.3 37 10 40 80.8 323  ف تكوف الحملات ليا علا ة ثاحتياجات الفرد والمجتملا
دراكيا  مرتفلا 90.3 2.8 11 23.5 94 73.8 295 استلداـ كممات ولغة وااحة يسيؿ فيميا وام

 مرتفلا 88.7 7 28 50.5 802 75.5 290 المناسثةالتيار المواوع  والقاية 
 مرتفلا 85 7 28 31 124 62 248 استلداـ الحجج والثراىيف القوية المقنتة

 مرتفلا 84.7 5.8 23 35 140 59.3 237 عرض حالات وا تية
 مرتفلا 84 2.8 11 42.5 170 54.8 219  ف يكوف المتمف ذومادا ية عالية لد  الجماىير

 مرتفلا 76.7 7 28 55.8 223 37.2 149 اأو ات المناسثة لترض إعلانات الحملاتالتيار 
 مرتفلا 75.7 5.3 21 63 252 31.8 127  ف تستلدـ الحملات مؤثرات اوتية وثارية
 مرتفلا 74 11.2 45 56 224 32.8 131 استلداـ شتارات وااحة اليدؼ ومميزة ورنانة

 مرتفلا 70.7 9.3 37 69.3 277 21.5 86 استلداـ ديكور جذاب ومشوؽ
 متوسط 58.3 40.5 162 44.3 177 15.3 61 استلداـ الإعلامييف والفنانيف والريااييف ورجاؿ الديف
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 مرتفلا 80.6 £

تاػػثا كيػػؼ فػػي عينػػة الدراسػػة  الجميػػور الماػػريوجيػػة نظػػر يوضذذح الجذذدول السذذابق  
الاػحية والاجتماعيػة المترواػة عثػر الفاػائيات الماػرية فت الػػة  التميفزيونيػةإعلانػات الحمػلات 
، فجاا في الترتيب اأوؿ الاتجاه مرتفلا في  ف تكوف الحملات وا تية ومناسثة ومؤثرة في المجتملا

، يميو في الترتيب الثاني  ف تكوف الحملات ليا علا ة ثاحتياجات الفرد والمجتمػلا 97ثوزف نسثي 
دراكيػا فػي الترتيػب الثالػث . وجاا 90.7ثوزف نسثي  استلداـ كممات ولغة وااحة يسيؿ فيميا وام
، وجػػاا فػػي الترتيػػب الراثػػلا التيػػار المواػػوع  و القاػػية المناسػػثة ثػػوزف نسػػثي 90.3ثػػوزف نسػػثي 

 .85. يميو في الترتيب اللامس استلداـ الحجج والثراىيف القوية المقنتة ثوزف نسثي 88.7
الاػػػػحية والاجتماعيػػػػة  التميفزيونيػػػػةفػػػػي  ف الحمػػػػلات  ويمكذذذذن تفسذذذذير النتذذذذائج السذذذذابقة

المترواة عثر الفاائيات المارية تحقػؽ لجميورىػا المسػتيدؼ كمػا  متموماتيػا  حػوؿ المشػكلات 
التػػػي يتيشػػػيا ولػػػدمات إنسػػػانية متنوعػػػة ثمػػػا يتػػػود عمػػػييـ ثػػػالنفلا وثمػػػا يكفػػػؿ ليػػػـ تحقيػػػؽ التػػػوازف 

، 54ـLeavy, Bull 2011لا نتػػائج دراسػػة مػػوتتفذذق هذذذ  النتيجذذة الاجتمػػاعي دالػػؿ المجتمػػلا. 
 .55ـSkill. K. 2011ودراسة 

كػذلؾ فاعميػػة ىػذه الحمػػلات والتػأثير فػػي المترفػػة والاتجاىػات والسػػموؾ ثمػا يلػػدـ الاػػالا 
التػػػاـ مػػػف لػػػلاؿ الرسػػػائؿ المتتاليػػػة والكثافػػػة فػػػي التغطيػػػة والمتالجػػػة التميفزيونيػػػة وعمميػػػة التكػػػرار 
لتحقيؽ اليدؼ المنشود مف الحملات الإعلامية مف للاؿ إ ناع الناس وحشدىـ وتتثئػتيـ ودفتيػـ 

تمؿ والتحرؾ والرفلا مف متنوياتيـ، ومف ثـ تشكيؿ ر ي عاـ داعـ يحث المجتملا عمى المشاركة لم
الإيجاثية مػلا مواػوع الحمػلات الإعلاميػة، والثتػد عػف السػمثية واللامثػالاة وتشػجيلا كػؿ فػرد عمػى 

 ,Brennanمػػلا نتػػائج دراسػػة وتتفذذق هذذذ  النتيجذذة  ف يكػػوف لػػو دور فػػي التغييػػر والتطػػوير. 
Durkin 2011ودراسة 56ـ ،Wekefield. M. 201057ـ. 

الصحية  التميفزيونيةمحملات ل عينة الدراسة الجمهور المصريدرجة متابعة  (12جدول رقم  
 (400والاجتماعية المعروضة عبر الفضائيات المصرية  ن=

 درجة المتابعة 
 الحملات الإعلامية

الوزن  بدرجة ضعيفة بدرجة متوسطة بدرجة كبيرة
 النسبي

 
 الاتجا 

  % ك % ك % ك

 التميفزيونية لحملاتا
 الصحية 

مميون صحة "حممة  100
 القضاء عمى  يروس سي"

 مرتفلا 77.3 4.8 19 58.8 235 36.5 146
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 التميفزيونيةالحملات 
 مرتفلا 62 33.5 134 47 188 19.5 78 كفاية 2 الاجتماعية 

 التميفزيونيةمحملات عينة الدراسةل درجة متاثتة الجميور المارييوضح الجدول السابق 
 كالتالي: الاحية والاجتماعية المترواة عثر الفاائيات المارية

 مميذذون صذذحة "حممذذة القضذذاء عمذذى  يذذروس سذذي" 100الصذذحية  التميفزيونيذذة بالنسذذبة لمحممذذة
عينة الدراسة ليذه الحممة حيث جاات في المرتثة اأولى  الجميور الماريارتفتت درجة متاثتة 

% 4.8% ثدرجػػػة كثيػػػرة، 36.5% ثدرجػػػة متوسػػػطة، 58.8موزعػػػة مػػػا ثػػيف ) 77.3ثػػوزف نسػػػثي 
 ثدرجة اتيفة(.

عينػة  الجميػور الماػريارتفتػت درجػة متاثتػة كفايذة  2الاجتماعية  التميفزيونية النسبة لمحممةب
% ثدرجة 47موزعة ما ثيف ) 62ي المرتثة الثانية ثوزف نسثي الدراسة ليذه الحممة حيث جاات ف

 % ثدرجة كثيرة(.19.5% ثدرجة اتيفة، 33.5متوسطة، 
، ودورىػا الميػـ فػي حيػاة التميفزيونيػة الاػحية والاجتماعيػة ىمية الحملات  نستنتج مما سبق

حركػػة التنميػػة  مسػػت تمثػػؿ لطػػوة  ساسػػية لرفػػلا مسػػتو  الػػوعي التػػاـ ممػػا يػػدعـ المجتمػػلا، والتػػي 
والتقدـ، فيي تيدؼ في اأساس لرفلا الوعي التاـ وتتزيز مشاركة الجماىير في التممية التنمويػة، 
وتقويػػة الثقػػة ثػػيف الدولػػة والجميػػور وثػػيف الجيػػات المسػػئولة فاػػلا  عػػف رفػػلا المسػػتو  الثقػػافي ممػػا 

وتتفػؽ المجتملا. ةعـ تنمياط السموكية الحديثة ويديساىـ في تحديث المجتملا وتقثمو للأفكار واأنم
، 59ـNanditaMurukutla (2020)، ودراسػة 58ـ(2021ىذه النتيجة ملا دراسة ساما حسانيف)

 .60ـMajlesi (2020)ودراسة
لماػػػت إلػػػى  ف التػػػي  61ـStead, M. (2019)مػػػلا دراسػػػة  وتاتمذذذف هذذذذ  النتئجذذذة 
 ة.اليلفت  امحدودة كانت لـ تقدـ اأداا المرغوب حيث  الإعلامية الحملات

عينة الدراسة  الجمهور المصرياعتماد  المئوية لتأةيراتالتكرارات والنسب  (13جدول رقم  
 (400الصحية والاجتماعية ن= التميفزيونيةالحملات  ىعم

 التأةيرات 
 الإجمالي

 ٪ ك
 69.5 278 تثير الاىتماـ ثاأمراض الملتمفة وكيفية الو اية والتلاج

 65.8 263 يتـ تناولياثنوع اأطتمة التي  الاىتماـتثير 
 60.5 242 فكرة التكافؿ الاجتماعي تنمي الاتجاه نحو

 58.3 233 ثالمتمومات والمفاىيـ حوؿ القاايا الاحية والاجتماعية دتم
 52 208 تجمتني  توجو لممراكز الاحية لإجراا الكشؼ والفحص المطموب

 44 176 الاحية والاجتماعية السيئةتجتمني  تجنب التادات والسموكيات 
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 43 172  تدفتني لمكشؼ الاحي عمى  طفالي
 39 156 تماية الو ت و ااا و ت الفراغ
 37.8 151  تجتمني  تتاطؼ ملا الحالات المترواة

 37.3 149 تجتمني  ارب ثاأمثمة ثيذه الإعلانات في متاملاتنا ملا غيرنا  
 22.8 91 تجتمني  ىرب مف روتيف الحياة

 22.8 91 تجتمني  توجو لمتثرع المادي لمساعدة حالات اجتماعية واحية
 100 400 جممة مف سئموا

 تػػػػأثيراتعينػػػػة الدراسػػػػة حػػػػوؿ  الجميػػػػور الماػػػػريوجيػػػػة نظػػػػر يوضذذذذح الجذذذذدول السذذذذابق 
 كالتالي:الاحية والاجتماعية  التميفزيونيةالحملات  ىىمتماعتماد

  عينػػة  الجميػػور الماػػريالمراتػػب اأولػػى فػػي  ائمػػة تػػأثيرات اعتمػػاد  التذذأةيرات المعر يذذةتاػػدر
مرتثة عمى ، الاحية والاجتماعية عثر الفاائيات المارية التميفزيونيةالحملات عمى الدراسة

تثيػػػػر الاىتمػػػػاـ ثػػػػػاأمراض الملتمفػػػػة وكيفيػػػػة الو ايػػػػة والتػػػػلاج ثنسػػػػػثة متمثمػػػػة فػػػػي )و التػػػػوالي 
 و%، تنمػي الاتجػاه نحػ65.8اأطتمػة التػي يػتـ تناوليػا ثنسػثة %، تثير الاىتماـ ثنػوع 69.5

%، وتمػد ثالمتمومػات والمفػاىيـ حػوؿ القاػايا الاػحية 60.5فكرة التكافؿ الاجتماعي ثنسػثة 
 .(%58.3والاجتماعية ثنسثة 

  الجميور الماري عينة في المراتب الثانية في  ائمة تأثيرات اعتماد  التأةيرات السموكيةجاات
مرتثة عمى ، الاحية والاجتماعية عثر الفاائيات المارية التميفزيونيةالحملات عمى الدراسة
تجتمني  توجو لممراكز الاحية لإجراا الكشؼ والفحص المطموب ثنسثة متمثمة في )و التوالي 

%، 44%، تجتمنػػػػي  تجنػػػػب التػػػػادات والسػػػػموكيات الاػػػػحية والاجتماعػػػػة السػػػػيئة ثنسػػػػثة 52
%، تجتمني  ارب ثاأمثمة ثيذه الإعلانػات 43 طفالي ثنسثة تدفتني لمكشؼ الاحي عمى 

%، تجتمنػػػي  توجػػػلا لمتثػػػرع المػػػادي لمسػػػاعدة حػػػالات 37.3فػػػي متاملاتنػػػا مػػػلا غيرنػػػا ثنسػػػثة 
 .(%22.8اجتماعية واحية ثنسثة 

  الجميػػور الماػػري فػػي المراتػػب األيػػرة فػػي  ائمػػة تػػأثيرات اعتمػػاد  التذذأةيرات الوجدانيذذةجػػاات
، مرتثػة الاحية والاجتماعية عثر الفاائيات الماػريةالتميفزيونيةالحملات ى عينة الدراسةعم

%، تجتمنػي  تتػاطؼ 39عمى التوالي ومتمثمة في )تماية الو ت و ااا و ت الفػراغ ثنسػثة 
 %(.22.8%، تجتمني  ىرب مف روتيف الحياة ثنسثة 37.8ملا الحالات المترواة ثنسثة 

الوجدانيػة لا توجػد إلا فػى الحػالات السػموكية ثػـ ف تتاثلا التأثيرات المترفية ثػـ  مما سبق نستنتج 
الحمػػػلات مػػػا ينطثػػػؽ عمػػػى و ممحػػػوظيف للأحػػػداث وى وانتثاىػػػا   يتطػػػى فييػػػا الجميػػػور اىتمامػػػا   التػػػي

 الاحية والاجتماعية المترواة عثر الفاائيات المارية. التميفزيونية
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الصذذحية والاجتماعيذذة المعروضذذة  الصذذحيةلحمذذلات ولضذذمان التأكذذد مذذن  عّاليذذة تذذأةيرات ا 
تذذم صذذياغة سذذتة أسذذئمة عينذذة الدراسذذة،  الجمهذذور المصذذريعبذذر الفضذذائيات المصذذرية عمذذى 

عينذذة الدراسذذة ومطالبذذة  مفتوحذذة  ذذي الاسذذتبيان، كذذل سذذؤال يتعمذذق بحممذذة مذذن الحمذذلات السذذتة
ووعذذيهم بهذذذ   المبحذذوةينذكر  كذذرة وأهذذداف كذذل حممذذة ومذذن ةذذم معر ذذة مذذدى معر ذذة المبحوةينذذ

 التالي: والحملات. وذلك عمى النح
هداف أفكرة و ب عينة الدراسة الجمهور المصريووعي معر ة  ىالتكرارات والنسب لمد (14جدول رقم  
 (400مميون صحة "حممة القضاء عمى  يروس سي". ن= 100الصحية  الإعلاميةالحممة

الصحية والوعي بفكرة وأهداف الحممة المعر ة  ىمد
 "القضاء عمى  يروس سي"

 الإجمالي

 ٪ ك

 100 400 عرؼ
 - - ترؼ يلـ 
 100 400 جماليالإ

ووعييػػا ثالحممػػة عينػػة الدراسػػة  الماػػريالجميػػور مػػد  مترفػػة يوضذذح الجذذدول السذذابق 
 ظيػرت النتػػائج  مميػػوف اػحة لحممػة القاػػاا عمػى فيػروس سػػيل حيػث 100الاػحية  التميفزيونيػة

ويمكػػػػػف تملػػػػػيص إجاثػػػػػات %. 100فكػػػػػرة و ىػػػػػداؼ الحممػػػػػة ثنسػػػػػثة   ف جميػػػػػلا المثحػػػػػوثيف يترفػػػػػوا
 حوؿ فكرة و ىداؼ حممة القااا عمى فيروس سي فيما يمي:المثحوثين

  يػػاطمقحممػػة القاػػاا عمػػى فيػػروس سػػي ىػػي حممػػة  جػػاات إجاثػػات عديػػدة تشػػير إلػػى  ف 
ماػرية تحقػؽ لماػر القاػاا عمػى الفيػروس متالي رئيس الجميورية مف للاؿ منظومة 

نتاجيتو وحقو في الحياة الكريمة وتظيػر  ىميػ ة ثرنػامج و ثاره السمثية عمى حياة الإنساف وام
فػى  CوB  مف للاؿ حجـ الواػلا الوثػائى لمفيروسػات الكثديػةمكافحة وعلاج فيروس سى

 .مار
  المثحوثػػػات ىػػػي جػػػاات  ىػػػـ  ىػػػداؼ حممػػػة القاػػػاا عمػػػى فيػػػروس سػػػي مػػػف وجيػػػة نظػػػر

نشاا نموذج متميز لوسائؿ التلاج ي، و النسب التالمية للإااثة ثفيروس سواوؿ إلى ال ام
 .يمكف تاديره عمى مستو  القارة

 تسػػتيدؼ المثػػادرة الكشػػؼ المثكػػر  ف حممػػة القاػػاا عمػػى فيػروس سػػي   واػا المثحوثػػوف
ج مػػػف لػػػلاؿ عػػػف الإاػػػاثة ثفيػػػروس الالتيػػػاب الكثػػػد  )سػػػي(، إلػػػى جانػػػب التقيػػػيـ والتػػػلا

 .نتشرة فى جميلا محافظات الجميوريةوحدات علاج الفيروسات الكثدية الم
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 ممػػػواطنيف لتتػػػيا فراػػػة مػػػة القاػػػاا عمػػػى فيػػػروس سػػػي م ف ح  اػػػاؼ ثتػػػض المثحػػػوثيف
مػػػف لػػػلاؿ  الحممػػػةتسػػػتيدفيا  التػػػيللاطمئنػػػاف عمػػػى اػػػحتيـ وعػػػدـ إاػػػاثتيـ ثػػػاأمراض 

 ا.الكشؼ المثكر عني
 القاػػاا عمػػى فيػػػروس سػػي ىػػي مثػػػادرة رئاسػػية لمػػف رئاسػػػة حممػػػة  ف   واػػا المثحوثػػوف

نجػػاحالجميوريػػةل، و  ىػػذه  ىنػػاؾ التديػػد مػػف الييئػػات والمؤسسػػات التػػي شػػاركت فػػي تنفيػػذ وام
 ومنيا الحممة
o .مجمس الوزراا 
o  زارة الاحة والسكافو. 
o وزارة الإنتاج الحرثي 
o تاالات وتكنولوجيا المتموماتوزارة الا. 
o  الييئة الوطنية للإعلاـ.الإعلاـالمجمس اأعمى لتنظيـ ، 
o ة ثجميلا محافظات مارالاح اتريمدى. 
o ة.لقومية لمكافحة الفيروسات الكثديالمجنة ا 
o جامتة المنوفيةث متيد رعاية مراي الكثد القومي. 
o جمتية رعاية مراى الكثد ثالمنوفية. 
o نؾ الشفاا الماريث. 

 مراحػؿ، فػي كػؿ  3 ف حممة القااا عمى فيروس سي تمت عمػى   شار ثتض المثحوثيف
مرحمػػة ثدايػػة ونيايػػة زمنيػػة متمنػػة لمجميػػور وكػػؿ مرحمػػة محػػددة لمحافظػػات متينػػة، وعنػػد 
انتيػػاا المرحمػػة اأولػػى تثػػد  الثانيػػة ثػػـ الثالثػػة ليػػتـ الانتيػػاا مػػف الحممػػة فػػي كػػؿ محافظػػات 

 مار.
بفكرة عينة الدراسة الجمهور المصريووعي  ة معر  ىالتكرارات والنسب لمد (15جدول رقم  
 (400كفاية  ن= 2الاجتماعية التميفزيونيةهداف الحممة بالنسبة لمحممة وأ

والوعي بفكرة وأهداف الحممة الاجتماعية المعر ة  ىمد
 "كفاية 2"

 الإجمالي

 ٪ ك

 94.8 379 عرؼ
 5.2 21 ترؼ يلـ 

 100 400 الإجمالي

ثالحممػػػة عينػػة الدراسػػػة  ووعػػي الجميػػػور الماػػػريمػػد  مترفػػػة يوضذذذح الجذذذدول السذذذابق 
 % مػػف المثحػػوثيف عرفػػوا94.8نتػػائج  ف نسػػثة كفايػػةل حيػػث  ظيػػرت ال 2الاجتماعيػػة ل التميفزيونيػػة
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 ويمكػف تملػيص إجاثػات المثحػوثيف% لػـ تترفيػا. 5.2فكرة و ىػداؼ ىػذه الحممػة، فػي حػيف نسػثة 
 :كفايةل فيما يمي 2حوؿ فكرة و ىداؼ حممة ل

 الحد مف الزيادة السكانية ثيف اأسر المستفيدة مف ثرنامج تكافؿ. 
  التػػػي تتلػػػذىا وزارة التاػػػامُف الاجتمػػػاعي مػػػف  جػػػؿ  الحمػػػلات والإجػػػراااتاػػػمف الجممػػػة

 .لأسرلتحقيؽ رؤيتيا في تحقيؽ التنمية الاجتماعية الشاممة 
  لتػػي تػػدفلا اأسػػر واتتزيػػز مفيػػوـ اأسػػرة الاػػغيرة وتاػػحيا المفػػاىيـ المجتمتيػػة اللاطئػػة

 .إلى كثرة الإنجاب
   مػف الواػػوؿ المواطنيف  وسائؿ تنظيـ اأسرة التي تمكف حوؿالحاوؿ عمى المتمومات

 .إلػػى التػػدد المرغوب مف اأطفاؿ
 تتوعية المواطنيف ثأىمية تنظيـ اأسرة، لااة  سكاف القر  والمحافظا. 
  نجاب ثكثػرة ممػا يتسػثب فػي القاػاا لطورة الزواج المثكر والإتيدؼ الحممة إلى توايا

 .عمى احتيـ
 نجػػاب اثنػػيف مػػف اأطفػػاؿ سػػيكونوف السػػند الحقيقػػي أسػػرتيـ ثتتمػػيميـ إ نػػاع المػػواطنيف ث 

ا  .واحتيـ الجيدة وثقافتيـ، واحة اأـ  يا 
 نتائج ااتبار الفروض

 المصريلفرض الأول: توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين درجة حرص ومتابعة ا
الصحية والاجتماعية المعروضة عبر الفضائيات المصرية، وبين وعيهم  التميفزيونيةلمحملات 

 ت.بمضمون هذ  الحملا

الاحية  التميفزيونيةلمحملات  الجميور الماريثيف درجة حرص ومتاثتة  التلا ةياس لق
تـ  والاجتماعية المترواة عثر الفاائيات المارية، وثيف وعييـ ثماموف ىذه الحملات

استلداـ متامؿ ثيرسوف للارتثاط اللطي الثسيط لقياس الارتثاط ثيف المتغيريف الساثقيف حيث 
 التالي:  والنحكانت النتائج عمى 

لمحملات  الجمهور المصريبين درجة حرص ومتابعة  ( الارتباط الاطي16 جدول رقم 
 ، وبين وعيهم بمضمون هذ  الحملاتالتميفزيونية الصحية والاجتماعية

 المتغيراث
 وعيهم بمضمون هذ  الحملات

 مستوى الدلالت القوة الاتجاه معامل الارتباط

لمحملات  الجمهور المصريدرجة حرص ومتابعة 
 والاجتماعية والاجتماعية الصحية التميفزيونية

 ضعيفت طردي **99199
 دالت

.0..0 

 ..0 جممة عدد المبحوةين
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 نو توجد علا ة ارتثاطية )طردية( ثيف درجة حرص ومتاثتة يتضح من الجدول السابق 
الاحية والاجتماعية المترواة عثر  التميفزيونيةعينة الدراسة الحملات  الجميور الماري

الفاائيات المارية، وثيف وعييـ ثماموف ىذه الحملات. حيث جاا متامؿ الارتثاط 
 وىي علا ة دالة. 0.199ثيرسوف=

 ةبت صحة الفرض الأول.تبهذا 
القالب الإعلاني الذي و الفرض الةاني: توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين الشكل أ

، وبين  اعمية ونجاح هذ  التميفزيونية الصحية والاجتماعيةلمحملات  الجمهور المصرييفضمه 
 .الحملات
لمحملات  الجميور الماريفامو يالقالب الإعلاني الذي  وثيف الشكؿ   التلا ةلقياس 

تـ استلداـ متامؿ ثيرسوف  ، وثيف فاعمية ونجاح ىذه الحملاتالاحية والاجتماعية التميفزيونية
 التالي:  والنحللارتثاط اللطي لقياس الارتثاط ثيف المتغيريف الساثقيف حيث كانت النتائج عمى 

 الإعلاميةلمحملات  الجمهور المصريفضمه يالقالب الإعلاني الذي و بين الشكل أ الارتباط الاطي( 17 جدول رقم 
  اعمية ونجاح هذ  الحملات واتجاهاتهم نحالصحية والاجتماعية المعروضة عبر الفضائيات المصرية، وبين 

 المتغيراث
  اعمية ونجاح هذ  الحملات

 مستوى الدلالت القوة الاتجاه معامل الارتباط

 يفضمه الجمهور المصريالقالب الإعلاني الذي  والشكل أ
 الصحية والاجتماعية التميفزيونيةلمحملات 

 متوسطت طردي **99239
 دالت

.0..0 

 ..0 جممة عدد المبحوةين

القالب و  نو توجد علا ة ارتثاطية )طردية( ثيف الشكؿ  يتضح من الجدول السابق 
الاحية والاجتماعية  التميفزيونيةعينة الدراسة لمحملات  يفامو الجميور الماريالإعلاني الذي 

فاعمية ونجاح ىذه الحملات. حيث و المترواة عثر الفاائيات المارية، وثيف اتجاىاتيـ نح
 وىي علا ة دالة. 0.230جاا متامؿ الارتثاط ثيرسوف=

 ةبت صحة الفرض الةاني.تبهذا 
بمضمون  الجمهور المصريالفرض الةالث: توجد  روق ذات دلالة إحصائية بين وعي 

غرا ية  السن، ، وذلك بااتلاف العوامل الديمو لتميفزيونية الصحية والاجتماعيةاالحملات 
 .، الحالة الاجتماعية(المستوى التعميمي

لالتثار الفروؽ ثيف مجموعات المثحوثيف المقسميف حسب التوامؿ الديموغرافية المواا 
حية والاجتماعية الا التميفزيونيةثماموف الحملات  الجميور الماريثيف وعي ثالجدوؿ حيث 

 Onawayتـ استلداـ تحميؿ التثايف ذوالثتد الواحد ) المترواة عثر الفاائيات المارية



33 
 

Analysis of Variance المتروؼ التاارا  ثاسـ )ANOVA حيث كانت النتائج عمى النحو ،
 التالي:
 السن أولًا: 

 ANOVAتحميل التباين أحادي الاتجا   (18جدول  
بمضمون الحملات  الجمهور المصريا لمسنوبين وعي طبقً  ينلبيان الفروق بين المبحوة 

 الصحية والاجتماعية المعروضة عبر الفضائيات المصرية التميفزيونية

ي 
وع

ري
مص

ر ال
هو

جم
ال

 
ت 

ملا
الح

ب
وني

فزي
لتمي

ا
 

عية
تما

لاج
 وا

حية
لص

ا
 

الانحراف  المتوسط العدد البيذذان
 المعياري

 درجة الحرية
مستوى  ت قيمة

بين  الدلالة
 المجموعات

داال 
 المجموعة 

 99782 4998 89 عاماً  25أقل من 

 دالة 29177 396 3
 49إلى أقل من  25من 

 عاماً 
232 399 19239 

 55إلى أقل من  49من 
 عاماً 

49 398 99533 
 19391 493 48 عاماً  أكةر 55من 

 الجميور الماريتوجد فروؽ ذات دلالة إحاائية ثيف وعي  نو يتضح من الجدول السابق 
ؼ السف، حيث جاات  يمة ت ، وذلؾ ثالتلاجتماعيةالاحية والا التميفزيونيةثماموف الحملات 

(T. Test = )2.177 . وىي دالة إحاائيا 
 بذلك نقبل الفرض الفرعي الأول لمفرض الةالث.

 المستوى التعميميةانياً: 
 ANOVAتحميل التباين أحادي الاتجا   (19جدول   

بمضمون  الجمهور المصري ا المستوي التعميمي وبين وعيلبيان الفروق بين المبحوةين طبقً  
 الصحية والاجتماعية التميفزيونيةالحملات 

ي ال
وع

ري 
مص

ر ال
هو

جم
ت 

ملا
الح

ب
نية

زيو
تميف

ال
عية

تما
لاج

 وا
حية

لص
ا

 

الانحراف  المتوسط العدد البيذذان
 المعياري

 درجة الحرية

مستوى  قيمة ت
بين  الدلالة

 المجموعات
داال 

 المجموعة 

 99894 399 45  ابتدائية/ إعدادية

 ةدال 29777 396 3
 99553 493 99 ةانوية عامة/ دبموم متوسط

 19266 399 191 مؤهل عالي "بكالوريوس/ ليسانس
دراسات عميا "ماجستير/ دكتورا "

  
74 399 19397 
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الجميػػور توجػػد فػػروؽ ذات دلالػػة إحاػػائية ثػػيف وعػػي  نػػو يتضذذح مذذن الجذذدول السذذابق 
ؼ المستو  التتميمي، ، وذلؾ ثالتلااعيةالاحية والاجتم التميفزيونيةثماموف الحملات  الماري

 وىي دالة إحاائيا . 2.777( = T. Testحيث جاات  يمة ت )
 لمفرض الةالث. الةانيبذلك نقبل الفرض الفرعي 

 الحالة الاجتماعية ةالةاً: 
 ANOVA( تحميل التباين أحادي الاتجا  20جدول رقم  

بمضمون  الجمهور المصري لبيان الفروق بين المبحوةين طبقا لمحالة الاجتماعية وبين وعي 
 الصحية والاجتماعية التميفزيونيةالحملات 
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الانحراف  المتوسط العدد البيذذان
 المعياري

 درجة الحرية

مستوى  قيمة ت
بين  الدلالة

 المجموعات
داال 

 المجموعة 

 99694 2996 193 أعزب/ رنسة

 دالة 29787 396 3
 99283 3993 148 / متزوجةمتزوج
 9999 1999 31 / مطمقةمطمق
 9999 2999 28 / أرممةأرمل

 الجميور الماريتوجد فروؽ ذات دلالة إحاائية ثيف وعي  نو يتاا مف الجدوؿ الساثؽ 
ؼ الحالة الاجتماعية، حيث ، وذلؾ ثالتلاالتميفزيونية الاحية والاجتماعيةثماموف الحملات 

 وىي دالة إحاائيا . 2.787( = T. Testجاات  يمة ت )
 لمفرض الةالث. الةالثبذلك نقبل الفرض الفرعي 

 يتضح مما سبق صحة الفرض الةالث.
 الجمهور المصريالفرض الرابع: توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين دوا ع اعتماد 

 ، وبين التأةيرات الناتجة عن هذا الاعتماد.يةالصحية والاجتماع التميفزيونيةلمحملات 

لحملات عمى ا الجمهور المصريدوا ع اعتماد بين  الارتباط الاطي (21 جدول رقم 
 ، وبين التأةيرات الناتجة عن هذا الاعتمادالصحية والاجتماعية التميفزيونية

 المتغيراث
 التأةيرات الناتجة عن هذا الاعتماد

 مستوى الدلالت القوة الاتجاه معامل الارتباط

لحملات الجميور الماري عمى ادوافلا اعتماد 
 الاحية والاجتماعية التميفزيونية

 متوسطت طردي **99429
 دالت

.0..0 

 ..0 جممة عدد المبحوةين
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علا ة ارتثاطية ذات دلالة إحاائية ثيف دوافلا اعتماد  نو توجد يتضح من الجدول السابق 
تأثيرات الناتجة عف ىذا ، وثيف الالتميفزيونية الاحية والاجتماعيةلحملات الجميور الماري عمىا

 وىي  يمة دالة إحاائيا . 0.420حيث جاات  يمة متامؿ الارتثاط ثيرسوف = الاعتماد، 

 .الرابعبهذا تةبت صحة الفرض 

الجمهور توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين دوا ع اعتماد الفرض الاامس: 
، وبين وعيهم بمضمون هذ  الصحية والاجتماعية التميفزيونيةلحملات المصري عمى ا

 .الحملات
لحملات الجمهور المصري عمى ادوا ع اعتماد بين  الارتباط الاطي (22 جدول رقم 

 ، وبين وعيهم بمضمون هذ  الحملاتالصحية والاجتماعية التميفزيونية

 المتغيراث
 وعييـ ثماموف ىذه الحملات

 مستوى الدلالت القوة الاتجاه معامل الارتباط

لحملات الجميور الماري عمىادوافلا اعتماد 
 الاحية والاجتماعية التميفزيونية

 ضعيفت طردي **99237
 دالت

.0..0 

 ..0 جممة عدد المبحوةين

توجػػد علا ػػة ارتثاطيػػة ذات دلالػػة إحاػػائية ثػػيف دوافػػلا  نػػو يتضذذح مذذن الجذذدول السذذابق 
، وثيف وعييـ ثماموف ماعيةالاحية والاجت التميفزيونيةلحملات الجميور الماري عمى ااعتماد 

 ، وىي  يمة دالة إحاائيا .0.237، حيث جاات  يمة متاـ الارتثاط ثيرسوف = الحملاتىذه 
 .الاامسبهذا تةبت صحة الفرض 

 النتائج العامة لمدراسة
 تمةمت نتائج الدراسة  يما يمي:

   التميفزيونيػػػةتاػػػدرت المػػػؤثرات الثشػػػرية  ائمػػػة المػػػؤثرات الاػػػوتية المسػػػتلدمة فػػػي الحمػػػلات 
الاحية والاجتماعية عثر الفاائيات المارية عينة الدراسة، ثـ يمييا في المرتثة الثانية المؤثرات 

ـ يتػػػػدعوىػػػػذا أىميػػػػة ىػػػػذه المػػػػؤثرات فػػػػي  الطثيتػػػػة، ثػػػػـ فػػػػي المرتثػػػػة الثالثػػػػة المػػػػؤثرات المسػػػػجمة.
ىد القاػػػايا المتمػػػف عنيػػػا لتوجيػػػو المشػػػاو النفسػػػي لمموا ػػػؼ واأحػػػداث اللااػػػة ثالمواػػػوعات  و الج

ثراز الاورة الحية ليذه المواوعات  .وام
    القوالػػػػػب واأشػػػػػكاؿ الفنيػػػػػة المسػػػػػتلدمة فػػػػػي الحمػػػػػلات  الموسػػػػػيقي  ائمػػػػػة والشػػػػػكؿ الغنػػػػػائي

وذلػػؾ أف ىػػذا القالػػب  ،الاػػحية والاجتماعيػػة عثػػر الفاػػائيات الماػػرية عينػػة الدراسػػة التميفزيونيػػة
مما يتمؿ عمػى جػذب المشػاىد  الإعلاميةيركز عمى الموسيقى واأغاني دالؿ الرسالة الذي الفني 

مف الحممة، ثينما جػاا الشػكؿ الػدرامي والػذي يركػز عمػى مجموعػة  ووتحقيؽ التغيير والتأثير المرج
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مػػػف اأحػػػداث والشلاػػػيات والمػػػؤثرات ليػػػا مقدمػػػة دراميػػػة واػػػراع لمحػػػدث وتاػػػاعد ىػػػذا الحػػػدث 
 كثر و كز عمى حوار ثيف شلايف  والواوؿ إلى الذروة ثـ الحؿ. ثـ جاا الشكؿ الحواري الذي ير 

. فػي حػيف جػاا شػكؿ الحػديث المثاشػر والػذي الإعلاميػةالقاية مواػوع الحممػة  وحوؿ المشكمة  
القاػية و يركز عمى توجيو الرسالة ثشكؿ مثاشر لمجميور مف لػلاؿ تتميػؽ اػوتي عمػى المشػكمة  

ت ثا ي الحمػلات منػو مواوع الحممة. و ليرا جاا شكؿ الرسوـ المتحركة في ثتض الحملات ولم
والرسػػػوـ المتحركػػػة ىػػػي مجموعػػػة مػػػف اأشػػػياا الثاثتػػػة التػػػي يػػػتـ إاػػػفاا حركػػػة عمييػػػا كالكػػػارتوف 

 والحركات عف طريؽ الكمثيوتر لكذلؾ الموشف جرافيؾل والترائس عف طريؽ اليد.
  الاػػحية والاجتماعيػػة عثػػر الفاػػائيات  التميفزيونيػػةمشلاػػيات الفاعمػػة فػػي الحمػػلات ثالنسػػثة ل
تادر توظيؼ فنػاف مشػيور فػي الحمػلات عينػة الدراسػة وذلػؾ لقػرثيـ فقد لمارية عينة الدراسة، ا

النفسي والوجداني مف المشػاىديف ممػا ياػمف فت اليػة  كثػر لمحممػة، ثػـ جػاات الشلاػيات التاديػة 
فػػػي حػػػيف لمػػػت الحمػػػلات ، فػػػي المرتثػػػة الثانيػػػة والتػػػي ظيػػػرت فػػػي الاػػػيا الدراميػػػة فػػػي الحمػػػلات

 الاحية والاجتماعية عينة الدراسة مف استلداـ مسئوؿ عاـ ولثراا وثاحثيف. نيةالتميفزيو 
   الاػػػػحية والاجتماعيػػػة عثػػػػر  التميفزيونيػػػةسػػػػائؿ التفاعػػػؿ المسػػػػتلدمة فػػػي الحمػػػػلات ثالنسػػػثة لو

الفاائيات المارية عينة الدراسة، ويقاد ثيا الوسائؿ التي يواى ثيا دالؿ الإعلانات اللااة 
 تاػدرتثالحملات كي تتفاعؿ الجماىير مف للاليا ملا المواوعات والقاايا الم تمػَف عنيػا. فقػد 

حاػااات، ل، وىاشػتاج، ولػSlogan لر  تُذكر والتي تنوعت ثيف استلداـ شتار ل رائط، و ر ػاـ وام
نفػػػوجراؼ، ثينمػػػا جػػػاا اسػػػتلداـ لػػػط سػػػالف لر ػػػـ ملتاػػػرل، ثػػػـ جػػػاا فػػػي الحمػػػلات   التميفزيونيػػػةوام

 .الإنترنتالاحية دوف الاجتماعية عرض مو لا عثر 
   الإ ناعيػػة المسػػتلدمة فػػي الحمػػلات  الاسػػتمالات  ائمػػةتاػػدرت الاسػػتتانة ثنجػػوـ الفػػف والغنػػاا

والاجتماعيػػة عثػػر الفاػػائيات الماػػرية عينػػة الدراسػػة، وذلػػؾ تأكيػػدا  عمػػى  ف الاػػحية  التميفزيونيػػة
لنجوـ الفف والغناا  ػرب نفسػي ووجػداني مػف المشػاىديف ممػا ياػمف فت اليػة  كثػر لمحممػة، ثػـ جػاا 
فػػػي الترتيػػػب الثػػػاني  سػػػموب الا تػػػداا ثنمػػػوذج ويظيػػػر ىػػػذا فػػػي عػػػرض الشػػػيا ونقياػػػو لترغيػػػب 

الحممة، يميو في الترتيب الثالث عػرض جوانػب إنسػانية مثػؿ حػالات  المشاىديف في تنفيذ توايات
مشػػكلات مجتمتيػػة تواجػػو ثتػػض  فػػراد المجتمػػلا لإحسػػاس المشػػاىديف وتػػرغيثيـ ثأىميػػة و مراػػية  

المشاركة والمسئولية، ثينما جاا فػي الترتيػب الراثػلا اسػتمالات التيديػد والتلويػؼ مػف لػلاؿ عػرض 
 و  الاجتماعيػة و  الثقافيػة والمجتمػلا كالملػاطر الاػحية   ورد  الملاطر التي  ػد يتتػرض ليػا الفػ

غير ذلؾ، ثـ جاا في الترتيب اللامس الاستشياد ثأدلة وثراىيف كأدلة وشواىد لمواػوع الحمػلات 
غير ذلؾ، وجاا فػي الترتيػب و الدراسات التجريثية  و مثؿ اأر اـ والإحاائيات واأحداث الوا تية  

ية وذلػػؾ يظيػػر فػػي الػػتيكـ والسػػلرية مػػف السػػموكيات السػػمثية فػػي المجتمػػلا السػػادس الػػتيكـ والسػػلر 
ثراز السموكيات الثديمة الإيجاثية، ثينما جاا في الترتيػب السػاثلا واأليػر عػرض  ػرارات و ػوانيف،  وام
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الاحية والاجتماعية عينة الدراسة مػف الاسػتتانة ثنجػوـ الكػرة  التميفزيونيةفي حيف لمت الحملات 
 لايات دينية.والريااة وش

   الاػػػػحية والاجتماعيػػػػة عثػػػػر  التميفزيونيػػػػةة التاميػػػػة فػػػػي جميػػػػلا الحمػػػػلات يجػػػػالمتػػػػـ اسػػػػتلداـ
الاػػػػػحية  الإعلاميػػػػػة التميفزيونيػػػػػةالفاػػػػػائيات الماػػػػػرية عينػػػػػة الدراسػػػػػة، ويمكػػػػػف إرجػػػػػاع اعتمػػػػػاد 

ثػو ة التامية في عرض وتقديـ المواوعات وذلػؾ لمػا تتميػز يجالاجتماعية عينة الدراسة عمى المو 
التامية والتي تتمثؿ في واوحيا وسيولة فيميا مف  ثؿ الجميور، فيذه الحملات مقدمة لمجميور 

 التاـ ثالتلاؼ فئاتو ومستوياتو التمرية والاجتماعية والا تاادية.
   الاحية والاجتماعية عثر الفاػائيات  التميفزيونيةتمثؿ التأثير والتغير المطموب مف الحملات

اسة كالتالي: تادر التفاعؿ لمحاوؿ عمى متمومػات حػوؿ الحممػة فػي الترتيػب المارية عينة الدر 
تثػػػاع عػػػادات وسػػػموكيات إيجاثيػػػة والتلمػػػي عػػػف عػػػادات وسػػػموكيات سػػػمثية فػػػي  اأوؿ، يميػػػو تثنػػػي وام

وحػدة طثيػة، ثينمػا جػاا و مركػز طثػي  و الترتيب الثاني، ثـ جاا في الترتيب الثالث التوجػو لمطثيػب  
 التفاعؿ لممشاركة المجتمتية.في الترتيب األير 

   الاحية والاجتماعيػة تقػوـ ثالواػوؿ إلػى فيمػا ثػيف المجػالات الاتاػالية  التميفزيونيةالحملات
الجيػود المثذولػة لتطػوير  يعناػرا  اػروريا  فػ عتراؼ ثيا ثاػفتياويزداد الاوالاحية والاجتماعية 

جيات الاتاػػالية يسػتراتشػمؿ دراسػػة الاالحالػة الاػحية والاجتماعيػػة الشلاػية والتامػػة، ثاعتثارىػا ت
وثػػػذلؾ تكػػػوف  ،قراراتيمػػػا المتتمقػػػة ثتتزيػػػز الاػػػحةيعػػػلاـ الفػػػرد والمجتمػػػلا والتػػػأثير فواسػػػتلداميا لإ

واسػتلداميا مػف  جػؿ إعػلاـ الفػرد  ،جيات الاتاػاليةيسػتراتعثارة عف دراسػة الا الإعلاميةالحملات 
السػػػياؽ التػػػاـ  ي, ولااػػػة فػػػثالاػػػحة والسػػػموؾ ت المتتمقػػػةاوالمجتمػػػلا, وذلػػػؾ ثيػػػدؼ التػػػأثير ثػػػالقرار 

لمتركيػػز عمػػى دراسػػة الثيئػػة, والتػػأثيرات الاجتماعيػػة والنفسػػية عمػػى السػػموؾ والاػػحة. ويثػػد  عممػػاا 
مسػألة  ساسػية مركزيػة  الإعلاـؿ نظرا  إلى  نيـ يروف  ف وسائ الإعلاميةالنفس اىتماما  ثالممارسة 

 التامة والنفسية والاجتماعية. اا الفيـ التاـ لماحةثن يالحياة المتاارة ومنلرطة ثقوة ف يف
   الاػػػػػػحية  التميفزيونيػػػػػػةعينػػػػػػة الدراسػػػػػػة لمحمػػػػػػلات  الجميػػػػػػور الماػػػػػػريارتفػػػػػػاع نسػػػػػػثة متاثتػػػػػػة

تتتثػػر الحمػػلات والاجتماعيػػة عثػػر الفاػػائيات الماػػرية، ويمكػػف إرجػػاع  سػػثاب ذلػػؾ إلػػى  ف ىػػذه 
وسيمة ميمة لمواوؿ إلى  كثر شريحة ميمة مف الجميور المستيدؼ وثتركيز عالي، أنيا تراعي 
وسائؿ تمقيو، ومناطؽ تواجده، وتستلدـ اأسموب اأمثؿ الذي يسيـ في التأثير فيو، وتحقيؽ اأثر 

المشػكلات الاػحية والاجتماعيػة عمػى متالجػة  التميفزيونيةالمطموب إحداثو، حيث تتمؿ الحملات 
التي يتيشيا المجتملا ومحاولة إيجاد الحموؿ ليا ثالطرؽ التممية وفؽ تاميـ محكـ لمراحؿ الحممة 

ثما يتوافؽ ومتطيات مواوع الحممة وما يتوفر مف متطيات وثيانات تساىـ في تحميػؿ  الإعلامية
يجاد الحموؿ ليذه المشكلات.  المو ؼ وام
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  عينػة الدراسػة  ف  ىػـ عوامػؿ الجاذثيػة الموجػودة  الجميور الماػري مف ير  مف ارتفتت نسثة
 تتمثػػػؿ فػػػي: الاػػػحية والاجتماعيػػة عثػػػر الفاػػػائيات الماػػرية التميفزيونيػػػةفػػي إعلانػػػات الحمػػلات 

 ىميػػة مواػػوع الحمػػلات وىػػذا يؤكػػد نجػػاح القػػائميف عمػػى ىػػذه الحمػػلات فػػي التيػػار مواػػوعات 
جػاا  ف الرسػالة الاتاػالية والمتمقػي.حياتيػة تمػس كػؿ ثيػت ماػري وىػذا يحقػؽ القػرب الوجػداني ثػي

وىػذا القالػب  الموسػيقى المسػتلدمة فػي الحمػلات واأغنيػة  في المرتثة الثانية في عوامؿ الجاذثية 
ممػػا يتمػػؿ عمػػى جػػذب  الإعلاميػػةالشػػكؿ يركػػز عمػػى الموسػػيقى واأغػػاني دالػػؿ الرسػػالة  والفنػػي  

 جاا فػي المرتثػة الثالثػة فػي عوامػؿ الجاذثيػةو  مف الحممة. والمشاىد وتحقيؽ التغيير والتأثير المرج
وىذا يؤكد ارورة الوالا في الاعتثار عند ثناا وتاػميـ الحمػلات الاستتانة ثشلايات مشيورة 

  ف يتـ الاستتانة ثشلايات مشيورة وليا  رب نفسي ووجداني مف الجميور. الإعلامية
   عينػػة الدراسػػة عمػػى  ميػػور الماػػريالجالػدوافلا المترفيػػة المنفتيػػة تاػػدرت  ائمػػة دوافػػلا اعتمػاد

الاػػحية والاجتماعيػػة عثػػر الفاػػائيات الماػػرية، ويمكػػف إرجػػاع سػػثب ذلػػؾ  التميفزيونيػػةالحمػػلات 
الحمػػػلات وىػػي  اػػػايا ميمػػػة لا ىػػػذه لطثيتػػة القاػػػايا المػػراد الحاػػػوؿ عمػػػى متمومػػات عنيػػػا مػػف 

ليػػػا  ىػػػداؼ مترفيػػػة التسػػػمية، ويكػػػوف  ىػػػداؼ الثحػػػث الرئيسػػػية عػػػف المتمومػػػات حو و تحتمػػػؿ اليػػػزؿ  
ونفتية ثالدرجة اأولى، وتتفؽ ىذه النتيجة ملا طثيتة القاية وملا نوعية الجميور، ثـ جاات ثتػد 

 ذلؾ الدوافلا الطقوسية.
   عينػػة الدراسػػة فػػي الإعلانػػات  الجميػػور الماػػريفاػػمو يالقالػػب الفنػػي الػػذي  والشػػكؿ  ثالنسػثة

والاجتماعيػػػػة عثػػػر الفاػػػائيات الماػػػػرية، فجػػػاات فػػػػي الاػػػحية  التميفزيونيػػػػةالحملات ثػػػاللااػػػة 
المرتثة اأولى القاة الدرامية وىذا يرجلا إلى  ف الشكؿ الدرامي يركز عمى مجموعة مف اأحداث 
والشلاػػػيات والمػػػؤثرات ليػػػا مقدمػػػة دراميػػػة واػػػراع لمحػػػدث وتاػػػاعد ىػػػذا الحػػػدث والواػػػوؿ إلػػػى 

اني الشػكؿ ثتػة الحممػة. جػاا فػي الترتيػب الثػالذروة ثـ الحػؿ ممػا يتمػؿ عمػى جػذب المشػاىديف لمتا
الدراسات  ظيرت ثػأف اسػتماع الفػرد إلػى الموسػيقى وىذا يمكف تفسيره في  ف  الموسيقي والغنائي  

يشتره ثالستادة، ويساعده عمى تنظيـ عواطفو، كما تساعد عمى الاسترلاا، و شارت الدراسات إلى 
، ذات التػأثيرات اغ إلػى إطػلاؽ مػادة كيميائيػةفلا الػدمتتجثػو تػد و ف استماع الفرد لموسيقى يحثيا  

الإيجاثيػػة عمػػى المػػزاج، وتسػػاعد الموسػػيقى عمػػى الشػػتور ثػػالتواطؼ القويػػة مثػػؿ الحػػزف، واللػػوؼ، 
لا تقتار فوائد الاسػتماع إلػى والفرح، فالموسيقى لدييا القدرة عمى تحسيف مزاج واحة الإنساف. و 

الو ت، ثؿ تتتد  ذلؾ إلى التديد مػف الفوائػد التػي تػنتكس  الموسيقى عمى التسمية والمرح وتماية
ثشكؿ إيجاثي عمى الاحة، وتمنا الإنساف نشػاطا  روحيػا  وجسػديا  يجتمػو  ػادرا  عمػى تأديػة  عمالػو 

 ة.اليومية ثكفااة عالي
  عينػػة الدراسػة تواجػػدىا فػي إعلانػػات  الجميػور الماػريفاػػؿ ينوعيػة المشػػاىير التػي ثالنسػثة ل

جػػػاا فػػػي المرتثػػػة ، حيػػػث الاػػػحية والاجتماعيػػػة عثػػػر الفاػػػائيات الماػػػرية التميفزيونيػػػةالحمػػػلات 
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القاػة  يفاػمواعمػى السػؤاؿ السػاثؽ حيػث  المثحػوثيفوىػي نتيجػة منطقيػة لإجاثػات  اأولى الممثػؿ
، وىػذا يمييا في المرتثة الثانية المغنػي الب فني للإعلانات اللااة ثالحملات،  والدرامية كشكؿ  

 ىميػػػة الممثمػػػيف والمغنيػػػيف ودورىػػػـ الثػػػارز فػػػي المشػػػاركة المجتمتيػػػة والتػػػي يجػػػب اسػػػتثمارىا يؤكػػػد 
 وتقديـ رسائؿ إعلامية وحملات لتحسيف وتقويـ وتتديؿ السموؾ ودفلا عجمة التنمية.

   الاػػػػحية والاجتماعيػػػػة المترواػػػػة عثػػػػر الفاػػػػائيات الماػػػػرية تحقػػػػؽ  التميفزيونيػػػػةالحمػػػػلات
متموماتيػػا  حػػوؿ المشػػكلات التػػي يتيشػػيا ولػػدمات إنسػػانية متنوعػػة ثمػػا لجميورىػػا المسػػتيدؼ كمػػا  

 يتود عمييـ ثالنفلا وثما يكفؿ ليـ تحقيؽ التوازف الاجتماعي دالؿ المجتملا.
   فاعميػػة ىػػذه الحمػػلات والتػػأثير فػػي المترفػػة والاتجاىػػات والسػػموؾ ثمػػا يلػػدـ الاػػالا التػػاـ مػػف

يػة والمتالجػة التميفزيونيػة وعمميػة التكػرار لتحقيػؽ اليػدؼ للاؿ الرسائؿ المتتاليػة والكثافػة فػي التغط
مف للاؿ إ ناع الناس وحشدىـ وتتثئػتيـ ودفتيػـ لمتمػؿ والتحػرؾ  الإعلاميةالمنشود مف الحملات 

والرفلا مف متنوياتيـ، ومف ثػـ تشػكيؿ ر ي عػاـ داعػـ يحػث المجتمػلا عمػى المشػاركة الإيجاثيػة مػلا 
عػػف السػػمثية واللامثػػالاة وتشػػجيلا كػػؿ فػػرد عمػػى  ف يكػػوف لػػو  ، والثتػػدالإعلاميػػةمواػػوع الحمػػلات 

 دور في التغيير والتطوير.
   الاػػػحية والاجتماعيػػػة وتأثيرىػػػا فػػػي المجتمػػػلا يحػػػرص  التميفزيونيػػػةلاػػػماف فاعميػػػة الحمػػػلات

القائموف عمى ىذه الحملات عمى اسػتلداـ لغػة وااػحة وكممػات ثسػيطة لكػي يفيميػا عامػة النػاس 
تقػػػػوـ لجميػػػػور التػػػػاـ ثملتمػػػػؼ فئاتػػػػو ومسػػػػتوياتو. كػػػػذلؾ  او ىػػػػذه الحمػػػػلات ىػػػػلإف المسػػػػتيدؼ مػػػػف 

عمى  ساس الإ ناع وتقديـ المتمومػات الاػحيحة فػي إطػار احتػراـ حريػة الفػرد  الإعلاميةالحملات 
المتاراػػػػة لمتغييػػػػر اللػػػػاص و والجماعػػػػة ومثتتػػػػدة عػػػػف الإثػػػػارة التػػػػي تحػػػػرؾ ردود الفتػػػػؿ الرافاػػػػة  

ثػارة الحمػاس فػي نطػاؽ الحممػة  ثالسموكيات. كما إف ملاطثػة يتتثػر اػروريا   الإعلاميػةالتاطفػة وام
ا ملاطثة عنار المامحة الشلاية  .وعنارا  جيدا ، ثؿ ومف الاروري  يا 

   الاػػػػحية والاجتماعيػػػة المترواػػػػة عثػػػر الفاػػػػائيات الماػػػػرية،  التميفزيونيػػػة ىميػػػة الحمػػػػلات
 ساسػية لرفػلا مسػتو  الػوعي التػاـ ممػا   مسػت تمثػؿ لطػوةودورىا الميـ في حيػاة المجتمػلا، والتػي 

يدعـ حركة التنمية والتقػدـ، فيػي تيػدؼ فػي اأسػاس لرفػلا الػوعي التػاـ وتتزيػز مشػاركة الجمػاىير 
فػػي التمميػػة التنمويػػة، وتقويػػة الثقػػة ثػػيف الدولػػة والجميػػور وثػػيف الجيػػات المسػػئولة فاػػلا  عػػف رفػػلا 

مػو للأفكػار واأنمػاط السػموكية الحديثػة ويػدعـ المستو  الثقافي مما يساىـ في تحديث المجتملا وتقث
 تنمية المجتملا.

   الاػػػحية والاجتماعيػػػة المترواػػػة عثػػػر  التميفزيونيػػػةارتفػػػاع فت اليػػػة ونجػػػاح وتػػػأثير الحمػػػلات
ليػا مػف دور كثيػر فػي عينػة الدراسػة، لمػا  الجميػور الماػريالفاائيات المارية مػف وجيػة نظػر 

الحػػد مػػػف التػػادات الاػػػارة وكثيػػر مػػػف المشػػػكلات المتأاػػمة والمسػػػتحدثة، فيػػذه الحمػػػلات  ساسػػػية 
لتغييػػر الثقافػػات السػػمثية وفػػرض الإيجاثيػػات ثملتمػػؼ المجتمتػػات وىػػي تتتمػػد اعتمػػادا  كميػػا  عمػػػي 
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التلافػػو  و ػػو  متاراػػتيا ومػػد  اتفاو تحديػػد مو ػػؼ الجميػػور مػػف مواػػوع الحممػػة ودرجػػة تأييػػدىا  
فػػي التيػػار الوسػػائؿ المناسػػثة والو ػػت  الإعلاميػػةمػػلا ماػػموف الحممػػة يسػػاعد ملططػػي الحمػػلات 

 اأمثؿ لمواوؿ لتمؾ الجماىير.
   الاػحية والاجتماعيػة عثػر  التميفزيونيػةالحمػلات عينػة الدراسػة  الجميور الماػريإف لاعتماد

مجموعة مػف التػأثيرات، جػاا فػي الترتيػب اأوؿ التػأثيرات المترفيػة كمػا تشػير  الفاائيات المارية
عمػػػى  المثحػػػوثيفثػػػذلؾ النسػػػب المئويػػػة. وتنسػػػجـ ىػػػذه النتيجػػػة مػػػلا نتػػػائج دوافػػػلا و سػػػثاب اعتمػػػاد 

 :الاحية والاجتماعية عثر الفاائيات المارية التميفزيونيةالحملات 
o ومػػف المتػػروؼ  ف : لمنفتيػػة فػػي المراتػػب اأولػػىحيػػث جػػاات  ىػػداؼ الفيػػـ والػػدوافلا المترفيػػة ا

التأثيرات المترفية تشمؿ كشؼ الغموض الناتج عف نقص المتمومات في حدث متيف يترتب عميػو 
الغمػػوض مػػف  الإعػػلاـعػػدـ مترفػػة التفسػػير الاػػحيا لمحػػدث مػػف  ثػػؿ الجميػػور، وتكشػػؼ وسػػائؿ 

ذه الحادثػة، وتكػويف الاتجػاه وتكونػو زيادة المتمومات فػي ىػ وللاؿ تقديـ التفسير الوااا لمحدث  
لد  الجميور ملا عدـ إغفاؿ الدور الإنتقائي لمفرد في تكويف الاتجاه لديو، وترتيب  الإعلاـوسائؿ 

تثػػرز  اػػايا وتلفػػي  لػػر  ممػػا يشػػكؿ  ىميػػة لػػد  الجميػػور مػػف جػػراا  الإعػػلاـاأولويػػات فوسػػائؿ 
تتمػػػػـ  الإعػػػػلاـلاىتمامػػػػات فوسػػػػائؿ الاػػػػوا عمػػػػى  اػػػػية دوف األػػػػر ، واتسػػػػاع ا الإعػػػػلاـتسػػػػميط 

الجميور  شياا ومتارؼ لا يدركونيا مػف  ثػؿ ممػا يشػكؿ ليػـ  ىميػة مثػؿ الحريػة فػي التتثيػر و مػر 
 المساواة.

o ومػػػف المتػػػروؼ  ف التػػػأثيرات السػػػموكية تشػػػمؿ : جػػػاات التػػػأثيرات السػػػموكية فػػػي الترتيػػػب الثػػػاني
، واللمػوؿ ويتنػي التػزوؼ الإعلاـالتنشيط الذي يتني  ياـ الفرد ثنشاط ما نتيجة التترض لوسائؿ 

مػا  ظيرتػػو النتػػائج والنسػػب  وعػف التمػػؿ وحػػدث نتيجػة التغطيػػة المثػػالا فييػػا ممػا يسػػثب الممػػؿ. وىػػ
 المئوية.

o ومػػف المتػروؼ  ف التػأثيرات الوجدانيػػة : ب الثالػث واأليػرجػاات التػأثيرات الوجدانيػة فػػي الترتيػ
يػػؤدي  الإعػػلاـالمقاػػود ثيػػا المشػػاعر مثػػؿ التاطفػػة، وتشػػمؿ الفتػػور التػػاطفي فػػالتترض لوسػػائؿ 

ثالفرد إلى الشتور ثالفتور التاطفي وعػدـ الرغثػة فػي مسػاعدة الآلػريف وىػذا نتيجػة لمشػاىد التنػؼ 
القمػػؽ ويفتػػرض  ف التتػػرض لمشػػاىد التنػػؼ ياػػيب المتمقػػي التػػي تاػػيب الفػػرد ثالتثمػػد، واللػػوؼ و 

 ف يكػػػوف اػػػحية ليػػػا، والػػػدعـ المتنػػػوي و ثػػػاللوؼ والقمػػػؽ والرعػػػب مػػػف الو ػػػوع فػػػي ىػػػذه اأعمػػػاؿ  
عنػػػدما تقػػػوـ ثػػػأدوار اتاػػػاؿ رئيسػػػية ترفػػػلا الػػػروح المتنويػػػة لػػػد  الجميػػػور نتيجػػػة  الإعػػػلاـفوسػػػائؿ 

عػػػف ثقافتػػػو  الإعػػػلاـس عنػػػدما لا تتثػػػر وسػػػائؿ الاحسػػػاس ثالتوحػػػد والانػػػدماج فػػػي المجتمػػػلا والتكػػػ
 وانتمائو فيحس ث حساس الغرثة.

   لات مػػػػلحعينػػػػة الدراسػػػػة عمػػػػى ا الجميػػػػور الماػػػػرياللااػػػػة ثتػػػػأثيرات اعتمػػػػاد تؤكػػػػد النتػػػػائج
 ف تتػػػػاثلا التػػػػأثيرات المترفيػػػػة ثػػػػـ الاػػػػحية والاجتماعيػػػػة عثػػػػر الفاػػػػائيات الماػػػػرية  التميفزيونيػػػػة
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توجػػػػد إلا فػػػػي الحػػػػالات التػػػػي يتطػػػػى فييػػػػا الجميػػػػور اىتمامػػػػا  وانتثاىػػػػا  السػػػػموكية ثػػػػـ الوجدانيػػػػة لا 
الاحية والاجتماعية المترواة عثر  التميفزيونيةما ينطثؽ عمى الحملات و ممحوظيف للأحداث وى
 الفاائيات المارية.

   100الاػحية  الإعلاميػةعينة الدراسة ووعييا ثالحممة  الجميور الماريمترفة ثالنسثة لمد 
ف و يترفػ المثحػوثيفمميوف احة لحممة القااا عمى فيروس سيل حيػث  ظيػرت النتػائج  ف جميػلا 

 %.100فكرة و ىداؼ الحممة ثنسثة 
 الاجتماعيػػة  التميفزيونيػةثالحممػػة ـ عينػػة الدراسػة ووعػيي الجميػور الماػريمػد  مترفػػة ثالنسػثة ل
فكرة و ىداؼ ىػذه الحممػة،  واعرف ثيفمثحو % مف ال94.8نتائج  ف نسثة كفايةل حيث  ظيرت ال 2ل

 % لـ تترفيا.5.2في حيف نسثة 
  الماػػػػريالجميػػػػور توجػػػػد علا ػػػػة ارتثاطيػػػػة ذات دلالػػػػة إحاػػػػائية ثػػػػيف درجػػػػة حػػػػرص ومتاثتػػػػة 

الاػػحية والاجتماعيػػة المترواػػة عثػػر الفاػػائيات الماػػرية، وثػػيف وعػػػييـ  التميفزيونيػػةلمحمػػلات 
 ثماموف ىذه الحملات.

  الجميػور فاػمو يالقالب الإعلاني الذي و ارتثاطية ذات دلالة إحاائية ثيف الشكؿ  توجد علا ة
الاػحية والاجتماعيػة المترواػة عثػر الفاػائيات الماػرية، وثػيف  التميفزيونيػةلمحمػلات  الماري

 .فاعمية ونجاح ىذه الحملات
  زيونيػةالتميفثماػموف الحمػلات  الجميػور الماػريتوجد فػروؽ ذات دلالػة إحاػائية ثػيف وعػي 

الاحية والاجتماعية المترواة عثػر الفاػائيات الماػرية، وذلػؾ ثػالتلاؼ التوامػؿ الديموغرافيػة 
 .)السف، المستو  التتميمي، الحالة الاجتماعية(

  لمحمػػػلات  الجميػػػور الماػػػريتوجػػػد علا ػػػة ارتثاطيػػػة ذات دلالػػػة إحاػػػائية ثػػػيف دوافػػػلا اعتمػػػاد
تأثيرات الناتجة عف عثر الفاائيات المارية، وثيف الالاحية والاجتماعية المترواة  التميفزيونية

 ىذا الاعتماد.
  لمحمػػػلات  الجميػػػور الماػػػريتوجػػػد علا ػػػة ارتثاطيػػػة ذات دلالػػػة إحاػػػائية ثػػػيف دوافػػػلا اعتمػػػاد

الاحية والاجتماعية المترواة عثر الفاائيات المارية، وثيف وعييـ ثماموف ىذه  التميفزيونية
 .  الحملات

 مقترحات الدراسة
 التميفزيونيػػػة الإطػػػلاع عمػػػى الدراسػػػات السػػػاثقة والإطػػػار النظػػػري والمترفػػػي والفكػػػري لمحمػػػلات ثتػػػد

 التواػػػؿ إلػػػى تيف التحميميػػػة والميدانيػػة اسػػػتطاع الثاحػػثالاػػحية والاجتماعيػػػة، وثتػػد إجػػػراا الدراسػػ
 ، وىي كالتالي:التميفزيونية التي مف شأنيا تزيد فت الية الحملات الإعلامية المقترحاتثتض 

 أولًا: مقترحات بحوث مستقبمية:
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  الاػػحية  التميفزيونيػػةإجػػراا دراسػػات عمػػى القػػائـ ثالاتاػػاؿ حػػوؿ كيفيػػة ثنػػاا وتاػػميـ الحمػػلات
 والاجتماعية.

 التميفزيونيػػة إجػػراا ثحػػوث حػػوؿ تفاعميػػة الجميػػور مػػلا الاػػفحات الرسػػمية لمحمػػلات الإعلاميػػة 
 الاحية والاجتماعية عثر موا لا التوااؿ الاجتماعي.

 الاػػػػحية  التميفزيونيػػػػة إجػػػػراا ثحػػػػوث حػػػػوؿ كيفيػػػػة اسػػػػتفادة القػػػػائميف عمػػػػى الحمػػػػلات الإعلاميػػػػة
 والاجتماعية مف تتميقات الجميور حوؿ فاعمية ىذه الحلات.

 تطبيقية:: مقترحات ةانياً 
  الاػػػػحية والاجتماعيػػػػة وتأثيرىػػػػا فػػػػي المجتمػػػػلا يحػػػػرص  التميفزيونيػػػػةلاػػػػماف فاعميػػػػة الحمػػػػلات

القائموف عمى ىذه الحملات عمى اسػتلداـ لغػة وااػحة وكممػات ثسػيطة لكػي يفيميػا عامػة النػاس 
ـ تقػػػػو لإف المسػػػتيدؼ مػػػػف ىػػػذه الحمػػػػلات ىػػػو الجميػػػػور التػػػاـ ثملتمػػػػؼ فئاتػػػو ومسػػػػتوياتو. كػػػذلؾ 

الاػحيحة فػي إطػار احتػراـ حريػة الفػرد  الإعلامية عمى  ساس الإ ناع وتقديـ المتمومػات تالحملا
والجماعػػػػة ومثتتػػػػدة عػػػػف الإثػػػػارة التػػػػي تحػػػػرؾ ردود الفتػػػػؿ الرافاػػػػة  والمتاراػػػػة لمتغييػػػػر اللػػػػاص 

ثػارة الحمػاس فػي نطػاؽ الحممػة الإعلاميػة يتتثػر اػروري. كما ثالسموكيات  ا  إف ملاطثػة التاطفػة وام
 .محة الشلايةا ملاطثة عنار الما، ثؿ ومف الاروري  يا  جيدا   وعنارا  

 الإعلاميػةنجاح الحملات  ىإيجاد طرؽ لمتتاوف ملا الييئات والمؤسسات والحكومات لمتمؿ عم 
وعميػػو لاثػػد مػػف تكػػاتؼ الجيػػود لإيجػػاد الحمػػوؿ المناسػػثة. وعنػػد  ،التميفزيونيػػة الاػػحية والاجتماعيػػة

الجيػػػات ذات  ينثغػػػي التنسػػػيؽ مػػػلاثػػػؿ تػػػوفر الرسػػػائؿ المناسػػػثة ثاأسػػػموب والإعػػػداد والإلػػػراج اأم
التلا ػػة لتحديػػد الو ػػت المناسػػب لثثيػػا ولػػف يحػػدث ىػػذا الػػدعـ إلا فػػي حالػػة ا تنػػاع القيػػادات التميػػا 
ثالحكومة ثوجود مشكمة كثيرة تستدعي التحرؾ السػريلا ولاثػد اف يػتـ عمػؿ تقػويـ مرحمػي لا يقتاػر 

اللطػة ثاػفة دوريػة  عمى ثرنامج ثتينو وانما تمتد إلى اللطة ثأكمميا فمف الاروري تقويـ مراحػؿ
لمتتػػرؼ عمػػى النتػػائج التػػي تحققػػت ومػػا ثػػذؿ فييػػا مػػف جيػػد ومػػاؿ وكػػذلؾ متاثتػػة مػػا لػػـ يتحقػػؽ مػػف 

 . سثاب إغفالو و ىداؼ وتحديد متو ات تنفيذه  
  ف  ىعمػ ،التميفزيونيػة الاػحية والاجتماعيػةفور انتيائيػا الإعلاميػةمحمػلات لإجراا تقويـ شامؿ 

يسػػػتند ىػػػذا التقػػػويـ عمػػػى مػػػا حققتػػػو الحممػػػة مػػػف  ىػػػدافيا ولػػػيس عمػػػى مػػػا تحقػػػؽ ليػػػا مػػػف شػػػرعية 
نمػػػا يجػػػب  ف تلاػػػلا تمػػػؾ الحمػػػلات لدراسػػػة مستفياػػػة مػػػف لػػػلاؿ الثحػػػوث ، التراؽو مشػػػاركة و   وام

 .نجاحيا مد والدراسات التقويمية  ثؿ و ثناا وثتد نيايتيا لقياس 

  فزيونيػة الاػحية والاجتماعيػة النجػاح المطمػوب، لاثػد مػف التمي الإعلاميػةولكي تحقػؽ الحمػلات
تحديد الجميور المراد الواوؿ إليو تحديدا  د يقا  ليس مف الناحية الجغرافية فحسب ثؿ مف الناحيػة 

جتماعيػػػة والفكريػػػة والتمريػػػة. ويسػػػاعد ىػػػذا التحديػػػد فػػػي التيػػػار ماػػػموف الرسػػػالة  تاػػػادية والاالا
 .ااؿ المناسثةتو نوات الا
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  ثيػػؿ إطلا يػػا ولػػلاؿ فتػػرة تنفيػػذىا لتقيػػيـ  التميفزيونيػػة الإعلاميػػةاا ثحػػوث ودراسػػات لمحممػػة إجػػر 
 دائيػػػا والتتػػػرؼ عمػػػى المشػػػكلات التػػػي تتػػػوؽ اسػػػتمرارىا ونجاحيػػػا وكػػػذلؾ محاولػػػة القاػػػاا عمػػػى 

سػػػتيانة ثػػػاأفراد مػػػلا عػػػدـ الاو المشػػػكلات ث يجػػػاد الحمػػػوؿ المناسػػػثة ليػػػا فػػػ ذا لػػػـ يػػػتـ تحديػػػد اليػػػدؼ  
واوح الرسػالة فمػف تحقػؽ الحممػة نجاحػا  لػذا يظػؿ اأسػاس واػلا لطػة واسػتراتيجية لإدارة الحممػة 

 وفت اؿ. ثشكؿ ناجا
 التمػػؿ مػػف لػػلاؿ  التميفزيونيػػة الاػػحية والاجتماعيػػة الإعلاميػػةت يجػػب  ف يثػػد  ماػػمـ الحمػػلا

 ،مػػػات عنيػػػالجػػػذب الجمػػػاىير وتتػػػريفيـ ثمواػػػوعات الحممػػػة ونشػػػر المتمو   كثػػػر الوسػػػائؿ انتشػػػارا  
والمفترض  ف القائميف عمى الحممػة والملططػيف ليػا  ػد تواػموا لمترفػة  نسػب الوسػائؿ الاتاػالية 

 .لى الجميور لتحقيؽ  ىداؼ الحممة وفؽ القنوات الملتمفة لتقديـ المتمومات المتكاممةإواولا  
  الاػػػػػحية  التميفزيونيػػػػػة الحمػػػػػلاتاسػػػػػتلداـ كػػػػػؿ الوسػػػػػائؿ والثػػػػػرامج المتاحػػػػػة فػػػػػي تنفيػػػػػذ ينثغػػػػػي

مػلا الجمػلا ثػيف نػوعيف مػف الاتاػاؿ الجمػاىيري والشلاػي مػلا  كمما كاف ذلؾ ممكنا  والاجتماعية 
 .الييئة المشرفة عمى الحممةو الاىتماـ ثالتوامؿ الجاذثة لممنشأة  

 يجاثية وتفايميا عمى الجوانب عمى طرح النماذج الإ التميفزيونية الإعلاميةرورة ثناا الحممة ا
 .والمستفزة لمجميور السمثية المقمقة

  ف تسػثؽ الحمػلات دراسػات ميدانيػة كافيػة يتموىػا متاثتػة عمػى المػد  الطويػؿ و ف يؤلػذ يُفاؿ 
فػػػي الاعتثػػػار تفػػػاوت طثقػػػات الجميػػػور المسػػػتيدؼ وتقسػػػيـ الحمػػػلات عمػػػى  سػػػاس متػػػايير زمنيػػػة 

 ة.ملتمف
  يجاثيػة اػارية التاريليػة الإالاستفادة مف القيـ الدينية و يـ وتقاليػد المجتمػلا الثقافيػة والحارورة

 .في تقديـ الحممة وشتاراتيا
  رثػػػػط الحممػػػػة ثأسػػػػموب الثػػػػواب والتقػػػػاب والتمػػػػؿ عمػػػػى تشػػػػجيلا المشػػػػاركة الذاتيػػػػة للأفػػػػراد يجػػػػب

 ة.غير الحكومية في الحمم والمنظمات
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 المماص العربي لمدراسة
الجمهور المصري بالقضايا الصحية الصيغ الغنائية والدرامية لمحملات التميفزيونية وعلاقتها بوعي 

 كفاية 2مميون صحة، و 100بالتطبيق عمى حممتي  مسحيةدراسة  - والاجتماعية
الاػحية والاجتماعيػة حيػزا  كثيػرا  مػف اىتمػاـ الدولػة وتوظيفيػا  تُشكؿ الحملات التميفزيونية 

عمى الجميور وتوعيتو  للإعلاـ للدمة  اايا التنمية، لما ليذه الحملات مف  درة كثيرة في التأثير
في شتى المجالات الاحية والاجتماعية وغيرىػا. وعنػدما  جػر  الثاحػث مسػحا  لمدراسػات السػاثقة 
اللااػػة ثػػالحملات التميفزيونيػػة التػػي تجمػػلا ثػػيف الحمػػلات الاػػحية والاجتماعيػػة وجػػدت  ف ىنػػاؾ 

التػػػي تحتميػػػا تمػػػؾ  نػػػدرة فػػػي الدراسػػػات السػػػاثقة المرتثطػػػة ثيػػػذا المواػػػوع عمػػػى الػػػرغـ مػػػف اأىميػػػة
الحمػػلات، لمػػػا تحمميػػا مػػػف دور ميػػـ فػػػي التوعيػػة الاػػػحية والاجتماعيػػة. لػػػذلؾ نجػػد  نفسػػػنا  مػػػاـ 
مشكمة ثحثية تستدعي الدراسة، وذلؾ مف للاؿ راػد وتحميػؿ الاػيا الغنائيػة والدراميػة لمحمػلات 

ذلػػؾ عمػػى وعػػي التميفزيونيػػة الاجتماعيػػة والاػػحية التػػي تثػػث عثػػر الفاػػائيات الماػػرية وانتكػػاس 
سػتمارة تحميػؿ وىي دراسة وافية اعتمدت عمى منيج المسا، مف للاؿ ا الجميور الماري ثيا.

حممػة القاػاا عمػى مميوف اػحة  100)حممة  الاحية التميفزيونيةالماموف لتينة مف الحملات 
المترواػػة عثػػر الفاػػائيات كفايػػة(  2)حممػػة  الاجتماعيػػةالحمػػلات التميفزيونيػػة و (، فيػػروس سػػي

مفػػردة مػػف الجميػػور الماػػري  400. واسػػتمارة اسػػتثياف طُثقػػت عمػػى عينػػة متاحػػة  واميػػا الماػػرية
 وتمةمت أهم النتائج  يما يمي:في القاىرة الكثر  لالقاىرة، الجيزة، القميوثيةل. 

 القوالػػػػػب واأشػػػػػكاؿ الفنيػػػػػة المسػػػػػتلدمة فػػػػػي الحمػػػػػلات  الموسػػػػػيقي  ائمػػػػػة الشػػػػػكؿ الغنػػػػػائي  و
الاػػػحية والاجتماعيػػػة عثػػػر الفاػػػائيات الماػػػرية عينػػػة الدراسػػػة، وذلػػػؾ أف ىػػػذا  التميفزيونيػػػة

يركػػز عمػػى الموسػػيقى واأغػػاني دالػػؿ الرسػػالة الإعلاميػػة ممػػا يتمػػؿ عمػػى الػػذي القالػػب الفنػػي 
مػف الحممػة، ثينمػا جػاا الشػكؿ الػدرامي والػذي  جذب المشاىد وتحقيؽ التغيير والتػأثير المرجػو

حػداث والشلاػيات والمػؤثرات ليػا مقدمػة دراميػة واػراع لمحػػدث يركػز عمػى مجموعػة مػف اأ
 وتااعد ىذا الحدث والواوؿ إلى الذروة ثـ الحؿ.

  الإ ناعيػة المسػتلدمة فػي الحمػلات  الاسػتمالات ائمػة تادرت الاستتانة ثنجػوـ الفػف والغنػاا
أكيػدا  عمػى الاحية والاجتماعية عثػر الفاػائيات الماػرية عينػة الدراسػة، وذلػؾ ت التميفزيونية

 . ف لنجوـ الفف والغناا  رب نفسي ووجداني مف المشاىديف مما يامف فت الية  كثر لمحممة

   عينػػػة الدراسػػػة ووعييػػا ثالحممػػػة الإعلاميػػػة الاػػػحية  الجميػػور الماػػػريمترفػػػة ثالنسػػثة لمػػػد
مميػػػػوف اػػػػحة لحممػػػػة القاػػػػاا عمػػػػى فيػػػػروس سػػػػيل حيػػػػث  ظيػػػػرت النتػػػػائج  ف جميػػػػلا  100

 %.100فكرة و ىداؼ الحممة ثنسثة ف و يترف المثحوثيف



45 
 

 الاجتماعيػة  التميفزيونيػةثالحممػة ـ عينة الدراسة ووعػيي الجميور الماريمد  مترفة ثالنسثة ل
فكػػرة و ىػػداؼ ىػػذه  واعرفػػ ثيف% مػػف المثحػػو 94.8كفايػػةل حيػػث  ظيػػرت النتػػائج  ف نسػػثة  2ل

 % لـ تترفيا.5.2الحممة، في حيف نسثة 

 ري ر الماػػػلػػػة إحاػػػائية ثػػػيف درجػػػة حػػػرص ومتاثتػػػة الجميػػػو توجػػػد علا ػػػة ارتثاطيػػػة ذات دلا
الاػػػػحية والاجتماعيػػػػة المترواػػػػة عثػػػػر الفاػػػػائيات الماػػػػرية، وثػػػػيف  التميفزيونيػػػػةلمحمػػػػلات 

 وعييـ ثماموف ىذه الحملات.

 القالػػػب الإعلانػػػي الػػػذي يفاػػػمو  توجػػػد علا ػػػة ارتثاطيػػػة ذات دلالػػػة إحاػػػائية ثػػػيف الشػػػكؿ  و
الاػػحية والاجتماعيػػة المترواػػة عثػػر الفاػػائيات  يفزيونيػػةالتمالجميػػور الماػػري لمحمػػلات 

 .المارية، وثيف فاعمية ونجاح ىذه الحملات

  التميفزيونيػةتوجد فروؽ ذات دلالة إحاائية ثيف وعي الجميور الماري ثماػموف الحمػلات 
الاػػػػػحية والاجتماعيػػػػػة المترواػػػػػة عثػػػػػر الفاػػػػػائيات الماػػػػػرية، وذلػػػػػؾ ثػػػػػالتلاؼ التوامػػػػػؿ 

 .)السف، المستو  التتميمي، الحالة الاجتماعية(الديموغرافية 

  توجػػد علا ػػة ارتثاطيػػة ذات دلالػػة إحاػػائية ثػػيف دوافػػلا اعتمػػاد الجميػػور الماػػري لمحمػػلات
الاػػػػحية والاجتماعيػػػػة المترواػػػػة عثػػػػر الفاػػػػائيات الماػػػػرية، وثػػػػيف التػػػػأثيرات  التميفزيونيػػػػة

 الناتجة عف ىذا الاعتماد.

 لمحمػػلات  الجميػػور الماػػريإحاػػائية ثػػيف دوافػػلا اعتمػػاد  توجػػد علا ػػة ارتثاطيػػة ذات دلالػػة
الاػػػػػحية والاجتماعيػػػػػة المترواػػػػػة عثػػػػػر الفاػػػػػائيات الماػػػػػرية، وثػػػػػيف وعػػػػػييـ  التميفزيونيػػػػػة

 ت.ثماموف ىذه الحملا

 الكلمات المفتاحية:

 .القاايا الاحية والاجتماعية -الوعي  -الحملات التميفزيونية  -الايا الغنائية والدرامية 

English Abstract 
Musical and dramatic forms of television campaigns and their 
relationship to the Egyptian public's awareness of health and social 
issues - A Survey Study on the two campaigns 100 Million Health, and 
2 Enough 

Health and social television campaigns constitute a large part of the state's 
attention and use the media to serve development issues, because of the 
great ability of these campaigns to influence and educate the public in 
various health, social and other fields. When the researcher conducted a 
survey of previous studies related to television campaigns that combine 
health and social campaigns, she found that there is a dearth of previous 
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studies related to this subject despite the importance these campaigns 
occupy, given the important role they play in health and social awareness. 
Therefore, we find ourselves in front of a research problem that calls for 
study, by monitoring and analyzing the musical and dramatic forms of the 
social and health television campaigns broadcast on Egyptian satellite 
channels and its reflection on the awareness of the Egyptian public. It is a 
descriptive study that relied on the survey method, through a content 
analysis form for a sample of health television campaigns (the 100 Million 
Health Campaign, the Elimination of Hepatitis C campaign), and social 
television campaigns (the 2 Enough campaign) shown on Egyptian satellite 
channels. A questionnaire was applied to an available sample of 400 items 
from the Egyptian public in Cairo. The most important results were as 
follows: 
 The lyrical or musical form The list of templates and artistic forms used 

in health and social television campaigns on the Egyptian satellite 
channels, the study sample, because this artistic template that focuses on 
music and songs within the media message, which works to attract the 
viewer and achieve the desired change and effect from the campaign, 
while the dramatic form came Which focuses on a group of events, 
characters and influences that have a dramatic introduction and conflict 
to the event and the escalation of this event and reaching the climax 
and then the solution. 

• The use of stars of art and singing topped the list of persuasive 
solicitations used in health and social television campaigns through the 
Egyptian satellite channels as the sample of the study, confirming that 
the stars of art and singing have a psychological and emotional closeness 
to the viewers, which ensures more effectiveness of the campaign. 

• As for the extent of the Egyptian public's knowledge and awareness of 
the health media campaign 100 Million Health "Campaign to Eliminate 
Hepatitis C", where the results showed that all respondents knew the 
idea and objectives of the campaign by 100%. 



47 
 

• With regard to the extent of the Egyptian public's knowledge and 
awareness of the social television campaign "2 is enough", the results 
showed that 94.8% of the respondents knew the idea and objectives of 
this campaign, while 5.2% did not know it.  

• There is a statistically significant correlation between the degree of 
keenness and follow-up of the Egyptian public for health and social 
television campaigns shown on Egyptian satellite channels, and their 
awareness of the content of these campaigns.  

• There is a statistically significant correlation between the advertising 
format or template preferred by the Egyptian public for health and 
social television campaigns shown on Egyptian satellite channels, and 
the effectiveness and success of these campaigns.  

• There are statistically significant differences between the Egyptian 
public's awareness of the content of health and social television 
campaigns shown on Egyptian satellite channels, according to different 
demographic factors (age, educational level, marital status).  

• There is a statistically significant correlation between the Egyptian 
public's motives for adopting health and social television campaigns 
shown on Egyptian satellite channels, and the effects resulting from this 
dependence.  

• There is a statistically significant correlation between the Egyptian 
public's motives for adopting health and social television campaigns 
shown on Egyptian satellite channels, and their awareness of the 
content of these campaigns.  

key words: 
Musical and Dramatic Formats - Television Campaigns - Awareness - 
Health and Social Issues. 
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