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 :  الملخص

إن انتهاااا التسااويخ ا يحاا  يحدااخ العديااد ماان المكاسااا لمنعمااات ا  مااات و   ااذ مات ااه المسااتويات  هاا ا التوجاا  

لائهاا  اضجا هااا و  اا ا يااتدو إلااذ ضكااوين  ن ااة ضبااادت بااين المتسسااة يجع هااا را يااة لمسااته كيها و بالتااال  ضسااتمي  ر ااا   وو

هاا ا التوجاا  ألا و  ااو حمايااة المسااته ر و ضحديااخ ر ااا  و ياا لر حمايااة البيئااة و المسااته كين و مناا  ضحديااخ الهااد  ا ساساا  ل

المسااائولية   ذبيعياااة مااان النلااااذ والعمااا    اااذ إدارب العن اااة مااال ال باااون بماااا يسااامومنااال الت اااوث و حماياااة الماااوارد ال 

 الاجتما ية و ا ين ية لمنعمات ا  مات.
 

يخ بمااك   اا  مجااات إدارب ا  مااات بمااك   اااا و إدارب التسااو يعااد ملاا  ت التسااويخ ا يحاا  ماان الملاا  حات الحدي ااة

ياااا الاا و بهاا  بعهااور ضحااديات التنميااة المسااتدامة لاادى المنعمااات الا تلااادية التاا  وجاادت نلسااها مسااتولة  اا  إ ااار 

 ولية ا ين ية و الإجتما ية بتحديخ الإستدامة و حماية ا جيات الدادمة.المست
 

لك ياا  ماان المسااته كين أو حتااذ المسااو ين   ااالبع  ا   هاا  الملاا  ت ذاضاا  ماان  باا  ااضساا   اا ا الملهااوا بااالغمو  اضجاا 

ة ل منعمااة  اا  مجااات الإنتاااا ياا ى أن  اا ا الملهااوا يعناا  ل مسااته كين بةناا  ذات لاا ة بحمايااة البيئااة أو بالمسااتولية الاجتما ياا 

د ااة ل اا بت  اا  ضعامنضهااا ماال المجتماال و أو التسااويخك يمااا ي ا ااا الاابع  اأياا    ااذ أنهااا ضعبياا   اان ضوجاا  المنعمااة الغياا   ا

 1 ال بائنك  حن  ن سعيها لتحديخ حماية المسته ر.
 

ااال الا ااالممة لتولياااد يعااا   التساااويخ الايحااا  بانااا  اضجاااا  يااااا  ااا  التساااويخ التد يااادو يتاااةله مااان جميا ااام ة الما نا

اا  ممكاا  اا  ا ا اال ا ا ااباا حاجااات ورـبااات ال بااائن ما ااة ال بيعيااة. و  ااذ وضسااهي  أو  م يااة ضبااادت ضهااد  الااذ إتا اا ذ البيئا ان  ا

ااتم  اااد  اا  البيئااة وال بااون  و ااخ ذلاار الملهااواك ضتب ااور معااال    ساالة التسااويخ ا يحاا   اا  ضوليلااة ضاما ااة أبعا اا ذ  ن ا  ا

  والمنعمة .
 

ر  اا   التوليلااة يالبيئااةك ال بااونك المنعمااةل التاا  ضمااك  إبعاااد   ساالة التسااويخ ا يحاا ك ضتااة   جهااود الماا يات و اا  إ ااا

االا ااة والمجتما اا ذ البيئا ااا  ا ااي  ضااة ي  منتجاضها اا ذ إزالااة او ضالا ااي   ا وال بااون ماان  لمتبنيااة لماادي  التسااويخ ا ياااح  بالت يا

ااة ياانت ضبناا  بعاا  الملاااا ي  البيئيااة وض بيداضهااا الاد االمي  ل بيئا ااا ـ التا ك  Design for the Environmentاريااة م ا

اااامام ة  الااااد   البيئاااا   Quality management for the Environment Totalإدارب الجااااودب البيئيااااة الا

Environmental sustainability  إدارب المنااااات  كProduct stewardship  وأييااااا ا اللا  ياااااة البيئياااااةECO-

efficiency اات  ضتكاماا  ماال ال دا ااة التنعيميااة   ااذ والتاا  ضع ااة والا ااا  البيئا ااة ضجا ااستوليتها الاجتما يا ااار ما تمااد ا  اا  إ ا

 لم ية الك   .مساتوى ا
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 دور التسويق الأخضر في تحقيق البعد البيئي للتنمية المستدامة: .1

 ااو أسااات التنميااة الا تلااادية  ض ضكاا    ساالة التنميااة المسااتدامة   اا  أن الا تماااا بالبيئااة ومااا ضحتوياا  ماان مااوارد  بيعيااة

لحاليااة وبا ار ااا البعياادب   اا  البيئااة واللااحية وال دا يااة وـي  ااا. و اا ا يت  ااا إ ااداد ي ااب ضنمويااة ضهاات  بالمماا و ات ا

و أسااات المجتماالك لا ضماام  الا ااب التنمويااة  دااب و  ااذ النااات  اا  المسااتدب  وماان  اا  اسااتم ارية التنميااة. وبمااا أن اللاا د  اا 

 المنعمات    المم و ات الت  ضديمها وإنما أيحا دور الل د    المجتمل.  ذ دور الدوت و

الا تماااا بالا تبااارات البيئيااة وضبناا  مباااد   اا  أبعاااد التنميااةك حيااث أدى ضنااام  و  ياا ك يةياا  البعااد البيئاا  أ اا  تااخ 

ويخ ا يحاا  إلااذ التااة ي    اا  موا ااه واضجا ااات المسااته كين و اايمه  وساا وم الماا اع لااديه  والماا ضبب بساا ل وياادمات التساا 

معينااةك ا ماا  الاا و أوجااا   ااذ المسااو ين  هاا  المحااامين المتع دااة بهاا   المسااتجدات ماان أجاا  ضداادي  منتجااات أي اا  ضكيلااا ماال 

 (. 203( ص 2004، محمد إبراهيم، ))عبيداتالا تبارات البيئية ومباد  التسويخ البيئ . 

و اااد اساااتمد التساااويخ ا يحااا  ملهومااا  وأبعااااد  مااان مدالاااد التنمياااة المساااتدامةك حياااث يتحااات ذلااار مااان الاساااتجابات 

التسااويدية المناساابة لن تبااارات البيئيااة المتم  ااة  اا   اا ورب الااتا و ماان اسااتاداا المااواد الكيماويااة التاا  ضاادي   اا  بعاا  

لعنالاا  ال ا ااة الهيدروي بونيااةك بالإ ااا ة إلااذ التحااوت  اان تاا اع المنتجااات الملاانو ة ماان  اللاانا ات واسااتاداا أ اا 

أيماااا الغابااات الاسااتوائية وملااادر ال ا ااة المحاا ب ل بيئااة إلااذ ملااادر ال ا ااة المتجااددب م اا  ال يااا . يمااا ضدااوا أ اا  

 ر واأياا ين ويالااة اللااحيةك مباااد  التسااويخ ا يحاا    ااذ مدا عااة المنتجااات التاا  ضااتدو إلااذ ضهديااد حياااب المسااته

ــد إبــراهيم، ) والتاا  ضحاادث  اا را م موسااا ل بيئااة سااواع ياانت ضلاانيعها أو اسااتادامها .  -206( ص 2004)عبيــدات، محم

207 ) 

ولا تااار ان  ااا   ال فياااة الل سااالية الجديااادب لتوجهاااات التساااويخ الايحااا   اااد وجااادت انعكاسااااضها وض بيداضهاااا  ااا  ولادب 

ااح  ملهااوا جديااد  اا    يدااة التل ااسويخ ا يا  Green Marketingكياا  والل ساالة التاا  ضحكاا  نمااا  التسااويخ يعاا   بالتا

الاا و ضتج ااذ إبعاااد  ومحااامين  بالدرجااة ا سااات  اا   اا ورات ومت  بااات حمايااة البيئااة ال بيعيااة والمحا عااة   يهااا ماان 

تلك وضتساال ض بيداضاا  لتماام اادى واساال ماان ا نماا ة م اا ـ جمياال أتااكات الت ااوث البيئاا  ييمااا ساات د الإتااارب الااذ ذلاار لاحدااا   ما

اااه والتاا وي  والإ ااانن و ااا   اااة والتغ يا ااائ  التعبئا ااالمي  وسا اااادب ضا ااةك إ ا اااة الإنتاجيا ضعاادي  ضلااامي  المناات ك ضغييااا  العم يا

 مجالات متعددب م   الس ل الاساتهنيية واللنا ية والادمات .
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