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دور وسائل الإعلام الجديدة في تعزيز مفهوم التربية الإعلامية لدى الشباب

د. نهلة رمضان أحمد * - ا. هند الغمري  **

مقدمة:

تحكــم وســائل الإعــلام الجديــدة خــلال الفــترة الراهنــة ســيطرتها عــلى عقــول الجماهــير خاصــة قطــاع الشــباب، حيــث تظهــر 
ــدود  ــك ح ــاوزة في ذل ــة متج ــة مدهش ــة بتقني ــر، وفي كل مرحل ــق مبتك ــج وتطبي ــترة ببرنام ــد وفي كل ف ــه جدي ــوم بوج كل ي
الزمــان والمــكان، الأمــر الــذي جعــل التربيــة بوســائلها المحــدودة تفقــد ســيطرتها وأصبــح الإعــلام الجديــد يملــك النصيــب الأكــبر

ــك لاشــك أن تكــون عــلى وســائل الإعــلام  ــار معــا، وعــلى ذل ــة الصغــار والكب ــه، وتربي ــير والتوجي ــة والتأث في التنشــئة الاجتماعي
ــاء الوعــي الجماهــيري  ــا مــن أجــل بن ــز مفهومه ــة وتعزي ــة والرقمي ــة الإعلامي ــة التربي ــشر ثقاف ــبر في ن ــدة المســؤلية الأك الجدي
والارتقــاء بالــذوق العــام وتعديــل منظومــة القيــم والأخــلاق التــي شــهدت في الآونــة الأخــيرة تراجعــا ملحوظــا وتفــشي ظواهــر 

ــا.  ــة لم تكــن مألوفــة في مجتمعاتن ــة، وســلوكية غريب ــة، فني ــة، أخلاقي مجتمعي

وقــد ظهــر مفهــوم التربيــة الإعلاميــة Media Literacy لأول مــرة في المؤتمــر الســنوي لليونســكو عــام ١٩٨٢م حيــث بــرز كبعــد 
جديــد مــن الأبعــاد التعليميــة التربويــة التــي فرضتهــا مقتضيــات العــصر والتــي تظهــر في التطــور الهائــل لوســائل وتكنولوجيــا 

الاتصــال والإعــلام، وبــروز تغلغــل وســائل الإعــلام الجديــدة وتأثيرهــا عــلى المجتمعــات( ١).
وتعــرف التربيــة الإعلاميــة ببســاطة عــلى أنهــا مهــارة التعامــل مــع الإعــلام، حيــث تختــص في التعامــل مــع كل وســائل الإعــلام 
الاتصــالي وتشــمل الكلــمات، الرســوم المطبوعــة، الصــوت، والصــور الســاكنة والمتحركــة التــي يتــم تقديمهــا عــن طريــق أي نــوع 
مــن أنــواع التقنيــات، وتمكــن أفــراد المجتمــع مــن الوصــول إلى فهــم لوســائل الإعــلام الاتصاليــة التــي تســتخدم في مجتمعهــم 
والطريقــة التــي تعمــل بهــا هــذه الوســائل، ومــن ثــم تمكنهــم مــن اكتســاب المهــارات في اســتخدام وســائل الإعــلام للتفاهــم مــع 

الآخريــن.

ويشــكل الإعــلام الجديــد وســيلة هائلــة لتعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة وتوســيع نطاقهــا بــين الجماهــير، حيــث يقــدم الإعــلام 
الجديــد إمكانيــة التفاعــل والتواصــل الفــوري مــن خــلال مســاحات جديــدة وتقنيــات وأنمــاط مبتكــرة مــن التفاعــل الاجتماعــي 
مثــل الإيميــل، الألعــاب الإلكترونيــة، ومواقــع التواصــل الاجتماعــي، بالإضافــة إلى كونــه أداة هامــة لإنتــاج المحتــوى والمشــاركة 
الإعلاميــة النشــطة مثــل مواقــع الفيديــو والمدونــات( ٢)، والتــي تنمــي لــدى المتلقــين مهــارات الانتقــاء، الاســتنتاج، التقييــم والتفكير
الناقــد، الأمــر الــذي يرفــع مــن قدرتهــم عــلى اســتبعاد كل مــا هــو ســلبي والاتجــاه والتعلــق بالرســائل الإيجابيــة الهادفــة مــما

يســهم في تعديــل منظومــة القيــم والأخــلاق والارتقــاء بالــذوق العــام للمجتمــع.    

* مدرس - كلية الإعلام الجامعة الحديثة للتكنولوجيا والمعلومات
** مدرس مساعد - كلية الإعلام الجامعة الحديثة للتكنولوجيا والمعلومات
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الدراسات السابقة: 
 

ــن الموضــوع ومحــاوره  ــتراب م ــن الاق ــد م ــق المزي ــدف تحقي ــة بموضــوع الدراســة به ــتراث العلمــي ذو الصل بالاطــلاع عــلى ال
المختلفــة، والتعــرف عــلى الإنتــاج العلمــي والفكــري مــن الدراســات والبحــوث وثيقــة الصلــة بموضــوع الدراســة وأهدافهــا، وبنــاء 

عــلى ذلــك فقــد تــم تقســيم الدراســات الســابقة وترتيبهــا زمنيــا مــن الأحــدث إلى الأقــدم وفقــا لمحوريــن متكاملــين هــما:
الدراسات التي تناولت دور وسائل الإعلام في نشر مفهوم التربية الإعلامية وتأثيره على الجمهور  1-

الدراسات التي ركزت على التوعية بتفعيل وتطبيق مفهوم التربية الإعلامية كمدخل تعليمي  2-

المحــور الأول: الدراســات التــي اهتمــت بدراســة دور وســائل الإعــلام في نــشر وتعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة وتأثــيره عــلى 
الجمهــور

ــة  ــة كأداة أساســية لتنمي ــة والمعلوماتي ــة الإعلامي ســعت مجموعــة مــن هــذه الدراســات إلى الكشــف عــن دور الإعــلام والتربي
الجماهــير ومحــو الأميــة المعلوماتيــة وذلــك كمذكــرة اليونســكو حــول التربيــة الإعلاميــة 2021  (٣) والتــي هدفــت إلى التعــرف 
ــة المعلومــات، والحــد مــن  ــوا مــن الاســتفادة مــن بيئ ــة الجماهــير كي يتمكن ــة في تنمي ــة والمعلوماتي عــلى دور الثقافــة الإعلامي
أضرار المحتــوى الــذي قــد يكــون ضــارًا، وتعزيــز حــق الحصــول عــلى المعلومــات وحريــة التعبــير، وذلــك مــن خــلال نــشر مذكــرة 
ــز وســائل  ــة تحفي ــة المعلوماتي ــث اســتهدف أســبوع محــو الأمي ــة، حي ــالتربية الإعلامي ــة بـ ــكار والبرامــج ذات الصل لحشــد الأف
الإعــلام العالميــة لعــام 2021 لتوســيع رؤيــة المعلومــات باعتبارهــا وســيلة إعلاميــة للصالــح العــام ومحــو الأميــة المعلوماتيــة عــلى 
نطــاق جغــرافى غــير مســبوق خاصــة وأن الثقافــة الإعلاميــة والمعلوماتيــة تخــدم الصالــح العــام، واســتهدفت اليونســكو ضــمان 
إحــراز تقــدم ملمــوس في دور الإعــلام ومحــو الأميــة المعلوماتيــة لدعــم رؤيــة المعلومــات باعتبارهــا منفعــة عامــة، والعــالم في 
تحــرك بطــىء نحــو الوضــع الطبيعــي الجديــد لمــا بعــد COVID-19، واعتمــد البحــث عــلى التحليــل المقــارن، وتراوحــت عينــة 
الدراســة الميدانيــة في الجمهــور مــن الفئــة العمريــة ممــن تــتراوح أعمارهــم مــن أقــل مــن 20 إلى أكــثر مــن 40 عامــا،  وتمثلــت 
ــة  ــة الإعلامي ــع التربي ــد وض ــام 2021 في تحدي ــة لع ــلام والمعلوماتي ــائل الإع ــي لوس ــبوع العالم ــة للأس ــات الفرعي ــرز الموضوع أب
والمعلوماتيــة في فــترة مــا بعــد الجائحــة، تعزيــز التعــاون بــين الأطــراف الفاعلــة للحفــاظ عــلى الثقافــة الإعلاميــة والمعلوماتيــة، 
الترويــج للإصــدار الثــاني لمنهــج التربيــة الإعلاميــة والمعلوماتيــة الصــادر عــن اليونســكو لإفــادة الطــلاب والأكاديميــين، زيــادة فــرص 
Anna Khanina, Tatiana Maksim-  التمويــل، والنهــوض بالبحــوث والمعرفــة الإعلاميــة والمعلوماتيــة. أيضــا دراســة كلا مــن

enko, Alexandr Zimovets  (2021) (٤)  التــي ســعت إلى الكشــف عــن اســتخدامات الأفــراد لوســائل الإعــلام خــلال جائحــة 
ــا ومــا بعدهــا ودور الإعــلام والتربيــة المعلوماتيــة، خاصــة وأن الجائحــة أجــبرت العــالم بــأسره في ربيــع عــام 2020 عــلى  كورون
اســتخدام الشــبكة ووســائل الإعــلام بنشــاط، لأنهــا كانــت المصــدر الرئيــسي للمعلومــات ووســيلة مــن الاتصــالات، إلا أنــه تــم 
اســتخدامها لنــشر معلومــات كاذبــة عــن إحصائيــات المصابــين بالفــيروس الجديــد ووســائل مكافحتــه، لــذا ظهــرت أهميــة محــو 
الأميــة المعلوماتيــة والتفكــير النقــدي لضــمان عــدم الاستســلام لتزييــف الأخبــار، وتوصلــت الدراســة إلى تكيــف معظــم العينــة 
بسرعــة مــع العمــل عــن بعــد واكتشــافهم تطبيقــات جديــدة، إلا أن القــدرة عــلى التعامــل مــع تدفــق الأخبــار بشــكل نقــدي 
ــم  ــى يت ــات الت ــة المعلوم ــات جــودة وموثوقي ــة إثب ــما يخــص كيفي ــراد في ــدرات الأف ــر ق ــب تعزي ــما يتطل جــاءت محــدودة م

الحصــول عليهــا  والدرايــة بالجوانــب القانونيــة لنــشر واســتخدام المعلومــات الــواردة في الإنترنــت.
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ــة  ــوم التربي ــكيل مفه ــشر وتش ــال في ن ــائل الاتص ــن دور وس ــف ع ــات إلى الكش ــن الدراس ــرى م ــة أخ ــت مجموع ــما هدف بين
الإعلاميــة لــدى طــلاب المــدارس والجامعــات كدراســة هالــة ســمير محمــد محمــود(2019)  (٥) والتــي هدفــت إلى التعــرف عــلى 
دور وســائل الاتصــال في تشــكيل مفهــوم التربيــة الإعلاميــة في المــدارس المصريــة، واعتمــدت عــلى المنهــج الكيفــي، واســتخدمت 
المقابــلات المتعمقــة في جمــع بيانــات الدراســة، حيــث تمثلــت عينــة الدراســة الميدانيــة في عينــة عمديــة قوامهــا 12 مبحوثــا مــن 
مديــري الإدارات التعليميــة، وعينــة أخــرى عشــوائية مــن معلمــو المرحلــة الثانويــة تــم تقســيمهم إلى مجموعتــين كل مجموعــة 
ــة قســمت إلى  ــة مختلف ــة مــن إدارات تعليمي ــة الثانوي ــة مــن المرحل ــا وطالب ــا 72 طالب ــة قوامه ــة ثالث ــة عمدي ــم 10، وعين تض
6 مجموعــات كل مجموعــة بهــا 12 مفــردة، وخلصــت نتائــج الدراســة إلى عــدم وجــود تضمــين للتربيــة الإعلاميــة في المناهــج 
الدراســية، وأن أفضــل طريقــة لتدريــس التربيــة الإعلاميــة يكــون مــن خــلال المقــررات الدراســية، إضافــة إلى عــدم معرفــة جميــع 
ــرو الإدارات  ــن مدي ــة م ــة العين ــن أن غالبي ــم م ــلى الرغ ــك ع ــبة %100، وذل ــك بنس ــة وذل ــة الإعلامي ــوم التربي ــلاب بمفه الط
ــة،  ــة التعليمي ــة للعملي ــة الإعلامي ــة التربي ــادوا بأهمي ــوم أو ممارســات، وأف ــة كمفه ــة الإعلامي ــة بالتربي ــة لديهــم معرف التعليمي
ــات  ــوي لموضوع ــما هدفــت دراســة أمــيرة حســن ســالم (2018) (٦)  إلى التعــرف عــلى مــدى اســتخدام طــلاب الإعــلام الترب بين
التربيــة الإعلاميــة عــبر الإعــلام الجديــد، ورصــد أســباب متابعتهــم، وكذلــك أهــم العوامــل المؤثــرة التــي تواجــه اســتخدام الإعــلام 
الجديــد في نــشر مفاهيــم التربيــة الإعلاميــة، واعتمــدت الدراســة عــلى المنهــج الوصفــي، وتكونــت عينــة الدراســة الميدانيــة مــن 
عينــة عشــوائية قوامهــا 300 مفــردة مــن طــلاب كليــات التربيــة النوعيــة مــن ثــلاث جامعــات مصريــة هــي جامعــات القاهــرة، 
بنهــا، والمنوفيــة، وأظهــرت نتائــج الدراســة أن أهــم أســباب متابعــة طــلاب الإعــلام التربــوي لموضوعــات التربيــة الإعلاميــة عــبر 
الإعــلام الجديــد تمثلــت في كونهــا مصــدرا مهــما لتبنــي مفهــوم التربيــة الإعلاميــة، وأنهــا تعطــي قــدر مــن المعــارف والمفاهيــم 
الخاصــة بالتعامــل مــع الإعــلام، بينــما تمثلــت أهــم العوامــل المؤثــرة التــي تواجــه اســتخدام الإعــلام الجديــد في نــشر مفاهيــم 
التربيــة الإعلاميــة مــن وجهــة نظــر طــلاب الإعــلام التربــوي كانــت العشــوائية في اختيــار الوســائل الإعلاميــة وجهــل مصادرهــا 
ثــم التأثــر بالاتجاهــات السياســية، وهنــاك دراســة Francis, R. J.  (2018) (٧)  التــي عنيــت باستكشــاف دور الإعــلام الجديــد في 
نــشر وتحســين مفهــوم التربيــة الإعلاميــة بــين شــباب الجامعــات، واســتخدمت منهجــي الوصفــي الاستكشــافي والنوعــي، وأداتي 
المقابلــة المتعمقــة والاســتبيان، وتكونــت عينــة الدراســة الميدانيــة مــن عينــة عمديــة قوامهــا 68 طالبــا وطالبــة مــن طــلاب قســم 
ــة وســائل الإعــلام الجديــدة في نــشر  ــد الطــلاب عــلى أهمي ــا الاعــلام بجامعــة أكســفورد، وخلصــت الدراســة إلى تأكي تكنولوجي
التربيــة الإعلاميــة وتحســينها، وأن هــذه الوســائل تمتلــك عــدد مــن العوامــل التــي تجعلهــا أكــثر الأدوات مناســبة لنــشر مبــادئ 
 Gui, Fasoli & Carradore (2017 )  (٨)وأســس التربيــة الإعلاميــة حيــث تتميــز بالتكنولوجيــا والتفاعليــة والإبهــار. أيضــا دراســة
التــي ســعت لدراســة تطويــر واســتخدام الإعــلام الجديــد في مجــال التربيــة الإعلاميــة بالمرحلــة الجامعيــة، واســتخدمت المنهــج 
الكيفــي الارتباطــي، واعتمــدت في جمــع بيانــات الدراســة عــلى مقيــاس مهــارات الإعــلام الجديــد (إعــداد المؤلفــين)، واســتبانة 
ــة  ــة الدراســة الميداني ــين)، وتشــكلت عين ــداد المؤلف ــة (إع ــة الإعلامي ــم نحــو التربي ــتبانة المفاهي ــة، واس ــات الديموغرافي المعلوم
مــن عينــة قوامهــا 170 طالبــا وطالبــة مــن أقســام كليــة علــوم الاتصــال، حيــث خلصــت الدراســة إلى وجــود علاقــة ارتباطيــة 
بــين درجــات المبحوثــين عــلى مقيــاس مهــارات الإعــلام الجديــد واســتبانة المفاهيــم نحــو التربيــة الإعلاميــة، وهــو مــا يــدل عــلى 
أهميــة اســتخدام الإعــلام الجديــد في مجــال التربيــة الإعلاميــة بــين طــلاب الجامعــات، وأثبتــت الدراســة كفــاءة عنــاصر المهــارات 

والاســتهلاك والمشــاركة المبــاشرة عــبر وســائل الإعــلام الجديــد، وأكــدت تأثيرهــا عــلى مفاهيمهــم نحــو التربيــة الإعلاميــة.

فيــما اهتمــت مجموعــة أخــرى مــن الدراســات بالكشــف عــن التأثــيرات المختلفــة للتربيــة الإعلاميــة الرقميــة وكفاءتهــا عــلى 
ــي هدفــت إلى التعــرف عــلى دور  ــين كدراســة كلا مــن (٩)  Mo Jones-Jang, Tara Mortensen (2019)  الت الطــلاب والمواطن
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مســتوى الثقافــة والمعرفــة لــدى الفــرد فى تحديــد الأخبــار المزيفــة، حيــث تشــير فــروض الدراســة إلى دور المعرفــة فى تحصــين 
المتلقــى ضــد أي آثــار ضــارة للمعلومــات المضللــة، وتنتمــى الدراســة إلى نوعيــة الدراســات التجريبيــة مــن خــلال تقييــم مــا إذا 
كان الأفــراد مــع زيــادة معارفهــم وثقافاتهــم الإعلاميــة والمعلوماتيــة الرقميــة يمكنهــم تحقيــق مســتوى  أفضــل في التعــرف عــلى 
الأخبــار الكاذبــة، وأي مــن هــذه المعــارف أكــثر صلــة بالموضــوع، واعتمــدت الدراســة عــلى اســتمارة الاســتبيان التــى تــم توزيعهــا 
ــن الآســيويين ،  ــة ، 4.1 ٪ م ــين الأفارق ــن الأمريكي ــض ، 6.4 ٪ م ــن البي ــم 83.3 ٪ م ــين بينه ــين الأمريكي ــن المواطن ــة م عــلى عين
3.8 ٪. الأســبانية ، 2.1 ٪ أخــرى، وأشــارت نتائــج الدراســة إلى أن المتابعــة الواعيــة مــن قبــل الأفــراد لوســائل الإعــلام تعــزز مــن 
قدرتهــم عــلى التعــرف عــلى الأخبــار المزيفــة ودحضهــا إلى جانــب توافــر الثقافــة المعلوماتيــة التــى تمكــن الفــرد مــن التنقــل 
عــبر الواقــع المختلفــة والعثــور عــلى المعلومــات ثــم التحقــق منهــا للوثــوق بهــا، كــما أظهــرت الدراســة أن التربيــة الإعلاميــة لهــا 
دور فاعــل فى زيــادة احتماليــة التعــرف عــلى القصــص الإخباريــة المزيفــة والفهــم النقــدي لـــلرسائل الإعلاميــة مــع التأكيــد عــلى 
ضرورة تزويــد الأفــراد بالمهــارات اللازمــة باســتمرار وتطويــر معارفهــم بأنظمــة المعلومــات المتغــيرة عــبر التقنيــات المســتحدثة 
لضــمان قدرتهــم عــلى تمييــز القصــص الإخباريــة المزيفــة. وهنــاك أيضــا دراســة محمــد رمضــان الخنينــي (2019)  (١٠) التــي ســعت 
لرصــد التأثــيرات المختلفــة للتربيــة الإعلاميــة الرقميــة عــلى الطــلاب المراهقــين، حيــث اعتمــدت الدراســة عــلى منهــج المســح 
الإعلامــي، واســتخدمت اســتمارة الاســتبيان في جمــع بيانــات الدراســة، وتمثلــت عينــة الدراســة الميدانيــة في عينــة عمديــة مــن 
المراهقــين قوامهــا 374 مفــردة مــن الطــلاب والطالبــات بمحافظــة دميــاط، وانتهــت نتائــج الدراســة إلى وجــود علاقــة ارتباطيــة 
موجبــة بــين التأثــيرات الإيجابيــة للتربيــة الإعلاميــة الرقميــة عــلى المراهقــين وكل مــن مــدة الاســتخدام للعــالم الرقمــي ووســائل 
الاســتخدام، كذلــك تأثــر المراهقــون إيجابيــا بمــا تلقــوه مــن خــلال التربيــة الإعلاميــة الرقميــة بينــما لم يتأثــروا بمــكان التصفــح 
وعــدد مــرات التصفــح ومــدة التصفــح، أيضــا هنــاك دراســة (١١)  Langager, A. N. (2016)  التــي هدفــت إلى الكشــف عــن أثــر 
الإعــلام الجديــد في إكســاب معــارف التربيــة الإعلاميــة للشــباب الجامعــي، واعتمــدت الدراســة عــلى المنهــج النوعــي، واســتخدمت 
أداتي الاســتبيان والمقابلــة شــبة البنائيــة، حيــث تمثلــت عينــة الدراســة الميدانيــة في عينــة عمديــة مكونــة مــن 112 طالبــا مــن 
كليــة الإعــلام بأقســامها المختلفــة مــن صحافــة وإذاعــة وإعــلام جديــد بجامعــة إيــوا الأمريكيــة، وانتهــت إلى أن وســائل الإعــلام 
الجديــدة لهــا تأثــير كبــير في تنميــة المعــارف الإعلاميــة بــين شــباب الجامعــات، وتبــين رجــوع نجــاح هــذه الوســائل في إحــداث 
ذلــك التأثــير إلى اتســامها بالتفاعليــة والفوريــة والتواصــل ثنــائي الاتجــاه. ودراســة(١٢)   Hoffman, M. E. (2016)  التــي هدفــت 
إلى التعــرف عــلى كفــاءة اســتخدام الإعــلام الجديــد في التربيــة الإعلاميــة طــلاب الجامعــات، والتــي اعتمــدت عــلى مقيــاس الإعــلام 
الجديــد في التربيــة الإعلاميــة (إعــداد المؤلــف)، ومقيــاس اســتخدام الإعــلام الجديــد (إعــداد المؤلــف)، وتمثلــت عينــة الدراســة 
في عينــة قوامهــا 370 طالبــا وطالبــة تخصــص صحافــة مــن ثــلاث معاهــد مختلفــة في ولايتــي ألابامــا وأوهايــو، وخلصــت نتائــج 
الدراســة إلى وجــود علاقــة ارتباطيــة دالــة احصائيــا بــين مســتويات اســتخدام الإعــلام الجديــد ومســتويات وعــي الطــلاب بالتربيــة 

الإعلاميــة، وأن المشــاركة المرتفعــة في اســتخدام الإعــلام الجديــد ارتبطــت بزيــادة الميــول نحــو دراســة التربيــة الإعلاميــة. 

ــي اهتمــت  ــة بشــأن الدراســات الت ــة منهجي ــم مراجع ــن الدراســات بتقدي ــة أخــرى م ــت مجموع ــط عني ونحــو هــدف مرتب
  Päivi Rasi Hanna Vuojärvi and Susanna Rivinen, ــن ــك كدراســة كلا م ــة وذل ــة الإعلامي ــوم التربي ــز مفه بدراســة تعزي
2021)(١٣)   والتــي هدفــت إلى تقديــم مراجعــة منهجيــة لـــ 40 دراســة تجريبيــة تــم نشرهــا خــلال الفــترة بــين ينايــر 2005 وأبريل 
2019 حــول كيفيــة تعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة بــين كبــار الســن حيــث تــم تقديــم مراجعــة للأدبيــات والدراســات العمليــة 
للباحثــين والقائمــين عــلى  التربيــة الإعلاميــة لكبــار الســن، وتوصلــت الدراســة إلى أن مفهــوم التربيــة الإعلاميــة لــدى كبــار الســن 
لازال بحاجــة إلى المزيــد مــن التطويــر والإثــراء الإبداعــي مــن حيــث الأهــداف والمحتــوى والمقدمــين والمتلقــين والمناهــج التربويــة.
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المحور الثاني: الدراسات التي ركزت على التوعية بتفعيل وتطبيق مفهوم التربية الإعلامية كمدخل تعليمي

 Coster ــة ــة كدراس ــة الإعلامي ــادئ التربي ــل مب ــة في تفعي ــات الأكاديمي ــلى الاتجاه ــرف ع ــات بالتع ــت بعــض هــذه الدراس عني
et.al (2021 (١٤)   التــي ســعت إلى الكشــف عــن كيفيــة إدراك المعلمــين الاســتراليين لمفهــوم محــو الأميــة الإعلاميــة وتقييمهــم 
للطــلاب، واعتمــدت الدراســة عــلى أداتي الاســتبيان والمقابلــة شــبة المنظمــة في جمــع بيانــات الدراســة، حيــث أجــرت الدراســة 
الاســتطلاع الميــداني عــلى 295 مدرســا اســتراليا، وعقــدت مقابــلات شــبة منظمــة مــع 20 معلــما، وخلصلــت الدراســة إلى وجــود 
تحديــات متعــددة تواجــه المعلمــين في اســتراليا فى تعليــم الطــلاب بشــأن الأخبــار يجــب معالجتهــا، ولعــل أبرزهــا افتقــار المنهــج 
الاســترالي للوضــوح فيــما يخــص تطويــر خــبرات تعلــم الطــلاب عــبر المناهــج الدراســية خاصــة وأن المعلمــين لم يتلقــوا الدعــم 
الــكافي لتدريــس المناهــج المقــررة. فيــما هدفــت دراســة إيمــان ســيد عــلي( 2020 )  (١٥) إلى تحليــل ودراســة اتجاهــات النخبــة 
الأكاديميــة لتطبيــق مبــادئ التربيــة الإعلاميــة ومقرراتهــا داخــل الجامعــات المصريــة وذلــك مــن خــلال دراســة النخبــة الأكاديميــة 
ــا للمتلقــي،  ــة حتــى وصوله ــي تعــد الأقــرب إلى شرح طريقــة عمــل المضمــون الإعلامــي وخطــوات إعــداد الرســالة الإعلامي الت
ــه،  ــدى الطــلاب يســاعدهم عــلى فهــم الرســائل المختلفــة وراء كل مضمــون إعلامــي يتعرضــون ل ــه تكويــن وعــي ل ــاء علي وبن
واعتمــدت الدراســة في ذلــك عــلى منهــج المســح، واســتمارة الاســتبيان، وتمثلــت عينــة الدراســة في عينــة قوامهــا 200 مفــردة مــن 
ــج الدراســة إلى أن أكــثر المخاطــر  ــة والخاصــة، وأشــارت نتائ ــة الحكومي ــات الإعــلام بالجامعــات المصري ــة بكلي ــة الأكاديمي النخب
التــي تراهــا النخبــة الأكاديميــة للتعامــل غــير الواعــي للطــلاب مــع وســائل الإعــلام هــي تحفيــز الغرائــز الجنســية، وتحفيــز الميــول 
العدوانيــة، وانعــزال الطــلاب عــن قضايــا المجتمــع، والتأخــر في الدراســة، وهــدم القيــم الاجتماعيــة والدينيــة، واللامبــالاة الســلبية. 
ودراســة إلهــام أحمــد ســليم البرصــان (2019) (١٦)  التــي ســعت إلى الكشــف عــن مــدى إدراك مــدرسي المرحلــة الثانويــة في الأردن 
لمفهــوم ومبــادئ التربيــة الإعلاميــة وأهميتهــا، واســتخدمت الدراســة اســتمارة الاســتبيان لجمــع بيانــات الدراســة، وتمثلــت عينــة 
الدراســة الميدانيــة في عينــة طبقيــة قوامهــا 300 مــدرس مــن مــدرسي المرحلــة الثانويــة في العاصمــة عــمان، حيــث خلصــت نتائــج 
الدراســة إلى إدراك مــدرسي المرحلــة الثانويــة أن للتربيــة الإعلاميــة دور في تشــكيل الــرأي العــام للطــلاب تجــاه القضايــا العامــة، 
 Imaizumi, K, S. & Seiji, W. وأن تدريــس التربيــة الإعلاميــة يســهم في تنميــة الوعــي الإعلامــي للطلبــة. بينــما ســعت دراســة
2014) (١٧)   نحــو اســتطلاع رأي أســاتذة في التربيــة الإعلاميــة حــول المعايــير الأكاديميــة للتربيــة الإعلاميــة بــين الواقــع والمأمــول، 
ــة المتعمقــة شــبة البنائيــة، وتمثلــت عينــة الدراســة الميدانيــة في ثمــان أســاتذة في التربيــة  واعتمــدت الدراســة عــلى أداة المقابل
الإعلاميــة بالجامعــات اليابانيــة تراوحــت ســنوات خبراتهــم مــا بــين -12 23 عــام، وأظهــرت نتائــج الدراســة اتفــاق المبحوثــين عــلى 
تشــابة معايــير التربيــة الإعلاميــة مــع المأمــول، كــما أوضحــت أهميــة دور المعايــير القوميــة في تحســين وعــي الطــلاب بالتربيــة 

الإعلاميــة. 

فيــما اهتمــت مجموعــة دراســات أخــرى برصــد دور القائــم بالاتصــال في الإعــلام المــدرسي بتقديــم مفاهيــم التربيــة الإعلاميــة 
كدراســة عــلاء محمــد عبــد العاطــي (2021) (١٨)  التــي ســعت إلى التعــرف عــلى دور أخصــائي الإعــلام التربــوي فى نــشر مفاهيــم 
ــف،  ــوة والضع ــاط الق ــز نق ــدف تعزي ــك به ــه، وذل ــات الأداء لدي ــراز معوق ــدارس، وإب ــلاب في الم ــدى الط ــة ل ــة الإعلامي التربي
ــا في مــصر، والمســتويات  ــدى تطبيقه ــا، وأنشــطتها، وم ــا، ومهاراته ــة، وأهدافه ــة الإعلامي ــوم التربي ــد رأي الخــبراء في مفه وتحدي
التــي يجــب أن يطبــق مفهــوم التربيــة الإعلاميــة مــن خلالهــا، وأيضــا تقديــم مجموعــة مــن الــرؤى والتصــورات المســتقبلية مــن 
خــلال التوصيــات والمقترحــات التــي تســهم في تفعيــل دور أخصــائي الإعــلام التربــوي في نــشر وتطبيــق مفهــوم التربيــة الإعلاميــة 
لــدى الطــلاب، واعتمــدت الدراســة عــلى المنهــج الوصفــي التحليــلي، وتمثــل مجتمــع الدراســة في عينــة قوامهــا 150 مفــردة مــن 
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الممارســين مــن أخصــائي الإعــلام التربــوي، وموجهــي الإعــلام التربــوي بالمــدارس الإعداديــة الحکوميــة والخاصــة، وانتهــت الدراســة 
إلى مجموعــة مــن النتائــج مــن أهمهــا ارتفــاع نســبة مــن أكــدوا عــلى أن أهــم أهــداف التربيــة الإعلاميــة هــي حمايــة النــشىء 
والشــباب مــن التأثــيرات الســلبية لوســائل الإعــلام ومضامينهــا المختلفــة وذلــك بنســبة %83، فيــما تمثلــت المعوقــات التــي تواجــه 
أخصــائي الإعــلام التربــوي أثنــاء عمليــة تطبيــق ونــشر التربيــة الإعلاميــة في القصــور في فهــم التربيــة الإعلاميــة مــن قبــل بعــض 
القائمــين عــلى المدرســة، والميزانيــة المخصصــة لأنشــطة التربيــة الإعلاميــة داخــل المدرســة بنســبة %79.3، كذلــك أظهــرت نتائــج 
الدراســة وجــود فــروق دالــة إحصائيٍّــا بــين الأکاديميــين والممارســين في درجــات تقديرهــم لواقــع مهــام أخصــائي الإعــلام التربــوي. 
ــم بالاتصــال في الإعــلام المــدرسي في  ــي ســعت إلى التعــرف عــلى دور القائ ــاء راضي العســكري (2017) (١٩)  الت أيضــا دراســة هن
ــتمارة  ــلى اس ــدت ع ــح، واعتم ــج المس ــك منه ــتخدمت في ذل ــة واس ــة الإعلامي ــم التربي ــة بمفاهي ــة الثانوي ــلاب المرحل ــة ط توعي
الاســتبيان في جمــع بيانــات الدراســة حيــث طبقــت عــلى عينــة مــن القائمــين بالاتصــال في الإعــلام المــدرسي قوامهــا 54 مفــردة، 
وعينــة أخــرى مــن طــلاب المرحلــة الثانويــة قوامهــا 450 مفــردة متنوعــة مــا بــين تعليــم ثانــوي عــام حكومــي، خــاص، وفنــي، 
ــز للطــلاب المشــاركين، وأن  ــة بالمدرســة ووجــود حواف ــت محــدد لممارســة الأنشــطة الإعلامي وخلصــت الدراســة إلى وجــود وق
المشرفــين عــلى أنشــطة الإعــلام المــدرسي تــم إعدادهــم أكاديميــا ودائمــا مهتمــين بتوجيــه الطــلاب في الاشــتراك في النشــاط الإعلامــي 

المســتمر وتنظيــم المســابقات الإعلاميــة. 

بينــما هدفــت مجموعــة مــن الدراســات إلى دراســة تأثــير تدريــس التربيــة الإعلاميــة عــلى الســلوك الاجتماعــي للطــلاب وذلــك 
كدراســة عبــير حســين أبــو الحســن (2019)  (٢٠) التــي ســعت إلى دراســة الواقــع الفعــلي للتربيــة الإعلاميــة في المــدارس الحكوميــة 
والخاصــة بمراحــل التعليــم الثانــوي بمحافظــة البحــر الأحمــر، وانعــكاس الأنشــطة الإعلاميــة التــي تمــارس داخــل المــدارس عــلى 
ــت إلى الكشــف  ــي هدف ــك دراســة أحمــد جــمال حســن محمــد (2018)  (٢١) والت الســلوك الاجتماعــي لطــلاب الدراســة، كذل
عــن أثــر تطبيــق رؤيــة منهجيــة مقترحــة للتربيــة الإعلاميــة عــلى جــودة إنتــاج طــلاب الجامعــة المتخصصــين للرســائل الإعلاميــة، 
واســتخدمت الدراســة أســلوب التحليــل المنطقــي المدعــم بالنتائــج، وتمثلــت عينــة الدراســة في 64 طالبــا مــن الفرقــة الرابعــة 
ــا، حيــث خلصــت الدراســة إلى وجــود قصــور واضــح في مســتوى  ــة النوعيــة جامعــة المني ــة التربي بقســم الإعــلام التربــوي بكلي
تفعيــل مفهــوم التربيــة الإعلاميــة في الجامعــات المصريــة، وأن الرؤيــة المنهجيــة المقترحــة في الدراســة قــد أثــرت تأثــيرا ملحوظــا 

عــلى الطــلاب عينــة الدراســة حيــث اكتســبوا معــارف ومهــارات التربيــة الإعلاميــة.    

فيــما ســعت مجموعــة مختلفــة مــن الدراســات إلى الكشــف عــن متطلبــات تطبيــق التربيــة الإعلاميــة كمدخــل تعليمــي كدراســة 
أحمــد جــمال حســن محمــد  (2017) (٢٢) التــي هدفــت للوصــول إلى متطلبــات التطبيــق التمكينــي للتربيــة الإعلاميــة كمدخــل 
للتعليــم المســتمر في المرحلــة الجامعيــة وذلــك للتعــرف عــلى واقــع تدريــس التربيــة الإعلاميــة بالجامعــة، واســتخدمت الدراســة 
ــة، واعتمــدت عــلى  ــه الثلاث ــاي بجولات ــلا في أســلوب دلف ــل المســتقبلي متمث ــج التحلي كلا مــن المنهــج الوصفــي المســحي ومنه
اســتمارة الاســتبيان في جمــع بيانــات الدراســة، حيــث تمثلــت عينــة الدراســة الميدانيــة في عينتــين الأولى اســتبانه واقــع طــلاب 
الجامعــة المتخصصــين للتربيــة الإعلاميــة (طبقــت عــلى عينــة عشــوائية قوامهــا 400 طالــب مــن طــلاب الفرقــة الرابعــة بكليــات 
ــق  ــات تطبي ــة اســتبانة متطلب ــام الجامعــي -2017 2018)، والثاني ــة للع ــات المصري ــوي بالجامع وأقســام الإعــلام والإعــلام الترب
ــين مــدرس،  ــا ب ــس المتخصصــين م ــة التدري ــق عــلى 19 عضــوا مــن أعضــاء هيئ ــلاثي (طب ــاس ث ــة في شــكل مقي ــة الإعلامي التربي
أســتاذ مســاعد، وأســتاذ وذلــك خــلال الفصــل الــدراسي الأول مــن العــام الجامعــي 2017/2018، وتوصلــت الدراســة إلى قصــور 
في مســتوى مفهــوم وأهــداف وأهميــة التربيــة الإعلاميــة لــدى الطــلاب بالجامعــات، واتفــق الخــبراء بنســبة %85 عــلى تقديــم 
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ــة  ــة الجامعي ــم المســتمر في المرحل ــة كمدخــل للتعلي ــة الإعلامي ــة للتطبيــق التمكينــي للتربي ــات مادي ــة ومتطلب ــات بشري متطلب
والتــي مــن أهمهــا توفــير أعضــاء هيئــة تدريــس متخصصــين في مجــال التربيــة الإعلاميــة، وتوفــير كــوادر إداريــة، وتقديــم الدعــم 

المــالي للبحــوث المتعلقــة بالتربيــة الإعلاميــة. 

وفي إطــار مرتبــط ســعت مجموعــة أخــرى مــن الدراســات إلى وضــع تصــور لبرامــج تدريبيــة مقترحــة لنــشر التربيــة الإعلاميــة 
داخــل الأبنيــة التعليميــة وذلــك كدراســة فاطمــة فايــز، وإنجــي أبــو العــز (2021) (٢٣)  والتــي هدفــت إلى وضــع تصــور مقــترح 
لنــشر التربيــة الإعلاميــة والرقميــة بــين شــباب الصعيــد وذلــك عــبر مســتويين الأول وضــع مقــترح لبرنامــج تدريبــي في التربيــة 
الإعلاميــة والرقميــة يتــم نــشره بــين مجتمــع الشــباب في صعيــد مــصر داخــل كليــات ومعاهــد تدريــس الإعــلام بمحافظــات الوجــه 
ــا هــؤلاء الطــلاب  ــث يقــوم فيه ــة خــارج الجامعــة حي ــة والرقمي ــة الإعلامي ــشر التربي ــة ن ــاني تصــور مقــترح لكيفي ــلي، والث القب
ــلاث ســنوات  ــة لإجــراء الدراســة لمــدة ث ــدت الفــترة الزمني ــد، وامت ــين بقــرى ومحافظــات الصعي ــا تعلمــوه إلى المواطن بنقــل م
حيــث تنتمــي إلى نوعيــة الدراســات الطوليــة التتابعيــة Design Longitudinal التــي يســتمر البحــث فيهــا لفــترة زمنيــة أطــول 
وتســتخدم نفــس العينــة في كل مرحلــة، واعتمــدت الدراســة عــلى المنهــج شــبه التجريبــي، واســتخدمت أداتي الملاحظــة بالمشــاركة 
والاســتبانه لجمــع بيانــات الدراســة، وتمثلــت عينــة الدراســة في عينــة عمديــة مــن طــلاب كليــة الإعــلام بجامعــة بنــي ســويف، 
وخلصــت نتائــج الدراســة إلى ملاحظــة تطــور مهــارات الطــلاب المتدربــين المعرفيــة لمفهــوم التربيــة الإعلاميــة عــلى نطــاق واســع 
بعــد انتهــاء مرحلــة التدريــب الأولى، وأكــدت الدراســة عــلى أن أفضــل طــرق لتدريــس التربيــة الإعلاميــة للطــلاب هــي أســلوب 
ورش العمــل، المناقشــة والحــوار وتبــادل وجهــات النظــر، والتجربــة الفعليــة مــن خــلال إنتــاج مــواد إعلاميــة يشــارك بهــا الطــلاب 
لكونهــا طــرق مثــلى لتحقيــق تدريــب مؤثــر وفعــال عكــس أســلوب المحــاضرات الــذي لا يحقــق تفاعــلا متبــادلا. أيضــا دراســة 
هنــد حريــري (2018)  (٢٤) والتــي هدفــت إلى تقديــم تصــور مقــترح لتضمــين التربيــة الإعلاميــة في مرحلــة التعليــم العــام بالمملكــة 
العربيــة الســعودية هدفــه تمكــين الطــلاب مــن التعامــل الواعــي والإيجــابي مــع الرســائل الإعلاميــة في مختلــف صورهــا مــن خــلال 
القــراءة الصحيحــة والتفكــير الناقــد لهــا وتحليــل مضامينهــا، ثــم اتخــاذ القــرارات المناســبة بشــأنها مــن خــلال رصــد الرســائل 

الســلبية ومنــع تأثيرهــا وتعزيــز أثــر الرســائل الإيجابيــة.

  Yanarates, E., A (2020 ) (٢٥) ــة كدراســة ــة الإعلامي ــوم التربي ــل مفه ــن الدراســات بتحلي ــة أخــرى م ــما اهتمــت مجموع بين
والتــي هدفــت إلى تحديــد العنــاصر الأساســية التــي يتكــون منهــا مفهــوم التربيــة الإعلاميــة مــن خــلال تحليــل مختلــف التعاريف 
ــات  ــة في الدراس ــة التحليلي ــة الدراس ــت عين ــة، وتمثل ــة ذات الصل ــم الإعلامي ــه بالمفاهي ــتخدام وعلاقت ــالات الاس ــماذج ومج والن
ــن  ــف ع ــة بالكش ــة الميداني ــت الدراس ــما عني ــى 2010، في ــن 1960 حت ــترة م ــلال الف ــة خ ــة الإعلامي ــة بالتربي ــابقة الخاص الس
اســتخدامات الأطفــال مــن ســن 6 إلى 18 لوســائل الإعــلام، وتوصلــت الدراســة إلى أهميــة خلــق الوعــي بمفهــوم التربيــة الإعلاميــة 
المكتســبة ســواء التــى يتلقاهــا الفــرد في المــدارس أو في نطــاق التعلــم مــن الحيــاة العامــة مــع مراعــاة أن الوعــى فى اســتخدام 

وســائل الإعــلام لا يعنــى تجنــب الاعتــماد عليهــا وإنمــا توخــى الحــذر أثنــاء اســتقبال الرســائل الإعلاميــة.

التعليق العام على الدراسات السابقة:
-أظهرت الدراسات الأجنبية السبق عن الدراسات العربية في تناول موضوعات وبحوث التربية الإعلامية.

-أجمعــت معظــم نتائــج الدراســات عــلى أن أهميــة وســائل الإعــلام الجديــدة في نــشر التربيــة الإعلاميــة وتحســينها، وأن هــذه 
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الوســائل تمتلــك عــدد مــن العوامــل التــي تجعلهــا أكــثر الأدوات مناســبة لنــشر مبــادئ وأســس التربيــة الإعلاميــة وأن لهــا تأثــير 
كبــير في تنميــة المعــارف الإعلاميــة حيــث تتميــز بالتكنولوجيــا والتفاعليــة والإبهــار والفوريــة والتواصــل ثنــائي الاتجــاه.

ــة كمدخــل تعليمــي وجــود  ــة الإعلامي ــق مفهــوم التربي ــل وتطبي ــة بتفعي ــي ركــزت عــلى التوعي ــادت أغلــب الدراســات الت -أف
تحديــات تواجــه الأكاديميــين ســواء في المــدارس أو الجامعــات في تعليــم الطــلاب لمفهــوم التربيــة الإعلاميــة، ولكــن عــلى الرغــم 
مــن ذلــك فقــد أظهــرت النتائــج الميدانيــة التــي أجريــت عــلى الطــلاب بمعظــم هــذه الدراســة الاســتجابة السريعــة والتطــور 

الملحــوظ مــن قبــل الطــلاب تجــاه إدراكهــم لمفهــوم التربيــة الإعلاميــة والاســتفادة منــه. 
-أكــدت معظــم توصيــات الدراســات الســابقة أن مفهــوم التربيــة الإعلاميــة لــدى الجماهــير بمختلف فئاتهم ومســتويات دراســتهم 
مــن  طــلاب، شــباب جامعــي، كبــار الســن، أو جمهــور عــام لازال بحاجــة إلى المزيــد مــن التطويــر والإثــراء الإبداعــي مــن حيــث 

الأهــداف والمحتــوى والمقدمــين والمتلقــين والمناهــج التربويــة.
ــي،  ــج النوع ــي، المنه ــح الإعلام ــج المس ــين منه ــا ب ــابقة م ــات الس ــا الدراس ــدت عليه ــي اعتم ــج الت ــت المناه ــددت وتنوع -تع
المنهــج الوصفــي، المنهــج الوصفــي التحليــلي، منهــج التحليــل المســتقبلي، المنهــج الكيفــي، المنهــج الكيفــي الارتباطــي، والمنهــج 
الاستكشــافي، بينــما ركــزت أغلــب الدراســات عــلى الاعتــماد عــلى أداتي اســتمارة الاســتبيان والمقابلــة كأدوات لجمــع البيانــات، 
 Gui, Fasoli & فيــما اعتمــد عــدد محــدود مــن الدراســات عــلى اســتخدام مقيــاس الإعــلام الجديــد (إعــداد المؤلــف) كدراســتي
Carradore (2017) , Hoffman, M. E. (2016) ، وانفــردت دراســة فاطمــة فايــز، وإنجــي أبــو العــز (2021) باســتخدام المنهــج 

شــبه التجريبــي، وأداة الملاحظــة بالمشــاركة مــع الاســتبانة لجمــع بيانــات الدراســة.
-تمثلــت حــدود الاســتفادة مــن الدراســات الســابقة في كونهــا أفــادت للباحثتــان في بلــورة المشــكلة البحثيــة للدراســة وصياغتهــا، 
ــة الملائمــة  ــة والإجرائي ــة والمنهجي ــد الأطــر النظري ــروض الخاصــة بالدراســة، وتحدي ــة الأهــداف والتســاؤلات والف وأيضــا صياغ

للدراســة. 

المشكلة البحثية:

ــا الاتصــالات  ــة، وتطــور تكنولوجي ــزة الجاذب ــة المتطــورة بســماتها الممي ــة والوســائل الاتصالي ــات الحديث ــد التطبيق في ظــل تزاي
والمعلومــات، وتعــدد المصــادر الإعلاميــة ســواء الرســمية أو غــير الرســمية أمــام الشــباب الــذي يتلقــى الكثــير والكثــير مــن الأخبــار 
ــة  ــل الرســائل الســلبية غــير الهادف ــة تحت ــا والســلبي، لكــن مــع للأســف في الفــترة الراهن والمعلومــات والرســائل الإيجــابي منه
والهادمــة للــذوق العــام المســاحة الأكــبر مــما تقدمــه وســائل الإعــلام بشــكل عــام ووســائل الإعــلام الجديــدة بشــكل خــاص، 
الأمــر الــذي ســاهم في تراجــع منظومــة القيــم والأخــلاق في المجتمــع والانحــدار بالــذوق العــام، لــذا تــبرز الحاجــة لتعزيــز مفهــوم 
التربيــة الإعلاميــة ونــشره بــين فئــات وقطاعــات المجتمــع عــلى اختــلاف أنماطهــا وتعــدد ســماتها لاســيما الشــباب، وتعــد وســائل 
الإعــلام الجديــدة الوســيلة المثــلى لتحقيــق هــذا الهــدف لكونهــا تشــكل جــزءا مــن مكونــات الحيــاة الحديثــة ذات التأثــير السريــع 
الواســع مــن ناحيــة، وأن نتائــج الدراســات الســابقة خلصــت إلى عــدم كفايــة المناهــج التربويــة وحدهــا في المــدارس والجامعــات 

لتفعيــل ونــشر مفهــوم التربيــة الإعلاميــة مــن ناحيــة أخــرى.

مــن هنــا تــبرز مشــكلة الدراســة كي تتبلــور في التعــرف عــلى دور وســائل الإعــلام الجديــدة في تعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة 
لــدى الشــباب مــن خــلال التطبيــق عــلى عينــة ميدانيــة مــن الشــباب المــصري.
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أهداف الدراسة:

١-الكشف عن تأثير وسائل الإعلام الجديدة على مستوى وعي الشباب وإدراكهم لمفهوم التربية الإعلامية.

٢-رصد تأثير وسائل الإعلام الجديدة على تحليل وتفسير الشباب للظواهر الإعلامية المختلفة.

ــذوق  ــادف والت ــوى الإعلامــي اله ــاء المحت ــدرة الشــباب عــلى انتق ــة ق ــدة في تنمي ــير وســائل الإعــلام الجدي ــار مــدى تأث ٣-اختب

ــدة. ــة الجي ــي للرســائل الإعلامي الجــمالي والفن

٤-التعرف على مدى فاعلية الإعلام الجديد في  تطوير مهارات التفكير الناقد وبناء المعلومات لدى الشباب.

٥-معرفــة دور الإعــلام الجديــد في تشــجيع الشــباب عــلى إيجــاد وخلــق محتويــات مبتكــرة تســهم في الارتقــاء بالــذوق العــام 

للمجتمــع.

تساؤلات الدراسة:

١-ما معدل متابعة الشباب لوسائل الإعلام الجديدة؟ وأي الوسائل الأكثر تعرضا لها؟ وما أسباب ثقتهم بها؟

٢-إلى أي مدى تهتم وسائل الإعلام الجديدة برفع مستوى وعي الشباب وإدراكهم لمفهوم التربية الإعلامية؟

٣-إلى أي مدى تساعد وسائل الإعلام الجديدة الشباب على تحليل وتفسير ونقد الظواهر الإعلامية المختلفة؟

٤-مــا تأثــير وســائل الإعــلام الجديــدة في تنميــة قــدرة الشــباب عــلى انتقــاء المحتــوى الإعلامــي الهــادف وقدرتهــم عــلى التــذوق 

النقــدي والفنــي للإعــلام الجيــد؟

ــة  ــات إعلامي ــا لإيجــاد وخلــق محتوي ــز اســتخدامهم للتكنولوجي ــة الشــباب وتعزي ٥-مــا دور وســائل الإعــلام الجديــدة في توعي

ــذوق العــام؟ ــاء الوعــي والارتقــاء بال مبتكــرة تســهم في بن

فروض الدراسة:

في ضــوء مــا توصلــت إليــه نتائــج الدراســات الســابقة، وفي إطــار المداخــل النظريــة التــي توظفهــا الدراســة وأهدافهــا، تســعى 
الدراســة الراهنــة لاختبــار مجموعــة مــن الفــروض تتمثــل فيــما يــلي:

١-توجد علاقة ارتباطية بين مستويات متابعة الشباب لوسائل الإعلام الجديدة والمعالجة الواعية للمحتوى الإعلامي.

٢-توجــد فــروق فرديــة دالــة إحصائيــا بــين المبحوثــين وفقًــا لمتوســطات درجــات فهمهــم لــدور وســائل الإعــلام الجديــدة في تعزيــز 

مفهــوم التربيــة الإعلامية.

٣-توجــد فــروق فرديــة دالــة إحصائيٍّــا بــين المبحوثــين وفقًــا لمتوســطات آرائهــم حــول مــا تقدمــه وســائل الإعــلام الجديــدة بشــأن 

التربيــة الإعلاميــة ودورهــا في الارتقــاء بالــذوق العــام.
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الإطار النظري للدراسة:

  Maksl, Ashley & Craftاعتمــدت الدراســة في بنائهــا عــلى نمــوذج نظــري تكامــلي يتشــكل من نمــوذج ماكســيل، آشــلي وكرافــت
القائــم عــلى فكــرة إمكانيــة توظيــف الآليــات التكنولوجيــة المتضمنــة في الإعــلام الجديــد لدعــم ونــشر التربيــة الإعلاميــة، ونمــوذج 
جينكينــز وكلينتــون وبروشــوتما وروبيســون وويجــلJenkins, Clinton, Purushotma, Robison & Weigel  الــذي يفــسر دور 
الإعــلام الجديــد في نــشر التربيــة الإعلاميــة مــن حيــث نظرتــه إلى الأفــراد كمشــاركين نشــطين في البيئــة الرقميــة الجديــدة وإعــادة 

صياغــة أدوارهــم بحيــث لا تقتــصر فقــط عــلى الاســتهلاك الإعلامــي بــل الابتــكار النشــط للمحتــوى الإعلامــي أيضــا.

أولاً: نموذج ماكسيل، آشلي وكرافت 1992
اعتمــد نمــوذج Maksl, Ashley& Craft عــلى فكــرة إمكانيــة توظيــف الآليــات التكنولوجيــة المتضمنــة في الإعــلام الجديــد لدعــم 
ونــشر التربيــة الإعلاميــة عــن طريــق المعالجــة الفكريــة الواعيــة حيــث  تســمح أدوات الإعــلام الجديــد للفــرد بالتفكــير الناقــد 
والاســتقلالي في محتــوى الرســائل الإعلاميــة وتحســين وجهــة الضبــط الإعلاميةحيــث تقــوم أدوات الإعــلام الجديــد بتحســين وجهــة 
ــا  ــن مــدى صحته ــات والتحقــق م ــم في جمــع المعلوم ــل في إشراكه ــا المتمث ــدرك ذاتي ــدور المُ ــراد عــبر ال ــة للأف ــط الإعلامي الضب
وبنــاء المعرفــة بالإعــلام الجديــد حيــث يقــوم الأشــخاص ببنــاء معرفتهــم بالإعــلام الجديــد بصــورة تدريجيــة أثنــاء بنــاء مهاراتهــم 

المتعلقــة بالتربيــة الإعلاميــة، وبالتــالي يعتمــد النمــوذج عــلى الفــروض التاليــة:
كلما زادت مستويات استخدام الإعلام الجديد, تتزايد مستويات المعالجة الفكرية الواعية للمحتوى.  −

كلما زادت مستويات استخدام الإعلام الجديد, تتزايد مستويات وجهة الضبط الإعلامي  −
كلما زادت مستويات استخدام الإعلام الجديد, تتزايد مستويات أبنية المعرفة الإعلامية.  (٢٦)  −

ثانيا:ً نموذج جينكينز وآخرون 
حــدد نمــوذج Jenkins, Clinton, Purushotma, Robison, & Weigel, 2006 قائمــة مكونــة مــن عــدة مهــارات للإعــلام 

ــة، وهــي: ــة الإعلامي ــشر وتحســين التربي ــن أجــل ن ــة م ــد ضروري الجدي
اللعب: قدرة الأفراد على التجريب بإستخدام الأشياء المحيطة به كنوع من حل المشكلات.  −

الأداء: القدرة على استخدام هويات بديلة للإرتجال والإستكشاف.  −
المحاكاة: القدرة على تفسير وبناء النماذج الديناميكية لعمليات العالم الواقعي.  −

التقريب: القدرة على تجميع وإعادة مزج المحتوى الإعلامي.  −
تعدد المهام: القدرة على فحص بيئة الفرد وتغيير نطاق التركيز تبعا للتفاصيل.  −

المعرفة الموزعة: القدرة على التفاعل الفعال مع الأدوات التي توسع نطاق القدرات العقلية.  −
الذكاء الجماعي: القدرة على جمع المعرفة ومقارنة الملاحظات مع الآخرين نحو تحقيق هدف مشترك.  −

التقييم: القدرة على الحكم على مصداقية مصادر المعلومات المختلفة.  −
الإبحار عبر الإعلام: القدرة على اتباع وتدفق القصص والمعلومات بصور متعددة.  −

الترابط الشبكي: القدرة على البحث وتجميع ونشر المعلومات.  −
التفــاوض: القــدرة عــلى الإبحــار عــبر مجتمعــات متعــددة واحــترام وجهــات النظــر المختلفــة وفهــم واتبــاع المعايــير   −
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البديلــة.
التصور: القدرة على خلق وفهم التمثيلات البصرية للمعلومات.  −

ويختلــف نمــوذج جينكيــز وآخــرون عــن النــماذج الســابقة في تفســير دور الإعــلام الجديــد في نــشر التربيــة الإعلاميــة مــن حيــث 
ــط عــلى  ــصر فق ــث لا تقت ــة أدوارهــم بحي ــادة صياغ ــدة, وإع ــة الجدي ــة الرقمي ــراد كمشــاركين نشــطين في البيئ ــه إلى الأف نظرت
الاســتهلاك الإعلامــي بــل الإبتــكار النشــط للمحتــوى الإعلامــي أيضــا.ً وتمثــل المهــارات التــي يصفهــا النمــوذج «كفايــات اجتماعيــة 
ــارات  ــن المه ــة م ــا مجموع ــة إلى كونه ــة بالإضاف ــة المختلف ــات الإعلامي ــان المنص ــا وإتق ــول للتكنولوجي ــي الوص ــة» تغط وثقافي

الناقــدة التــي يمكــن تنميتهــا مــن خــلال إتقــان الإعــلام الجديــد.  (٢٧) 

منهج الدراسة:

ــن  ــات م ــع المعلوم ــل لجم ــلوب الأمث ــة أو الأس ــاره «الطريق ــك باعتب ــح Survey وذل ــج المس ــلى منه ــة ع ــذه الدراس ــد ه تعتم
مصادرهــا الأوليــة، وعــرض هــذه البيانــات في صــورة يمكــن الاســتفادة منهــا ســواء في بنــاء قاعــدة معرفيــة أو تحقيــق فــروض 
ــتراث العلمــي الســابق ذي  ــم توظيــف منهــج المســح مــن خــلال مســح الدراســات الســابقة وال الدراســة وتســاؤلاتها»( )، ويت

ــة مــن الشــباب المــصري. ــك إجــراء دراســة مســحية عــلى عين ــة بموضــوع الدراســة، وكذل الصل

أدوات جمع البيانات:

اعتمــدت الدراســة عــلى أســلوب الاســتقصاء أو اســتمارة الاســتبيان، وذلــك مــن خــلال التطبيــق عــلى عينــة مــن الشــباب المــصري 
بهــدف الكشــف عــن حجــم إدراكهــم ووعيهــم بمفهــوم التربيــة الإعلاميــة، ومعلوماتهــم المتوفــرة حولــه، وتقييمهــم لاســتخدام 
وســائل الإعــلام الجديــدة في تعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة وذلــك في ضــوء مــا تقدمــه وســائل الإعــلام الجديــدة حــول تعزيــز 

هــذا المفهــوم ونــشره.

الإطار الإجرائي للدراسة:

تمثلــت عينــة الدراســة في عينــة عشــوائية مــن الشــباب المــصري ممــن تــتراوح أعمارهــم مــا بــين (-18 35) قوامهــا 150 مفــردة 
بمحافظــات القاهــرة الكــبرى الثــلاث (القاهــرة، الجيــزة، والقليوبيــة)، وذلــك لرصــد مســتوى وعــي الشــباب وإدراكهــم لمفهــوم 

التربيــة الإعلاميــة المقــدم مــن خــلال وســائل الإعــلام الجديــدة، خــلال الفــترة الزمنيــة مــن شــهري أكتوبــر ونوفمــبر 2021.

إجراءات الصدق والثبات 
 ، Alpha ــات ــان عــلى معامــلي الثب ــج الدراســة اعتمــدت الباحثت ــاس نتائ ــة الأداة المســتخدمة في قي ــة واعتمادي ــار صلاحي لاختب
والصــدق الــذاتي لتحديــد درجــة صلاحيــة ومــدى الاعتــماد عــلى الأداة المســتخدمة في قيــاس اســتجابات مفــردات العينــة، حيــث 
تــم حســاب معامــل الثبــات (Alpha) لأســئلة الاســتقصاء (مــا يســمي بمعامــل الاعتماديــة)، وذلــك لبحــث مــدى الاعتــماد عــلى 
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ــج الدراســة الميدانيــة في تعميــم النتائــج، وكذلــك تــم حســاب معامــل الصــدق الــذاتي عــن طريــق إيجــاد الجــز التربيعــي  نتائ
لمعامــل الثبــات. وفي ذلــك تــم إجــراء الدراســة عــلى عينــة اســتطلاعية مكونــة مــن (25) مفــردة مــن مجتمــع الدراســة، لــكي يتــم 
التأكــد مــن وضــوح بنــود الاســتبيان لــدى المســتقصي منهــم، ويوضــح الجــدول التــالي نتائــج التحليــل الإحصــائي الخاصــة بحســاب 

كل مــن درجــة المصداقيــة ومعامــل الثبــات:

جدول رقم (  1  ) نتائج صلاحية واعتمادية الأبعاد الخاصة باستبيان الدراسة

معامل الصدق الذاتيمعامل كرو نباخ ألفاالبعدم

 معدل متابعة الشباب عينة الدراسة لوسائل الإعلام١
الجديدة

٠٫٨٨٢٠٫٩٠٣

٠٫٧٥٦٠٫٨٦٧أسباب متابعة المبحوثين لوسائل الإعلام الجديدة٢

 مدى استيعاب وعي المبحوثين بمفهوم التربية الإعلامية من٣
خلال وسائل الإعلام الجديدة

٠٫٨٢١٠٫٩٠٦

 مدى  تقييم المبحوثين لدور وسائل الإعلام الجديدة في٤
ترسيخ مفهوم التربية الإعلامية

٠٫٨١١٠٫٨٨٥

 أهم العوامل التى قد تقلص من دور وسائل الإعلام الجديد٥
فى ترسيخ مفهوم التربية الإعلامية من وجهة نظر المبحوثين

٠٫٧٥١٠٫٨٧٣

 درجة اهتمام المبحوثين بالمحتوى المقدم من وسائل الإعلام٧
الجديدة حول التربية الإعلامية

٠٫٨٨١٠٫٩٤٩

 درجة موافقة أو معارضة المبحوثين على الأهداف التي٨
 تحققها التربية الإعلامية من خلال وسائل الإعلام الجديدة

لتحقيق الارتقاء بالذوق العام

٠٫٧٦٩٠٫٨٧٧

 التربية الإعلامية ودورها في الارتقاء بالذوق العام من وجهة٩
نظر المبحوثين

٠٫٨٣٦٠٫٩٠٠

تشــير بيانــات التحليــل الإحصــائي بحســب الجــدول الســابق إلى صلاحيــة صــدق جميــع أبعــاد الاســتبانة، حيــث أكــد عــلى ذلــك 
قيــم معامــلات الصــدق التــي تراوحــت مــا بــين (0.867: 0.949) ، وهــذا يــدل عــلى صلاحيــة جميــع الأبعــاد، كذلــك أكــدت قيــم 
كــرو نبــاخ ألفــا عــلى الاعتماديــة عــلى هــذه الأبعــاد بشــكل كبــير حيــث تراوحــت قيــم معامــل الثبــات Cronbach’s Alpha مــا 

بــين (0.756: 0.882) ، مــما يعكــس درجــة عاليــة مــن ثبــات أبعــاد الاســتبانة.

الأساليب والمعاملات الإحصائية المستخدمة: 
بعــد ترميــز البيانــات تــم إدخالهــا إلى الحاســب الآلي لإجــراء العمليــات الإحصائيــة اللازمــة لتحليــل البيانــات باســتخدام البرنامــج 

الإحصــائي، spss(٢٩ )، وتــم اســتخدام الأســاليب الإحصائيــة التاليــة:
التوزيعات التكرارية.  •

الثبات: من خلال معامل كرو نباخ ألفا، معامل الصدق الذاتي.  •
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المتوسط الحسابي.  •
الانحراف المعياري.  •

.(One Sample T – Test) اختبار تي  •
.Independent Sample T – Test) اختبار تي  •

اختبار التباين الأحادي.  •
.One Way Analysis of Variance ANOVA تحليل التباين ذي البعد الواحد  •

.pearsman’s rhoمعامل ارتباط برسون  •

التعريفات الإجرائية للدراسة:

New Media :الإعلام الجديد
ــة،  ــة المعــاصرة بأدواتهــا المتعــددة مــن الصحافــة الإلكتروني  الإعــلام الجديــد هــو الإعــلام الــذي يطلــق عــلى الظاهــرة الإعلامي
 ،Cyber Media ــات، الإعــلام الســيبروني ــع التواصــل الاجتماعــي، الإعــلام التفاعــلي، إعــلام المعلوم ــة، مواق ــات الإلكتروني الإذاع
والإعــلام التشــعيبي Hyper Media، وعــلى ذلــك يمكــن تحديــد تعريفــا إجرائيــا للإعــلام الجديــد في كونــه مجمــوع تكنولوجيــا 
ــن  ــواء م ــات س ــات والمؤسس ــراد والجماع ــع الأف ــة لجمي ــائطها المتنوع ــت وس ــي أتاح ــم الت ــات والتصمي ــالات والمعلوم الاتص
الإعلاميــين أو غــير الإعلاميــين عــلى الاتصــال والتواصــل والتفاعــل في مواقــع وقنــوات وصفحــات ومنصــات إلكترونيــة مفتوحــة في 

فضــاء تواصــلي عالمــي  بــلا حــدود.

  Media Literacy :التربية الإعلامية
يقصــد بمفهــوم التربيــة الإعلاميــة بنــاء وعــي الجماهــير وتوجيههــم نحــو انتقــاء المحتــوى الإيجــابي القيــم والمفيــد، وتشــجيعهم 
عــلى المشــاركة في تقديــم وتطويــر محتــوى متميــز، واســتخدام التكنولوجيــا الحديثــة في إيجــاد مضامــين إعلاميــة مبتكــرة، وذلــك 

بهــدف الضبــط الإعلامــي وبنــاء الــذوق العــام للمجتمــع والارتقــاء بمنظومــة القيــم والأخــلاق بــه. 

الإطار المعرفي للدراسة:
أولا: التربية الإعلامية وأهميتها

ــه لمجتمــع المعرفــة بالتعــرف عــلى  ــكل مواطــن يؤهل ــير الإعلامــى وحــق ل ــة الإعلاميــة ضرورة ملحــة لمواجهــة التأث تعــد التربي
الواقــع وتحدياتــه والتدريــب عــلى النقــد والتحليــل وإبــداع الحلــول للمشــكلات الطارئــة بمــا يتــاح للفــرد مــن خــبرات ثقافيــة 
وفكريــة، وتنميــة قدرتــه عــلى الملاحظــة مــن خــلال تدويــن الأحــداث وتحليلهــا وإدراك العلاقــات بينهــا فى إطــار العمــل الجماعى 
والتعلــم الــذاتى، مــما يجعــل للتربيــة الإعلاميــة أثــراً فى تنميــة قــدرة الأفــراد عــلى مواجهــة التحديــات التــى تفرضهــا وســائل الإعلام 
الجديــد وتنشــئة المواطنــة الفعالــة المســئولة وربــط المناهــج الدراســية بالحيــاة الواقعيــة وتنميــة مهــارات التفكــير العليــا التــى 
تبــدأ بالوعــى الإعلامــى الــذى يقــى الفــرد مــن قبــول الرســائل الإعلاميــة دون تقييمهــا وصــولا إلى إنتــاج المــواد الإعلاميــة التــى 

تعــبر عــن قناعاتــه.  (٣٠)
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ــذا لم تقتــصر تهيئــة قواعــد التربيــة الإعلاميــة لمواءمــة مســتجدات العــصر الرقمــي عــلى المنظومــة التقنيــة فقــط بــل تعــداه  ل
إلى مختلــف نواحــي حيــاة الفــرد، وقــد دعــا بعــض الباحثــين في هــذا الســياق إلى ضرورة تثقيــف الفــرد ومحــو أميتــه بالإعــلام 
ووســائله وضرورة الوعــي بمخرجاتــه وكيفيــة الانتقــاء الأمثــل وفصــل وتصنيــف محتوياتــه، واعتــماد مناىــج وأســاليب جديــدة 
تتــماشى مــع الواقــع الحــالي للئعلبــم كاســتغلال الوســائط الإعلاميــة الجديــدة وعــدم الاكتفــاء بالمطبوعــات فقــط وتطويــر مفهــوم 
ــواد  ــدي للم ــل النق ــة إلى إدراج التحلي ــدة، بالإضاف ــا الجدي ــن الميدي ــة ع ــدة الناجم ــيرات الجدي ــة ليشــمل التغ ــة الإعلامي التربي
الإعلاميــة، والارتقــاء بمفهــوم التربيــة الإعلاميــة مــن أســلوب التلقــين إلى أســلوب المشــاركة مــن خــلال إدمــاج الأفــراد والمتعلمــين 
ــدة وأبعادهــا  ــا الجدي ــة للميدي ــراءة  الواعي ــن الق ــرد م ــك إلى تمكــين الف ــا بذل ــات وغيرهــا مؤدي ــواد المنشــورة كالفيديوى في الم

الايجابيــة والســلبية.

ففــى ضــوء مــا يوفــره الإعــلام الجديــد وتقنياتــه التــى أتاحــت عــرض هويــات وثقافــات مختلفــة أصبــح مــن الــضرورى عــلى 
ــا،  ــكار دون ترشــيح أو تمحيــص له ــق للأف ــول المطل ــي الاختــلاف دون القب ــة أن تشــجع عــلى تبن ــة الإعلامي القائمــين عــلي التربي
ومــن ذلــك ضرورة اكتســاب المســتخدم والفــرد مناعــات في ظــل مزاحمــة المــواد الإعلاميــة و التشــبث بالقيــم والهويــة وهــو مــا 
يعتقــده محمــد عبــد الحميــد أن التربيــة الإعلاميــة تقــوم عليــه بقولــه“ أن التربيــة الإعلاميــة تهــدف إلى المحافظــة عــلى الهويــات 

الثقافيــة ودعــم مقومــات الثقافــة الوطنيــة والمحليــة“   (٣١)

وقــد ظهــرت فكــرة التربيــة الإعلاميــة فى الولايــات الأمريكيــة فى منتصــف الســبعينيات، ثــم تطــورت فى الثمانينيــات ولا يــزال حتــى 
الآن فى حالــة التكويــن, إلا أنــه موجــود بالفعــل فى عــشرات الــدول , فقــد طــورت اســتراليا وانجلــترا برامــج ومعايــير كثــيرة فى هــذا 
المجــال , كــما فرضــت كنــدا التربيــة الإعلاميــة إجباريــاً فى مناهــج المــدارس فى 1987 لطــلاب المــدارس الثانويــة وفى عــام 1995 
تــم فرضهــا إجباريــاً عــلى طــلاب الصفــوف مــن الأول إلى التاســع, وفى عــام 2000 وضعــت كل المقاطعــات بكنــدا عنــصراً إجباريــاً 

لهــذا المنهــج إمــا كــمادة دراســية مســتقلة أو داخــل منهــج فنــون اللغــة.

أمــا اليــوم فنحــن نعيــش فى عــالم تتدفــق فيــه المعــارف والمعلومــات عــبر مختلــف وســائل الاعــلام والاتصــال المختلفــة حتــى 
أصبــح الفــرد مــن كــثرة مــا يتعــرض لــه مــن زخــم معلومــاتى يصعــب عليــه تحديــد الملائــم وغــير الملائــم مــن المعلومــات التــى 

يتلقهــا مــن الفضــاء المعلومــاتى.
وأصبــح الإعــلام الجديــد جــزء أســاسي ومحــوري مــن الحيــاة اليوميــة فخــلال الســنوات العــشر الماضيــة, ظهــرت العديــد مــن 
منصــات الإعــلام الجديــد مثــل الفيســبوك ومــاي ســبيس (مواقــع التواصــل الإجتماعــي) والمدونــات ومواقــع مشــاركة الفيديــو 
والويكبيديــا، وقــد ارتبــط الإعــلام الجديــد بتغيــير كل شيء بدايــةً مــن آليــة عمــل الأشــخاص إلى طريقــة التواصــل مــع بعضهــم 

البعــض وقضــاء وقــت الفــراغ.

Media Liter-) أو (Media Education (لــذا صــارت التربيــة الإعلاميــة مجــالاً جديــداً مهــماً للدراســة, وتعــد التربيــة الإعلاميــة 
acy)  ثــورة جديــدة فى مجــال الإعــلام , وهنــاك مــن يطلــق عليهــا محــو الأميــة الإعلاميــةMedia Illiteracy , وإذا كان مصطلــح 
الأميــة فى أوائــل القــرن المــاضى يعنــى أن الفــرد لا يســتطيع القــراءة والكتابــة , فــإن مصطلــح الشــخص المتعلــم –غــير الأمــى– قــد 
اختلــف فى الألفيــة الجديــدة , فهــذا الشــخص يســتطيع بالإضافــة إلى معرفــة القــراءة والكتابــة أن يفــسر الرســائل التــى يتعــرض 
لهــا يوميــاً مــن وســائل الإعــلام المختلفــة, كــما يعــرف أن وســائل الإعــلام تشــكل فهمنــا للعــالم الــذى نعيــش فيــه وأن رســائلها 
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تنتــج بعنايــة وتمثــل قــوة اقتصاديــة واجتماعيــة كبــيرة فى  المجتمــع المعــاصر.

وترجــع أهميــة التربيــة الإعلاميــة لســببين أساســيين الأول لأنهــا تســهم فى توعيــة وتحصــين أفــراد المجتمــع ضــد التأثــيرات الضــارة 
لوســائل الإعــلام, والثــانى لأن هنــاك اتفاقــاً عــلى أهميتهــا فهــى ليســت قضيــة خلافيــة بــل تؤيدهــا مؤسســات وســائل الإعــلام 
كــما يؤيدهــا منــاصرو الصحــة العامــة. فالتربيــة الإعلاميــة وســيلة ذات تأثــير طويــل المــدى لإحــداث تغــير ســياسى واجتماعــى 
لفائــدة المجتمــع, إنهــا تســاعد الأفــراد عــلى معرفــة دور وســائل الإعــلام فى المجتمــع, وتعــد النظــرة النقديــة حاســمة وهامــة فى 
التربيــة الإعلاميــة , وبهــذه النظــرة يفهــم الأفــراد أن هنــاك مشــكلات فى نظــم وســائل الإعــلام وهــذا الفهــم يــؤدى إلى نتائــج هامة 
وخصوصــاً إذا أدمجــت التربيــة الإعلاميــة أو تكاملــت مــع مناهــج الدراســة فى مؤسســات التعليــم , فســيؤدى هــذا إلى وجــود 

شــباب نشــط يرغــب فى تطويــر المجتمــع. 

وكــما يذكــر ماســترمان Masterman أن الغــرض الأســاسى للتربيــة الإعلاميــة ليــس فقــط (تكويــن الوعــى النقــدى) , ولكــن أيضــاً 
(تكويــن الحكــم الــذاتى المســتقل) بشــأن الرســائل المختلفــة فى وســائل الإعــلام , بمعنــى تعلــم عمليــة تكويــن الأحــكام الذاتيــة 

عــما يمكــن للفــرد أن يقــوم بــه بعــد أن يــترك الدراســة ويواجــه وســائل الإعــلام طيلــة حياتــه. (٣٢)

ــلى  ــز ع ــة ويرك ــة الإعلامي ــة بالتربي ــات الخاص ــم التعريف ــن أه ــيلفربلات Art silverblatt (1995) م ــف آرت س ــد تعري ويع
ــاصر: خمســة عن

١-الوعى بتأثير وسائل الإعلام على الفرد والمجتمع : 
حيــث أصبحــت وســائل الإعــلام قــو ة مقنعــة فى المجتمــع المعــاصر مــما يجعــل الحاجــة إلى التربيــة الإعلاميــة ملحــة وضرورة 
لخلــق الجمهــور الواعــى, فالتربيــة الإعلاميــة تــروج لمهــارات التفكــير النقــدى التــى تجعــل النــاس فى موضــع قــوة لعمــل أحــكام 

مســتقلة وقــرارات واعيــة متفهمــة كاســتجابة للمعلومــات التــى تنقــل مــن خــلال قنــوات وســائل الإعــلام.

٢-فهم لعملية الاتصال الجماهيرى : 
ــة الاتصــال الجماهــيرى,  ــل فى عملي ــه وســياق التفســير المتمث ــة نقل ــاج الإعلامــى وكيفي ــماً للإنت ــب فه ــة تتطل ــة الإعلامي فالتربي
وكذلــك فهــماً لعنــاصر العمليــة الاتصاليــة مــن مصــدر ومرســل ووســيلة ومســتقبل ورجــع صــدى وتأثــير وتشــويش ومــا إلى ذلــك 

مــن عنــاصر العمليــة الاتصاليــة. 

٣-تطوير استراتيجيات لتحليل ومناقشة رسائل وسائل الإعلام : 
فمــن أجــل التعامــل الواعــى مــع وســائل الإعــلام يجــب علينــا كأفــراد أن نطــور اســتراتيجيات للتحليــل المنظــم لمضمــون وســائل 
الإعــلام لــكى ننظــر برؤيــة متبــصرة لهــذا المضمــون لمعرفــة الأفــكار المتضمنــة، مــما يمدنــا بإطــار عمــل يمكــن أن يســهل مناقشــة 
هــذا المضمــون مــع الآخريــن , بمــا فى ذلــك الأطفــال والرفــاق المقربــين والأفــراد المســئولين عــن العمــل فى برامــج وســائل الإعــلام . 

٤-الوعى بمضمون وسائل الإعلام وعلاقته بالثقافة المعاصرة : 
فيمكــن لمــا تقدمــه وســائل الإعــلام مــن ســينما وصحــف وبرامــج تلفزيونيــة أو إعلانــات أن يمدنــا برؤيــة متبــصرة إلى الاتجاهــات 
والقيــم والســلوكيات وأنمــاط التفكــير والأســاطير التــى تغــرق الثقافــة، وبطريقــة عكســية , فــإن فهــم الثقافــة يمكــن أن يؤســس 
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منظــوراً إلى رســائل وســائل الإعــلام . 

٥-تنمية الاستمتاع والفهم والتقدير لمضمون وسائل الإعلام : 
ــتمتاعك  ــن اس ــص م ــب أن تقل ــة لا يج ــة الإعلامي ــة, فالتربي ــة عظيم ــور بمتع ــد الجمه ــن أن تم ــدا يمك ــة جي ــروض المنتج فالع
بالبرامــج, فالتفســير النقــدى يجــب أن يزيــد مــن الاســتمتاع بالبرامــج الجيــدة والتــى تتســم بأنهــا الأفضــل , كالمقــالات المتعمقــة 

ــة .  (٣٣) ــدة والأفــلام الراقي ــة المفي والبرامــج الإخباري

ويختلــف الباحثــون فى رؤيتهــم لمهــارات التفكــير النقــدى المطلــوب تدريــب الجمهــور عليــه, فبعضهــم يركــز عــلى (التمييــز بــين 
ــة  ــم القــوى التجاري ــل فى (فه ــارات تتمث ــرى آخــرون أن المه ــما ي ــد مــدى الثقــة فى المصــدر)، بين ــق والإدعــاءات وتحدي الحقائ
التــى تقــف خلــف وســائل الإعــلام), وفريــق آخــر يــرى أن المهــارات تتمثــل فى (كيفيــة الاختيــار فقــط مــن بــين ســيل الرســائل 
الإعلاميــة المتدفقــة عــلى الجمهــور)، وآخــرون يركــزون عــلى (مهــارات الإبــداع فى الرســائل الإعلاميــة باعتبارهــا مدخــلاً للتفكــير 
النقــدى لهــذه الرســائل) . وتختلــف الــرؤى بــين الباحثــين فى هــذا مجــال التربيــة الإعلاميــة  بــين (الحمايــة) و(التمكــين), بمعنــى 
أن البعــض يــرى أن هــدف التربيــة الإعلاميــة تطعيــم الجمهــور وحمايتــه ضــد الآثــار الســلبية للمضامــين الإعلاميــة، بينــما يــرى 
آخــرون أن هــدف التربيــة الإعلاميــة تمكــين الجمهــور مــن إســماع صوتــه لوســائل الإعــلام وإجبارهــا عــلى تعديــل مــا تنــشره مــن 

مضامــين مرفوضــة .

وبذلــك يتضــح عــدم قــصر مهــارات التربيــة الإعلاميــة عــلى الوعــى النقــدى لمضمــون وســائل الإعــلام وإنمــا التركيــز عــلى فكــرة 
(المواطنــة) و(الحريــة) عنــد التعامــل مــع وســائل الإعــلام, فيشــعر الفــرد بــأن وســائل الإعــلام فى بلــده ملــكاً لــه حتــى ولــو كانــت 

ملكيتهــا حكوميــة أو خاصــة.  (٣٤)

وتكمــن أهميــة التربيــة الإعلاميــة مــن خــلال عــدة مــبررات دعــا إليهــا التربويــون لاعتمادهــا في مواجهــة متغــيرات العــصر كجــزء 
لا يتجــزأ مــن دورهــم في المجتمــع،  ويمكــن سرد تلــك المــبررات عــلى النحــو التــالي: 

ــائل  ــن الوس ــد م ــور العدي ــة ظه ــة الاتصالي ــهدت الخريط ــال: ش ــلام والاتص ــائل الإع ــي لوس ــور التكنولوج ــع التط ــف م - التكي
الإعلاميــة الحديثــة مثــل الصحافــة الإلكترونيــة، والتلفزيــون الكابــلي والراديــو الرقمــي مــع ملاحظــة أن انتشــار الوســائل الحديثــة 

لم يــؤد إلى انتهــاء الوســائل التقليديــة، بــل أصبحــت كل وســيلة يقــع عليهــا عــبء التواصــل مــع جماهيرهــا.
ــاة الغــربي باتجــاه  ــة بنمــط الحي ل ــة المزينــة للاســتهلاك والمجمَّ ــة: فالمضامــين الإعلاميــة والثقافي ــة الثقافي - الحفــاظ عــلى الهوي
البلــدان الناميــة، هــي مــن أســوء مــا ينتجــه الغــرب؛ والتــي تعمــل عــلى إفســاد الثقافــة الوطنيــة وتهميشــها، وتسريــب وإشــاعة 

أنمــاط حياتيــة تســتهلك أكــثر مــا يمكــن مــن البضائــع والســلع.
−التربية الإعلامية تغرس القدرة على فهم تأثير الإعلام على المجتمع.

−التربية الإعلامية تتيح للطلاب تطوير الإستراتيجيات اللازمة للتحليل الناقد للإعلام.
−التربيــة الإعلاميــة تمنــح الطــلاب القــدرة عــلى الاســتقلالية عــن تأثــير الإعــلام وتفتــح آفاقهــم نحــو اســتخدام أدوات جديــدة 

يفرضهــا عــصر المعلومــات.
ــق أهــداف  ــة لتحقي ــة والإلكتروني ــة والبصري ــة بإســتخدام الأدوات الرقمي ــق الرســائل الإعلامي ــادة قــدرة الطــلاب عــلى خل −زي

التعبــير عــن الــذات والتواصــل.
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−التربية الإعلامية ترتبط بتطوير قدرات التفكير الناقد ومهارات المشاركة النشطة. 

ففــي الوقــت الحــاضر تعمــل المضامــين الإعلاميــة الغربيــة- الأمريكيــة خاصــة- عــلى اخــتراق كل وســائل الاتصــال الجماهــيري، 
ويحــدث هــذا الاخــتراق والتغلغــل تغــيرات أساســية في المحيــط الثقــافي، إذ ينقــل ويولــد مفاهيــم ومواقــف، كالترويــج للعنــف 
ــاء  ــة، وإلغ ــل الإحســاس بالجماعي ــة، وقت ــة الذاتي ــة، والشــعور بالعظم ــرة الفردي ــد المغام ــس، وتمجي ــل والجن والوحشــية والقت

العقــل في فهــم الأشــياء والعلاقــات والأحــداث.

ــا تجــدر الإشــارة إلى الإعــلام غــير التربــوي الــذي أصبــح فيــه لاعبــو الكــرة والفنانــون هــم نجــوم الإعــلام والمجتمــع وهــم  وهن
ــه  ــذي تنقــل في ــة، وفي الوقــت ال ــة الرديئ ــه اللغــة في وســائل الإعــلام إلى اللغــة العامي ــي انحــدرت في القــدوة، وفي الوقــت الت
وســائل الإعــلام كُل مــا هــو غــربي دون تنقيــة أو تصحيــح؛ مــما يقودنــا إلى تهميــش لمعايــير التربيــة في توظيــف وســائل الإعــلام 

لصياغــة رســائله وتقديمهــا للجمهــور بطريقــة غــير تربويــة“. فــكل هــذا قــد جعــل مــن التربيــة الإعلاميــة أهميــة ضروريــة.

في ضــوء مــا ســبق، يمكــن القــول إن التربيــة الإعلاميــة أداة تثقيفيــة مؤثــرة بشــكل كبــير في تكويــن الفــرد والمجتمــع في الجوانــب 
التاليــة: الجانــب الإعلامــي، والأخلاقــي، والاجتماعــي، ولذلــك فالمســئولية الملقــاة عــلى عاتقهــا كبــيرة، فمــن خلالهــا يمكــن النهــوض 
بمســتوى الوعــي الإعلامــي لــدى الطلبــة لإكســابهم ثقافــة التفكــير النقــدي التأمــلي؛ ليتمكنــوا مــن مواجهــة الرســائل المغرضــة 

التــي تهــدف إلى انتشــار التضليــل، وتزييــف الوعــي، وإخفــاء الحقائــق. (٣٦)

أهداف التربية الاعلامية ووظائفها:
- حماية الصغار من التأثيرات الضارة أو السلبية أو غير المرغوبة لوسائل الاعلام .

- المحافظة على الهوية الثقافية ودعم المقومات الثقافية الوطنية والمحلية.
- ملاحقة التطورات السريعة والمتلاحقة فى تكنولوجيا الاتصال والافادة منها بشكل جيد بالنسية للفرد والمجتمع.

- ضــمان حريــة التعبــير وحــق الوصــول الى المعلومــات والحقائــق باعتبارهــا ضــوراورات اتصاليــة لاغنــى عنهــا لدعــم المشــاركة 
والبنــاء الديمقراطــى فى المجتمــع.

وتحقيقا لهذه الأهداف فان التربية الاعلامية تقوم بالوظائف التالية والتى تتمثل فى:
- تشــكيل المعــارف والمهــارات الاتصاليــة وتنميتهــا التــى تجعــل النشــئ والمواطنــين عــلى وعــى كامــل بالعمليــات الاتصاليــة بصفــة 

عامــة والعمليــات الاعلاميــة واطرافهــا واهدافهــا وسياســاتها ولغاتهــا وعلاقاتهــا وانتاجهــا بصفــة خاصة.
- تنميــة التفكــير النقــدى لــدى الصغــار والكبــار بحيــث يتمكــن الفــرد مــن امتــلاك أدوات الاختيــار والتحليــل والادراك والتمييــز 
بــين الوســائل ومحتواهــا وادواتهــا فى التاثــير عــلى المتلقــين وتجنــب التأثــيرات الســلبية أو الضــارة والافادة مــن التأثــيرات الإيجابية.

ثانيا:ً الإعلام الجديد:
يعــرف الإعــلام الجديــد بأنــه ”تقنيــات تعتمــد عــلى الإنترنــت وتســمح للأفــراد باســتخدام الأدوات التقنيــة القائمــة عــلى الإنترنــت 
ــزة وأدوات  ــا أجه ــن في معظمه ــا تتضم ــه ”تكنولوجي ــه آخــرون بأن ــما عرف ــة“. ك ــائل الإعلامي ــوى والرس ــادل المحت ــق وتب في خل
تســهل عمليــات التواصــل الرقمــي والشــبكي, وتدعــم التفاعليــة عــبر منصــات التابلــت والهواتــف الذكيــة وأجهــزة التلفــاز الذكيــة 
وتطبيقــات الإنترنــت والويــب أو ”منصــات معالجــة لقواعــد البيانــات تعمــل عــبر واجهــة اســتخدام تكنولوجيــة. ولا يمكــن تفســير 
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مفهــوم الإعــلام الجديــد مــن زاويــة تكنولوجيــة فقــط بــل يتضمــن كذلــك عنــاصر مرتبطــة بتنظيــم المحتــوى كالتغذيــة المرتــدة و 
التفاعليــة والمشــاركة الإبتكاريــة وخلــق المحتــوى الجديــد الفــوري.

وتوجــد العديــد مــن التصنيفــات لأنــواع الإعــلام الجديــد, وهــي: ”المواقــع الإلكترونيــة, الإعلانــات المصــورة, الأدوات الإلكترونيــة, 
ــبكات  ــب, وش ــاء اللع ــات أثن ــة, الإعلان ــرف الدردش ــوث, غ ــات, البلوت ــر, المدون ــات البان ــيرة, إعلان ــلام القص ــت, الأف البودكاس

التواصــل الاجتماعــي“
ــات  ــو والمدون ــور والفيدي ــاركة الص ــات مش ــي وتقني ــل الإجتماع ــبكات التواص ــد إلى: ”ش ــلام الجدي ــف أدوات الإع ــما تصن ك

ــا“. ــة وغيره ــو الإلكتروني ــاب الفيدي ــتخدمين وألع ــب المس ــن جان ــر م ــوى المبتك ــكي والمحت ــع الوي ــت, ومواق والبودكاس
وقــد أدى انتشــار منصــات الويــب وتكنولوجيــا الإعــلام الجديــد إلى التحويــل التدريجــي للشــباب مــن مســتهلكين إلى منتجــين 
ــة عــبر الإعــلام الجــدي ســمة  ــشر الرســائل الإعلامي ــوى الرســالة الإعلامية.كــما أصبحــت المشــاركة النشــطة والماهــرة في ن لمحت
مميــزة للشــباب.وبالنظر إلى مهــارات التعامــل مــع الإعــلام الجديــد التــي أصبحــت بمثابــة مطلــب رئيــسي للمشــاركة التامــة في 

البيئــة الإعلاميــة, أصبحــت التربيــة الإعلاميــة بمثابــة قيمــة فعالــة ومطلــب حيــوي.

ويمكن تلخيص العلاقة بين استخدام الإعلام الجديد ودعم أسس التربية الإعلامية على النحو التالي: 
−التجريــب: يســمح الإعــلام الجديــد بالتجريــب لحــل المشــكلات والمعــارف المختلفــة المرتبطــة بالتربيــة الإعلاميــة في بيئــة آمنــة 

تتســم بالخصوصيــة.
ــاف  ــلى الاستكش ــة ع ــي قائم ــدة في الأداء الإعلام ــات جدي ــي اتجاه ــلى تبن ــدرة ع ــلاب الق ــد للط ــلام الجدي ــدم الإع −الأداء: يق

ــال. والإرتج
−التحفيز: يساعد الإعلام الجديد على تحفيز وتشجيع الطلاب لبناء وتفسيرالنماذج الديناميكية للإعلام الجديد.

وتتحــدد جوانــب تأثــير الإعــلام الجديــد عــلى التربيــة الإعلاميــة بــين الشــباب في زيــادة القــدرة والكفــاءة في الوصــول للمحتــوى 
الإعلامــي عــبر منصــات الإعــلام الجديــد المختلفــة مثــل الهواتــف المحمولــة والإنترنــت، تحســين فهــم الطــلاب لمحتــوى التربيــة 
الإعلاميــة وآليــة الحصــول عــلى محتــوى الإعــلام وتقويــم صلاحيــة مــا يتعرضــون لــه مــن محتــوى، تحســين قــدرة الطــلاب عــلى 
ــوات  ــوى والاتصــال عــبر قن ــق المحت ــاء قــدرة الطــلاب عــلى خل ــه، وبن ــذي يتعرضــون ل ــوى الإعلامــي ال ــم الناقــد للمحت التقوي

الإعــلام الجديــد المختلفــة.

ــا التــي يحققهــا الإعــلام الجديــد في نــشر التربيــة الإعلاميــة مــن خــلال ســهولة وسلاســة عــرض محتــوى التربيــة  وتتعــدد المزاي
الإعلاميــة، الدافعيــة، المرونــة في مســتوى التفاعــل، كفــاءة تقويــم أداء الطــلاب في التربيــة الإعلاميــة، الإيضــاح والتفســير للمحتــوى 

الإعلامــي.

وتتمثــل أبــرز المعوقــات أمــام اســتخدام وســائل الإعــلام الجديــد في نــشر مفاهيــم التربيــة الإعلاميــة في غيــاب معايــير واضحــة 
تحــدد اســتخدام الإعــلام الجديــد في نــشر مفاهيــم التربيــة الإعلاميــة، قلــة الاعتيــاد مــن جانــب الطــلاب عــلى وســائل الإعــلام 
ــة،  ــة الإعلامي ــم التربي ــشر مفاهي ــد في ن ــاب الدعــم الرســمي لاســتخدام الإعــلام الجدي ــة الإعلامــي، غي ــد في مجــال التربي الجدي
ــدور  ــتراف ب ــارض حــول الإع ــد، والتع ــلام الجدي ــكلي عــلى أدوات الإع ــماد ال ــة الأساســية في الفصــول للإعت ــر البني ضعــف تواف

الإعــلام الجديــد في مجــال نــشر الوعــي بالتريــة الإعلاميــة. 
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ويهتــم مجــال التربيــة الإعلاميــة باســتخدام الإعــلام وفهــم التأثــيرات الإعلاميــة، ومــا يجــب تدريســه حــول الإعــلام والخيــارات 
الإعلاميــة وتــزود التربيــة الإعلاميــة الطــلاب بالوعــي الإعلامــي الــكافي للتمييــز والحكــم عــلى مصداقيــة الأخبــار المســتهلكة مــن 
الإعــلام ، وأضــاف (٣٧) Chen, & Dai  ( 2017 ) جانبــين لأهميــة التربيــة الإعلاميــة بالنســبة لطــلاب الجامعــات تتمثــل في تجنــب 
الرســائل الســلبية المنتــشرة عــبر التقنيــات الإعلاميــة المختلفــة مــن خــلال تطويــر المهــارات اللازمــة للاستفســار وتقويــم هــذه 
ــواع الرســائل  ــع أن ــة في تفســير جمي ــات الإعلامي ــة تســاعد عــلى الاســتفادة مــن التقني ــة الإعلامي ــا، وأن التربي الرســائل وتحليله

الإعلاميــة ومعالجتهــا.
وتتمثــل أكــثر مخاطــر التعامــل غــير الواعــي للطــلاب مــع وســائل الإعــلام هــي ”تحفيــز الغرائــز الجنســية“، و“تحفيــز الميــول 
العدوانيــة“، و“انعــزال الطــلاب عــن قضايــا المجتمــع“، و“التأخــر في الدراســة“، و“هــدم القيــم الاجتماعيــة والدينيــة“، و“اللامبالاة 
ــة  ــة التربي ــود ثقاف ــلام دون وج ــائل الإع ــرض لوس ــن التع ــة ع ــلبية الناتج ــيرات الس ــم التأث ــن أه ــر م ــك المخاط ــلبية“، وتل الس

الإعلاميــة لــدى الشــباب الجامعــى.
ومــن أهــم مهــارات التربيــة الإعلاميــة، التــي إذا عرفهــا الطالــب اســتطاع أن يتعامــل مــع وســائل الإعــلام المختلفــة: نقــد المحتــوى 
المقــدم وفــك الرســائل غــير المعلنــة بشــكل غــير مبــاشر في وســائل الإعــلام؛ الأمــر الــذي يترتــب عليــه في النهايــة إمكانيــة المتلقــي 

لاتخــاذ القــرار المناســب لمــا هــو ســلبي وإيجــابي في الرســائل الإعلاميــة المطروحــة والمقدمــة إليــه. (٣٨)

نتائج الدراسة الميدانية:
أولاً : العوامل الديموغرافية لعينة الدراسة :

جدول رقم (2) توزيع عينة الدراسة وفقًا للخصائص الديموجرافية

٪كالخصائص الديموجرافية

6644.0 ذكر

8456.0 أنثي

6442.7   من 18 إلى أقل من 25 سنة

3724.7من 25 إلى أقل من 30 سنة

4932.6من 30 إلى أقل من 35

10268.0                 أعزب

4228.0متزوج

00.0                 أرمل

64.0           مطلق

149.3تعليم متوسط

 تعليم عالي : حاصل على درجة جامعية (بكالويوس /
(ليسانس

11375.3

 تعليم فوق العالي :حاصل على دراسات عليا (ماجستير
(أو دكتوراه

2315.4
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9664.0حكومي

5436.0          خاص

00.0           دولي

10771.3  محافظة القاهرة

3322.0محافظة الجيزة

106.7محافظة القليوبية

3322.0منطقة / مجمع سكني راقي

10368.7منطقة متوسطة

149.3منطقة شعبية

4731.3             مؤسسة حكومية

5637.4                  مؤسسة خاصة

00.0                   عمل خاص

4731.3                   لا أعمل

128.0أقل من 5000 شهرياً

8053.3من 5000 إلى 10000 شهرياً

2214.7من 10000 إلى 20000 شهرياً

3624.0أكثر من 20000 شهرياً

150100 الإجمالي

جدول رقم (3) توزيع عَيِّنَة الدراسة وفقًا للمستوي الاقتصادي

%كالمستوي الاقتصادي

2617.3منخفض

7952.7 متوسط

4530.0 مرتفع

150100الإجمالي

ــبة  ــة الأولى بنس ــط للمرتب ــادي المتوس ــتوي الاقتص ــدر المس ــابق إلى تص ــدول الس ــب الج ــائي بحس ــل الإحص ــج التحلي ــير نتائ تش
(%52.7)، يليــه في المرتبــة الثانيــة المســتوى الاقتصــادي المرتفــع بنســبة (%30)، ثــم في المرتبــة الثالثــة والأخــيرة وبفــارق كبــير 

ــأتي المســتوى الاقتصــادي المنخفــض بنســبة (17.3%). ي
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شكل رقم (1) توزيع عَيِّنَة الدراسة وفقًا للمستوى الاقتصادي

ثانيًا : معدل متابعة الشباب عينة الدراسة لوسائل الإعلام الجديدة
١-مدى حرص المبحوثين على متابعة وسائل الإعلام الجديدة بانتظام:

جدول رقم(٤) توزيع عينة الدراسة وفقًا لمدى حرص المبحوثين على متابعة وسائل الإعلام الجديدة بانتظام

%كمدي الحرص

8053.3دائماً

5939.3أحياناً

117.4نادرًا

150100الإجمالي

تظهــر نتائــج التحليــل الإحصــائي بحســب بيانــات الجــدول الســابق تصــدر متابعــة المبحوثــين لوســائل الإعــلام الجديــدة بانتظــام 
حيــث جــاء البديــل بصفــة (دائمًــا) بنســبة (٥٣٫٣٪)، يليــه بصفــة (أحيانًــا) بنســبة (٣٩٫٣٪)، وأخــيراً بفــارق كبــير بصفــة (نــادرًا) 

بنســبة (٧٫٤٪).

وهــي النتيجــة التــي تشــير إلى ارتفــاع اهتــمام الشــباب عينــة الدراســة بمتابعــة وســائل الإعــلام الجديــدة ومــدى حرصهــم عــلى
ذلــك. 
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شكل رقم(٢) توزيع عينة الدراسة وفقًا لمدى حرص المبحوثين على متابعة وسائل الإعلام الجديدة بانتظام

٢-أكثروسائل الإعلام الجديدة التي يتابع من خلالها المبحوثين الموضوعات التي تتناول التربية الإعلامية
جدول رقم (٥) أكثر وسائل الإعلام الجديدة التي يتابع من خلالها المبحوثين الموضوعات التي تتناول التربية الإعلامية

مدى الموافقة

وسائل
 الإعلام 
الجديدة

الوزن المرجحلانعم

الوزنالنقاط٪ك٪ك
المئوي

الصفحات الرسمية على
Face book

133%88.71711.3%28323.29

62.720616.95%94%5637.3اليوتيوب

20316.70%9764.7%5335.3انستجرام

الصحف
الإلكترونيةوصحافة

الفيديو

52%34.79865.3%20216.62

92.016213.33%138%128.0تويتر

15913.08%14194.0%96.0راديو الإنترنت

1215100مجموع الأوزان

(ن =١٥٠)
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Face book» في  ــلى ــمية ع ــات الرس ــدر» الصفح ــابق إلى  تص ــدول الس ــات الج ــب بيان ــائي بحس ــل الإحص ــج التحلي ــير نتائ تش
الترتيــب الأول كأهــم وســائل الإعــلام الجديــدة التــي يتابــع مــن خلالهــا الشــباب عينــة الدراســة الموضوعــات المتعلقــة بالتربيــة 
الإعلاميــة وذلــك بــوزن مرجــح بلــغ (٢٨٣) نقطــة بنســبة (٢٣٫٢٩٪)، يليهــا «اليوتيــوب» في الترتيــب الثــاني بــوزن مرجــح بلــغ

ــغ (٢٠٣) نقطــة بنســبة (١٦٫٧٠٪)، وفي  ــوزن مرجــح بل (٢٠٦) نقطــة بنســبة (١٦٫٩٥٪)، ثــم في الترتيــب الثالــث «انســتجرام» ب
ــو الإنترنــت) بــوزن مرجــح بلــغ (١٥٩) نقطــة بنســبة (١٣٫٠٨٪). الترتيــب الرابــع والأخــير (رادي

شكل رقم (٣) أكثر وسائل الإعلام الجديدة التي يتابع من خلالها المبحوثين الموضوعات التى تتناول التربية الإعلامية

٣-معدل متابعة المبحوثين لوسائل الإعلام الجديدة
جدول رقم(٦) توزيع عينة الدراسة وفقًا لمعدل متابعتهم لوسائل الإعلام الجديدة

%كمعدل المتابعة

6140.7من مرة إلى ثلاث مرات يوميًا

5335.3                              طوال اليوم

1912.7من 3 إلى 6 مرات يوميًا

1711.3مرة واحدة يوميًا

150100الإجمالي

ــدة  ــين لوســائل الإعــلام الجدي ــات الجــدول الســابق عــلى معــدل متابعــة المبحوث ــل الإحصــائي بحســب بيان ــج التحلي ــدل نتائ ت
حيــث جــاء في الترتيــب الأول (مــن مــرة إلى ثــلاث مــرات يوميًــا) بنســبة (٤٠٫٧٪)، تــلاه في الترتيــب الثــاني بصفــة (طــوال اليــوم) 

ــا) بنســبة (١١٫٣٪). بنســبة (٣٥٫٣٪)، ثــم في المرتبــة الثالثــة والأخــيرة وبنســبة ضعيفــة (مــرة واحــدة يوميً



٣٦

ــة الدراســة  ــمام الشــباب المــصري عين ــدى اهت ــدل عــلى م ــي ت ــم (٤) والت ــع نتيجــة جــدول رق ــق م ــي تتف وهــي النتيجــة الت
ــا. ــلى متابعته ــم ع ــة وحرصه ــكالها المختلف ــدة بأش ــلام الجدي ــائل الإع ــي لوس ــرض اليوم بالتع

شكل رقم(٤) معدل متابعة المبحوثين لوسائل الإعلام الجديدة

٤- عدد ساعات تعرض المبحوثين لوسائل الإعلام الجديدة

جدول رقم(٧) توزيع عينة الدراسة وفقًا لعدد ساعات تعرضهم لوسائل الإعلام الجديدة

%كمعدل المتابعة

5234.7من 2 إلى 3 ساعات

4228.0من 3 إلى 5 ساعات

4026.7ساعات فأكثر 5

1610.6أقل من ساعة

150100الإجمالي

ــدة  ــين لوســائل الإعــلام الجدي ــات الجــدول الســابق عــدد ســاعات تعرضالمبحوث ــل الإحصــائي بحســب بيان ــج التحلي ــر نتائ تظه
حيــث جــاء (مــن ٢ إلى ٣ ســاعات) في الترتيــب الأول بنســبة (٣٤٫٧٪)، ثــم في المرتبــة الثانيــة (مــن ٣ إلى ٥ ســاعات) بنســبة (٢٨٪)، 

وفي المرتبــة الثالثــة والأخــيرة (أقــل مــن ســاعة) بنســبة (١٠٫٦٪).



٣٧

شكل رقم(٥) عدد ساعات تعرض المبحوثين لوسائل الإعلام الجديدة

٥-أسباب متابعة المبحوثين لوسائل الإعلام الجديدة
جدول رقم (٨) أسباب متابعة المبحوثين لوسائل الإعلام الجديدة

مدى  الموافقة

أسباب
متابعة

المبحوثين
لوسائل
الإعلام

الجديدة

أنحرافمتوسطغير موافقلا أعرفموافق
معياري

الأهميةالاتجاه
النسبية

الترتيب

٪ك٪ك٪ك

تعزز الوعي١
بجميع الأحداث

والقضايا
المطروحة

بشكل مبسط
عن الوسائل

التقليدية الأخرى

2%94موافق13690.71.6138.72.8200.56841



٣٨

 تخلق خبرات٢
 وواقع إفتراضي
 يتجاوز جميع

 حدود المجتمع
البشري

10%73.3لاأعرف8355.3149.35335.42.2000.93407

 مصدر إعلامي٣
 أتعرض له

بسهولة

1%95.1موافق13791.342.796.02.8533.49679

 تكفيني لمعرفة٤
 المعلومة كاملة

 دون الحاجة
لمصدر آخر

69.1112لاأعرف7852.053.36744.72.0733.98374

 تحقق التفاعل٥
 الفكري

 والتواصل
 الإيجابي مع

الآخر

8%82موافق10066.71912.73120.62.4600.81620

 تعد مصدرا مهما٦
 لتبني مفهوم

التربية الإعلامية

11%72.4لاأعرف6342.05033.33724.72.1733.80056

 توجهني في٧
 تكوين آرائي

 حول القضايا
 والموضوعات

المثارة

5%86موافق11476.096.02718.02.5800.77952

 تتيح المشاركة٨
 النشطة والماهرة

 للرسائل
 الإعلامية

6%85.1لاأعرف11073.3138.72718.02.5533.78181

 أثق في كل ما٩
 تقدمه وتعرضه

من محتوى

13%44.4لاأعرف2214.764.012281.31.3333.72043

 تؤدي دورا١٠
 مفيدا في التسلية

 والإستمتاع
بوقت الفراغ

4%92موافق12784.7106.7138.62.7600.59843



٣٩

 تنمي القدرة١١
 على التعرض

 الانتقائي وحسن
اختيار المحتوى

7%82.9موافق10972.753.33624.02.4867.85716

تجمعبيناستخدا١٢
ماللغةاللفظيةو
البصريةمعافيم

حتواها

3%93.1موافق13288.053.3138.72.7933.58271

 تسهم فى١٣
 وعي وفهم

 المستخدمين
 لمسؤلية الدور
 الذي يقوم به

 منتجو الرسائل
الإعلامية

9%74.9لاأعرف8254.72315.34530.02.2467.88944

موافق2.4103.37933 المتوسط العام
(ن = ١٥٠)

تشــير نتائــج التحليــل الإحصــائي بحســب بيانــات الجــدول الســابق إلى تصــدر الســبب (مصــدر إعلامــي أتعــرض لــه بســهولة) 
للمركــز الأول ونســبة مرتفعــة جــدا بلغــت (٩٥٫١٪)، تــلاه في الترتيــب الثــاني (تعــزز الوعــي بجميــع الأحــداث والقضايــا المطروحــة 
بشــكل مبســط عــن الوســائل التقليديــة الأخــرى) بنســبة (٩٤٪)، ثــم في الترتيــب الثالــث ســبب (تجمــع بــين اســتخدام اللغــة 
اللفظيــة والبصريــة معــا في محتواها)بنســبة (٩٣٫١٪)، ثــم (تــؤدي دورا مفيــدا في التســلية والإســتمتاع بوقــت الفــراغ) بنســبة 
(٨٢٫٩٪)، تــلاه في الترتيــب الخامــس ســبب (توجهنــي في تكويــن آرائي حــول القضايــا والموضوعــات المثارة)بنســبة (٨٦٪)، ثــم في 
الترتيــب الســادس (تتيــح المشــاركة النشــطة والماهــرة للرســائل الإعلاميــة) بنســبة (٨٥٫١٪)، وفي الترتيــب الســابع (تنمــي القــدرة 
عــلى التعــرض الانتقــائي وحســن اختيــار المحتــوى) بنســبة (٨٢٫٩٪)، وفي الترتيــب الأخــير (أثــق في كل مــا تقدمــه وتعرضــه مــن 

محتــوى) بنســبة (٤٤٫٤٪).

ــث  ــدة حي ــلام الجدي ــائل الإع ــين لوس ــة المبحوث ــباب متابع ــين أس ــة ب ــارات إلى الموافق ــطات العب ــع متوس ــير جمي ــك تش وفي ذل
ــين (٢٫٨٥: ١٫٣٣)، ويشــير المتوســط الحســابي العــام للمحــور ككل إلى الموافقــة عــلى أســباب  ــارات ب تراوحــت متوســطات العب

ــه (٢٫٤١). ــث بلغــت قيمت ــدة حي ــلام الجدي ــين لوســائل الإع ــة المبحوث متابع

٦-درجة ثقة المبحوثين فى وسائل الإعلام الجديدة في الحصول على المعلومات عن مفهوم التربية الإعلامية



٤٠

جدول رقم(٩) توزيع عينة الدراسة وفقًا لدرجة ثقة المبحوثين فى وسائل الإعلام الجديدة في الحصول على المعلومات عن مفهوم 
التربية الإعلامية

%كدرجة الثقة

1711.3أثق بها بدرجة كبيرة

10268.0أثق بها إلى حد ما

3120.7نادرا ما أثق بها

150100الإجمالي

توضــح نتائــج التحليــل الإحصــائي بحســب بيانــات الجــدول الســابق تصــدر درجــة (أثــق بهــا إلى حــد مــا) للمركــز الأول بنســبة 
(٦٨٪)، يليهــا بفــارق درجــة (نــادرا مــا أثــق بهــا) بنســبة (٢٠٫٧٪)، ثــم في الترتيــب الثالــث والأخــير درجــة (أثــق بهــا بدرجــة 

كبــيرة) بنســبة (١١٫٣٪).
ــة الدراســة لوســائل الإعــلام  ــه عــلى الرغــم مــن ارتفــاع مســتوى تعــرض الشــباب المــصري عين ــر أن ــي تظه وهــي النتيجــة الت

ــه. ــا في ــذي يتعرضــون له ــدر ال ــشره بالق ــه هــذه الوســائل أو تن ــا تقدم ــوا بم ــم لا يثق ــا إلا أنه ــم بمتابعته ــدة واهتمامه الجدي

شكل رقم(٦) درجة ثقة المبحوثين فى وسائل الإعلام الجديدة في الحصول على المعلومات عن مفهوم التربية الإعلامية 

ثالثا : مدى اهتمام وسائل الإعلام الجديدة برفع مستوى وعي الشباب وتعزيز إدراكهم لمفهوم التربية الإعلامية

٧-مدى استيعاب المبحوثين ووعيهم بمفهوم التربية الإعلامية من خلال وسائل الإعلام الجديدة



٤١

جدول رقم (١٠) مدى استيعاب المبحوثين ووعيهم بمفهوم التربية الإعلامية من خلال وسائل الإعلام الجديدة
مدى  الموافقة

 مدى
 استيعاب
 المبحوثين

 انحرافمتوسطغير موافقلا أعرف موافق
معياري

 الأهميةالاتجاه
النسبية

الترتيب

٪ك٪ك٪ك

 أصبحت أكثر١
 قدرة على

 انتقاء المحتوى
 الإعلامي

 الجيد وتقويم
 صلاحية ما
أتعرض له

4%88.4 موافق12281.342.72416.02.6533.74173

 أشارك في٢
 تقديم محتوى
 إعلامي جديد

ومتميز

8%71.3لاأعرف7449.32315.35335.32.1400.91248

 أصبحت أكثر٣
 وعيا وإدراكا

 للرسائل
 الإعلامية
 المقدمة

ودلالاتها

5%87.1 موافق12180.700.02919.32.6133.79247

 أتمكن من٤
 التقويم الناقد

 للمحتوى
الإعلامي المقد

3%88.7 موافق11375.32315.3149.32.6600.64329

 استخدم٥
 التكنولوجيا
 الحديثة في

 إيجاد مضامين
 إعلامية
مبتكرة

2%91.1 موافق12885.342.71812.02.7333.66218



٤٢

 أبتعد عن٦
 متابعة

 المضامين
 الإعلامية
 السلبية
 الهادمة

للذوق العام

1%92.6 موافق12684.01510.096.02.7800.54181

 أشارك الروابط٧
 المهمة

 المتعلقة
 بموضوعات

 التربية
الإعلامية

7%73.8لاأعرف7952.72416.04731.32.2133.89433

 أحمل٨
 فيديوهات
 تتناول دور

 وسائل الإعلام
 الجديدة
 في تعزيز

 مفهوم التربية
 الإعلامية
 والارتقاء

بالذوق العام

6%76.9لاأعرف8154.03422.73523.32.3067.82695

 موافق2.5125.44772المتوسط العام

  (ن = ١٥٠) 
ــة الســلبية  ــات الجــدول الســابق تصــدر (أبتعــد عــن متابعــة المضامــين الإعلامي ــل الإحصــائي بحســب بيان ــج التحلي تظهــر نتائ
الهادمــة للــذوق العــام) في الترتيــب الأول بنســبة (٩٢٫٦٪)، تلاهــا في الترتيــب الثــاني (اســتخدم التكنولوجيــا الحديثــة في إيجــاد 
مضامــين إعلاميــة مبتكــرة) بنســبة (٩١٫١٪)، ثــم في الترتيــب الثالــث (أتمكــن مــن التقويــم الناقــد للمحتــوى الإعلامــي المقــدم) 
بنســبة (٨٨٫٧٪)، ثــم (أصبحــت أكــثر قــدرة عــلى انتقــاء المحتــوى الإعلامــي الجيــد وتقويــم صلاحيــة مــا أتعــرض لــه) بنســبة 

ــز) بنســبة (٧١٫٣٪). ــد ومتمي ــم محتــوى إعلامــي جدي (٨٨٫٤٪)، وفي الترتيــب الثامــن والأخير(أشــارك في تقدي

وفي ذلــك تشــير جميــع متوســطات للعبــارات إلى الموافقــة عــلى مــدى اســتيعاب وعــي المبحوثــين بمفهــوم التربيــة الإعلاميــة مــن 
ــام  ــابي الع ــط الحس ــير المتوس ــين (٢٫٧٨: ٢٫١٤)، ويش ــارات ب ــطات العب ــت المتوس ــث تراوح ــلام الجديدة،حي ــائل الإع ــلال وس خ
للمحــور ككل إلى الموافقــة عــلى مــدى اســتيعاب وعــي المبحوثــين بمفهــوم التربيــة الإعلاميــة مــن خــلال وســائل الإعــلام الجديــدة 

حيــث بلغــت قيمتــه (٢٫٥١).



٤٣

رابعًا : مدى قدرة وسائل الإعلام الجديدة على توجيه الشباب إلى تحليل وتفسير ونقد الظواهر الإعلامية المختلفة

٨-تقييم المبحوثين لدور وسائل الإعلام الجديدة في ترسيخ مفهوم التربية الإعلامية
جدول رقم (١١) تقييم المبحوثين لدور وسائل الإعلام الجديدة في ترسيخ مفهوم التربية الإعلامية

  مدى
الموافقة

 تقييم
 المبحوثين

 انحرافمتوسط غير جيدة جيدة الي حدًا ما جيدة
معياري

 الأهميةالاتجاه
النسبية

الترتيب

%ك%ك%ك

 تعزز كفاءة١
 الوصول

 للمحتوى
 الإعلامي

 عبر منصات
 ووسائل

 الإعلام الجديد
 المختلفة مثل

 الهواتف
 المحمولة
والإنترنت

1%89.8جيدة10972.73624.053.32.6933.53025

 تحسن فهم٢
 الشباب

 لمحتوى التربية
 الإعلامية وآلية
 الحصول على

محتوى الإعلام

4%81.8جيدة8355.35234.71510.02.4533.67144

 تعزز من قدرة٣
 الشباب على

 تقويم صلاحية
 ما يتعرضون له

من محتوى

5%81.3جيدة8154.05436.01510.02.4400.67037

 تحسن قدرة٤
 الشباب على

 التقويم الناقد
 للمحتوى

 الإعلامي الذي
يتعرضون إليه

4%81.8جيدة9261.33422.72416.02.4533.75606



٤٤

 تبنى قدرة٥
 الشباب على

 خلق المحتوى
 والاتصال

 عبر قنوات
 الإعلام الجديد

 المختلفة

3%84.9جيدة9160.75033.396.02.5467.60852

 تمثل منصة٦
 إعلامية

 قائمة على
التكنولوجيا

2%86.9جيدة10469.33322.0138.72.6067.64399

 ثبت ثقافة٧
 التكنولوجيا

 والانترنت
 ضمن مجال

 التربية
الإعلامية

4%81.8جيدة8858.74228.02013.32.4533.71968

جيدة2.5210.49213المتوسط العام

(ن = ١٥٠)

تشــير نتائــج التحليــل الإحصــائي بحســب بيانــات الجــدول الســابق إلى تصــدر عبــارة (تعــزز كفــاءة الوصــول للمحتــوى الإعلامــي 
عــبر منصــات ووســائل الإعــلام الجديــد المختلفــة مثــل الهواتــف المحمولــة والإنترنــت) للترتيــب الأول بنســبة (٨٩٫٨٪)، ثــم في 
الترتيــب الثــاني (تمثــل منصــة إعلاميــة قائمــة عــلى التكنولوجيــا.) بنســبة (٨٦٫٩٪)، وفي الترتيــب الثالــث (تبنــى قــدرة الشــباب عــلى 
خلــق المحتــوى والاتصــال عــبر قنــوات الإعــلام الجديــد المختلفة)بنســبة (٨٤٫٩٪)، ثــم في الترتيــب الرابــع والأخــير بنســبة متســاوية 
بلغــت  (٨١٫٨٪) كل مــن العبــارات (تحســن فهــم الشــباب لمحتــوى التربيــة الإعلاميــة وآليــة الحصــول عــلى محتــوى الإعــلام)و 
(تعــزز مــن قــدرة الشــباب عــلى تقويــم صلاحيــة مــا يتعرضــون لــه مــن محتــوى)، (تحســن قــدرة الشــباب عــلى التقويــم الناقــد 

للمحتــوى الإعلامــي الــذي يتعرضــون إليــه)، (ثبــت ثقافــة التكنولوجيــا والانترنــت ضمــن مجــال التربيــة الإعلاميــة).

وفي ذلــك تشــير جميــع متوســطات للعبــارات إلى الموافقــة عــلى التقييــم الجيــد للمبحوثــين لــدور وســائل الإعــلام الجديــدة في 
ترســيخ مفهــوم التربيــة الإعلاميــة، حيــث تراوحــت المتوســطات العبــارات بــين (٢٫٦٩: ٢٫٤٥)، ويشــير المتوســط الحســابي العــام 
للمحــور ككل إلى الموافقــة عــلى التقييمالجيــد للمبحوثــين لــدور وســائل الإعــلام الجديــدة في ترســيخ مفهــوم التربيــة الإعلاميــة، 

حيــث بلغــت قيمتــه (٢٫٥٢).
 



٤٥

ــة نظــر  ــن وجه ــة م ــة الإعلامي ــوم التربي ــد فى ترســيخ مفه ــلام الجدي ــن دور وســائل الإع ــص م ــد تقل ــى ق ــل الت ٩-أهــم العوام
ــين المبحوث

جدول رقم (١٢) أهم العوامل التى قد تقلص من دور وسائل الإعلام الجديد فى ترسيخ مفهوم التربية الإعلامية من وجهة نظر 
المبحوثين

  مدى
الموافقة

 أهم
 العوامل

 أنحرافمتوسطغير موافقمحايدموافق
معياري

 الأهميةالاتجاه
النسبية

الترتيب

٪ك٪ك٪ك

 قلة اعتماد١
 الشباب على

 وسائل الإعلام
 الجديدة في

 مجال التربية
الإعلامية

1%84 موافق8053.36845.321.32.5200.52737

 ضعف٢
 الاعتماد الكلي
 عليها من قبل

الشباب

6%70.2محايد3825.39060.02214.72.1067.62548

 عدم الاعتراف٣
 بدور وسائل

 الإعلام
 الجديدة في
 مجال نشر

 الوعي بالتربية
 الإعلامية

5%72محايد4026.79462.71610.72.1600.59166

 غياب الخطة٤
 الشاملة لتنمية
 الوعي بالتربية

الإعلامية

2%75.1محايد3825.311274.700.02.2533.43638

 الافتقار إلى٥
 الثقة الكاملة

 في المحتوى
 المقدم على

 وسائل الإعلام
الجديدة

4%73.6محايد3724.710771.364.02.2067.49557



٤٦

 سطحية٦
 ما تقدمه

 وسائل الإعلام
 الجديدة

 بشأن نشر
 الوعي بالتربية

 الإعلامية

3%74محايد3926.010570.064.02.2200.50328

محايد2.2444.44187المتوسط العام

(ن = ١٥٠)

ــدة  ــة اعتــماد الشــباب عــلى وســائل الإعــلام الجدي ــات الجــدول الســابق أن (قل ــج التحليــل الإحصــائي بحســب بيان تظهــر نتائ
ــة  ــي بالتربي ــة الوع ــاب الخطــة الشــاملة لتنمي ــم (غي ــب الأول بنســبة (٨٤٪) ، ث ــة) جــاءت في الترتي ــة الإعلامي ــال التربي في مج
الإعلاميــة) في الترتيــب الثــاني بنســبة (٧٥٫١٪)، تليهــم في الترتيــب الثالــث (ســطحية مــا تقدمــه وســائل الإعــلام الجديــدة بشــأن 
نــشر الوعــي بالتربيــة الإعلاميــة) بنســبة متقاربــة بلغــت (٧٤٪)، ثــم في الترتيــب الســادس والأخــير (ضعــف الاعتــماد الــكلي عليهــا 

مــن قبــل الشــباب) بنســبة (٧٠٫٢٪).

ــارات إلى المحايــدة عــلى أهــم العوامــل التــى قــد تقلــص مــن دور وســائل الإعــلام الجديــد فى  وتشــير جميــع متوســطات للعب
ترســيخ مفهــوم التربيــة الإعلاميــة مــن وجهــة نظــر المبحوثــين، حيــث تراوحــت متوســطات العبــارات بــين (٢٫٥٢: ٢٫١٠)، ويشــير 
المتوســط الحســابي العــام للمحــور ككل إلى المحايــدة عــلى أهــم العوامــل التــى قــد تقلــص مــن دور وســائل الإعــلام الجديــد فى 

ترســيخ مفهــوم التربيــة الإعلاميــة مــن وجهــة نظــر المبحوثــين ، حيــث بلغــت قيمتــه (٢٫٢٤).

ــة قــدرة الشــباب عــلى انتقــاء المحتــوى الإعلامــي الهــادف وقدرتهــم عــلى  ــدة في تنمي ــير وســائل الإعــلام الجدي ــا : تأث خامسً
التــذوق الفنــي للإعــلام الجيــد

١٠-درجة اهتمام المبحوثين بالمحتوى المقدم من وسائل الإعلام الجديدة حول التربية الإعلامية:
جدول رقم (١٣) درجة اهتمام المبحوثين بالمحتوى المقدم من وسائل الإعلام الجديدة حول التربية الإعلامية

 مدى
الموافقة 

 درجة
 اهتمام

 المبحوثين

 انحرافمتوسطغير مهتممهتم الي حد مامهتم
معياري

 الأهميةالاتجاه
النسبية

الترتيب

%ك%ك%ك



٤٧

 أكتفي بمتابعة١
 عناوين

 الموضوعات

 مهتم6040.07348.71711.32.2867.65882
 الي حد

ما

76.2%4

 أتابع العناوين٢
 مع الصور

 والفيديوهات
المصاحبة

2%86.4مهتم9764.74530.085.32.5933.59185

 أحرص على٣
 التفاعل مع

 المحتوى
 بتسجيل
الإعجاب

 مهتم4832.04530.05738.01.9400.83730
 الي حد

ما

64.7%6

 أسعى لقراءة٤
 تعليقات

 المستخدمين
 على المحتوى
 لمعرفة آرائهم

 واتجاهاتهم
حوله

1%81.6مهتم9362.03120.72617.32.4467.77318

 أستجيب٥
 للتوجيهات
 أو النصائح
 المقدمة في

 المحتوى
 وأحاول
تنفيذها

 مهتم4228.06543.34328.71.9933.75526
 الي حد

ما

66.4%5

 لا أثق تماما٦
 بالمحتوى

 المقدم وأبحث
 عنه في مصادر

 أخرى للتأكد
 من صحة

 المعلومات
الواردة

 مهتم6543.36644.01912.72.3067.68490
 الي حد

ما

76.9%3

 أشارك المحتوى٧
مع الأصدقاء

 مهتم4328.74832.05939.31.8933.82043
 الي حد

ما

63.1%7



٤٨

 مهتم2.2086.46919المتوسط العام
 الي حد

ما
(ن = ١٥٠)

تشــير نتائــج التحليــل الإحصــائي بحســب بيانــات الجــدول الســابق إلى تصــدر عبــارة (أســعى لقــراءة تعليقــات المســتخدمين عــلى 
ــن مــع  ــع العناوي ــاني (أتاب ــم في الترتيــب الث ــه) في الترتيــب الأول بنســبة (٨٦٫٦٪)، ث ــة آرائهــم واتجاهاتهــم حول ــوى لمعرف المحت
ــارة (لا أثــق تمامــا بالمحتــوى المقــدم وأبحــث  ــة) بنســبة (٨١٫٤٪)، بينــما في الترتيــب الثالــث عب الصــور والفيديوهــات المصاحب
عنــه في مصــادر أخــرى للتأكــد مــن صحــة المعلومــات الــواردة) بنســبة (٧٦٫٩٪)، وفي الترتيــب الســادس والأخــير عبــارة (أشــارك 

المحتــوى مــع الأصدقــاء) بنســبة (٦٣٫١٪).
وتشــير جميــع متوســطات العبــارات إلى الاهتــمام المبحوثــين إلى حــد مــا بالمحتــوى المقــدم مــن وســائل الإعــلام الجديــدة حــول 
التربيــة الإعلاميــة، حيــث تراوحــت المتوســطات العبــارات بــين (٢٫٤٤: ١٫٨٩)، وكذلــك يشــير المتوســط الحســابي العــام للمحــور 

ككل إلى نفــس النتيجــة حيــث بلغــت قيمتــه (٢٫٢٠).

سادسًــا : دور وســائل الإعــلام الجديــدة في توعيــة الشــباب وتعزيــز اســتخدامهم للتكنولوجيــا لإيجــاد وخلــق محتويــات إعلاميــة 
مبتكــرة تســهم في بنــاء الوعــي والارتقــاء بالــذوق العــام

١١-درجــة موافقــة أو معارضــة المبحوثــين عــلى الأهــداف التــي تحققهــا التربيــة الإعلاميــة مــن خــلال وســائل الإعــلام الجديــدة 
لتحقيــق الارتقــاء بالــذوق العــام 

جدول رقم (١٤) درجة موافقة أو معارضة المبحوثين على الأهداف التي تحققها التربية الإعلامية من خلال وسائل الإعلام 
الجديدة لتحقيق الارتقاء بالذوق العام

  مدى
الموافقة

الأهداف
التي 

 تحققها 
  التربية

الإعلامية
 من خلال 

 وسائل الإعلام

 الجديدة

 انحرافمتوسطلا أعرفلا أوافقأوافق
معياري

 الأهميةالاتجاه
النسبية

الترتيب
٪ك٪ك٪ك

 تقدم لي محتوى
 مناسب يعرفني

 بمفهوم التربية
 الإعلامية

7%76.2 لاأوافق8556.72315.34228.02.2867.87728



٤٩

 تكسبني المهارات
 اللازمة للتعامل

 مع وسائل الإعلام
وانتقاء ما يفيدني

4%89.1أوافق10570.04127.342.72.6733.52452

 تعرفنى بأساليب
التأثير الإعلامي

6%83.8أوافق9060.04731.3138.72.5133.65268

 تطور لدي مهارة
 التفكير الناقد

 لكل ما يقدم من
محتوى إعلامي

1%92.9أوافق12281.32416.042.72.7867.47185

 تنمي لدى مهارة
 التفكير الإبداعي

 لإنتاج وتطوير
 وتقديم مضامين
 إعلامية تعبر عن
 المجتمع وثقافته

 وخصائصه
 وتعمل على
الارتقاء به

3%89.6أوافق10872.03724.753.32.6867.53265

 تبنى الوعي
 بالتطورات

 التكنولوجية
 والمساعدة على

 فهم المصطلحات
 الإعلامية

5%84.4أوافق9563.34026.71510.02.5333.67224

 تنمي لدي
 القدرة على اتخاذ

 قرار التعرض
 الانتقائي وحسن
اختيار المحتوى

2%92أوافق11476.03624.000.02.7600.42851

أوافق2.6057.42316المتوسط العام

(ن = ١٥٠)

تشــير نتائــج التحليــل الإحصــائي بحســب بيانــات الجــدول الســابق إلى ظهــور هــدف (تطــور لــدي مهــارة التفكــير الناقــد لــكل مــا 
يقــدم مــن محتــوى إعلامــي) في الترتيــب الأول وبنســبة مرتفعــة بلغــت (٩٢٫٩٪)، تلتهــا في الترتيــب الثــاني هــدف (تنمــي لــدي 
القــدرة عــلى اتخــاذ قــرار التعــرض الانتقــائي وحســن اختيــار المحتــوى) بنســبة (٩٢٪)، ثــم في الترتيــب الثالــث هــدف (تنمــي 
ــه وخصائصــه وتعمــل  ــة تعــبر عــن المجتمــع وثقافت ــم مضامــين إعلامي ــر وتقدي ــاج وتطوي ــارة التفكــير الإبداعــي لإنت ــدى مه ل
عــلى الارتقــاء بــه) بنســبة (٨٩٫٦٪)، وفي الترتيــب الســابع والأخــير هــدف (تقــدم لي محتــوى مناســب يعرفنــي بمفهــوم التربيــة 

الإعلاميــة) بنســبة (٧٦٫٢٪).



٥٠

ــارات إلى الموافقــة عــلى الأهــداف التــي تحققهــا التربيــة الإعلاميــة مــن خــلال وســائل الإعــلام  وتشــير جميــع متوســطات العب
ــارات بــين (٢٫٧٨: ٢٫٢٨)، كذلــك يشــير المتوســط  ــذوق العــام حيــث تراوحــت المتوســطات العب ــدة لتحقيــق الارتقــاء بال الجدي

ــه (٢٫٦٠). الحســابي العــام للمحــور ككل إلى نفــس النتيجــة حيــث بلغــت قيمت

١٢-التربية الإعلامية ودورها في الارتقاء بالذوق العام من وجهة نظر المبحوثين:
جدول رقم (١٥) التربية الإعلامية ودورها في الارتقاء بالذوق العام من وجهة نظر المبحوثين

 مدى
الموافقة 

 التربية
 الإعلامية
 ودورها

 في الارتقاء
بالذوق العام

 انحرافمتوسطلا أعرفلا أوافقأوافق
معياري

 الأهميةالاتجاه
النسبية

الترتيب

%ك%ك%ك

 تنمي قدرة الفرد١
 على فهم الرسائل
 المختلفة وراء كل
 مضمون إعلامي

 يتعرض له
 والتفكير الناقد

 في مصادر الإعلام
والمعلومات

1%93.8 أوافق12281.32818.700.02.8133.39095

 تنمي القدرة على٢
 التفكير الإبداعي

 في المشاركة
 بتقديم محتوى

إعلامي مميز

5%88.9 أوافق10570.04026.753.32.6667.53928

 تنمي القدرة على٣
 توظيف مصادر
 الإعلام في تنظيم
وتطبيق المعرفة

11%84.9 أوافق9160.75033.396.02.5467.60852



٥١

 ترسخ  مهارات٤
 النقد والتقويم

 والتحليل
 والمناقشة والربط

 بين الرسائل
الإعلامية

2%92.9 أوافق12382.02214.753.32.7867.48586

 تنمي الوعي٥
 لمواجهة تدفق

 المعلومات
وانتشارها

3%91.8 أوافق11375.33724.700.02.7533.43252

 تنمي القيم٦
 الإعلامية

 من الصدق
 والموضوعية

 وعدم التحيز
 وتغليب الصالح

العام

14%81.8 أوافق7751.36442.796.02.4533.60852

 ترسخ ثقافة٧
 الحوار واحترام

الرأي الآخر

12%82.4 أوافق9060.04127.31912.72.4733.71133

 تحقق المشاركة٨
 الفعالة في بناء

 الوعي داخل
 المجتمع والارتقاء

 بالذوق العام

10%85.1 أوافق10368.72718.02013.32.5533.71922

 تساعد الفرد على٩
 التذوق الجمالي
 والفني للإعلام

الجيد

9%85.3 أوافق9462.74630.7106.72.5600.61829

 تعززالقدرة على١٠
 تغيير وجهه
 النظر حول

 القضايا التي تهم
 المجتمع

4%89.1 أوافق11073.33120.796.02.6733.58501

 تنمي القدرة على١١
 الاستفادة من

 مصادر الإعلام في
 التعبير بأشكاله

المختلفة

8%87.1 أوافق10167.34026.796.02.6133.59963
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 تنمي القدرة على١٢
 تقييم المعلومات
 والأفكار الواردة

 في الرسائل
الإعلامية

6%88.2 أوافق10872.03120.7117.32.6467.61455

 تكون وعي الفرد١٣
 نحو التفاعل
 الإيجابي مع

وسائل الإعلام

7%87.3 أوافق10368.73724.7106.72.6200.60943

 تكسب الفرد١٤
 القدرة على أن
 يكون مستهلكا

 ومستخدما واعيا
 للرسائل الإعلامية

المقدمة

13%82 أوافق9462.73120.72516.72.4600.76527

 أوافق2.6157.37775المتوسط العام

(ن = ١٥٠)

ــدل نتائــج التحليــل الإحصــائي بحســب بيانــات الجــدول الســابق عــلى تصــدر وجهــة النظــر (تنمــي قــدرة الفــرد عــلى فهــم  ت
الرســائل المختلفــة وراء كل مضمــون إعلامــي يتعــرض لــه والتفكــير الناقــد في مصــادر الإعــلام والمعلومــات) للترتيــب الأول بنســبة 
(٩٣٫٨٪)، تلتهــا بفــارق بســيط في الترتيــب الثــاني (ترســخ  مهــارات النقــد والتقويــم والتحليــل والمناقشــة والربــط بــين الرســائل 
الإعلاميــة) بنســبة (٩٢٫٨٪)، ثــم في الترتيــب الثالــث (تنمــي الوعــي لمواجهــة تدفــق المعلومــات وانتشــارها) بنســبة (٩١٫٨٪)، وفي 
الترتيــب الثامــن والأخــير   (تنمــي القيــم الإعلاميــة مــن الصــدق والموضوعيــة وعــدم التحيــز وتغليــب الصالــح العــام) بنســبة 

.(٪٨١٫٨)

وتشــير جميــع متوســطات العبــارات إلى الموافقــة عــلى التربيــة الإعلاميــة ودورهــا في الارتقــاء بالــذوق العــام مــن وجهــة نظــر 
المبحوثــين حيــث تراوحــت المتوســطات العبــارات بــين (٢٫٨١: ٢٫٤٥)، كذلــك يشــير المتوســط الحســابي العــام للمحــور إلى نفــس 

النتيجــة حيــث بلغــت قيمتــه (٢٫٦١).

نتائج اختبارات فروض الدراسة:
•الفــرض الأول : توجــد علاقــة ارتباطيــة بــين مســتويات متابعــة الشــباب لوســائل الإعــلام الجديــدة والمعالجــة الواعيــة للمحتوى 

الإعلامي 

ــدة  ــلام الجدي ــائل الإع ــة الشــباب لوس ــدى متابع ــين م ــاط بيرســون ب ــل ارتب ــروض بحســاب معام ــارات الف ــج اختب ــت نتائ أثبت
ــالي: ــات الجــدول الت ــه بيان ــا توضح ــو م ــرض الأول، وه ــة الف ــي صح ــوى الإعلام ــة للمحت ــة الواعي والمعالج
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جدول رقم (١٦) معامل ارتباط بيرسون بين متابعة الشباب لوسائل الإعلام الجديدة والمعالجة الواعية للمحتوى الإعلامي

 المعالجة الواعية للمحتوى مدى متابعة الشباب لوسائل الإعلام الجديدةالمتغيرات
الإعلامي

 مدي متابعة الشباب لوسائل
 الإعلام الجديدة

*1.161معامل ارتباط بيرسون

*049.المعنوية

 والمعالجة الواعية للمحتوى
الإعلامي

1*161.معامل ارتباط بيرسون

*049.المعنوية

* تدل على معنوية معامل الارتباط عند مستوي معنوية ٠٫٠٥.

تشــير نتائــج التحليــل الإحصــائي بحســب بيانــات الجــدول الســابق إلى وجــود علاقــة ارتبــاط بــين مــدى متابعــة الشــباب لوســائل 
الإعــلام الجديــدة والمعالجــة الواعيــة للمحتــوى الإعلامــي، حيــث أن مســتوى المعنويــة أقــل مــن ٥٪ وهــذا يــدل عــلى وجــود 
ــك توضــح  ــوى الإعلامــي، كذل ــة للمحت ــدة والمعالجــة الواعي ــاط بــين مــدى متابعــة الشــباب لوســائل الإعــلام الجدي علاقــة ارتب
بيانــات الجــدول وجــود علاقــة ارتبــاط طردية(موجبــة) بــين مــدى متابعــة الشــباب لوســائل الإعــلام الجديــدة والمعالجــة الواعيــة 

للمحتــوى الإعلامــي، وهــو مــا يــدل عــلى أنــه كلــما زادت المتابعــة أدت إلى المعالجــة الواعيــة للمحتــوي مــن قبــل المتلقــي.

•الفــرض الثــاني: توجــد فــروق فرديــة دالــة إحصائيــا بــين المبحوثــين وفقًــا لمتوســطات درجــات فهمهــم لــدور وســائل الإعــلام 
الجديــدة في تعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة 

أكدت نتائج اختبارات الفروض صحة الفرض الثاني جزئيا، وهو ما توضحه بيانات الجداول التالية:
النوع:

تــم اســتخدام اختبــار Independent T- test لقيــاس الفــروق بــين فئتــي الدراســة (ذكــور، انــاث)، حــول درجــات فهمهــم لــدور 
وســائل الإعــلام الجديــدة في تعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة، وذلــك كــما يــلي:

جدول (١٧) اختبار ت للمقارنة بين فئتي الدراسة (ذكور، اناث) وبين درجات فهمهم لدور وسائل الإعلام الجديدة في تعزيز 
مفهوم التربية الإعلامية

.T test Sigاناثذكورالبُعد

 الانحرافالمتوسط
المعياري

 الانحرافالمتوسط
المعياري

 درجات فهمهم
 لدور وسائل

 الإعلام الجديدة
 في تعزيز مفهوم
التربية الإعلامية

2.2424.462422.2460.4278437.053*.000
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تدل على معنوية اختبار ت عند مستوي معنوية ٠٫٠٥.
تشــير بيانــات التحليــل الإحصــائي بحســب الجــدول الســابق إلى وجــود فــروق ذات دلالــة احصائيــة لصالــح الإنــاث بــين فئتــي 
الدراســة (ذكــور، انــاث) حــول درجــات فهمهــم لــدور وســائل الإعــلام الجديــدة في تعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة، حيــث أن 

مســتوي المعنويــة أقــل مــن ٠٫٠٥.

الفئات العمرية : 
ــة للمبحوثــين حــول درجــات  ــات العمري ــين الفئ ــاس الفــروق ب ــن أحــادي الاتجــاه(ANOVAِ) لقي ــار التباي ــم اســتخدام اختب ت

فهمهــم لــدور وســائل الإعــلام الجديــدة في تعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة، وذلــك كــما يــلي:

جدول (١٨) يوضح تحليل التباين لبيان مدى الاتفاق والاختلاف بين متوسطات الفئات العمرية حول درجات فهمهم لدور 
وسائل الإعلام الجديدة في تعزيز مفهوم التربية الإعلامية

.Sigقيمة Fالانحراف المعيارىالمتوسطالفئات العمريةالبُعد

 درجات فهمهم
 لدور وسائل الإعلام
 الجديدة في تعزيز

 مفهوم التربية
الإعلامية

 من 18 إلى أقل من
   25 سنة

2.2578.46946.268.766

 من 25 إلى أقل من
30 سنة

2.1982.42824

 من 30 إلى أقل
من 35

2.2619.42081

تظهــر بيانــات التحليــل الإحصــائي بحســب الجــدول الســابق عــدم توجــد فــروق ذات دلالــة احصائيــة بــين متوســطات الفئــات 
العمريــة حــول درجــات فهمهــم لــدور وســائل الإعــلام الجديــدة في تعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة، حيــث أن مســتوي المعنويــة 
أكــبر مــن ٠٫٠٥، مــما يــدل عــلى وجــود اتفــاق بــين متوســطات الفئــات العمريــة حــول درجــات فهمهــم لــدور وســائل الإعــلام 

الجديــدة في تعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة.

المستوى التعليمي :
تــم اســتخدام اختبــار التبايــن أحــادي الاتجــاه(ANOVAِ) لقيــاس الفــروق بــين المســتويات التعليميــة للمبحوثــين حــول درجــات 

فهمهــم لــدور وســائل الإعــلام الجديــدة في تعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة، وذلــك كــما توضــح بيانــات الجــدول التــالي:

جدول (١٩) يوضح تحليل التباين لبيان مدى الاتفاق والاختلاف بين متوسطات المستويات التعليمية، حول درجات فهمهم لدور 
وسائل الإعلام الجديدة في تعزيز مفهوم التربية الإعلامية

.Sigقيمة Fالانحراف المعيارىالمتوسطالمستويات التعليميةالبُعد
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 درجات فهم
 المبحوثين لدور
 وسائل الإعلام

 الجديدة في تعزيز
 مفهوم التربية

الإعلامية

2.2857.39994.502.606تعليم متوسط

 تعليم عالي : حاصل
 على درجة جامعية

 (بكالويوس /
(ليسانس

2.2242.43914

 تعليم فوق العالي
 :حاصل على دراسات

 عليا (ماجستير أو
(دكتوراه

2.3188.48698

ــطات  ــين متوس ــة ب ــة احصائي ــروق ذات دلال ــود ف ــدم وج ــابق إلى ع ــدول الس ــب الج ــائي بحس ــل الإحص ــات التحلي ــير بيان تش
المســتويات التعليميــة، حــول درجــات فهمهــم لــدور وســائل الإعــلام الجديــدة في تعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة، حيــث أن 
مســتوي المعنويــة أكــبر مــن ٠٫٠٥، حيــث هنــاك اتفــاق بــين متوســطات المســتويات التعليميــة درجــات فهمهــم لــدور وســائل 

ــة. ــة الإعلامي ــز مفهــوم التربي ــدة في تعزي الإعــلام الجدي

المستوى الاجتماعي:
ــة، حــول درجــات فهمهــم  ــات الاجتماعي ــين الفئ ــاس الفــروق ب ــن أحــادي الاتجــاه(ANOVAِ) لقي ــار التباي ــم اســتخدام اختب ت

ــار: ــالي نتائــج هــذا الاختب ــة، ويعــرض الجــدول الت ــة الإعلامي ــز مفهــوم التربي ــدة في تعزي ــدور وســائل الإعــلام الجدي ل

جدول (٢٠) يوضح تحليل التباين لبيان مدى الاتفاق والاختلاف بين متوسطات الفئات الاجتماعية ، حول درجات فهمهم لدور 
وسائل الإعلام الجديدة في تعزيز مفهوم التربية الإعلامية

.Sigقيمة Fالانحراف المعيارىالمتوسطالفئات الاجتماعيةالبُعد

 درجات فهمهم
 لدور وسائل الإعلام
 الجديدة في تعزيز

 مفهوم التربية
الإعلامية

2.2614.46583.642.527أعزب

2.2302.40983متزوج

2.0556.08607مطلق

تشــير بيانــات التحليــل الإحصــائي بحســب الجــدول الســابق إلى عــدم وجــود فــروق ذات دلالــة احصائيــة بــين متوســطات الفئــات 
ــث أن مســتوي  ــة، حي ــة الإعلامي ــوم التربي ــز مفه ــدة في تعزي ــدور وســائل الإعــلام الجدي ــم ل ــة، حــول درجــات فهمه الاجتماعي
المعنويــة أكــبر مــن ٠٫٠٥، لــذا هنــاك اتفــاق بــين متوســطات الفئــات الاجتماعيــة حــول درجــات فهمهــم لــدور وســائل الإعــلام 

الجديــدة في تعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة.
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المستوى الاقتصادي:
تــم اســتخدام اختبــار التبايــن أحــادي الاتجــاه(ANOVAِ) لقيــاس الفــروق بــين المســتويات الاقتصاديــة للمبحوثــين حــول درجات 

فهمهــم لــدور وســائل الإعــلام الجديــدة في تعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة، وذلــك كــما يــلي:

جدول (٢١) يوضح تحليل التباين لبيان مدى الاتفاق والاختلاف بين متوسطات المستويات الاقتصادية، حول درجات فهمهم لدور 
وسائل الإعلام الجديدة في تعزيز مفهوم التربية الإعلامية:

 المستوياتالبُعد
الاقتصادية

.Sigقيمة Fالانحراف المعيارىالمتوسط

 درجات فهمهم
 لدور وسائل الإعلام
 الجديدة في تعزيز

 مفهوم التربية
الإعلامية

*2.2131.414261.456.18منخفض

2.3782.51112متوسط

2.2222.44239مرتفع

* تدل على معنوية اختبار ت عند مستوي معنوية ٠٫٠٥.

توضــح بيانــات التحليــل الإحصــائي بحســب الجــدول الســابق وجــود فــروق ذات دلالــة احصائيــة بــين متوســطات المســتويات 
ــث أن مســتوي  ــة، حي ــة الإعلامي ــوم التربي ــز مفه ــدة في تعزي ــلام الجدي ــائل الإع ــدور وس ــم ل ــة حــول درجــات فهمه الاقتصادي

ــة أقــل مــن ٠٫٠٥. المعنوي

•الفــرض الثالــث: توجــد فــروق فرديــة دالــة إحصائيٍّــا بــين المبحوثــين وفقًــا لمتوســطات آراء المبحوثــين حــول التربيــة الإعلاميــة 
ودورهــا في الارتقــاء بالــذوق العــام 

أثبتت نتائج اختبارات الفروض صحة الفرض الثالث جزئيا، وهو ما توضحه بيانات الجداول التالية:

النوع::
تــم اســتخدام اختبــار Independent T- test لقيــاس الفــروق بــين فئتــي الدراســة (ذكــور، انــاث) حــول متوســطات آراء المبحوثين 

حــول التربيــة الإعلاميــة ودورهــا في الارتقــاء بالــذوق العام

جدول (٢٢) اختبار ت للمقارنة بين فئتي الدراسة (ذكور، اناث) وبين متوسطات آراء المبحوثين حول التربية الإعلامية ودورها في 
الارتقاء بالذوق العام

.T test Sigاناثذكورالبُعد

 الانحرافالمتوسط
المعياري

 الانحرافالمتوسط
المعياري
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 متوسطات آراء
 المبحوثين حول
 التربية الإعلامية

 ودورها في
 الارتقاء بالذوق

العام

2.5974.403992.6301.35760.525*.000

* تدل على معنوية اختبار ت عند مستوي معنوية ٠٫٠٥.
تشــير نتائــج التحليــل الإحصــائي بحســب بيانــات الجــدول الســابق إلى وجــود فــروق ذات دلالــة احصائيــة بــين فئتــي الدراســة 
ــث أن  ــام، حي ــذوق الع ــاء بال ــة ودورهــا في الارتق ــة المقدم ــة الإعلامي ــم نحــو التربي ــاث حــول آرائه ــح الإن ــاث) لصال ــور، ان (ذك

مســتوي المعنويــة أقــل مــن ٠٫٠٥.

الفئات العمرية : 
ــار التبايــن أحــادي الاتجــاه(ANOVAِ) لقيــاس الفــروق بــين الفئــات العمريــة حــول آراء المبحوثــين حــول  تــم اســتخدام اختب

ــذوق العــام . ــاء بال ــة ودورهــا في الارتق ــة الإعلامي التربي
جدول (٢٣) يوضح تحليل التباين لبيان مدى الاتفاق والاختلاف بين متوسطات الفئات العمرية 

.Sigقيمة Fالانحراف المعيارىالمتوسطالفئات العمريةالبُعد

 آراء المبحوثين حول
 التربية الإعلامية

 ودورها في الارتقاء
بالذوق العام

 من 18 إلى أقل من
   25 سنة

2.6217.35285.845.431

 من 25 إلى أقل من
30 سنة

2.6718.43626

 من 30 إلى أقل
من 35

2.5656.36300

تظهــر نتائــج التحليــل الإحصــائي بحســب بيانــات الجــدول الســابق عــدم توجــد فــروق ذات دلالــة احصائيــة بــين متوســطات 
الفئــات العمريــة حــول آراء المبحوثــين حــول التربيــة الإعلاميــة ودورهــا في الارتقــاء بالــذوق العــام، حيــث أن مســتوي المعنويــة 

أكــبر مــن ٠٫٠٥ 

المستوى التعليمي :
ــين حــول  ــة، آراء المبحوث ــين المســتويات التعليمي ــاس الفــروق ب ــن أحــادي الاتجــاه(ANOVAِ) لقي ــار التباي ــم اســتخدام اختب ت

ــذوق العــام ــة ودورهــا في الارتقــاء بال ــة الإعلامي التربي
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جدول (٢٤) يوضح تحليل التباين لبيان مدى الاتفاق والاختلاف بين متوسطات المستويات التعليمية

.Sigقيمة Fالانحراف المعيارىالمتوسطالمستويات التعليميةالبُعد

 آراء المبحوثين حول
 التربية الإعلامية

 ودورها في الارتقاء
بالذوق العام

*2.6403.360182.900.038تعليم متوسط

 تعليم عالي : حاصل
 على درجة جامعية

 (بكالويوس /
(ليسانس

2.6939.42621

 تعليم فوق العالي
 :حاصل على دراسات

 عليا (ماجستير أو
(دكتوراه

2.4472.40246

* تدل على معنوية اختبار ف عند مستوي معنوية ٠٫٠٥.

ــين متوســطات  ــة ب ــة احصائي ــروق ذات دلال ــات الجــدول الســابق إلى وجــود ف ــل الإحصــائي بحســب بيان ــج التحلي تشــير نتائ
المســتويات التعليميــة حــول آرائهــم تجــاه التربيــة الإعلاميــة ودورهــا في الارتقــاء بالــذوق العــام ، حيــث أن مســتوي المعنويــة 

أقــل مــن ٠٫٠٥.

المستوى الاجتماعي:
تــم اســتخدام اختبــار التبايــن أحــادي الاتجــاه(ANOVAِ) لقيــاس الفــروق بــين الفئــات الاجتماعيــة حــول آراء المبحوثــين حــول 

التربيــة الإعلاميــة ودورهــا في الارتقــاء بالــذوق العــام

جدول (٢٥) يوضح تحليل التباين لبيان مدى الاتفاق والاختلاف بين متوسطات الفئات الاجتماعية 

.Sigقيمة Fالانحراف المعيارىالمتوسطالفئات الاجتماعيةالبُعد

 راء المبحوثين حول
 التربية الإعلامية

 ودورها في الارتقاء
بالذوق العام

*2.5165.287361.340.018أعزب

2.6184.43612متزوج

2.6683.30080مطلق

* تدل على معنوية اختبار ف عند مستوي معنوية ٠٫٠٥.

تشــير نتائــج التحليــل الإحصــائي بحســب بيانــات الجــدول الســابق إلى عــدم وجــود فــروق ذات دلالــة احصائيــة بــين متوســطات 
ــذوق العــام ، حيــث أن مســتوي  ــة ودورهــا في الارتقــاء بال ــة الإعلامي ــة حــول آراء المبحوثــين حــول التربي المســتويات التعليمي

المعنويــة أكــبر مــن ٠٫٠٥.
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المستوى الاقتصادي:
.(ANOVAِ)ولإختبار معنوية الفرق بين متوسط المستويات الاقتصادية تم استخدام اختبار التباين أحادي الاتجاه

جدول (٣٦) يوضح تحليل التباين لبيان مدى الاتفاق والاختلاف بين متوسطات المستويات الاقتصادية

 المستوياتالبُعد
الاقتصادية

.Sigقيمة Fالانحراف المعيارىالمتوسط

 درجات فهمهم
 لدور وسائل الإعلام
 الجديدة في تعزيز

 مفهوم التربية
الإعلامية

*2.2131.414261.456.018منخفض

2.3782.51112متوسط

2.2222.44239مرتفع

* تدل على معنوية اختبار ت عند مستوي معنوية ٠٫٠٥.

ــطات  ــين متوس ــة ب ــة إحصائي ــروق ذات دلال ــود ف ــابق إلى وج ــدول الس ــات الج ــب بيان ــائي بحس ــل الإحص ــج التحلي ــير نتائ تش
المســتويات الاقتصاديــة وآراء المبحوثــين حــول التربيــة الإعلاميــة ودورهــا في الارتقــاء بالــذوق العــام، حيــث أن مســتوي المعنويــة 

أقــل مــن ٠٫٠٥.

الخلاصة:
أظهــرت نتائــج الدراســة ارتفــاع اهتــمام الشــباب المــصري عينــة الدراســة بمتابعــة وســائل الإعــلام الجديــدة ومــدى حرصهــم عــلى 
ذلــك، حيــث جــاء البديــل أتابــع وســائل الإعــلام الجديــدة «دائمــا» في المرتبــة الأولى بنســبة مرتفعــة تجــاوزت النصــف حيــث 
بلغــت ٥٣٫٣٪ وذلــك بــين البديلــين أحيانــا، ونــادرا، وجــاءت «الصفحــات الرســمية عــلى Face book» في الترتيــب الأول كأهــم 
وســائل الإعــلام الجديــدة التــي يتابــع مــن خلالهــا المبحوثــين الموضوعــات المتعلقــة بالتربيــة الإعلاميــة وذلــك بــوزن مرجــح بلــغ 

(٢٨٣) نقطــة بنســبة (٢٣٫٢٩٪) بــين الوســائل الأخــرى.

كــما كشــفت نتائــج الدراســة عــدم اســتفادة المبحوثــين مــن الرســائل التــي يتعرضــون إليهــا في وســائل الإعــلام الجديــدة بشــأن 
مفهــوم التربيــة الإعلاميــة، حيــث جــاء البديــل ( تنمــي  القــدرة عــلى التعــرض الانتقــائي وحســن اختيــار المحتــوى) في الترتيــب 
الســابع بــين أســباب متابعــة المبحوثــين لوســائل الإعــلام الجديــدة، الأمــر الــذي يــدل عــلى عــدم إدراكهــم الــكافي لمفهــوم التربيــة 
الإعلاميــة وتطبيقاتــه. وهــو مــا يتــماشى مــع مــا أظهرتــه نتائــج الدراســة فيــما يتعلــق بتقييــم المبحوثــين لوســائل الإعــلام الجديــدة 
في كونهــا وســيلة لنــشر وتعزيــز مفهــوم التربيــة الإعلاميــة حيــث جــاءت البدائل(تحســن فهــم الشــباب لمحتــوى التربيــة الإعلاميــة 
ــوى)،  ــه مــن محت ــة مــا يتعرضــون ل ــم صلاحي ــوى الإعــلام)و (تعــزز مــن قــدرة الشــباب عــلى تقوي ــة الحصــول عــلى محت وآلي
(تحســن قــدرة الشــباب عــلى التقويــم الناقــد للمحتــوى الإعلامــي الــذي يتعرضــون إليــه)، (ثبــت ثقافــة التكنولوجيــا والانترنــت 
ضمــن مجــال التربيــة الإعلاميــة) في الترتيــب الأخــير بنســبة متســاوية. وهــو مــا أوضحتــه درجــة اهتــمام المبحوثــين واتجاههــم 
نحــو المحتــوى المقــدم مــن وســائل الإعــلام الجديــدة بشــأن التربيــة الإعلاميــة حيــث أشــارت جميــع متوســطات العبــارات إلى 

اهتــمام المبحوثــين إلى حــد مــا بمحتــوى التربيــة الإعلاميــة المقــدم عــبر وســائل الإعــلام الجديــدة.
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وأوضحــت النتائــج أنــه عــلى الرغــم مــن ارتفــاع مســتوى تعــرض الشــباب المــصري عينــة الدراســة لوســائل الإعــلام الجديــدة 
واهتمامهــم بمتابعتهــا إلا أنهــم لا يثقــوا بمــا تقدمــه هــذه الوســائل أو تنــشره بالقــدر الــذي يتعرضــون لهــا فيــه، حيــث تصــدر 
ــيرة) في  ــة كب ــا بدرج ــق به ــاء البديل(أث ــما ج ــت (٦٨٪)، بين ــة بلغ ــبة مرتقع ــز الأول بنس ــا) المرك ــد م ــا إلى ح ــق به ــل (أث البدي

ــة بلغــت (١١٫٣٪). ــب الأخــير بنســبة ضعيف الترتي

ــة  ــوم التربي ــدة بشــأن مفه ــلام الجدي ــائل الإع ــدم بوس ــوى المق ــلى المحت ــين ع ــة المبحوث ــة موافق ــج الدراس ــرت نتائ ــك أظه كذل
الإعلاميــة، حيــث تصــدرت وجهــات نظــر المبحوثــين التاليــة (تنمــي قــدرة الفــرد عــلى فهــم الرســائل المختلفــة وراء كل مضمــون 
إعلامــي يتعــرض لــه والتفكــير الناقــد في مصــادر الإعــلام والمعلومــات)، (ترســخ  مهــارات النقــد والتقويــم والتحليــل والمناقشــة 
والربــط بــين الرســائل الإعلاميــة)، (تنمــي الوعــي لمواجهــة تدفــق المعلومــات وانتشــارها) المراتــب الثــلاث الأولى فيــما يتعلــق 

بالمحتــوى الخــاص بالتربيــة الإعلاميــة ودورهــا في الارتقــاء بالــذوق العــام.
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