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الممارسات التسويقية المحسنة التي تطبقيا المرأة الريفية لمنتجاتيا من محاصيل 
 ببعض قرى محافظة المنوفية والغربية الخضر واحتياجاتيا الإرشادية

 د. شيماء عبد المجيد عبد الله الخولي
 مركز البحوث الزراعية –معيد بحوث الإرشاد الزراعي والتنمية الريفية 

 ستخمصالم
يا المرأة الريفية البحث التعرف عمى الممارسات التسويقية المحسنة التي تطبق استيدف
الممارسات تمك  والتعرف عمى المعوقات التي تحد من تطبيق  ،تزرعيا التي لمحاصيل الخضر

بالإضافة إلى تحديد احتياجات المبحوثات من الإرشاد الزراعي لتحسين ما يقمن بو من ، التسويقية
 ية غير محسنو لمحاصيل الخضر التي تزرعيا. ممارسات تسويق

أكبر من  تلا محافظة المنوفية، وطنطا محافظة الغربية باعتبارىما وقد أجرى البحث بمركزي
كل مركز عشوائيا، بتم اختيار قريتين بنفس المعيار بالمحافظتين من حيث زراعة الخضر، و المراكز 

الخضر والبالغ عددىم  زوجات مزارعي% من شاممة 10نسبة بعينة البحث حجم وقد تم تحديد 
( pre-test) يانات بعد إجراء الاختبار المبدئي. تم جمع البمبحوثة219بمغ حجم العينة وقد( 2190)

ومعالجة وبعد جمعيا تم تفريغيا   2022فبرايرلاستمارة استبيان بالمقابمة الشخصية خلال شير 
 بالتكرارات والنسب المئوية. الجدوليباستخدام العرض البيانات كميا 

 :وتمخصت أىم النتائج فيما يمي
احتمت بعض الممارسات المحسنة رتبا متقدمة حيث ذكرتيا نسب عالية من المبحوثات جاء  -

في مقدمتيا تعامل المبحوثات الجيد مع الزبائن، وزراعة أصناف من الخضر وفقا لطمبات 
ر ف قبل التسويق، وتحزيم محاصيل الخضالتالالمستيمكين، وتنظيف محاصيل الخضر من 

%(، و 8455%(، و)9559عمى التوالي )  بالنسب الآتية ية لتسييل تداوليا بالسوقالورق
 %(.83%(، و )84)

وجاء في  منخفضة من المبحوثات ة محسنة تطبقيا نسبيكما كانت ىناك ممارسات تسويق -
مقدمتيا تقديم بعض الخدمات لممشترين، والقيام بالتسويق لجيات غير تقميدية، وتظميل أماكن 

%(، 11عمى التوالي ) النسب الآتيةالبيع لإبقاء منتجات الخضر طازجة وذكرتيا 
 %(.2055%(، و)1654و)

تخدام كما وجد أن ىناك ممارسة تسويقية محسنة لا تستخدميا جميع المبحوثات وىى اس -
 الإنترنت لتسويق بعض منتجات الخضر.
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فيما يتعمق بتطبيق الممارسات  وكشفت النتائج أن أىم المعوقات التي تواجو المبحوثات -
التسويقية المحسنة كانت أىميا كالتالي: نقص الإرشادات المتعمقة بالممارسات التسويقية 
المحسنة، وضعف اىتمام الإرشاد بحل المشكلات التسويقية لمريفيات، وقمة المعمومات المتوفرة 

 المادية لممبحوثات. الإمكانياتعن الأسواق خاصة بالنسبة للأسعار والأصناف، وضعف 

توفير معمومات عن التعبئة وأنواع العبوات ومصادر وكانت أىم احتياجاتين الإرشادية كالتالي  -
الحصول عمييا، وعمل نشرات مبسطة ومصورة لبعض الممارسات المحسنة، وتقديم إرشادات 

 تسويقية من ميندسات التنمية لممبحوثات.

  المقدمة

عية من محددات التنمية الزراعية، فالتسويق مكمل ومتمم يعتبر تسويق المنتجات الزرا
لعممية الإنتاج، إذ لا تصبح تمك المنتجات ذات منفعة اقتصادية إلا إذا أمكن إنتاجيا بالشكل الذي 

بأقل و  الصورة التي يرغبيابالمكان والوقت الذي يحتاجيا فيو، و في  استعماليايمكن لممستيمك 
 (.1287ص، 2010التكاليف) حمدون، 

من الوظائف التسويقية منيا : الجمع،  بعضكما يتضمن تسويق المنتجات الزراعية 
التصنيف والفرز، التجييز والتعبئة، التخزين، النقل، العرض، البيع، الشراء، تحمل المخاطر، ويشترك 

 (.6، ص2018في العممية التسويقية عدة أنواع من الأسواق المحمية والجممة والتجزئة ) التميمي، 
، وىو اليدف الذي يسعى إليو المزارع ذلك لأن اقل أىمية عن إنتاجيمحاصيل الخضر لا توتسويق 

تكاليف التسويق قد تصل أحيانا إلى ما يوازي نفقات الإنتاج أو تزيد عميو، وقد لا تعود زيادة 
نشطة نفع عمى المزارع إذا اضطر لبيعو بسعر منخفض نتيجة لعدم قيامو بالأ بأيالمحصول 

 (.12، ص2010)حسين، التسويقية التي ترفع من قيمة المحصول

المكونات  أحديونظراً لأن محاصيل الخضر من المحاصيل ذات الأىمية في مصر، فيي 
تحتل المرتبة الأولى من حيث المساحة المنزرعة سنوياً، والتي تبمغ  الأساسية للإنتاج الزراعي، ولذا

ألف  855عروات منيا العروة الصيفي التي تصل مساحتيا إلى فدان تزرع في ثلاث  18867875
ألف 139فدان، والعروة النيمي  634ألف  726فدان، بينما تصل مساحة العروة الشتوي إلى  48و

 (.2019) وزارة الزراعة واستصلاح الأراضي،      مميون فدان 20555فدان، بإنتاجية  786
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% من 43فة في عرواتيا الثلاثة عمى نحو كما تستحوذ زراعة محاصيل الخضر المختم 
مميون فدان، متنافسة في ذلك مع محاصيل الحبوب  1652جممة المساحة المحصولية البالغة نحو 

 (.43ص ،2021والبقول والأعلاف ) الجياز المركزي لمتعبئة العامة والإحصاء، 
وتعرف عممية التسويق الزراعي عمى أنيا سمسمة من القرارات الزراعية التي يتخذىا الزراع 
لتحديد المحصول المزمع زراعتو، وكذا الصنف والمساحة، وتطبيق كافة التوصيات الإرشادية الزراعية 

ي سواء داخميا، المتعمقة بالإنتاج، وعمميات الجمع، والفرز، والتدريج، والتعبئة وتحديد المسار التسويق
 (.47، ص2015، وآخرونأو خارجيا) شعبان، 

سيقوم الزراع  والتفكير في اختيار المحصول الذي وتبدأ عممية التسويق من مرحمة التخطيط
بزراعتو وفقا لمدى الطمب عميو، وتكاليف إنتاجو وتسويقو، ىذا فضلا عن تأثير العديد من العوامل 
الأخرى المحددة لنوعية المحصول الذي يرغب الزراع في إنتاجو لذا فالتحكم في الجودة يبدأ من 

 (.773:ص2011زالي،مرحمة التخطيط للإنتاج ويستمر إلى مرحمة الحصاد وما بعد الحصاد) الغ

أىم وسائل نجاح عممية التسويق والتي تتمثل ىذه ويعد توافر الخدمات التسويقية أحد 
الخدمات في عمميات النقل الجيد لمسمع الزراعية من الحقل، والفرز والتدريج، والتعبئة الجيدة، 

ثل خدمات الدعاية والتخزين، والنقل المبرد وآليات الرفع والتنزيل وغيرىا من الخدمات الأخرى م
والترويج والإعلان لمسمع، إضافة إلى خدمات توفر المعمومات التسويقية والتمويل)أحمد، 

 (.6،ص2007

ويعتبر النظام المحمي لمتسويق الزراعي في عمومو نظاما تقميديا لم يحظ بما يستحقو من 
تمزم الأمر مواجيتيا جيود واىتمامات التطوير والتحديث. وتمثل ىذه الأوضاع مشاكل ومعوقات يس

بمعاملات ما بعد  الاىتماماتضعف والعمل عمى تطويرىا وبخاصة فيما يتعمق بالعناصر التالية: 
المزارعين منيا، غياب معايير الجودة  استفادةالحصاد، قصور نظم المعمومات التسويقية ومحدودية 

والمواصفات القياسية السمعية لمغالبية العظمى من المنتجات الزراعية، ضعف وتراجع دور تنظيمات 
 (18، ص2030صغار المزارعين التسويقية. ) إستراتيجية التنمية الزراعية المستدامة: 

تيتم بتسويق المحاصيل  والتي الزراعي،ويعتبر الإرشاد التسويقي أحد أىم أفرع الإرشاد 
الزراعية عامة، ومحاصيل الخضر بشكل خاص حيث لا يقف اىتمامو عند حد الحصاد بل يمتد 

 (.468: ص1998ليشمل جميع العمميات التسويقية.) الطنوبي
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" من ميام ومسؤليات Johnكما يمكن استنتاج ميام الإرشاد التسويقي عمى ضوء ما ذكره " 
ورىا في إيجاد المشتري وتمويل الممكية. والجمع والفرز. والتدريج والتعبئة والتصنيع لمتسويق والتي يبم

مداد التمويل لمتسويق وأخذ المخاطر في الاعتبار. والتصنيف وتقديم المنتج لممستيمك.  وا 

إلى التسويق من خلال ترشيد الزراع وأسرىم نحو  الزراعييجب أن يمتد نشاط الإرشاد كما 
تقميل الفاقد من المحصول في الحقل وخلال عممية النقل وأىمية الفرز والتدريج لبعض المنتجات 
الزراعية وتغميفيا وتخزينيا ومساعدة الزراع والمرأة الريفية في الحصول عمى الأسعار المرتفعة 

 (90: ص2012 قشطو) لمنتجاتيم.

لمحاصيل الخضر عمى الأىمية الغذائية والصحية فحسب،  الاقتصاديةصر الأىمية ولا تقت
يقدر  ، حيثزءاً لا يستيان بو في البنيان الاقتصاديبل تمتد إلى الأىمية النقدية، حيث تشكل ج
% من صافي قيمة 1854مميار جنيو تمثل نحو  2157صافي قيمة إنتاج الخضر بالعروات الثلاث 

 (.46، ص2019مميار جنيو ) السنتريسي، 11755والذي يقدر بنحو  الإنتاج النباتي
 

وفي الوقت الذي تزداد فيو الأىمية الغذائية والنقدية لمحاصيل الخضر سواء لممزارع أو 
 ، ص2016، حيث أوضحت دراسة عواض) الدولة، تزداد معدلات الفاقد في الكميات المسوقة منيا

الفاقد الكمي التسويقي وىو الكمية التي لا ( أن ىذا الفاقد يحدث لمعديد من الأسباب منيا: 4،3 ص
تصمح لمتسويق ويحدث أثناء عمميات التداول) النقل والتحميل و التفريغ( لمسمعة من المنتج وحتى 

قة، نتيجة في قيمة السمعة المسو  الانخفاضتصل إلى المستيمك النيائي، أما الفاقد النوعي وىو 
لانخفاض جودتيا أو تمف جزء منيا بسبب عمميات التداول الخاطئة وىو ما يؤدي إلى بيع ىذا الجزء 

 وغذائية. اقتصاديةبسعر أقل من السعر المحدد، وبالتالي حدوث خسائر 

أن نسبة الفاقد تتجاوز  إلى( 2378، ص2017دراسة بسيوني وحنان محمود ) قد أشارت و 
مميون طن / عام عمى مستوى  3568% من البقوليات والدرنات، بما يمثل 20و% من الخضر، 30

 الجميورية.

( تدنى مستوى معارف وانخفاض 2004(، )حراجى: 2002كما أوضحت دراسة ) سلامة:
مستوى تطبيق الزراع لبعض التوصيات الفنية والميام التسويقية المرتبطة بإنتاج وتسويق الحاصلات 

، الأمر الذي يؤثر بدوره عمى انخفاض ت البستانية عمى وجو الخصوصالزراعية عامة والحاصلا
 الكفاءة التسويقية لتمك الحاصلات وارتفاع نسبة الفاقد أثناء مراحل التسويق المختمفة.
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توفير سيارات لدى الجمعيات  يتطمب( أن تحسين العممية التسويقية 2012) ،وذكرت البطح
الزراعية لنقل المحاصيل بأسعار متوسطة نسبيا، مكافحة السماسرة، توفير أماكن لتخزين محصول 
الثوم والبطاطس لدى الجمعيات الزراعية، تثبيت رسوم دخول الأسواق، وضع حد أدنى لسعر البيع، 

الجمعية الزراعية بسعر منخفض، إنشاء سوق بكل قرية، توفير مبيدات الرش قبل الجمع مباشرة ب
 إنشاء الثلاجات الكبيرة في أماكن الإنتاج حتى تعمل عمى حفظ الإنتاج لفترة طويمة.

المدخل الحقيقي لحل العديد من التحديات في إطار ما تقوم بو من  ىيتعتبر المرأة الريفية و 
رغم من الصعوبات والمعوقات في الحقل والمنزل والمجتمع الذي تعيش فيو وذلك بال ومسؤولياتأدوار 

الكثيرة التي تواجييا من محدودية الحصول عمى الموارد ) الأرض، والقروض، والإرشاد، والتكنولوجيا 
غير المشجعة، وىجرة كثير من الرجال  والاجتماعيةالحديثة، والتعميم، والتدريب( والظروف القانونية 

 (.بدون رقم ، 2017) ليمى حماد:  .صرلمبحث عن فرص عمل في مين أخرى بالمدن أو خارج م
المرأة في الإنتاج  إسيامشكل النساء نسبة جوىرية من صغار الزراع وعمال الزراعة . وقد يختمف تو 

فحسب بل في  الإنتاجأن جميع التقديرات تشير إلى أىمية دورىا ليس في  إلااختلافا بينا  الزراعي
 (.3ص ،1996التبادل السوقي أيضا.) زينب عمى:

فتحتاج المرأة  الإنتاجومع ذلك فإن المرأة لا يتاح ليا الحصول عمى الوسائل اللازمة لزيادة 
ى احتياجيا لمتكنولوجيا الإرشاد التسويقي، كما تحتاج إلى الإرشاد والتدريب، بالإضافة إلالإنتاج و لدعم 

 (.43، ص2011) منظمة الأغذية والزراعة: المناسبة

 المشكمة البحثية

بمرافقو وخدماتو وسياساتو ومؤسساتو ونظمو طوال عقود عديدة ظل التسويق الزراعي 
وأساليبو من المجالات التي لا تحظى بالاىتمام المناسب من جانب المخططين وواضعي السياسات 

ينصب بصفة أساسية عمى برامج ومشروعات تنمية وزيادة الإنتاج  الاىتمامومتخذي القرارات. وكان 
برامج تطويرىا وتحديثيا من  يتطمبوويغفل الدور الأساسي والحيوي لمنظم التسويقية وما  الزراعي،

، المناطق الريفيةاستثمارات .وعمى الرغم من الدور النشط الذي تقوم بو المرأة في جميع ومشروعات و 
مرافق النقل  كتاجرة وبائعة متجولة في الشوارع والأسواق، فإنو قمما أتيحت ليا إمكانية الاستفادة من

. فالمعوقات التي تجابييا المرأة، مثل عدم إلماميا بالقراءة الإرشاديةوالخدمات  والتسويق المحسنة
وعمى ضوء ما سبق  تحرميا من أن تصبح منافسة قوية في السوق المحدودة،  لماديةوالكتابة وقدراتيا ا

 التي الممارسات التسويقية المحسنة ىى : ما ةالتالي لاتفإن مشكمة البحث تسعى للإجابة عمى التساؤ 
تطبقيا المرأة الريفية لمنتجاتيا من محاصيل الخضر لا التي  تطبقيا المرأة الريفية وتمك الممارسات

ك الممارسات لزراعي أن يدعم دورىا في أداء تمحتى يمكن للإرشاد ا احتياجاتيا الإرشادية؟ ىيما و 
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من بيع منتجاتيا من  كبير مادي عائدوق ويحقق ليا قوة تنافسية في السما يحقق ليا محسنة بال
 .محاصيل الخضر

  أىداف البحث
 في ضوء مقدمة البحث ومشكمتو يمكن صياغة الأىداف البحثية التالية:

التعرف عمى الممارسات التسويقية المحسنة التي تطبقيا المرأة الريفية لمحاصيل الخضر  -1
 التي تقوم بزراعتيا بمنطقة البحث.

 التعرف عمى المعوقات التي تحد من تطبيق المبحوثات لتمك الممارسات التسويقية المحسنة. -2
تحديد احتياجات المبحوثات من الإرشاد الزراعي لتحسين ما يقمن بو من ممارسات تسويقية  -3

 غير محسنو لمحاصيل الخضر التي تزرعيا. 

 الأىمية التطبيقية لمبحث
لين سئو د تساعد في عرض صورة عن الوضع الراىن لممتكمن أىمية البحث في أن نتائجو ق

البحث نتائج كما أن ، بأدوار المرأة الريفية الإنتاجية والتسويقية والميتمين بالمجال الزراعي لمنيوض 
سيام متواضع في تحديد الممارسات التسويقية المحسنة التي  تعد  تطبقيا المرأة لا  إضافة عممية وا 

محاصيل الخضر واحتياجاتيا الإرشادية، وذلك لتنمية ميارتين التسويقية، الريفية لمنتجاتيا من 
ومحاولة لإظيار الأبعاد والجوانب المتعددة التي تحيط بتسويق المنتجات الزراعية لتكون مرشدا ودليلا 

 لوضع أو تعديل البرامج الإرشادية لتخطيط وتنفيذ استخدام التسويق المحسن.

 الطريقة البحثية

 وأسموب جمع البيانات. ،والتعاريف الإجرائيةلبحث، مجالات ا عمى طريقة البحثيةتتضمن ال
 والمعالجة الكمية لمبيانات وتحميميا، وعرض نتائجيا في صورة جدوليو.

 أولا: مجالات البحث
 باعتبارىماالمنوفية والغربية كمجالًا لإجراء ىذا البحث  اختيار محافظتيتم  المجال الجغرافي: -1

تلا بمحافظة  مركز اختيارمن محافظات وسط الدلتا  وأكبر المحافظات زراعيا ، كما تم 
 الشتويومساحة الخضار  ،فدان 7699حيث بمغت مساحة الخضار الصيفي بالمركز  المنوفية
حيث بمغت مساحة الخضار الصيفي والنيمي  ومركز طنطا بمحافظة الغربيةفدان،  8823

باعتبارىما من أعمى المراكز ، فدان 21746 ة الخضار الشتويفدان ومساح 4511بالمركز 
بمم، وقشطوخ، ومن مركز  مركز تلا قريتي من بنفس المعيار تم اختيار، و زراعة الخضر في
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الغربية: و لمنوفية ، ) مديرية الزراعة با.صناديد،  ومنشأة جنزور اختيار قريتيطنطا تم 
 غير منشورة(.، بيانات 2022

الخضر بقرى الدراسة والبالغ  اممة البحث الريفيات زوجات مزارعيتمثل ش البشري:المجال  -2
، ولتحديد حجم لين دور في زراعة وتسويق محاصيل الخضر واللاتي زوجة 2190عددىم 

مبحوثة من  219 % من الشاممة وبناء عمى ذلك بمغ حجم العينة10العينة  تم حساب نسبة 
وزعت عمى قرى الدراسة بنفس النسبة وأخذت من كل قرية عشوائيا من جداول  شاممة البحث،

 خدمات بالجمعية الزراعية بكل قرية.  2زوجات مزارعي الخضر من سجل 
 شاممة وعينة البحث:  1جدولرقم

 مركز تلا المنوفية
 العينة الشاممة القرية
 10454 1044 بمم

 4456 446 قشطوخ

 مركز طنطا الغربية
 30 300 منشأة جنزور
 40 400 صناديد

 219 2190   الجممة

 .2022  شير فبرايرتم جمع البيانات خلال  المجال الزمني: -3

 : التعاريف الإجرائيةثانيا 

بيا والتي تطبقيا  الممارسات الموصى ىي ائي لمممارسات التسويقية المحسنةالتعريف الإجر  -4
المرأة الريفية لمحاصيل الخضر التي تنتجيا لمحصول عمى سعر سوقي أعمى لمنتج الخضر 

 الذي تسوقو.

آخر سنة زراعية)  زوجات الزراع اللاتي يزرعن محاصيل خضر متنوعة خلال -:المبحوثات -5
كزبرة( -بقدونس -جرجير -، نيمي( سواء محاصيل خضر ورقية ) سبانخموسم صيفي، شتوي

 أو البصل والثوم والبسمة والقمقاس، والباذنجان، ويقمن بتسويق تمك المحاصيل بأنفسين.

: قريتين بكل محافظة تنتشر فييم زراعة تمك المحاصيل ويكون لممرأة الريفية منطقة البحث -6
 دور في زراعتيا وتسويقيا.

ت باستخدام لشخصية مع الريفيات المبحوثاتم جمع البيانات بالمقابمة ا ثالثا: أسموب جمع البيانات:
في تصميميا ارتباطيا بالإطار العام لمشكمة البحث وأىدافو، وبساطة  استمارة استبيان، روعي
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أسموبيا بما يتفق مع ظروف المبحوثات. وبعد الانتياء من تصميم استمارة الاستبيان تم إجراء 
تلا  مبحوثة من قرية البندارية مركز 20ليا عمى عينة تضم pre-test )  اختبار مبدئي ) 

وذلك لمتأكد من أن محافظة المنوفية، وقرية كفر الشيخ سميم مركز طنطا محافظة الغربية.
الأسئمة والعبارات واضحة وسيمة الفيم من جانب المبحوثات، وأن الأسئمة تحقق أىداف 

 لنيائية.البحث، وبعد إجراء التعديلات اللازمة أصبحت الاستمارة في صورتيا ا

 بالتكرارات، والنسب المئوية. يخدم في عرض النتائج العرض الجدولاست:  أدوات التحميل الإحصائي

 رابعا: المعالجة الكمية لمبيانات

 المتغيرات الشخصية المدروسة

يقصد بو سن المبحوثة وقت جمع البيانات واستخدمت الأرقام الخام لسن المبحوثة  السن: -1
، وتم تقسيم سنة 65-20لسن المبحوثات بين   وتراوح المدى الفعميسنة ميلادية، لأقرب 
 50وأكثر من ، سنة 50-36، ومن فأقل سنة 35:  وثات وفقا لسنيم إلى ثلاث فئات ىيالمبح
 سنة.

، أو مؤىميا الدراسي الحاصمة عميو يقصد بيا درجة تعميم المبحوثة الحالة التعميمية لممبحوثة: -2
وقت جمع البيانات، وقد أعطيت درجة الصفر لممرأة الأمية، وقد اعتبرت من تقرأ وتكتب بدون 

الرابع الابتدائي وأعطي ليا أربع درجات، أما بقية  الصفشيادة دراسية معادلا لمن أتم 
قضتيا في التعميم، وبذلك المبحوثات فقد أعطى لكل مبحوثة درجة عن كل سنة لمسنوات التي 

 .أمكن الحصول عمى درجة تعميم المبحوثة

يقصد بيا عدد سنوات عمل المبحوثة بالزراعة حتى وقت جمع  عدد سنوات العمل بالزراعة: -3
 سنة، وتم قياسو كرقم خام حيث 45، و3 المتغير بين ليذاالبيانات، وتراوح المدى الفعمي 

 فأكثر.32، ومن 32لأقل من -17سنة،  17أقل من : قسمت المبحوثات إلى ثلاث فئات ىي

يقصد بيا عدد سنوات عمل المبحوثة بزراعة  عدد سنوات الخبرة في زراعة محاصيل الخضر: -4
، 3 وقت جمع البيانات، وتراوح المدى الفعمي ليذا المتغير بين حتىمحاصيل الخضر 

سنة،  17أقل من  :يى سنة، وتم قياسو كرقم خام حيث قسمت المبحوثات إلى ثلاث فئات45و
 فأكثر.32، ومن 32لأقل من -17

مساحة الأرض الزراعية التي يقوم زوج  إجمالي بيا يقصد المساحة المنزرعة بالخضر: -5
بزراعتيا بمحاصيل الخضر مقدرة بالفدان وقت إجراء البحث، وتم  المبحوثة تقومأو المبحوثة/ 
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 حوثات وفقا لذلك إلى ثلاث فئات ىيقياس ىذا المتغير من خلال الأرقام الخام، ثم قسمت المب
 فدان فأكثر. 4فدان، و 4لأقل من 2فدان، و 2أقل من : 

من  ابخلاف دخمي – ويقصد بو تواجد مصادر أخرى لمدخل لدى المبحوثة :تنوع مصادر الدخل -6
المبحوثة التي يعمل زوجيا بالزراعة فقط  بإعطاءىذا المتغير  قياسعدمو، وتم من  –الزراعة 

 درجتان ، ولمن يعمل موظف بالإضافة لعممو بالزراعة درجة واحدة.

وتم  :الممارسات التسويقية المحسنة التي تطبقيا الريفية لمحاصيل الخضر التي تزرعيا -7
المبحوثة عن الممارسات التسويقية المحسنة التي تطبقيا لمحاصيل الخضر، وتم قياسو بسؤال 

حصر تمك الممارسات، ثم حسبت التكرارات والنسبة المئوية لذكر المبحوثات لكل منيا وترتيبيا 
 تنازليا.

 : تم قياسيا بعرض عشرة معوقاتمعوقات تطبيق الريفيات لمممارسات التسويقية المحسنة  -8
، وطمب من المبحوثة تحديد المحسنةافترض أنيا تواجو المرأة الريفية عند تطبيق الممارسات 

استجابتيا بتواجد ىذه المعوقات من عدمو، وتم حساب مجموع التكرارات، والنسب المئوية 
 لممبحوثات اللائي أقررن بوجود كل معوق منيا، ثم تم ترتيبيا تنازليا وفقا لذلك.

تم قياسيا بعرض ن الممارسات التسويقية التقميدية: شادية لمريفيات لتحسيالاحتياجات الإر  -9
، وطمب من المبحوثة  التقميديةتسع احتياجات إرشادية لمريفيات لتحسين الممارسات التسويقية 

تحديد استجابتيا بتواجد ىذه الاحتياجات من عدمو، وتم حساب مجموع التكرارات والنسب 
 ي أقررن كل احتياج منيا ، ثم تم ترتيبيا تنازليا وفقا لذلك.المئوية لممبحوثات اللائ

 سادسا: وصف عينة البحث
تقعن في الفئة العمرية  ( أن نصف المبحوثات2تبين من البيانات الواردة بالجدول رقم )

( سنو وىى مرحمة عمرية يتسم أصحابيا بالقدرة عمى مزاولة العمل الزراعي بكل ما يحتاجو 36-50)
من جيد ومثابرة بما ينعكس إيجابيا عمى سرعة تقبميم للأفكار والأساليب الزراعية المستحدثة التي 

العمر) الخولي:  ن بين الزراع متوسطيدل لمتبني يكو ينادى بيا الإرشاد الزراعي، حيث أن أكبر مع
%( 39573( و)47503كما أشارت النتائج أن ما يقرب من نصف عدد المبحوثات أميات )(، 1977

%( فقط من 7531) بمغت نسبة الحاصلات عمى مؤىل عاليمن المبحوثات مؤىل متوسط، في حين 
عنيا بعدد سنوات العمل بالزراعة  ، كما تبين أيضا أن الخبرة الزراعية لممبحوثات معبراالمبحوثات 

سنو في حدىا الأقصى  45سنوات في حدىا الأدنى،  3وزراعة الخضر أيضا تراوحت ما بين 
%( من 6855وبتصنيف المبحوثات إلى ثلاث فئات وفقا لعدد سنوات خبرتين الزراعية يتضح أن )
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لمبحوثات التي تزيد سنو في حين بمغت نسبة ا 32جممة المبحوثات تقل خبرتين الزراعية عن 
%( فقط من جممة المبحوثات، وكما تعد المساحة الكمية لمحيازة الأرضية 3155سنو ) 32خبرتين عن 

%( من المبحوثات أقل 88المزرعية أحد أىم المؤشرات الاقتصادية. فقد أوضحت النتائج البحثية أن )
تبين أيضا أن الغالبية العظمى كما  فدان( مما يشير إلى انخفاض المستوى الاقتصادي لين. 2من )

%( في حين ذكرت 7553من المبحوثات يعتمدن عمى الزراعة فقط كمصدر لمدخل وذلك بنسبة )
 %( من المبحوثات لديين دخل إضافي بجانب الزراعة.2457)

 النتائج ومناقشتيا

 تزرعياريفية لمحاصيل الخضر التي أولا الممارسات  التسويقية المحسنة التي تطبقيا ال
احتمت  الجيد مع الزبائن تعامل المبحوثاتأن ( 3أظيرت النتائج الواردة بالجدول رقم )

زراعة  ممارسةبينما احتمت  ،%( من المبحوثات95.9) حيث ذكرتيا نسبة قدرىا المرتبة الأولى
وجاء في المرتبة ، %(84.5بنسبة ) المرتبة الثانية أصناف من الخضر وفقا لطمبات المستيمكين

عمى  ،(84)تقدر ب  بتنظيف محاصيل الخضر من التالف قبل التسويق بنسبة قيام المبحوثةالثالثة 
 بنسبة حين جاءت ممارسة تحزيم محاصيل الخضر الورقية لتسييل تداوليا بالسوق المرتبة الرابعة 

ر الورقية لمسوق في بنقل محاصيل الخض المبحوثات اللاتي يقمننسبة  ثم جاءت%(، 83) تقدر ب
في  تسويق كل نوع من الخضرذلك نسبة المبحوثات اللائي يقمن ب تمي ،%(75الصباح الباكر)
 %(.70.3تقدر ب ) بنسبة ميعاده المناسب 

%( 4056ين )كما وجد أن ىناك ممارسات محسنة تقوم بيا نسب من المبحوثات تتراوح ماب
%(، وزراعة محاصيل خضر 4056تنوع الأسواق التي يتم  البيع فييا ) %( وىى كالتالي5755و )

%(، وجمع 4453%(، واختيار مواقع أسواق يسيل الوصول إلييا)41متنوعة لتقميل المخاطر )
قية قبل عرضيا لمبيع %(، والقيام بغسل الخضروات الور 4758معمومات عن أسعار بيع المنتجات )

وتجفيف بعض محاصيل %(، 50لخضروات لمتخمص من التالف)ذلك ممارسة فرز ا %(، تمي4854)
طالة فترة التخزين)  %(.5755الخضر لخفض الرطوبة وا 

( أن ىناك ممارسة تسويقية محسنة تطبقيا نسب 3أيضا أظيرت النتائج بجدول رقم )
%( وىى كالتالي تقديم بعض الخدمات 2754%( و) 11منخفضة من المبحوثات تتراوح ما بين )

%(، وتظميل أماكن البيع 1654%(، والقيام بالتسويق لجيات غير تقميدية )11ن كالنقل )لممشتري
%( 2155%(، وتجييز بعض الخضر لبيعيا بسعر أعمى)2055لإبقاء منتجات الخضر طازجة )

%(، والبيع 2258) %(، وجمع معمومات عن أماكن الأسواق المختمفة2159والدعاية لممنتج قبل بيعو )
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%(، وتعبئة الخضر في 2456%(، وتبريد المحاصيل الورقية أثناء النقل )2357و )في عبوات آمن
%(، وتخزين بعض محاصيل الخضر لتسويقيا في غير 2556) عبوات مناسبة لممستيمك

 %(.2754موسميا)

وىى استخدام  كما وجد أن ىناك ممارسة تسويقية محسنة لا تستخدميا جميع المبحوثات
 الإنترنت لتسويق بعض المنتجات.

 ما يتعمق بالممارسات المحسنة التيوىذه النتائج توضح أن ىناك احتياج إرشادي خاصة في
عمقة بتمك الممارسات تطبقيا نسب منخفضة من المبحوثات لتنمية وعى وقدرات وميارات الريفيات المت

افسية لبيع منتجاتين الزراعية من محاصيل الخضر تساعدىن عمى زيادة قدراتين التن المحسنة التي
وتعريفين بالطرق الحديثة لمتسويق باستخدام الإنترنت وتدريبين عمى ذلك من أجل زيادة حجم 

 حياتين المعيشية وتحسين مستوى دخولين وبالتاليالمبيعات وتحقيق أسعار أفضل لمنتجاتين 
 ويقية تواجين.مشكلات تس اعدة الريفيات عمى إيجاد حمول لأيومس

ىذا بالإضافة إلى المعوقات التي تتعمق بصغر حجم الكميات المنتجة من المحصول، 
وارتفاع نسبة التالف من محاصيل الخضر الورقية، وصعوبة الوصول لأسواق الجممة والأسواق 

كن المركزية، وعدم المعرفة بالممارسات التسويقية المحسنة، وبعد أماكن الأسواق المفضمة عن أما
%(، و 6156%(، و)68) التالي عمى التواليإقامة الريفيات وذكرت ذلك نسب من المبحوثات ك

 %(.45%(، و )55%(، و )58)

ويمكن للإرشاد الزراعي أن يساعد المبحوثات في توفير معمومات عن الأسعار وأماكن 
بأسعار  لمتسويق الجماعيونية من الريفيات الأسواق ذات الميزة النسبية في الأسعار وتكوين روابط تعا

أفضل مع توفير كافة المعمومات السوقية الحالية وتوقعاتيا المستقبمية والتعاون مع أجيزة الإعلام 
 المختمفة المسموعة والمرئية في توصيل تمك المعمومات، والعمل من أجل إيجاد كادر مدرب وكفء

ة والتدريبية لمريفيات في مجال التسويق من العاملات بالإرشاد الزراعي لتمبية الاحتياجات التعميمي
 المحسن لمنتجاتين من محاصيل الخضر.

المعوقات التي تواجو المبحوثات  بعض( أن ىناك 4تشير النتائج الواردة بالجدول رقم )
: يكالتالمرتبة تنازليا ىذه المعوقات تطبيق الممارسات التسويقية المحسنة وكانت بالريفيات فيما يتعمق 

بحل ضعف اىتمام الإرشاد الزراعي و ، المتعمقة بالممارسات التسويقية المحسنة الإرشاداتنقص 
المبحوثات لكل معوق  %( من 8955المشكلات التسويقية لمريفيات المرتبة الأولى حيث ذكرىما )

وقد  قمة المعمومات المتوفرة عن الأسواق خاصة بالنسبة للأسعار والأصناف معوق ذلك  تمي، منيما
ضعف الإمكانيات المادية ثم جاء في المرتبة الثالثة  ،المبحوثات ( من8008)ذكرت ذلك نسبة 
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وفي المرتبة الرابعة عدم ، المبحوثات %( من7909)وذكرت ذلك نسبة لتحسين طرق التعبئة والنقل 
جاء  ، ثم%( منين6855)          وذكرتيا نسبة قدرىاتوافر ظروف تخزين مناسبة لدى الريفيات 

صغر حجم الكميات المنتجة من المحصول، وارتفاع نسبة الفاقد والتالف خاصة من محاصيل 
الخضر الورقية، وصعوبة الوصول إلى أسواق الجممة والمركزية، وعدم المعرفة بالممارسات التسويقية 

حوثات المحسنة، وبعد أماكن الأسواق المفضمة عن أماكن إقامة الريفيات وذكرت ذلك نسب من المب
 %(.45%(، )55%(، )  58%(، )6156%(، )68)التالي عمى التوالي ك

احتياجات الريفيات من الإرشاد الزراعي لتحسين ممارستين ( 5الجدول رقم ) يوضح
التسويقية التقميدية وجاء في مقدمة ىذه الاحتياجات: الحاجة لتوفير معمومات عن التعبئة وأنواع 

ذلك عمل  %( من المبحوثات، تمي8955ك نسبة )وقد ذكرت ذلالعبوات ومصادر الحصول عمييا 
نشرات مبسطة ومصوره لبعض الممارسات المحسنة، وتقديم إرشادات تسويقية من ميندسات التنمية 

%( لكل منيا، ثم جاء عمل برامج تميفزيونية إرشادية، وتدريب 89لممبحوثات وذكرت ذلك نسبة )
ا، والمساعدة في نة، وتوفير معمومات عن الأسواق وأماكنيالريفيات عمى تنفيذ الممارسات المحس

والإرشاد عن  ،لمنتجات المبحوثات، وتوفير معمومات عن تمك الممارسات التسويقية التسويق التعاوني
من المبحوثات كالتالي عمى الأصناف المطموبة ومواصفاتيا من قبل المستيمكين وذكرت ذلك نسب 

 %(.7359%(، و )7657%(، )7955)%(،8455)%(، 8455%(، و)87)التوالي 

كس النتائج السابقة ضرورة التأكيد عمى نشر مزيد من المعارف والخبرات التسويقية وتع
الزراعية من خلال برامج إرشادية زراعية مناسبة لسد تمك الفجوة المعرفية والتي شأنيا تحسين السموك 

الإضافة إلى الفوائد النسبية بصفة عامة عمى زيادة الإنتاجي الذي يدر مردودا داخميا لممرأة الريفية ب
والاقتصاد القومي لموطن، من حيث توفير الفاقد الناجم عن القصور في العمميات التسويقية  الإنتاجية
 زيادة العرض من المنتج الزراعي. وبالتاليالمختمفة، 

 وصيات البحث ت
 لين بالآتي:اىتمام المسئو من نتائج يوصى بضرورة بناءً عمى ما توصل إليو البحث 

توفير معمومات عن الممارسات والأساليب التسويقية المحسنة وتدريب الريفيات عمييا من خلال  -
التنمية بالقرى بعد إعدادىن لذلك. مثل التدريب عمى استخدام التسويق العاملات بالإرشاد و 

 الإلكترونى، والتسويق لجيات غير تقميدية.
 وتحديد أسعار تتناسب مع جودة المنتج. الريفيات عمى التسويق التعاونييع الاىتمام بتشج -
 إعداد برامج تميفزيونية مصوره توضح بعض الممارسات وكيفية تنفيذىا بصوره صحيحة. -
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تدريب الريفيات عمى استخدام طرق تسويقية حديثة كالتسويق الإلكتروني وتدريب الفتيات  -
 ذلك.المتعممات بالقرى لمساعدة أسرىن في 

 الجداول
 توزيع المبحوثات وفقا لمتغيراتين الشخصية المدروسة :  2رقم  جدول

 % تكرار الخصائص الشخصية

 السن: -1
 سنة فأقل35 - -
 سنة 36-50- -
 سنة 50أكثر من - -

 
41 
111 
67 

 
1857 
5057 
3056 

 الحالة التعميمية لممبحوثات -2
 أمية -
 تقرأ وتكتب -
 ابتدائي -
 إعدادي -
 ثانوي -
 جامعي -

 
103 
9 
1 
3 
87 
16 

 
47 
4 

0546 
154 
3957 
753 

 عدد سنوات العمل بالزراعة -3
 17أقل من  -
- 17-31 
 فأكثر 32 -

 
51 
99 
69 

 
23.3 
45.2 
31.5 

 عدد سنوات الخبرة في زراعة محاصيل الخضر -4
 17أقل من  -
- 17-31 
 فأكثر32 -

 
51 
99 
69 

 
23.3 
45.2 
31.5 

 المساحة المنزرعة بالخضر -5
 فدان 2أقل من  -
 فدان 4لأقل من -2 -
 فأكثر –فدان  4 -

 
193 
22 
5 

 
88 
10 
2 

 تنوع مصادر الدخل -6
 مزارع فقط -
 مزارع بالإضافة لدخل أخر -

 
165 
54 

 
75.3 
24.7 

 219حسبت النسبة المئوية عمى أساس حجم العينة )ن(=
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 الممارسات التسويقية المحسنة التي تطبقيا الريفية لمحاصيل الخضر التي تزرعيا: 3رقم  جدول

 % تكرار التسويقيةالممارسات  م

 95.9 210 التعامل الجيد مع الزبائن 1
 84.5 185 زراعة أصناف من الخضر وفقا لطمبات المستيمكين 2
 84 184 القيام بتنظيف محاصيل الخضر من التالف قبل التسويق 3
 83 182 تحزيم محاصيل الخضر الورقية لتسييل تداوليا بالسوق 4
 75 165 لمسوق في الصباح الباكر نقل محاصيل الخضر الورقية 5
 7003 154 اختيار الوقت المناسب لتسويق كل نوع من الخضر 6
طالة فترة التخزين 7  5705 126 تجفيف بعض محاصيل الخضر)كالبصل والثوم( بالظل لفقد الرطوبة وا 
 50 110 فرز الخضروات بشكل مستمر لمتخمص من التالف 8
 48.9 107 جيده )نظافة المنتج والمكان والعبوات(عرض المنتجات بالسوق بصوره  9

 4804 106 القيام بغسل الخضروات الورقية لمتخمص من الأتربة قبل عرضيا لمبيع 10
جمع معمومات عن أسعار المنتجات بأسواق الجممة والتجزئة لممساعدة في تحديد سعر  11

 المنتج وفقا لمجودة.
105 47.9 

وجود  -سيولة وصول الزبائن -يسيل الوصول إلييا ) قرب الطرقاختيار مواقع أسواق  12
 مواقف لمسيارات....

97 44.3 

 41 90 زراعة محاصيل خضر متنوعة لمتقميل من المخاطر 13
 40.6 89 تنوع الأسواق التي يتم البيع فييا 14
 27.4 60 تخزين بعض محاصيل الخضر لتسويقيا في غير موسميا ) كالبصل ،الثوم( 15
 2506 56 تعبئة الخضر في عبوات مناسبة لممستيمك 16
 2406 54 التبريد خلال النقل لممحاصيل الورقية لتقميل الفقد والتالف منيا 17
 2307 52 البيع في عبوات آمنة لممشترين) عدم استخدام الأكياس السوداءلتعبئة الخضرالطازجة(. 18
 22.8 50 جمع معمومات عن أماكن الأسواق المختمفة 19
 21.9 48 الدعاية لممنتج قبل بيعو لمتعريف بمزاياه 20
القيام بتجييز بعض الخضروات لبيعيا بسعرأعمى تفصيص البسمة/تقويرالباذنجان والكوسة/  21

 تقطيع الكرنب
47 2105 

 20.5 45 تظميل أماكن البيع لإبقاء منتجات الخضر طازجة) وضعيا في مكان بارد( 22
 1604 36 بالتسويق لجيات غير تقميدية) المحلات/ المطاعم/ المدارس/ المستشفيات.القيام  23
 11 25 تقديم بعض الخدمات لممشترين كنقل مشترياتيم لمسيارات. 24
 صفر صفر القيام باستخدام الانترنت لتسويق بعض المنتجات 25

 219*حسبت النسبة المئوية عمى أساس حجم العينة )ن( = 
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 معوقات تطبيق الريفيات لمممارسات التسويقية المحسنة : 4رقم  جدول

 % تكرار المعوقات 

 8905 196 نقص الإرشادات المتعمقة بالممارسات التسويقية المحسنة 1
 8905 196 ضعف اىتمام الإرشاد الزراعي بحل المشكلات التسويقية لمريفيات 2
 8008 177 بالنسبة للأسعار والأصنافقمة المعمومات المتوفرة عن الأسواق خاصة  3
 7909 175 ضعف الإمكانيات المادية لدى الريفيات لتحسين طرق التعبئة والنقل 4
 6805 150 عدم توافر ظروف تخزين مناسبة لدى الريفيات 5
 68 149 صغر حجم الكميات المنتجة من المحصول 6
 6106 135 الورقية ارتفاع نسبة الفاقد والتالف خاصة من محاصيل الخضر 7
 58 128 صعوبة الوصول إلى أسواق الجممة والمركزية 8
 55 121 عدم المعرفة بالممارسات التسويقية المحسنة 9

 45 99 بعد أماكن الأسواق المفضمة عن أماكن إقامة الريفيات 10
 219*حسبت النسبة المئوية عمى أساس حجم العينة )ن( = 

 

 

 الإرشادية لمريفيات لتحسين الممارسات التسويقية التقميديةالاحتياجات : 5رقم جدول 

 % تكرار الاحتياجات الإرشادية لمريفيات لتحسين الممارسات التسويقية التقميدية 

 8905 196 توفير معمومات عن التعبئة وأنواع العبوات ومصادر الحصول عمييا 1
الموصى بيا لتحسين عمل نشرات إرشادية مبسطة ومصورة عن بعض الممارسات  2

 تسويق محاصيل الخضر
195 89 

 89 195 تقديم إرشادات تسويق من ميندسات التنمية الريفية لممبحوثات 3
 87 191 عمل برامج تميفزيونية إرشادية 4
 8405 185 تدريب الريفيات عمى كيفية تنفيذ الممارسات التسويقية الفنية 5
 8405 185 توفير معمومات عن الأسواق وأماكنيا 6
 7905 174 المساعدة في التسويق التعاوني لمنتجاتنا 7
 7607 168 توفير معمومات عن تمك الممارسات التسويقية المحسنة 8
 7309 162 الإرشاد عن الأصناف المطموبة من المستيمكين ومواصفاتيا 9

 .219*حسبت النسبة المئوية عمى أساس حجم العينة)ن( = 
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Abstract 

The research aimed  to identify the improved marketing practices  
applied by rural women for the vegetable crops they grow, identify the 
obstacles that limit the application of these marketing practices. In additionto 
identifying the needs of respondent from agricultural guidance to  improve 
their imperfect marketing practices regarding the vegetable crops they grow. 

 The research was conducted in the two centers ofTala, Menoufia 
Governorate, and Tanta, Gharbia Governorate, as they are one of the  
largest centers in the two governorates in terms of vegetable cultivation, by 
the same criterion, two villages in each center were randomly selected. The 
research sample size was determined by 10% of the total number of 
vegetable farmers' wives (2190), and the sample size was with 219 
respondents. The date was collected after conducting the initial test  (pre-
test) of a personal interview questionnaire during in February 2022,  data 
was processed quantitatively using frequencies and percentages. 

The most important results are summarized  as follows: 
 Some of the improved practices occupied advanced rank, where they 

were mentioned by high percentages of the respondents, foremost of 
which was the good treatment of the respondents with customers, 
the cultivation of varieties of vegetables according to consumer 
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demands, discarding the corrupted products from the vegetable 
crops before marketing, and packing paper crops to facilitate their 
trading in the market by the following percentages respectively ( 
95.9% ), ( 84.5% ), ( 84% ) and( 83%). 

 There  were also improved marketing practices applied by low 
percentages of respondents, foremost of which was providing some 
services to buyers, doing marketing to non-traditional parties, and 
shading the places of sale to keep vegetable products fresh, by the 
following percentages respectively  ( 11%),    ( 16.4%), ( 20.5%). 

 IT was also found that there is an improved marketing practice that 
not all respondents use, which is the use of the internet to market 
some vegetable products. 

 The results revealed that the most important obstacles facing the 
discussions with regard to the application of improved marketing 
practices  were the following: Lack of guidance on improved 
marketing practices, weak attention of guidance to solving marketing 
problems for rural women, lack of available information on markets, 
especially for prices and items, and weak material resources of the 
discussions. 

 The most important guidance needs were as follows: Providing 
information on packaging, types of packaging and sources of 
obtaining them, making simplified and illustrated brochures of some 
improved practices, and providing marketing guidance from 
development engineers for the research. 

 
 


