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مجلة البحوث الإعلامية .. ثلاثون عاما من الريادة والتميز

الحمد لله والصلاة والسلام على سيدنا رسول الله.

وبعد 

أعزاءنــا القــراء مــن الباحثــن والمهتمــن بعلــوم الإعــام والاتصــال بفروعــه المختلفــة، 

نعتــز بــأن نقــدم لكــم العــدد الســادس والســتين مــن مجلــة البحــوث الإعلامية الصــادرة عن 

كليــة الإعــام جامعــة الأزهــر، والــذي يصــادف مــرور ثلاثــن عامــا علــى إنشــائها، حيــث 

صــدر العــدد الأول منهــا عــام 1993م ، والتــي نعتــز فيهــا بإقامــة جســور تواصــل علميــة 

مــع نخبــة مــن أكفــأ الأســاتذة الأفاضــل في مجــال التخصــص لتحكيــم وتنقيــح البحــوث 

العلميــة والدراســات المجــازة للنشــر ، وصــولا إلــى الغايــة المبتغــاة ، وهــي الارتقــاء بالعمليــة 

البحثيــة ، وقيــادة المجتمــع العلمــي للممارســات التــي مــن شــأنها الحفــاظ علــى قــوة 

ومكانــة الدوريــة العلميــة محليــا وإقليميــا وعالميــا، مــع التأكيــد علــى أن عمليــة التحكيــم 

تتــم في جميــع مراحلهــا عبــر النظــام الإلكترونــي للمجلــة، وأن البحــث الواحــد يحكــم مــن 

قبــل اثنــن مــن الأســاتذة في تخصــص البحــث بالنظــام المعمــى اتســاقا مــع المعاييــر العالميــة 

في مراجعــة البحــوث والدراســات المعــدة للنشــر في الدوريــات العلميــة المرموقــة. 

وكــم يســعدنا أن نتلقــى ردود الفعــل المثنيــة - مــن الباحثــن -  علــى الانضبــاط في كل 

عمليــات التعامــل مــع البحــث والباحــث  مــن المتابعــة المســتمرة ، وتجســير الهــوة الزمنيــة 

بــن تاريــخ اســتقبال البحــث وتاريــخ نشــره أو إجازتــه للنشــر ،  دون أن يؤثــر ذلــك علــى 

ــي  ــاك نظــام داخل ــا أن هن ــع البحــث ، كم ــا م ــم التعامــل فيه ــي يت جــودة كل المراحــل الت

للتدقيــق المســتمر للتأكــد مــن الشــفافية والعدالــة والموضوعيــة في كل بحــث يتــم الاتفــاق 

علــى إجازتــه للنشــر مــن قبــل الأســاتذة  المحكمــن. 



وترجمــة لهــذه الثقــة المطــردة مــن قبــل الباحثــن والأســاتذة فإننــا يســرنا أن نعلــن 

https://jsb. : أن عــدد قــراءة الدراســات المنشــورة في الموقــع الإلكترونــي للمجلــة وهــو

  Download زاد عــن 850 ألــف قــراءة ، وأن عــدد تحميــل البحــوث /journals.ekb.eg

بلغــت 568 ألفــا وفقــا لإحصائيــات الموقــع الإلكترونــي  في نهايــة ديســمبر 2022م، وذلــك 

بخــاف الاطــاع علــى النســخ الورقيــة في مكتبــة كليــة الإعــام جامعــة الأزهــر أو المكتبــة 

المركزيــة بالجامعــة أو أي وســيلة أخــرى.

وهــذا الأمــر يضاعــف مــن المســئوليات الملقــاة علــى عاتــق أســرة تحريــر المجلــة التــي 

تعمــل علــى المضــي قدمــا في عمليــات التحديــث والتطويــر ، في محاولــة للإســهام الفاعــل  

في البيئــة العلميــة والبحثيــة في تخصــص مهــم هــو الإعــام والاتصــال ، ونســأل الله أن 

ــل كل مــا  ــه ، و ندعــوه ســبحانه أن يجع ــع ب ــذي ينتف ــم ال ــاب العل ــه مــن ب ــك كل يكــون ذل

يتــم مــن عمليــات مســتمرة في مجلــة البحــوث الإعلاميــة خدمــة للباحثــن والمهتمــن في 

ميــزان حســنات كل مــن لــه دور في ذلــك ، وإنمــا التوفيــق والعــون مــن الله وحــده ، فلــه- 

ســبحانه– الحمــد في الأولــى والآخــرة ، » وَمَــا تَوْفِيقِــي إِلَّ بِــاللَِّ عَليَْــهِ تَوَكَّلـْـتُ وَإِلَيْــهِ أُنِيــبُ« 

)الآية رقم 88 من سورة هود( 

                                                            أ.د/ رضا عبد الواجد أمين 
                                                                                 عميد كلية الإعلام جامعة الأزهر
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اســتهدفت الدراســة التعــرف علــى تأثيــر حملــة »معًــا- نطمئــن« التابعــة لــوزارة الصحــة المصريــة علــى إزالــة الخــوف 
والتــردد لــدى الجمهــور المصــري نحــو اللقــاح المتعلــق لفيــروس كورونــا، كذلــك قيــاس مســتوى فعاليــة تلــك الحملــة في 
 The Planned التأثيــر علــى ســلوك الجمهــور نحــو تلقــي اللقــاح، وذلــك بالاعتمــاد علــى نظريــة الســلوك المخطــط
Behavior Theoryونمــوذج المعتقــدات والأفــكار الصحيــة Health Belief Model (HBM( التــي طبقــت 
بواســطة اســتبانة علــى عينــة عمديــة قوامهــا 400 مفــردة بحثيــة، وكانــت أهــم نتائــج الدراســة أن الجمهــور الذيــن 
يتابعــون حملــة »معًــا- نطمئــن« بصفــة دائمًــا كانــوا في المرتبــة الأولــى بنســبة 51.50 %، كمــا توصلــت الدراســة إلــى 
اعتمــاد الجمهــور بشــكل رئيــس علــى حســاب وزارة الصحــة المصريــة علــى Facebook لمتابعــة حملــة »معًــا- نطمئــن« 
بنســبة %41.50، وفي المرتبــة الثانيــة التليفزيــون بنســبة %14.50، وفيمــا يتعلــق بالاتجــاه نحــو اللقــاح »أســهمت 
الحملــة في إزالــة المخــاوف المتعلقــة بالآثــار الجانبيــة للقــاح« بمتوســط حســابي 2.6025، كمــا أثبتــت الدراســة وجــود 
فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بــن متغيــر الحالــة الاجتماعيــة وإزالــة عامــل الخــوف لــدى الجمهــور محــل الدراســة نحــو 
اللقــاح بعــد متابعــة حملــة »معًــا- نطمئــن« لصالــح المتزوجــن، إضافــة إلــى وجــود علاقــة طرديــة إيجابيــة بــن إدراك 

الجمهــور مميــزات وفوائــد اللقــاح وســلوك الجمهــور نحــو تلقــي اللقــاح.

الكلمــات المفتاحيــة: الحمــات الإعلاميــة الرقميــة- الســلوك المخطــط – لقــاح كورونــا- نمــوذج المعتقــدات 
إزالــة الخــوف. الصحيــة- 

The study sought to determine the effect of the Ministry of Health’s digital campaign 
on removing fear and hesitation among the Egyptian public towards the COVID-19 
vaccine, as well as the extent of the effectiveness of this campaign in influencing the 
public’s behavior toward receiving the vaccine, by relying on The Planned Behavior 
Theory and the model of beliefs and ideas. The Health Belief Model (HBM), which was 
applied through the questionnaire form to a purposive sample of 400 respondents, 
the most important results of the study were that the public who always follows the 
campaign was in first place with a percentage of 51.50%, and the study also found 
that the public depends mainly on the account of the Ministry of Health on Facebook 
to follow the campaign with a rate of 41.50%, followed by television with a rate of 
14.50%, With regard to attitude of respondents toward vaccine, “the campaign con-
tributed to removing concerns about the side effects of the vaccine,” with a mean 
2.6025. in addition to the presence of statistically significant differences between the 
variable of marital status and the removal of the factor of fear among the audience 
understudy towards the vaccine after following the campaign together - we are as-
sured in favor of married couples, in addition, there is a direct positive relationship 
between the public’s perception of the advantages and benefits of the vaccine and 
the public’s behavior towards receiving the vaccine.

Keywords: digital media campaigns - planned behavior – COVID-19 vaccine - health 
beliefs model - fear removal.
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