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Davranışsal Ekonomide Bilişsel Önyargılar: Ekonomi ve 

Sosyal Psikoloji Entegrasyonu ile Kur'an ve Sünnetten Gelen 

İlhamlar 

Özet: 

 Bu makale, davranışsal ekonomi ilkelerinin oluşumunda temel 

olan bilişsel önyargıların doğasını anlatmaktadır. Ekonomi ve 

sosyal psikoloji entegrasyonunu ve davranışsal ekonominin 

mekanizmaları ve uygulamalarında bilişsel önyargıların çeşitli 

tiplerini ve insanların ve toplumların ekonomik davranışlarını 

şekillendirmedeki etkilerini aydınlatmaktadır. Ayrıca, tüketici 

davranışındaki bilişsel önyargıların etkilerini azaltma stratejilerini 

ele almaktadır, nihayetinde tüketicilerin davranışsal ve satın alma 

kararlarını iyileştirmeyi hedeflemektedir. Ayrıca, Kuran ve 

Sünnet'in bilişsel önyargıları ele almak için gerçekçi bir yaklaşım 

sunduğunu vurgulamaktadır. İnsan hayatındaki etkinliklerini kabul 

ederek, olumlu yönlerinden faydalanmayı ve olumsuz yönlerini 

kontrol etmeyi sağlamak için Kuran ve peygamberlik rehberliği ile 

bilişsel önyargıları ele almaktadır. 

Anahtar Kelimeler: Bilişsel Önyargılar, Tüketici Davranışı, 

Davranışsal Ekonomi, Etki. 
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Cognitive Biases in Behavioral Economics: Insights from the Integration 

of Economics and Social Psychology and the Guidance from the Quran 

and Sunnah 

 

 

Research Summary: 

 This paper highlights the nature of cognitive biases, which are the 

cornerstone in building the principles of behavioral economics. It explores 

the integration of economics and social psychology and sheds light on 

various types of cognitive biases and their impact on the mechanisms and 

applications of behavioral economics in shaping economic behavior of 

individuals and societies, as well as their influence. Furthermore, it examines 

strategies to mitigate the effects of cognitive biases on consumer behavior, 

ultimately aiming to improve behavioral and purchasing decisions for 

consumers. The paper also emphasizes how the Quran and the Sunnah 

provide a genuine approach to address cognitive biases by recognizing their 

effectiveness in human life and harnessing their positive aspects while 

controlling their negative aspects through Quranic and prophetic guidance. 

Keywords: Cognitive biases, Consumer behavior, Behavioral economics, 

Impact. 
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