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الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.
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 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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The Media Campaigns Role in Shaping 
Saudi Women’s Health Awareness



دور الحملات الإعلامية في تشكيل الوعي الصحي للمرأة السعودية

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 518

تهــدف الدراســة إلــى التعــرف علــى دور الحمــلات الإعلاميــة في تشــكيل الوعــي الصحــي للمــرأة الســعودية، 

وإمدادهــا بالمعلومــات الصحيــة، وأيضًــا معرفــة دوافــع تعــرض المــرأة لهــذه الحمــلات، وإســهامها في تنميــة الوعــي 

الصحــي للمــرأة. وأُجريــت الدراســة علــى 405 مــن الســعوديات باســتخدام طريقــة المســح الإعلامــي، وتوصلــت 

الدراســة لعــدة نتائــج، منهــا: حــرص المــرأة الســعودية علــى متابعــة الحمــلات الصحيــة بنحــو )٪44.4(، كمــا أن 

المــرأة الســعودية تتابــع حمــلات الغــذاء الصحيــة كواحــدة مــن أكثــر الحمــلات الصحيــة أهميــة بنســبة )٪38(، أمــا 

عــن أســباب متابعــة النســاء للحمــلات الصحيــة، فجــاء في مقدمتهــا زيــادة الوعــي بنســبة )٪43.46(، يليــه الوقايــة 

بنســبة )%35.06(، ومــن أهــم أســباب نجــاح الحمــلات الإعلاميــة الصحيــة الموجهــة للمــرأة الســعودية تنــوع الوســائل 

الإعلاميــة التــي تســتخدمها الحمــلات بنســبة %66.9، في حــن أن ســبب قصــور الحمــلات الإعلاميــة الصحيــة 

ــة بنســبة 48.6%.  الموجهــة للمــرأة الســعودية هــو عــدم إعطــاء معلومــات كافي

الكلمات الدالة: الحملات الإعلامية - الوعي الصحي.

The study aims to identify the media campaigns’ role in shaping Saudi women’s 
health awareness, and how it is providing women with health information through 
these campaigns, as well as knowing the motives and reasons for women’s exposure 
to these campaigns, and how it contributes to developing women’s health awareness 
The descriptive studies were conducted on 405 Saudi women using the media survey 
method. The finding showed that Saudi women’s keen to follow up on health cam-
paigns approximately (44.4%). Also, they follow healthy food campaigns as one of the 
most significates healthy campaigns roughly (38%). moreover, there are many rea-
sons women follow health campaigns; increased awareness about (%43.46) comes 
in the first place, Followed by prevention (%35.06). The most important successful 
reason for the direct health media campaigns for Saudi women is the diversity of 
the media used in campaigns, while the reason behind shortcomings for direct Saudi 
women’s health media campaigns is the lack of information roughly 48.6%.

Keywords: The media campaigns.- health awareness
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عثمان بكر عثمان قزاز، دور حملات التوعية الصحية المقدمة من وزارة الصحة السعودية في إمداد حجاج   1

240، ص2015، 72، ع مجلة كلية الآداببيت الله الحرام بالمعلومات الصحية، جامعة الزقازيق، 
دراسة حالة   -محمد أحمد طه، العبيد الطيب، دور الحملات الإعلامية في التوعية الصحية بمخاطر جائحة كرونا 2

،  3، ج7، مج46، جامعة أم درمان الإسلامية، ع  مجلة علوم الاتصال، 2021وزارة الصحة ولاية الخرطوم 

 . 2022سبتمبر 
أحمد شريف حامدي، الاتصال الرقمي عبر شبكات التواصل الاجتماعي ودوره في تحقيق الاستدامة الصححية    3
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