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Applications in Developing the Skills of Creating Digital 

News Content Among Students of Mass Media Faculties
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... صويرِ 360 درجةً في تنميةِ مهاراتِ صناعةِ المحُتوَى الإخباريِّ الرَّقميِّ ةُ توظيفِ تطبيقاتِ التَّ فاعليَّ

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1302

   يهــدف البحــث إلــى دراســة فاعليــة اســتخدام تطبيقــات التصويــر بزاويــة 360 درجــة في تنميــة مهــارات 

صناعــة المحُتــوَى الإخبــاريّ الرَّقمــيّ لــدى طــاب كليــات الإعــام مثــل: كتابــة الأخبــار الرَّقميّــة، وإنتــاج الصّــور 

والفيديوهــات الإخباريّــة، وإدارة المحُتــوَى الرَّقمــيّ، وتكونــت عينــة الدراســة الحاليــة مــن )60( فــردًا مــن طــاب 

وطالبــات كليــة الإعــام، ويعــد نمــوذج TAM لقبــول التكنولوجيــا الأنســب لهــذه الدراســة؛ حيــث يعتمــد علــى فكــرة 

ــا. ــم، واســتخدامهم له ــدى قبوله ــى م ــاءً عل ــدة بن ــا الجدي ــي المســتخدمين للتكنولوجي تبن

     وأظهرت نتائج الدراســة أن اســتخدام تطبيقات التصوير بزاوية 360 درجة يســهم في تنمية مهارات صناعة 

المحتــوى الإخبــاريِّ الرَّقمــيّ لــدى الطــاب، ولوحــظ تحســن ملحــوظ في مهــارات التصويــر والتحريــر والتفاعــل مــع 

ــين  ــة متوســطة ب ــة إيجابي ــى وجــود عاق ــج إل ــة، وأشــارت النتائ ــة التجريبي ــراد المجموع ــين أف ــة ب ــات الحديث التقني

اســتخدام الطــاب لتقنيــات الوســائط الرَّقميّــة عنــد إنتــاج مُحتــوَى إخبــاريّ ومعــدل الاعتمــاد علــى تقنيــات الوســائط 

الرَّقميّــة، وأثبتــت الدراســة فروقــا ذات دلالــة إحصائيــة لصالــح الإنــاث في اســتخدامهنَّ الدائــم، بالإضافــة إلــى 

التحسّــن لــدى طــاب وطالبــات المجموعــة التجريبيــة في مهــارات صناعــة المحُتــوَى الإخبــاريّ الرَّقمــيّ –عامــة- وفي 

كل مهــارة علــى حــدة.

الــةُ: تطبيقــات التّصويــر360 درجــة، مهــارات صناعــة المحتــوى الرَّقمــيّ، المنصــات الإخباريّــة الرَّقميّة،  الْكلَِمَــاتُ الدَّ

.TAM نمــوذج قبــول التكنولوجيا

The research aims to study the effectiveness of using 360-degree photography ap-
plications in developing the skills of creating digital news content among students 
of media faculties, such as: writing digital news, producing news images and videos, 
and managing digital content.

 The current study sample consisted of (60) male and female students of the Facul-
ty of Mass Communication, and the TAM model for accepting technology is the most 
appropriate for this study, as it depends on the idea of users adopting new technol-
ogy based on the extent of their acceptance and use of it.

The results of the study showed that the use of 360-degree photography applica-
tions contributes to the development of digital news content creation skills among 
students, and a noticeable improvement was observed in the skills of photography, 
editing and interaction with modern technologies among the members of the exper-
imental group, and the results indicated that there is a positive average relationship 
between students’ use of digital media technologies when producing news content 
and the rate of reliance on digital media technologies, and the study proved statis-
tically significant differences in favor of females in their permanent use, in addition 
to the improvement in  Students of the experimental group in the skills of creating 
digital news content - in general - and in each skill separately.

Keywords: 360-degree imaging applications, digital content creation skills, digital 
news platforms, TAM technology acceptance model.
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