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أ. د/ سلامة داود - رئيس جامعة الأزهر.  رئيس مجلس الإدارة:

أ. د/ رضا عبدالواجد أمين - أستاذ الصحافة والنشر  وعميد كلية الإعلام.  رئيس التحرير :

د/ إبراهیم بسیونی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ مصطفى عبد الحی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ أحمد عبده  - مدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بالكلية.

د/ محمد كامل  - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

سكرتيرو  التحرير:

 مساعدو رئيس التحرير:
أ. د/  محمود عبدالعاطي-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية

أ. د/ عبد الله الكندي - أستاذ الصحافة بجامعة السلطان قابوس )سلطنة عمان( 

أ. د/ فهد العسكر - أستاذ الإعلام بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية )المملكة العربية السعودية(

أ. د/ جلال الدين الشيخ زيادة-  أستاذ الإعلام بالجامعة الإسلامية بأم درمان )جمهورية السودان(  

- القاهرة- مدينة نصر - جامعة الأزهر - كلية الإعلام - ت: 0225108256
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مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الأزهر/كلية الإعلام

مجلة البحوث الإعلامية

التدقيق اللغوي:
أ/ عمر غنيم - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ/ جمال أبو جبل - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ. د/ عرفه عامر-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية مدير التحرير:

أ.م. د/ أحمد سالم - وكيل كلية الإعلام للدراسات العليا والبحوث. نائب رئيس التحرير :



  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

	1 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

	2 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

	3 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

	4 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

	5 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

	6 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

	7 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

	8 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

مؤسســات  عــن  الجمهــور  معــارف  تشــكيل  في  الإلكترونيــة  الصحــف  دور    
القطــاع الثالــث                                               أ. د/ غــادة عبــد التــواب اليمانــي

   اســتهلاك الأخبار المضللة وعلاقته بالصحة النفســية لدى شــباب المناطق 
الحدودية                                                                        أ.م.د/ فرج خيري درويش

الصراعـــات  في  الثالـــث  الطـــرف  لفكـــرة  الإلكترونيـــة  الصحـــف  تســـويق    
الدوليـــة - دراســـة تحليليـــة                    أ. م. د/ أســـماء محمـــد مصطفـــى عـــرام

  صفحـــات الأدب الرقمـــي علـــى الفيســـبوك واتجاهـــات الجمهـــور العربـــي 
نحوهـــا - دراســـة تحليليـــة                       د/ أم الـــرزق محمـــود عبـــد العـــال المقبلي

  الإعــان والواقــع الاجتماعــي، مقاربــة ســيميولوجية )إعــان محمــد صــاح 
لشــركة »Mountain View« نموذجًــا( دراســة ســيميائية   

               د/ نيفين محمد عرابي حماد 

المتعــددة بالتليفزيــون المصــري في تشــكيل اتجاهــات    دور درامــا القصــص 
الشــباب نحــو ثقافــة قبــول الآخــر )دراســة تحليليــة - ميدانيــة(

د/ شيرين كامل العراقي كامل 

والرقمــي  التقليــدي  الإعــام  وســائل  علــى  الســعودي  الجمهــور  اعتمــاد   
ميدانيــة دراســة   - كورونــا  أزمــة  خــال  للمعلومــات  كمصــدر 

 د/ حسن محاسنه، د/ هبة الله محمود
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   تعــرض الشــباب الجامعــي لمواقــع التواصــل الاجتماعــي وعلاقتــه بمســتوى 
معرفتــه بخطــط التنميــة المســتدامة في إطــار رؤيــة مصــر 2030   

د / أمال حمدي حسن ناصف

الإعــام  في  والمعلومــات  الاتصــال  تكنولوجيــا  توظيــف  بحــوث  اتجاهــات    
التربــوي خــال الفتــرة مــن 2012-2022  »دراســة تحليليــة ورؤيــة مســتقبلية«
د/ بوسي فاروق محمود غندر

التقليديــة  الأنمــاط  بــن  الكويتيــة  الدرامــا  في  وقضاياهــا  المــرأة  صــورة    
 )2020( الخاطــر  وعافــك   )1990( العائلــة  لمسلســلي  دراســة   - والحديثــة 
ثــامر عزيز كدموس الديحــانــي



ِ الرَّحَْنِ الرَّحِيمِ بسِْمِ اللَّ
ُ عَمَلَكُمْ وَرسَُولُُ وَالمُْؤْمِنُونَ وسََتَُدُّونَ  »وقُلِ اعْمَلوُا فَسَيََى اللَّ

هَادَةِ فَيُنبَّئُِكُمْ بمَِا كُنتُْمْ تَعْمَلوُنَ« إلَِ عَلمِِ الغَْيبِْ وَالشَّ

الافتتاحية
بقلم: الأستاذ الدكتور

رضا عبد الواجد أمين
رئيس التحرير

سورة التوبة - الآية 105



مجلة البحوث الإعلامية .. ثلاثون عاما من الريادة والتميز

الحمد لله والصلاة والسلام على سيدنا رسول الله.

وبعد 

أعزاءنــا القــراء مــن الباحثــن والمهتمــن بعلــوم الإعــام والاتصــال بفروعــه المختلفــة، 

نعتــز بــأن نقــدم لكــم العــدد الســابع والســتين مــن مجلــة البحــوث الإعلاميــة الصــادرة عــن 

كليــة الإعــام جامعــة الأزهــر، والــذي يصــادف مــرور ثلاثــن عامــا علــى إنشــائها، حيــث 

صــدر العــدد الأول منهــا عــام 1993م ، والتــي نعتــز فيهــا بإقامــة جســور تواصــل علميــة 

مــع نخبــة مــن أكفــأ الأســاتذة الأفاضــل في مجــال التخصــص لتحكيــم وتنقيــح البحــوث 

العلميــة والدراســات المجــازة للنشــر ، وصــولا إلــى الغايــة المبتغــاة ، وهــي الارتقــاء بالعمليــة 

البحثيــة ، وقيــادة المجتمــع العلمــي للممارســات التــي مــن شــأنها الحفــاظ علــى قــوة 

ومكانــة الدوريــة العلميــة محليــا وإقليميــا وعالميــا، مــع التأكيــد علــى أن عمليــة التحكيــم 

تتــم في جميــع مراحلهــا عبــر النظــام الإلكترونــي للمجلــة، وأن البحــث الواحــد يحكــم مــن 

قبــل اثنــن مــن الأســاتذة في تخصــص البحــث بالنظــام المعمــى اتســاقا مــع المعاييــر العالميــة 

في مراجعــة البحــوث والدراســات المعــدة للنشــر في الدوريــات العلميــة المرموقــة. 

وكــم يســعدنا أن نتلقــى ردود الفعــل المثنيــة - مــن الباحثــن -  علــى الانضبــاط في كل 

عمليــات التعامــل مــع البحــث والباحــث  مــن المتابعــة المســتمرة ، وتجســير الهــوة الزمنيــة 

بــن تاريــخ اســتقبال البحــث وتاريــخ نشــره أو إجازتــه للنشــر ،  دون أن يؤثــر ذلــك علــى 

ــي  ــاك نظــام داخل ــا أن هن ــع البحــث ، كم ــا م ــم التعامــل فيه ــي يت جــودة كل المراحــل الت

للتدقيــق المســتمر للتأكــد مــن الشــفافية والعدالــة والموضوعيــة في كل بحــث يتــم الاتفــاق 

علــى إجازتــه للنشــر مــن قبــل الأســاتذة  المحكمــن. 



وترجمــة لهــذه الثقــة المطــردة مــن قبــل الباحثــن والأســاتذة فإننــا يســرنا أن نعلــن 

https://jsb. : أن عــدد قــراءة الدراســات المنشــورة في الموقــع الإلكترونــي للمجلــة وهــو

  Download زاد عــن 850 ألــف قــراءة ، وأن عــدد تحميــل البحــوث /journals.ekb.eg

بلغــت 568 ألفــا وفقــا لإحصائيــات الموقــع الإلكترونــي  في نهايــة ديســمبر 2022م، وذلــك 

بخــاف الاطــاع علــى النســخ الورقيــة في مكتبــة كليــة الإعــام جامعــة الأزهــر أو المكتبــة 

المركزيــة بالجامعــة أو أي وســيلة أخــرى.

وهــذا الأمــر يضاعــف مــن المســئوليات الملقــاة علــى عاتــق أســرة تحريــر المجلــة التــي 

تعمــل علــى المضــي قدمــا في عمليــات التحديــث والتطويــر ، في محاولــة للإســهام الفاعــل  

في البيئــة العلميــة والبحثيــة في تخصــص مهــم هــو الإعــام والاتصــال ، ونســأل الله أن 

ــل كل مــا  ــه ، و ندعــوه ســبحانه أن يجع ــع ب ــذي ينتف ــم ال ــاب العل ــه مــن ب ــك كل يكــون ذل

يتــم مــن عمليــات مســتمرة في مجلــة البحــوث الإعلاميــة خدمــة للباحثــن والمهتمــن في 

ميــزان حســنات كل مــن لــه دور في ذلــك ، وإنمــا التوفيــق والعــون مــن الله وحــده ، فلــه- 

ســبحانه– الحمــد في الأولــى والآخــرة ، » وَمَــا تَوْفِيقِــي إِلَّ بِــاللَِّ عَليَْــهِ تَوَكَّلـْـتُ وَإِلَيْــهِ أُنِيــبُ« 

)الآية رقم 88 من سورة هود( 

                                                            أ.د/ رضا عبد الواجد أمين 
                                                                                 عميد كلية الإعلام جامعة الأزهر

                                                                                  و رئيس التحرير





دور الصحف الإلكترونية في تشكيل معارف الجمهور

عن مؤسسات القطاع الثالث 

أ. د/ غادة عبد التواب اليماني

أستاذ الصحافة وعميد معهد الإسكندرية العالي للإعلام 

Email: drgelyamani@gmail.com

The Role of Electronic Newspapers

in Shaping Public KnowledgeAbout

Third Sector Institutions
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ــة نحــو أنشــطة العمــل  ــى رصــد مســتوى معرفــة الأفــراد المكتســبة مــن الصحــف الإلكتروني  هدفــت الدراســة إل
الخيــري في مصــر، كبوابــات: )أخبــار اليــوم- والمصــري اليــوم- واليــوم الســابع- وبوابــة الوفــد الإلكترونيــة(؛ للتعــرف 
علــى دور الإعــام الخيــري في تشــكيل معــارف الجمهــور تجــاه مؤسســات القطــاع الثالــث. وتم اختيــار عينــة عمديــة 
مــن المبحوثــن ممــن يتوافــر لديهــم شــرطان أساســيان، همــا: التعــرض للمواقــع والصحــف الإلكترونيــة تحديــدًا 
بوابــة أخبــار اليــوم واليــوم الســابع والمصــري اليــوم وبوابــة الوفــد الإلكترونيــة؛ باعتبارهــا أكثــر البوابــات الإلكترونيــة 
اهتمامًــا بمؤسســات القطــاع الثالــث والاهتمــام بالعمــل التطوعــي وبأنشــطة المؤسســات الخيريــة في المجتمــع المحلــي 

وخدماتهــا.

وتم اختيــار محافظــة الإســكندرية )حــي شــرق وحــي المنتــزه( لتمثيــل حضــر الدراســةـ، ومنطقتي )أبيس وخورشــيد( 
لتمثيــل الريــف بهــا(. وتضمنــت الدراســة في مجالهــا البشــري عينــة تتكــون مــن 350 مبحوثًا.

ويمكــن القــول إن النتائــج التــى توصلــت إليهــا الدراســة تتفــق ونظريــة فجــوة المعرفــة والتــي أشــارت إلــى أن وســائل 
الإعــام لا تنجــح في نقــل المعلومــات إلــى الجمهــور بجميــع فئاتــه بنفــس الدرجــة، واختــاف اكتســاب المعلومــات بــن 
الأفــراد وذلــك وفقًــا لمتغيــرات وظــروف معينــة يجــب أن تؤخــذ في الحســبان، مثــل النــوع، والســن، والحالــة الاجتماعية، 
ومحــل الإقامــة، ومســتوى اهتمــام الأفــراد أو مســتوى الخلفيــة المعرفيــة لديهــم، والمســتوى الاجتماعــي الاقتصــادي. 
ومــع ارتفــاع معــدلات النمــو المعــرفي بشــكل ملحــوظ وبصفــة خاصــة مــا يرتبــط مــن هــذه المعرفــة بالمشــكلات والحقائق 

الاجتماعيــة المحليــة أو الدوليــة.

الكلمات المفتاحية: الصحف الإلكترونية- القطاع الثالث.

The study aimed to explore and determine the level of knowledge of individuals 
acquired from electronic newspapers about charitable work activities in Egypt, such 
as the portals of Akhbar Al-Youm, Al-Masry Al-Youm, Al-Youm Al-Sabi, and Al-Wafd 
portal to identify the role of charitable media in shaping the public’s knowledge to-
wards third sector institutions.

A deliberate sample of the respondents was chosen who fulfilled two basic condi-
tions: exposure to websites and electronic newspapers, specifically Akhbar Al-Youm, 
Al-Youm Al-Sabea, Al-Masry Al-Youm, and Al-Wafd electronic portal.

The governorate of Alexandria was chosen (Sharq and Al-Montazah districts to 
represent the urban areas of the study, and the regions of Abis and Khorshid to 
represent the countryside there). The study included in its human field a sample 
consisting of 350 respondents.

It can be said that the results of the study are consistent with the theory of the 
knowledge gap, which indicated that the media does not succeed in conveying in-
formation to the public of all its categories to the same degree and the different 
acquisition of information among individuals, according to certain variables and 
circumstances that must be taken into account such as gender, age, marital status 
and place of residence. And the level of interest of individuals or the level of their 
knowledge background and the socio-economic level. And with the remarkably high 
rates of knowledge growth, especially what is related to this knowledge of local or 
international social problems and realities.

Keywords: Electronic Newspapers-Third sector.
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