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 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
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دور وسائل الإعلام في توعية الجمهور المصري بأورام الفم

المؤتمر العلمي الدولي الخامس لكلية الإعلام جامعة الأزهر 856

ــه  ــدور الــذي تقــوم ب ــأورام الفــم في ضــوء ال يســتهدف هــذا البحــث معرفــة مســتويات وعــي الجمهــور المصــري ب
ــل العلاقــة بــن وعــي الجمهــور  ــك لوصــف وتحلي ــة بهــذا المــرض، وذل ــة المختلفــة في التوعي وســائل الإعــلام المصري
بــأورام الفــم واهتمــام وســائل الإعــلام وأهدافهــا مــن التوعيــة بــه والعوامــل المؤثــرة فيهــا، مــن منطلــق رؤيــة نمــوذج 
الوســاطة المعرفيــة )Cognitive Mediation Model – CMM(، في بحــث وصفــي يســتخدم منهــج المســح 
ــة لـــ  ــة مقننّ ــة مــن الجمهــور المصــري عددهــا )400( مفــردة، ومقابل ــر احتمالي ــة غي ــي وأداة الاســتبيان لعيّن الميدان
)114( طبيــب أســنان ممــن يمارســون المهنــة في مصــر، وتوصلــت الدراســة إلــى مجموعــة نتائــج منهــا؛ أن وســائل 
الإعــلام لا تهتــم بتوعيــة الجمهــور المصــري بــأورام الفــم حيــث رأى نســبة )%83.5( مــن العيّنــة إنهــم لــم يتعرضــوا 
لمحتويــات توعيــة خاصــة بــأورام الفــم في وســائل الإعــلام المختلفــة، وأن أهــم مصادرهــم في الحصــول علــى معلومــات 
عــن المــرض همــا؛ الإنترنــت وشــبكات التواصــل الاجتماعــي، وجــاء وعــي الجمهــور المصــري بــأورام الفــم مــن ضعيــف 
إلــى منعــدم بنســبة )%72.2(، وتبــنّ أن نســبة )%54.4( مــن أطبــاء الأســنان عيّنــة الدراســة لا يفحصــون 
مرضاهــم للكشــف المبكــر عــن أورام الفــم، ونســبة )%76.7( ممــن يجــرون الفحــص الطبــي الشــامل لمرضاهــم 
يفعلونــه بشــكل عشــوائي وليــس علمــي، ويرجــع الســبب عنــد نســبة )%76.9( مــن أطبــاء الأســنان في عــدم إجــراء 
الفحــص الطبــي الشــامل لمرضاهــم عــدم معرفتهــم بطريقــة الفحــص العلمــي الســليم، وقــد تم قبــول الفــروض العلميــة 

الأربعــة للبحــث.

الكلمات المفتاحية: )وسائل الإعلام –  الوعي الصحي – أورام الفم – الجمهور المصري(

This research aims to identify the levels of awareness of the Egyptian public about 
Oral cancer in light of the role played by the various Egyptian media in raising aware-
ness of this disease, to describe and analyze the relationship between public aware-
ness of Oral cancer and the media’s interest and objectives of raising awareness of 
it and the factors affecting it, based on the vision of the Cognitive Mediation Model 
(CMM), in a descriptive research using the field survey method and the questionnaire 
tool for a non-probability sample of the Egyptian public numbering (400) items, and 
a codified interview for (114) dentists who practice the profession in Egypt, and the 
study reached a set of results, including; the media is not interested in Awareness 
raising to Egyptian public about Oral cancer, as (83.5%) of the sample steted that they 
were not exposed to awareness contents about Oral cancer in various media, and 
that their most important sources of obtaining information about the disease are the 
Internet and social networks, wherse the Egyptian public’s awareness of Oral cancer 
was weak to non-existent by (72.2%), on the other hand, it was found that (54.4%) of 
the dentists in the study sample do not examine their patients for the early detection 
of oral cancer, and (76.7%) of those who conduct a comprehensive medical examina-
tion of their patients do it randomly and not scientifically, and the reason is due to 
(76.9%) of dentists in not conducting a comprehensive medical examination of their 
patients because they do not know the proper scientific method of examination, and 
the four scientific hypotheses of the research have been accepted.

Keywords: (mass media – Cancer Awareness - Oral cancer - Egyptian public)
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