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 اىميخص

٘ذفذ ٘زٖ اٌذساعخ ِؼشفخ رأص١ش ع١ّ١ٌٛٛع١ب اٌشعبٌخ الاػلا١ٔخ ػجش ِٛالغ   

ٌٍّشأح اٌّظش٠خ ، ٚسطذ خظبئض  اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ

الاػلاْ الاٌىزشٟٚٔ ِٚؾفضاد الاػلاْ ِٚؾزٛٞ الاػلاْ الاٌىزشٟٚٔ ٚوزٌه 

 اٌظٛسح اٌز١ٕ٘خ ٚرأص١شّ٘ب ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٍّشأح اٌّظش٠خ .

رٕزّٟ ٘زٖ اٌذساعخ ئٌٟ اٌذساعبد اٌٛطف١خ ، ٚاعزخذِذ إٌّٙظ اٌّغؾٟ اٌزٞ 

 .٠ٙذف ئٌٟ ٚطف ٚرٛص١ك الارغب٘بد 

اشزٍّذ ػ١ٕخ اٌذساعخ اٌؼ١ٕخ اٌؼّذ٠خ ِٓ اٌّشأح اٌّظش٠خ  ِغزخذِٟ اٌف١ظ ثٛن 

( ػبَ ، ٚرُ رطج١ك اٌذساعخ فٟ اٌفزشح اٌض١ِٕخ 06-81اٌزٟ ٠زشاٚػ اػّبسُ٘ ِٓ )

 2622\88\06ؽزٟ  2622\9\8ِٓ 

 ٚرٛطٍذ ٔزبئظ ٘زٖ اٌذساعخ ئٌٟ ِب ٠ٍٟ :

ئػلأبد الإٔزشٔذ ػٍٝ ع١ّغ ِشاؽً ارخبر لشاس  ٕ٘بن رأص١شًا وج١شًاً ٌغ١ّ١ٌٛٛع١ب 

 ٚاْ وبْ اٌزأص١ش فٟ ِؼظّٗ ا٠غبث١بً . اٌششاء ٌٚىٓ ثٕغت ِزفبٚرخ

وّب رج١ٓ أْ ِٛلغ الإػلأبد فٟ اٌظفؾخ ٘ٛ أوضش ػٕبطش ئػلأبد الإٔزشٔذ  

١ٍ٠ٗ فٟ اٌّشرجخ اٌضب١ٔخ الأٌٛاْ اٌّغزخذِخ فٟ  ِغزخذِٟ الإٔزشٔذ أ١ّ٘خ ٌذٜ

اٌضبٌضخ اٌظٛس اٌفٛرٛغشاف١خ ، ٚفٟ اٌّشرجخ اٌشاثؼخ  اٌّشرجخٚفٟ الإػلاْ ، 

اعزخذاَ إٌظٛص فٟ الإػلاْ ، ٚفٟ اٌّشرجخ اٌخبِغخ اٌىٍّبد اٌّؾفضح 

ٌٍؼغؾ ػٍٝ الإػلاْ ، ٚفٟ اٌّشرجخ اٌغبدعخ اٌشعَٛ اٌّزؾشوخ ، ٚفٟ اٌّشرجخ 

 الأخ١شح عبءد ِغبؽخ الإػلاْ .

                                           
اٌذوزٛساٖ اٌخبطخ ثبٌجبؽضخ، ٟٚ٘ ثؼٕٛاْ: ]ع١ّ١ٌٛٛع١ب اٌشعبٌخ زا اٌجؾش ِغزً ِٓ سعبٌخ ٘   )*(

الإػلا١ٔخ ػجش ِٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ٚرأص١ش٘ب ػٍٝ اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٍّشأح اٌّظش٠خ 

 –و١ٍخ ا٢داة  -٘بشُ  دساعخ ٌٍّؼّْٛ ٚاٌغّٙٛس[، ٚرؾذ ئششاف: أ.د. ػجذ اٌجبعؾ أؽّذ

 عبِؼخ عٛ٘بط. –و١ٍخ ا٢داة  -عبِؼخ عٛ٘بط & د. أعّبء ػششٞ ثشػٟ محمد٠ٓ

 محمد أبى اىمجذ عبذ اىحيٍمٌىب س
)*( 
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ِؾفضاد اعزخذاَ الاػلاْ الاٌىزشٟٚٔ ٘ٛ وّب رٛطٍذ اٌذساعخ ئٌٟ ِٓ اُ٘  

الاعزخذاَ ، صُ فٟ اٌّشوض اٌضبٟٔ عشػخ اٌزؾ١ًّ ، صُ فٟ اٌّشوض اٌضبٌش  عٌٙٛخ

 رؾذ٠ش اٌّٛلغ ثبعزّشاس ، ٚفٟ اٌّشوض اٌشاثغ ئِىب١ٔخ اٌششاء ِٓ اٌّٛلغ .

وّب رٛطٍذ اٌذساعخ أْ ٌّؾزٛٞ اٌشعبٌخ الاػلا١ٔخ رأص١ش ٚاػؼ فٟ ارخبر لشاس  

 ٛن اٌششائٟ ٌٍّغزٍٙه .اٌغٍ

وّب رٛطٍذ اٌذساعخ أْ اٌظٛسح ر١ٕ٘خ رٍؼت دٚسا ئ٠غبثٟ فٟ اٌزأص١ش ػٍٟ  

 اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٍّٕزظ .

 

ِٛالغ  –اٌشعبٌخ الاػلا١ٔخ  –ع١ّ١ٌٛٛع١ب اٌشعبٌخ الاػلا١ٔخ اىنيماث اىمفخاحٍت : 

 اٌغٍٛن اٌششائٟ . –اٌزأص١ش  –اٌزٛاطً الاعزّبػٟ 
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 اىمقذمت

الاعزّبػ١خ  اٌزطٛساد اٌزم١ٕخ اٌزٟ أزغذ اٌزطج١مبد اٌّغزؾذصخ ٌّٛالغ اٌشجىبدأدد 

رؾٛلاد ٔٛػ١خ فٟ ث١ئبد اٌزٛاطً الافزشاػ١خ ػجش ٘زٖ اٌّٛالغ   ػجش الأزشٔذ ئٌٟ

؛ ٌزظجؼ أوضش رفبػ١ٍخ ، ٌٚزمذَ ِفب١ُ٘ ٚأّٔبؽ ارظب١ٌخ عذ٠ذح عبّ٘ذ فٟ ظٙٛس 

خ ، ِٕٙب اٌّغزّؼبد الاعزٙلاو١خ الافزشاػ١خ أٔٛاع ِغزؾذصخ ِٓ اٌّغزّؼبد اٌزؼب١ٔٚ

                                               .اٌّزطٛسح اٌزٟ رمَٛ ػٍٟ اٌزٛاطً اٌذائُ ٚاٌزفبػً اٌّغزّش

(Curran,K.,S. Graham , 2016, P26)                                                 

 ٌمذ أطجؾذ اٌّغزّؼبد الاعزٙلاو١خ الافزشاػ١خ ظب٘شح ارظب١ٌخ لبئّخ ثبٌفؼً   

لغ اٌشجىبد الاعزّبػ١خ ػٍٟ الأزشٔذ ؛ فٙزٖ اٌّغزّؼبد رؼُ لطبػبد داخً ِٛا

اٌشئ١غٟ اٌزٞ ٠ؼزّذْٚ  غبيِٓ عّٙٛس اٌّغزٍٙى١ٓ ، ٚرّضً اٌّ وج١شح ِٚزضا٠ذح

ِٓ اِضٍخ ٘زٖ اٌّغزّؼبد اٌمبئّخ داخً ػ١ٍٗ فٟ ػ١ٍّخ ارخبر لشاسارُٙ اٌششائ١خ ، ٚ

 Alexa “Top Sites in The (ِٛلغ اٌف١ظ ثٛن وأؽذ أشٙش ِٛالغ اٌشجىبد 

World ,2017).الاعزّبػ١خ 

ِٕبعجخ  ٚرّضً ٘زٖ اٌّغزّؼبد ث١ئبد رفبػ١ٍخ ِٕبعجخ ٌٕشش الإػلأبد ؛ فٟٙ ٚع١ٍخ   

٠غزط١غ طغبس اٌّؼ١ٍٕٓ ٚوجبسُ٘ اعزخذاِٙب فٟ رمذ٠ُ ِٕزغبرُٙ ثألً اٌزىب١ٌف ِٓ 

لذ ٔبؽ١خ ٚدْٚ اٌٍغٛء ئٌٟ اٌٛعبئً اٌزم١ٍذ٠خ الأوضش رىٍفخ ِٓ ٔبؽ١خ أخشٞ . وّب أٔٙب 

رىْٛ أداح أوضش فبػ١ٍخ ٌزٛع١غ ٔطبق ٔشش الإػلأبد اٌّمذِخ ٌٍغّٙٛس ػجش ٚعبئً 

فٟ ِخزٍف .(Silys, L.,2011,p30)ٌزظً ئٌٟ اٌّغزٍٙى١ٓ الإػلاَ اٌزم١ٍذ٠خ ؛ 

 أؾبء اٌؼبٌُ 

الاعزّبػٟ اؽذ الاشىبي اٌؾذ٠ضخ ٌلإػلاْ ػجش  اٌزٛاط٠ًؼذ الاػلاْ ػجش ِٛالغ 

الأزشٔذ ، ٚاٌزٞ اطجؼ اوضش ش١ٛػب ِغ اسرفبع ِؼذلاد اعزخذاَ ِٛلغ اٌف١ظ ثٛن 

 عزّبػ١خ الأخشٜ . اٌشجىبد الا ثّٛالغ، ٚص٠بدح الالجبي ػ١ٍخ ِمبسٔخ 

ً وّب اْ اٌف١ظ ثٛن ٠مذَ شىلاً   ِٚز١ّضاً ِٓ الاػلاْ ٟٚ٘ الاػلأبد  ِخزٍفب

الاعزّبػ١خ ، فبٌشخض اٌزٞ ٠شغت فٟ الاػلاْ ٌذ٠ٗ اٌفشطخ لإٔشبء طفؾخ 

شخظ١خ ػٓ ِٕزغبرٗ ٚثبٌزبٌٟ ٠غزط١غ الأفشاد سؤ٠خ ٚششاء إٌّزغبد ، ٠ٚؼذ ٘زا 

١خ ث١ٓ ِغزخذِٟ اٌف١ظ ثٛن لأٔٗ ٠مَٛ ػٍٟ اٌؼلالخ اٌشىً ِٓ الاػلأبد الاوضش فبػٍ

  . اٌؼ١ّمخ ث١ٓ الاػلاْ ٚاٌّغزخذَ

)Miller ,2007 ,p7). 
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٠أخز الإػلاْ ػجش اٌّغزّؼبد الاعزٙلاو١خ الافزشاػ١خ أشىبي ِخزٍفخ ؛ ٚفك       

 .   اٌّغزّؼبد اعزخذِٙبأٛاع  اٌٛعبئؾ اٌزٟ رز١ؼ ٘زٖ 

(Itoga, H., and T. R. Lin Grace,2013,pp.2789-2790).                               

ٚ٘ٛ ثزٌه لذ ٠أخز شىً ٔظٟ ِىزٛة ، أٚ ٠ىْٛ ػٍٟ ١٘ئخ ِمطغ ف١ذ٠ٛ ، أٚ فٟ  

شىً طٛسح ئػلا١ٔخ رمذَ ِؾزٛٞ ِشئٟ صشٞ ثّب ٘ٛ أ٠مٟٛٔ ٚصمبفٟ ، ٚظ١فزٗ 

 (0-5، ص 2682عبسح ثبلأػشط ، . )  ِطٍٛةإٌٙبئ١خ الإلٕبع ثبٌذلاٌخ ػّب ٘ٛ 

٠ٚٙزُ اٌزؾ١ًٍ اٌغ١ّ١ٌٛٛعٟ ثذساعخ اٌظٛسح الاػلا١ٔخ وٛٔٙب ِغّٛػخ ِشوّجخ ِٓ 

لإصبسح اٌّزٍمٟ ر١ٕ٘ب ٚٚعذا١ٔب ثٙذف دفؼٗ  رغُزؼًّ،  ػٕبطش رؼج١ش٠خ ٌٍغخ ع١ّ١بئ١خ

ْ ٘زٖ اٌظٛسح ِٓ ػٕظش٠ٓ أعبع١ٓ ِزىب١ٍِٓ ، لذ ٠ظٙش  ّٛ لالزٕبء إٌّزظ ، ٚرزى

)ع١ًّ ؽّذاٚٞ ، اؽذاّ٘ب اٚ ولاّ٘ب داخٍٙب ، ّٚ٘ب إٌّزظ ، ٚاٌغّٙٛس.

 ٚثزٌه رىّٓ أ١ّ٘خ اٌظٛسح الإػلا١ٔخ فٟ ؽج١ؼخ اٌؼلالخ اٌزٟ،  (529،ص2686

رؼىغٙب ث١ٓ ٘ز٠ٓ اٌؼٕظش٠ٓ (إٌّزظ ٚاٌغّٙٛس وٛٔٙب اٌؼلالخ اٌزٟ رّضً اٌّذخً 

 .الإلٕبػٟ اٌزٞ ٠ؼزّذ ػ١ٍٗ اٌّؼٍٓ فٟ رٛع١ٗ سعبٌزٗ الاػلا١ٔخ ٌٍغّٙٛس

(Persuasive Techniques in Advertising , 2009). 

ٌٍشعبٌخ الاػلا١ٔخ  اٌجؾش ئٌٟ رمذ٠ُ سؤ٠خ ع١ّ١ٌٛٛع١خٚثٕبء ػٍٟ ِب عجك ٠غؼٟ ٘زا 

ػجش ِٛالغ شجىبد اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ٚرأص١ش٘ب ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٍّشأح 

 اٌّظش٠خ .

  

 مشنيت اىذراست :

شٙذ اٌؼمذ الأخ١ش ِٓ اٌمشْ  اٌّبػٟ ٚثذا٠خ اٌمشْ اٌؾبٌٟ رمذِبً رىٌٕٛٛع١بً ٘بئلاً فٟ 

ِغبي الارظبي ٚرم١ٕبرٗ . ؽ١ش رطٛس ثشىً ِزغبسع ٍِٚفذ ٌلأزجبٖ ٚأطجؼ ٌٗ رأص١ش 

ٍِؾٛظ ػٍٝ اٌؾ١بح اٌجشش٠خ ثأعش٘ب ٚاِزذد اٌزم١ٕبد اٌؾذ٠ضخ ئٌٝ وبفخ الأٔشطخ 

ب أفشصرٗ ٘زٖ اٌزم١ٕبد صٛسح ِٛالغ اٌزٛاطً ٚاٌّغبلاد ، ٌٚؼً ِٓ أثشص ِ

الاعزّبػٟ  اٌزٟ أطجؾذ فٟ ِزٕبٚي شش٠ؾخ وج١شح ِٓ اٌّغزّؼبد  ؽ١ش شبع 

اعزخذاِٙب ٚارغؼذ خذِبرٙب ، ِّب عؼً ِٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ٠ؼذ ِٓ أُ٘ 

اٌزٞ ٠زشىً ِٓ خلاٌٙب الأّٔبؽ الارظب١ٌخ  الاعزّبػِٟغبلاد اٌزٛاطً ٚاٌزفبػً 

زخذ١ِٙب اٌشٟء اٌزٞ ٠إدٜ ئٌٝ رشى١ً أٚ ئػبدح رشى١ً الأّٔبؽ الارظب١ٌخ ٌذٜ ِغ

ٌذ٠ُٙ ٚئٔزبعٙب ثظ١غ ٚأشىبي ِخزٍفخ . ٚٔظشاً  ٌطج١ؼخ ِٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ 
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ِٓ أزشبس ٚسٚاط ِٚشٚٔخ عؼٍٙب ٚع١ٍخ رش٠ٚغ١خ ٚرغ٠ٛم١خ فؼبٌخ فٟ اٌؼظش 

ٌّشأح ثأشبئٙب ػجش ِٛالغ فمذ ٌٛؽع أزشبس ِغّٛػبد رغ٠ٛم١خ رمَٛ ااٌؾبػش ، 

اٌزٛاطً الاعزّبػٟ رّبسط ِٓ خلاٌٙب اٌزغ٠ٛك ٚالإػلاْ ػٓ ثؼغ إٌّزغبد 

ٚاٌغٍغ اٌخبطخ ثٙب ، ٚالاعزفبدح ِٓ أشىبي اٌزطٛس اٌزىٌٕٛٛعٟ ، ػجش اعزخذاَ 

ِخزٍف الأعب١ٌت اٌف١ٕخ ٚاٌّإصشاد اٌغّؼ١خ اٌجظش٠خ اٌزٟ رز١ؾٙب شجىبد اٌزٛاطً 

ً ِظّّٛ الإػلاْ ػٕظش اٌٍْٛ ٚالإثٙبس ٚاعزخذاَ ثشاِظ الاعزّبػٟ ،  ف١غزغ

اٌغشاف١ه اٌؾذ٠ضخ وّب ٠غزخذِْٛ وبفخ اٌزم١ٕبد اٌزٟ رز١ؼ ئخشاط ئػلاْ ٠شذ أزجبٖ 

 اٌّشب٘ذ ئ١ٌٗ .

فزظ١ُّ اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ خبػغ ٌّغّٛػخ ِٓ اٌٛعبئً اٌزؼج١ش٠خ اٌزم١ٕخ ) اٌٍمطبد 

)الأٌٛاْ ٚالإػبءح ، اٌّلاثظ ٚاٌذ٠ىٛس ، ، صٚا٠ب اٌزظ٠ٛش ( ٚأخشٜ ف١ٕخ عّب١ٌخ 

ٚاٌّإصشاد اٌظٛر١خ ( اٌزٟ رغبُ٘ ثّغّٛػٙب فٟ ئٔشبء ػلالبد رؼًّ ػٍٝ رٛؽ١ذ 

 الأٚاطش اٌذاخ١ٍخ ٌٍؼٕبطش اٌّىٛٔخ ٌزظ١ُّ اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ .

فزظ١ُّ ئػلاْ ١ٌظ ِؼٕبٖ اٌزفى١ش فٟ ِغّٛػخ وٍّبد أٚ اخز١بس ِغّٛػخ اٌظٛس 

ً اٌزفى١ش فٟ  اٌّزؾشوخ اٌزٟ رؼ جش ػٓ اٌفىشح الإػلا١ٔخ اٌّخزبسح فمؾ ثً ٘ٛ أ٠ؼب

اٌزأص١ش اٌذلاٌٟ ٌٍىٍّخ ٚاٌظٛسح ٚالأٌٛاْ ٚاٌخطٛؽ اٌّغزخذِخ فٟ رظ١ُّ الإػلاْ 

الإٌىزشٟٚٔ ِٓ اٌّؾبٚس اٌّّٙخ اٌزٟ ٠غت اٌجؾش ػٕٙب ٚرغ١ٍزٙب ٌلأفشاد لإػطبء 

ب ١ِغٛساً ِٓ لجً اٌّشب٘ذ، اٌذلالاد اٌزٟ رمف ٚساء ٘زٖ اٌؼٕبطش ثّب ٠غؼً فّٙٙ

ؽ١ش أْ اٌشِٛص اٌزٟ رزشىً ِٕٙب اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ رؾًّ ِذٌٛلاد ٠خزٍف رفغ١ش٘ب 

ِٓ ِشب٘ذ ئٌٝ آخش ٚفمبً ٌخظبئظٗ اٌغ١ىٌٛٛع١خ اٌغٛع١ٌٛٛع١خ ، ٠زمجً اٌفشد ِٕٙب 

 ِب ٠شاٖ ِٕبعجبً ٠ٚزشن ِب ٠شفؼٗ .

رأص١ش ع١ّ١ٌٛٛع١ب اٌشعبٌخ  ِٓ خلاي ٘زٖ اٌذساعخ اٌىشف ػٓ ىهذا حاوىج اىباحثت

الإػلا١ٔخ )اٌزؾ١ًٍ اٌجظشٞ ٚاٌزأص١ش اٌذلاٌٟ ٌٍٛعبئً اٌزؼج١ش٠خ اٌزم١ٕخ ٚاٌف١ٕخ 

اٌّغزخذِخ فٟ الإػلاْ ( ػٍٝ رظ١ُّ اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ ٚرغ١ٍزٙب ٌلأفشاد لإػطبء 

اٌذلالاد اٌزٟ رمف ٚساء ػٕبطش رظ١ُّ اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ ثّب ٠غؼً فّٙٙب ١ِغٛساً 

لجً أفشاد اٌؼ١ٕخ ، ٚوزٌه اٌىشف ػٓ اٌذٚس اٌزٞ رٍؼجٗ ئػلأبد الأزشٔذ فٟ  ِٓ

 اٌزأص١ش ػٍٝ الاعزغبثخ اٌششائ١خ ٌٍّشأح .

 أهذاف اىذراست :

 رغؼٟ ٘زٖ اٌذساعخ ٌؼذح أ٘ذاف ِٓ أّ٘ٙب ِب ٠ٍٟ روشٖ :
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 أٚلاً : الأ٘ذاف اٌشئ١غ١خ :

اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ ػجش ِٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ  اٌزؼشف ػٍٟ  رأص١ش ع١ّ١ٌٛٛع١ب

 ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٍّشأح اٌّظش٠خ . 

 صب١ٔبً: الأ٘ذاف اٌفشػ١خ :

اٌّغزٛٞ الالزظبدٞ  -اٌّغزٛٞ اٌزؼ١ٍّٟ  –اٌزؼشف ػٍٟ ِب ئرا وبْ ػبًِ ) اٌغٓ  -

 اٌؾبٌخ ا١ٌّٕٙخ ( رإصش ػٍٟ ِؼذي رؼشع اٌّشأح اٌّظش٠خ لإػلأبد الأزشٔذ. -

اٌزؼشف ػٍٟ اٌذٚس اٌزٞ رإد٠ٗ خظبئض الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ فٟ اٌزأص١ش ػٍٟ  -

 اٌغٍٛن اٌششائٟ لأفشاد اٌؼ١ٕخ ٌٍّٕزغبد اٌّؼٍٓ ػٕٙب ئٌىزش١ٔٚبً .

اٌزؼشف ػٍٟ اٌذٚس اٌزٞ رإد٠ٗ ِؾفضاد الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ فٟ اٌزأص١ش ػٍٟ  -

 ٌىزش١ٔٚبً .اٌغٍٛن اٌششائٟ لأفشاد اٌؼ١ٕخ ٌٍّٕزغبد اٌّؼٍٓ ػٕٙب ئ

اٌزؼشف ػٍٟ اٌذٚس اٌزٞ ٠إد٠ٗ ِؾزٛٞ اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ الإٌىزش١ٔٚخ فٟ اٌزأص١ش  -

 ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ لأفشاد اٌؼ١ٕخ .

اٌزؼشف ػٍٟ اٌذٚس اٌزٞ رإد٠ٗ اٌظٛسح اٌز١ٕ٘خ ٌلإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ ػٓ  -

 إٌّزغبد فٟ اٌزأص١ش ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ لأفشاد اٌؼ١ٕخ .

 ذراست :حساؤلاث اى

 -رغؼٟ ٘زٖ اٌذساعخ ئٌٟ الإعبثخ ػٍٟ اٌزغبؤلاد اٌزب١ٌخ ٚرٕمغُ ئٌٟ :  

 أٚلاً : اٌزغبؤلاد اٌشئ١غ١خ :

ِب ٘ٛ رأص١ش ع١ّ١ٌٛٛع١ب اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ ػجش ِٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ػٍٟ 

 اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٍّشأح اٌّظش٠خ ؟

ً اىخساؤلاث اىفزعٍت اىخاىٍت وىلإجابت عيً هذا اىخساؤه ٌخم مه خلاه الإجابت عي

:- 

 صب١ٔبً: اٌزغبؤلاد اٌفشػ١خ :

ثبخزلاف  اٌغٓ  ِؼذي رؼشع اٌّشأح اٌّظش٠خ لإػلأبد الأزشٔذ ً٘ ٠خزٍف-

 ٚاٌّغزٛٞ اٌزؼ١ٍّٟ ٚاٌّغزٛٞ الالزظبدٞ ٚاٌؾبٌخ ا١ٌّٕٙخ ؟

ِب اٌذٚس اٌزٞ رإد٠ٗ خظبئض الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ فٟ اٌزأص١ش ػٍٟ اٌغٍٛن -  

 اٌششائٟ لأفشاد اٌؼ١ٕخ ٌٍّٕزغبد اٌّؼٍٓ ػٕٙب ئٌىزش١ٔٚبً ؟

ِب  اٌذٚس اٌزٞ ٠إد٠ٗ ِؾزٛٞ اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ الإٌىزش١ٔٚخ فٟ اٌزأص١ش ػٍٟ اٌغٍٛن -

 اٌششائٟ لأفشاد اٌؼ١ٕخ ؟
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ِب اٌذٚس اٌزٞ رإد٠ٗ اٌظٛسح اٌز١ٕ٘خ ٌلإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ ػٓ إٌّزغبد فٟ اٌزأص١ش -

 لأفشاد اٌؼ١ٕخ ؟ ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ

 

 الإؽبس اٌّؼشفٟ ٌٍذساعخ

 مفاهٍم ومصطيحاث اىذراست :

 اىخعزٌف الإجزائً ىسٍمٍىىىجٍا اىزساىت الإعلاوٍت : 

٠مظذ ثٙب اٌزؾ١ًٍ اٌجظشٞ ٚاٌزأص١ش اٌذلاٌٟ ٌٍؼٕبطش اٌّغزخذِخ فٟ رظ١ُّ   

رم١ٕخ أٚ ف١ٕخ ٚأثؼبد٘ب ػٍٝ ئدسان  رؼج١ش٠خاٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ عٛاء وبٔذ ػٕبطش 

 اٌّشب٘ذ ٌٍٙذف ِٓ اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ .

 : ىيزساىت الإعلاوٍت  اىخعزٌف الإجزائً

٠ظ اٌغٍغ ٚاٌخذِبد ٚالأفىبس اٌّذفٛػخ ٟ٘ الإػلأبد اٌزٟ رمَٛ ثؼشع ٚرشٚ   

ِزؼذدح  –أعٕج١خ  –) ػشث١خ  ١٘ئبدٚغ١ش ِذفٛػخ الأعش ِٓ عبٔت ششوبد أٚ 

اٌغٕغ١بد ( ِٓ خلاي اٌّٛالغ الاٌىزش١ٔٚخ ػجش شجىخ الأزشٔذ ، ٚثبعزخذاَ ٚعبئؾ 

ِزؼذدح ٚػٕبطش رفبػ١ٍخ ِخزٍفخ رذخً فٟ إٌشبؽ اٌّزجبدي ث١ٓ اٌّغزٍٙى١ٓ ٚاٌّؼ١ٍٕٓ 

. 

  اىخعزٌف الإجزائً ىمىاقع اىخىاصو الاجخماعً: 

ً لاٌزمبء     ً افزشاػ١ب ِٛالغ ئٌىزش١ٔٚخ راد ؽبثغ اعزّبػٟ رؾبٚي أْ رمذَ ٚالؼب

الأطذلبء ٚاٌّؼبسف ٚالأً٘ ، ٠ؾبوٝ اٌٛالغ اٌطج١ؼٟ ػٍٝ الأسع ثؼذ أْ أطجؼ 

الأػّبس  ٘زا اٌٛالغ طؼت إٌّبي ، ِٓ خلاي رى٠ٛٓ شجىخ ِٓ الأطذلبء ِٓ ِخزٍف

ٚالأعٕبط ِٚٓ وبفخ أٔؾبء اٌؼبٌُ ، رغّؼُٙ ا٘زّبِبد ٚٔشبؽبد ِشزشوخ ثبٌشغُ ِٓ 

اخزلاف ٚػ١ُٙ ٚرفى١شُ٘ ٚصمبفبرُٙ ، ٚ٘ٝ ػجبسح ػٓ ِٕبفز طغ١شح ٌٍزؼج١ش ػّب 

رؼزّش ثٗ إٌفٛط ِٓ أفشاػ ٚأؽضاْ ، ٠زجبدي ِٓ خلاٌٙب اٌّشزشوْٛ اٌزغبسة 

ٛس ِٚمبؽغ اٌف١ذ٠ٛ ، ئػبفخ ئٌٝ رمذ٠ُ اٌؼذ٠ذ ٚاٌّؼبسف ٚاٌّؼٍِٛبد ٚاٌٍّفبد ٚاٌظ

ِٓ اٌخذِبد الأخشٜ ٌّغزخذ١ِٙب ، ِضً : اٌجش٠ذ الإٌىزشٟٚٔ ٚاٌشعبئً اٌخبطخ 

 ٚاٌّؾبدصخ اٌفٛس٠خ ٚغ١ش٘ب .

   :  اىخعزٌف الإجزائً ىيخأثٍز
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٘ٛ اؽذ ِشوجبد ػ١ٍّخ الارظبي ٚاٌزٟ رؾذس ٔز١غخ رفبػً ث١ٓ ػب١ٍِٓ ّ٘ب    

) اٌشجبة اٌّزؼشع( ؽ١ش ٠خٍك اٌّإصش سد  ٚاٌّزأصشد الأزشٔذ ( اٌّإصش ) ئػلأب

 فؼً ِؼ١ٓ ٌذٜ اٌّإصش ػ١ٍٗ . ٠ٚؾذس ٘زا اٌزأص١ش ػٍٝ صلاصخ ِغز٠ٛبد :

 اٌزفى١ش ( . –اٌززوش  –اٌزأص١ش ػٍٝ اٌّغزٜٛ الإدساوٟ ) الإدسان  

 اٌخٛف (. –الاسر١بػ  –اٌزأص١ش ػٍٝ اٌّغزٜٛ اٌؼبؽفٟ ) اٌمٍك  

 اٌزفبػً ( . –الاعزغبثخ  –اٌّغزٜٛ اٌغٍٛوٟ ) اٌششاء اٌزأص١ش ػٍٝ  

 ٚرٙذف ٘زٖ اٌؼ١ٍّخ صلاصخ أٔٛاع ِٓ اٌزأص١شاد :

اٌظمً ، اٌزغ١١ش ، ٚاٌزؼض٠ض ، ٚثبٌٕغجخ ٌٙزٖ اٌذساعخ فمذ رٕبٌٚذ اٌجبؽضخ ٔٛػ١خ ) 

ػٍٝ ِزٍم١ٙب ، ٚخبطخ ف١ّب  الإػلا١ٔخاٌزغ١١ش( وأؽذ اٌزأص١شاد اٌٙبِخ ٌٍّؼب١ِٓ 

 ثبٌزؼشع الأزمبئٟ اٌزٞ ٠ىْٛ ِشرجؾ ثبرغب٘بد ٚعٍٛن ٚل١ُ اٌّزؼشػ١ٓ .٠زؼٍك 

 ٚثٕبء ػٍٝ ِز٘ت اٌزأص١شاد اٌم٠ٛخ اٌزٟ رظٕف اٌزأص١ش ئٌٝ :

 اٌزأص١ش اٌّٛؽذ . 

 اٌزأص١ش اٌّجبشش. 

 اٌزأص١ش اٌغش٠غ . 

ٚلذ سوضد اٌذساعخ ػٍٝ اٌزأص١شاد اٌّجبششح ٚاٌزٟ رزؼٍك ثّشٚس اٌشعبئً 

الإػلا١ٔخ ) الأزشٔذ ( ئٌٝ اٌغّٙٛس ) اٌشجبة( دْٚ رذخً  ِجبششح ِٓ اٌٛع١ٍخ

 أٞ ٚع١ؾ .

  اىخعزٌف الإجزائً ىيسيىك اىشزائً :  

٠ّىٓ رؼش٠ف اٌغٍٛن اٌششائٟ ئعشائ١بً ثأٔٗ اٌّشؽٍخ اٌزٟ رشرجؾ ثّغزٜٛ اٌزأص١ش فٟ 

ً ٌذٜ الأفشاد ، ٚرؼذ٠ً أّٔبؽٗ ٚدٚافؼٗ  ً ِؼ١ٕب ، اٌغٍٛن اٌزٞ ٠غزٙذف ثٕبءاً ؽشو١ب

ٚسغجبرٗ ٚرغ١١ش٘ب فٟ الارغبٖ اٌّغزٙذف ِٓ الإػلاْ ٌزؾم١ك الاعزغبثخ اٌّشغٛثخ 

 ِٓ ػ١ٍّخ الارظبي الإػلأٟ رفؼ١لاً أٚ ؽٍجبً أٚ اعزٙلاوبً . 

 اٌغبثمخ اٌذساعبد

 ٚعٕزطشق ف١ّب ٠ٍٟ ٌؼذد ِٓ اٌذساعبد، ؽ١ش لبِذ اٌجبؽضخ ثّغؼ اٌذساعبد اٌؼ١ٍّخ 

 ف١ّب ٠زؼٍك ثّٛػٛع اٌذساعخ، ٚلذ رُ رظ١ٕف اٌذساعبد اٌغبثمخ ِٓ اٌؼبَ ٌٍخبص، 

 ِٚٓ الألذَ ٌلأؽذس وّب ٠ٍٟ:

اىذراساث اىخً حىاوىج حأثٍز الإعلان الإىنخزووً عيى اىسيىك  اٌّؾٛس  الأٚي:

 اىشزائً .
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 سٍمٍىىىجٍا اىزساىت الاعلاوٍت . اىذراساث اىخً حىاوىج  اٌّؾٛس  اٌضبٟٔ:    

 

اىذراساث اىخً حىاوىج حأثٍز الإعلان الإىنخزووً عيى اىسيىك  اىمحىر  الأوه:

 اىشزائً .

 أولاً : اىذراساث اىعزبٍت

  . 2680ػّش ؽّضح  دساعخ

 بعىىان " حأثٍز الإعلان الإىنخزووً عيً اىسيىك الاسخهلامً ىيفزد "

الاعزٙلاوٟ  ٘ذفذ ٘زٖ اٌذساعخ ٌّؼشفخ رأص١ش الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ ػٍٟ اٌغٍٛن  

ٌٍّغزٍٙه اٌغضائشٞ ٌٍخطٛؽ اٌغ٠ٛخ اٌغضائش٠خ ، ٚاػزّذد اٌذساعخ ػٍٟ اعزخذاَ 

 إٌّٙظ اٌٛطفٟ اٌزؾ١ٍٍٟ ، ٚلذ رٛطٍذ ٌٍؼذ٠ذ ِٓ إٌزبئظ ِٓ أّ٘ٙب ِب ٠ٍٟ :

ٌلإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ ِفَٙٛ ٚاعغ ، ػٍٟ ٔم١غ الإػلاْ اٌزم١ٍذٞ فٙٛ ٠شًّ  -

عذ٘ب رطٛساد ٚعبئً رىٌٕٛٛع١ب الارظبي وبفخ اٌزطج١مبد الإػلا١ٔخ اٌزٟ رٛ

اٌؾذ٠ضخ ، عٛاء وبْ فٟ اٌٛالغ الافزشاػٟ أٚ خبسط اٌٛالغ الافزشاػٟ ، 

ٚثبٌزبٌٟ الزشاْ ِفِٙٛٗ ثزطٛس رطج١مبرٗ .  عٌٙٛخ اعزخذاَ اٌّٛالغ 

الإٌىزش١ٔٚخ اٌّغزخذِخ فٟ الإػلاْ ٟ٘ ِٓ أوضش ٚأُ٘ اٌخظبئض رأص١شاً 

ؼزٗ ٌٙزا اٌّٛلغ ثبعزّشاس ، ٚالاؽلاع ػٍٟ ٚرؾف١ضاً ٌٍّغزٍٙه ػٍٟ ِشاع

 ِؾز٠ٛبرٗ .

وّب أصجزذ اٌذساعخ أْ ٌٍؼٕبطش اٌف١ٕخ ٌلإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ وٛلغ الإػلاْ  -

ِٚغبؽزٗ ، ٚالأٌٛاْ اٌّغزخذِخ ف١ٗ ، ٚوزا إٌظٛص ٚاٌظٛس اٌفٛرٛغشاف١خ 

، ثبلإػبفخ ئٌٟ اٌىٍّبد اٌّؾفضح ٌٍؼغؾ ػ١ٍٗ ، دٚس وج١ش فٟ اٌض٠بدح ِٓ 

ػّش ؾف١ض اٌّغزٍٙه ٌلاؽلاع ػ١ٍٗ ، ٚالاعزغبثخ ٌٗ فٟ وض١ش ِٓ الأؽ١بْ . )ر

 (    2680ؽّضح ، 

 . 2682دساعخ ػجذ اٌشؽّٓ محمد ع١ٍّبْ   

بعىىان " أثز الإعلان الإىنخزووً عيً اىسيىك اىشزائً ىيمسخهيل الأردوً    

 ىيسٍاراث "

٘ذفذ ٘زٖ اٌذساعخ اٌزؼشف ػٍٟ أصش الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ     

 -ٌٍّغزٍٙه الأسدٟٔ ٌٍغ١بساد فٟ ِؾبفظخ ػّبْ ، ٚلذ رٛطٍذ اٌذساعخ ئٌٟ :
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أْ لأثؼبد الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ أصش ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٍغ١بساد اٌّؼٍٓ ػٕٙب  -

 ئٌىزش١ٔٚبً .

خ ثأْ ِؾفضاد الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ أوضش أثؼبد وّب ٠زؼؼ ِٓ ٔزبئظ اٌذساع -

 الإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ رأص١شاً فٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٍغٍؼخ اٌّؼٍٓ ػٕٙب ئٌىزش١ٔٚبً .

وزٌه ٠زجٓ أْ ٌّٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػ١خ دٚس وج١ش فٟ رؾم١ك الارظبي  -

ٓ ( أوضش اٌٛعبئً اٌزٟ ٠ؾظٍْٛ ِ Face bookالإٌىزشٟٚٔ ِغ اٌّغزٍٙى١ٓ ٚأْ ) 

 ( 2682خلاٌٙب ػٍٟ اٌّؼٍِٛبد ػٓ اٌغ١بساد . ) ػجذ اٌشؽّٓ محمد ع١ٍّبْ ، 

 .     2680دساعخ محمد ػٍٟ 

 بعىىان " أثز الإعلان عيً اىسيىك اىشزائً ىيسائحٍه اىسعىدٌٍه "

رٙذف ٘زٖ اٌذساعخ ئٌٟ ِؼشفخ أصش الإػلاْ الاٌىزشٟٚٔ ػجش شجىبد الأزشٔذ   

ٚأصش رٌه ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٍغبئؾ١ٓ ػٍٟ رغ٠ٛك اٌخذِبد اٌغ١بؽ١خ 

اٌغؼٛد١٠ٓ ، ٚاػزّذد اٌذساعخ ػٍٟ اٌغؼ ا١ٌّذأٟ ٌؼ١ٕخ ِلائّخ ِٓ اٌغبئؾ١ٓ 

 اٌغؼٛد١٠ٓ اٌّزشدد٠ٓ ػٍٟ ِؾبفظخ عبصاْ . ٚأظٙشد ٔزبئظ اٌذساعخ ِب ٠ٍٟ :

ً ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٍغبئؾ١ٓ  - أْ ٌلإػلاْ الاٌىزشٟٚٔ أصشاً ئ٠غبث١ب

وّب ارؼؼ أْ ألٛٞ رأص١ش ٌلإػلاْ الاٌىزشٟٚٔ وبْ فٟ ِشؽٍخ اٌغؼٛد١٠ٓ ، 

الا٘زّبَ ، ٚ٘ٛ ِب ٠ؼٕٟ ػشٚسح رشو١ض الإػلاْ الاٌىزشٟٚٔ ػٍٟ ئصبسح 

ا٘زّبَ اٌغبئؼ ثّؼّْٛ اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ ػٓ إٌّزظ اٌغ١بؽٟ اٌّؼٍٓ ػٕٗ 

 ٚاٌؾبعبد اٌزٟ ٠شجؼٙب ٌذٞ أفشاد اٌؼ١ٕخ .

ً اٌزٟ ٠ّش ثٙب اٌغبئؼ لجً ارخبر لشاس اٌششاء أوذد إٌزبئظ أْ وبفخ اٌّشاؽ -

ٚفمبً ٌّٕٛرط اٌذساعخ ) الأزجبٖ ، الا٘زّبَ ، اٌشغجخ ، اٌفؼً ( ٌٙب رأص١ش ػٍٟ 

 اٌغٍٛن اٌششائٟ اٌّغزمجٍٟ ٌٍغبئؾ١ٓ .

رٛعذ ػلالخ ث١ٓ اٌفئخ اٌؼّش٠خ ٚاٌّغزٛٞ اٌؼٍّٟ ٌٍغبئؼ ٚدسعخ رأصشٖ  -

 (821 -828، ص 2680ثبلإػلاْ الإٌىزشٟٚٔ .) محمد ػٍٟ ، 

 

 ثاوٍاً: اىذراساث الأجىبٍت

 Priyanka,2012  دراست 

 ثؼٕٛاْ "رأص١ش الاػلاْ الاٌىزشٟٚٔ ػٍٟ عٍٛن اٌّغزٍٙه " 
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٘ذفذ ٘زٖ اٌذساعخ ئٌٟ اٌزؼشف ػٍٟ رأص١ش الاػلاْ الاٌىزشٟٚٔ ػٍٟ عٍٛن 

اٌّغزٍٙه . ٌٚمذ رٛطٍذ ٘زٖ اٌذساعخ ئٌٟ ػذح ٔزبئظ ٚرٛط١بد أثشص٘ب أْ الاػلاْ 

اٌزفبػٍٟ ٠غّؼ ٌٍّغزٍٙى١ٓ أْ ٠ىٛٔٛا أوضش ش١ٌّٛخ ، لأْ اٌّزٍم١ٓ فٟ اٌجذا٠خ ٠ىٛٔٛا 

ٚاٌشغجخ ٔؾٛ اٌؼلاِخ اٌزغبس٠خ ، ٚرىْٛ اٌزغز٠خ أوضش ٔشبؽبً ، ٚ٘زا ٠مٛد ئٌٟ الارغبٖ 

اٌشاعؼخ أثشص فٟ ِٛالغ الأزشٔذ ، ٌغشػخ اٌؾظٛي ػٍٟ اٌّؼٍِٛبد ِٓ لجً 

( شخض ، ٚرش١ش ٔزبئظ اٌذساعخ ئٌٟ أْ 866اٌّزٍم١ٓ . ٌٚمذ وبْ ؽغُ ػ١ٕخ اٌجؾش )

بر١خ ، الاػلاْ الاٌىزشٟٚٔ ٠إصش فٟ ئدسان ِغزخذِٟ الأزشٔذ ) اٌزشف١ٗ ، ٚاٌّؼٍِٛ

ٚالاصبسح ، ٚاٌّظذال١خ ، ٚاٌزفبػ١ٍخ ، ٚاٌششاء ( ٚاعزخذاَ اٌّٛالغ الاٌىزش١ٔٚخ ) 

 اٌٛطٛي ٌلا١ّ٠ً ، ٚاٌزغٛق ، ٚالاعزؼشاع( ِّب ٠إصش 

(Priyanka,2012, p461-465)  . ثذٚسٖ ػٍٟ عٍٛن اٌّغزٍٙه  

 

Michel et.al., 2013  دراست 

 اٌجؾش ٌذٞ ِغزٍٙه الأزشٔذ "ثؼٕٛاْ " رأص١ش لٕٛاد اٌزغ٠ٛك ػٍٟ عٍٛن 

٘ذفذ ٘زٖ اٌذساعخ ئٌٟ اٌزؼشف ػٍٟ رأص١ش لٕٛاد اٌزغ٠ٛك اٌّخزٍفخ ، ػٍٟ عٍٛن 

اٌجؾش ٌذٞ اٌّغزٍٙه ػٍٟ شجىخ الأزشٔذ . ٌٚمذ رٛطٍذ اٌذساعخ ئٌٟ ػذح ٔزبئظ 

ِٓ أثشص٘ب أْ ٕ٘بن رأص١شاً لاعزخذاَ اٌمٕٛاد اٌّزؼذدح ٚٔفمبد الاػلاْ ، ٚالاػلأبد 

اٌّغزٍٙى١ٓ ٌّزبثؼخ الاػلاْ ِٓ خلاي رؾم١مبد ػجش اٌزٍفض٠ْٛ ٚالأزشٔذ ػٍٟ ١ًِ 

خبطخ ثُٙ ػجش الأزشٔذ . ٚرش١ش ٔزبئظ اٌذساعخ أ٠ؼب ئٌٟ أْ لٕٛاد اٌزٛص٠غ ا٢ر١خ 

:اٌز١ٍفض٠ْٛ ، اٌشاد٠ٛ ، الأزشٔذ رإصش ِٓ خلاي ) ِؼذي الاعزغبثخ ، ٚاٌزىٍفخ ، 

 ٔذ .ٚالأطجبع اٌّزىْٛ ( ػٍٟ عٍٛن اٌّغزٍٙه اٌششائٟ ِٓ خلاي الأزش

(Michel et.al., 2013, p431-443). 

 

Jahiminia,F.,&Zaden ,J., 2013 دراست 

 

 ثؼٕٛاْ "

٘ذفذ اٌذساعخ ئٌٟ ِؼشفخ ششٚؽ اٌّٛلغ اٌزغ٠ٛمٟ اٌغزاة ٌٍّغزخذ١ِٓ ، ٚاػزّذد 

اٌذساعخ ػٍٟ ِٕٙظ اٌّغؼ ، ٚرٛطٍذ اٌذساعخ ئٌٟ أْ ٚعٛد ششٚؽ اٌخظٛط١خ 
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لذَ اٌّٛلغ ؽشلب ِخزٍفخ ٌٍذفغ ، ٚلذَ  ، ٚئرا فٟ اٌّٛلغ رشؼش اٌّغزخذ١ِٓ ثبلأِبْ

 ٔٛػ١بد ِخزٍفخ ِٓ إٌّزغبد لإسػبء ع١ّغ

 الأرٚاق ، عبػذ وً رٌه ثبٌٕٙب٠خ ػٍٟ اٌم١بَ ثبي ثبٌششاء الاٌىزشٟٚٔ .

(Jahiminia,F.,&Zaden ,J., 2013.)  

        

 وٍت .سٍمٍىىىجٍا اىزساىت الاعلا اىذراساث اىخً حىاوىج  :اىمحىر  اىثاوً  

 :اولاً : اىذراساث باىيغت اىعزبٍت

 

 .8102دراست : حمشة سٌان 

 ثؼٕٛاْ " اٌزؾ١ًٍ اٌغ١ّ١ٌٛٛعٟ ٌلإشٙبس فٟ اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌغضائشٞ " 

ٌٍظٛسح الاػلا١ٔخ  ٘ذفذ ٘زٖ اٌذساعخ فٟ الاعبط ئٌٟ اٌّمبسثخ اٌغ١ّ١ٌٛٛع١خ

ٚرؾ١ٍٍٙب ِٚؼشفخ اٌظ١غ اٌف١ٕخ ثذاخٍٙب ٚئثشاص ِخزٍف اٌّؼبٌُ ٚاٌذلالاد ٚع١ّغ 

ً اٌىشف ػٓ  اٌشِٛص اٌٍغب١ٔخ ٚرؾ١ًٍ اٌشعبئً الأ٠م١ٔٛخ ٌٍظٛسح الاػلا١ٔخ ،ٚأ٠ؼب

خظبئض ٚأّبؽ اٌظٛسح اٌزٟ ٠شىٍٙب اٌف١ٍُ اٌغ١ّ١ٌٛٛعٟ ، ٚرٛطٍذ إٌزبئظ ئٌٟ 

رؾًّ أثؼبد ف١ٕخ ٚعّب١ٌخ ، ثبلإػبفخ ئٌٟ أٙب سوضد ػٍٟ عّبي أْ ٘زٖ الاػلأبد 

اٌّشأح ِٓ خلاي ِضط اٌغّبي اٌطج١ؼٟ ثبلأٔضٛٞ ، ٚأْ اٌزطبثك ث١ٓ ِب٘ٛا ٠مٟٛٔ 

ٌٚغٛٞ فٟ الاػلأبد ػ١ٍّخ ِمظٛدح ِٓ أعً أزبط اٌّؼبٟٔ اٌؼ١ّٕخ ١ٌذسوٙب 

 اٌّزٍمٟ . 

 (  2681ؽّضح ص٠بْ ، )

 8102ىد عبذالله وفاء عذىً محمدراست : 

ثؼٕٛاْ " اٌزؾ١ًٍ اٌغ١ّ١بئٟ ٌظٛسح اٌّشأح فٟ اٌخطبة الاػلأٟ ثبٌّٛالغ 

 الاٌىزش١ٔٚخ ث١ٓ اٌذاي ٚاٌّذٌٛي "

٘ذفذ ٘زٖ اٌذساعخ رؾ١ًٍ طٛسح اٌّشأح فٟ الاػلأبد ع١ّ١بئ١ب ٚوزٌه وشف   

ٚرٛطٍذ ٔزبئظ   ، ثبلإػلأبداٌشِٛص ٚاٌذلالاد اٌزٟ رؾزٛٞ ػ١ٍٙب طٛسح اٌّشأح 

 اٌذساعخ ئٌٟ :

أْ ظٙٛس اٌّشأح فٟ الاػلأبد ػ١ٕخ اٌذساعخ ٘ٛ اٌؼٕظش الاوضش عبرث١خ ِٓ ث١ٓ 

ػٕبطش اٌظٛسح الاػلا١ٔخ فٟ ِؼظُ اٌظٛس ، ٚوبٔذ الاعزّبلاد رؼزّذ ػٍٟ 

 عّبٌٙب وؼٕظش عزة أعبعٟ .
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  ( 2689) ٚفبء ػذٌٟ ِؾّٛد ػجذالله ،

  

 .  8181شادي ربٍع محمد عيً  : دراست

دساعخ رؾ١ٍ١ٍخ  –ثؼٕٛاْ " اٌزؾ١ًٍ اٌغ١ّ١ٌٛٛعٟ ٌخطبة الاػلأبد اٌخذ١ِخ 

 ١ٍِْٛ طؾخ " 866طج١ك ػٍٟ ؽٍّخ ثبٌز

٘ذفذ  اٌذساعخ سطذ اٌذلالاد ٚاٌّؼبٟٔ غ١ش اٌّجبششح ٚاٌىبِٕخ خٍف اٌّؼٕٟ   

١ٍِْٛ طؾخ ٚاٌزٟ رغُٙ فٟ رشى١ً 866اٌظب٘ش اٌّجبشش فٟ اٌؾٍّخ الاػلا١ِخ 

اٌزٟ رإصش ػٍٟ اٌم١ُ ٚاٌؼبداد ٚاٌزمب١ٌذ ٚالاخلال١بد اٌؼبِخ فٟ اٌّغزّغ  ٟاٌّؼبٔ

اٌّظشٞ ٚرٌه ِٓ خلاي رٕبٚي رٍه الاػلأبد ثبٌزؾ١ًٍ اٌغ١ّ١ٌٛٛعٟ ٚاٌزؾ١ًٍ 

١ٍِْٛ طؾخ 866اٌضمبفٟ لأثؼبد  ٘ٛفغزذ ، ٚلذ رٛطٍذ اٌذساعخ ئٌٟ ٔغبػ ؽٍّخ 

ىشف ػٓ الأِشاع غ١ش ِجبدسح سئ١ظ اٌغّٙٛس٠خ ٌٍمؼبء ػٍٟ ف١شٚط عٟ ٚاٌ

اٌغبس٠خ فٟ رٛظ١ف إٌض ٚاٌظٛسح ٚالإ٠مبع اٌّٛع١مٟ ٌٍزؼج١ش ػٓ اٌم١ُ اٌضمبف١خ 

ٌٍخطبة اٌغ١ّ١ٌٛٛعٟ ، ٚأْ اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌم١ُ اٌزٟ وزجٙب ٘ٛفغزذ راد طٍخ ِزٛعطخ 

 ِغ اٌضمبف١خ اٌّظش٠خ .

ؽٍّخ رؼذدد اٌذلالاد اٌزٟ رؾٍّٙب اٌشعبئً الاػلا١ٔخ فٟ خطبثبد اٌظٛسح فٟ   

   -١ٍِْٛ طؾخ :866

ٔشش صمبفخ اٌىشف اٌّجىش ٚالا٘زّبَ ثبٌظؾخ اٌؼبِخ ٚدػُ ِجذأ اٌٛلب٠خ خ١ش ِٓ  

اٌؼلاط ٚاٌزؾز٠ش اٌشذ٠ذ ِٓ خطٛسح ف١شٚط عٟ ٚأزشبسٖ ثشىً وج١ش ث١ٓ أفشاد 

اٌّغزّغ ٌزا اٌزأخ١ش فٟ اٌىشف ٠مًٍ اٌؾذ ِٓ أزشبس ف١شٚط عٟ ٚاٌذػُ اٌىبًِ ِٓ 

ٚاٌىشف ػٓ  سئ١ظ اٌغّٙٛس٠خ ٚػٕب٠زٗ ثظؾخ شؼجٗ فٟ اٌّمبَ الأٚيخلاي ِجبدسح 

)شبدٞ الأِشاع غ١ش اٌغبس٠خ ٚاٌؾش ػٍٟ دػُ اٌؾ١بح اٌظؾ١خ لأفشاد اٌّغزّغ .

  (2626سث١غ محمد ػٍٟ ، 

  

  اىذراساث الاجىبٍت : 

 

2012 Ozturk,R. Gulay   دراست  

 ع١ّ١ٌٛٛع١خ "دساعخ  –ثؼٕٛاْ " اػلأبد رغ٠ٛك الاِبوٓ اٌغ١بؽ١خ 
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ٚاػزّذد اٌذساعخ ػٍٟ اٌزؾ١ًٍ اٌغ١ّ١ٌٛٛعٟ ٌلإػلأبد اٌغ١بؽ١خ اٌزشو١خ اٌّٛعٙخ 

ئػلأب ٔششرُٙ  80ٌٍغبئؾ١ٓ الأٌّبْ ، ٚرُ ئعشائٙب ثبٌزطج١ك ػٍٟ ػ١ٕخ ِىٛٔخ ِٓ 

ِٓ ِضاسارٙب اٌغ١بؽ١خ فٟ اٌفزشح ِب ث١ٓ ػبِٟ  ثؼذدٚصاسح اٌضمبفخ ٚاٌغ١بؽخ اٌزشو١خ 

 ٚرٛطٍذ اٌذساعخ فٟ أُ٘ ٔزبئغٙب ئٌٟ :،  2682ٚ  2662

أْ غبٌج١خ الإػلأبد اٌزٟ رُ رؾ١ٍٍٙب ػىغذ أ٠ذٌٚٛع١خ ٚاؽذح رمَٛ ػٍٟ ٔشش اٌضمبفخ  

اٌزشو١خ ، ٚرش٠ٚظ اٌّضاساد اٌغ١بؽ١خ ثٙب ؛ ٚرٌه ِٓ خلاي ئثشاص ػٕبطش عٛدح 

اٌخذِخ ، ٚعّبي اٌطج١ؼخ ، ٚأخفبع اٌزىٍفخ ، ٚغ١ش٘ب ِٓ اٌؼٕبطش اٌزٟ رؼجش ػٓ 

 سػب اٌغبئؾ١ٓ ٚاعزّزبػُٙ ؛

 ىظ اٌش٠بدح ٚاٌز١ّض وّؼٕٟ رؼّٕزٗ وبفخ اٌّٛاد الاػلا١ٔخ اٌزٟ رُ رؾ١ٍٍٙب .ثّب ٠ؼ

(Ozturk,R. Gulay , 2012). 

 

. 2014 Hille Koskela  دراست 

 ثؼٕٛاْ " اٌزؾ١ًٍ اٌغ١ّ١ٌٛٛعٟ لإػلأبد أعٙضح اٌّشالجخ "

اٌّزؼّٕخ فٟ  اعزٙذفذ ٘زٖ اٌذساعخ اٌىشف ػٓ اٌّؼبٟٔ الاعزّبػ١خ ٚاٌضمبف١خ

"فٍٕٕذح"، ٚرُ  الإػلأبد اٌزٟ رمذِٙب اٌششوبد إٌّزغخ لأعٙضح اٌّشالجخ فٟ دٌٚخ

،  8991 ئعشاء٘ب ثزؾ١ًٍ ػ١ٕخ ِٓ ئػلأبد ٘زٖ اٌششوبد خلاي اٌفزشح ِٓ ػبَ

ئٌٟ اٌذساعخ  ٘زٖ رٛطٍذئػلأبد . ٚ 2ثٍغذ فٟ ؽغّٙب إٌٙبئٟ  2686ٚؽزٟ ػبَ 

 اٌّؼبٟٔ اٌزٟ رؼىغٙب أُ٘ ٔزبئغٙب ئٌٟ ؽذٚس رطٛس وج١ش فٟ دلالاد

 زشح اٌزؾ١ًٍ ، فٍُ ٠ؼذ رمذ٠ُفاٌّؼٍِٛبد اٌّزؼّٕخ ثاػلأبد أعٙضح اٌّشالجخ خلاي 

اٌٛطف اٌذل١ك ٌلإِىبٔبد اٌزىٌٕٛٛع١خ ٌلأعٙضح د١ٌلا ػٍٟ ؽذاصخ إٌّزظ ، ٚأّب 

اٌخذِخ ، وّب ػىغذ ػ١ٕخ اٌذساعخ ِؼبٟٔ اعزّبػ١خ  عٛدحأطجؼ أداح ٌٍزؼج١ش ػٓ 

عزخذاَ اعٙضح اٌّشالجخ ِٕٙب ِزبثؼخ الأػّبي ا١ِٛ١ٌخ ٌلأخش٠ٓ ، ٚثٛعٗ اوضش ؽذاصخ لا

ػبَ رطٛسد ع١بعخ رغ٠ٛك أعٙضح اٌّشالجخ ثبلإػلأبد ِٛػغ اٌزؾ١ًٍ ٌززؾٛي ِٓ 

  ع١بعخ اٌخٛف ِٓ الاخش٠ٓ ئٌٟ ع١بعخ سػب٠خ الاخش٠ٓ 

(Hille Koskela , 2014, p324-344)   . ُٙٚالاػزٕبء ث 

 

Bargenda . 2015 Angela  دراست 

 ثؼٕٛاْ " اٌزؾ١ًٍ اٌغ١ّ١ٌٛٛعٟ ٌلاعزؼبساد اٌجظش٠خ فٟ الاػلأبد اٌّظشف١خ "
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اعزٙذفذ ٘زٖ اٌذساعخ اٌىشف ػٓ اٌجٕبء اٌزى٠ٕٟٛ ٌلاعزؼبساد اٌجظش٠خ فٟ خطبة 

الإػلاْ اٌّبٌٟ ٌٍّإعغبد اٌجٕى١خ اٌفشٔغ١خ ، ٚرُ ئعشائٙب ثبٌزطج١ك ػٍٟ عزخ 

ئػلأبد ٔششرٙب صلاس ِإعغبد ثٕى١خ رؼشػذ لأصِبد ِب١ٌخ فٟ فشٔغب . ٚخٍظذ 

اٌجظش٠خ ٚاٌٍفظ١خ ثبلإػلأبد  اٌذساعخ فٟ أُ٘ ٔزبئغٙب ئٌٟ رشو١ض الاعزؼبساد

ِٛػغ اٌزطج١ك ػٍٟ رمذ٠ُ ػٕبطش ٠ٛ٘خ اٌّإعغخ اٌجٕى١خ ، ٚر١ّٕخ الإؽغبط 

اٌغّبػٟ ثٙب . وّب خٍظذ ئٌٟ اخزلاف اٌجٕٟ اٌغ١ّ١ٌٛٛع١خ ٌلاعزؼبساد اٌجظش٠خ 

 اٌّزؼّٕخ فٟ الإػلأبد ػ١ٕخ اٌذساعخ .

)Angela Bargenda ,2015,p93-102) 
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 الإطار اىمىهجً

 : حمهٍذ

أ٘ذاف اٌذساعخ ، رغبؤلاد ِشىٍخ اٌذساعخ ،ٚع١زؼّٓ الإؽبس إٌّٙغٟ ِب ٠ٍٟ : 

اٌذساعخ ، فشٚع اٌذساعخ ، ٔٛع اٌذساعخ ِٕٚٙغٙب ، ِغزّغ اٌذساعخ ، أداح اٌذساعخ 

، ِزغ١شاد اٌذساعخ ، ئعشاءاد اٌضجبد ٚاٌظذق ، ٚع١خزُ اٌفظً ثزوش أعب١ٌت 

 الإؽظبئ١خ اٌزٟ ع١زُ اعزخذاِٙب فٟ ٘زٖ اٌذساعخ .اٌّؼبٌغخ 

 . وىع اىذراست 

اٌزٟ  Descriptive Studyرٕزّٟ ٘زٖ اٌذساعخ ئٌٟ ٔٛػ١خ اٌذساعبد اٌٛطف١خ 

رغزٙذف ٚطف الأؽذاس ٚالأشخبص ٚاٌّؼزمذاد ٚالارغب٘بد ٚاٌم١ُ ٚالأ٘ذاف 

 ٚاٌزفظ١ً ٚالا٘زّبَ .

خ لاعزخذاَ ئػلأبد الأزشٔذ ، صُ ؽ١ش رُ ٚطف ارغب٘بد ٚدٚافغ اٌّشأح اٌّظش٠

ٚطف ٚرفغ١ش اٌزأص١شاد اٌّزجبدٌخ ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ ثبلإػبفخ ئٌٟ ٚطف 

ع١ّ١ٌٛٛع١ب اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ ػجش ِٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ٚرأص١ش٘ب ػٍٟ 

 اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٍّشأح اٌّظش٠خ .

 مىهج اىذراست

اٌجبؽضخ ثاعشاء ِغؼ ٌؼ١ٕخ ِٓ إٌغبء  ِٕٙظ اٌّغؼ ا١ٌّذأٟ ثطش٠مخ اٌؼ١ٕخ ، لبِذ 

اٌّظش٠بد ٌٍزؼشف ػٍٟ اٌخظبئض الأعبع١خ ٌٙٓ ٚرٛط١ف ٚرم١١ُ اٌغٛأت 

اٌغٍٛو١خ ٌٙٓ ف١ّب ٠زؼٍك ثزؼشػٙٓ لإػلأبد الأزشٔذ ِٓ ٔبؽ١خ ، ٚسطذ رأص١شارٗ 

ػٍٟ اٌغٍٛن اٌششائٟ ، ٚوزٌه ع١ّ١ٌٛٛع١ب اٌشعبٌخ الإػلا١ٔخ ٚرأص١ش٘ب ػٍٟ اٌغٍٛن 

 ٟ ٌٍّشأح اٌّظش٠خ .اٌششائ

 عٍىت اىذراست:

٠مظذ  ثٙب ِغّٛع اٌٛؽذاد اٌزٟ رغشٜ ػ١ٍٙب اٌذساعخ ، ٚاٌزٟ ٠ٕطجك ػ١ٍٙب 

، ٚاٌزؾمك ِٓ اٌزغبؤلاد اٌخبطخ  اٌذساعخخظبئض ِؼ١ٕخ ، رزطٍجٙب ؽج١ؼخ 

 ثبٌذساعخ اٌشإ٘خ .

ً ٌّٛالغ  ػٍٝاػزّذد اٌجبؽضخ  أعٍٛة اٌؼ١ٕخ اٌؼّذ٠خ ِٓ إٌغبء اٌّغزخذ١ِٓ فؼ١ٍب

( عٕخ ، ٚرٌه ِٓ  06- 81اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ٚاٌزٟ ٠زشاٚػ أػّبسُ٘ ِب ث١ٓ ) 

 خلاي ػ١ٕخ لٛاِٙب 
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الاػلاْ ِغ  ( ِفشدح ؽبٌٚذ اٌجبؽضخ رمغ١ّٙب ػٍٝ لذس الإِىبْ ث١ٓ اٌّزؼب566ٓ١ٍِ)

 الاٌىزشٟٚٔ 

 اة ـجـمـع اىبٍاواث :أد -

 -صحٍفت الاسخبٍان :

٠ٚؼزجش الاعزج١بْ أؽذ الأعب١ٌت الأعبع١خ اٌزٟ رغزخذَ فٟ عّغ ث١بٔبد أ١ٌٚخ أٚ 

 أعبع١خ 

أٚ ِجبششح ِٓ اٌؼ١ٕخ اٌّخزبسح أٚ ِٓ ع١ّغ ِفشداد ِغزّغ اٌجؾش ػٓ ؽش٠ك رٛع١ٗ 

 ِغّٛػخ 

ؽمبئك ِؼ١ٕخ أٚ ٚعٙبد ِٓ الأعئٍخ اٌّؾذدح اٌّؼذح ِمذِب ٚرٌه ثٙذف اٌزؼشف ػٍٝ 

ٔظش اٌّجؾٛص١ٓ ٚارغب٘برُٙ أٚ اٌذٚافغ ٚاٌؼٛاًِ ٚاٌّإصشاد اٌزٟ رذفؼُٙ ئٌٝ 

رظشفبد عٍٛو١خ ِؼ١ٕخ
   

 رغزخذَ اٌجبؽضخ اعزّبسح اعزج١بْ وأداح ٌغّغ اٌج١بٔبد ِٓ أفشاد ػ١ٕخ اٌذساعخ .

 صحٍفت الاسخبٍان الاىنخزووٍت :

عّغ اٌج١بٔبد ِٓ ئفشاد ػ١ٕخ اٌذساعخ ػجش أؽذ الأعب١ٌت اٌؾذ٠ضخ اٌزٟ رغزخذَ فٟ  

ئؽذٜ اٌّٛالغ الاٌىزش١ٔٚخ ؽ١ش ٠زُ ٔشش اٌظؾ١فخ ٠ٚطٍت ِٓ اٌّزٍم١ٓ ٌٙب الإعبثخ 

 ػٍٝ رغبؤلاد اٌظؾ١فخ .

 : حذود اىذراست

 رزؾذد اٌؾذٚد اٌّٛػٛػ١خ فٟ رأص١ش ع١ّ١ٌٛٛع١ب :اٌؾذٚد اٌّٛػٛػ١خ  

اٌشعبٌخ الاػلا١ٔخ ػجش ِٛالغ اٌزٛاطً الاعزّبػٟ ٚ ػٍٟ اٌغٍٛن 

 اٌششائٟ ٌٍّشأح اٌّظش٠خ.

ؽزٟ  2622\9\8اٌؾذٚد اٌض١ِٕخ : لبِذ اٌجبؽضخ ثزطج١ك اٌذساعخ  

ٚرٌه ثؼذ الأزٙبء ِٓ الاؽبس إٌظشٞ ٚئػذاد الادٚاد  2622\88\06

 اٌّغزخذِخ فٟ اٌذساعخ .

 وخائج اىذراست  

وج١شًاً ٌغ١ّ١ٌٛٛع١ب ئػلأبد الإٔزشٔذ ػٍٝ ع١ّغ ِشاؽً ٕ٘بن رأص١شًا  - 

ٚاْ وبْ اٌزأص١ش فٟ ِؼظّٗ  ارخبر لشاس اٌششاء ٌٚىٓ ثٕغت ِزفبٚرخ

 ا٠غبث١بً .

 



  سيميولوجيا الرسالة الإعلانية عبر مواقع التواصل الاجتماعي وتأثيرها على السلوك الشرائي 

 

وّب رج١ٓ أْ ِٛلغ الإػلأبد فٟ اٌظفؾخ ٘ٛ أوضش ػٕبطش ئػلأبد الإٔزشٔذ أ١ّ٘خ 

 -ٌذٜ

اٌّغزخذِخ فٟ الإػلاْ ، ٚفٟ ١ٍ٠ٗ فٟ اٌّشرجخ اٌضب١ٔخ الأٌٛاْ  ِغزخذِٟ الإٔزشٔذ

اٌّشرجخ اٌضبٌضخ اٌظٛس اٌفٛرٛغشاف١خ ، ٚفٟ اٌّشرجخ اٌشاثؼخ اعزخذاَ إٌظٛص فٟ 

الإػلاْ ، ٚفٟ اٌّشرجخ اٌخبِغخ اٌىٍّبد اٌّؾفضح ٌٍؼغؾ ػٍٝ الإػلاْ ، ٚفٟ 

 اٌّشرجخ اٌغبدعخ اٌشعَٛ اٌّزؾشوخ ، ٚفٟ اٌّشرجخ الأخ١شح عبءد ِغبؽخ الإػلاْ .

طٍذ اٌذساعخ ئٌٟ ِٓ اُ٘ ِؾفضاد اعزخذاَ الاػلاْ الاٌىزشٟٚٔ ٘ٛ وّب رٛ - 

عٌٙٛخ الاعزخذاَ ، صُ فٟ اٌّشوض اٌضبٟٔ عشػخ اٌزؾ١ًّ ، صُ فٟ اٌّشوض اٌضبٌش 

 رؾذ٠ش اٌّٛلغ ثبعزّشاس ، ٚفٟ اٌّشوض اٌشاثغ ئِىب١ٔخ اٌششاء ِٓ اٌّٛلغ .

 

 ارخبر لشاس ٚاػؼ فٟوّب رٛطٍذ اٌذساعخ أْ ٌّؾزٛٞ اٌشعبٌخ الاػلا١ٔخ رأص١ش -

 اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌٍّغزٍٙه .

فٟ اٌزأص١ش ػٍٟ  ئ٠غبثٟرٍؼت دٚسا ظٛسح ر١ٕ٘خ اٌوّب رٛطٍذ اٌذساعخ أْ  -

 ٍّٕزظ .اٌغٍٛن اٌششائٟ ٌ
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 اىمزاجع

 اىمزاجع باىيغت اىعزبٍت: :اولاً 

ٌٍٕشش ، اٌغ١ّ١ٌٛٛع١ب ث١ٓ إٌظش٠خ ٚاٌزطج١ك ، اٌٛسّق  ؽّذاٚٞع١ًّ  .8

  . 529، ص  2686،  8ٚاٌزٛص٠غ ، ؽ 

 –ص٠بْ : اٌزؾ١ًٍ اٌغ١ّ١ٌٛٛعٟ ٌلإشٙبس فٟ اٌز١ٍفض٠ْٛ اٌغضائشٞ  ؽّضح .2

ِٕٚزظ  TAPIDORِبعغز١ش غ١ش ِٕشٛسح  ،سعبٌخ       دساعخ رؾ١ٍ١ٍخ 

، و١ٍخ اٌؼٍَٛ  اٌغ١لاٌٟعبِؼخ  -ع١ّ١ٌٛٛع١خ دأْٛ ACTWAصسث١خ

، ب١ٔخ شؼجخ ػٍَٛ الاػلاَ ٚالارظبيالاعزّبػ١خ ٚالأغب١ٔخ ، لغُ اٌؼٍَٛ الأغ

2681 . 

عبسح ثبلأػشط ، صمبفخ اٌظّٛسح الإشٙبس٠خ فٟ اٌفٓ اٌّؼبطش : دساعخ  .0

مقذمت ىىٍو شهاد اىماسخز فً حخصص دراساث - مذمزٌّإعغخ أٚس٠ذٚ، 

 -5، ص  2682، و١ٍخ ا٢داة ، عبِؼخ اثٟ ثىش ثٍمب٠ذ ، فً اىفه اىخشّنٍيً 

0. 

 –ٌخطبة الاػلأبد اٌخذ١ِخ  شبدٞ سث١غ محمد ػٍٟ : اٌزؾ١ًٍ اٌغ١ّ١ٌٛٛعٟ .2

١ٍِْٛ طؾخ ، اٌّغٍخ اٌّظش٠خ ٌجؾٛس  866دساعخ رؾ١ٍ١ٍخ ثبٌزطج١ك ػٍٟ 

الارظبي اٌغّب١٘شٞ ، عبِؼخ ثٕٟ ع٠ٛف ، و١ٍخ الإػلاَ ، د٠غّجش ،  

2626.َ 

 –حأثٍز الإعلان الإىنخزووً عيً اىسيىك الاسخهلامً ىيفزد ػّش ؽّضح :  .5

، سعبٌخ دوزٛساٖ فٟ اٌؼٍَٛ  مه اىمسخهينٍه اىجشائزٌٍه ػ١ٕخدراست 

اٌزغبس٠خ رخظض رغ٠ٛك ، عبِؼخ اٌغضائش ، و١ٍخ اٌؼٍَٛ الالزظبد٠خ 

 .2680ٚاٌؼٍَٛ اٌزغبس٠خ ٚػٍَٛ اٌزغ١١ش ، 

 – أثز الإعلان عيً اىسيىك اىشزائً ىيسائحٍه اىسعىدٌٍه:  ػٍٟمحمد  .0

خ دساعخ رطج١م١خ ػٍٟ ػ١ٕخ ِٓ اٌغبئؾ١ٓ اٌّؾ١١ٍٓ ثّٕطمخ عبصاْ ، ِغٍ

،  8اٌغؼٛد٠خ ، ِغٍذ  –اٌشّبي ٌٍؼٍَٛ الإٔغب١ٔخ ، عبِؼخ اٌؾذٚد اٌشّب١ٌخ 

 . 2680، ١ٌٛ٠ٛ  2اٌؼذد 

ٚفبء ػذٌٟ ِؾّٛد ػجذ الله : اٌزؾ١ًٍ اٌغ١ّ١بئٟ ٌظٛسح اٌّشأح فٟ اٌخطبة   .2

الاٌىزش١ٔٚخ ث١ٓ اٌذاي ٚاٌّذٌٛي ، سعبٌخ ِبعغز١ش، عبِؼخ  ٌّٛالغثبالاػلأٟ 

 .2689عٕٛة اٌٛادٞ ثمٕب ، و١ٍخ ا٢داة ، لغُ الاػلاَ ، 
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