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الحمد لله والصاة والسام على سيدنا رسول الله.

وبعد 

أعزاءنــا القــراء مــن الباحثــين والمهتمــين بعلــوم الإعــام والاتصــال بفروعــه المختلفــة، 

نعتــز بــأن نقــدم لكــم العــدد التاســع والســتين مــن مجلــة البحــوث الإعاميــة الصــادرة عــن 

كليــة الإعــام جامعــة الأزهــر، والــذي يصــادف مــرور ثاثــين عامــا علــى إنشــائها، حيــث 

صــدر العــدد الأول منهــا عــام 1993م ، والتــي نعتــز فيهــا بإقامــة جســور تواصــل علميــة 

مــع نخبــة مــن أكفــأ الأســاتذة الأفاضــل في مجــال التخصــص لتحكيــم وتنقيــح البحــوث 

العلميــة والدراســات المجــازة للنشــر ، وصــولا إلــى الغايــة المبتغــاة ، وهــي الارتقــاء بالعمليــة 

البحثيــة ، وقيــادة المجتمــع العلمــي للممارســات التــي مــن شــأنها الحفــاظ علــى قــوة 

ومكانــة الدوريــة العلميــة محليــا وإقليميــا وعالميــا، مــع التأكيــد علــى أن عمليــة التحكيــم 

تتــم في جميــع مراحلهــا عبــر النظــام الإلكترونــي للمجلــة، وأن البحــث الواحــد يحكــم مــن 

قبــل اثنــين مــن الأســاتذة في تخصــص البحــث بالنظــام المعمــى اتســاقا مــع المعاييــر العالميــة 

في مراجعــة البحــوث والدراســات المعــدة للنشــر في الدوريــات العلميــة المرموقــة. 

وكــم يســعدنا أن نتلقــى ردود الفعــل المثنيــة - مــن الباحثــين -  علــى الانضبــاط في كل 

عمليــات التعامــل مــع البحــث والباحــث  مــن المتابعــة المســتمرة ، وتجســير الهــوة الزمنيــة 

بــين تاريــخ اســتقبال البحــث وتاريــخ نشــره أو إجازتــه للنشــر ،  دون أن يؤثــر ذلــك علــى 

ــي  ــاك نظــام داخل ــا أن هن ــع البحــث ، كم ــا م ــم التعامــل فيه ــي يت جــودة كل المراحــل الت

للتدقيــق المســتمر للتأكــد مــن الشــفافية والعدالــة والموضوعيــة في كل بحــث يتــم الاتفــاق 

علــى إجازتــه للنشــر مــن قبــل الأســاتذة  المحكمــين. 



وترجمــة لهــذه الثقــة المطــردة مــن قبــل الباحثــين والأســاتذة فإننــا يســرنا أن نعلــن 

https://jsb. : أن عــدد قــراءة الدراســات المنشــورة في الموقــع الإلكترونــي للمجلــة وهــو

  Download زاد عــن 850 ألــف قــراءة ، وأن عــدد تحميــل البحــوث /journals.ekb.eg

بلغــت 920 ألفــا وفقــا لإحصائيــات الموقــع الإلكترونــي  في نهايــة ديســمبر 2023م، وذلــك 

بخــاف الاطــاع علــى النســخ الورقيــة في مكتبــة كليــة الإعــام جامعــة الأزهــر أو المكتبــة 

المركزيــة بالجامعــة أو أي وســيلة أخــرى.

وهــذا الأمــر يضاعــف مــن المســئوليات الملقــاة علــى عاتــق أســرة تحريــر المجلــة التــي 

تعمــل علــى المضــي قدمــا في عمليــات التحديــث والتطويــر ، في محاولــة للإســهام الفاعــل  

في البيئــة العلميــة والبحثيــة في تخصــص مهــم هــو الإعــام والاتصــال ، ونســأل الله أن 

ــل كل مــا  ــه ، و ندعــوه ســبحانه أن يجع ــع ب ــذي ينتف ــم ال ــاب العل ــه مــن ب ــك كل يكــون ذل

يتــم مــن عمليــات مســتمرة في مجلــة البحــوث الإعاميــة خدمــة للباحثــين والمهتمــين في 

ميــزان حســنات كل مــن لــه دور في ذلــك ، وإنمــا التوفيــق والعــون مــن الله وحــده ، فلــه- 

ســبحانه– الحمــد في الأولــى والآخــرة ، » وَمَــا تَوْفِيقِــي إِلاَّ بِــاللهَِّ عَليَْــهِ تَوَكَّلـْـتُ وَإِلَيْــهِ أُنِيــبُ« 

)الآية رقم 88 من سورة هود( 
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يستكشــف هــذا البحــث الــدور المحــوري للتكنولوجيــا في مختلــف جوانــب حيــاة النــاس، ويســلط الضــوء علــى 
ــة  ــى نحــو اعتيــادي في بيئ ــم الاتصــالات وتنتشــر المعرفــة وتصــاغ الأفــكار عل ــة، حيــث تت ــة الميــزات التكنولوجي هيمن
رقميــة، وتــؤدي شــركات التكنولوجيــا والاتصــالات الكبــرى دورًا حاســمًا في هــذا المشــهد. ومــن خــال الاعتمــاد علــى 
ــى  ــار وجودهــم عل ــة لتتبــع تصرفــات المســتخدم وســلوكياته، فضــاً عــن تســجيل البيانــات ودمــج آث آليــات خوارزمي
الإنترنــت وعمليــات تفاعــل الأفــراد في البيئــة الرقميــة في ملــف شــخصي متكامــل، وفي ظــل صعوبــة إســناد حمايــة 
البيانــات للقوانــن والتشــريعات وحدهــا في هــذا الفضــاء الافتراضــي؛ هدفــت هــذه الدراســة إلــى فهــم كيفيــة إدراك 
المســتخدمن لبصمتهــم الرقميــة، والأنشــطة الرقميــة التــي تعمــل علــى تشــكيلها، فضــاً عــن تصوراتهــم للتأثيــرات 

ــة ومســتوى إدارتهــم لبصمتهــم الرقميــة. المحتمل

وقــد أشــارت النتائــج إلــى اعتبــار وعــي الأفــراد أداة داعمــة للتحكــم في آثــاره الرقميــة، لا ســيما مــع وجــود عديــد 
مــن المعلومــات يمكــن أن تكــون حساســة بالنســبة للمســتخدمن، مثــل المعلومــات الماليــة والحســابات المصرفيــة، 
والصــور والفيديوهــات الشــخصية. ولأن المعلومــات الشــخصية لا تحمــل الدرجــة نفســها مــن الأهميــة، فــإن بعــض 
المعلومــات يمكــن الكشــف عنهــا أو حجبهــا وفقًــا للمخاطــر التــي يتصورهــا المســتخدم إزاء الإفصــاح عنهــا أو قناعتــه 
بوجــود فائــدة ســتعود عليــه، لــذا تظهــر أهميــة وزن القــرارات وتطويــر المســتخدمن لقواعــد إدارة بصمتهــم الرقميــة 

بمــا يتناســب مــع احتياجاتهــم.

الكلمــات المفتاحيــة: البصمــة الرقميــة، نظريــة إدارة خصوصيــة الاتصــالات، المراقبــة الرقميــة، الآثــار الرقميــة، 
تســييل البيانــات، الحقــوق الرقميــة، الخصوصيــة الرقميــة.

This research explores the pivotal role of technology in various aspects of people’s 
lives, highlighting the dominance of technological features in the present century. It 
emphasizes the nature of communication, knowledge sharing, and idea generation 
within a digital environment. Major technology and communication companies play 
a crucial role in this landscape by relying on algorithmic mechanisms to track user 
actions and behaviors, as well as to record data. 

Due to the exchange of data among various entities involved in building user pro-
files and the challenges in assigning data protection solely to laws and regulations in 
the virtual space, the study aims to understand how users understand and manage 
their digital footprint, as well as their perception of potential impacts and their level 
of management of their digital footprints in this digital environment.

The findings presented evidence to support the consideration of individuals’ aware-
ness as a supportive tool for controlling their digital impacts, especially given the 
sensitivity of various information for users, such as financial information, personal 
images, and videos. 

Since not all personal information carries the same level of importance, some infor-
mation can be disclosed or concealed based on the anticipated consequences of such 
disclosure and data availability. Therefore, the importance of decision-making and 
individuals developing privacy norms that align with their needs becomes apparent.
Key Words: Digital footprint, Surveillance Capitalism, data monetization, Digital Trial, 
Digital Breadcrumbs, communication privacy management, digital rights, Digital Pri-
vacy
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