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ل على صفحات التواصللمؤثرين  الشباب المصريمتابعة 

 ديهمعلى منظومة القيم ل وتأثيرها الاجتماعي

 

 يمان ناجي عبد العظيمإد. 

 

 :الدراسةملخص 

 

إلى التعرف على مدى حرص أفراد العينة على متابعة المؤثرين عبر مواقع  الدراسة تهدف

و التعرف على مدى ثقة افراد العينة في المؤثرين و فى المحتوى الذى ، التواصل الاجتماعي

رصد امكانية المؤثرين فى اكساب او تغيير بعض القيم الاجتماعية لدى الشباب، و ، يقدمونه

ل بضبط المحتوى المقدم على مواقع التواصل الاجتماعي من ق   التعرف على كيفية محاولة

توصلت نتائج البحث إلى ارتفاع نسبة مشاهدة عينة الدراسة لمحتوى المؤثرين على المؤثرين، 

صفحات التواصل الاجتماعي وتنوع الموضوعات التي تجذب انتباههم و تدفعهم لمتابعة 

لترفيهية والكوميدية، كما كشفت النتائج عن المؤثرين، حيث جاء في مقدمتها الموضوعات ا

اقتناع عينة الدراسة بآراء المؤثرين ووجهات نظرهم في الموضوعات التي يتناولها محتوى 

المؤثرين في اكساب بعض  مساهمةالمؤثرين على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي، و 

الأفكار والسلوكيات للمتابعين من خلال المحتوى المقدم على الصفحات الخاصة بهم ، كما 

أظهرت النتائج مدى مساهمة المؤثرين في تكوين قيم جديدة و نشر أفكار بديلة في مجتمعنا 

ظرهم ن المصري، وارتفاع مستوى إعجاب المبحوثين بطريقة المؤثرين في الحديث ووجهات

وأخيراً تنوعت المقترحات التي قدمتها عينة الدراسة من أجل ضبط  وتعبيراتهم اللفظية،

بل المؤثرين عبر مواقع التواصل الاجتماعي، و هي تعزيز دور الرقابة، المحتوى المقدم من ق  

 وتعزيز القيم الإيجابية، وتطوير مستوى أداء المؤثرين.

 

 ظومة القيم .المؤثرين، من الكلمات المفتاحية:
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Egyptian youth follow influencers on social media 

pages and their impact on their value system 

 

Abstract: 

The study aims to identify the extent of the sample members’ keenness 

to follow influencers through social networking sites, and to identify 

the extent of the sample members’ confidence in the influencers and in 

the content that they provide, and to monitor the possibility of the 

influencers to gain or change some social values among young people, 

and to identify how they try Controlling the content presented on social 

media sites by influencers. The research results revealed a high rate of 

viewing of the study sample’s content of influencers on social media 

pages and a diversity of topics that attract their attention and push them 

to follow the influencers, at the forefront of which were entertainment 

and comedic topics. The results also revealed the sample’s conviction 

The study examined the opinions and viewpoints of influencers on the 

topics covered by influencers’ content on social media pages, and the 

influencers’ contribution to imparting some ideas and behaviors to 

followers through the content presented on their pages. The results also 

showed the extent to which influencers contribute to creating new 

values and spreading alternative ideas in Our Egyptian society, and the 

high level of admiration of the respondents for the influencers’ way of 

speaking, their points of view, and their verbal expressions. Finally, the 

proposals presented by the study sample varied in order to control the 

content provided by the influencers through social networking sites, 

which are strengthening the role of oversight, enhancing positive 

values, and developing the level of the influencers’ performance 

keywords: Influencers, value system 
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 مقدمة:

ً  الاجتماعيمواقع التواصل  تحتل صبح أن العالم الافتراضي أ حيزاً من حياتنا اليومية خصوصا

والذي انعكس على ، ن يكتسح عالمنا الواقعي المليء بالمشاكل والاحباطات والعنف الآ

حة لى تعدد العلاقات الالكترونية المفتوإلى ثقافة ذوقية إسلوكيات المجتمع من عادات سلوكية 

شاهير م عن تأثير فضلاً  ،خرىألى سلوكيات حياتية إضافة إوالخالية من أي ضوابط اجتماعية 

 واشخاص قد يكونأنهم أحيث ، (The Influencersالمؤثرون ) الاجتماعيصل مواقع التوا

عاديين ليس لهم مكانة معينة في المجتمع لكنهم بدأوا بنشر المقاطع التي تتعلق بحياتهم الخاصة 

عداد كبيرة من مستخدمي هذه المواقع فأصبح لهم متابعين بالملايين أعجاب إو انتباهثار أمما 

مع كثر وجأتقديم مضمون  إلى المؤثرين هؤلاءالتي عادت على الميزات المادية  كما دفعتهم، 

لهذه  يرأصبحوا يمثلون قادة أصبح الجمهور يقلدهم ويستمع لهم وبذلك أو ،كثرأمتابعين 

الاجيال الجديدة التي تربت على هذه المنظومة التي فرضت علينا من خلال هؤلاء المؤثرين ، 

نجد مثل هؤلاء الذين ما قلما  يجابيين في هذه المواقع ولكنإمؤثرين  وجود عدموهذا لا يعني 

مواقع التواصل الاجتماعي حاضنة لمثل هذه  وتعتبرلشباب هذا العصر ،  ةيعتبرون قدوة حسن

الانترنت  وبرامج الحاسب الآلي الشخصيات وقد ظهروا نتيجة التقدم التقني في مجال تطبيقات

لكتروني علام الإالإتطبيقات  تصبحأ وبالتالي،واستخداماتها  لهاالتي تنوعت بميزاتها واشكا

العالم في  نحاءأسمة العصر الحالي والوسيلة الفضلى التي تربط كل مستخدمي الانترنت في 

 .كافة ثقافاته وتعدد وتنوع لغاته ومجتمعاته

 ة قدسلوكيفي شكل أنماط  متنوعة تتضمن معتقدات واتجاهات وقيم وادقدم للمجتمع متكما 

 ً  صات فيالاختصا لومع تداخ ،للمعايير الأخلاقية في المجتمع تحظى بالقبول أو الرفض وفقا

يومنا هذا لم تعد عملية التنشئة الاجتماعية وتنمية القيم ترتكز على تلك الوسائط الثقافية 

 (. رن, المدرسة والجامعةاالأسرة, الأق)عليها مثل  المتعارف

 اً كزبل واحتلت مر ،لتلك المجموعةالإلكتروني  الإعلامو تطبيقات ئل وسا اً فقد انتمت مؤخر

 ً وتؤدي دوراً  ،1المؤسسات التربوية الأخرى دور الكثير من فاق في بعض الأحيان متقدما

محورياٍ مهماً في بناء منظومة الوعي الفكري والقيمي لأفراد المجتمع، وخاصة فئة الشباب 

 .2وتقبلها لكل جديدوالتحرر  لتميزها بالاستقلالية

( أن يشكلوا مواقف جمهورهم Influencersويستطيع مؤثرو وسائل التواصل الاجتماعي )

من خلال المدونات والتغريدات واستخدام قنوات التواصل الاجتماعي الأخرى، مثل مواقع 

يشاركون الجماهير تفاصيل حياتهم الشخصية حيث ، 3فيسبوكمثل إنستغرام، يوتيوب، تويتر، 

 منهمو وغيرها، وخبراتهم من خلال المنشورات كالصور والفيديوات والهاشتاجات

ذلك انعكس وبالتالي ، 4متابعيهممتخصصين وصناع محتوى، لذا يمارسون تأثيراً كبيراً على 

بدوره على القيم التي يحملها الشباب في تحديد أنماطهم السلوكية واتجاهاتهم وميولهم تجاه 

 .  5الأسرية والمواقفبعض القضايا 

وتتجلى أهمية القيم في الدور المهم الذي تؤديه على مستوى الفرد والمجتمع، فهي التي تعمل 

على تشكيل الشخصية الفردية وتحديد أهدافها ضمن المعيار الصحيح، واصلاحها نفسياً وخلقياً 



 متابعة الشباب المصري للمؤثرين على صفحات التواصل الاجتماعي وتأثيرها على منظومة القيم لديهم

 752    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

ة لتغيرات المختلف، وصيانتها من التناقض والاغتراب، بالإضافة إلى قدرتها على مواجهة ا

 التي تحدث في المجتمع، وبالتالي تحفظ استقراره وكيانه.

 :البحثمشكلة 

مع و،  الاجتماعيعلى مواقع التواصل ( influencersعليهم المؤثرين ) ما يطلقمع انتشار 

وزيادة تأثير تلك القوة المتصاعدة للشخصيات ، زيادة عدد متابعيهم وخاصة من فئة الشباب

ً المؤثرة على شبكات التواصل الاجتماعي ،  ل في ظ اً مستمر وهو ما يجعل من دارستها مطلبا

دراسة  كما يجب؛  في الآونة الاخيرة ات الشبابيسلوك فينلاحظها  التيت المتلاحقة االتغير

 لأفراداتنظيم سلوك تشكيل و لها دور في، لما الإنسانيالقيم كجانب مهم من جوانب السلوك 

 ، وتمثل علاقة الإنسانالإنسانيمباشرا بالسلوك  اتصالاً وأحكامهم واتجاهاتهم، فهي متصلة 

علاوة  ، لى مكانته في المجتمع،إى غيره، ولبالعالم الذي يعيش فيه، ونظرته إلى نفسه، و إ

البحث في دراسة متابعة الشباب  ومن هنا تتمثل مشكلة هذا، على دورها في تماسك المجتمع

 المصري للمؤثرين على صفحات التواصل الاجتماعي وتأثيرها على منظومة القيم لديهم.

 أهمية البحث:

صبحوا قدوة أشخاص الذين هؤلاء الأ دور المؤثرونمن اهمية تكمن أهمية هذا البحث 

شار يجد انت الاجتماعيوما يقدمونه من محتوى على مواقع التواصل لمن يتابعونهم اجتماعية 

ث ان ، حي ومدى تأثيرهم فى تغيير  الاتجاهات والسلوكيات وصدى بين الجماهير المتابعة

وكما  ضي ،االافتر العالمهذا في ظل والخلل القيم الاجتماعية أصابها شيء من الفتور منظومة 

من شخصيات على مواقع  المصري الشباب يتابعه ارصد اهم ميؤكد البحث على أهمية 

ً  مويتأثر به الاجتماعيالتواصل  ً و قيميا  توجيه أنظارمحاولة بالإضافة إلى   ، اجتماعيا

 ر في الجهات المسئولة لرصد المواداالمسئولين في مؤسسات المجتمع المدني وأصحاب القر

 بما يخدم المجتمع.المطروحة عبر تلك المواقع، ورفع درجة الاستفادة منها 

دراسة تأثيرات مشاهير الإعلام الاجتماعي على الجمهور وهي من الاتجاهات  بالإضافة إلى

 .الجديدة التي تحتاج لمزيد من إجراء البحوث حولها، وخاصة على مستوى الدراسات العربية

 أهداف البحث:

 . التعرف على مدى حرص أفراد العينة على متابعة المؤثرين عبر مواقع التواصل الاجتماعي.  1

برز عوامل الجذب وصفات المؤثرين التي تساهم في اقبال عينة الدراسة أ. إلقاء الضوء على  2

 على المحتوى والاقتناع به.

ضامين الأكثر جذباً لأفراد التعرف على أهم أنواع المحتوى الذي يقدمونه المؤثرون والم . 3

 العينة ، وأسباب المتابعة.

 التعرف على مدى ثقة افراد العينة فى المؤثرين و فى المحتوى الذى يقدمونه.  . 4

رصد امكانية المؤثرين في إكساب أو تغيير بعض القيم سواء الدينية ،الاجتماعية . 5

 ،الاقتصادية لدى الشباب المصري.
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ل بمحاولة ضبط المحتوى المقدم على مواقع التواصل الاجتماعي من ق  التعرف على كيفية  .6

 المؤثرين.

     تساؤلات الدراسة:

 ما مدى حرص افراد العينة على متابعة المؤثرين عبر مواقع التواصل الاجتماعي؟.1

برز عوامل الجذب وصفات المؤثرين التي تساهم في اقبال عينة الدراسة على المحتوى أ. ما  2

 والاقتناع به؟

ما أهم أنواع المحتوى الذي يقدمونه المؤثرون والمضامين الأكثر جذباً لأفراد العينة ، وأسباب  . 3

 المتابعة؟

 ما مدى ثقة أفراد العينة في المؤثرين وفي المحتوى الذي يقدمونه؟.4

تصادية ،الاجتماعية ،الاقما إمكانية المؤثرين في إكساب أو تغيير بعض القيم سواء الدينية .  5

  لدى الشباب المصري؟

 ين؟بل المؤثرما كيفية محاولة ضبط المحتوى المقدم على مواقع التواصل الاجتماعي من ق  . 6

 فروض الدراسة:

: توجد علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الفرض الرئيسي الأول

 ي الحديث ووجهات نظرهم وتعبيراتهم.الاجتماعي والإعجاب بطريقتهم ف

توجد علاقة ارتباطية بين الاقتناع بآرائهم ووجهات نظرهم في الفرض الرئيسي الثاني: 

 الموضوعات التي يتناولها المؤثرين ومساعدتهم في اكتساب بعض الأفكار والسلوكيات فعلياً.

بآرائهم ووجهات نظرهم في توجد علاقة ارتباطية بين الاقتناع الفرض الرئيسي الثالث: 

 الموضوعات التي يتناولها المؤثرين ومساهمتهم في تكوين قيم جديدة ونشر ثقافات بديلة.

توجد علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الفرض الرئيسي الرابع: 

 -صاديةالاقت -دينيةال -الاجتماعي وتأثيرهم على تشكيل القيم لدى عينة الدراسة )المعرفية

 التسامح(. -الصدق -الاجتماعية -الجمالية

توجد علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الفرض الرئيسي الخامس: 

 الاجتماعي والتفاعل مع مقاطع المؤثرين التي يتم متابعتها عبر مواقع التواصل الاجتماعي.

روق معنوية ذات دلالة إحصائية بين خصائص عينة توجد فالفرض الرئيسي السادس: 

 .الدراسة وفقا لكثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي
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 السابقة:راسات الد

 ، فقد لوحظ تناولهاراسة السابقة المرتبطة بموضوع الد راساتمن خلال الاطلاع على الد

سواء )يوتيوب ، فيس بوك، تويتر ،  الاجتماعيلمواقع التواصل المختلفة رات للتأثي

 ،وفي مجتمعات مختلفةو أخلاقيا   وتربويا   ت المؤثرة عليها اجتماعيا  اوالشخصي انستجرام(

 ل دراسة)مث ،الدراسةالتي تقترب من أهداف هذه  راساتستعرض أحدث الدنوهنا 

0202Lajnef Karima)6  لسمات المميزة للمؤثرين على وسائل إلى التعرف على ا هدفت

ن د الدوافع التي لدى المراهقييتحد ، كما تهدف إلىالتونسي المجتمعالتواصل الاجتماعي في 

 فهم الدوافع الرئيسية لتأثير وسائل التواصل الاجتماعي بين، و الاجتماعيين لمتابعة المؤثرين

 .الشباب التونسي

ظاهرة  انتشارالتعرف على أسباب هدفت إلى  7(0200حليم  رمزي)رانيا  كما أن دراسة

المؤثرين الاجتماعيين بين الأوساط الشبابية ،الكشف عن طبيعة القضايا والموضوعات 

المفضلة عند الشباب فيما يقدمه المؤثرين ،الوقوف على الانعكاسات الاجتماعية المترتبة على 

 .للمؤثرين الجامعيمتابعة الشباب 

إلى فحص تأثير تعرض الفتيات  8( K.D.Gaunt, 0202)جاونت ، ك. د. دراسة هدفت 

القيم بينهن، واستخدمت الدراسة المنهج المقطعي ذو  وتأثيره علىلقنوات الموضة باليوتيوب 

قناة للموضة على موقع اليوتيوب بمجموع  55التصميم النوعي، وتكونت عينة الدراسة من 

مفردة، في  425طبقت الدراسة على عينة تكونت من  مليون مشاهدة، كما 37مشاهدات بلغ 

 9( .0202Fung,Vفونج، ف. ) هدفت دراسة،كما عام  14-11المرحلة العمرية ما بين 

إلى التعرف على تأثير تعرض الفتيات الآسيويات للفيديوهات بقنوات اليوتيوب على تشكيل 

ونت عينة تشكيل قيم الفتيات، وتكالقيم لديهن، والتعرف على تأثير فيديوهات اليوتيوب على 

ً عا 15-11فتاة في مرحلة المراهقة ما بين   324ن الدراسة م معظمهن من فيتنام والصين ،  ما

في متابعة محتوى قنوات  بانتظامتم اختيارهن من مجتمع جنوب شرق آسيا المشاركات 

 الأقل.ساعات يوميًا على  4اليوتيوب بصورة يومية بمتوسط 

إلى  هدفت 22(le,L.H.,& Hancer,M  )0202 )و ، إل إتش، وهانسر ، إم.)لدراسة اما 

معرفة أثر مشاهدة محتوى قنوات اليوتيوب على منظومة القيم لدى الفتيات في ضوء نظرية 

 التعلم الاجتماعي.

إلى التعرف على الآثار  22( 0202،عسيرى)محمد بن حسن فتح الدين كما هدفت دراسة 

المترتبة على استخدام طلبة الجامعات لشبكات التواصل الاجتماعي، وبيان أثر الإيجابية والسلبية 

هذا الاستخدام في تغيير القيم الاجتماعية والاخلاقية لدى طلبة الجامعات. واقتصرت الدراسة على 

 .طلبة كلية التربية بكل من جامعة نجران وجامعة الملك خالد في المملكة العربية السعودية

إلى التعرف على الآثار  12(0202الكرم محمد  و الجمل سمير سليمان )راسة فيما هدفت د

السلبية لاستخدام مواقع التواصل الاجتماعي على عدد من القيم من وجهة نظر طلبة جامعة 

الاستقلال، والكشف عن وجود اختلافات بين الطلبة وفقا لمتغيرات: )الجنس، المستوى 

     الدراسي، الكلية، مكان السكن(.
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هدفت الدراسة الى التعرف على مدى نمو  13(ignet.orgداميان رادكلف ،  )اما دراسة

وأهمية وسائل التواصل الاجتماعي فى الشرق الأوسط، وتوصلت الدراسة الى ان وسائل 

ً أالاخيرة ، كما  الآونة فيالتواصل الاجتماعي في الشرق الاوسط زاد نموها   نها توفر فرصا

ن للسوشيال ميديا دوراً في رفع مستوى الوعي أرائعة لمنشئي المحتوى وتكشف هذه الدراسة 

ً أو في عملية التغيير حيث أن ثلثي الشعب العربي يتابعون فيس بوك وتويتر للحصول على  يضا

خبار وخصوصا بعد فترة الثورات العربية وهناك احصاءات تم رصدها في المملكة العربية الأ

أن نسبة مستخدمي  hootsui te we Aresocialمن خلال بيانات من منصتي  السعودية

 بصورة متزايدة جداً.  2512الى  2517وسائل التواصل قد زدات خلال فترة 

إلى التعرف  14( 0222المطيريجميلة بنت فالح  و عبدالرحمن أبو المجد)وهدفت دراسة 

القيم الأخلاقية، والمعوقات التي قد تحد من على واقع دور المجتمعات الافتراضية في تنمية 

 .تفعيل هذا الدور من وجهة نظر طالبات جامعة القصيم، وقد استخدم البحث المنهج الوصفي

علاقة مشاهير برامج على التعرف  15(0222ماجد بن محمد بن شمدين )فيما هدفت دراسة 

داة للدارسة كأاستخدام أداة الاستبيان  وقد تم للشباب التواصل الاجتماعي على الجانب الأخلاقي

( فقرة موزعة على مجالين هما: الاثار السلبية لمواقع التواصل، والاثار 12تكونت من )

عام  25 سن فئة الشباب منمن  ة، وتكون مجتمع الدراسالاجتماعي الايجابية لمواقع التواصل

صفاء ) هدفت دراسةو ، فرداً  (255)العينة  بلغ عدد وفي منطقة الجوف  عام 35إلى اكثر من

ر شبكات التواصل الاجتماعي على تغيير القيم أثإلى التعرف على  21(0222على رفاعى

مفردة من طلبة الكليات العلمية  255وبلغت العينة  الاجتماعية و الدينية والسياسية والاقتصادية

 22(0222 زهرة بخبخريمة مرابط و كما هدفت دراسة )،  في جامعة الإسكندرية والأدبية

إلى معرفة عادات وأنماط استخدام الطلبة الجامعيين لمواقع التواصل الاجتماعي، معرفة 

الدوافع الحقيقية لاستخدامهم ،والكشف عن التأثيرات التي تحدثها مواقع التواصل الاجتماعي 

 في تدعيم القيم الدينية لدى الطلبة الجامعيين .

إلى محاولة التعرف على العلاقة بين استخدام  12(0221 الوهابأمل عبد )كما هدفت دراسة 

وسائل التواصل الاجتماعي وتغير منظومة القيم في القرية المصرية، التعرف على القيم الأكثر 

طرأت  الكشف عن التغيرات التي ،تعرضاً للتغير بفعل التعرض لوسائل التواصل الاجتماعي

الاجتماعية بالمجتمع القروى بصفة عامة والأسرة ت قاعلى القيم الاجتماعية في نطاق العلا

بصفة خاصة ولاسيما قيمة المشاركة الاجتماعية، التعرف على القيم الجديدة التي ظهرت 

 بالمجتمع القروى من خلال استخدام وسائل التواصل الاجتماعي.

التربوية لشبكات الاستخدامات عن  11(م 0222 صبيحو لينا  أبو شعبانسمر )دراسة وكذلك 

التواصل الاجتماعي بين طلبة الدراسات العليا في الجامعات الفلسطينية، وهدفت الدراسة إلى 

 ً اب دراسة علاقة الشب، و  لديهم، واقتراح كيفية الارتقاء بها تحديد أكثر الشبكات استخداما

اعي على الاجتمبوسائل التواصل الاجتماعي في المجتمع المسلم ، وبيان أثر وسائل التواصل 

 التربية الإسلامية. سلوكيات وقيم الشباب المسلم من منظور

هدفت إلى بيان أثر شبكات التواصل 25 (0222فهد بن علي بن عبدالعزيز  )ونجد أن دراسة 

الاجتماعي على القيم لدى طلاب الجامعة، وتكونت عينة الدراسة الحالية من طلاب جامعة 
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ف تخصصاتهم العلمية، وقد تم اختيارهم بطريقة عشوائية الملك سعود بالرياض علي اختلا

ً 2274وبلغت العينة النهائية )  شبكاتشف عن تأثير ككما هدفت الدراسة إلى ال، ( طالبا

الملك  لية التربية في جامعتيكالتواصل الاجتماعي في القيم الاجتماعية والأخلاقية لدى طلبة 

 خالد ونجران بالمملكة العربية السعودية.

هدفت إلى تقصي أثر وسائل   21(Mukhtar,suliman,zakaria) دارسة  كما ان 

ت بينما هدف، التواصل الاجتماعي في طلاب الجامعة الإسلامية العالمية بماليزيا اجتماعيا

تأثير مواقع التواصل الاجتماعي على النسق القيمي  22( 0222الجمال رباب )دراسة 

ئة الوظيفة تمثل مجتمع الدراسة في ف ،السن, مستوى التعليموالأخلاقي تبعا لمتغير الجنس، 

  .الشباب السعودي

إلى أثر استخدام شبكات التواصل  23( 0222وع الشهـــري بحنــان بنت شعش) هدفت دراسة

 ً  الإلكترونية على العلاقات الاجتماعية واتخذت هذه الدراسة الفيس بوك وتويتر نموذجا

 مبحوث من الكليات الادبية والعلمية. 155واعتمدت على منهج المسح وتكونت العينة من 

طلاب  ولتحقيق أهداف الدراسة استخدم المنهج الوصفي، وتكون مجتمع الدراسة من جميع

( طالبًا 3617وطالبات كلية التربية بكل من جامعة نجران وجامعة الملك خالد والبالغ عددهم )

( 354الباحث باختيار عينة عشوائية من خلال توزيع استبانة حتى وصل لعدد )وطالبة، وقام 

 من الاستجابات، وتم توزيعهم حسب الجامعة، والجنس، وقضاء الوقت أمام شبكات التواصل.

عن فروق دالة إحصائيًا في الآثار السلبية وتأثيرها في القيم  أهم نتائج الدراسة وكشفت

الجامعة، ووجود فروق دالة إحصائيًا في التأثير على القيم الاجتماعية باختلاف متغير 

الاجتماعية وفقًا لمتغير الجنس، ووجود فروق دالة إحصائيًا وفقًا لمتغير الوقت الذي يقضيه 

 الطلبة أمام شبكات التواصل الاجتماعي.

إلى معرفة معدل استخدام الطلاب لشبكة 24( 0222غريب،  محمد) فيما هدفت دراسة

ضر نيرمين خ)دراسة  ينما.، نت، والعلاقة بينها وبين المهارات الاجتماعية المكتسبةالإنتر

هدفت إلى التعرف على دوافع استخدام الشباب لموقع الفيس بوك والأنشطة التي  ،25(م0229

طبقت في مصر على عينة عمدية من مستخدمي الفيس بوك من  يمارسوها في هذا الموقع، 

 .الشباب الجامعي فى جامعة القاهرة والجامعة البريطانية

أن درجة متوسط الاثار السلبية  26(0222 ماجد بن محمد)ما يلي إلى توصلت الدراسات 

وكما ، 1765وانحراف معياري بلغ  3771بلغ الناتجة من استخدام مواقع التواصل الاجتماعي 

وانحراف معياري بلغ  3721أظهرت نتائج الدراسة بأن درجة متوسط الاثار الايجابية بلغ 

 يجابعلى الافراد بشكل عام سواء بالسلب أو الإ اً كبير يؤثر تأثيراً  علام،حيث أن الإ 57741

والتأثير ،بحيث يجعل كثير من الأشخاص لا يستحقون مشهورين بشكل كبير وملفت للنظر 

ار كما أظهرت النتائج أن الأث ،في هذه الفئة  الدينيكبيراً عندما يغيب الوازع بالسلوك يكون 

وتحظى بمساحة كبيرة من الحرية  السلبية تؤثر على فئة الشباب خاصة انها غير مقيدة

 ككل . أي أثار سلبية تؤثر على هذه الفئة تعود على المجتمع و والاستقلالية
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أظهرت أن استخدام شبكات التواصل الاجتماعي  02(0222صفاء على رفاعى) و دراسة

يؤدى إلى التقصير في أداء العبادات، و تساعد في تبادل الاهانات والشتائم بين الشباب وبعضهم 

القيم الثقافية وتؤثر الشباب بوتسهم في التعرف على ثقافة الآخر و الانفتاح على العالم،  البعض،

راط ويؤدى كثرة الافوظهور لغة جديدة من شأنها ضعف لغتنا العربية وإضاعة هويتها الغريبة 

 .fung, V ( 0202فونج، ف. )دراسة ،كما أن  في الاستخدام إلى ضعف الروابط الأسرية
اتضح ارتفاع مستويات التعرض ومتابعة محتوى فيديوهات اليوتيوب بين الفتيات، أظهرت 08

أسئلة الاستبيان وجود مستويات مرتفعة من التأثر بمحتوى القيم استجابات الفتيات على 

دراسة )توصلت   ، فيماالمجتمعية وبصفة خاصة الغربية الذي تحمله فيديوهات اليوتيوب

Mukhtar ,suliman ,zakaria)21  إلى ظهور اهتزاز قيمي ناجم عن التعرض المكثف

ما أن ك، لى السلوك الاجتماعي والأخلاقيللإعلام الإلكتروني, ما أدى إلى ترك آثار سلبية ع

أهم السلبيات تتمثل في نشر الرذيلة المخلة بالقيم أوضحت  35(0221 أمل عبد الوهاب)دراسة 

أكدت نتائج الدراسة أن وسائل التواصل الاجتماعي عملت على ظهور قيم جديدة ، و والتقاليد

قللت من مشاركة الأفراد مع بعضهم البعض بالقرية  و كظهور قيمة الانعزاليةالمصرية بالقرية 

كشفت الدراسة حيث  22(0222)ريمة مرابط و زهرة بخبخ دراسة موتتفق معه،  المصرية

نا على قيم أن غالبية المبحوثين يرون أن استخدام مواقع التواصل الاجتماعي يشكل خطر

حسب رأي  % 45الأخلاقي بنسبة كالابتعاد عن الدين والانحراف  % 64715الدينية بنسبة 

، وأن الطلبة الجامعيين غير متأكدين من مدى مساهمة مواقع التواصل الاجتماعي المبحوثين

 في تحسين القيم الأخلاقية للأفراد، وأن استخدامهم لهذه المواقع يشكل خطر على قيمنا الدينية.

ن زيادة عدد ساعات أنه على الرغم م 20(0222)صفاء على رفاعىدراسة  مواختلفت معه

فض على رفى حرص أفراد  استخدام الانترنت إلا أن هناك ميلاً إلى الالتزام الديني والأخلاقي يتجلى

ً ودينياً  مستوى القيم ان  33(0229نيرمين خضر )، و دراسة نشر الموضوعات الغير مقبولة اخلاقيا

 .مستوى القيم لصالح الإناثالاجتماعية لدى الطلبة جاء بدرجة كبيرة, مع وجود فروق في 

تفسير تأثر منظومة القيم لدى  34(0202) لو ، إل إتش، وهانسر ، إم. ) أوضحت دراسةو  

 ضوء نظرية التعلم الاجتماعي فيما يتعلق بالتعلم عنفي  الفتيات بمحتوى قنوات اليوتيوب

، ة(والتذكر والدافعيطريق الملاحظة ونمذجة السلوك باستخدام العمليات المعرفية )الانتباه 

الاستخدامات التربوية لشبكات التواصل  22(0222صبيح  )ابو شعبان و واظهرت دراسة

 )رباب،الاستخدامات الاجتماعية المرتبة الثانية  جاءت بدرجة متوسطة، احتل فيها محور 

 لاتصال بالأصدقاءهو ااستخدام غالبية الطلاب هذه الوسائل هدف  كما أن 36(0222الجمال 

وجود فروق ذات دلالة إحصائية  37(0222)محمد غريب دراسة وتوصلت ، ثم بالأسرة

لطلاب الكليات العلمية عن الكليات العلوم الاجتماعية من حيث حصولهم على المهارات 

المكتسبة، وارتفاع متوسط الشعور بالسعادة عند المشاركة في المواقف التي تحث على التعاون 

  .، ثم مساعدة الأصدقاء في إنجاز الأعمالالمكتسب عبر الإنترنت

إلى عدد من النتائج من أهمها:  28( 0222) فهد بن علي بن عبدالعزيز ،وتوصلت دراســة 

أن أهم الآثار الســلبية لشبكات التواصل تمثلت في: التمكن من إجراء علاقات غير شرعية مع 

الجنس الآخر، الإهمال في الشــعائر الدينية، وأن أهم مظاهر تغيير القيم نتيجة شبكات التواصل 
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 755    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

، القدرة على مخاطبة الجنس ظهر في: تعزيز استخدام الطلاب لشبكات التواصل الاجتماعي

 الآخر بجرأة.

أن النسبة الكبرى  29(0222حنان بنت شعشوع )دراسة  أوضحت نتائج وعلى خلاف ذلك

لم يشغلهن استخدام الفيسبوك وتويتر عن القيام %71من المبحوثات وقد بلغت نسبتهن 

سبوك أن استخدام الفيأظهرت نتائج الدراسة  ن الاجتماعية المتمثلة بزيارات الأقارب ،تهبواجبا

  .%72وتويتر لم يؤثر سلبا على العلاقات الاجتماعية لدى أغلب المبحوثات حيث بلغت نسبتهن 

أن السمات المميزة للمؤثرين  45(0202Lajnef Karimaتوصلت نتائج دراسة ) وأخيراً 

تؤثر على سلوك المراهقين، فإن المؤثرين الذين يتمتعون بمستوى عالٍ من الصدق والإخلاص 

ن بالثقة بين المراهقين ،علاوة على ذلك ، تؤثر قدرة المؤثر على تقديم رويثبتون أنهم جدي

في  لاقناع،ا القدرة علىمحتوى أصلي وفريد في سلوك المراهقين، ترتبط القدرة على التأثير ب

المقابل تؤثر درجة الإقناع العالية في سلوك المراهقين ومواقفهم وقراراتهم التي لها تأثيرات 

ليجذب  ،تساعد الخبرة العالية والتفرد المؤثر على إنشاء محتوى أكثر إبداعًا ،في تكوين هويتهم

 .وقتً أطول في مشاهدة المحتوى الأصلي  المراهقين لقضاء

ما يلي: تكثيف الندوات العلمية والبرامج التعليمية الدراسات السابقة  توصيات ان من أهموك 

لطلاب الجامعة التأثير الســلبي لشــبكات التواصل الاجتماعي على القيم  توضحالهادفة التي 

الاجتماعية، والاهتمام بصورة مستمرة خاصة في الوقت الراهن بدراسة تأثير شبكات التواصل 

على القيم و هذه الفئة العمريةالاجتماعي على الأفراد خاصة الشباب؛ نتيجة لما تؤثر به على سلوك 

 ثقافة والهوية المحلية، وكذلك الهوية الدينية وما يرتبط بها من قيم وعادات وسلوكيات.والمفاهيم وال

العديد من التوصيات والمقترحات،  41( 0202 محمد بن حسن فتح الدين)كما قدمت دراسة  

بمخاطر الاستخدام المفرط لشبكات التواصل الاجتماعي، توعية  الشبابومنها: ضرورة توعية 

الأسرة لأبنائها بمخاطر الاستخدام لشبكات التواصل، ضرورة توعية الأبناء بأهمية القيم 

والمحافظة عليها لتكون درعًا واقيًا للشباب من مخاطر  والتمسك بها والاجتماعية الإسلامية

 الاستخدام السيء لشبكات التواصل.

 دراسات السابقة:لل رؤية نقدية

من خلال العرض السابق يتضح التنوع في تناول الدراسات ما بين إظهار الاستخدامات 

ا ابوصبيح و لينشعبان  أبو دراسة )سمر  فيالتربوية المختلفة لمواقع التواصل الاجتماعي كما 

 2511ريب ( ،وعرض دورها في إكساب المهارات الاجتماعية مثل دراسة )محمد غ2515

متابعة ب للأفراد ( ، بينما اتجهت بعض الدراسات الأخرى إلى دراسة مدى تأثر النسق القيمي

ل مثوالدوافع الحقيقية من متابعة مواقع التواصل الاجتماعي مواقع التواصل الاجتماعي 

 &,.2521le,L.Hدراسة ) (، D .K ,Gaunt. 2521دراسة)جاونت ، ك. د. 

Hancer,M،)   دراسة )ماجد بن محمد بن شمدين ( 2525دراسة )محمد بن حسن فتح الدين ،

)عبدالرحمن أبو المجد و جميلة بنت فالح  ،(2517)ريمة مرابط و زهرة بخبخ ( ، 2517

( ، )حنــان بنت شعشبوع الشهـــري  2516 أمل عبد الوهابدراسة )، ( 2517المطيري

هدفت بعض الدراسات إلى التعرف على  (، فيما2513(، دراسة )رباب الجمال  2513
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( 2523Lajnef Karimaالسمات المميزة للمؤثرين على وسائل التواصل الاجتماعي مثل ) 

 (.2522و)رانيا رمزي حليم 

 2521اعتمدت معظم الدراسات على منهج المسح، بينما اعتمدت دراسة )جاونت ، ك. د. 

Gaunt,K.D النوعي، في حين اعتمدت   دراسة )أمل . (على المنهج المقطعي ذو التصميم

(  على المنهج التاريخي بجانب منهج المسح، ومنهج دراسة الحالة، كما 2516عبد الوهاب 

(، و دراسة )أمل عبد  2525اعتمدت كلاً من دراسة )محمد بن حسن فتح الدين عسيرى،

التربية بكل من ( على منهج دراسة الحالة ، الدراسة الأولى على طلبة كلية 2516الوهاب 

جامعة نجران وجامعة الملك خالد في المملكة العربية السعودية ، والدراسة الثانية على قرية 

 مصرية.

استخدمت معظم الدراسات استمارة الاستبيان سواء الإلكتروني أو ميداني كأداة لجمع بيانات 

من استمارة  استخدمت كلاً  V ,Fung( .2521الدراسة، فيما ماعدا دراسة  فونج، ف. )

الاستبيان واستمارة تحليل المضمون لتحليل قنوات اليوتيوب عينة الدراسة، كما اعتمدت جميع 

الدراسات في عينة الدراسة على فئة الشباب باعتبارها من أكثر الفئات المستخدمة لوسائل 

 V( .2521(، فونج، ف. )2523Lajnef Karimaالتواصل الاجتماعي ، أما دراستي )

,Fung اعتمدتا على المراهقين كعينة للدراسة . 

 2523Lajnefكما اعتمدت الدراسات السابقة على نظريات متنوعة، فقد اعتمدت دراسة )

Karima 2522(على نظرية التأثير الاجتماعي المعلوماتي، أما دراسة )رانيا رمزي حليم )

ائل الاعتماد على وس فقد استفادت من عدد من النظريات وهي نظرية الفعل التواصلي، نظرية

الإعلام، نظرية الاستخدامات والإشباعات ، نظرية رأس المال الاجتماعي، نظرية ثراء 

 &,.2521le,L.Hالوسيلة ، وأخيراً نظرية السمات، ودراسة )لو ، إل إتش، وهانسر ، إم.) 

Hancer,M  .2517( نظرية التعلم الاجتماعي، بينما اعتمدت دراسة )صفاء على رفاعى )

( على 2514على نظرية الحتمية التكنولوجية والحتمية الاجتماعية ، ودراسة )رباب الجمال. 

نظرية المجال العام ، ونظرية الاعتماد على وسائل الإعلام ، ونموذج التلقي، فيما اعتمدت 

( على نظرية التفاعلية الرمزية، نظرية انتشار 2513دراسة) حنان بنت شعشبوع الشهـــري .

ثات لروجرز، مدخل الاستخدامات والإشباعات،  نظرية التأثير القوي لوسائل المستحد

 الاتصال .

وقد استفادت الدراسة الحالية من الدراسات السابقة من النتائج المختلفة التي تم التوصل إليها، 

مما ساعد الباحثة في بلورة المشكلة، صياغة تساؤلات الدراسة وفروضها وأهدافها، وكذلك 

اء المقارنات بين نتائج الدراسات السابقة والنتائج التي توصلت إليها الدراسة الحالية؛ في إجر

الأمر الذي ساعد الباحثة في إضافة تفسير أكثر عمقاً للنتائج التي توصلت إليها،  ولعل أهم ما 

توى، حيميز هذه الدراسة أنها عنيت بمعرفة القيم والأفكار التي يمكن ان يقدمها المؤثرين في الم

ومدى مساهمة هذا المحتوى في التأثير على قيم الشباب ونشر ثقافات بديلة، والآثار المترتبة 

من متابعة الشباب المصري للمؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي وتأثيرها على منظومة 

 القيم لديهم سواء آثار إيجابية أو سلبية، حيث لم يتم تناول هذا الموضوع بهذه الصورة في

وما زال مجالاً بحثياً جديد نسبياً، حيث أن معظم   -على حد علم الباحثة  -الدراسات السابقة 
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الدراسات الإعلامية عنيت بتأثير مواقع التواصل الاجتماعي وليس المؤثرين والمحتوى المقدم 

 من ق بلهم ، بالإضافة إلى الاقتراحات التي قدمتها الدراسة لمحاولة ضبط محتوى المؤثرين

 .وسائل التواصل الاجتماعي

 المدخل النظري:

  :قادة الرأي نظرية مدخل إلى

 :20مفهوم قادة الرأي- 2

عليهم بقادة الفكر وعرفهم بما يأتي ) أولئك الأشخاص الذين ( Rogersفقد أطلق )روجرز 

 يسعى إليهم غيرهم في طلب النصيحة للحصول على المعلومات(.

وقد ركز روجرز على نقطتين أساسيتين فيما يتعلق بمناشط قادة الرأي ، أولهما إن قادة الرأي 

يلتزمون بالمعايير الاجتماعية السائدة في التنظيم والسياق الاجتماعي أكثر مما يفعل الشخص 

من ان )القائد يجب ان ( Hamanzالعادي أو التابع ، ويستشهد روجرز بما ذكره ) هامانز 

 المعايير ، ولابد أن يكون من هذه الناحية أفضل من أي تابع(. لمعايير الجماعة جميع يخضع

نها االنقطة الثانية تتعلق بالأساليب الاتصالية لقادة الرأي والتي يرى بموجبها روجرز على  

عن تعزيز هذه تفتحة من ناحية دقة المعلومات ونوعيتها فضلا ذات طبيعة متحركة وم

 .متعددة وليست اقتصارا" على قنوات الاتصال الجماهيري  مصادر خارجيةالمعلومات من 

 ره ، فقد افترضا إن التنظيماتتصنيف القيادة الفكرية تبعا لنوع التأثير وصو ويمكن 

الاجتماعية التي تكون فيها المعايير الاجتماعية ذات طابع يميل إلى القدم والتمسك والتكوينات 

أي على الأغلب من ذوي )الصورة المتعددة( أكثر مما يكونوا من ) الر بالتقاليد يكون قادة

  .الصورة الواحدة (

 ) هؤلاء الأشخاص الذين يمارسون تأثيراً  بأنهمفقد عرف قادة الرأي  ( Mertonأما مرتون ) 

( الى ان  Shilsويشير شيلز ) ، (ةمحددشخصياً على عدد معين من الأشخاص في حالات 

ان يكونوا حلقة الوصل بين تابعيهم ومتخذي القرارات أو صانعي الأفكار أو  على قادة الرأي

وبناء على ما  للقرار أو الفكرة أو الرأي له اثر أو مفعول، أرادوا ان يكونمصادر الآراء ، إذا 

يكون اكثر جودة وكفاءة لوصف تأثير مجرى الاتصال  ل على مرحلتينتقدم فإن مجرى الاتصا

والمعتقدات، وان مجرى الاتصال المباشر أو الخطوة الواحدة )الجماهيري(  بما يتعلق بالسلوك

ً  يكون  .في مجال التأثيرات التعليمية و الإخبارية مناسبا

تثبت التأثير بين وسائل الاتصال والإعلام الجماهيري، متابعة قادة الرأي لما  التيمن الأدلة 

تنشره وسائل الاتصال والإعلام الجماهيري، للحصول على معلومات جديدة والاستفادة منها 

 في عملهم.

ومن الدوافع الكثيرة التي تدفع قادة الراي لمتابعة ما تنشره وسائل الاتصال والإعلام 

رفع و الحاجة لمعرفة آخر التطورات في أساليب تقديم المواد الإعلامية،  المختلفة،الجماهيري 

خلال متابعة الأحداث الجارية، ومقارنة عمل الغير بالعمل الذي  وزيادة فاعليته من عملهمستوى 

حدث عن ال الذي هو من مميزات قادة الرأي، فهو يبحث دائما يقوم به، والبحث والتنقيب عن الجديد
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 الجمهور الإعلامي. وقد يجد ضالته في ما تنشره وسائل الاتصال يهتم بهاجديد والمادة الجديدة التي ال

 .والإعلام الجماهيرية الكبرى من مواد إعلامية، وهذا حافز يدفعه إلى التقليد

ويجري القائمون على وسائل الإعلام العامة دراسات دقيقة ومعمقة لمعرفة المضمون المتميز 

الإعلامية، وما يجب أن تحتوي عليه من بيانات وأشكال ومعلومات ورموز ورسوم،  للرسائل

وما يجب أن تستخدمه من أساليب إعلامية مهنية، وخصائص تكنولوجية فنية في سبيل ذلك، 

إضافة إلى إيلاء شكل هذه الرسائل عناية خاصة واهتماماً بالغاً، ليتواكب المضمون المتميز 

 .من ثم تحظى الرسائل بالمتابعة والاهتمام، وتحقق الأهداف المنشودة منهامع الشكل الملائم، و

ماهير فإذا ما استجابت الج تعود أهمية الرسائل لسببين رئيسين أو من عملية تشكيل الاتجاه،

لمنشئ الرسالة، وللرسالة التي بادر إليها المنشئ، أن الرسالة قد تم استقبالها، وإلى أن الرسالة 

موضع اهتمام، وبطريقة ما يتم استخدامها والاستفادة منها، وقد يكون ذلك مجرد جزء من 

ة ي فهو أن الرسائل توضح فعاليا الأمر الثانعملية التفكير، ويمكن أن تنفذ من كالأفعال. أم  

 ً  .من عملية تقويم دور وسائل الإعلام وفعاليتها عملية الاتصال، هي تشكل جزءاً جوهريا

 وتقسم الرسائل الإعلامية إلى ثلاثة أقسام وفقاً للهدف : فهناك رسائل إعلامية وثقافية وترفيهية

ك برامج موجهة إلى الجمهور وإرشادية وتوجيهية، والثاني وفقا للجمهور المستهدف : فهنا

موجهة إلى جمهور نوعي، والثالث وفقا للشكل : فهناك رسائل على شكل أخبار  كافة، ورسائل

 .أو تحقيقات أو محاضرات او ندوات

 :مسار الرسالة الإعلامية في البيئة الجديدة -

توفر البيئة الجديدة مسارات متعددة لسير الرسالة و هو الذي لم يكن ممكناً في وسائل الاتصال  

السابقة ، في شبكة الانترنت يمكن أن تمر الرسالة في اتصال خطي, مثلما عليه الأمر في 

صحافة مطبوعة( تمر علي بعض نقاط فلترة أو -إذاعة-وسائل الإعلام التقليدية,) تلفزيون

حراسة, خصوصا في المواقع الصحفية التي أنشئت فيها كملامح تابعة للصحف او محطات 

وسائل الإعلام السابقة, او مواقع إعلامية أنشئت لمؤسسات الإعلامية المختلفة ,فهذه المواقع 

تتبع سياسة المؤسسة و الوسيلة الأم او تتبع سياسة السلطة التي انشأتها .لكن من خلال إمكانيات 

 ترنت فقد توافرت للرسالة ممرات متعددة.شبكة الان

 فـــــــــــــروض مدخل نظرية قادة الرأى: 

.إن قادة الرأي والأتباع ينتمون إلى نفس الجماعة الأساسية سواء أكانت أسرة أو أصدقاء أو 1

 زملاء عمل.

 .يمكن لقادة الرأي والأتباع أن يتبادلوا الأدوار في ظروف مختلفة . 2

 ت التي تنشرها وسائل الإعلام تنقل إلى الجمهور عبر مرحلتين :.إن المعلوما3

قادة الرأي الذين يتعرضون غالبا للرسائل الإعلامية ومن ثم تنتقل الرسالة من قادة الرأي  -

 إلى الجمهور عبر قنوات اتصالية غير رسمية وبخاصة من خلال الاتصال الشخصي.
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غير مباشرة ، وهذا التأثير يرجع إلى تفسير قادة فالجمهور حسب هذه النظرية يتأثر بطريقة  -

الرأي للرسالة الإعلامية أكثر من التفسير المقصود للرسالة من مصدرها الأصلي وهي 

 وسائل الإعلام .

كما تؤكد فرضية هذه النظرية اعتبار العلاقات الشخصية المتداخلة وسائل اتصالية تمثل 

 التفكير و السلوك و التدعيم الاجتماعي. ضغوطا على الفرد ليتوافق مع الجماعة في

 مفاهيم الدراسة:

المؤثرين: هم صغار المشاهير الذين يجمعون عدد من المتابعين على المدونات ووسائل 

التواصل الاجتماعي من خلال السرد النصي والبصري لحياتهم الشخصية اليومية، والتي يتم 

 .     41على أساسها الإعلان عن المنتجات والخدمات(

 رموز أو صور المجتمع في عقول الأفراد، توجه سلوك الأفراد بطرق مختلفة. : هىالقيم

ً في تكوين العلاقات بين أفراد المجتمع، ونسج السلوكيات والعادات  كما أن للقيم دوراً مهما

والتقاليد، وتوضيح طبيعة خصائص هذا المجتمع في عدة اتجاهات، كالخصائص الاجتماعية 

 .55والدينية والثقافية والسياسية والاقتصادية والعلمية (

 منهج البحث: 

 يعتمد البحث على منهج المسح بالعينة، لجمع البيانات واختبار الفروض، وتفسير نتائج البحث.

 :مجتمع البحث واختيار العينة

( influencers) جميع مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي والمتابع للشخصيات المؤثرة

نهم وذلك لأ هذا البحث، ، هم مجتمعأي فئة الشباب سنة 35-12ن سن ، معلى هذه المواقع

الاعتماد  تمولصعوبة مسح مختلف الفئات؛  الفئة الأكثر استخداماً ومتابعة لهذه الشخصيات،

الآداب تي كليل، جامعتي الزقازيق والقاهرةفي  من متابعي الشخصيات المؤثرة عينة عمدية على

مايو  قد أجري المسح في شهرمفردة، و  455وبلغ عدد العينة  والاقتصاد والعلوم السياسية،

 م. 2523من عام

 النتائج العامة للدراسة الميدانية:

 أولا : وصف عينة الدراسة:

 ( خصائص عينة الدراسة الميدانية من الذكور والإناث2جدول رقم )

 البيانات شخصية
 الإجمالي الأناث الذكور

 % ك % ك % ك
 155 455 5475 212 4575 122 النوع

المستوي 
 التعليمي

 6172 271 7174 173 5272 156 جامعى
 3573 121 2576 45 4172 76 دراسات عليا

 155 455 155 212 155 122 الإجمالي

 الدخل
 

الى  2222من 
2222 

53 2171 22 3776 135 3372 

الى  2222من 
1222 

27 1472 136 6274 163 4572 

 2575 152 5 5 56 152 الى اكثر 1222من 
 155 455 155 212 155 122 الإجمالي
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هل قمت 
بالسفر الى 

  الخارج؟

 5272 211 6171 135 4172 76 نعم
 4773 121 3271 23 5272 156 لا

 155 455 155 212 155 122 الإجمالي

 اسباب السفر
 

 4475 14 1373 12 155 76 للعمل
 5575 117 2677 117 5 5 للحج والعمرة

 15575 211 15575 135 155 76 الإجمالي

 السكن
 34 136 2577 56 44 25 ريف
 66 264 7473 162 56 152 حضر

 155 455 155 212 155 122 الإجمالي

هل مشترك 
 فى نادى

 2272 113 2271 63 2775 55 نعم
 7172 227 7171 155 7275 132 لا

 155 455 155 212 155 122 الإجمالي

مستوى 
 النادى

 1571 12 1473 1 1275 1 شعبي
 6171 75 7174 45 5575 25 متوسط
 2271 25 1473 1 3275 16 متميز

 15575 113 15575 63 155 55 الإجمالي

المستوي 
الاقتصادي 
 الاجتماعي

 1172 71 1274 27 2276 52 منخفض
 7473 217 2776 111 5272 156 متوسط
 6 24 5 5 1372 24 مرتفع

 155 455 155 212 155 122 الإجمالي

 يكشف  الجدول السابق عن ما يلي:

 لكل منهما.  %5475و %4575شارك في الدراسة الميدانية كل من الذكور والإناث بنسبة  -

في  %3573من عينة الدراسة في التعليم الجامعي في مقابل نسبة  %6172جاء نسبة  -

من الذكور في التعليم الجامعي في مقابل نسبة  %5272مرحلة الدراسات العليا، وجاء نسبة 

في التعليم  %7174في مرحلة الدراسات العليا، وعلى صعيد الإناث، جاء نسبة  4172%

 في مرحلة الدراسات العليا.  %2576الجامعي في مقابل نسبة 

( آلاف، تلاه نسبة 6إلى  3من عينة الدراسة دخلها يتراوح ما بين ) %4572جاء نسبة  -

آلاف( شهريا، ثم جاء نسبة  3من عينة الدراسة دخلها يتراوح ما بين )ألف إلى  3372%

دراسة الاف فأكثر(، وعلي صعيد عينة ال 6من عينة الدراسة دخلها الشهري )من  2575%

( 6إلى  3من عينة الدراسة دخلها يتراوح ما بين ) %1472من الذكور، فقد جاء نسبة 

آلاف(  3من عينة الدراسة دخلها يتراوح ما بين )ألف إلى  %2171آلاف، تلاه نسبة 

الاف فأكثر(، بالنسبة  6من عينة الدراسة دخلها الشهري )من  %56شهريا، ثم جاء نسبة 

من عينة الدراسة دخلها يتراوح ما بين  %6274ناث، فقد جاء نسبة لعينة الدراسة من الإ

 3من عينة الدراسة دخلها يتراوح ما بين )ألف إلى  %3776( آلاف، تلاه نسبة 6إلى  3)

 آلاف( شهريا.

من قاطني  %34من عينة الدراسة قاطني منطقة الحضر في مقابل نسبة  %66جاء نسبة  -

عينة الدراسة الذكور قاطني منطقة الحضر في مقابل من  %56منطقة الريف، وجاء نسبة 

من عينة الدراسة الإناث قاطني  %7473من قاطني منطقة الريف، وجاء نسبة  %44نسبة 

 قاطني منطقة الريف.  %2577منطقة الحضر في مقابل نسبة 
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من  %4773من عينة الدراسة عن السفر للخارج في مقابل نسبة  %5272أعربت نسبة  -

 %5272من الذكور سافرت في مقابل نسبة  %4172اسة لم تسافر، وجاء نسبة عينة الدر

 %3271في مقابل نسبة  %6171لم تسافر، في حين سافرت عينة الدراسة من الإناث بنسبة 

 لم تسافر. 

من  %4475من عينة الدراسة سافرت للحج والعمرة في مقابل نسبة  %5575جاء نسبة  -

من عينة الدراسة سافرت للعمل، في حين  %155اء نسبة عينة الدراسة سافرت للعمل، وج

منهن سافرن للحج  %2677تنوعت أسباب سفر عينة الدراسة من الإناث، حيث جاء نسبة 

 سافرن للعمل.  %1373والعمرة في مقابل نسبة 

 %2272من عينة الدراسة غير مشتركين في النادي في مقابل نسبة  %7172جاء نسبة  -

 %7275م تشارك، وعلى صعيد عينة الدراسة من الذكور، جاء نسبة من عينة الدراسة ل

من عينة الدراسة  %2775من عينة الدراسة الذكور غير مشتركين في مقابل نسبة 

من عينة الدراسة الإناث غير مشتركات في مقابل  %7171مشتركين، في حين جاء نسبة 

 غير مشتركين.  %2271نسبة 

 %2271اسة مشتركين في نادي متوسط في مقابل نسبة من عينة الدر %6171جاء نسبة  -

من عينة الدراسة مشتركين  %1571من عينة الدراسة مشتركين في نادي متميز وجاء نسبة 

من عينة الدراسة  %55في نادي شعبي، وعلى صعيد عينة الدراسة من الذكور، جاء نسبة 

مشتركين في نادي  من عينة الدراسة %32مشتركين في نادي متوسط في مقابل نسبة 

من عينة الدراسة مشتركين في نادي شعبي، أما بالنسبة لعينة  %12متميز وجاء نسبة 

من عينة الدراسة مشتركات في نادي متوسط  %7174الدراسة من الإناث، فقد جاء نسبة 

من عينة الدراسة مشتركات في نادي متميز وبذات النسبة السابقة  %1473في مقابل نسبة 

 ركات في نادي شعبي. جاءت مشت

من عينة الدراسة منتمين للمستوى الاقتصادي الاجتماعي المتوسط في  %7473جاء نسبة  -

من عينة الدراسة منتمين للمستوى الاقتصادي الاجتماعي المنخفض  %1172مقابل نسبة 

من عينة الدراسة منتمين للمستوى الاقتصادي الاجتماعي المرتفع، وعلى  %6وجاء نسبة 

من عينة الدراسة منتمين للمستوى  %5272عينة الدراسة من الذكور، جاء نسبة صعيد 

من عينة الدراسة منتمين للمستوى  %2276الاقتصادي الاجتماعي المتوسط في مقابل نسبة 

من عينة الدراسة منتمين للمستوى  %1372الاقتصادي الاجتماعي المنخفض وجاء نسبة 

 %2776بالنسبة لعينة الدراسة من الإناث، جاء نسبة  الاقتصادي الاجتماعي المرتفع، أما

 %1274من عينة الدراسة منتمين للمستوى الاقتصادي الاجتماعي المتوسط في مقابل نسبة 

 من عينة الدراسة منتمين للمستوى الاقتصادي الاجتماعي المنخفض. 

 ثاني ا: أدوات جمع البيانات

يها الدراسة محل البحث, فى استمارة الاستبيان, تتحدد أدوات جمع البيانات, التى اعتمدت عل

حيث قامت الباحثة بتصميم استمارة استبيان الكتروني حرصت من خلالها على تحقيق كافة 

أهداف الدراسة, والإجابة عن تساؤلاتها، والتحقق من فروضها, وذلك من خلال مجموعة 
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أساسية للتعرف على أثر ، وتتضمن عدة محاور متنوعة من الأسئلة المفتوحة والمغلقة 

 التعرض للمؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي على منظومة القيم لدى الشباب المصري.

 ثالث ا: اختباري الصدق والثبات

تم اختبار صلاحية استمارة الاستبيان فى جمع البيانات من خلال إجراء اختباري الصدق 

 والثبات لها, وذلك على النحو التالى: 

  اختبار الصدق(Validity) : 

ويعنى الصدق الظاهري صدق المقياس المستخدم ودقته فى قياس المتغير النظري أو المفهوم    

المراد قياسه, وللتحقق من صدق المقياس المستخدم فى البحث, تم القيام بعرض البيانات )صحيفة 

 الاستبيان( على مجموعة من الخبراء والمتخصصين فى مناهج البحث والإعلام والإحصاء. 

  اختبار الثبات(Reliability): 

ويقصد به الوصول إلى اتفاق متوازن فى النتائج بين الباحثين عند استخدامهم لنفس الأسس    

والأساليب بالتطبيق على نفس المادة الإعلامية، أى محاولة الباحثة تخفيض نسب التباين 

كل مرحلة من لأقل حد ممكن من خلال السيطرة على العوامل التى تؤدى لظهوره فى 

 مراحل البحث، وهو ما تم على    النحو التالى:

قام الباحث  بتطبيق اختبار الثبات على عينة الدراسة بعد تحكيم صحيفة الاستبيان, والذى     

 , مما يؤكد ثبات الاستمارة وصلاحياتها للتطبيق وتعميم النتائج.%2575وصل إلى 

 رابع ا: التحليل الإحصائي للبيانات

، وذلك لتحليل بيانات الدراسة (SPSS)قام الباحث بالاستعانة ببرنامج التحليل الإحصائي  

الميدانية، ويتمثل مستوى الدلالة المعتمدة فى الدراسة الحالية فى كافة اختبارات الفروض 

والعلاقات الارتباطية ومعامل الانحدار فى قبول نتائج الاختبارات الإحصائية عند درجة 

 فأقل.  5755فأكثر، أى عند مستوى معنوية  %15ثقة 

 الاساليب الاحصائية المستخدمة:

 أولا : المقاييس الوصفية 

 .التكرارات البسيطة والنسب المئوية 

  .المتوسط الحسابي 

 .الانحراف المعياري, وهو الذي يحدد مدى تباعد أو تقارب القراءات عن وسطها الحسابي 

  المعادلة:الوزن النسبى الذي يحسب من 

 الدرجة العظمى للعبارة.( ÷ x 100)المتوسط الحسابي  
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 ثانيا : الاختبارات الإحصائية 

 ( للمجموعات المستقلة )ت( اختبارIndependent-Samples T-Test. ) 

 ( تحليل التباين ذو البعد الواحدOneway Analysis of Variance ًالمعروف اختصارا )

  ANOVAباسم 

   Correlationثالثا : معاملات الارتباط 

 (Pearson Correlation Coefficientمعامل ارتباط بيرسون )

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ%ــــــــــــــــــــــــــــــ  

  جتماعي:المحور الأول: كثافة متابعة المؤثرين ومحتواهم على صفحات مواقع التواصل الا

مشاهدة عينة الدراسة للمحتوى الذي يقدمه المؤثرون )اليوتيوبرز( على صفحات  -

 التواصل الاجتماعي:

مشاهدة عينة الدراسة للمحتوى الذي يقدمه المؤثرين على صفحات  ( 0جدول رقم )

 التواصل الاجتماعي

 
 الإجمالي الأناث الذكور

 % ك % ك % ك

 2280 022 1289 222 2882 22 دائما

 2288 229 2882 82 2082 91 أحيانا

 2 21 2 2 888 21 نادرا

 222 222 222 028 222 280 الإجمالي

 28080دال              معامل التوافق: 28222مستوي المعنوية :           0درجة الحرية:             228292:   0كا

يكشف الجدول السابق عن مدى مشاهدة المحتوى الذي يقدمه المؤثرين على صفحات مواقع 

من إجمالي عينة  %5172التواصل الاجتماعي، حيث جاء في المقدمة المشاهدة الدائمة بنسبة 

من عينة الدراسة تتسم بالمشاهدة غير المنتظمة )أحيانًا(، وفي  %4472الدراسة، تلاه نسبة 

 من عينة الدراسة تتسم بالمشاهدة النادرة للمحتوى.  %4ث جاء نسبة الترتيب الثال

كما توضح بيانات الجدول السابق وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين مشاهدة المحتوى الذي 

 2يقدمه المؤثرين على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي ونوعهم وهو ما توضحه قيمة كا

(، وهذه العلاقة ضعيفة القوة نوعًا ما تبعًا لقيمة 57555( عند مستوى معنوية )347514)

(، حيث على مستوى عينة الدراسة من الذكور، ارتفع متابعتهم غير 57222معامل التوافق )

ثم  %3275تلاه المتابعة الدائمة بنسبة  %5277المنتظمة لمحتوى المؤثرين في المقدمة بنسبة 

لى مستوى متابعة عينة الدراسة من الإناث، فقد من العينة،  وع %272المتابعة النادرة بنسبة 

 .%3271تلاه المتابعة غير المنتظمة بنسبة  %6171جاء في المقدمة المتابعة الدائمة بنسبة 

ترى الباحثة أن عينة الدراسة تتسم بارتفاع مستوى متابعتها للمحتوى الذي يقدمه المؤثرين 

على مواقع التواصل الاجتماعي التي تحظي بشعبية كبيرة في الاستخدام، وأن هذه الوسيلة 

شخصيات ذات جماهيرية  وتم اعتبرهاساهمت في ظهور المؤثرين على الساحة الافتراضية 
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وشعبية ومن المشاهير، ويتم الاستعانة بهم في الدراما والإعلانات لتحقيق اعلى معدلات متابعة، 

   أن الإناث الأعلى في المتابعة الدائمة عن الذكور الأعلى في المتابعة غير المنتظمة. كما يلاحظ

 حرص عينة الدراسة على مشاهدة ومتابعة المؤثرون:-

 ( حرص عينة الدراسة على مشاهدة ومتابعة المؤثرون2جدول رقم )

 
 الإجمالي الأناث الذكور

 % ك % ك % ك

 2282 202 2282 222 282 8 نعم

 2182 282 0889 12 12 200 الى حد ما

 0082 92 2282 28 0881 20 نادرا

 222 222 222 028 222 280 الإجمالي

 28222دال              معامل التوافق: 28222مستوي المعنوية :          0درجة الحرية:             2228202:   0كا

يكشف الجدول السابق عن مدى حرص عينة الدراسة على مشاهدة ومتابعة المؤثرين على 

صفحات مواقع التواصل الاجتماعي، حيث جاء في المقدمة الحرص على المشاهدة إلى حد ما 

من عينة الدراسة تتابع المؤثرين  %3173من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %4673بنسبة 

 من عينة الدراسة تتسم متابعتها بالندرة للمؤثرين.  %2275الثالث جاء نسبة دائما، وفي الترتيب 

كما توضح بيانات الجدول السابق وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين حرص عينة الدراسة   

على مشاهدة ومتابعة المؤثرين على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي ونوعهم وهو ما 

(، وهذه العلاقة متوسطة القوة 57555د مستوى معنوية )( عن1137723) 2توضحه قيمة كا

(، حيث على مستوى عينة الدراسة من الذكور، 57417نوعًا ما تبعًا لقيمة معامل التوافق )

 %2276تلاه المتابعة النادرة بنسبة  %67ارتفع متابعتهم إلى حد ما للمؤثرين في المقدمة بنسبة 

لعينة،  وعلى مستوى متابعة عينة الدراسة من الإناث، من ا %474ثم المتابعة الدائمة بنسبة 

 %2271تلاه المتابعة غير المنتظمة بنسبة  %5377فقد جاء في المقدمة المتابعة الدائمة بنسبة 

 من إجمالي عينة الدراسة من الإناث.  %1774ثم المتابعة النادرة بنسبة 
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ا لمشاهدة المحتوى وال مؤثرين على صفحات مواقع التواصل ويستخلص مما سبق تلخيص 

 الاجتماعي وذلك على النحو التالي:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ومتابعة محتواهم على صفحات  حرص عينة الدراسة على مشاهدة المؤثرون (2شكل رقم )

 مواقع التواصل الاجتماعي

ترى الباحثة أن عينة الدراسة حريصة على مشاهدة أي محتوى يقدمه المؤثرين على   

مواقع التواصل الاجتماعي، حيث أن النسبة الأقل من عينة الدراسة التي يندر متابعتها لهم، 

ينة بل عوهو ما يتقارب مع نتائج الجدول السابق، حيث المتابعة الدائمة وغير المنتظمة من ق  

كما يلاحظ أن الإناث الأعلى في المتابعة الدائمة عن الذكور الأعلى في المتابعة الدراسة، 

غير المنتظمة، وهي نفس نتيجة الجدول السابق، ويوضح الجدول التالي أسماء أهم 

 الشخصيات التي تحرص عينة الدراسة على مشاهدتهم ومضمونهم:

 رص على متابعته( أسماء الشخصيات المؤثرة ومضمونها الذي تح2جدول رقم )
 % ك الشخصية 

 المحتوى الكوميدي والترفيهي

 2982 22 محمد عمارة

 2282 28 يحيي عزام )كاتب ومحتوى ترفيهي(

 888 9 اياد الموجي )ترفيه(

 888 9 تامر حسني  

 288 8 نديم بهاء محتوى )فكاهي(

 288 8 أحمد كمال  -ممدوح نصرالله

 222 220 الإجمالي

مشاهدة المحتوى 

الخاص 

بالمؤثرين 

%( 51.2)دائما 

أحيانا 

(44.8 )%

%(4)نادرا 

%(3..31)نعم 

إلى حد ما 

(46.3)%

الحرص على 

متابعة 

المؤثرين 

%( 22.5)نادرا 
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 المحتوى الديني  

 2288  20 مصطفي حسني 

 2281 22 عمرو خالد محتوى دينى  

 982 9 د/امير منير )دينى( د/حازم شومان)دينى( د/محمد الغليظ )دينى( أحمد عامر )دينى(

 882 8 د.إياد القنيبي )قضايا المرأة المسلمة و مشاكل المرأة الغربية و الإلحاد ( 

 882 8 )محتوى ديني(الشيخ سمير مصطفى 

 882 8 عبد الله رشدي محتوي ديني اسلامي  

 282 2 الشيخ ياسر الدوسري

 222 91 الإجمالي

 المحتوى الساخر     

 2288 02 إياد الموجي ) محتوى ساخر(

 2280 29 محمود الفرماوي )محتوى ساخر(

 222 20 الإجمالي 

 المحتوى الروائي والشعري 

 0282 02 هشام الجخ 

 2981 29 خلف زون ) راوي( 

 2981 29 كويلي ) راوي (

 2881 28 اميرة البيلا 

 2282 22 فارس القطرية 

 222 92 الإجمالي

 المحتوى العلمي  والصحة والتغذية  والتجميل  

 2282 9 ،الدحيحاحمد أبو زيد ) محتوي علمي وشخصية ملهمة وناجحة( 

 2282 9 منة طه، صدفة، امينة شلبانة

 2288 8 ايجيكولوجي) محتوى علمي(

 2288 8 كابتن شيكو اخصائي تغذيه  دكتور سيد اخصائي تغذيه

 2288 8 ايزيس رسمي محتوي تجميل وعناية شخصية

 2288 8 وفاء عز طبيبة صيدلانية وبلوجر

 2288 8 سعاد جاد طبخ وفكاهى

 222 28 الإجمالي

 المحتوى الرياضي   

 222 02 رونالدو / محمد صلاحكرستيانو/ 

 تجارب شخصية( -شخصيات مؤثرة متنوعة المحتوى ) اجتماعي

Menna El sony 02 21 

Omnia sherief- amr salah – nouran 29 2082 

 2282 28 التوينز )أنس وأصاله هيكل( )حمدي ووفاء( )بيلا وسندس( )عصومى ووليد( 

 2 22 مريم عبداللهبطوط نصر/مريم سيف/  ناديه الخولي / 

 182 22 د. هاله سمير لمعرفه المشاكل الزوجية وحلها

 182 22 نادية السيد، محمد حامد

 182 22 ريم وبربرى

سارة هاني/ مايكل راشد/ ابراهيم إمام / شاهي موسى/  أميره الصعيدي/  نضال/ اسيل 

 خالد
9 282 

 282 9 ضحى حربي /د. محمد الجندي

 282 9 سمر/ د. عمرو نور الدين/أحمد محروس/  د. 

 282 9 مريم المصري -مريم كرارة  -سارة هاني  -يسرى الجمل 
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 282 9 جيانا فاروق/  مى إبراهيم

 282 9 كريم حنفي / آلاء حسان/ محمد غنايم / نورهان سيد / صدفه جاد / أحمد فهيم

 222 222 الإجمالي

التي تجذب انتباه عينة الدراسة والتي تعبر  يتضح من النتائج السابقة تنوع الموضوعات   

عن مجالات اهتمامهم والتي تدفعهم لمتابعة المؤثرين، وإن تصدرت الموضوعات الترفيهية 

والكوميدية والدينية والروائية مقدمة اهتمامات عينة الدراسة، ويمكن تلخيص الموضوعات 

 بل عينة الدراسة:مجال الاهتمام من ق  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( مجالات اهتمام عينة الدراسة الدافعة لمتابعة محتوى المؤثرين 0شكل رقم )

 دوافع حرص عينة الدراسة على المشاهدة المؤثرين: -

 دوافع حرص عينة الدراسة على المشاهدة المؤثرين (2جدول رقم )

 
 الإجمالي الأناث الذكور

 % ك % ك % ك

 2282 020 2282 228 2281 92 لتقضية أوقات الفراغ

 2282 222 2281 80 0881 20 لسماع تجاربهم

 2282 222 2282 20 2282 12 تناول موضوعات شيقة واهتم بها

 0082 89 2082 02 2282 10 دافع الفضول

 0082 88 2182 21 0881 20 لحسهم الفكاهي

 2982 28 0281 22 2882 22 اهتماهم الواسع بشتى المجالات والأخبار

 2288 12 2182 21 2288 02 شخصيات ملهمة

اعتبرتهم اشخاص ناجحين وأتمنى أن اكون 

 مثلهم
28 989 08 2088 21 2282 

 2282 22 0281 22 - - ادمنت متابعة هؤلاء الشخصيات

 222 028 280 الإجمالي

 

الكوميديا 

والترفيه

ديني 

السخرية 

والانتقاد 

روايات 

والشعر 

الصحة 

والتجميل

الرياضة

تجارب شخصية 
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 تتنوع دوافع مشاهدة عينة الدراسة لمحتوى المؤثرين، والتي جاءت على النحو التالي: 

: اعتياد  ، حيث أشارت عينة عينة الدراسة على متابعتهم وسمات خاصة بعينة الدراسةأولا 

من إجمالي  %53الدراسة في المقدمة إلى تقضية أوقات الفراغ في متابعة المؤثرين بنسبة 

، ثم بسبب إدمان عينة الدراسة متابعة هؤلاء %2273الدوافع، تلاه لإشباع الفضول بنسبة 

صعيد توافر هذه الدوافع لدى كل من الذكور والإناث، فقد  .، وعلى%1173الشخصيات بنسبة 

 %5471و %5176جاء دافع تقضية أوقات الفراغ متقاربًا بين كل من الذكور والإناث بنسبة 

( في %3471على التوالي، أما عن دافع إشباع الفضول، فقد جاء بنسبة كبيرة لدى الذكور )

ان المتابعة، فقد جاء هذا الدافع متوافرًا فقد (، وعلى صعيد دافع إدم%1274مقابل الإناث )

وترى الباحثة أن المؤثرين لديهم تأثير كبير على عينة الدراسة، ، %155لدى الإناث بنسبة 

 . تصل في بعض الأحيان لدرجة إدمان متابعتهم

، حيث أشارت عينة الدراسة لتمتعهم بحس ثانيا: دوافع مرتبطة بسمات شخصيات المؤثرين

، وكذلك اعتبارهم %1572، واعتبارهم بشخصيات ملهمة بنسبة %22سبة فكاهي بن

، وعلى صعيد %1175شخصيات ناجحة وتمني عينة الدراسة أن يكونوا مثلهم وذلك بنسبة 

توافر هذه الدوافع لدى كل من الذكور والإناث، فقد جاء دافع التمتع بالحس الفكاهي كتقييم 

، ودافع اعتبارهم ملهمين، %1675مقابل الإناث بنسبة في  %2276مرتفعًا لدى الذكور بنسبة 

، أما تقييمهم بأنهم %1472في مقابل الذكور بنسبة  %1675جاء مرتفعًا لدى الإناث بنسبة 

، %171في مقابل الذكور بنسبة  %1272شخصيات ناجحة، فقد جاء مرتفعًا لدى الإناث بنسبة 

ذبة للجمهور، وأن قوة توافر هذه السمات وترى الباحثة أن المؤثرين لديهم سمات مؤثرة جا

 فيهم جعلهم بالنسبة لعينة الدراسة رمز للنجاح وقدوة لهم. 

، حيث أشارت عينة الدراسة إلى ثالث ا: دوافع مرتبطة بتحقق الانتفاع من محتوى المؤثرين

، تلاه تناولهم في محتواهم المنشور على مواقع %3375حرصهم على سماع تجاربهم بنسبة 

، ثم اهتمام %3373تواصل الاجتماعي موضوعات شيقة وتهتم بها عينة الدراسة بنسبة ال

، وعلى صعيد توافر هذه الدوافع %1175المؤثرين الواسع بشتى المجالات والأخبار بنسبة 

لدى كل من الذكور والإناث، فقد جاء دافع الحرص على سماع التجارب متوافرًا لدى الإناث 

، أما عن دافع تناول موضوعات %2276في مقابل الذكور بنسبة  %3776في المقدمة بنسبة 

على  %33و %3375شيقة، فقد جاء تقييم كل من الذكور والإناث متقاربًا، وذلك بنسبة 

 %2576التوالي، وعن دافع الاهتمام بالمجالات المختلفة، فقد جاء مرتفعًا لدى الإناث بنسبة 

ا وترى ، %1271في مقابل الذكور بنسبة  الباحثة أن طبيعة محتوى المؤثرين، له تأثير أيض 

إلى جانب شخصيتهم الجاذبية في جذب اهتمام الجمهور لمتابعتهم وهو ما يدل على أنهم 

 يقدموا محتوى يلبي احتياجات الجمهور ويوافق اهتماماتهم.
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 عدد الساعات مشاهدة عينة الدراسة للمؤثرين في اليوم: -

 الساعات مشاهدة عينة الدراسة للمؤثرين في اليومعدد ( 1جدول رقم )

 
 الإجمالي الأناث الذكور

 % ك % ك % ك

 0288 82 882 28 2289 19 أقل من ساعة

 2282 022 2882 202 2089 28 من ساعة لثلاث ساعات

 0082 92 0982 12 2282 01 من ثلاث لخمسة ساعات

 282 28 282 9 289 9 أكثر من خمس ساعات

 222 222 222 028 222 280 الإجمالي

 28222دال              معامل التوافق:  28222مستوي المعنوية :       2درجة الحرية:     228828:  0كا

يكشف الجدول السابق عن عدد ساعات متابعة عينة الدراسة للمؤثرين ومحتواهم على صفحات 

مواقع التواصل الاجتماعي، حيث جاء في المقدمة المتابعة من ساعة لثلاث ساعات بنسبة 

من عينة الدراسة تتابع المؤثرين  %2275من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  5173%

من عينة  %2172خمس ساعات، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة  ومحتواهم من ثلاث إلى

 %475الدراسة تتابع المؤثرين ومحتواهم لأقل من ساعة، وفي الترتيب الرابع جاء متابعة نسبة 

 من عينة الدراسة لأكثر من خمس ساعات للمؤثرين ومحتواهم.  

بين عدد ساعات متابعة  كما توضح بيانات الجدول السابق وجود علاقة ذات دلالة إحصائية  

عينة الدراسة للمؤثرين ومحتواهم على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي ونوعهم وهو ما 

(، وهذه العلاقة متوسطة القوة 57555( عند مستوى معنوية )547252) 2توضحه قيمة كا

ر، (، حيث على مستوى عينة الدراسة من الذكو57347نوعًا ما تبعًا لقيمة معامل التوافق )

من إجمالي عينة  %4271حيث جاء في المقدمة المتابعة من ساعة لثلاث ساعات بنسبة 

من عينة الدراسة تتابع المؤثرين ومحتواهم لأقل من ساعة، وفي  %3771الدراسة، تلاه نسبة 

من عينة الدراسة تتابع المؤثرين ومحتواهم من ثلاث إلى  %1473الترتيب الثالث جاء نسبة 

من عينة الدراسة لأكثر من خمس  %471ي الترتيب الرابع جاء متابعة نسبة خمس ساعات، وف

ساعات للمؤثرين ومحتواهم، وعلى مستوى متابعة عينة الدراسة من الإناث، فقد جاء في 

من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %5273المقدمة المتابعة من ساعة لثلاث ساعات بنسبة 

المؤثرين ومحتواهم من ثلاث إلى خمس ساعات، وفي من عينة الدراسة تتابع  2174%

من عينة الدراسة تتابع المؤثرين ومحتواهم لأقل من ساعة،  %273الترتيب الثالث جاء نسبة 

من عينة الدراسة لأكثر من خمس ساعات  %471وفي الترتيب الرابع جاء متابعة نسبة 

 للمؤثرين ومحتواهم.  

 بعة عينة الدارسة للمؤثرين في اليوم: ويلخص الشكل التالي عدد ساعات متا

 

 

 

 

 عدد الساعات مشاهدة عينة الدراسة للمؤثرين في اليوم( 2شكل رقم )

51.3
22.8 21.8

4.5
0

50

100

من ساعة لثلاث ساعات  من ثلاث لخمس ساعات  أقل من ساعة  أكثر من خمس ساعات 
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ترى الباحثة أن هناك توسط في عدد ساعات متابعة عينة الدراسة للمؤثرين على مواقع   

التواصل الاجتماعي، حيث النسبة الأكبر تتابع ما بين ساعة لثلاث ساعات يوميا لهم، وأن 

كثافة عدد ساعات فوق الخمس ساعات يقل عدد عينة الدراسة التي تندرج فيها، وذلك لأن 

لمتابعة يرتبط بالإدمان، وهو أحد دوافع المتابعة وليس الأساسي كدافع، هذا المستوى من ا

 حيث أن أول دافع للمتابعة هو تمضية أوقات الفراغ.   

 عدد أيام الأسبوع لمتابعة المؤثرون: -

 عدد أيام الأسبوع لمتابعة عينة الدراسة للمؤثرين لهم( 2جدول رقم )

 
 الإجمالي الأناث الذكور

 % ك % ك % ك

 2282 222 2282 99 2980 22 يوميا

 182 01 282 9 982 22 اربعة الى ستة أيام

 2288 22 22 22 989 28 يومين الى ثلاثة أيام

 2182 282 2282 22 1282 220 وفقا  لأوقات الفراغ

 222 222 222 028 222 280 الإجمالي

دال              معامل التوافق:  28222المعنوية : مستوي         2درجة الحرية:              228928:    0كا

28228 

يكشف الجدول السابق عن عدد أيام متابعة عينة الدراسة للمؤثرين ومحتواهم على صفحات 

 %4673مواقع التواصل الاجتماعي، حيث جاء في المقدمة المتابعة في أوقات الفراغ بنسبة و

من عينة الدراسة تتابع المؤثرين ومحتواهم  %3375من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة 

من عينة الدراسة تتابع المؤثرين ومحتواهم من  %1372يوميا، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

من عينة الدراسة للمؤثرين  %675ة أيام، وفي الترتيب الرابع جاء متابعة نسبة يومين لثلاث

 ومحتواهم من أربع إلى ست أيام. 

للمؤثرين ومحتواهم المقدم على صفحات وبالتالي أوضحت النتائج زيادة معدل متابعة الاناث 

   بدرجة كبيرة.  الاجتماعيومواقع التواصل 

حيث اتضح ارتفاع  fung, V. 28(  0202تتفق هذه النتيجة مع دراسة فونج، ف. )و

 مستويات التعرض ومتابعة محتوى فيديوهات اليوتيوب بين الفتيات .

كما توضح بيانات الجدول السابق وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين عدد أيام متابعة عينة   

اقع التواصل الاجتماعي ونوعهم وهو ما الدراسة للمؤثرين ومحتواهم على صفحات مو

(، وهذه العلاقة متوسطة القوة 57555( عند مستوى معنوية )447132) 2توضحه قيمة كا

(، حيث على مستوى عينة الدراسة من الذكور، 57312نوعًا ما تبعًا لقيمة معامل التوافق )

عينة الدراسة، تلاه نسبة من إجمالي  %6175جاء في المقدمة المتابعة في أوقات الفراغ بنسبة 

من عينة الدراسة تتابع المؤثرين ومحتواهم يوميا، وفي الترتيب الثالث جاء متابعة  1172%

من عينة الدراسة للمؤثرين ومحتواهم من يومين لثلاث أيام، وفي الترتيب الرابع  %171نسبة 

ى أيام، وعلى مستو من عينة الدراسة تتابع المؤثرين ومحتواهم من أربع لست %173جاء نسبة 

من  %4574متابعة عينة الدراسة من الإناث، فقد جاء في المقدمة المتابعة اليومية بنسبة 

من عينة الدراسة تتابع المؤثرين ومحتواهم في  %3375إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة 
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ومحتواهم  من عينة الدراسة تتابع المؤثرين %17أوقات الفراغ، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

من عينة الدراسة للمؤثرين  %471من يومين لثلاثة أيام، وفي الترتيب الرابع جاء متابعة نسبة 

 ومحتواهم من أربع إلى ست أيام.

حسب أوقات الفراغ تليها المتابعة اليومية وهذا  متابعةللالنسبة الأكبر كانت  وترى الباحثة أن

الدراسة بمتابعة محتوى المؤثرين على صفحات يدل على مدى اهتمام المبحوثين عينة 

وحياتهم اليومية وشيء  ،فهي جزء من اهتماماتهم وخاصة الاناث التواصل الاجتماعي

   أساسي ومحبب لديهم.

المحور الثاني: طبيعة الموضوعات التي تحرص عينة الدراسة على متابعتها للمؤثرين 

 وأثرها عليهم:

 أهم الموضوعات التي يتناولها الشخصيات التي تتابعها عينة الدراسة:  -

 ( أهم الموضوعات التي يتناولها الشخصيات التي تتابعها عينة الدراسة8جدول رقم  )

 
 الإجمالي الأناث الذكور

 % ك % ك % ك

 2288 022 1082 221 2080 92 حكى تجارب شخصية خاصة بهم

 2182 281 2289 222 2282 81 والمسليةالموضوعات الفكاهية 

موضوعات تخص الامور الدينية 

 .والعقيدة
28 2089 12 0982 220 2282 

 2282 222 0982 12 2288 21 عرض ثقافات جديدة ومجتمعات مختلفة

فن التعامل مع الاخرين وتقبل وجهات 

 النظر
19 2289 12 0982 222 2282 

 0282 92 0281 22 0881 20 الموضة والازياء

عرض المشكلات الزوجية وايجاد حلول 

 .لها
28 989 21 0282 12 2182 

 2288 12 0282 21 982 22 علاقة الاباء بالأبناء

مزايا التربية الايجابية وكيفية التعامل مع 

 الأبناء
01 2282 22 2282 12 2288 

 2288 22 0282 21 289 9 كيفية اختيار شريك الحياة

 .العاطفية وعرض قصص وأمثلةالعلاقات 
9 289 21 

0282 

 
22 2288 

ضرورة الاستقرار الاسرى فى حياة الطفل 

 خاصة والفرد عامة
01 2282 29 882 22 2282 

 2288 22 882 28 2282 02 الحجاب و زى المرأة الشرعى

كثرة حالات الطلاق والمشكلات الزوجية 

 واسبابها
 - 9 282 9 082 

 222 028 280 الإجمالي

تنوعت طبيعة الموضوعات التي يتناولها الشخصيات التي تتابعها عينة الدراسة، والتي   

 يمكن تقسيمها للمجالات التالية: 

: موضوعات ترتبط بالتجارب الشخصية الخاصة ، وجاء ذلك يحظى %5772بهم بنسبة  أولا 

 للذكور.  %5272في مقابل نسبة  %6274بل الإناث بنسبة بمتابعة مرتفعة من ق  
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 522    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

، وجاء ذلك يحظى باهتمام متقارب من %4675بنسبة  ثانيا: موضوعات الفكاهية والمسلية

 على التوالي.  %4571و %4773كل الذكور والإناث بنسبة 

بل ن ق  ، وجاء ذلك يحظى بمتابعة مرتفعة م%3575بنسبة  ثالث ا: موضوعات الدينية والعقيدة

 للإناث. %2174في مقابل نسبة  %4271الذكور بنسبة 

، حيث أشارت عينة رابعا: موضوعات ثقافية وفن التعامل مع الآخرين والمظهر الخارجي

، %35الدراسة إلى متابعة الموضوعات المرتبطة بثقافات جديدة ومجتمعات مختلفة بنسبة 

 %2174في مقابل نسبة  %4172سبة بل الذكور بنوجاء ذلك يحظى بمتابعة مرتفعة من ق  

، وجاء %3373للإناث، ثم جاء موضوع فن التعامل مع الآخرين وتقبل وجهات النظر بنسبة 

للإناث،  %2174في مقابل نسبة  %3771بل الذكور بنسبة ذلك يحظى بمتابعة مرتفعة من ق  

رتفعة من ، وجاء ذلك يحظى بمتابعة م%2473ثم جاءت موضوعات الموضة والأزياء بنسبة 

 للإناث.   %2576في مقابل نسبة  %2276بل الذكور بنسبة ق  

، حيث جاء خامس ا: الموضوعات المرتبطة بالأسرة والاستقرار الزوجي والارتباط الأسري

، وجاء %16متابعة الموضوعات التي تقدم عرض المشكلات الزوجية وإيجاد حلول لها بنسبة 

للذكور، ثم  %171في مقابل نسبة  %2171ناث بنسبة بل الإذلك يحظى بمتابعة مرتفعة من ق  

بل الإناث ، وجاء ذلك يحظى بمتابعة مرتفعة من ق  %1572موضوع علاقة الآباء بالأبناء بنسبة 

للذكور، ثم موضوع مزايا التربية الإيجابية وكيفية  %171في مقابل نسبة  %2171بنسبة 

بل الإناث بنسبة بمتابعة مرتفعة من ق   ، وجاء ذلك يحظى%1572التعامل مع الأبناء بنسبة 

للذكور، ثم موضوع الاستقرار الأسري في حياة الطفل خاصة  %1473في مقابل نسبة  17%

 %1473بل الذكور بنسبة ، وجاء ذلك يحظى بمتابعة مرتفعة من ق   %1173والفرد عامة بنسبة 

لات الزوجية وأسبابها للإناث، ثم موضوع كثرة حالات الطلاق والمشك %274في مقابل نسبة 

 . %471، وجاء ذلك يحظى باهتمام ومتابعة الإناث فقط بنسبة %273بنسبة 

حيث أشارت عينة الدراسة إلى موضوع كيفية اختيار شريك  سادس ا: الموضوعات العاطفية،

في  %2171بل الإناث بنسبة ، وجاء ذلك يحظى بمتابعة مرتفعة من ق  %1372الحياة بنسبة 

للذكور، ثم جاء موضوع العلاقات العاطفية وعرض قصص وأمثلة بنسبة  %471مقابل نسبة 

في مقابل نسبة  %2171بل الإناث بنسبة ، وجاء ذلك يحظى بمتابعة مرتفعة من ق  1372%

 للذكور.  471%

سابعًا: الموضوعات الدينية، وتمثل في التركيز على موضوع الحجاب وزي المرأة الشرعي 

في مقابل  %1377بل الذكور بنسبة ك يحظى بمتابعة مرتفعة من ق  ، وجاء ذل%1572بنسبة 

 للإناث.  %273نسبة 

الشخصية من أكثر الأمور الجاذبة لعينة الدراسة،  والتجارب وترى الباحثة أن الموضوعات

وهو ما يتفق مع دوافعهم في متابعتها بأنها شخصيات ملهمة ويتمنوا أن يكونوا مثلهم لذا 

يحرصوا على متابعة تجاربهم الشخصية وتفاعلاتهم في حياتهم اليومية، إلى جانب استمتاع 

الشخصيات، يأتي في الترتيب الثاني المبحوثين بطريقة الحكي أو الحديث المباشر لهذه 

الفكاهة والتسلية، وهو ما يتفق مع طبيعة الشخصيات التي عبرت عينة الدراسة عن متابعتها 
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 525    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

بكثرة وهي الشخصيات الكوميدية والمحتوى الترفيهي ، إلى جانب متابعة الشخصيات 

عنه عينة  الساخرة، كما يرتفع متابعة الموضوعات الدينية وهو ما يتفق مع ما عبرت

الدراسة من متابعة لشخصيات دينية بارزة مجتمعيا  تصدرها الداعية مصطفي حسني، تلاه 

الداعية عمرو خالد، كما نجد أن الموضوعات المتنوعة ما بين الاجتماعية و التغذية والصحة 

والجمال كانت من الموضوعات التي عبرت عينة الدراسة عن الاهتمام بها، ما يكشف الجدول 

سابق عن وجود اهتمام بالقضايا الأسرية وقد ذكرت عينة الدراسة عدد  من المؤثرين الذين ال

 يحرصوا على متابعتهم في هذا المجال وعلى رأسهم )د.هالة سمير(.   

اقتناع عينة الدراسة بآراء ووجهات نظر المؤثرين في الموضوعات المختلفة التي يتم -

 تناولها في المحتوى المقدم:

ووجهات نظر المؤثرين في الموضوعات المختلفة  ( اقتناع عينة الدراسة بآراء1رقم )جدول 

 التي يتم تناولها في المحتوى المقدم

 
 الإجمالي الأناث الذكور

 % ك % ك % ك

 2082 219 22 229 22 12 نعم

 2882 292 2280 82 1082 222 الى حد ما

 982 22 2088 08 289 9 لا

 222 222 222 028 222 280 الإجمالي

دال              معامل التوافق:  28222مستوي المعنوية :        0درجة الحرية:              018022:    0كا

28028 

يكشف الجدول السابق عن مدى اقتناع عينة الدراسة بآراء المؤثرين ووجهات نظرهم في 

مواقع التواصل الاجتماعي، حيث الموضوعات التي يتناولها محتوى المؤثرين على صفحات 

من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %4275جاء في المقدمة الاقتناع إلى حد ما بنسبة 

من عينة الدراسة الاقتناع بآراء المؤثرين ووجهات نظرهم في الموضوعات التي  4273%

لثالث جاء ا يتناولها محتوى المؤثرين على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي، وفي الترتيب

من عينة الدراسة تعجب نادرًا بآراء المؤثرين ووجهات نظرهم في الموضوعات  %173نسبة 

 التي يتناولها محتوى المؤثرين على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي.   

كما توضح بيانات الجدول السابق وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين اقتناع عينة الدراسة     

رين ووجهات نظرهم في الموضوعات التي يتناولها محتوى المؤثرين على بآراء المؤث

( عند 267215) 2صفحات مواقع التواصل الاجتماعي ونوعهم وهو ما توضحه قيمة كا

(، وهذه العلاقة ضعيفة القوة نوعًا ما تبعًا لقيمة معامل التوافق 57555مستوى معنوية )

الذكور، جاء في المقدمة الاقتناع إلى حد ما (، حيث على مستوى عينة الدراسة من 57242)

من عينة الدراسة الاقتناع بآراء  %33من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %6271بنسبة 

المؤثرين ووجهات نظرهم في الموضوعات التي يتناولها محتوى المؤثرين على صفحات 

ن عينة الدراسة تعجب م %471مواقع التواصل الاجتماعي، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

نادرًا بآراء المؤثرين ووجهات نظرهم في الموضوعات التي يتناولها محتوى المؤثرين على 

صفحات مواقع التواصل الاجتماعي، وعلى صعيد متابعة عينة الدراسة من الإناث، جاء في 
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 527    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

لدراسة من عينة ا %3772من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %55المقدمة الاقتناع بنسبة 

تقتنع إلى حد ما بآراء المؤثرين ووجهات نظرهم في الموضوعات التي يتناولها محتوى 

 %1272المؤثرين على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

من عينة الدراسة تعجب نادرًا بآراء المؤثرين ووجهات نظرهم في الموضوعات التي يتناولها 

 رين على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي.  محتوى المؤث

وترى الباحثة أن هذه النتيجة منطقية حيث سبق وأن عبرت عينة الدراسة عن ارتفاع   

مستوى متابعتها للمؤثرين، وتنوع الموضوعات التي تتابعها ويقدمها المؤثرين المفضلين 

، حيث يرونهم شخصيات لديهم والتي على رأسها التجارب الشخصية والتجارب الناجحة لهم

ملهمة ويتمنوا أن يكونوا مثلهم لذا يحرصوا على متابعة تجاربهم الشخصية وتفاعلاتهم في 

حياتهم اليومية، فالتبعية يرتفع مستوى اقتناع عينة الدراسة بآراء المؤثرين ووجهات 

نظرهم في الموضوعات التي يتناولها محتوى المؤثرين على صفحات مواقع التواصل 

 جتماعي، ويقتدوا بها ويتفاعلوا على نحو مقارب لهم .الا

 مساعدة الشخصيات المؤثرة في اكساب عينة الدراسة بعض الأفكار والسلوكيات: -

 ( مساعدة الشخصيات المؤثرة في اكساب عينة الدراسة بعض الأفكار والسلوكيات15جدول رقم )

 
 الإجمالي الأناث الذكور

 % ك % ك % ك

 1188 012 2889 220 2080 92 نعم

 2988 29 282 9 2882 22 ربما

 2282 22 22 22 982 22 لا

 222 222 222 028 222 280 الإجمالي

دال              معامل التوافق:  28222مستوي المعنوية :         0درجة الحرية:              228222:   0كا

28292 

المؤثرين لعينة الدراسة في اكساب بعض الأفكار يكشف الجدول السابق عن مدى مساعدة 

على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي، حيث جاء في قدم والسلوكيات من المحتوى الم

 %6672أفكارهم وسلوكياتهم بالمحتوى المنشور للمؤثرين بنسبة ب التأثرالمقدمة التأكيد على 

في تغير بعض  التأثيراسة ترى من عينة الدر %1172من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة 

من عينة الدراسة  %1375الأفكار والسلوكيات إلى حد ما، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

ترفض تأثير محتوى المؤثرين المنشور على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي في اكسابهم 

 بعض الأفكار والسلوكيات. 

ؤثرين الم اكساب ات دلالة إحصائية بين مدىكما توضح بيانات الجدول السابق وجود علاقة ذ  

بعض الأفكار والسلوكيات من المحتوى المنشور لهم على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي 

(، 57555( عند مستوى معنوية )747575) 2ونوعهم وهو ما توضحه قيمة كالعينة الدراسة 

(، حيث على مستوى 57315فق )وهذه العلاقة متوسطة القوة نوعًا ما تبعًا لقيمة معامل التوا

عينة الدراسة من الذكور، جاء في المقدمة التأكيد على تأثر أفكارهم وسلوكياتهم بالمحتوى 

من عينة  %3275من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %5272المنشور للمؤثرين بنسبة 

وفي  إلى حد ما،من المؤثرين بعض الأفكار والسلوكيات أنهم يمكن ان يكتسبوا الدراسة ترى 
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 525    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

من عينة الدراسة ترفض تأثير محتوى المؤثرين المنشور  %173الترتيب الثالث جاء نسبة 

على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي في اكسابهم بعض الأفكار والسلوكيات، وعلى صعيد 

متابعة عينة الدراسة من الإناث، جاء في المقدمة التأكيد على تأثر أفكارهم وسلوكياتهم 

من  %17من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %7271المحتوى المنشور للمؤثرين بنسبة ب

عينة الدراسة ترفض تأثير محتوى المؤثرين المنشور على صفحات مواقع التواصل 

من  %471الاجتماعي في اكسابهم بعض الأفكار والسلوكيات، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

 في تغير بعض الأفكار والسلوكيات إلى حد ما.  عينة الدراسة ترى المساعدة 

وترى الباحثة أن هذه النتيجة منطقية حيث سبق وأن عبرت عينة الدراسة عن ارتفاع 

مستوى متابعتها للمؤثرين، كما يرتفع مستوى اقتناع عينة الدراسة بآراء المؤثرين ووجهات 

حات مواقع التواصل نظرهم في الموضوعات التي يتناولها محتوى المؤثرين على صف

الاجتماعي، وبالتالي تكتسب عينة الدراسة من محتوى المؤثرين السلوكيات التي يمكن أن 

يطبقوها في التعامل اليومي مع أسرهم أو أصدقائهم أو أقاربهم، وهذا مؤشر مهم يؤكد أن 

ى نهؤلاء الشخصيات المؤثرة يمكن أن يؤثروا بأفكارهم على متابعيهم و يساعدوهم على تب

أفكار وسلوكيات جديدة سواء بالسلب أو الايجاب ، وهو ما يجب الحذر منه لأنه يسمح بدخول 

 ثقافات وسلوكيات تطرأ على المجتمع يمكن أن تكون ضارة على النسق القيمي لديهم. 

حيث أظهرت استجابات  .fung, V(  0202اتفقت هذه النتيجة مه دراسة فونج، ف. )

ة تبيان وجود مستويات مرتفعة من التأثر بمحتوى القيم المجتمعية وبصفالفتيات على أسئلة الاس

 خاصة الغربية الذي تحمله فيديوهات اليوتيوب.

حيث توصلت إلى (Mukhtar ,suliman ,zakariaاتفقت هذه النتيجة مع  )دراسة 

ظهور اهتزاز قيمي ناجم عن التعرض المكثف للإعلام الإلكتروني، ما أدى إلى ترك آثار 

 سلبية على السلوك الاجتماعي والأخلاقي.

المحور الثالث: القيم والأفكار التي اكتسبتها عينة الدراسة من متابعة محتوى المؤثرين على 

 مواقع التواصل الاجتماعي: 

 مساهمة محتوى المؤثرين في تكوين قيم جديدة و نشر ثقافات بديلة:-

 قيم جديدة و نشر ثقافات بديلة( مساهمة محتوى المؤثرين في تكوين 11جدول رقم )

 
 الإجمالي ناثالإ الذكور

 % ك % ك % ك

 2282 022 2282 222 1082 222 نعم

 2288 222 2882 82 22 12 ربما

 188 02 882 28 289 9 لا

 222 222 222 028 222 280 الإجمالي

 غير دال 28219مستوي المعنوية :           0درجة الحرية:               28228:    0كا

يكشف الجدول السابق عن مدى مساهمة المؤثرين لعينة الدراسة في تكوين قيم جديدة و نشر 

قدمة ، حيث جاء في المأفكار بديلة من المحتوى المقدم على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي

التأكيد على تكوين قيم جديدة ونشر ثقافات بديلة تأثرًا بالمحتوى المقدم  للمؤثرين بنسبة 
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من عينة الدراسة ترى المساهمة إلى  %3572من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  5775%

لمساهمة من عينة الدراسة ترفض حدوث هذه ا %672حد ما، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

وتأثيرها على تكوين قيم جديدة ونشر ثقافات بديلة، ويكشف الشكل التالي عن تقييم عينة الدراسة 

 لمساهمة محتوى المؤثرين في تكوين قيم جديدة ونشر ثقافات بديلة:

  

  

 

 

 

 

 

 ( مساهمة محتوى المؤثرين في تكوين قيم جديدة و نشر ثقافات بديلة4شكل رقم ) 

ترى الباحثة أن هذه النتيجة منطقية حيث سبق وأن عبرت عينة الدراسة عن ارتفاع مستوى 

اقتناع عينة الدراسة بآراء المؤثرين ووجهات نظرهم في الموضوعات التي يتناولها محتوى 

المؤثرين على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي، وبالتالي يمكن أن تكتسب عينة الدراسة 

قيم جديدة وأفكار بديلة تؤثر على سلوكهم سواء بالسلب أو بالإيجاب ين المؤثرمن محتوى 

و بطريقة مباشرة أو غير مباشرة وتترك اثر في اللاوعي لدى المتابعين ، يمكن أن تؤثر 

للمتابعين خاصة وفئة الشباب عامة وهذا ما نلمسه في الآونة الأخيرة  القيميعلى النسق 

 .ثرة على صفحات التواصل الاجتماعيبعد انتشار ظهور الشخصيات المؤ

حيث أظهرت أن استخدام شبكات (0222تتفق هذه النتيجة مع دراسة) صفاء على رفاعى

التواصل الاجتماعي تسهم في التعرف على ثقافة الآخر و الانفتاح على العالم، وتأثر الشباب 

 بالقيم الثقافية الغريبة .

أن حيث أوضحت  (0221عوض و محمد خضر )السيد دراسة كما تتفق هذه النتيجة مع 

أهم السلبيات تتمثل في نشر الرذيلة المخلة بالقيم والتقاليد ، وأكدت نتائج الدراسة أن وسائل 

 .التواصل الاجتماعي عملت على ظهور قيم جديدة بالقرية المصرية كظهور قيمة الانعزالية

أن من أهم مظاهر تغيير  حيث(  0222وتتفق أيضا  مع دراســة ) فهد بن علي بن عبدالعزيز 

القدرة على مخاطبة الجنس الآخر بجرأة وإقامة  الاجتماعي القيم نتيجة شبكات التواصل

 علاقات غير شرعية مع الجنس الآخر.

كما توضح بيانات الجدول السابق عدم وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين مساهمة المؤثرين 

ة وانتشار أفكار بديلة من المحتوى المنشور لهم على صفحات لعينة الدراسة في تكوين قيم جديد

( عند مستوى معنوية 37552) 2مواقع التواصل الاجتماعي ونوعهم وهو ما توضحه قيمة كا

(، حيث لا توجد فروق بين كلا من عينة الدراسة الذكور والإناث، حيث على مستوى 57161)

كيد على تكوين قيم جديدة ونشر ثقافات بديلة عينة الدراسة من الذكور، جاء في المقدمة التأ

 %33من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %6271تأثرًا بالمحتوى المنشور للمؤثرين بنسبة 

57.5
35.8

6.8

نعم ربما لا
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من عينة  %471من عينة الدراسة ترى المساهمة إلى حد ما، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

 قيم جديدة ونشر ثقافات بديلة، وعلىالدراسة ترفض حدوث هذه المساهمة وتأثيرها على تكوين 

صعيد متابعة عينة الدراسة من الإناث، جاء في المقدمة التأكيد على تكوين قيم جديدة ونشر 

من إجمالي عينة الدراسة، تلاه  %5377ثقافات بديلة تأثرًا بالمحتوى المنشور للمؤثرين بنسبة 

وفي الترتيب الثالث جاء نسبة من عينة الدراسة ترى المساهمة إلى حد ما،  %3271نسبة 

من عينة الدراسة ترفض حدوث هذه المساهمة وتأثيرها على تكوين قيم جديدة ونشر  273%

 .ثقافات بديلة

   :الشخصيات المؤثرة عبر المحتوى التي تقدمه تقدمها و تنشرها التيوالأفكار القيم  -

 الشخصيات المؤثرة عبر المحتوى التي تقدمهوالأفكار التي تقدمها و تنشرها ( القيم 12جدول رقم )
 % ك القيم والأفكار التي تقدمها و تنشرها الشخصيات المؤثرة  

 22 220 الاهتمام بالموضة والازياء وأدوات التجميل

 0880 222 العالمية الحرص على الشراء من البرندات

 982 28 الحصول على المال بأسهل أسرع الطرق

 280 09 استخدام مصطلحات والفاظ خارجة 

 282 28 عرض صور من الحياة الزوجية المزيفة 

 288 22 واجتماعيا   التأكيد على فكرة المرأة المستقلة ماديا  

 082 22 من المنتجات الجديدة الحث على تجربة العديد

 082 22 المساواة بين الرجل والمرأة

 22 082 

 082 9 التعامل معهافهم الشخصيات وكيفية 

 0 8 تطوير المهارات الذاتية للفرد وتنميتها والاقتداء بالشخصيات الناجحة  

 0 8 تحمل المسئولية 

 222 222 الإجمالي

 

 هاتقدمي ذكرها عينة الدراسة والتي الت والافكار تنوع القيميكشف الجدول السابق عن   

الاهتمام بالموضة ، وإن جاء في المقدمة لهمبالمقدم من ق  في محتوى  وتنشرها المؤثرين

 بنسبة الحرص على الشراء من البرندات العالمية ، تلاه%33بنسبة والازياء وأدوات التجميل 

، وجاءت أقل القيم تناولًا %175بنسبة  الحصول على المال بأسهل أسرع الطرق ، ثم2272%

هارات الذاتية للفرد وتنميتها تطوير الم،%273بنسبة فهم الشخصيات وكيفية التعامل معها )

  .لكل منهما %2وتحمل المسئولية بنسبة  والاقتداء بالشخصيات الناجحة

لهم بوتوضح النتائج السابقة أن اكثر الأفكار التي يقدمها  المؤثرين في المحتوى المقدم من ق  

توجيه ، و الشرائيةنحو زيادة القوة عينة الدراسة أحياناً  أفكار ليس لها قيمة نوعاً ما ، وتدفع

ً  اهتمامهم نحو قيم وأفكار تتعارض  التالي ، وبوالعربيمع قيم وأفكار مجتمعنا المصري  غالبا

يجابية التي نسب الأفكار والقيم الإ، بينما تقل  لدى فئة الشباب القيمييمكن أن تؤثر على النسق 

    تساعد الشباب على تبنى وجهات نظر بنائه وسلوك سوي ومتحضر.
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 القيم التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ويحرصوا عليها:  -

تنوعت طبيعة القيم التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ويحرصوا عليها وذلك على 

 النحو التالي:

: القيم المعرفية:   أولا 

 ( القيم المعرفية التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة13جدول رقم )

 المعرفيةاولا: القيم 
 نادرا الى حد ما دائما

 المتوسط
الانحراف 
 المعياري

الوزن                
 % ك % ك % ك النسبي

يجب الاستفادة من 
الانترنت فى المجال 
المعرفى فى اكثر من 

 8182 2822 081 282 22 2282 202 1282 028 الجانب الترفيهى

اسعى للاستفادة من 
وسائل التواصل 

 1282 022 2988 229 .الحديثة
- - 

082 2829 8282 

احرص على تثقيف 
نفسى فى كافة 

 2982 28122 0828 2288 22 2282 212 29 291  المجالات

احب المشاركة فى 
الندوات والمؤتمرات 

 2282 28192 2811 22 288 22 212 22 20 العلمية المختلفة

يكشف الجدول السابق عن طبيعة القيم المعرفية التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ، فجاء 

في المقدمة وجوبية الاستفادة من الإنترنت في المجال المعرفي أكثر من الجانب الترفيهي بوزن 

درجة، ثم الحرص  25درجة، تلاه السعي للاستفادة من وسائل التواصل الحديثة بوزن  2677

درجة، وأخيرًا محبة المشاركة  7173ى تثقيف عينة الدراسة لذاتهم في كافة المجالات بوزن عل

وترى الباحثة أن عينة الدراسة درجة،  5573في الندوات والمؤتمرات العلمية المختلفة بوزن 

تسعى إلى الاستفادة من الانترنت في الجانب المعرفي أكثر من الترفيهي ولكن تأتي بنسبة 

المحاولة احيانا  من الاستفادة من وسائل التواصل الاجتماعي وذلك لما يكثر فيها  1282%

من محتوى تافه وغير هادف وأن الكثير من المتابعين يحرصوا على مشاهدة المحتوى المقدم 

بل المؤثرين إما بسبب تمضية أوقات الفراغ او التعود على وسائل التواصل الاجتماعي من ق  

 أفكار وسلوكيات الشباب المتابع الذى نلاحظه في الآونة الاخيرة .   ، وهذا ينعكس على

 ثانيا: القيم الدينية:

 ( القيم الدينية التي تتسم بها المبحوثين عينة الدراسة14جدول رقم )

 القيم الدينية
 نادرا الى حد ما دائما

 المتوسط
الانحراف 
 المعياري

الوزن                
 % ك % ك % ك النسبي

أشعر بتأنيب الضمير 
عندما أقصر في 

 2288 22 8182 222 .العبادات
- - 

0881 28222 9282 
أداء الشعائر الدينية 
يساعد على الهدوء 

 0282 82 2988 229 .والطمأنينة
- - 

088 28220 9282 
أحرص على المعرفة 
 8282 28282 0822 282 28 2182 281 29 291 .والإلمام بالأمور الدينية
أفضل مشاهدة البرامج 

 2182 28282 0809 188 02 2282 009 21 222 .الدينية
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يكشف الجدول السابق عن طبيعة القيم الدينية التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ، فجاء 

درجة، تلاه أداء  1573في المقدمة الشعور بتأنيب الضمير عند التقصير في العبادات بوزن 

درجة، ثم الحرص على المعرفة  1373الشعائر الدينية يساعد على الهدوء والطمأنينة بوزن 

درجة، وأخيرًا تفضيل مشاهدة  البرامج الدينية بوزن  2177م بالأمور الدينية بوزن والإلما

وترى الباحثة أن عينة الدراسة سبق وأن عبرت عن متابعة المحتوى الديني  درجة،  7673

مثل  المحتوى المقدم من الداعية مصطفي حسني، وهو ما ينعكس اثره في إجاباتهم، حيث 

عبادات وعدم التقصير والسعي للتثقيف الديني لتحسين حالتهم الحرص على الالتزام بال

 النفسية والروحية والارتقاء بعلاقتهم بالله عز وجل.  

( أنه على الرغم من زيادة عدد ساعات 0222)صفاء على رفاعى تتفق هذه النتيجة مع دراسة

لى يتجلى فى حرص أفراد عاستخدام الانترنت إلا أن هناك ميلاً إلى الالتزام الديني والأخلاقي 

 رفض نشر الموضوعات الغير مقبولة اخلاقياً ودينياً.

 ثالث ا: القيم الاقتصادية:

 ( القيم الاقتصادية التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة15جدول رقم )

 القيم الاقتصادية
 نادرا الى حد ما دائما

 المتوسط
الانحراف 
 المعياري

الوزن                
 % ك % ك % ك النسبي

احرص على ادخار 
المال لأنه السبيل 
الوحيد لتأمين 
 2882 28202 0821 082 9 2988 029 28 220 متطلباتي المستقبلية

ارغب بالبحث عن 
المشاريع   ذات 

 2282 28188 080 2282 10 2888 292 2288 222 المردود المادى
المال هو الحافز الاول 
للاستمرار فى اى 

 2282 2828 080 888 22 1082 022 0888 222 عمل
اهتم بمتابعة الاخبار 

 2982 28228 2828 2082 219 2288 222 02 82 الاقتصادية

يكشف الجدول السابق عن طبيعة القيم الاقتصادية التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ، 

فجاء في المقدمة الحرص على إدخار المال لأنه السبيل الوحيد لتأمين متطلبات عينة الدراسة 

درجة، تلاه الرغبة في البحث عن المشاريع ذات المردود المادي بوزن  7277المستقبلية بوزن 

درجة، وبذات الوزن السابق، جاء تأكيد عينة الدراسة على أن المال هو الحافز الأول  7373

درجة،  5173للاستمرار في أي عمل، وأخيرًا الاهتمام بمتابعة الأخبار الاقتصادية بوزن 

وترى الباحثة أن عينة الدراسة لديها وعي بأهمية امتلاك المال والحرص على اقتنائه ، وأن 

حافز الوحيد للعمل ، وهو ما يدل على علو النظرة المادية لدى المبحوثين  خاصا  المال هو ال

و فئة الشباب عامة ، وترى الباحثة أن ذلك بسبب التطلعات المادية التي تريد ان يصل إليها 

الشباب بأسهل وأسرع الطرق ، خاصة لما يراه على صفحات التواصل الاجتماعي من تغيير 

ادية للشخصيات المؤثرة التي يتابعها بدون مجهود أو مشقة للوصول سريع فى الحياة الم

 لهذا المستوى المادى المرتفع.
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 رابعا: القيم الجمالية:

 ( القيم الجمالية التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة16جدول رقم )

 القيم الجمالية
 نادرا الى حد ما دائما

 المتوسط
الانحراف 

 المعياري

         الوزن       

 % ك % ك % ك النسبي

من المهم ان يكون 

المكان المحيط بى نظيفا 

 2282 202 1888 022 ومرتبا

- - 

0819 28212 8982 

الاهتمام بأناقة وجمال 

 2288 222 1282 022 شئ  ضرورى المظهر
- - 

0812 2828 8882 

اهتم بتنظيم المائدة 

 2082 2829 0821 0282 98 2282 222 2282 212 بأكثر من صنف للطعام

احب الاعمال والتحف 

 2282 282 0822 28 20 2888 292 2282 222 الفنية

يكشف الجدول السابق عن طبيعة القيم الجمالية التي يت، فجاء في المقدمة الاهتمام بأن يكون 

درجة، تلاه الاهتمام الحتمي بأناقة وجمال  2177المكان المحيط بهم نظيفًا ومرتبٍا بوزن 

درجة، ثم الاهتمام بتنظيم المائدة بأكثر من صنف  22المظهر بل يعُد من الضروريات بوزن 

وترى درجة،  7177درجة، وأخيرًا محبة الأعمال والتحف الفنية بوزن  72م بوزن للطعا

الباحثة أن عينة الدراسة سبق وأن عبرت عن متابعة محتوى الصحة والجمال والتغذية من 

ضمن الموضوعات المفضلة لديهم وأن هناك مؤثرين مفضلين لديهم في هذا المجال، وهو 

ث الحرص على أن يحاطوا ببيئة هادئة ومريحة، فضلا  عن ما ينعكس أثره في إجاباتهم، حي

 الاهتمام المظهر الخارجي وصحتهم. 

 خامس ا: القيم الاجتماعية:

 القيم الاجتماعية التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ( 17جدول رقم )

 القيم الاجتماعية  
 نادرا الى حد ما دائما

 المتوسط
الانحراف 

 المعياري

           الوزن     

 % ك % ك % ك النسبي

افضل التواصل مع 

الناس مباشرة اكثر من 

 2182 28182 0808 2282 22 2282 282 2282 211 وسائل الاتصال الحديثة

استمتع افى لمناسبات 

التى تمكننى من 

 2282 28100 080 2282 22 2282 009 2282 201 مخالطة الناس

خدمة الناس مقدمة 

 2082 28229 0822 28 20 22 288 22 222 الشخصيةعلى رغباتى 

احب القيام بالاعمال 

 2082 28222 0821 00 88 2282 210 2282 222 التطوعية

يكشف الجدول السابق عن القيم الاجتماعية التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة، فجاء في 

درجة،  76الاتصال الحديثة بوزن المقدمة تفضيل التواصل المباشر مع الأفراد أكثر من وسائل 

درجة، ثم القناعة بأن  7373تلاه الاستمتاع بالمناسبات التي تمكنهم من مخالطة الناس بوزن 

درجة، وأخيرًا محبة القيام  7273بل رغباتهم الشخصية بوزن خدمة الناس تأتي في المقدمة وق  

راسة سبق وأن عبرت عن وترى الباحثة أن عينة الددرجة،  72بالأعمال التطوعية بوزن 
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متابعة المحتوى الاجتماعي في المراتب المتقدمة من الموضوعات المفضلة لديهم، وأنه 

يحرصوا على موضوعات العلاقات الاجتماعية وفن التعامل مع الآخرين وتنمية ذاتهم روحيا 

 وفكريا وثقافيا، مما ينعكس أثره على تعدد علاقاتهم وانفتاحها.  

 الصدق:سادس ا: القيم 

 قيم الصدق التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ( 12جدول رقم )

 قيم الصدق   
 نادرا الى حد ما دائما

 المتوسط
الانحراف 

 المعياري

الوزن                

 % ك % ك % ك النسبي

احرص على اختيار 

 0188 222 2282 092 الاصدقاء الصادقين
- - 

0822 28222 9282 

والامانة هما الصدق 

 9282 28222 0822 282 28 2288 22 2288 222 اساس نجاح الفرد

من المهم ان يكون 

الانسان صادقا فى جميع 

 8982 28229 0812 282 28 0282 92 2282 082 أقواله

اقول الصدق مهما كلف 

 2988 229 1282 022  الامر
- - 

081 2829 8182 

يكشف الجدول السابق عن قيم الصدق التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ، فجاء في المقدمة 

درجة، وبذات الوزن السابق، جاء  11تأكيدهم وحرصهم على اختيار الأصدقاء الصادقين بوزن 

يع مأن الصدق والأمانة هما أساس نجاح الفرد، ثم التأكيد على أهمية أن يكون الإنسان صادقًا في ج

درجة،  2677درجة، وأخيرًا التأكيد على قول الصدق مهام كلف الأمر بوزن  21أقواله بوزن 

 وترى الباحثة أن عينة الدراسة تهتم بقيمة الصدق في تعاملاتها مع الآخرين ومع ذاتها.  

 سابعا: القيم التسامح:

 قيم التسامح التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ( 11جدول رقم )

 قيم التسامح
 نادرا الى حد ما دائما

 المتوسط
الانحراف 

 المعياري

الوزن                

 % ك % ك % ك النسبي

اقبل الاعتذار ممن 

 2982 28122 0828 888 22 2288 229 2182 281 يخطئ في حقى

ابادر بالاطمئنان على 

اصدقائى حتى اذا كانوا 

 2282 28102 0822 888 22 2282 021 2988 229  مقصرين فى حقى

اتسامح مع من يسئ  

 2282 2829 082 2088 22 1282 022 02 90 الى بقصد وبدون قصد

انسى اخطاء زملائى فى 

العمل بمجرد ذهابى 

 1982 28129 0822 2988 29 2282 022 0188 222 للبيت

يكشف الجدول السابق عن قيم التسامح التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ، فجاء في 

درجة، تلاه المبادرة  7173المقدمة قبول الاعتذار ممن يخطأ في حق عينة الدراسة بوزن 

درجة، ثم  77بالاطمئنان على الأصدقاء حتى لو كانوا مقصرين في حق عينة الدراسة بوزن 

درجة، وأخيرًا نسيان أخطاء الزملاء  75سيء لهم بقصد أو بدون قصد بوزن التسامح مع من ي

وترى الباحثة أن عينة الدراسة تهتم بقيمة درجة،  61في العمل بمجرد الذهاب للبيت بوزن 
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 التسامح في تعاملاتها مع الآخرين، والتواضع في التعامل وتغفر للأخرين أخطائهم.  

ويستخلص من إجابات عينة الدراسة على العبارات السابقة التي تقيس كل منهما مجموعة   

ا لكل قيمة مكتسبة، جاءت  من القيم التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ، مقياس ا عام 

 نتائجه على النحو التالي: 

 قياس القيم التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ( 25جدول رقم )
 الإجمالي الأناث الذكور   مجمل المقياس

 % ك % ك % ك  
القيم  

 المعرفية
 2288 22 882 28 2282 02   منخفض
 2282 282 2282 92 2982 92   متوسط
 22 221 22 229 2188 12   مرتفع

 222 222 222 028 222 280   الإجمالي
دال       معامل  28222مستوي المعنوية :           0درجة الحرية:         28992:   0كا  

 28222التوافق: 
القيم 
 الدينية

 02 222 2282 22 2288 02   متوسط 
 22 222 1182 222 8280 222   مرتفع

 222 222 222 028 222 280   الإجمالي
دال          معامل  28222مستوي المعنوية :    0درجة الحرية:       288220:   0كا  

 28022التوافق: 
القيم 

 الاقتصادية
 2282 22 0281 22 282 8   منخفض
 2282 022 2282 92 1281 202   متوسط
 2282 222 2281 80 08 22   مرتفع

 222 222 222 028 222 280   الإجمالي
دال    معامل  28222مستوي المعنوية :         0درجة الحرية:         228882:   0كا  

 28082التوافق: 
 

القيم 
 الجمالية

 0 8 2 2 282 8   منخفض
 2082 222 2289 222 2882 22   متوسط
 2282 000 2282 228 2282 222   مرتفع

 222 222 222 028 222 280   الإجمالي
دال             معامل  28222مستوي المعنوية :     0درجة الحرية:        228201:   0كا  

 28212التوافق: 
القيم   

 الاجتماعية
 2282 10 0281 22 982 22   منخفض
 22 288 2282 92 2282 92   متوسط
 2282 222 2281 80 2282 18   مرتفع

 222 222 222 028 222 280   الإجمالي
دال          معامل  28222مستوي المعنوية :    0درجة الحرية:          228201:   0كا  

 28212التوافق: 
قيم 

   الصدق
 282 28 882 28 2 2   منخفض
 2282 10 2088 08 2882 22   متوسط
 82 202 2889 220 8282 228   مرتفع

 222 222 222 028 222 280   الإجمالي
دال      معامل  28222مستوي المعنوية :            0درجة الحرية:        228082:   0كا  

 28022التوافق: 
قيم 

 التسامح
 182 01 882 28 282 8   منخفض
 2282 022 2882 208 2182 82   متوسط
 2282 212 22 20 2889 89   مرتفع

 222 222 222 028 222 280   الإجمالي
دال         معامل  28222مستوي المعنوية :        0درجة الحرية:        228220:   0كا  

 28212التوافق: 
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يوضح الجدول السابق نتائج مقاييس القيم التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة وربطها 

 بالنوع كما يلي:

: على مستوى القيم المعرفية:  أولا 

لقيم المعرفية التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ، حيث جاء ا يكشف الجدول السابق عن

من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %4573سبة في المقدمة القيم المعرفية بمستوى متوسط بن

من عينة الدراسة تكتسب القيم المعرفية بمستوى مرتفع، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة  44%

 من عينة الدراسة تكتسب القيم المعرفية بمستوى منخفض. 1572%

معرفية يم الكما توضح بيانات الجدول السابق وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين مستوى الق

( عند مستوى 77113) 2التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ونوعهم وهو ما توضحه قيمة كا

(، 57145(، وهي علاقة طردية ضعيفة القوة، حيث كان قيمة معامل التوافق )57555معنوية )

نسبة بوعلى مستوى عينة الدراسة من الذكور، جاء في المقدمة  القيم المعرفية بمستوى متوسط 

من عينة الدراسة يتسموا بقيم معرفية  %3672من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  4175%

من عينة الدراسة يتسموا بقيم معرفية  %1377بمستوى مرتفع، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

بمستوى منخفض، أما عينة الدراسة من الإناث، جاء في المقدمة القيم المعرفية بمستوى مرتفع 

من عينة الدراسة يتسموا بقيم  %4177من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %55نسبة ب

من عينة الدراسة  يتسموا بقيم  %273معرفية بمستوى متوسط، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

 معرفية بمستوى منخفض.

 ثانيا: على مستوى القيم الدينية: 

حيث  التي يتسم بها عينة الدراسة للقيم الدينية ،يكشف الجدول السابق عن مستوى القيم الدينية 

من إجمالي عينة الدراسة،  %75جاء في المقدمة اكتساب القيم الدينية بمستوى مرتفع بنسبة 

 من عينة الدراسة تكتسب القيم الدينية بمستوى متوسط. %25تلاه نسبة 

نية مستوى القيم الدي كما توضح بيانات الجدول السابق وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين

( عند مستوى معنوية 127452) 2التي يتسم بها عينة الدراسة ونوعهم وهو ما توضحه قيمة كا

(، وعلى 57215(، وهي علاقة طردية ضعيفة القوة، حيث كان قيمة معامل التوافق )57555)

 %2572بة سمستوى عينة الدراسة من الذكور، جاء في المقدمة القيم الدينية بمستوى مرتفع بن

من عينة الدراسة يتسموا بقيم دينية بمستوى  %1472من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة 

متوسط، أما عينة الدراسة من الإناث، جاء في المقدمة  القيم الدينية بمستوى مرتفع بنسبة 

من عينة الدراسة يتسموا بقيم دينية  %3375من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  6675%

 مستوى متوسط.ب

 ثالثا: على مستوى القيم الاقتصادية:

يكشف الجدول السابق عن مستوى القيم الاقتصادية التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ، حيث 

من إجمالي عينة الدراسة،  %5374جاء في المقدمة اكتساب القيم الاقتصادية بمستوى متوسط بنسبة 

تكتسب القيم الاقتصادية بمستوى مرتفع، وفي الترتيب الثالث من عينة الدراسة  %3373تلاه نسبة 

 من عينة الدراسة تكتسب القيم الاقتصادية بمستوى منخفض. %1373جاء نسبة 
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كما توضح بيانات الجدول السابق وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين مستوى القيم الاقتصادية 

( عند مستوى معنوية 347223) 2قيمة كا التي يتسم بها عينة الدراسة ونوعهم وهو ما توضحه

(، وعلى 57223(، وهي علاقة طردية ضعيفة القوة، حيث كان قيمة معامل التوافق )57555)

مستوى عينة الدراسة من الذكور، جاء في المقدمة القيم الاقتصادية بمستوى متوسط بنسبة 

يتسموا بقيم اقتصادية من عينة الدراسة  %22من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  6776%

من عينة الدراسة يتسموا بقيم اقتصادية  %474بمستوى مرتفع، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

بمستوى منخفض،أما عينة الدراسة من الإناث، جاء في المقدمة القيم الاقتصادية بمستوى 

سة يتسموا من عينة الدرا %3776من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %4177متوسط بنسبة 

من عينة الدراسة  %2576بقيم اقتصادية بمستوى مرتفع، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

 يتسموا بقيم اقتصادية بمستوى منخفض.

 رابعا: على مستوى القيم الجمالية:

يكشف الجدول السابق عن القيم الجمالية التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ، حيث جاء في 

من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %5575الجمالية بمستوى مرتفع بنسبة  المقدمة القيم

من عينة الدراسة يتسموا بقيم جمالية بمستوى متوسط، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة  4275%

 من عينة الدراسة يتسموا بقيم جمالية بمستوى منخفض. 2%

حصائية بين مستوى القيم الجمالية كما توضح بيانات الجدول السابق وجود علاقة ذات دلالة إ

( عند مستوى معنوية 117526) 2التي يتسم بها عينة الدراسة ونوعهم وهو ما توضحه قيمة كا

(، وعلى 57164(، وهي علاقة طردية ضعيفة القوة، حيث كان قيمة معامل التوافق )57555)

عينة  تي يتسم بها المبحوثينمستوى عينة الدراسة من الذكور، جاء في المقدمة  القيم الجمالية ال

من  %3275من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %5771الدراسة بمستوى مرتفع بنسبة 

من  %474عينة الدراسة يتسموا بقيم جمالية بمستوى متوسط، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

لإناث، ا عينة الدراسة يتسموا بقيم جمالية بمستوى منخفض، وعلى صعيد عينة الدراسة من

من إجمالي عينة الدراسة، تلاه  %5471جاء في المقدمة القيم الجمالية بمستوى مرتفع بنسبة 

 من عينة الدراسة يتسموا بقيم جمالية بمستوى متوسط. %4571نسبة 

 خامسا: على مستوى القيم الاجتماعية:

الدراسة ،  عينة يكشف الجدول السابق عن مستوى القيم الاجتماعية التي يتسم بها المبحوثين

من إجمالي عينة الدراسة،  %47حيث جاء في المقدمة القيم الاجتماعية بمستوى متوسط بنسبة 

من عينة الدراسة يتسموا بقيم اجتماعية بمستوى مرتفع، وفي الترتيب  %3775تلاه نسبة 

 من عينة الدراسة يتسموا بقيم اجتماعية بمستوى منخفض. %1575الثالث جاء نسبة 

وضح بيانات الجدول السابق وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين مستوى القيم الاجتماعية كما ت

( عند 117526) 2التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ونوعهم وهو ما توضحه قيمة كا

(، وهي علاقة طردية ضعيفة القوة، حيث كان قيمة معامل التوافق 57555مستوى معنوية )

ى عينة الدراسة من الذكور، جاء في المقدمة القيم الاجتماعية بمستوى (، وعلى مستو57164)

من عينة الدراسة يتسموا  %3774من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %5373متوسط بنسبة 
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من عينة الدراسة يتسموا  %173بقيم اجتماعية بمستوى مرتفع، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

، وعلى صعيد عينة الدراسة من الإناث، جاء في المقدمة القيم بقيم اجتماعية بمستوى منخفض

من  %3776من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %4177الاجتماعية بمستوى متوسط بنسبة 

 %2576عينة الدراسة يتسموا بقيم اجتماعية بمستوى مرتفع، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

 مستوى منخفض.من عينة الدراسة يتسموا بقيم اجتماعية ب

ان مستوى القيم الاجتماعية لدى الطلبة ( 0229تختلف هذه النتيجة مع دراسة )نيرمين خضر 

 جاء بدرجة كبيرة, مع وجود فروق في مستوى القيم لصالح الإناث.

 سادسا: على مستوى قيم الصدق:

ينة ع يكشف الجدول السابق عن مستوى عينة الدراسة قيم الصدق التي يتسم بها المبحوثين

من إجمالي عينة  %25الدراسة ، حيث جاء في المقدمة قيم الصدق بمستوى مرتفع بنسبة 

من عينة الدراسة يتسموا بقيم صدق بمستوى متوسط، وفي  %1575الدراسة، تلاه نسبة 

 من عينة الدراسة يتسموا بقيم صدق بمستوى منخفض. %475الترتيب الثالث جاء نسبة 

السابق وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين مستوى قيم الصدق كما توضح بيانات الجدول 

( عند مستوى معنوية 77221) 2لدى المبحوثين عينة الدراسة ونوعهم وهو ما توضحه قيمة كا

(، وعلى 57254(، وهي علاقة طردية ضعيفة القوة، حيث كان قيمة معامل التوافق )57555)

 %2173قدمة قيم الصدق بمستوى مرتفع بنسبة مستوى عينة الدراسة من الذكور، جاء في الم

من عينة الدراسة يتسموا بقيم الصدق بمستوى  %1277من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة 

متوسط، وعلى صعيد متابعة عينة الدراسة من الإناث، جاء في المقدمة قيم الصدق بمستوى 

من عينة الدراسة يتسموا  %1272من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %7271مرتفع بنسبة 

من عينة الدراسة يتسموا  %273بقيم الصدق بمستوى متوسط، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

 بقيم الصدق بمستوى منخفض.

 سابع ا: على مستوى قيم التسامح:

يكشف الجدول السابق عن قيم التسامح التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة، حيث جاء في 

من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %5373م التسامح بمستوى متوسط بنسبة المقدمة قي

من عينة الدراسة يتسموا بقيم التسامح بمستوى مرتفع، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة  4573%

 من عينة الدراسة يتسموا بقيم التسامح بمستوى منخفض. 675%

لة إحصائية بين مستوى قيم التسامح كما توضح بيانات الجدول السابق وجود علاقة ذات دلا

( عند 117172) 2التي يتسم بها المبحوثين عينة الدراسة ونوعهم وهو ما توضحه قيمة كا

(، وهي علاقة طردية ضعيفة القوة، حيث كان قيمة معامل التوافق 57555مستوى معنوية )

سامح بمستوى (، وعلى مستوى عينة الدراسة من الذكور، جاء في المقدمة قيم الت57165)

من عينة الدراسة يتسموا  %4677من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %4271مرتفع بنسبة 

من عينة الدراسة يتسموا  %474بقيم التسامح بمستوى متوسط، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

بقيم التسامح بمستوى منخفض، وعلى صعيد عينة الدراسة من الإناث، جاء في المقدمة قيم 

من عينة  %33من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %5277التسامح بمستوى متوسط بنسبة 
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 555    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

من عينة  %273الدراسة يتسموا بقيم التسامح بمستوى مرتفع، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

 الدراسة يتسموا بقيم التسامح بمستوى منخفض.

 فاعلهم معهم: المحور الرابع: تقييم عينة الدراسة لمحتوى المؤثرين وت

 إعجاب عينة الدراسة بطريقة المؤثرين في الحديث ووجهات النظر والتعبيرات اللفظية:-

( إعجاب عينة الدراسة بطريقة المؤثرين في الحديث ووجهات النظر 21جدول رقم )

 والتعبيرات اللفظية

 
 الإجمالي الأناث الذكور

 % ك % ك % ك

 22 022 2282 92 1082 222 نعم

 2082 219 22 229 22 12 حد ماالى 

 188 02 882 28 289 9 نادرا

 222 222 222 028 222 280 الإجمالي

دال              معامل التوافق:  28222مستوي المعنوية :           0درجة الحرية:             218222:  0كا

28299 

مستوى إعجاب عينة الدراسة بطريقة المؤثرين في الحديث يكشف الجدول السابق عن 

من إجمالي  %51ووجهات نظرهم وتعبيراتهم اللفظية، حيث جاء في المقدمة الإعجاب بنسبة 

من عينة الدراسة تعجب إلى حد ما بطريقة المؤثرين في  %4273عينة الدراسة، تلاه نسبة 

من عينة  %672لترتيب الثالث جاء نسبة الحديث ووجهات نظرهم وتعبيراتهم اللفظية، وفي ا

 الدراسة تعجب نادرًا بطريقة المؤثرين في الحديث ووجهات نظرهم وتعبيراتهم اللفظية.   

كما توضح بيانات الجدول السابق وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين مستوى إعجاب عينة 

اللفظية ونوعهم وهو ما الدراسة بطريقة المؤثرين في الحديث ووجهات نظرهم وتعبيراتهم 

(، وهذه العلاقة ضعيفة القوة نوعًا 57555( عند مستوى معنوية )167473) 2توضحه قيمة كا

(، حيث على مستوى عينة الدراسة من الذكور، جاء في 57111ما تبعًا لقيمة معامل التوافق )

ينة الدراسة من ع %33من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %6271المقدمة الإعجاب بنسبة 

تعجب إلى حد ما بطريقة المؤثرين في الحديث ووجهات نظرهم وتعبيراتهم اللفظية، وفي 

من عينة الدراسة تعجب نادرًا بطريقة المؤثرين في الحديث  %471الترتيب الثالث جاء نسبة 

ووجهات نظرهم وتعبيراتهم اللفظية، وعلى مستوى متابعة عينة الدراسة من الإناث، جاء في 

من  %4177من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %55لمقدمة الإعجاب إلى حد ما بنسبة ا

عينة الدراسة تعجب بطريقة المؤثرين في الحديث ووجهات نظرهم وتعبيراتهم اللفظية، وفي 

من عينة الدراسة تعجب نادرًا بطريقة المؤثرين في الحديث  %273الترتيب الثالث جاء نسبة 

 تعبيراتهم اللفظية.   ووجهات نظرهم و

وترى الباحثة أن هذه النتيجة منطقية حيث سبق وأن عبرت عينة الدراسة عن ارتفاع   

مستوى متابعتها للمؤثرين، كما يرتفع مستوى اقتناع عينة الدراسة بآراء المؤثرين ووجهات 

نظرهم في الموضوعات التي يتناولها محتوى المؤثرين على صفحات مواقع التواصل 

جتماعي، وبالتالي يعد منطقيا تعبيرها عن إعجابها بطريقة المؤثرين في الحديث ووجهات الا

 نظرهم وتعبيراتهم اللفظية، واكتسابها في التعامل مع الآخرين والاقتداء بهم.
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 555    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

أن السمات المميزة للمؤثرين  حيث (Lajnef Karima 0202تتفق هذه النتيجة مع دراسة

فإن المؤثرين الذين يتمتعون بمستوى عالٍ من الصدق والإخلاص تؤثر على سلوك المراهقين، 

يثبتون أنهم جديرون بالثقة بين المراهقين ،كما تؤثر قدرة المؤثر على تقديم محتوى أصلي 

وفريد في سلوك المراهقين، ترتبط القدرة على التأثير بالقدرة على الاقناع، في المقابل تؤثر 

المراهقين ومواقفهم وقراراتهم التي لها تأثيرات في تكوين درجة الإقناع العالية في سلوك 

هويتهم، تساعد الخبرة العالية والتفرد المؤثر على إنشاء محتوى أكثر إبداعًا، ليجذب المراهقين 

 لقضاء وقتً أطول في مشاهدة المحتوى الأصلي .

وني يؤثر حيث أن الإعلام الالكتر( 0222تتفق هذه النتيجة مع دراسة )محمد بن ماجد 

تأثيراً كبيراً على الافراد بشكل عام سواء بالسلب أو الإيجاب بحيث يجعل كثير من الأشخاص 

لا يستحقون مشهورين بشكل كبير وملفت للنظر ،والتأثير بالسلوك يكون كبيراً عندما يغيب 

باب خاصة شالوازع الديني في هذه الفئة ، كما أظهرت النتائج أن الأثار السلبية تؤثر على فئة ال

انها غير مقيدة وتحظى بمساحة كبيرة من الحرية والاستقلالية و أي أثار سلبية تؤثر على هذه 

 الفئة تعود على المجتمع ككل .

حيث أظهرت أن استخدام  (0222دراسة) صفاء على رفاعى كما تتفق هذه النتيجة مع

 تساعد في تبادل الاهانات والشتائم بين الشباب وبعضهم البعض يشبكات التواصل الاجتماع

 تفاعل عينة الدراسة مع مقاطع الشخصيات التي تتابعها عبر مواقع التواصل الاجتماعي:-

( تفاعل المبحوثين عينة الدراسة مع مقاطع الشخصيات التي تتابعها عبر 22جدول رقم )

 مواقع التواصل الاجتماعي

 
 الإجمالي الأناث الذكور

 % ك % ك % ك

 2288 222 8282 280 2289 209 من خلال الاعجاب

 282 28 2 2 989 28 التعليق

 2288 22 2182 21 2980 22 المشاركة مع الأصدقاء

 222 222 222 028 222 280 الإجمالي

معامل التوافق:        دال        28222مستوي المعنوية :           0درجة الحرية:           028222:    0كا

28028 

يكشف الجدول السابق عن أشكال تفاعل عينة الدراسة مع مقاطع المؤثرين التي يتم متابعتها  

، حيث جاء في المقدمة التفاعل مع المحتوى من على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي

من عينة الدراسة  %1772من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %7772خلال الإعجاب بنسبة 

من  %475ترى التفاعل من خلال المشاركة مع الأصدقاء، وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

 عينة الدراسة ترى التفاعل من خلال التعليق. 

انات الجدول السابق وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين أشكال تفاعل عينة كما توضح بي

الدراسة مع مقاطع المؤثرين التي يتم متابعتها  على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي 

(، وهي علاقة 55575( عند مستوى معنوية )247551) 2ونوعهم وهو ما توضحه قيمة كا

(، وعلى مستوى عينة الدراسة من الذكور، 57232) 2طردية ضعيفة القوة، حيث كان قيمة كا

من إجمالي عينة  %7571جاء في المقدمة التفاعل مع المحتوى من خلال الإعجاب بنسبة 
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 555    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

من عينة الدراسة ترى التفاعل من خلال المشاركة مع الأصدقاء،  %1172الدراسة، تلاه نسبة 

رى التفاعل من خلال التعليق، وعلى من عينة الدراسة ت %171وفي الترتيب الثالث جاء نسبة 

صعيد متابعة عينة الدراسة من الإناث، جاء في المقدمة التفاعل مع المحتوى من خلال 

من عينة الدراسة ترى  %1675من إجمالي عينة الدراسة، تلاه نسبة  %2375الإعجاب بنسبة 

 التفاعل من خلال المشاركة مع الأصدقاء.

منطقية حيث سبق وأن عبرت عينة الدراسة عن ارتفاع  وترى الباحثة أن هذه النتيجة

مستوى متابعتها للمؤثرين، واقتناعها بآراء المؤثرين ووجهات نظرهم في الموضوعات 

التي يتناولها محتوى المؤثرين على صفحات مواقع التواصل الاجتماعي، وإعجابها بطريقة 

 وبالتالي يكون التفاعل الرئيسيالمؤثرين في الحديث ووجهات نظرهم وتعبيراتهم اللفظية، 

بل عينة الدراسة هو الإعجاب على المحتوى أو أداء المؤثر وسلوكه أو تعبيراته، من ق  

 ويرتفع مستوى الإعجاب لدعوة الأخرين لتنبي السلوك أو القيمة أو الفكرة والترويج لها. 

 أسباب اعتراض عينة الدراسة عن متابعة بعض الشخصيات المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي: -

( أسباب اعتراض عينة الدراسة عن متابعة بعض الشخصيات المؤثرين على 23جدول رقم )

 مواقع التواصل الاجتماعي

 
 الإجمالي ناثالإ الذكور

 % ك % ك % ك

 2282 212 2281 80 2089 28 المحتوى تافه وعديم النفع

 0982 221 2282 20 0280 22 الاختلاف فى المبادئ والقيم

 0282 98 0982 12 2882 22 المحتوى ممل وغير فكاهى

 0282 82 2082 02 0982 22 الاختلاف فى الاراء ووجهات النظر

 882 22 882 28 888 21 المحتوى متشابه مع الاخرين

 222 028 280 الإجمالي

يكشف الجدول السابق عن أسباب اعتراض عينة الدراسة عن متابعة بعض الشخصيات   

المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي، حيث جاء في المقدمة المحتوى تافه وعديم النفع 

في مقابل الإناث  %4271بل عينة الدراسة الذكور بنسبة ، وكان ذلك الرأي من ق  %45بنسبة 

ترتيب الثاني جاء الاختلاف في المبادئ والقيم التي يقدمها المؤثرين ، وفي ال%3776بنسبة 

بل عينة الدراسة ، وكان ذلك الرأي من ق  %21عن السائد والمعتاد في المجتمع وذلك بنسبة 

، وفي الترتيب الثالث جاء المحتوى ممل %2472في مقابل الإناث بنسبة  %33الإناث بنسبة 

 %2174بل عينة الدراسة الإناث بنسبة ذلك الرأي من ق   ، وكان%2475وغير فكاهي بنسبة 

، وفي الترتيب الرابع جاء التعبير عن وجود اختلاف في %1277في مقابل الذكور بنسبة 

بل عينة الدراسة الذكور بنسبة ، وكان ذلك الرأي من ق  %25الأراء ووجهات النظر بنسبة 

ت عينة الدراسة إلى أن المحتوى ، وأخيرًا أشار%1274في مقابل الإناث بنسبة  2171%

 %272بل عينة الدراسة الذكور بنسبة ، وكان ذلك الرأي من ق  %275متشابه مع الآخرين بنسبة 

وترى الباحثة أن التقييم الأساسي لدى عينة الدراسة مرتكز على  ، %273والإناث بنسبة 

حتوى، ومدى اتفاقه طبيعة الموضوعات التي يثيرها المحتوى والقيم المكتسبة من هذا الم
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 502    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

واختلافه مع القيم المجتمعية والعادات والتقاليد السائدة بالمجتمع، أي أن التقييم مرتكز على 

 مدى التجانس مع أفكار وآراء وقناعات المجتمع بفئاته المختلفة.  

 بل المؤثرين عبر مواقع التواصل الاجتماعي:اقتراحات عينة الدراسة لضبط المحتوى المقدم من ق  -

بل المؤثرين عبر ( اقتراحات عينة الدراسة لضبط المحتوى المقدم من ق  24جدول رقم )

 مواقع التواصل الاجتماعي
 % ك 

 المقترح الأول: تعزيز دور الرقابة

 0881 22 الرقابة الدينية منعا لتقديم أي محتوى متطرف دينيا 

 0280 28 المجتمعالرقابة الأخلاقية لكي لا يكون هناك محتوى يؤثر على قيم 

 0282 09 الرقابة على صحة المحتوى ودقته 

 2088 18 الرقابة علي جودة المحتوى ليكون إيجابي 

 2282 15 الرقابة على مظهر المؤثر وسلوكه 

 الإجمالي

 
222 222 

 المقترح الثاني: تعزيز القيم الإيجابية 

 22 20 منع نشر أي محتوى تافه ومخل بالأخلاقيات 

 0282 28 التأكيد في كافة المحتويات المنشورة على البعد القيمي والديني 

التجديد في الأفكار التي يتم تقديمها وتؤكد على السلوك الإيجابي الذي 

 يساعد على تنمية المجتمع ونهضته 
20 2881 

 2082 00 التأكيد على حقوق الفرد واحترامه لواجباته 

مراعاة المصداقية والصدق وعدم السعي وراء جذب الإعلانات لتحقيق 

 الربح على حساب المحتوى 
29 22 

 222 222 الإجمالي

 المقترح الثالث: تطوير مستوى أداء المؤثرين 

 2080 08 تقديم محتوى هادف به قيمة ويضيف للمتابع شيء جديد دائما  

 0280 02 أفكارهم مع الواقعسعى المؤثرين لتطوير أدائهم لاتساق 

 2882 21 عدم تكرار تقديم ذات المحتوى حتى لو حقق تفاعل كبير 

 2288 20 أن يقدم سلوكيات إيجابية تساعد على تنمية عادات الجمهور المتابع 

عدم التركيز الدائم على السلبيات عند انتقادها بل يكون هناك توازن بين 

 الإيجابيات تقديم السلبيات ونقدها وإبراز 
22 2282 

 222 82 الإجمالي

يكشف الجدول السابق عن تنوع مجالات المقترحات التي قدمتها عينة الدراسة لأجل ضبط   

بل المؤثرين عبر مواقع التواصل الاجتماعي، وتمثلت المجالات الرئيسية المحتوى المقدم من ق  

في تعزيز دور الرقابة، وتعزيز القيم الإيجابية، وتطوير مستوى أداء المؤثرين كما هو موضح 

 .أعلاه
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 505    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

 نتائج التحقق من صحة فروض الدراسة الميدانية: 

توجد علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل : الفرض الرئيسي الأول

 الاجتماعي والإعجاب بطريقتهم في الحديث ووجهات نظرهم وتعبيراتهم. 

معامل الارتباط بيرسون لوجود علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على  ( 25جدول رقم )

 بطريقتهم في الحديث ووجهات نظرهم وتعبيراتهممواقع التواصل الاجتماعي والإعجاب 
 كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي

  

والإعجاب بطريقتهم في الحديث ووجهات نظرهم 

 .  .وتعبيراتهم

معامل ارتباط 

 بيرسون

مستوي 

 المعنوية
 الدلالة

 دال 28222 **28029

 كثافة متابعة المؤثرين علىمدى وجود علاقة ارتباطية بين توضح نتائج الجدول السابق    

 ،مواقع التواصل الاجتماعي والإعجاب بطريقتهم في الحديث ووجهات نظرهم وتعبيراتهم

(، وهو 57555( عند مستوى معنوية )57251حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسون )

د علاقة ارتباطية ذات دلالة مستوى معنوية دال، وهي علاقة ضعيفة القوة، مما يوضح وجو

احصائية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي والإعجاب بطريقتهم في 

الحديث ووجهات نظرهم وتعبيراتهم. وبذلك يتم قبول هذا الفرض، مما يعني أنه كلما ارتفع 

اب بطريقتهم في كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي كلما كان الإعج

 الحديث ووجهات نظرهم وتعبيراتهم مرتفعة. 

توجد علاقة ارتباطية بين الاقتناع بآرائهم ووجهات نظرهم في  الفرض الرئيسي الثاني:

 الموضوعات التي يتناولها المؤثرين ومساعدتهم في اكتساب بعض الأفكار والسلوكيات فعليا.

ود علاقة ارتباطية بين الاقتناع بآرائهم ( معامل الارتباط بيرسون لوج26جدول رقم )

ووجهات نظرهم في الموضوعات التي يتناولها المؤثرين ومساعدتهم في اكتساب بعض 

 الأفكار والسلوكيات فعليا
الاقتناع بآرائهم ووجهات نظرهم في الموضوعات التي 

  يتناولها المؤثرين

 .  .ومساعدتهم في اكتساب بعض الأفكار والسلوكيات فعليا

معامل ارتباط 

 بيرسون

مستوي 

 المعنوية
 الدلالة

 دال 28222 **28228

الاقتناع بآرائهم ووجهات مدى وجود علاقة ارتباطية بين توضح نتائج الجدول السابق    

نظرهم في الموضوعات التي يتناولها المؤثرين ومساعدتهم في اكتساب بعض الأفكار 

( عند مستوى معنوية 57542، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسون )والسلوكيات فعليا

(، وهو مستوى معنوية دال، وهي علاقة متوسطة القوة، مما يوضح وجود علاقة 57555)

ارتباطية ذات دلالة احصائية بين الاقتناع بآرائهم ووجهات نظرهم في الموضوعات التي 

ول هذا الأفكار والسلوكيات فعليا. وبذلك يتم قب يتناولها المؤثرين ومساعدتهم في اكتساب بعض

الفرض، مما يعني أنه كلما ارتفع مستوى اقتناع عينة الدراسة بآرائهم ووجهات نظرهم في 

الموضوعات التي يتناولها المؤثرين كلما كان ذلك محفزًا لمساعدتهم في اكتساب بعض الأفكار 

 والسلوكيات فعليا من هذا المحتوى. 



 متابعة الشباب المصري للمؤثرين على صفحات التواصل الاجتماعي وتأثيرها على منظومة القيم لديهم

 500    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

توجد علاقة ارتباطية بين الاقتناع بآرائهم ووجهات نظرهم في  الرئيسي الثالث:الفرض 

 الموضوعات التي يتناولها المؤثرين ومساهمتهم في تكوين قيم جديدة ونشر ثقافات بديلة.

( معامل الارتباط بيرسون لوجود علاقة ارتباطية بين الاقتناع بآرائهم 27جدول رقم )

ت التي يتناولها المؤثرين ومساهمتهم في تكوين قيم جديدة ووجهات نظرهم في الموضوعا

 ونشر ثقافات بديلة
الاقتناع بآرائهم ووجهات نظرهم في الموضوعات التي 

  يتناولها المؤثرين

 ومساهمتهم في تكوين قيم جديدة ونشر ثقافات بديلة

معامل ارتباط 

 بيرسون

مستوي 

 المعنوية
 الدلالة

 دال 28222 **28022

الاقتناع بآرائهم ووجهات نظرهم مدى وجود علاقة ارتباطية بين توضح نتائج الجدول السابق 

 ،في الموضوعات التي يتناولها المؤثرين ومساهمتهم في تكوين قيم جديدة ونشر ثقافات بديلة

(، وهو 57555( عند مستوى معنوية )57245حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسون )

وهي علاقة ضعيفة القوة، مما يوضح وجود علاقة ارتباطية ذات دلالة  مستوى معنوية دال،

احصائية بين الاقتناع بآرائهم ووجهات نظرهم في الموضوعات التي يتناولها المؤثرين 

 . وبذلك يتم قبول هذا الفرض، مما يعنيومساهمتهم في تكوين قيم جديدة ونشر ثقافات بديلة

الدراسة بآرائهم ووجهات نظرهم في الموضوعات التي  أنه كلما ارتفع مستوى اقتناع عينة

أثرا ت لمساهمتهم في تكوين قيم جديدة ونشر ثقافات بديلةيتناولها المؤثرين كلما كان ذلك محفزًا 

 بالمحتوى الذي تعرضوا له. 

توجد علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل  الفرض الرئيسي الرابع:

 -صاديةالاقت -الدينية -ماعي وتأثيرهم على تشكيل القيم لدى عينة الدراسة )المعرفيةالاجت

 التسامح(. -الصدق -الاجتماعية -الجمالية

( معامل الارتباط بيرسون لوجود علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين 22جدول رقم )

 -ى عينة الدراسة )المعرفيةعلى مواقع التواصل الاجتماعي وتأثيرهم على تشكيل القيم لد

 التسامح(. -الصدق -الاجتماعية -الجمالية -الاقتصادية -الدينية
 كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي 

 

 وتأثيرهم على تشكيل القيم

معامل ارتباط 

 بيرسون

مستوي 

 المعنوية
 الدلالة

 دال 28222 **28022 المعرفية

 دال 28222 28220 الدينية

 دال 28202 **28220 الاقتصادية

 دال 28222 **28092 الجمالية

 دال 28222 **28222 الاجتماعية

 غير دال 28012 28221 الصدق

 غير دال 28022 28222 التسامح

 

 



 متابعة الشباب المصري للمؤثرين على صفحات التواصل الاجتماعي وتأثيرها على منظومة القيم لديهم

 502    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

 يكشف الجدول السابق عن النتائج التالية:

التواصل الاجتماعي علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع وجود أولًا: 

رسون ، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيوتأثيرهم على تشكيل القيم المعرفية لدى عينة الدراسة

(، وهو مستوى معنوية دال، وهي علاقة ضعيفة القوة، 57555( عند مستوى معنوية )57215)

مواقع  لىارتفع مستوى متابعة المؤثرين عوبذلك يتم قبول هذا الفرض، مما يعني أنه كلما 

  .التواصل الاجتماعي كلما ارتفع تأثيرهم في تشكيل القيم المعرفية لدى عينة الدراسة

ثانيا: وجود علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي 

وتأثيرهم على تشكيل القيم الدينية لدى عينة الدراسة، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسون 

وبذلك يتم قبول هذا (، وهو مستوى معنوية دال،. 57555( عند مستوى معنوية )37452)

مما يعني وجود علاقة بين كثافة المشاهدة وتشكيل القيم الدينية لدى عينة الفرض، مما يعني 

 الدراسة.

تأثيرهم وعلاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي وجود ثالثا: 

( 57112، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسون )على تشكيل القيم الاقتصادية لدى عينة الدراسة

(، وهو مستوى معنوية دال، وهي علاقة ضعيفة القوة، وبذلك يتم 57525عند مستوى معنوية )

لاجتماعي ا ارتفع مستوى متابعة المؤثرين على مواقع التواصلقبول هذا الفرض، مما يعني أنه كلما 

 . كلما ارتفع تأثيرهم في تشكيل القيم الاقتصادية لدى عينة الدراسة

علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي وجود رابعا: 

سون ، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيروتأثيرهم على تشكيل القيم الجمالية لدى عينة الدراسة

(، وهو مستوى معنوية دال، وهي علاقة ضعيفة القوة، 57555توى معنوية )( عند مس57213)

ارتفع مستوى متابعة المؤثرين على مواقع وبذلك يتم قبول هذا الفرض، مما يعني أنه كلما 

  .التواصل الاجتماعي كلما ارتفع تأثيرهم في تشكيل القيم الجمالية لدى عينة الدراسة

بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي وتأثيرهم علاقة ارتباطية وجود خامسًا: 

( 57135، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسون )على تشكيل القيم الاجتماعية لدى عينة الدراسة

(، وهو مستوى معنوية دال، وهي علاقة ضعيفة القوة، وبذلك يتم 57555عند مستوى معنوية )

ارتفع مستوى متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي أنه كلما قبول هذا الفرض، مما يعني 

 . كلما ارتفع تأثيرهم في تشكيل القيم الاجتماعية لدى عينة الدراسة

علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي عدم وجود سادسا: 

ون ، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسدراسةوتأثيرهم على تشكيل القيم الصدق لدى عينة ال

(، وهو مستوى معنوية غير دال، وبذلك يتم رفض 57267( عند مستوى معنوية )57556)

 هذا الفرض. 

علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي عدم وجود سابعًا: 

سون ، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرلدراسةوتأثيرهم على تشكيل القيم التسامح لدى عينة ا

(، وهو مستوى معنوية غير دال، وبذلك يتم رفض 57255( عند مستوى معنوية )57557)

 هذا الفرض. 



 متابعة الشباب المصري للمؤثرين على صفحات التواصل الاجتماعي وتأثيرها على منظومة القيم لديهم

 505    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

كثافة  وجود علاقة ارتباطية بينثبت ، حيث اً فرض جزئيالصحة ووفق النتائج السابقة، ثبت 

ة وتأثيرهم على تشكيل القيم لدى عينة الدراسمتابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي 

وجود  في حين ثبت عدم (الدينية -الاجتماعية -الجمالية -الاقتصادية -المتمثلة في )المعرفية

علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي وتأثيرهم على 

 التسامح(. -قتشكيل القيم لدى عينة الدراسة المتمثلة في )الصد

توجد علاقة ارتباطية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل  الفرض الرئيسي الخامس:

 الاجتماعي والتفاعل مع مقاطع المؤثرين التي يتم متابعتها عبر مواقع التواصل الاجتماعي. 

رين متابعة المؤثمعامل الارتباط بيرسون لوجود علاقة ارتباطية بين كثافة  ( 21جدول رقم )

على مواقع التواصل الاجتماعي والتفاعل مع مقاطع المؤثرين التي يتم متابعتها عبر مواقع 

 التواصل الاجتماعي

كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل 

 الاجتماعي

والتفاعل مع مقاطع المؤثرين التي يتم متابعتها 

 .عبر مواقع التواصل الاجتماعي

معامل 

ارتباط 

 رسونبي

مستوي 

 المعنوية
 الدلالة

 دال 57555 **57214

 كثافة متابعة المؤثرين علىمدى وجود علاقة ارتباطية بين توضح نتائج الجدول السابق    

مواقع التواصل الاجتماعي والتفاعل مع مقاطع المؤثرين التي يتم متابعتها عبر مواقع التواصل 

(، 57555( عند مستوى معنوية )57214الاجتماعي، حيث بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسون )

وهو مستوى معنوية دال، وهي علاقة ضعيفة القوة، مما يوضح وجود علاقة ارتباطية ذات 

دلالة احصائية بين كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي والتفاعل مع مقاطع 

يتم متابعتها عبر مواقع التواصل الاجتماعي. وبذلك يتم قبول هذا الفرض، مما  المؤثرين التي

يعني أنه كلما ارتفع كثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي كلما ارتفع معه 

 بالتبعية مستوى التفاعل مع مقاطع المؤثرين التي يتم متابعتها عبر مواقع التواصل الاجتماعي. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 متابعة الشباب المصري للمؤثرين على صفحات التواصل الاجتماعي وتأثيرها على منظومة القيم لديهم

 507    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

توجد فروق معنوية ذات دلالة إحصائية بين خصائص عينة  لفرض الرئيسي السادس:ا

 التواصل الاجتماعي. الدراسة وفقا لكثافة متابعة المؤثرين على مواقع 

وجود فروق معنوية ذات  دلالة إحصائية بين خصائص عينة الدراسة وفقا  ( 35جدول رقم )

 الاجتماعي لكثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل
كثافة متابعة المؤثرين على 

 مواقع التواصل الاجتماعي. 

 

 المتغيرات الديموغرافية

 المتوسط العدد
الانحراف 

 المعياري

 مؤشرات إحصائية

 الاختبار
درجة 

 الحرية

مستوي 

 المعنوية

 النوع
ت=  622. 1.70 182 ذكر

337241 
 دال 57555 312

 487. 1.38 218 انثي

 المستوي

 التعليمي

 501. 1.49 279 جامعي
ت= 

47525 
دراسات  دال 57534 312

 عليا

121 1.62 .710 

 الدخل

 

 1555من 

 3555الى 

135 1.74 .440 

ف= 

727125 

2 

317 
 دال 57555

 3555من 

 6555الى 

163 1.17 .378 

 6555من 

 الى اكثر

102 1.81 .685 

 575. 1.53 400 الإجمالي

 السكن
ت=  489. 1.61 136 ريف

47315 
 دال 57532 312

 610. 1.48 264 حضر

المستوي 

الاقتصادي 

 الاجتماعي

 563. 1.87 79 منخفض

ف= 

357211 

2 

317 
 دال57555

 490. 1.40 297 متوسط

 834. 2.00 24 مرتفع

 575. 1.53 400 الإجمالي

يكشف الجدول السابق عن وجود فروق معنوية بين أفراد عينة الدراسة من حيث كثافة متابعة 

المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي وفقًا للمتغيرات الديموجرافية، فتم استخدام اختبار 

ت لقياس الفروق وفقًا للنوع والمستوى التعليمي والمنطقة السكنية، وتم استخدام اختبار ف 

 س الفروق وفقًا للدخل والمستوى الاقتصادي الاجتماعي، وجاءت النتائج على النحو التالي: لقيا

( ومستوى معنوية 312( عند درجة حرية )337241فيما يتعلق بالنوع، بلغت قيمة ت )-

(57555 ً بين الذكور  (، وهو مستوى معنوية دال، مما يوضح وجود فروق دالة إحصائيا

والإناث فيما يتعلق بكثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي، وذلك لصالح عينة 

(، تلاه عينة الدراسة 57622( وانحراف معياري )1775الدراسة من الذكور بمتوسط حسابي )

 (. 57427( وانحراف معياري )1732من الإناث بمتوسط حسابي )

( ومستوى 312( عند درجة حرية )47525تعليمي، بلغت قيمة ت )فيما يتعلق بالمستوى ال-

ً 57534معنوية ) بين  (، وهو مستوى معنوية دال، مما يوضح وجود فروق دالة إحصائيا

المستوى التعليمي الجامعي والدراسات العليا فيما يتعلق بكثافة متابعة المؤثرين على مواقع 



 متابعة الشباب المصري للمؤثرين على صفحات التواصل الاجتماعي وتأثيرها على منظومة القيم لديهم

 505    0202السادس والعشرون )الجزء الأول( يوليو/ ديسمبر  العدد –المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون 

سة من المستوى التعليمي "دراسات عليا" التواصل الاجتماعي، وذلك لصالح عينة الدرا

(، تلاه عينة الدراسة من المستوى 57715( وانحراف معياري )1762بمتوسط حسابي )

 (. 57551( وانحراف معياري )1741التعليمي الجامعي بمتوسط حسابي )

( ومستوى 312( عند درجة حرية )47315فيما يتعلق بالمنطقة السكنية، بلغت قيمة ت )-

ً 57532معنوية ) بين  (، وهو مستوى معنوية دال، مما يوضح وجود فروق دالة إحصائيا

الحضر والريف فيما يتعلق بكثافة متابعة المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي، وذلك 

( وانحراف معياري 1761لصالح عينة الدراسة من قاطني الريف بمتوسط حسابي )

( وانحراف معياري 1742ضر بمتوسط حسابي )(، تلاه عينة الدراسة من قاطني الح57421)

(57615 .) 

( 317( و)2( عند درجة حرية )727125وعن مستوى الدخل الشهري، بلغت قيمة ف )-

 ( وهو مستوى معنوية دال، مما يوضح وجود فروق دالة إحصائياً 57555ومستوى معنوية )

ع التواصل لمؤثرين على مواقبين المستويات الدخول لعينة الدراسة فيما يتعلق بكثافة متابعة ا

الاف فأكثر( بمتوسط  6الاجتماعي، وجاء ذلك لصالح عينة الدراسة ذات الدخل الشهري )

(، تلاه عينة الدراسة ذات الدخل الشهري )من 57625( وانحراف معياري )1721حسابي )

(، ثم عينة الدراسة 57445( وانحراف معياري )1774آلاف( بمتوسط حسابي ) 3ألف إلى 

( وانحراف معياري 1717آلاف( بمتوسط حسابي ) 6إلى  3ذات الدخل الشهري )من 

(57372.) 

( 2( عند درجة حرية )357211وعن مستوى الاقتصادي الاجتماعي، بلغت قيمة ف )-

( وهو مستوى معنوية دال، مما يوضح وجود فروق دالة 57555( ومستوى معنوية )317و)

ابعة ة الاجتماعية الثلاث لعينة الدراسة فيما يتعلق بكثافة متا بين المستويات الاقتصاديإحصائيً 

المؤثرين على مواقع التواصل الاجتماعي، وجاء ذلك لصالح عينة الدراسة ذات المستوى 

(، تلاه عينة 57234( وانحراف معياري )2الاقتصادي الاجتماعي المرتفع بمتوسط حسابي )

( وانحراف 1727المنخفض بمتوسط حسابي )الدراسة ذات المستوى الاقتصادي الاجتماعي 

(، ثم عينة الدراسة ذات المستوى الاقتصادي الاجتماعي المتوسط بمتوسط 57563معياري )

 (.57415( وانحراف معياري )1745حسابي )

ا حيث ثبت وجود فروق معنوية بين أفراد عينة الدراسة من حيث الفرض كليً  قبولوبذلك يتم -

على مواقع التواصل الاجتماعي وفقًا للمتغيرات الديموجرافية )النوع، كثافة متابعة المؤثرين 

 .المستوى التعليمي، الدخل الشهري، المنطقة السكنية، المستوى الاقتصادي الاجتماعي(

 الخلاصة:

ثبتت صحة أغلب الفروض نظرياً وبالتالي على المستوى التطبيقي يمكن أن تسهم الدراسة 

بل المؤثرين والاستفادة من ر وتحسين المحتوى المقدم من ق  في مساعدة المعنيين بتطوي

 إيجابيات انتشار هذه الظاهرة والحد من سلبياتها.
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 :توصيات الدراسة

 تعزيز دور الأهل في التوجيه والمتابعة وبدون رقابة صارمة, لتعويد الأبناء في سن مبكرة -1

 .إليها اوالمختلفة التي يتعرضالمضامين تلك  بين والتمييز كيفية التعامل الإيجابي

طرح إعلانات وحملات ممولة من الجهات المعنية تعمل على تعزيز القيم الاجتماعية بين  -2

 الشباب, حتى تصل الى أكبر عدد ممكن من فئة الشباب.

 تحث علىعن طريق شخصيات مؤثرة لها شعبية عرض المواقف المجتمعية الإيجابية  -3

 ، لتؤثر بطريقة إيجابية فيهم. لدى الشباب تأصيل القيم

ورسم  ،الواقع القيميلدراسة  (المدنية والأمنية )التعاون بين مؤسسات المجتمع المختلفة  -4

 .وبثها عبر قنوات مواقع التواصل الاجتماعي الشباب القيم المطلوب تعزيزها بين خارطة

 لاجتماعيةا تصميم تطبيق الكتروني يتم تحميله على الهواتف الذكية, خاص بنشر القيم  -5

 الأصيلة, من خلال فكرة إبداعية وطريقة عرض مشوقة.

 الاجتماعي دور الجامعات في تعزيز القيم الاجتماعية عبر مواقع التواصل: 

 ت الفرديةاغرس قيم الانتماء والمواطنة الصالحة في نفوس الطلبة من خلال المبادر -1

   والجماعية.

 ت العصر.ارتطوالمواطنة الرقمية ) لتواكب  تحديث المناهج بحيث تشمل على مواد -2

 بشبكة اجتماعية تعمل على تنمية القيم وتعزيزها. المصريةربط الجامعات  -3

من مع القيم الاجتماعية انشر الملصقات القيمية داخل الحرم الجامعي وخارجه, بالتز -4

 المطروحة على مواقع التواصل الاجتماعي.

ات رالمها ة, تنميالفراغفتح المجال بصورة أكبر للأنشطة اللامنهجية ,التي تملأ وقت  -5

 والهوايات, وتزيد من ثقة الطالب في نفسه وتعزز من قيمه.

  وسائل الإعلام في تعزيز القيم الاجتماعية عبر مواقع التواصل: دور 

المجتمع بالقيم الاجتماعية  رادتوجيه وسائل الإعلام المختلفة نحو تنمية الوعي لدى أف -1

 الدعم القيمي بشكل أفضل. رارتكفل استم بصورة

 ،بما يحدد المرغوب والمرفوض ،وضع ميثاق أخلاقي وقواعد للمشاركات  -2

 .يتناسب مع قيم المجتمع وبما

 ليتم ،وأهمية العمل بها، رفع مقاطع توعوية تقدم النصح والتوجيه بأهمية القيم الاجتماعية -3

 نشرها ومشاركتها.

 .والإيجابياتالسلبيات وابراز التوعية المكثفة للاستخدام الآمن للإنترنت  -4

متابعة الطلبة للقضايا المطروحة  راريةلضمان استم المقدم التحديث المستمر للمحتوى -5

 منها. والقيم المستفادة

تكثيف الدراسات للوصول إلى حد الاحتراف في رصد تداعيات مواقع التواصل  وأخيرا..

 وانعكاساتها في مختلف شرائح المجتمع. ،الاجتماعي
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