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ة الإعلام                                                        جامعة ذ قار  - ل

  :ملخص البحث باللغة العربية
ة ل ه ان ال ة أح الأر اه ال ال عات تع وسائل الات ر ال

ها. ارة ف م وال ق اساً لل   وم
ع  اف على  ال ة أن ت ات الإعلام س سائل أو ال ه ال ض به ف و

اته. ه وأخلا   وثقاف
ة ا ة لل الاج ة  اء أه إع الإعلام  ن  على  وق أه ال

ه مه ه ال مة ه اتها، وتأتي في مق ة أخلا ل مه افة وما أساس أن ل ة ال
ل  ة ت ا ات و اج ل وف اخلا غ لاب م الع لها م دور فاعل في ال

ة ه ا ال اهة ه ة ون   .على اه
اول ال ل  ي اء الع م بها الاعلام اث ي  ان يل ة ال ا ال الاج

اء   .م وجهة ن ال
The extent to which media professionals adhere to social 
values while working from the point of view of experts 
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Summary of English language:  
The media is considered one of the important pillars of the 

development of societies and a measure of progress and 
civilization in them. 

These media outlets or institutions are supposed to preserve the 
values, culture and morals of society. 

Media professionals have paid great attention to social values 
on the basis that each profession has its own ethics, and at the 
forefront of these professions is the profession of journalism and its 
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effective role in change. It is necessary to work in accordance with 
ethics and social values that indicate the importance and safety of 
this profession. 

The research addresses the social values that media 
professionals must adhere to while working from the point of view 
of experts. 

  المقدمة
عات  ر ال ة ل ه ان ال ة أح الأر اه ال ال تع وسائل الات

ها. ارة ف م وال ق اساً لل   وم
ع  اف على  ال ة أن ت ات الإعلام س سائل أو ال ه ال ض به ف و

اته. ه وأخلا   وثقاف
ة ل ة  اء أه إع لفة  ة ال ان م الإن العل ن  ل وق أه ال

ة ا ه  الاج مة ه اتها، وتأتي في مق ة أخلا ل مه ة على أساس أن ل ه ال
افة. ة ال ه مه   ال

عة  ة م اسات إعلام لفة في العال س ة ال اس ل فق وضع ال ال ل
د م  ة الإعلام وما ي ها لأه لعاتها، إدراكاً م جهاتها وت افها وت ت مع أه

ة  ائف  ع.و ة في ال   وخ
ن الاعلام  ولة ل عة م ال ض ة م اسات الاعلام اء أكان تل ال وس
دها  ال ي وج مات في وضعها فان واقع ال ولة او ال خل ال جهاً أم ل ت م
ة ام غ  اك ان ام اش ة  ال عات ل ة ال ال وح ن أصلاً في ال

.   ذل
ق ا  ا ه ع  ض ة ان م ة م ي ف ع ار ال  ا الإ ع ض في ه

ه ه ه وم فه واه لة ال وه ي لل وهي: م ه ار ال   أولاً ع الا
ة)  ه ة لل ا م ال الاج اول ال الأول (مفه ان، فق ت ان رئ ث م

ة). ارسة ال اني (ال   ا  ال ال



  الباحث/ حميد شهيد جفات              مدى التزام الإعلاميين بالقيم الاجتماعية أثناء العمل من وجهة نظر الخبراء
 

 والتربوية الإنسانية والاجتماعيةوادى النيل للدراسات والبحوث مجلة 

 

٥٩١ 

: مشكلة البحث
ً
  :أولا

ات لا ح ال عاداً ع الأخلا اك اب له في ال أن ه اح م خلال ع
. ارسة وال ة في ال ا   وال الاج

ة ة وف ها رئ اؤلات م ة ت ا ع ي ه ل لة ت ه ال   :وم ه
ي  ئ اؤل ال ن (ال م بها الإعلام ي  ان يل ة ال ا ما هي ال الاج

ل اء الع اؤلات  )اث الأتياما ال ة فهي ت    :الف
ة .١ ا ال الاج ن  م الإعلام ى يل   .م
ل. .٢ اء الع ن اث م بها الإعلام ي يل اع ال ال   ما ان
ل. .٣ اء الع ن اث ها الإعلام ف عل ع ي ي ات ال ال   ما هي الاش

قاً  ل خ ي ت ة ال ا ارسات ال ة ال ات في قائ لاح ه ال رج ه وت
ا ان وال ف الإعلامي.للق ال اصة  ة ال   ث الأخلا

  هدف البحث: ثانياً:
ة ا ة أل الاج ا ع  ارساتها م أجل  ال في وم ل ال للع

ها اف م ة اه ا ع ه ل اتها وت اخلا ة وال  ه ه ال ل ه اقع ع ض ب ه   :ال
ة .١ ا ال الاج ن  م الإعلام ات يل ق ف على ال ع   .ال
ع  .٢ ل.ال اء الع ن اث م بها الإعلام ي يل ة ال ا اع ال الاج   ف على ان
ل. .٣ اء الع ن اث ها الإعلام ف عل ع ي ي ة ال ا ات ال الاج ال فة اش   مع

  ثالثاً: أهمية البحث:
ة في عال  لة عال ل الاعلامي أص م ة للع ا أن ال الاج

داً   اك ع افة، ذل لأن ه ة ال اه ال ال اً م العامل في وسائل الات
ة  اب  اله لأس ه لأع اول ة خلال م ل ة ال ه ات ال ن الأخلا اع لا ي
ع م  ومعاي  ه ال عارف عل وجاً على ما ي ضع خ ا ال ة، وُعّ ه ومعق

ها لفة م ة م ة. وت لل اه ة سل ل ت   :وم
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ة .١ ة العل ن  :الاه اول ي ي ا ال مه للإعلام ال ع ه ح 
ة ه  .ال

ة .٢ ة الاكاد ة  :الاه ات الاكاد راً مه لل ن م ا ال  ان ه
اح قة لل ن دراسة سا   .و

  رابعا: منهج البحث:
هج م ال ا ال اس اء ه ض إج اع في (دراسة  لغ صفي لأنه  ال

ة ال اه قائ ال اس أو ال عة م ال قف أو م ة أو م اه عة  علقة 
عة م الأوضاع)   .م

  خامساً: مجتمع البحث وعينته:
ي  ال الاعلامي ال اء في ال عة م ال ا ه م ة ال ه ان ع

ة  د الع لغ ع ة و ة والإعلام ات ال س ن في ال ل   إعلامي  ١٠٠ع
  سادساً: ادوات البحث:

اء ع ان  عة م ال ة على م ة ق ي لع هج ال اح ال د ال ح
ع  ة ل اح اداة  ام ال ة فاس ات الإعلام س ن في ال ل ع ي  ال

ان ارة الاس اح اداة اس ار ال انات اخ مات وال عل   .ال
  المبحث الأول

  القيم الاجتماعية
  لقيم الاجتماعية للمهنةاولا: مفهوم أ

ة في ع ال ل مه ة على أن ل اه ال ال سائل الات ن ب
ها  ارس نها ع ((العلاقات ب م ات تع في م ات وسل ع أخلا ال
ع  ه و ال ة، و ة ثان لائه م ناح ه و ع ة والعلاقات ب م ناح

ات ق ل ات وال ه الأخلا ة وه ة ثال ه م ناح ن إل عارفاً ال ي ن م  ت
ة) ه ي لل ه عها ال ال اد ومعاي  ن م ها، وق ت   .عل

ة ا ال الاج ي  ال  ونع ة، أن على العامل في وسائل الات ه ال
اه الأخ  ه وت اه أنف ه ت ا في سل م افة ((أن يل ها ال ة وم اه ال

ة. والال اد و أساس ه  اه اه ج ع وت ة ن اد وال الأساس ه ال ام به
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فة  ه  ل واح م قع على  ي  ام ش ة، أ أنه ال ات ال اج م ال
ة محمد أل  رة سام ف ال اً)، وتع اً وأخلا اً سل ن سل ة ل ش
ة  اض اع ال لح  إلى الق أنها ((م ارسة)  ة ( ال ه ة لل ا الاج

ك ال ل اهات الفعالة لل ل الات ة، و ال سائل الات ات ال س ي في م ه
لة  از. وم الأم ل والإن ب الع ل ما ه ملائ في أسل لة  عاو ال وال

ارسة: ل في على  ال ي ت ة ال ذج ة ال ة - الف ض ال ام  في  -الال
ة ج ل ر ال أك ال لة  عاو ال اء، وال اد الأن ق مهام  أع ة ل ملائ

لات  ل ي مقاي ال اصة ب عاو ال ة خاصة، وال ة ذات ن ال ات
ة ة ال ن لف   .ال

ارة ع  ات  ارسة، فإن الأخلا ات وال ق ما ب الأخلا ة ف ان ث وذا 
ال  سائل الات ب م القائ ب ل ي ال ه ك ال ل عة تع ع ال ض اع م ق

ة ا اه ج إلى واقع ال ة ما ل ت ة الفائ ات ع ه الأخلا قى ه ام بها، وت لال
 ، ة به ا ات ال اج ة ال ف أو تأد ة لل ه ارسة ال س خلال ال لي مل ع
اد  ة وع ات ال ت و لل ة ال ة أو تغ لات ال قا اء ال ل إج م

ل ال ق ان  ا ال ارة وفي ه سائل الإخ او ((أن ال اد م ر ح ع
اعة  لام، وح  ع وال ة تأتي ع  ح ال ه ارسة ال ات ال اخلا

و  ة ال ح ع ها.. وت ار ون مات). الأخ عل ل على ال ون ح ال   ب
  مفهوم المهنة  :ثانيا

ن  اح ف ال فة)) فل ي ))، أما ((ال د ا ال ي أنها ((ال ة  ه ف ال تع
ة عل فها  ((س لاً م تع ها ب ائ ي خ أوا إلى ت ا ل فها ون ى تع

اع وال  اء الاج ، إلا أن عل اح ار ال ة على أف ا ة الاح ال ال
ف  ع ال ي ت بها  ائ ال ع ال اح  ا لاق ه ه ات راسة ال ب

فها لاً م تع اماة ب ت وال وال الاه ة  ال ف  ال ه ال لق م أن ه م
فاوتة وهي في  رجات م ها و م ن ق ه الأخ ت ة وأن ال ائ م ه خ ت

اف)   قها للاح
ع  فة  ا مع ه  ه ال ع بها ه ي ت ائ ال فة ال وم خلال مع
اني  ه ث ال ن  د ال ، فق ح ه الأخ ة لل ات الأخلا الأساس
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ا وها ع ائ ع ائ م خ ه ال فاوت ه ة، وت ذج ف ال ة لل ص أساس
ائ وهي ه ال ة م ه ها أ خاص ع ل  ة لأخ وق لا ت   :)١(مه

ة أو ال الف  ي ال  في  - ال ه ل ال في للع ع ار ال الا
ي.   الغال م ال العل

  :ثالثا: مهنة الصحافة وقيمها الاجتماعية
افة خ ة ال ه نها ل ه الأخ  اقي ال لف ع  ة ت ة  ص

ي  وءة ال ق ثقة وال عة ال ة ال ل اتها، فهي ال لف م ل  ا العق ت
لاً  ار، ف قات والأخ ة وال قالات والأع اع ال لف أن م  ل ي اء  الع الق ت

ه ا ت ن  ع ها م الف ة وتقار وغ ج ة وت ة وغ ثاب اب ثاب ة م أب ال
لفة ة ال   .)٢(ال

ة  ا مة اج ل خاص خ افة  ل عام وال ة الأعلام  د مه وت
اء  د م العل ها ع ة أتف عل ائ ع اً وخ و نها ت ش ة ل ك

، وهي ارس ال   :)٣(وال
اف م .١ ة أه ه اجهة لل اع أو م م م اجل إش ى أنها تق ع ة، أ 

ام  ورة ال اس  اس ال دها م إح ة وج عي وت ش اج م اح
. اجاته ع له اح ا مع م شأنه أن    ب

ي. .٢ م العل ق ة ال اك ي وم ب عل ة إلى أسل ه   ت ال
ة م ال .٣ ، أ قاع ة ت إلى العل ة مع ة قاع ه ات لل ة وال فة العل ع

اس لها. ل ال ي ال لة وت ة لفه ال اد العل ان وال   والق
قع  .٤ ة  ه ارسة ال ي أنه في م ن، وتع ن مه ي م ه ل ال ارس الع

ات  لاح ة لها م ال ات م اد وه ل الأساسي على عات أف الع
ها م فه ة ما  رة العل فاءة والق عامل معها. وال لة وال   ال

                                                 
ل  )١( ، أح محمد، س ون أب ز ة، بـ ، القـاه ـ ـة، عـال ال ا ق ه ال أ العـام ورسـال ة ال ج

ع. ة   س
ة، ص )٢( ا ق ه ال أ العام ورسال ة ال ج ل ، أح محمد، س  .٣٣أب ز
ي، ص )٣( ، فاروق، ع ال الع  .٥أب ز
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ة  .٥ ل ة وال اع الأخلا اث والق ال ارسة،  ي لل د أساس أخلاقي  وج
ها. ف عل   ال

اعات وال  .٦ اد وال اه الأف اتها ت ول لها ل ة وت ه ال ع  اف ال اع
ها. ارس دها وم ة وج ها ش في عل ع الأم ال    في ال

ن ف ك العامل اء و ع أن ها في ج عارف عل ات م أخلا افة  ي ال
ع. ل م ة في  ه ات ال عها ال ة ت ها دسات أخلا ع ، وت   العال

ارها  ل في إ ع ة  ة خ دوائ أخلا ه ات ال اء الإعلام لأخلا ع خ و
اذ  ه ات ل م ي ت ة،ال ة ال ات الأخلا غ ى دوائ ال ن ت ف ال

ل الق ا  أن ن ها..  ن إل ض ع ي ي اقف ال اجهة ال ة ل اس ارات ال
ار  قاء الأخ ة في ان ا ها حارس ال ي  إل ة ال ال وائ الأخلا ه ال على ه

ة ه ارسة ال ها في م   .)٤(و إل

  المبحث الثاني
  الممارسة الاعلامية

  :)٥(مفهوم الممارسةل المطلب الأو
ال ة ق  ال اسات الأت ده ال في وف ما ت ل ال اولة الع ارسة ((م

ل م  عل ب ل ما ي ة، و ال ال ات وم ق وواج ال م حق الات للقائ 
ة)) ة وعقاب ة وت اس ا س   ض

ح م خلال  ة ت اسة الإعلام الات ت ال ي فان م وفي ال الع
ىً  ة ت م ة إعلام د أن في  وج ل ال ارسة الع لاق ح م إ اً  ال ل

اكي ى اش عاً، وأخ ذات م ا ج ب الق  لل أسل ة تأخ  ال ) وال (م
في. ل ال اولة الع ل م ة ق م ة ال   ال ل الأجه

ة ما  ارسة ال ود ال ة ((ح ن ها القان ان ال في ج اسات الات د س وت
ح وما ه م ناته ه م ه وم ج ل ي ام وأي اس ال اً على ت ر حفا

  ذاتها))

                                                 
ة، )٤( عاص عات ال ال والإعلام في ال ل، الات ع، صالح خل  ١٠٥ص أب إص
ي، )٥( ة في ال الع ات الإعلام س  ٦٦ص إدارة ال
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في  ل لل ة ت ل ارسة الع ة فأن ال ه اصي لل ار الاخ وفي الإ
اته على ال  ع أولى خ فة، ل ع ة في  ال ة  ال أه
ارسه في تل  اص ال  ه أو الاخ ب م ل ل ال ع الع ي ن ح، وت ال

لة.ال   فة أو ال
ج  ح له ول ة ت ة مه ي خ له الأكاد لاً ع تأه في ف و ال
في  ال ال فة هي رأس ع لاً..((فال في م اف ال افة والاح ان ال م
ود  في تقل ح فة ال ا ن مع ل دة و اقاته ال ر الأساسي ل وال

ل ت أه لى ال اً...و ه وازدادت فق ارس ا أن م في ومعارفه،  ارك ال  م
عارف  ال في  اد ال ث ق لإم ك فعال وم ة هي خ م ل ة الع ال

له)) احه في ع ورة ل   ال
ة  ه في لل اولة ال ة هي م ارسة ال ل إن ال ل إلى الق إذن ن
ته  في خ ات... و ال ق وواج ها م حق ل ما ت عل ة  ال

فة م خلال ف ع ا  ال ق أو له ي ع  له الأكاد لاً ع تأه
ارسه. اص ال  الاخ قة  فة ال ع ا ال ه ارسة وثان   ال

  المطلب الثاني
  محددات الممارسة

ة  اد ة والاق اس ح ال ا د وال عة الق ارسة ((م دات ال ونق 
ث على إد ي ت ة ال ه ة وال ا ار والاج اذ الق ة في ات ات الإعلام س ارة ال

اً)) ة أم إدارا  سالة الإعلام ال عل  اً ي ار ت اء أكان الق ه )٦(س . وه
دات هي   -:)٧(ال

  :ضغ الإدارة - ١
ض إلى  ع نها ت ة، ول ة ال س اسة ال ال س عة ال ل الإدارة  ت

ة على أداء ال ع  غ فأنها ت لف ال اً وداراً. م ها ت   العامل ف

                                                 
ــي )٦( ات الإعــلام الع ــ ة –ت ا ــ ــة –"دراســات الإعــلام" ال ــة،  –ال قا ــة ال ــة وله ال

 .٨٧ص
ي، )٧( ة في ال الع ات الإعلام س  .٧٨ص إدارة ال
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اد  ي ت أف عة العلاقات ال ة ذاته و س ب ت ال ل فأن ((أسل ل
امل  لها ع ادة،  ة ال ؤوس ون ؤساء وال ة وت العلاقة ب ال س ال

ة)) ة الإعلام س ة ال أث على فعال   .)٨(هامة في ال

ة الإ س ف إدارة ال ها على ولأجل أن ت ارس ضغ ها فأنها ت اس ة س علام
في ل ال افاً م ضغ الع اً م ل ضغ ا  ها م   .)٩(م

ي  ة ال ف ة وال ات ال غ عة م ال غ إلى ((م ة ال ل إذ ت 
اً له،  ي ل ته ي ت اقف ال ال ه ل اجه اء م د وردود فعله أث ث للف ت

اقف  غ في ال ث ال ات ال و ل اجهة م راته ل ها، إن ق رك ف ي ي ال
ه)). اً عل اً  ل ع   ت

دة  ث على م ج ي  أن ت وف ال ل ((ال وف الع ق  و
ة)) اب ة أو إ رة سل اج    .)١٠(الإن

ة - ٢ ارج   )١١(ضغ الق ال
ل على:   و

أ العام.  - أ   ال
.  - ب غ اعات ال   ج
ة. - ج اس اب ال   الأح
  وسائل الإعلام. -د
أ العام  - أ   :)١٢(ال

ا له  ة ل ارسة ال ة في ال ث ة ال ارج غ ال أ العام أح ال ع ال
ع. ولة وال ي ته ال ا ال ا ة وتأث  في ال م الق   م أه

                                                 
ع )٨( عات ال ال والإعلام في ال ل، الات ع، صالح خل ة،صأب إص  .٥٤اص
ي، ص )٩( ، فاروق، ع ال الع  .٢١أب ز
ة،ص )١٠( عاص عات ال ال والإعلام في ال ل، الات ع، صالح خل  ٤٦أب إص
ة،ص )١١( ا ق ه ال أ العام ورسال ة ال ج ل ، أح محمد، س  ٧١أب ز
ـي )١٢( ات الإعلام الع ة –ت ا ـ ـة –"دراسـات الإعـلام" ال ـة،  –ال قا ـة ال ـة وله ال

 .١٠ص
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ه م خلال  ث  أث و عه و ل ض م م ع في  ذل لأن ال
أ الع ث ال له، إذ ي مة. ع اسة ال اعة وس ك ال اد وسل ك الأف ام في ((سل

ع على أن  ل ال ع أ العام، و ام مع ال ل على الان اعات تع اد وال فالأف
ع،  ل ال ا م ن ن في أن  غ اعات ي اد وال ه معه. فالأف ي سل

أ العام لأن ذل ي  ة مع ال اراتها م ن ق مات أن ت عى ال ف وت
ات)) ا م إثارة القلاقل والاض ل على ع ع ا  اح، وم ها ال اس   ل

ة  ها رقا اة م الات ال ها في ال م م ض نف ة تف أ العام رقا ولل
ار رئ  ة وفي اخ ع ة وال اب ال ال ه في ال ل ار م اخ ع اخ ال

ة ف ة ال ل ه رئ ال ولة ِع ل م خلال …ال ات و ات وال قا ارسة ال م
ارات الإدارة  ه ق ج ات على ت قا ه ال ل ه ما تع ة على الإدارة العامة ع قا ال
از  أ في إن ال ة  اع ة لها ع  تق ال الح ال ق ال ن ت

الإدارة العامة لة  ال ذات ال   ع الأع
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ج -١ ل ، أح محمد، س ، أب ز ة، عال ال ا ق ه ال أ العام ورسال ة ال
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وت،  -٢ ، ب راسات وال ة لل ة الع س ي، ال ، فاروق، ع ال الع أب ز

١٩٨٧.  
ة، دار آرام  -٣ عاص عات ال ال والإعلام في ال ل، الات ع، صالح خل أب إص

ان،  ، ع زع وال راسات وال   .١٩٩٥لل
زع،  -٤ راسات وال وال ي، دار آرام لل ة في ال الع ات الإعلام س إدارة ال

ان،    .١٩٩٧ع
ات الإعلام الع  -٥ ة –يت ا ة –"دراسات الإعلام" ال ة  –ال ة وله ال

ان،  زع، ع راسات وال وال ة، دار آرام لل قا   .١٩٩٩ال


