
 
 

 (2024مارس  –عدد يناير ) 52 المجمد حوليات آداب عين شمس

http://www.aafu.journals.ekb.eg 

 (دورية عممية محكمة) 
دابالآ كمية جامعة عين شمس

hmalsuraihi@kau.edu.sa

25012023

13022023

30032024

.

0202



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 409 - 

Cochoy and Hagberg 2017

Chen and Qin 2006; Dai 

et. al. 2014

Hasslinger 

et.al. 2007 

2005

Al-Mousa 2014.



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 400 - 

.

20022020( 

.

2020040042(

.

.

.

2009(

.

.

.

.

.

2005

2007022(



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 400 - 

.

.

2007(

2007( 

.

 2007(

.

2004(

.

2008(



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 402 - 

.

2020(

.

2008(

2020

Alsharief 2007(

. 

.



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 402 - 

. 

. 

. 

.

.

.

.

.

.

.



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 404 - 

 

 

2008(



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 405 - 

 Almansoori 2019

.

 

 

Chen and Qin 2006 

9

.

250204068 

Samaniego 2006

002



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 406 - 

 Kim 2008

.

2620

Akram 2008:

 .

 

Almowaled and Putit 2013



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 407 - 

240825

4540

 

Dai et. al. 2014 

 

Ahmed 2015

990

5102



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 408 - 

600

. 

5102(

500

5102( 



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 409 - 

5103

5150

 Interdisciplinary approach 

260

 

 Saeed 2022

TAM)

Judgmental sample 220

SPSSSmart PLS



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 420 - 

 

2022 Wazzan

(OSAM)

422

2005

(OSAM)(OSAM)

.

.

.



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 420 - 

.

.

.

.

Theory of Planned Behavior



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 422 - 

 Salehudin and Luthfi 2010. 

Icek Ajzen

.

 Ajzen 2005. 

.

.

  Ajzen 2005: 128

 

Bandura et.al.,1980Rodgers and 

Brawley 1996

.



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 422 - 

.

 

Fishbein and Ajzen 1975; Ajzen 2001; Lata 2021. 

. 

.

 Fishbein and Ajzen 1975Ajzen and Fishbein 1980. 

.

- 

.

- 

Davis0989Bagozzi and 

Warshaw 1992Venkatesh et. al., 2012  

 



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 424 - 

.

.

 

Sheppard 

et. al., 1988. 

 

.

.

 Fishbein and Ajzen 1975Ajzen and Fishbein 1980.



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 425 - 

.

.

 

.

 Tylor and Todd 1995

.

.



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 426 - 

Davis0989Venkatesh et. al., 2012 Hao 2021  

.

.

 Roca et.al., 2009Nilashi et. al., 2015

 

.

 Ajazen and Madden 

1986

.

.

Taylor and Todd 1995Nilashi et. al, 2015



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 427 - 

.

.

.

 



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 428 - 

 

200

.

09922004(

200

25

Atkinson and Flint 

20012008(

25

.



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 429 - 

Atkinson and Flint 20012008(

.

.

0980(

.

0980(



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 420 - 

.

0

0

 

8

07

00

22

58

0

:

.

.

.



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 420 - 

2

5

00779

07802759

27602729

27404709

47205

2

Reliability

Cronbach,s Alpha (α)

20

2

3

 

317320

0217300

0017223

5517222

2317312

207805

0775707874

0770(nunnally & Bernstein, 1994: 265 - 264). 



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 422 - 

200

2022

200

SPSS

02245
5

: 

0

022082878

2858

 

5

00585



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 422 - 

3

78022

0

00297

2

0026000

058705000

0 

  

 

03010374320372235172 

325003755254700153

233051740302700055 

30201 010072225372

00201132011511011 

  5723

07014

0507414 

17111 



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 424 - 

4

.

.

8

400077

24275

0279

2778

07009

0247909

p07000

2 

 

 
03

33

33

23
 

  

53037303023103

 
2 2725572 4072

 31503373330172

 02317340072 2052

037535003103



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 425 - 

01 3705572 051

 35700250725101

 05501123011511011

  3741 

07031

0157231

17111

5

08282858.

.

08780708282858

24278

26780075

40

2077

 .

279607426

0627780

p07000



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 426 - 

1 

 

 

2374004034

400701074 02272

0450735453720350

 0272 227200272

5571 01370051

12713172 002

533273305270245472

337351173 530072

23011055011511011 

  3712 

57042

0227231

17111 

2578

2574

24

000

2008( 



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 427 - 

2767

27497

0557580p07000

 2002Hannon and Schumm 2017

2 

 
 

    

 

3574 535373300272

5053722270 540072

5550730000703103

4372 0404725300

0102725151730550

5453702270 3002

01301142011511011 

  3704

07505 

0027002 



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 428 - 

 

2709

07202

0477447

3 

  

 

1111

02

 

02  

0200722023714304

000573000571520572

3571 347000272

2071007013

3135 030074045072

5072- 50

127333724072

00301132011511011 

  5733

07331

0337150 

17111 



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 429 - 

60000500005000

600005000474075

0500050587649%.

2000

2020(

040272000276

0275%Kim 2008Dai et. al., 2014. 

600005000

27605000

970575%Kim 2008. 

5476

0702%.

22

04792475%.

077

0%.

65722

277475%.

2000025675874275



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 440 - 

.2788

.

07820

.0887020

.

07000

.

.

Alkasassbeh 2014.

Alkhalifah 2015

0887020



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 440 - 

.

4

 

 

1111

02

 

02  

3121 3400730521572

0231032275430172

-- - - -- 

-- - - -- 

00301132011511011 

  3704

07333

227240 

17111 

9

60000500005000

70

6000050004478

05 6275

.

205572

4675

.



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 442 - 

.

20000287

Al-Mowaled and Putit 

2013. 

2709

.07882

.757790

.

 p 07000

07000 p 07000 p 

.

p

Pappas 2016. 

 



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 442 - 

01

 
 

    

 

 545370030372 025372

525172010170035072

 5051735353720055

 0302700000703501

0174030370002

 -- 337530

21732270001

01301142011511011 

  5725 

07505

337422 

17111 

00

.

28700875

2275%.

26750674

2075.



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 444 - 

20722277

22%.

0774

0474

06%.

0790274

7%.

872

4.

678574

6%.

20000297

Jawa and Chaichi 2015. 

2772

.07202

.

887957

.

 p 07000



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 445 - 

.

 

Alshehri et. al., 2022.

 

00

 

03

33

33

23
 

 

3570 007505

50047140072330172

22107233057301320

00450523501

4273000353 0072 

05501123011511011

  3741 

07031

0207155

17111

 00

08

282858



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 446 - 

Samaniego et.al., 2006

Salehudin and Luthfi 2010

2796

07426

.0707622

. p 07000

.

p

 



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 447 - 

05

 

 

 

03017134307432551

3500525170225372

400725002753102

01517203 00723002

30170 040273520372

23011055011511011 

  3705 

07503

0127253 

17111 

02

.



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 448 - 

Al-sharief and Al-saadi 2017 

Almousa 2014

2702 

052702.

07208

.

0677528 

.

0700007000

 p.

03 

 

 
 

 

 

5133735503025572

0000703352025572

027055035103

503001030151

2374004034



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 449 - 

12710302 5003

23011055011511011 

  5751 

07225

0537003

17111 

02

2272

08

.

270470

.

570

08

Wazzan 2022

20

02

.

.

05

776

2726

.07752



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 450 - 

.

0227042

 p 07000

 p 07000.

p

 

.

.

.

.

.



دراسة سوسيولوجية  الأبعاد الاجتماعية والاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك عبر الإنترنت

 لعينة من النساء في مدينة جدة، السعودية
 يحنان مساعد السريح

 

- 450 - 

.

  

.

 p 

.

 



(2024مارس  –عدد يناير )  52 المجمد -حوليات آداب عين شمس 
 

- 452 - 

Abstract 

Social and economic dimensions affecting online consumption 

A sociological study of a sample of women in the city of Jeddah, Saudi Arabia 

By  HananMussadAlSuraihi

This sociological study investigates the intricate interplay of social and economic factors 

influencing online consumption behaviors among women in Jeddah, Saudi Arabia. With the 

burgeoning digital landscape, understanding the dynamics of online consumerism becomes 

paramount. Focused on a diverse sample of women, the research employs the Theory of 

Planned Behavior as a theoretical framework to explore attitudes, subjective norms, and 

perceived behavioral control in shaping online consumption choices. The study delves into 

income disparities, examining how economic dimensions impact purchasing patterns. 

Additionally, it scrutinizes the influence of social factors, including family and peer pressure, 

on the decision-making process. Through a comprehensive analysis of survey responses, the 

research provides nuanced insights into the motivations, challenges, and preferences that define 

women's online consumption in the evolving socio-economic landscape of Jeddah. The findings 

contribute not only to academic understanding but also offer practical implications for 

businesses and policymakers seeking to cater to the diverse needs of women in the realm of 

online commerce. 
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