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هدفــت هــذه الدراســة إلــى رصــد مســتوى الحنــن المباشــر وغيــر المباشــر للعلامــات التجاريــة لــدى مســتخدمي 
العلامــة، وكــذا رصــد مســتوى الارتبــاط بهــا، بالإضافــة إلــى التعــرف علــى دور كلاً منهمــا في تشــكيل اتجاهــات 

ــا . ــدادات الصــادرة عنه ــة نحــو الامت ــات التجاري المســتخدمن للعلام

   واســتخدمت الدراســة أداة الاســتقصاء مــن خــلال اســتمارة اســتبيان تم تطبيقهــا علــى عينــة قوامهــا 400 
مفــردة مــن الجمهــور المصــري ممــن تتــراوح أعمارهــم بدايــة مــن 35 ســنة فأكثــر، واعتمــدت الدراســة علــى نظريــة 

الارتبــاط ، وتوصلــت الدراســة إلــى عــدد مــن النتائــج منهــا: 

ــا  ــاط مرتفع ــا جــاء مســتوى الارتب ــالا، بينم ــة في المســتوى المتوســط إجم ــات التجاري ــن للعلام - جــاء مســتوى الحن
إجمــالا.

- ثبــت جزئيــا وجــود فــروق إحصائيــة بــن المتغيــرات الديمواجرافيــة وبــن كلاً مــن: الحنــن للعلامــة التجاريــة، 
الارتبــاط بالعلامــة، تشــكيل اتجاهــات مســتخدمي العلامــة نحــو امتدادتهــا.

- جاء الاتجاه الإيجابي نحو امتدادات العلامة التجارية مجملا في المستوى المتوسط.

- ثبــت وجــود تأثيــر معنــوي لــكلا مــن الحنــن والارتبــاط بالعلامــة علــى اتجاهــات مســتخدمي العلامــة نحــو 
العلامــة الأصليــة. الصــادرة عــن  الامتــدادت 

الكلمــات المفتاحيــة: الحنــن للعلامــة التجاريــة، الارتبــاط بالعلامــة التجاريــة، تشــكيل الاتجاهــات، امتــدادات 
العلامــة التجاريــة.

This study aimed to:
• Monitoring the level of direct and indirect nostalgia for the brands used by the 

study sample.
• Monitoring the level of association with brands by the user. 
• Identifying the role of nostalgia in shaping the attitudes of brand users towards 

their extensions
• Determine the role of association in shaping the attitudes of users of the brand 

towards its extensions.
The study used a survey tool through a questionnaire that was applied to a sample 

of 400 members of the Egyptian public, aged 35 years and over. The study reached a 
number of results, including:
• Nostalgia - direct and indirect - for the brands used by the study sample was gener-

ally at the intermediate level.
• The level of association of the study sample with the brand products they use came 

was generally high level.
• The positive trend towards brand extensions in the cognitive side came first, then 

the emotional side of the trend, then the behavioral side of the trend.
•  It was proven through regression analysis the significant effect of nostalgia for the 

brand on the attitudes of brand users towards extensions issued by the original 
brand.

• The significant effect of association with trademarks on the attitudes of trademark 
users towards extensions issued by the original trademark has been proven

Keywords: nostalgia of brand, brand association, attitudes formation, brand extensions.
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