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  محافظـة قنــا فـى دراسة اقتصادية =نتاج وتسويق محصول السمسم
  أبو الحجاج مرغنى أحمد خليفةو على أبو ضيف محمد مطاوع،  حسام الدين سليمان شلبى

  جامعة ا]زھر –كلية الزراعة بالقاھرة  - قسم اUقتصاد الزراعى
  

  الملخص
  

غني��ة بالزي��ت اليعتبر محصول السمسم من المحاصيل الھامة والتى تزرع أساس��ا  للحص��ول عل��ى ب��ذوره 
  ن والكالس�����يوم والفوس�����فور حي�����ث تت�����راوح نس�����بة الزي�����ت ف�����ى ا!ص�����ناف المص�����رية م�����ا ب�����ين والب�����روتي

%) ويزرع السمسم فى مصر أساسا لص��ناعة الح��3وة الطحيني��ة والطحين��ة ٢٥- ١٥%) والبروتين (٦٠ – ٥٥(
أل��ف ف��دان وا=نت��اج الكل��ى من��ه ق��در  ٧٣.٣٦، وتبلغ الرقعة المزروعة م��ن محص��ول السمس��م ف��ى مص��ر ح��والى 

  م .٢٠٠٦ألف أردب وذلك فى عام  ٣٦٢.٣٩٨
وتتمثل مشكلة البحث فى عزوف زراع محافظة قنا عن زراعة محصول السمس��م وتح��ولھم إل��ى زراع��ة 

نظرا لعدم حصولھم على السعر العادل من إنتاجه ا!مر الذى ق��د يع��زى إل��ى وج��ود  بحيةمحاصيل أخرى أكثر ر
  زراعته بالمحافظة . بعض المشك3ت ا=نتاجية والتسويقية التى تواجه

ويستھدف البحث التعرف عل��ى كف��اءة إنت��اج وتس��ويق المحص��ول ف��ى محافظ��ة قن��ا وك��ذلك التع��رف عل��ى 
مس���توى ا!داء التس���ويقى والمش���ك3ت ا=نتاجي���ة والتس���ويقية الت���ى تواج���ه زراع المحص���ول ف���ى محافظ���ة قن���ا 

ولتحقيق أھداف البحث تم اس��تخدام العدي��د  والوصول إلى الحلول الم3ئمة والمتاحة للتغلب على تلك المشك3ت ،
من وسائل التحليل اOقتصادى ، كما تم الحصول على البيانات ا!ولية من استمارة اOستبيان والت��ى ت��م تص��ميمھا 

  لھذا الغرض.
وقد تبين م��ن نت��ائج البح��ث أن أھ��م العوام��ل الم��ؤثرة عل��ى إنت��اج محص��ول السمس��م ف��ى محافظ��ة قن��ا كم��ا 

نتاج ھى العمل اVلي والعمل البشرى والسماد البلدى، وذلك للفئات الحيازية المختلف��ة موض��ع يتضح من دوال ا=
الدراسة، فى حين أتضح ا=سراف فى استخدام عنصر السماد اVزوتي بالنسبة =جمالي عينة الدراس��ة. وبدراس��ة 

جي��ة ف��ى معظ��م الفئ��ات الحيازي��ة المرون��ات ا=جمالي��ة تب��ين زي��ادة العائ��د عل��ى الس��عة م��ن اس��تخدام الم��وارد ا=نتا
كم��ا تب��ين أن معظ��م العناص��ر  ١.٠٤وكذلك فى  إجمالي العينة البحثية، حي��ث بلغ��ت بھ��ا المرون��ة ا=جمالي��ة نح��و 

ا=نتاجية ي��تم اس��تخدامھا ف��ى مرحل��ة ا=نت��اج اOقتص��ادي، وق��د ل��وحظ ارتف��اع قيم��ة معام��ل التحدي��د لكاف��ة النم��اذج 
لمس��تقلة الت��ى ت��م اختيارھ��ا تمث��ل الت��أثير ا!كب��ر عل��ى كمي��ة اOنت��اج م��ن محص��ول المقدرة مما يعنى ان العناص��ر ا

السمس��م. وأش��ارت تق��ديرات دوال التك��اليف ا=نتاجي��ة إل��ى أن مزارع��ي محص��ول السمس��م ف��ى محافظ��ة قن��ا ل��م 
دمة م��ن يستطيعو الوصول الى الحجم ا!مثل لZنتاج الذى يعظم الربح، ا!مر الذى يتطلب زيادة الكميات المس��تخ

عناص��ر ا=نت��اج حت��ى يتحق��ق الحج��م ا!مث��ل، كم��ا أوض��حت النت��ائج المتحص��ل عليھ��ا أيض��اً انخف��اض الكف��اءة 
  التسويقية خ3ل فترة الدراسة.

وبدراس��ة المش��ك3ت ا=نتاجي��ة الت��ى تواج��ه زراع السمس��م ف��ى محافظ��ة قن��ا تب��ين إن مش��كلة ا=ص��ابة 
لت المرتبة ا!ولى من بين اھتمامات وأولوي��ات ال��زراع  ، ف��ى با!مراض مثل الشلل والزبول وتعفن الجذور احت

حين احتلت مشكلة الحساسية الشديد لمياه الرى المرتبة الثانية من بين اھتمام��ات وأولوي��ات ال��زراع ف��ى محافظ��ة 
 إلى أن مشكلة انخفاض أسعار المحصول احتلت المرتب��ة ا!ول��ى ، قنا ، وتشير نتائج دراسة المشك3ت التسويقية

فى حين جاءت مشكلة تحكم التج��ار ف��ى ا!س��عار ف��ى المرتب��ة الثاني��ة ، بينم��ا ج��اءت مش��كلة اس��تيراد السمس��م م��ن 
الخ��ارج ، وض��عف إنتاجي��ة ا!ص��ناف الحالي��ة وع��دم ا=قب��ال عليھ��ا ف��ى المرتب��ة الثالث��ة وO توج��د فروق��ا معنوي��ة 

 بينھما .
  

  مقدمةال
  

ى تزرع أساسا للحصول عل��ى ب��ذوره الت��ى يس��تخرج يعتبر محصول السمسم من المحاصيل الھامة الت
حيث أن بذوره غنية بالزيت والبروتين والكالسيوم والفسفور، وتت��راوح نس��بة الزي��ت ف��ى ا!ص��ناف  ،منھا الزيت

% ، كم��ا تتمي��ز قش��رة الب��ذرة بارتف��اع نس��بة ا!لي��اف ٢٥ – ١٥% والب��روتين م��ن ٦٠ – ٥٥المص��رية م��ا ب��ين 
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لكالس��يوم وحم��ض ا!وكس��اليك ، وي��زرع السمس��م ف��ى مص��ر أساس��ا لص��ناعة الح��3وة الخ��ام والم��واد المعدني��ة وا
الطحيني��ة والطحين��ة ، كم��ا ي��دخل ف��ى ص��ناعة الحلوي��ات وبع��ض الص��ناعات الدوائي��ة وبع��ض أن��واع الخب��ز ، 
ويستخدم الكس��ب الن��اتج بع��د اOس��تخ3ص ف��ى تغذي��ة المواش��ى حي��ث يخل��ط م��ع كس��ب ف��ول الص��ويا =نت��اج غ��ذاء 

 .م ٢٠٠٦أل��ف ف��دان ف��ى ع��ام  ٧٣.٣٦لى وتبلغ الرقعة المزروعة من محصول السمسم فى مصر حوا متوازن ،
أل��ف ف��دان  ٢٢٧.١٤% من أجمالى الرقعة المزروع��ة بالمحاص��يل الزيتي��ة والت��ى تق��در بح��والى ٣٢.٣تمثل نحو 

م ٢٠٠٦ع��ام أل��ف ط��ن ف��ى  ٤٠.٦فى نفس العام ، كما قدر ا=نتاج الكلى من محصول السمسم فى مصر ح��والى 
ألف طن فى نفس الع��ام  ٢٥١.٤% من أجمالى إنتاج المحاصيل الزيتية والتى بلغت حوالى ١٦.١٥يمثل نحو  ٠

وھ��ى  ٠م٢٠٠٦أل��ف ط��ن ف��ى ع��ام  ٥٣٨، وقد بلغت الكمية المستھلكة من محص��ول السمس��م ف��ى مص��ر ح��والى 
ة لسد احتياج��ات اOس��تھ3ك المحل��ى مم��ا كميات تفوق الكميات المنتجة محليا لذلك تستورد الدولة الكميات ال3زم

 ٦٠٤يضيف عبئا جديدا إلى ميزان المدفوعات المصرى ، حيث بلغ حجم الواردات م��ن ھ��ذا المحص��ول ح��والى 
.% م��ن إجم��الى ال��واردات ٠.٠٠٥ملي��ون جني��ه تمث��ل نح��و  ١.٠٤بقيم��ة ق��درھا  ٠م٢٠٠٦أل��ف ط��ن ف��ى ع��ام 

  ه فى نفس العـام .مليون جني ٢٢٥٧١الزراعية المصرية البالغة نحو 
ويواجه إنتاج وتسويق محصول السمسم العديد من المشك3ت وخاصة فى محافظة قنا ، والتى تتعل��ق 
بكفاءة ا!داء ا=نتاجى والتسويقى ، ا!مر الذى يتطلب إجراء المزيد من الدراسات المتعلقة بالمش��ك3ت ا=نتاجي��ة 

م ، وك��ذلك كف��اءة إنت��اج وتس��ويق ھ��ذا المحص��ول ف��ى والتس��ويقية الت��ى تواج��ه إنت��اج وتس��ويق محص��ول السمس��
  محافظة قنا .

  مشكلة البحث :
محافظ��ة قن��ا ع��ن ف��ي رع ازالم��ت��تلخص مش��كلة البح��ث فيم��ا ل��وحظ ف��ى اVون��ة ا!خي��رة م��ن ع��زوف 

محصول السمسم وتحولھم إل��ى زراع��ة محاص��يل أخ��رى أكث��ر ربحي��ة وذل��ك لع��دم حص��ولھم عل��ى الس��عر زراعة 
المحصول الھ��ام ا!م��ر ال��ذى ق��د يع��زى إل��ى  وج��ود بع��ض المش��ك3ت ا=نتاجي��ة والتس��ويقية   العادل من إنتاج ذلك

التى تواجه زراعة ھذا المحصول على الرغم من أن محافظة قنا تحتل المرتبة الثانية من حيث ا=نتاجي��ة الفداني��ة 
 ،م)٢٠٠٧ -١٩٩٠رة (لمحصول السمسم إO إنه ل��وحظ انخف��اض المس��احة المزروع��ة من��ه بالمحافظ��ة خ��3ل الفت��

كم��ا تش��ير نت��ائج الدراس��ات الحديث��ة والبيان��ات المت��وفرة ع��ن محص��ول السمس��م إل��ى تزاي��د الفج��وة ب��ين ا=نت��اج 
واOستھ3ك من ھذا المحصول والذى قد يرجع إلى تزايد ا=نتاج سنويا بمع��دل أق��ل م��ن التزاي��د ف��ى اOس��تھ3ك ، 

=نتاجية والتسويقية لھذا المحصول ف��ى واح��دة م��ن أھ��م المحافظ��ات ومن ھذا المنطلق تأتى أھمية دراسة الكفاءة ا
  المنتجة له وھى محافظة قنا .

  ھــدف البحــث :
يستھدف البحث التعرف على كفاءة إنتاج وتسويق محصول السمسم فى محافظ��ة قن��ا ومس��توى ا!داء 

ي��ة التس��ويقية، كم��ا يھ��دف البح��ث التسويقى لھذا المحصول ، وكذلك التعرف على الوس��ائل المتاح��ة لتحس��ين العمل
إل��ى دراس��ة المش��ك3ت ا=نتاجي��ة والتس��ويقية الت��ى تواج��ه زراع محص��ول السمس��م ف��ى محافظ��ة قن��ا ومحاول��ة 

  الوصول إلى الحلول الم3ئمة والمتاحة للتغلب على تلك المشك3ت .
  

  الطريقة البحثية ومصادر البيانات
  

  ماستخداالتحليل الوصفى والكمى حيث تم حقيق أھداف البحث تم اOستعانة بأسلوبى لت
التباين وكذلك طريقة أقل فرق معنوى فى  حلى بصورته اللوغاريتمية، وتحليلنموذج اOنحدار المتعدد المر

فض3ً عن استخدام بعض المعايير اOقتصادية ،  تحليل المشك3ت التى تواجه زراع محصول السمسم بالمحافظة
  التسويقية لھذا المحصوللدراسة الكفاءة ا=نتاجية و

وقد أعتمد البحث على بعض البيانات الثانوية والتى تم الحصول عليھا من وزارة الزراعة واستص3ح 
ا!راضى ، فى حين أعتمد البحث بصفة أساسية على البيانات ا!ولية التى تم جمعھا من خ3ل استمارة استبيان 

فردة من مزارعى محصول السمسم تمثل عينة عشوائية م ٢٠٠تم تصميمھا لھذا الغرض ، حيث تم اختيار 
لمزارعى ھذا المحصول بمحافظة قنا والتى تم سحبھا من مراكز المحافظة وھى ( قنا ، إسنا ، نجع حمادى ، 

أعلى المراكز ا=دارية من حيث المساحة وا=نتاج وعدد الحائزين للمحصول وقد تم  اقوص ، الوقف) باعتبارھ
وقد تم تقسيم المفردات إلى ث3ث فئات حيازية وھى الفئة ا!ولى ( أقل من ، رية من كل مركز) ق٢اختيار عدد (

البيانات عام   تم جمع ، وقد( أكثر من ث3ثة أفدنة)أفدنة )، والفئة الثالثة  ٣:<١ ( منفدان ) ، والفئة الثانية 
٢٠٠٥ .  
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  نتائج البحث ومناقشاتھا
  

  اUقتصادية لمحصول السمسم فى محافظة قنا :أوU : مؤشرات الكفاءة ا=نتاجية و
  ي��رتبط تس��ويق المنتج��ات الزراعي���ة خاص��ة النب��اتى منھ��ا بالعملي���ة ا=نتاجي��ة ارتباط��اً وثيق��ا لدرج���ة 
   أن بع����ض اOقتص����اديين يعتق����د أن التس����ويق يس����بق ا=نت����اج مب����ررا ذل����ك بض����رورة معرف����ة كيفي����ة تص����ريف

ف تحقي��ق الكف��اءة ا=نتاجي��ة عل��ى كمي��ة العناص��ر ا=نتاجي��ة المس��تخدمة المنتج قبل اتخاذ القرار ا=نتاجى ، ويتوق�� 
  والصورة التى يكون عليھا العنصر ا=نتاجى ، ونسب استخدام عناصر ا=نتاج الثابتة والمتغيرة .

  ويتن��اول ھ��ذا الج��زء دراس��ة العوام��ل الت��ى ت��ؤثر عل��ى إنت��اج محص��ول السمس��م م��ن خ��3ل دراس��ة 
  تقدير دوال التكاليف لمحصول السمسم فى أھم المراكز المنتجة له فى محافظة قنـا  دوال ا=نتاج، كما يتناول

  التقدير ا=حصائى لدالة إنتاج محصول السمسم فى محافظة قنـا :  -أ 
نظ��راً لتع��دد أش��كال ال��دوال ا=نتاجي��ة ف��أن اختي��ار ش��كل الدال��ة ا=نتاجي��ة ا!كث��ر تمث��ي3ً للع3ق��ة ب��ين 

دوج��3س م��ن أكث��ر ال��دوال ش��يوعا وأفض��لھا   –را غاية ف��ى ا!ھمي��ة، وتع��د دال��ة ك��وب المدخ3ت والمخرجات أم
م���ن تق���دير الع3ق���ة ب���ين الم���دخ3ت والمخرج���ات ف���ى القط���اع الزراع���ى ،  وھ���ذه الدال���ة تق���در ف���ى ص���ورتھا 

الن��وذجى اللوغاريتيمية المزدوجة وتحويلھا للصورة ا!س��ية وي��تم تق��دير الدال��ة ا=نتاجي��ة اللوغاريتمي��ه م��ن خ��3ل 
، وذل��ك بالنس��بة !ھ��م العناص��ر  Step Wiseوف��ى ص��ورة اOنح��دار المتع��دد المرحل��ى   Full Modelالكل��ى 

  :  في محصول السمسم والتي تتمثل فىا=نتاجية المستخدمة 
) ٤) كمية التقاوى بالكيلو ج��رام ، (س٣( س، (*)) العمل البشرى (رجل/ يوم)٢) العمل اVلى بالساعة ، (س١(س

) الس��ماد ا!زوت��ى بالوح��دة أم��ا المتغي��ر ٦) الس��ماد الفوس��فاتى بالوح��دة ، (س٥البل��دى ب��المتر المكع��ب (س السماد
  التابع (ص) فيعبر عن كمية ا=نتاج الفيزيقى من محصول  السمسم با!ردب .

ا ونظرا !ن عنصر مياه الرى يعتبر من أھم مح��ددات إنت��اج محص��ول السمس��م وذل��ك للحساس��ية الش��ديدة لھ��ذ    
المحص��ول لكمي��ة مي��اه ال��رى ، ك��ان م��ن الض��رورى أن تتض��من الدال��ة ا=نتاجي��ة عنص��ر المي��اه كأح��د العناص��ر 
المستقلة ، وقد تعذر الحصول على بيانات س��ليمة م��ن الم��زارعين ع��ن الكمي��ات المس��تخدمة م��ن مي��اه ال��رى لھ��ذا 

  الدالة ا=نتاجية لمحصول السمسم .المحصول ، ولذلك تم استخدام العناصر ا=نتاجية سابقة الذكر فى تقدير 
وفيم��ا يل��ى عرض��ا للتق��دير ا=حص��ائى ل��دوال إنت��اج محص��ول السمس��م عل��ى مس��توى الفئ��ات الحيازي��ة 

  المختلفة وعلى المستوى ا=جمالى للعينة :
  التقدير ا=حصائى لدالة إنتاج محصول السمسم للفئة الحيازية ا]ولى ( أقل من فدان) :   -١
  Step   Wise دار المتعدد المرحلى : نموذج اUنح  -

٨ص
 ١س ٠.٩٤-=  ھـ

 ٢س      ٠.٤٧
٠.٤٥

  

 )٦.٥٤(  **) ٧.١٣(**   
  **٢٨٩.٩ف =     ٠.٩٢=  ٢-ر    ٠.٩٢= ٢ر  ٠.٩٦ر =    

إل��ى ك��ل  ٢،س ١إلى الناتج الكلي المقدر من السمسم با!ردب بعينة الدراسة، في حين تشير س ^* حيث تشير ص
                                                  والعم���ل البش���ري بالرج���ل/يوم، أم���ا ا!رق���ام الت���ي ب���ين ا!ق���واس فإنھ���ا تش���ير إل���ىم���ن العم���ل اVل���ي بالس���اعة 

  مقادير  "ت" المحسوبة. 
 ٠.٠١ويتضح من دراسة المعادلة الس��ابقة أن النم��وذج المق��در ق��د تأك��دت معنويت��ه عن��د المس��توى اOحتم��الي 

طردية بين الن��اتج الكل��ي م��ن السمس��م ب��ا=ردب وك��ل م��ن عنص��ري العم��ل اVل��ي بالس��اعة والعم��ل  كما تبين وجود ع3قة
البشري بالرجل/يوم. وتبين من دراسة المرونة ا=نتاجي��ة لك��ل م��ن العناص��ر المس��تقلة المتض��منة ف��ي الدال��ة أن ك��3 منھم��ا 

تخدمة م��ن عنص��ر العم��ل اVل��ي والعم��ل البش��ري إنما يستخدم من المرحلة ا=نتاجية اOقتصادية وأن زي��ادة الكمي��ات المس��
% عل��ى الت��والي وذل��ك بف��رض ٠.٤٥%، ٠.٤٧% إنما تؤدي إلى زيادة الناتج الكلي من السمسم با!ردب بنح��و ١بنحو 

  .  ٠.٠١ثبات المتغير الثاني على ما ھو عليه وذلك بصفة مؤكده إحصائياً عند مستوى 
، وھ��ذا يعن��ي أنھ��ا تعك��س ع3ق��ة ٠.٩٢ا ق��د بلغ��ت ح��والي وأما ع��ن المرون��ة ا=نتاجي��ة ا=جمالي��ة فإنھ��

% إنم��ا ي��ؤدي إل��ى زي��ادة ١العائد المتناقص على السعة، ا!مر الذي يعني أن زيادة ھ��ذين العنص��رين مع��اً بنس��بة 
 ٠.٩٢% وأم��ا ع��ن معام��ل التحدي��د المع��دل فإن��ه ق��د بل��غ ح��والي ٠.٩٢الن��اتج الكل��ي م��ن السمس��م ب��ا=ردب بنح��و 

% من التغيرات في ا=نتاج الكلي من السمسم إنما ترجع إلى التغير ف��ي ھ��ذين العنص��رين ٩٢حو ويعني ھذا أن ن
  % من ھذه التغيرات إنما ترجع إلى غيرھما من العناصر غير المتضمنة في الدالة.          ٨فقط، وأن نحو 

  أفدنة)  ٣:<١التقدير ا=حصائى لداله إنتاج محصول السمسم للفئة الحيازية الثانية ( -٢

                                                
 ساعات عمل  ٨الرجل/ يوم =  (*)
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   نموذج اUنحدار المتعدد المرحلى : -
١س ٠.٩١-ھـ =   ٨ص

٢س    ٠.٤٥ 
٤س      ٠.٣٨ 

 ٠.١٥  
      )٤.٢٤(  **)٧.٦٣(   **)١٠.٩(**  

  ** ١٠٢٥ف =         ٠.٩٧=  ٢-ر          ٠.٩٧=  ٢ر       ٠.٩٨ر = 
اس��ة للفئ��ة الحيازي��ة حيث تشير ص^ إلى كمية الناتج الكلى من محصول السمس��م ب��ا=ردب بعين��ة الدر

سفدان)، بينما تشير  ٣ أقل من :١الثانية (
١ 

س ،
٢ 

،
  

س
إلى كل من العمل اVلي بالساعة، والعمل البشرى (رج��ل/  ٤

يوم)، والسماد البل��دي ب��المتر مكع��ب، وتش��ير ا!رق��ام ب��ين ا!ق��واس إل��ى مق��ادير (ت) المحس��وبة، وق��د ت��م حس��اب 
  عينة الدراسة.النموذج المقدر من بيانات اOستبيان ل

.، كم��ا تب��ين وج��ود ع3ق��ة ٠١ويتض��ح م��ن النم��وذج المق��رر ثب��وت معنويت��ه عن��د المس��توى ا=جم��الي   
طردية بين الناتج الكلى من محصول السمسم ا=ردب وكل من العمل اVلي بالس��اعة، والعم��ل بالبش��رى بالرج��ل/ 

نتاجي��ة للعناص��ر المس��تقلة الت��ى يتض��منھا ي��وم، والس��ماد البل��دي ب��المتر مكع��ب. وتب��ين م��ن تق��ديرات المرون��ة ا=
النموذج إن كل العناصر ا=نتاجية يتم استخدامھا فى مرحلة ا=نت��اج اOقتص��ادي، وبزي��ادة الكمي��ة المس��تخدمة م��ن 

% فإن ذلك يؤدى إلى زي��ادة الن��اتج الكل��ى م��ن محص��ول ١العمل اVلي ، والعمل البشرى، والسماد البلدي بمقدار 
% على الترتيب، كما تبين أيض��ا إن المرون��ة ا=جمالي��ة تق��در بح��والى ٠.١٥%، ٠.٣٨، %٠.٤٥السمسم بمقدار

وھو ما يشير إلى تناقص العائ��د عل��ى الس��عر م��ن اس��تخدام العناص��ر ا=نتاجي��ة ف��ى ھ��ذه الفئ��ة، ا!م��ر ال��ذى  ٠.٩٩
ج��ة م��ن محص��ول % إنم��ا ي��ؤدى إل��ى زي��ادة الكمي��ة المنت١يعن��ى أن زي��ادة العناص��ر ا=نتاجي��ة الم��ذكورة بمق��دار 

% م��ن التغي��رات الحادث��ة ف��ى ٩٧% ، وتش��ير قيم��ة معام��ل التحدي��د المع��دل إل��ى أن نح��و ٠.٩٩السمس��م بمق��دار 
  الكمية المنتجة من محصول السمسم إنما ترجع إلى العناصر ا=نتاجية المستقلة التي شملھا النموذج.

  
  ية الثالثة ( من ث�ثة أفدنة فأكثر )) التقدير ا=حصائى لداله إنتاج محصول السمسم للفئة الحياز٣( 
     :نموذج اUنحدار المتعدد المرحلى   -

١س    ٠.٨٥-ھـ =   ٨ص
٢س    ٠.٤٣ 

٣س        ٠.٢٦ 
٤س         ٠.٢٥ 

 ٠.١٦       
                         )٢.٨١(       **)٣.٧٥(    **)٢.٨٨(   **)٦.١٥(**      

  **١٨٩.١ف =       ٠.٩٦=  ٢-ر        ٠.٩٦=  ٢ر           ٠.٩٨ر = 
حيث تشير ص^ الى كمية الناتج الكلى من محصول السمسم با!ردب بعين��ة الدراس��ة للفئ��ة الحيازي��ة الثالث��ة (م��ن 

سث3ثة أفدنه فأكثر)، بينما تشير 
١ 

س ،
٢ 

،
 

س
٣

س ،
إلى العمل اVلى بالسعاة، والعم��ل البش��رى بالرج��ل/ ي��وم، وكمي��ة  ٤

، والسماد البلدى بالمتر المكعب،وتشير ا!رقام بين ا!قواس إل��ى قيم��ة (ت) المحس��وبة، وق��د التقاوي بالكيلو جرام
  تم حساب النموذج من بيانات اOستبيان لعينة الدراسة.

.، كم��ا تب��ين وج��ود ع3ق��ة ٠١ويتضح من النم��وذج المق��رر ثب��وت معنويت��ه عن��د المس��توى ا=حتم��الي 
م كمتغي��ر ت��ابع وجمي��ع المتغي��رات المس��تقلة الت��ى تض��منھا النم��وذج طردية بين الناتج الكل��ى م��ن محص��ول السمس��

المقدر، كما تبين أيضا من تقديرات المرونة ا=نتاجي��ة للعناص��ر المس��تقلة أن جمي��ع تل��ك العناص��ر ي��تم اس��تخدامھا 
خدمة فى المرحلة الثانية من مراحل قانون تناقص الغلة وھ��ى مرحل��ة ا=نت��اج اOقتص��ادي، وبزي��ادة الكمي��ة المس��ت

من العمل اVلي بالساعة، والعمل البش��رى بالرج��ل/ ي��وم ، وكمي��ة التق��اوي ب��الكيلو ج��رام، والس��ماد البل��دي ب��المتر 
% ، ٠.٤٣% ف���إن ذل���ك ي���ؤدى إل���ى زي���ادة الكمي���ة المنتج���ة م���ن محص���ول السمس���م بمق���دار ١المكع���ب بمق���دار 

 ١.٠٩لي��ة والت��ى ق��درت بنح��و % على الترتيب. ويتض��ح م��ن تق��دير المرون��ة ا=جما٠.١٦% ، ٠.٢٥%، ٠.٢٦
زي��ادة العائ��د عل��ى الس��عة م��ن اس��تخدام العناص��ر ا=نتاجي��ة ف��ي النم��وذج المق��در ، وينص��ح بالتوس��ع ف��ى الكمي��ات 

% سوف يؤدى ذلك ال��ى زي��ادة الن��اتج الكل��ى م��ن ١المستخدمة من تلك العناصر !نه بزيادة تلك العناصر بمقدار 
% م��ن التغي��رات الحادث��ة ف��ي كمي��ة ٩٦التحديد المع��دل إل��ى أن نح��و  % وتشير قيمة معامل١.٠٩السمسم بمقدار 

ا=نتاج من السمسم إنما ترجع إلى التغيرات الحادثة فى الكمي��ات المس��تخدمة م��ن عناص��ر ا=نت��اج الموض��حة ف��ى 
  النموذج.

  
  
  ) التقدير ا=حصائى لداله إنتاج محصول السمسم ا=جمالى عينة الدراسة :٤( 
  المتعدد المرحلى :    نموذج اUنحدار  -

١س    ٠.٥١٤ھـ =   ٨ص
٢س         ٠.٠٩ 

٤س         ٠.٠٧ 
٦س      ١.٩٩ 

 -١.١١  
                       )١٢.٧- (         **)١٣.٧(       *)١.٩٨(          *)٢.١٤(**      

  **١٠٩٦ف =         ٠.٩٩=  ٢-ر        ٠.٩٩=  ٢ر           ٠.٩٩ر = 
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ى كمية الناتج الكلى من محصول السمسم با!ردب =جمالي عين��ة الدراس��ة، بينم��ا حيث ص^ تشير ال
ستشير ك3 م��ن 

١ 
س ،

٢ 
،
 

س
٤ 

س ،
ال��ى ك��ل م��ن العم��ل اVل��ى بالس��اعة ، والعم��ل البش��رى بالرج��ل / ي��وم ، والس��ماد  ٦

ال��ى مق��ادير (ت)  البلدى بالمتر المكعب ، والسماد اVزوتي بالوحدة عل��ى الترتي��ب، وتش��ير اOرق��ام ب��ين اOق��واس
  المحسوبة، وقد تم حساب النموذج من بيانات اOستبيان لعينة الدراسة.

، كم��ا اتض��ح ٠.٠١واتضح م��ن تق��دير النم��وذج ثب��وت معنويت��ه ا=حص��ائية عن��د المس��توى ا=حتم��الى 
لعم��ل ايضا وجود ع3قة طردية بين الناتج الكلى من محصول السمسم با!ردب وكل من العمل اVل��ى بالس��اعة وا

% ي��ؤدى ١البشرى بالرجل/ يوم ، والس��ماد البل��دى ب��المتر المكع��ب ، وان زي��ادة تل��ك العناص��ر اOنتاجي��ة بمق��دار 
% عل��ى الترتي��ب وھ��و م��ا يوض��ح ١.٩٩% ، ٠.٠٧% ، ٠.٠٩ال��ى زي��ادة الن��اتج الكل��ى م��ن السمس��م بمق��دار 

ناص��ر الس��ابقة ي��تم اس��تخدامھا ف��ى ا!ھمي��ة الكبي��رة لعنص��ر الس��ماد البل��دى ف��ى انت��اج محص��ول السمس��م، وان الع
مرحلة اOنتاج اOقتص��ادى م��ن مراح��ل ق��انون تن��اقص الغل��ة ، بينم��ا تب��ين وج��ود ع3ق��ة عكس��ية ب��ين كمي��ة الن��اتج 
الكلى م��ن محص��ول السمس��م والكمي��ة المس��تخدمة م��ن الس��ماد اVزوت��ي، وان زي��ادة الكمي��ة المس��تخدم من��ه بمق��دار 

% ، وھو ما يعنى ان ھ��ذا العنص��ر ي��تم ١.١١ن محصول السمسم بمقدار % تؤدى الى انخفاض الناتج الكلى م١
استخدامه فى المرحلة الثالثة من مراحل قانون تناقص الغلة وھو ما يشير أيض��ا إل��ى ا=س��راف ف��ى اس��تخدام ھ��ذا 

م ال��ى تزاي��د العائ��د عل��ى الس��عة م��ن اس��تخدا ١.٠٤العنصر ا=نتاجي. وتشير المرونه ا=جمالية والتي قدرت بنح��و
العناصر ا=نتاجية المستقلة وبصفة خاصة تلك العناصر التى توجد بينھا ع3قة طردية مع كمي��ة اOنت��اج، وتش��ير 

% من التغي��رات الحادث��ة ف��ى المتغي��ر الت��ابع وھ��و كمي��ة الن��اتج الكل��ى ٩٩قيمة معامل التحديد المعدل الى ان نحو 
  ة التى تضمنھا النموذج.من السمسم أنما ترجع إلى التغيرات فى العناصر ا=نتاجي

  (ب) التقدير ا=حصائى لدوال تكاليف إنتاج السمسم فى محافظة قنا : 
) وت��م تق��دير دوال التك��اليف ٢٠٠٥تم اس��تخدام بيان��ات البح��ث المي��دانى لعين��ة الدراس��ة خ��3ل الموس��م الزراع��ى (

لمنط��ق ا=حص��ائى ل��دى اختي��ار ش��كل الدال��ة ا=نتاجية فى مختلف الفئات الحيازية وقد روعى المنطق اOقتصادى إل��ى جان��ب ا
المعبرة عن التكاليف فى العينة عموماً وفى ك��ل فئ��ة حيازي��ة ولق��د توص��لت الدراس��ة ف��ى ھ��ذا المج��ال إل��ى أن الش��كل المناس��ب 

م��ن ناحي��ة  لدوال التكاليف كان الشكل التكعيبى بالنسبة للفئات الحيازية المختلفة ليعبر عن الع3ق��ة ب��ين إجم��الى التك��اليف الكلي��ة
 اOحتم��اليعن��د المس��توى المق��درة ذج اقد ثبت��ت معنوي��ة النم��) و١ية أخرى كما فى الجدول رقم (وإجمالى حجم ا=نتاج من ناح

وت��دل قيم��ة معام��ل التحدي��د المع��دل والمق��درة م��ن الدال��ة ف��ى الفئ��ة الحيازي��ة ا!ول��ى والثاني��ة وأجم��الى العين��ة عل��ى أن  ٠.٠١
  من التغيرات الكلية فى التكاليف على الترتيب . % ٩٨% ،  ٩٤%، ٨٧إنما تفسر فى اOنتاج الكلىالتغيرات 

كم��ا ھ��و موض��ح ف��ى العين��ة  ويمكن تقدير الحجم الذى يعظ��م ال��ربح ف��ى الفئ��ات الحيازي��ة ا!ول��ى والثاني��ة إجم��الى
 ٦٠٠وال��ذى بل��غ ح��والى التكاليف الحدية مع متوسط سعر ا!ردب من السمس��م  ) وذلك من خ3ل مساواة داله١الجدول رقم (
  ب����افتراض س����يادة المنافس����ة الكامل����ة حي����ث ق����در الحج����م ال����ذى يعظ����م ال����ربح لمزارع����ى الفئ����ة الحيازي����ة  جني����ه وذل����ك

المس��احة عل��ى الت��والى ولقس��مة ھ��ذا الحج��م عل��ى متوس��ط  اَ أردب�� ٨.٥٢،  ٧.٦٢،  ٦.٢٨لى والثاني��ة إجم��الى العين��ة بنح��و ا!و
فى مختلف الفئات الحيازية على الترتيب أمكن التوصل الى الحج��م  اَ فدان  ١.٤٩،  ١.٣٢،  ٠.٥٩المزروعة والذى بلغ نحو  

للفدان على الترتيب ، ولم يتحقق ھذا الحجم !ى من  اَ ) أردب٥.٧٢، ٥.٧٧، ١٠.٦٤( حيث بلغ حوالىللفدان الذى يعظم الربح 
عل��ى  الحيازي��ة ا!ول��ى والثاني��ة ، وإجم��الى العين��ةمزارعاً فى الفئة   ٢٠٠،  ١١٢،  ٥٥ارعى العينة البالغ عددھم حوالى  مز

  .الترتيب
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  أم���ا بالنس���بة لتق���دير الحج���م ال���ذى ي���دنى التك���اليف وال���ذى يمك���ن تق���ديره بحس���اب التفاض���ل ا!ول 
  لدال������ه التك������اليف المتوس������طة أو بمس������اواة دال������ة التك������اليف الحدي������ة بدال������ه التك������اليف المتوس������طة وبف������رض 

 ٢.٢٧تبين أن حجم ا=نتاج عند أدنى نقطة على منحنى متوسط التكاليف قد بل��غ نح��وسيادة المنافسة الكامله ، فقد 
للمزرعة فى الفئة الحيازية ا!ولى والثانية ، وأجمالى العين��ة عل��ى الترتي��ب وبقس��مة ھ��ذا  اَ أردب  ٤.٥١،  ٤.٠٦، 

  ٠على الترتيب  اَ فدان ١.٤٩،  ١.٣٢،  ٠.٠٥٩الحجم على متوسط المساحة المزروعة وھى 
للف��دان عل��ى  اَ أردب�� ٣.٠٣، ٣.٠٨، ٤.٦٦أمكن التوصل إل��ى الحج��م ا!مث��ل ال��ذى ي��دنى التك��اليف وال��ذى بل��غ نح��و

م��زارع ف��ى الفئ��ة ا!ول��ى والثاني��ة إجم��الى العين��ة  ٢٠٠،  ١٢٢،  ٢٠لعدد  وقد تحقق ھذا الحجم السابق، الترتيب
الفئ��ات الحيازي��ة الس��ابق ى %  م��ن إجم��الى مزارع��١٠٠% ، ١٠٠% ، ٣٦حي��ث يتض��ح أنھ��م يمثل��ون ح��والى

ال��ذى يس��تلزم مس��اعده ال��زراع ع��ن طري��ق تكثي��ف الم��وارد المس��تخدمة ف��ى ا=نت��اج  ا!م��رذكرھا على الترتي��ب ، 
  والمبينة بدوال ا=نتاج وذلك بتفعيل جھود أجھزة ا=رشاد الزراعى بالمحافظة .

  
ية والكفاءة التسويقية لمحصول السمسم ثانيا : الع�قات السعرية وتوزيع جنيه المستھلك والفروق التسويق

  فى جمھورية مصر العربية :
  أ ) الع�قات السعرية وتوزيع جنيه المستھلك لمحصول السمسم فى جمھورية مصر العربية : 

) ال��ذى يوض��ح ا!س��عار المزرعي��ة والجمل��ة والتجزئ��ة لمحص��ول ٢باستعراض بيانات الج��دول رق��م (
ة والتجزئ��ة م��ن جني��ه المس��تھلك عل��ى مس��توى الجمھوري��ة خ��3ل الفت��رة السمس��م ونص��يب المن��تج وت��اجر الجمل��

بل��غ نح��و م��ن الس��عر المزرع��ى وس��عر الجمل��ة وس��عر التجزئ��ة ق��د  ) ، فقد تبين أن متوسط ك��ل٢٠٠٦ – ١٩٩٠(
ل��hردب عل��ى الترتي��ب وبتق��دير مع��ادOت اOتج��اه الزمن��ى الع��ام لك��ل م��ن  اَ جنيھ ٨١٢.١٥، ٥٨٤.٤١، ٣٩٨.٩٦

س��نوى معن��وى  ) أنھ��م ازدادوا بمق��دار٣وسعر الجملة وسعر التجزئة فقد تبين من الجدول رق��م ( السعر المزرعى
تي��ب ، كم��ا ق��در معام��ل التحدي��د لك��ل جنيھ��ا ل��hردب عل��ى التر  ٤١.٠٣،  ٢٥.٩٥،  ١٧.٨٦إحصائياً بلغ نح��ـو  

  على الترتيب . % ٨٩% ، ٧٤% ،٩٠منھم بنحو  
  

جملة والتجزئة جنيه/للطن لمحصول السمسم ونصيب المنتج وتاجر ا]سعار المزرعية وال:  )٢جدول رقم (
  )٢٠٠٦-١٩٩٠الجملة والتجزئة من جنيه المستھلك خ�ل الفترة (

 السنوات
السعر 
  المزرعي

)١( 

 سعر الجملة
 )٢( 

سعر 
 التجزئة

 )٣( 

 % نصيب المزارع
 )١٠٠×  ١/٣ )٤ 

 % نصيب تاجر الجملة
 )١٠٠× ١/٣ – ٢ )٥ 

  زئة% نصيب تاجر التج
)١٠٠×  ١/٣ – ٣ )٦ 

نصيب 
  الوسطاء

)٦+  ٥ )٧ 
٤٤.٧١ ٢٥.٠٠ ١٩.٧١ ٥٥.٢٩ ٤٠٨.٠٠ ٣٠.٦.٠٠ ٢٢٥.٥٧ ١٩٩٠ 
٤٣.٢٩ ٢٥.٠٠ ١٨.٢٩ ٥٦.٧١ ٤٥٦.٠٠ ٣٤٢.٠٠ ٢٥٨.٥٨ ١٩٩١ 
٥٠.٦١ ٢٤.٤٤ ٢٦.١٧٧ ٤٩.٣٩ ٥٤٠.٠٠ ٤٠٨.٠٠ ٢٦٦.٦٨ ١٩٩٢ 
٥١.٠١ ٣٠.٠٠ ٢١.٠١ ٤٨.٩٩ ٦٠٠.٠٠ ٤٢٠.٠٠ ٢٩٣.٩٥ ١٩٩٣ 
٤٦.٨٤ ٢٥.٢٤ ٢١.٦٠ ٥٣.١٦ ٦١٨.٠٠ ٤٦٢.٠٠ ٣٢٨.٥٠ ١٩٩٤ 
٣٧.٩٢ ٢٧.٧٤ ١٣.١٨ ٦٢.٠٨ ٦٦٣.٠٠ ٤٩٩.٠٠ ٤١١.٦٠ ١٩٩٥ 
٥١.٥٧ ٣٥.٧١ ١٥.٨٥ ٤٨.٤٣ ٨٤٠.٠٠ ٥٤٠.٠٠ ٤٠٦.٨٥ ١٩٩٦ 
٥٧.٣٠ ٣٧.٥٠ ١٩.٨٠ ٤٢.٧٠ ٩٦٠.٠٠ ٦٠٠.٠٠ ٤٠٩.٩٠ ١٩٩٧ 
٤٧.٩١ ٧.١٤ ٤٠.٧٧ ٥٢.٠٩ ٨٤٠.٠٠ ٧٨٠.٠٠ ٤٣٧.٥٤ ١٩٩٨ 
٥٠.٦٧ ٧.١٤ ٤٣.٥٣ ٤٩.٣٣ ٨٤٠.٠٠ ٧٨٠.٠٠ ٤١٤.٣٦ ١٩٩٩ 
٥٧.٠٢ ٣١.٢٥ ٢٥.٧٧ ٤٢.٩٨ ٩٦٠.٠٠ ٦٦٠.٠٠ ٤١٢.٥٩ ٢٠٠٠ 
٥٧.٩٣ ٣١.٦٤ ٢٦.٢٩ ٤٢.٠٧ ٩٨٣.٠٠ ٦٧٢.٠٠ ٤١٣.٥٩ ٢٠٠١ 
٥٣.٢٥ ٣١.٠٠ ٢٢.٢٥ ٤٦.٧٥ ٩٨٧.٠٠ ٦٨١.٠٠ ٤٦١.٤١ ٢٠٠٢ 
٥١.٨٨ ٣٠.٥٨ ٢١.٢٩ ٤٨.١٢ ٩٩٤.٠٠ ٦٩٠.٠٠ ٤٧٨.٣٥ ٢٠٠٣ 
٥٢.٠٨ ٣١.٨٦ ٢٠.٢٣ ٤٨.٩٢ ٩٩٥.٠٠ ٦٧٨.٠٠ ٤٧٦.٧٦ ٢٠٠٤ 
٤٩.٨٧ ٣٣.٥١ ١٦.٣٦ ٥٠.١٣ ١٠٣٩.٠٠ ٦٩١.٠٠ ٥٢٠.٩٦ ٢٠٠٥ 
٤٧.٨٣ ٣٢.٩٩ ١٤.٨٥ ٥٢.١٧ ١٠٨٣.٠٠ ٧٢٦.٠٠ ٥٦٥.١٦ ٢٠٠٦ 
(*)٦٩٨.٩٦ المتوسط

 ٥٨٤.٤١(*)
 ٨١٢.١٥(*)

 ٤٩.٦٥(*)
 ٢١.٦٣(**)

 ٢٥.١٥(**)
 ٥٠.٠٥(**)

 
  لمتوسط الھندسي (**) ا        (*) المتوسط الحسابي 

المص��در: وزارة الزراع��ة واستص���ح ا]راض��ي، قط��اع الش��ئون اUقتص��ادية، ا=دارة المركزي��ة ل�قتص��اد الزراع��ي، النش��رة الس��نوية 
لمؤشرات ا]سعار المزرعية، أعداد متفرقة، وزارة الزراعة واستص�ح ا]راضي، ا=دارة العامة ل�حصاءات الزراعية، بيان��ات غي��ر 

   منشورة. 
  

وبحساب نصيب المزارع ونصيب تاجر الجملة ونصيب ت��اجر التجزئ��ة ونص��يب الوس��طاء م��ن جني��ه 
) أن متوس��ط م��ا يحص��ل علي��ه ك��ل م��نھم بل��غ نح��و  ٢المس��تھلك لمحص��ول السمس��م ، فق��د تب��ين م��ن الج��دول رق��م (

) ٢٠٠٦ – ١٩٩٠جنيھ���اَ ل���hردب تقريب���ا عل���ى الترتي���ب خ���3ل الفت���رة ( ٥٠.٠٥، ٢٥.١٥، ٢١.٦٣،  ٤٩.٦٥
وبتقدير معادOت اOتجاه الزمن��ى الع��ام لك��ل م��ن نص��يب الم��زارع وت��اجر الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة والوس��طاء م��ن 

) أن ك��3 م��ن نص��يب الم��زارع ونص��يب ت��اجر ٣جني��ه المس��تھلك لمحص��ول السمس��م فق��د تب��ين م��ن الج��دول رق��م (
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عل��ى   ٠.٠٣، ٠.٤٣ي بل��غ  الجمل��ة م��ن جني��ه المس��تھلك لمحص��ول السمس��م ق��د أخ��ذا ف��ى التن��اقص بمق��دار س��نو
) ول��م ٠.٠٥الترتيب وقد ثبتت المعنوية ا=حصائية لنص��يب الم��زارع م��ن جني��ه المس��تھلك عن��د مس��توى معنوي��ة (

تثبت المعنوية ا=حصائية لنصيب تاجر الجملة من جنيه المستھلك لمحصول السمسم ، أما نصيب ت��اجر التجزئ��ة 
لك��ل  ٠.٤٣مسم فقد تبين أنھما ازدادا بمقدار س��نوى بل��غ نح��و ونصيب الوسطاء من جنيه المستھلك لمحصول الس

) وق��د ٠.٠٥كما ثبتت المعنوية ا=حصائية لنص��يب الوس��طاء م��ن جني��ه المس��تھلك عن��د مس��توى معنوي��ة ( منھما ،
% ٢٦قدر معامل التحديد لنصيب المزارع وتاجر الجملة وتاجر التجزئة والوسطاء من جني��ه المس��تھلك بح��والى 

  ) .٢٠٠٦ – ١٩٩٠% على الترتيب خ3ل الفترة (٣٧، % ٦% ، ٣، 
  

مع��ادUت اUتج��اه الزمن��ي الع��ام لك��ل م��ن ا]س��عار المزرعي��ة  والتجزئ��ة ونص��يب الم��زارع وأنص��بة :  )٣ج��دول رق��م (
الوس��طاء والف��روق والكف��اءة التس��ويقية لمحص��ول السمس��م ف��ي جمھوري��ة مص��ر العربي��ة خ���ل الفت��رة 

)٢٠٠٦- ١٩٩٠(  
متوسط  ادلةالمع الظاھرة م

 الظاھرة
 )ف( ر % للتغير

 المحسوبة
  س ھـ ١٧.٨٦+٢٣٨.١٧=١ص^ھـ السعر المزرعي (جنية للطن) )١(

                          )١١.٧١**( 
١٣٧.٠٤ ٠.٦ ٤.٤٨ ٣٩٨.٩٦** 

  س ھـ٢٥.٩٥+٣٥٠.٨٥=١ص^ھـ سعر الجملة (جنية للطن) )٢(
                          )٦.٥٩ **( 

٤٣.٥٢ ٠.٧٤ ٤.٤٤ ٥٨٤.٤١** 

  س ھـ ٤١.٠٣+٤٤٢.٨٥=١ص^ھـ سعر التجزئة (جنية للطن)  )٣(
                         )١١.٣٧**( 

١١٣.٦٢ ٠.٨٩ ٥.٠٥ ٨١٢.١٥** 

نصيب المزارع من جنية  )٤(
  المستھلك 
 (جنيه للطن)

  س ھـ ٤١.٠٣+٤٤٢.٨٥=١ص^ھـ
                         )١١.٣٧**( 

٤.٩٧ ٠.٢٦ ٠.٨٧- ٤٩.٦٥* 

نصيب تاجر الجملة من جنية  )٥(
 المستھلك

  س ھـ ٠.٠٣ -٢٢.٧٣= ١ص^ھـ
                         )٠.٧٠٧**( 

٠.٤٩٩- ٠.٠٣ ٠.١٤- ٢١.٦٣ 

نصيب تاجر التجزئة من جنية  )٦(
 المستھلك

  س ھـ  ٠.٤٣+٢٣.٤٧=١ص^ھـ
                         )٠.٥٤**( 

١.٠٣- ٠.٠٦١ ١.٧١ ٢٥.١٥ 

الوسطاء من جنية نصيب  )٧(
 المستھلك

  س ھـ ٠.٤٣+٤٦.٢٦=١ص^ھـ
                         )٢.٢٣**( 

٤.٩٦ ٠.٣٦ ٠.٨٦ ٥٠.١٠* 

الفرق التسويقي بين تاجري  )٨(
 الجملة والمزرعة

  س ھـ  ٨.٠٨+١١٢.٦٨=١ص^ھـ
                          )٣.٠٩**( 

٤.٣٦ ١٨٥.٤٥ 0.41 ٩.٥٩** 

تاجري الفرق التسويقي بين  )٩(
 الجملة والتجزئة

  س ھـ ١٥.٠٨+٩٢.٠٢=١ص^ھـ
                          )٣.٩٩٤ **( 

٨.٩٦١ ٠.٣٩ ٦.٦٢ ٢٢٧.٧٤** 

الفرق التسويقي بين تاجري  )١٠(
 التجزئة والمزرعة

  س ھـ  ٢٣.١٧+٢٠٤.٦٩=١ص^ھـ
                         )٦.٧٨**( 

٤٧.٧٣ ٠.٧٧ ٥.٦١ ٤١٣.١٩** 

  س ھـ  ٠.٤٠٥ -٣٧.٤١=١ص^ھـ سويقية الكفاءة الت )١١(
                         )-١.٤٥( 

٢.١١- ٠.١٣ ١.١٥- ٣٥.١٢ 

  حيث: تشير (ص^) إلى الظاھرة موضوع الدراسة.
  ) القيمة بين القوسين تعبر عن قيمة (ت) المحسوبة. ١٧، ٠٠٠، ٣، ٢، ١س ھـ = عامل الزمن، حيث ه = (

  غير معنوي إحصائياً. -، ٠.٠٥عند مستوى * معنوي ٠.٠١** معنوي عند مستوى 
  ). ٢المصدر: جمعت وحسبت من بيانات جدول رقم (

  
  ب) الفروق التسويقية والكفاءة التسويقية لمحصول السمسم فى جمھورية مصر العربية:

  الفروق التسويقية لمحصول السمسم فى جمھورية مصر العربية : -١
تس��ويقية معين��ة ويك��ون ھ��ذا الف��رق  سعر المدفوع والسعر المتس��لم ف��ى مرحل��ةيعرف الفرق التسويقى بأنه الفرق بين ال

على السعر المتسلم أى سعر البيع، وتساعد دراس��ة الف��روق التس��ويقية  مطلقاً أو نسبياً ويحسب الفرق التسويقى بقسمة الفرق المطلق
  لنص����يب ال����ذى يأخ����ذه الم����زارع التس����ويقية عن����د مرحل����ه معين����ة ف����ى المس����لك التس����ويقى ويعتب����ر ا عل����ى معرف����ة المش����اكل

  مم�������ا يدفع�������ه المس�������تھلك أح�������د المؤش�������رات الھام�������ة للحك�������م عل�������ى م�������دى عدال�������ة توزي�������ع الھ�������امش التس�������ويقى ، 
محص��ول السمس��م تك��اليف عملي��ة الجم��ع  كما تساعد على معرفة ما يحققه الوسطاء من أداء الخدمات التسويقية ، ويتحم��ل منتج��و 

النقلية التى تجرى على السمسم وإذا قام المزارع ببيع محص��وله ف��ى أس��واق  ف جميع العمليات والتعبئة بينما يتحمل الوسطاء  تكالي
  تك���اليف النق���ل ، أم���ا التك���اليف التس���ويقية لت���اجر الجمل���ة تك���ون عل���ى أس���اس تجمي���ع المحص���ول م���ن  الجمل���ة فإن���ه يتحم���ل 

التجزئة يتحم��ل نق��ل المحص��ول م��ن  بينما تاجر  المزارعين ونقله ، وفى بعض ا!حيان يقومون بغربلة وفرز المحصول ثم بيعه ،
  أسواق الجملة أو المزارعين وبيعھا للمصانع التحويلية أوالى المخابز ا=فرنجية .

  ) الف�������روق التس�������ويقية المطلق�������ة والنس�������بية لمحص�������ول السمس�������م خ�������3ل ٤ويوض�������ح الج�������دول رق�������م (
  ل���������ة والمن���������تج يق���������در ) وتب���������ين أن متوس���������ط الف���������رق التس���������ويقى ب���������ين ت���������اجر الجم٢٠٠٦- ١٩٩٠الفت���������رة (

% م��ن س��عر الجمل��ة ، وبتق��دير معادل��ة اOتج��اه الزمن��ى الع��ام للف��روق ٢٩.٩٤لhردب تمث��ل ح��والى  اَ جنيھ ١٨٥.٤٥بحوالى 
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  ) بالج����������دول رق����������م ٨التس����������ويقية ب����������ين س����������عر الجمل����������ة والمن����������تج فق����������د تب����������ين م����������ن المعادل����������ة رق����������م (
جنيھ��ا ل��hردب أى بم��ا يع��ادل ح��والى  ٨.١اً بل��غ ح��والى ) أن ھذا الفرق التسويقى قد تزاي��د بمق��دار س��نوى معن��وى إحص��ائي٣(

، أم��ا بالنس��بة للف��روق  ٠.٤١% من متوسط الفرق التسويقى ب��ين س��عر الجمل��ة والمن��تج ، كم��ا ق��در معام��ل التحدي��د بنح��و ٤.٤
    .)٤( رقم التسويقية بين سعر التجزئة وسعر الجملة فقد تبين من الجدول

  
ية والكف��اءة التس��ويقية لمحص��ول السمس��م عل��ى مس��توى الجمھوري��ة المص��روفات التس��ويق:  )٤ج��دول رق��م (

  )٢٠٠٦-١٩٩٠خ�ل الفترة (
تكلفة إنتاج  سعر منتج –سعر تجزئة  سعر الجملة –سعر التجزئة  سعر المنتج -سعر الجملة السنوات

  الوحدة جنية 
)٧( 

الكفاءة 
  التسويقية

) %٨( 
  فرق مطلق 

 )١جنية (
  فرق نسبي 

)٢( 
فرق مطلق 

 )٣ية (جن
  فرق نسبي 

)٤( 
فرق مطلق 

 )٥جنية (
  فرق نسبي 

)٦( 
٣٧.٢٣ ١٠٨.٢١ ٤٤.٧١ ١٧٢.٤٣ ٢٥.٠٠ ١٠٢.٠٠ ٢٦.٢٨ ٨٠.٤٣ ١٩٩٠ 

٣٦.٦١ ١١٤.٠٠ ٤٣.٢٩ ١٩٧.٤٢ ٢٥.٠٠ ١١٤.٠٠ ٢٤.٣٩ ٨٣.٤٢ ١٩٩١  
٣٢.٣١ ١٣٠.٤٩ ٥٠.٦١ ٢٧٣.٣٢ ٢٤.٤٤ ١٣٢.٠٠ ٣٤.٦٤ ١٤١.٣٢ ١٩٩٢ 

٣٩.١٤ ١٩٦.٨٠ ٥١.٠١ ٣٠٦.٠٥ ٣٠.٠٠ ١٨٠.٠٠ ٣٠.٠١ ١٢٦.٠٥ ١٩٩٣ 

٤٢.٨٨ ٢٢٧.٣٦ ٤٦.٨٤ ٢٨٩.٥٠ ٢٥.٢٤ ١٥٦.٠٠ ٢٨.٩٠ ١٣٣.٥٠ ١٩٩٤ 

٤٧.٧٧ ٢٢٩.٩٧ ٣٧.٩٢ ٢٥١.٤٠ ٢٤.٧٤ ١٦٤.٠٠ ١٧.٥٢ ٨٧.٤٠ ١٩٩٥ 

٣٢.٩٦ ٢١٢.٩٣ ٥١.٥٧ ٤٣٣.١٥ ٣٥.٧١ ٣٠٠.٠٠ ٢٤.٦٦ ١٣٣.١٥ ١٩٩٦ 

٢٨.٠٢ ٢١٤.١٦ ٥٧.٣٠ ٥٥٠.١٠ ٣٧.٥٠ ٣٦٠.٠٠ ٣١.٦٨ ١٩٠.١٠ ١٩٩٧ 

٣٣.٨٦ ٢٠٦.٠٨ ٤٧.٩١ ٤٠٢.٤٦ ٧.١٤ ٦٠.٠٠ ٤٣.٩١ ٣٤٢.٤٦ ١٩٩٨ 

٣٣.٠٩ ٢١٠.٥٣ ٥٠.٦٧ ٤٢٥.٦٤ ٧.١٤ ٦٠.٠٠ ٤٦.٨٨ ٣٦٥.٦٤ ١٩٩٩ 

٣٠.١٤ ٢٣٦.١٣ ٥٧.٠٢ ٥٤٧.٤١ ٣١.٢٥ ٣٠٠.٠٠ ٣٧.٤٩ ٢٤٧.٤١ ٢٠٠٠ 

٢٧.١٦ ٢١٢.٢٨ ٥٧.٩٣ ٥٦٩.٤١ ٣١.٦٤ ٣١١.٠٠ ٣٨.٤٥ ٢٥٨.٤١ ٢٠٠١ 

٣٢.٢٤ ٢٥٠.١٢ ٥٣.٢٥ ٥٢٥.٥٩ ٣١.٠٠ ٣٠٦.٠٠ ٣٢.٢٥ ٢١٩.٥٩ ٢٠٠٢ 

٣٣.٠٧ ٢٥٤.٨٢ ٥١.٨٨ ٥١٥.٦٥ ٣٠.٥٨ ٣٠٤.٠٠ ٣٠.٦٧ ٢١١.٦٥ ٢٠٠٣ 

٣٢.٨٩ ٢٥٣.٩٩ ٥٢.٠٨ ٥١٨.٢٤ ٣١.٨٦ ٣١٧.٠٠ ٢٩.٦٨ ٢٠١.٢٤ ٢٠٠٤ 

٣٨.٤٥ ٣٢٣.٨٠ ٤٩.٨٧ ٥١٨.٢٤ ٣٣.٥١ ٣٤٨.٢٠ ٢٤.٦١ ١٧٠.٠٤ ٢٠٠٥ 

٣٩.١٢ ٣٣٢.٩٧ ٤٧.٨٣ ٥١٨.٢٤ ٣٢.٩٩ ٣٥٧.٤ ٢٢.١٥ ١٦٠.٨٤ ٢٠٠٦ 

 ٣٥.١٢ ٢١٧.٩٢ ٤٩.٨٤ ٤١٣.١٩ ٢٥.١٥ ٢٢٧.٧٤ ٢٩.٩٤ ١٨٥.٤٥ المتوسط 

) ٤(       سعر الجملة  –) = سعر التجزئة ٣(                ١٠٠×)/سعر الجملة ١) = (٢(  ) = سعر الجملة = سعر المنتج ١(
 – ١٠٠) = ٧(        ١٠٠× )/سعر التجزئة ٥( ) =٦(            سعر المنتج  –) = سعر التجزئة ٥(  ١٠٠× /سعر التجزئة ٣= 
)١٠٠) ×٧+٥/(٥   

  ) ٣المصدر: حسبت من الجدول رقم (

  
% م���ن  ٢٥.١٥ى بم���ا يمث���ل ح���والى جنيھ���ا أ ٢٢٧.٧٤أن متوس���ط الف���رق التس���ويقى ل���ه بل���غ نح���و 

مل��ة فق��د تب��ين التجزئة، وبتقدير معادلة اOتجاه الزمن��ى الع��ام للف��روق التس��ويقية ب��ين س��عر التجزئ��ة وس��عر الجسعر
ل��hردب أى م��ا  اَ جنيھ�� ١٥.١) أن ھ��ذا الف��رق التس��ويقى ق��د تزاي��د بمق��دار ٣) بالج��دول رق��م (٩المعادلة رق��م ( من

% تقريباً من متوسط الفرق التسويقى بين سعر التجزئة وسعر الجملة ، كم��ا ق��در معام��ل التحدي��د ٦.٦يعادل نحو 
ر التجزئ��ة وس��عر المن��تج فق��د تب��ين أن متوس��ط الف��رق التس��ويقى أما بالنسبة للفروق التسويقية بين سع ٠.٣٩بنحو 

% م��ن س��عر  ٤٩.٨٤ل��hردب أى م��ا يمث��ل ح��والى  اَ جنيھ�� ٤١٣.١٩بين سعر التجزئة وسعر المنتج قد بلغ نح��و 
التجزئة ، وبتقدير معادلة اOتجاه الزمنى الع��ام للف��روق التس��ويقية ب��ين س��عر التجزئ��ة وس��عر المن��تج فق��د تب��ين م��ن 

 اَ جنيھ�� ٢٣.٢) أن ھذا الفرق قد زاد بمقدار سنوى معنوى إحصائياً بل��غ نح��و ٣) بالجدول رقم (١٠لة رقم (المعاد
%  م��ن متوس��ط الف��رق التس��ويقى ب��ين س��عر التجزئ��ة وس��عر المن��تج خ��3ل تل��ك ٥.٦لhردب أى ما يعادل حوالى 

  .٠.٧٧الفترة وقد قدر معامل التحديد بحوالي 
  ل السمسم فى جمھورية مصر العربية :الكفاءة التسويقية لمحصو  -٢

م��ن ا!م��ور الھام��ة للتع��رف عل��ى أوج��ه  ما وقياس��ھا التعرف على الكفاءة التسويقية لمحصول  يعتبر 
النجاح أو القصور فى تسويق مثل ھ��ذا المحص��ول وم��ن ث��م يس��اعد ف��ى تحس��ين أداء الخ��دمات التس��ويقية المتعلق��ة 

بأنھ���ا تعظ���يم النس���بة ب���ين المخرج���ات والم���دخ3ت حي���ث تش���ير   الكف���اءة التس���ويقيةبھ���ذا المحص���ول ، وتع���رف 
المخرجات إلى دخل التسويق الناتج من رضا المستھلك عن استھ3ك  السلع والخدمات ، وتش��ير الم��دخ3ت إل��ى 
تكاليف العناصر المختلفة الداخلة ف��ى العملي��ات التس��ويقية كالعم��ل ورأس الم��ال وا=دارة ، وب��ذلك يتض��ح أن أھ��م 

الكف��اءة التس��ويقية ھ��ى مس��توى أداء الخدم��ة التس��ويقية وتك��اليف أداء تل��ك الخدم��ة ، ف��إذا ك��ان النظ��ام  مكون��ات
تحق��ق الكف��اءة التسويقى يتضمن مستوى Oئقا للخدمة ولكن��ه مكل��ف ف��3 يعن��ى زي��ادة الكف��اءة التس��ويقية كم��ا ق��د O ت

  . جيد وغير فعال مستوى أداء الخدمة غير حينما تكون التكاليف منخفضة و التسويقية ً
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  وقد استخدمت المعادلة التالية فى تقدير الكفاءة التسويقية وھى :

   – ١٠٠  الكفاءة التسويقية =
   التكاليف التسويقية

 ×١٠٠  التكاليف التسويقية + التكاليف ا=نتاجية 

  
عليھ��ا بعين��ة  وذل��ك باس��تخدام بيان��ات التك��اليف ا=نتاجي��ة والتك��اليف التس��ويقية الت��ى يمك��ن الحص��ول

البح��ث والمس��تخدمة ف��ى تق��دير متوس��ط التك��اليف ا=نتاجي��ة ومتوس��ط التك��اليف التس��ويقية ل��hردب م��ن محص��ول 
السمسم وتعتمد المعادل��ة الس��ابقة عل��ى الف��روق والھ��وامش التس��ويقية ( التك��اليف التس��ويقية) م��ن ناحي��ة والتك��اليف 

التك��اليف التس��ويقية م��ع التك��اليف ا=نتاجي��ة ف��إن الكف��اءة ا=نتاجي��ة م��ن ناحي��ة أخ��رى وعن��دما تتس��اوى الف��روق أو 
% وتق��ل ع��ن ذل��ك إذا كان��ت التك��اليف التس��ويقية اكب��ر م��ن التك��اليف ا=نتاجي��ة وإذا زادات ٥التس��ويقية تس��اوى .

  % فإن ذلك يعنى أن التكاليف التسويقية أقل من التكاليف ا=نتاجية . ٥٠الكفاءة التسويقية عن 
لمتعلقة باحتساب  الكفاءة التس��ويقية لمحص��ول السمس��م ف��ى جمھوري��ة مص��ر العربي��ة وتشير البيانات ا

) إلى انخفاض كفاءة تسويق ھذا المحصول حيث تراوح معيار الكفاءة م��ابين ح��د أدن��ى ٤والواردة بالجدول رقم (
وبمتوس��ط ع��ام بل��غ نح��و  ١٩٩٥% ف��ى ع��ام ٤٧.٧٧، وحد أقصى بلغ نح��و  ٢٠٠١% فى عام ٢٧.١٦بلغ نحو 
إل��ى ارتف��اع التك��اليف التس��ويقية ع��ن التك��اليف ) ويرجع السبب فى ذل��ك ٢٠٠٦ -١٩٩٠% خ3ل الفترة (٣٥.١٢

اَ جنيھ�� ٤١٣.١٩ا=نتاجية  للمحصول حيث بلغ متوسط التكاليف التس��ويقية للمحص��ول خ��3ل فت��رة الدراس��ة نح��و 
hتجاه الزمنى العام للكفاءة التسويقية فقد تبيلO٣) بالج��دول رق��م (١١المعادلة رقم (ن من ردب وبتقدير معادلة ا (

يج��ب العم��ل عل��ى وأن الكفاءة التسويقية لمحصول السمسم قد أخذت اتجاھاً عاماً متناقصاً غي��ر معن��وى إحص��ائيا 
التك��اليف ا=نتاجي��ة حت��ى يمك��ن الوص��ول  م��ؤثره إحص��ائياَ،حيث أنھ��ا تزي��د ع��نبطريقة  خفض التكاليف التسويقية

ى أقص��ى م��ا يمك��ن والتع��رف عل��ى مش��اكل التس��ويق ال��داخلى لمحص��ول السمس��م ف��ى مص��ر بالكف��اءة التس��ويقية إل��
س��ويقية إO أن التس��ويق ال��داخلى   م��ازال يع��انى م��ن ومحاولة التغلب عليھا حيث أنه بالرغم من تع��دد القن��وات الت

  تؤثر على كل من المنتج والمستھلك . مشاكل كثيرة
  محصول السمسم فى محافظة قنا : يزراعمالتى تواجه ثالثا : المشك�ت ا=نتاجية والتسويقية 

تمثل المشك3ت ا=نتاجية عائقا أمام الحصول على كمي��ة مناس��بة م��ن ا=نت��اج وب��الجودة الم3ئم��ة ، أو 
  الحص����ول عل����ى ص����افى عائ����د مج����زى ، ا!م����ر ال����ذى ي����نعكس س����لبا عل����ى العملي����ة التس����ويقية وكفاءتھ����ا ، 

ا رئيسيا فى إھدار ما ت��م تحقيق��ه م��ن كف��اءة إنتاجي��ة ، وم��ن ھ��ذا المنطل��ق ف��أن كما أن المشك3ت التسويقية تعد سبب
  دراس��������ة المش��������ك3ت ا=نتاجي��������ة والتس��������ويقية ووض��������ع الحل��������ول المناس��������بة لھ��������ا م��������ن وجھ��������ة نظ��������ر 

والمھتم��ين بھ��ذا المج��ال يع��د ع��ام3 رئيس��يا لرف��ع الكف��اءة ا=نتاجي��ة  ج ، وك��ذلك م��ن وجھ��ة نظ��ر الب��احثين المن��ت
  والتسويقية .

  المشك�ت ا=نتاجية لمحصول السمسم فى محافظة قنا :  - ١
م��ن خ��3ل بيان��ات اOس��تبيان الت��ى ت��م جمعھ��ا تب��ين وج��ود العدي��د م��ن المش��ك3ت ا=نتاجي��ة ، وتتمث��ل 

  المشك3ت ا=نتاجية التى تواجه المزارعين فيما يلى : 
  )x1(                     الحساسية الشديدة لمياه الرى       -١
  )x2(                     رتفاع أسعار مستلزمات ا=نتاج    ا -٢
  )x3(      ارتفاع تكاليف العملة وقلة ا!يدى العاملة        -٣
  )x4(      عدم توفر الخدمات ا=نتاجية                      -٤
  )x5(    ا=صابة با!مراض مثل الشلل والذبول وتعفن الجذور   -٥
  )x6(      تربة                                 ارتفاع نسبة ا!م3ح بال -٦
  )x7(    الظروف الجوية غير الم3ئمة وفرط الثمار                -٧
  )x8(  تعدد ا!صناف                                                    -٨
  )x9(    انتشار الحشائش                                                -٩

  )x10(    نقص ا!سمدة وصعوبة الحصول عليھا                  - ١٠
  )x11(    ضعف إنتاجية الصنف المنزرع                        - ١١

  

أن جمي��ع الفئ��ات الحيازي��ة وھ��ى الفئ��ة ا!ول��ى ( أق��ل م��ن  ال��ى وتشير النتائج الت��ى ت��م الحص��ول عليھ��ا
أفدن��ة ف��أكثر ) تت��أثر بالمش��ك3ت ا=نتاجي��ة س��ابقة  ٣لثالثة (من فدان ) والفئة ا ٣أقل من  – ١فدان والفئة الثانية ( 

ونظ��را  المشك3ت ا=نتاجية التى واجھت زراع السمسم ف��ى إجم��الى عين��ة الدراس��ة O أن الدراسة ستتناولإالذكر 
!ن اختبار (ف) يختبر النموذج بأكمله ، ف��إذا كان��ت قيم��ة (ف) المحس��وبة معنوي��ة أى وج��ود ف��روق معنوي��ة ب��ين 
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المشك3ت  فأن ذلك O يعنى بالض��رورة وج��ود ف��روق معنوي��ة ب��ين ك��ل المش��ك3ت ول��ذلك تطل��ب ا!م��ر اس��تخدام 
لتوض��يح الف��روق ب��ين تل��ك  Least Significant Differences (L. S. D) طريق��ة أق��ل ف��رق معن��وى

ن متوس��ط مش��كلتين المشك3ت ، وتستخدم ھذه الطريقة فقط فى حالة ثبوت معنية اختبار (ف) بحيث أن الفرق ب��ي
عن��د نف��س  (L. S. D)) إذا زاد ھ��ذا الف��رق ع��ن قيم��ة ٠.٠١أو ٠.٠٥يعتب��ر معنوي��ا عن��د مس��توى إحتم��الى ( 

كم��ا تس��تخدم طريق��ة أق��ل ، ضع خط تحت المش��ك3ت الت��ى O توج��د بينھ��ا ف��روق معنوي��ة وويالمستوى ا=حتمالى 
  ن .للمزارعيبالنسبة لترتيب المشك3ت حسب أولوياتھا فرق معنوى 

السمس��م ف��ى  يزراع��موباستخدام نتائج تحليل التباين فى اتجاه واحد للمشك3ت ا=نتاجي��ة الت��ى تواج��ه 
) ٠.٠١) يتضح إن ھناك فروقاً معنوي��ة عن��د مس��توى معنوي��ة (٥إجمالى عينة الدراسة ومن بيانات الجدول رقم (

حي��ث أمك��ن ترتي��ب  (L. S. D)لي��ل خل ب��ين ھ��ذه المش��ك3ت فق��د ت��م اس��تخدام أس��لوب التحاولمعرف��ة م��دى الت��د ،
  المشك3ت ا=نتاجية تنازلياً حسب متوسطاتھا وفقا Vراء الزراع على النحو التالي، 

(x4) (x10)  (x6)  (x8)  (x2)  (x3)  (x11)  (x7)  (x9)  (x1)  (x5)  
  

ومن ثم فقد تبين أنھا قد احتلت عشرة مراتب فقط وأن ھناك فروقا معنوية بينھم وأتضح إن مشكلة 
التي من بين المشك3ت ا=نتاجية  ولي) قد احتلت ا!x5=صابة با!مراض مثل الشلل والذبول وتعفن الجذور (ا

بينما احتلت المراتب الثانية والثالثة والرابعة، مشكلة الحساسية الشديدة لمياه الرى تواجه مزارعي السمسم، 
)x1) انتشار الحشائش (x9فرط الثمار () ، الظروف الجوية غير الم3ئمة وx7 على الترتيب، فى حين جاءت (

) فى المرتبة x4) ، عدم توفر الخدمات ا=نتاجية (x10مشكلتى نقص ا!سمدة وصعوبة الحصول عليھا (
  العاشرة وا!خيرة إذ O توجد بينھما فروقا معنوية 

  
عين��ة الدراس��ة  يإجم��ال يالسمس��م ف�� يزراع��متحليل التباين للمشك�ت ا=نتاجي��ة الت��ى تواج��ه :  )٥جدول رقم (

  )٢٠٠٥خ�ل الموسم (

  درجات الحرية  مصدر اUخت�ف
مجموع مربعات 

  اUنحرافات
متوسط مجموع 
  مربعات اUنحراف

  المحسوبة ف

  **٢٣٢.٦٦  ١١٣٣.٥٢  ١١٣٣٥.٢٤  ١٠.٠٠  بين المشك3ت
    ٤.٨٧  ١٠٦٦٤.٧٦  ٢١٨٩.٠٠  داخل المشك3ت

    ----   ٢٢٠٠٠  ٢١٩٩  المجموع
  ٠.٠١توى معنوى عند مس **

  ٠المصدر : حسبت من بيانات البحث الميدانى 
  

وتتمثل الحل��ول المقترح��ة لتل��ك المش��ك3ت م��ن وجھ��ة نظ��ر زراع محص��ول السمس��م ف��ى محافظ��ة قن��ا 
 الش��لل وال��ذبول وتعف��ن الج��ذور ووكذلك الباحثين فى ھذا المجال فى استنباط أصناف مقاومة لhمراض وخاصة 

  زي��ادة الن��دوات ا=رش��ادية ع��ن أفض��ل أص��ناف السمس��م ، و لجمعي��ات الزراعي��ةت��وفير ا!س��مدة الكيماوي��ة ف��ى ا
ت��وفير  ات الزراعي��ة بأس��عار مناس��بة وت��وفير مس��تلزمات ا=نت��اج بالجمعي��وواOھتمام بتطھير الت��رع والمص��ارف 

اVف���ات الخدم���ة اVلي���ة بالجمعي���ات التعاوني���ة الزراعي���ة وقي���ام الجمعي���ات التعاوني���ة الزراعي���ة بعملي���ة  مكافح���ة 
  لمحصول السمسم .

  المشك�ت التسويقية لمحصول السمسم فى محافظة قنا  :  - ٢
تش��ير النت��ائج الت��ى ت��م الحص��ول عليھ��ا م��ن بيان��ات اOس��تبيان لعين��ة البح��ث إل��ى وج��ود العدي��د م��ن 

  -المشك3ت التسويقية وتتمثل تلك المشك3ت فيما يلى : 
  )x1(                  تحكم التجار فى ا!سعار                 -١
  )x2(        عدم وجود أسعار للبيع بالقرب من مزرعتى  -٢
  )x3(        زيادة الكميات المعروضة                          -٣
  )x4(      انخفاض أسعار المحصول                          -٤
  )x5(        استيراد السمسم من الخارج                       -٥
  )x6(        يف النقل إلى أسواق الجملة         ارتفاع تكال -٦
  )x7(      ضعف إنتاجية ا!صناف الحالية  وعدم ا=قبال عليھا  – ٧
  )x8(      سيطرة قلة من تجار الجملة فى السوق             – ٨
  )x9(      مماطلة التجار فى دفع باقى ثمن المحصول          – ٩

  )x10(      المحصول      وجود منافسة للمنتجين اVخرين وقلة – ١٠
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  )x11(  صعوبة نقل المحصول وعدم توافر سيارات النقل وارتفاع تكاليف النقل  – ١١
  )x12(  صعوبة تخزين السمسم لفترة طويلة                                     – ١٢

  
المش��ك3ت  لنفس ا!سباب التى س��بق ذكرھ��ا عن��د دراس��ةوقد تم استخدام تحليل التبيان فى اتجاه واحد 

  ا=نتاجية لمزارعى السمسم فى نفس المحافظة 
) أن ھن��اك فروق��ا معنوي��ة ب��ين تل��ك المش��ك3ت التس��ويقية والت��ى واجھ��ت ٦ويوض��ح الج��دول رق��م (

  وقد تم ترتيبھا على النحو التالى ، الزراع
  

(x11)  (x9) (x8)  (x10)  (x12)  (x2)  (x6)  (x3)  (x7)   (x5)  (x1)  (x4)  
  

ق��د أحتل��ت المرتب��ة ا!ول��ى م��ن ب��ين  (x4)أس��عار المحص��ول  أن مش��كلة انخف��اض  وعلي��ه فإن��ه يتض��ح
بھ��ذه المش��ك3ت ، بين��ا ج��اءت مش��كلة تحك��م التج��ار ف��ى ا!س��عار  اھتم��ام الم��زارعالمشك3ت التسويقية م��ن حي��ث 

(x1)  فى المرتبة الثانية ، فى حين أن مشكلتى إستيراد السمسم من الخارج(x5) فوضعف إنتاجية ا!صنا  
المرتب��ة الثالث��ة إذ O توج��د فروق��ا معنوي��ة بينھم��ا، أم��ا فقد احتلتا معاً  (x7)الحالية وعدم ا=قبال عليھا 

وع��دم وج��ود أس��عار  (x6)، وارتف��اع تك��اليف النق��ل إل��ى أس��واق الجمل��ة (x3)مشك3ت زيادة الكميات المعروضة 
 توج��د فروق��ا معنوي��ة بي��نھم، كم��ا ج��اءت ف��ى فق��د احتل��وا المرتب��ة الرابع��ة إذ O (x2)للبي��ع ب��القرب م��ن مزرعت��ى 

 ووج��ود منافس��ة للمنتج��ين اVخ��رين وقل��ة (x12)المرتبة الخامس��ة مش��كلتى ص��عوبة تخ��زين السمس��م لفت��رة طويل��ة 
، واحتل��ت المرتب��ة السادس��ة والس��ابعة والثامن��ة مش��ك3ت احي��ث O توج��د فروق��ا معنوي��ة بينھم�� (x10)المحص��ول 

، وص��عوبة  (x9)، ومماطل��ة التج��ار ف��ى ف��ع ب��اقى ثم��ن المحص��ول  (x8)الس��وق  سيطرة قلة من تجار الجملة فى
عل��ى الترتي��ب م��ن ب��ين المش��ك3ت  (x12)نق��ل المحص��ول وع��دم ت��وافر س��يارات النق��ل وارتف��اع تك��اليف النق��ل 

  :٠التسويقية التى واجھت زراع محصول السمسم فى محافظة قنا 
س��ويقية فيم��ا يل��ى : أن ي��تم التس��ويق ع��ن طري��ق وتتمث��ل الحل��ول المقترح��ة لمواجھ��ة المش��ك3ت الت

التعاونيات لمنع سيطرة التج��ار عل��ى ا!س��عار وأيض��ا تش��جيع الدول��ة عل��ى زي��ادة ع��دد مص��انع الح��3وة الطحيني��ة 
والطحينة خاصة فى محافظ��ة قن��ا لتخف��يض نفق��ات التس��ويق وك��ذلك  ا=ع��3ن ع��ن أس��عار محص��ول السمس��م قب��ل 

عار السمس��م ع��ن طري��ق تص��دير السمس��م للخ��ارج وقي��ام الدول��ة بمراقب��ة ا!س��واق زراعته با=ضافة إلى زيادة أس��
لمنع سيطرة واحتكار تجار الجملة للمحصول وكذلك قيام الدولة بتصدير السمسم المحلى وذل��ك Oنتف��اع الم��زارع 

ل السمس��م با!سعار العالمية والعمل على فتح أسواق جديدة ، ومن ثم يتم المحافظة على اس��تفرار أس��عار محص��و
م��ا ل��م يمك��ن زيادتھ��ا ، مم��ا يس��اعد عل��ى اس��تقرار المس��احة المزروع��ة بالسمس��م أو زيادتھ��ا ، وك��ذلك ع��دم زي��ادة 

  الواردات منه ما لم يمكن تقليلھا .
  

  

  تحليل التباين للمشك�ت التسويقية التى تواجه زراع السمسم فى محافظة قنا:  )٦جدول رقم (

  ةيدرجات الحر  مصدر اUخت�ف
موع مربعات مج

  اUنحرافات
متوسط مجموع مربعات 

  اUنحرافات
قيمة (ف) 
  المحسوبة

**٧١.٤٣  ٨٣٦.٣٤  ٩١٩٩.٧٤  ١١.٠٠  بين المشك3ت  
    ١١.٧١  ٢٧٩٦٠.٠٩  ٢٣٨٨.٠٠  داخل المشك3ت

      ٣٧١٥٩.٨٣  ٢٣٩٩.٠٠  المجموع
   ٠.٠١** معنوى عند مستوى  

  ٠م٢٠٠٥الموسم الصيفى  حسبت من بيانات ا]ستبيان لعينة البحث ، -المصدر : 
  

  
  
  
 استخ�ص التوصيات التالية :  فى ضوء ما سبق يمكنو
 وعية الزراع عن طريق زيادة الندوات ا=رشادية عن أفضل أصناف السمسم .اOھتمام بت -١
إستباط أصناف مقاومة لhمراض وخاصة الشلل والذبول وعف��ن الج��ذور والت��ى تعرق��ل التق��دم والتوس��ع ف��ى  -٢

 ى مصر .زراعة السمسم ف
ت��وفير مس��تلزمات ا=نت��اج بالجمعي��ات الزراعي��ة والخدم��ة اVلي��ة بأس��عار مناس��بة وقي��ام الجمعي��ات الزراعي��ة  -٣

 بعملية مكافحة اVفات للمحصول .
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 ا=ع3ن عن أسعار محصول السمسم قبل زراعته . -٤
ق والتوس��ع ف��ى تشجيع الدولة على زيادة عدد مص��انع الح��3وة الطحيني��ة بالمحافظ��ة لتخف��يض نفق��ات التس��وي -٥

 المساحات المزروعة منه .
 الحد من استيراد السمسم فى فترة حصاده حتى O تنخفض أسعاره . -٦
 التسويق عن طريق التعاونيات لمنع سيطرة التجار با!سواق . -٧
 قيام الدولة بمراقبة ا!سواق لمنع سيطرة واحتكار تجار الجملة للمحصول .  -٨

  المراجع
  

رس��الة ماجس��تير  اديات إنتاج وتسويق السمسم فى محافظة ا=سماعيلية ،أمل كامل عيد رمضان ، اقتص -١
 م .٢٠٠٢السويس ،  ، قسم اOقتصاد الزراعى ، كلية الزراعة ، جامعة قناة

  ن ، السياس��ات الس��عرية والتس��ويقية الزراعي��ة ، الج��زء الث��انى وس��عد زك��ى نص��ار ( دكت��ور) ، وآخ��ر -٢
ة واستص��3ح ا!راض��ى ومنظم��ة ا!غذي��ة والزراع��ة لhم��م ( السياس��يات التس��ويقية ) ، وزارة الزراع��

 م .١٩٨٧المتحدة ، 
عبد الرحمن خليل ( دكتور ) ، عرض !ھ��م ط��رق مقارن��ة متوس��طات المع��ام3ت بع��د رف��ض افت��راض  -٣

  تجانس������ھا بتحلي������ل التب������اين ، وزارة الزراع������ة ، مراقب������ة التحري������ر والمكتب������ات ، النش������رة الفني������ة 
 . ٥/١٩٧١رقم 

 محم��د ، عاص��م ك��ريم عب��د الحمي��د ، ( دك��اترة) ، الكف��اءة ا=نتاجي��ة والتس��ويقية ل��بعضعل��ى أب��و ض��يف  -٤
 حاص3ت الفاكھ��ة ف��ى منطق��ة البس��تان ، المجل��ة المص��رية ل3قتص��اد الزراع��ى ، المجل��د الس��ابع عش��ر ،

 م .٢٠٠٧العدد الثالث ، سبتمبر 
اOقتص��اد  رس��الة ماجس��تير ، قس��ممحمد سليمان وديعة n ، دراسة اقتصادية لمحصول الموز ف��ى قن��ا ،  -٥

 . ٢٠٠٠الزراعى ، كلية الزراعة ، جامعة أسيوط ، 
وزارة الزراعة ، مركز البحوث الزراعي��ة ، ا!دارة المركزي��ة لZرش��اد الزراع��ى ، برن��امج المحاص��يل  -٦

 م .٢٠٠٦، ١٠١٨السمسم ، نشرة رقم  -الزيتية
ل3قتص���اد الزراع����ى ، نش����رة اOقتص����اد وزارة الزراع���ة واستص����3ح ا!راض����ى ، ا=دارة المركزي����ة  -٧

 الزراعى ، إعداد مختلفة .
8- Clark, F. E., Principle of Marketing, New York The Hacnillon, 1973, 

p.563 
9- Charkes, W. Lamb, Principles of Marketing, Second Editiion South 

Western Publishing Co. U. S. A, 1993 
10- Eric N. Berkowitz and ( Athors ), Marketing, Third Edition, Richard D. 

Trwin, U. S. A., 1992 
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ABSTRACT 

 

This research aims to define the efficiency of producing and 
marketing of the sesame crop, also definition the production and 
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marketing problems which faces farmers with this crop, and the 
attempt to reach suitable solutions to these problems. 

It was shown from the results of the research that the most 
important factors that affect the sesame crop production are 
represented in human and automatic work, and manner it was also, 
shown the decease in marketing efficiency from this crop as for the 
rise in marketing costs, by studying the problems that face the farmers 
of sesame crop it was shown that the problem of crop diseases 
represents the first class of the priority and interests of farmers, it was 
also shown that the problem of the decrease in crop price occupies 
the first grade of the marketing problems, where the problem of 
commerchants exploitation come at the second class. 
In the light of the above, we can abstract the following 
recommendations:  
1- Taking care of programe and extension symposia about the good 

types of sesame. 
2- Decreasing the importation of sesame crop specially in the 

sesame of harvesting not to decrease the price. 
3- Taking care of the cooperative societies specially in the field of 

supply of production requirements, also in the field on marketing.                        

  
  قام بتحكيم البحث

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  جامعة المنصورة –كلية الزراعة   حامد عبد الشافى ھدھد أ.د / 
  زھرجامعة اU –كلية الزراعة   أ.د /  محفوظ حامد الطوخى
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