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  للحمضيات في سوق ال4ذقية سعريةلكفاءة الا

  أحمد ا@حمد العليوي
  جامعة حلب –كلية الزراعة  - قسم اFقتصاد الزراعي

  
  الملخص

  
بأنھم!ا المنتجت!ين  طرطوس في الساحل السوري على البحر ا�بيض المتوسط�ذقية وتنفرد محافظتي ال

س!وريا م!ن  إنت!اج% تقريباً من ٩٨لم يقل عن  إنتاجھماإذ إن للحمضيات بمختلف أنواعھا في سوريا. ا�ساسيتين
ك مي!!زة لعق!!د ونص!!ف خ!!� م!!ن ال!!زمن. وإن مم!!ا س!!اعد ف!!ي انتش!!ار ھ!!ذه الزراع!!ة وام!!ت� لح)االحمض!!يات (الم!!و

 الغ!رب اللت!ين تقع!ا غ!رب ال!ب�د ويح!دھما البح!ر ا�ب!يض المتوس!ط م!ن المحافظتين يناتفي ا?نتاج في ھ ١نسبية
ھو البيئة الم�ئمة لزراعة الحمضيات وخبرة الزراع.وقد أصبح انتشار ھذه الزراعة في الس!احل الس!وري واق!ع 

أل!ف  ٣٥ھ!ذا الف!رع م!ن ا?نت!اج النب!اتي م!ا G يق!ل ع!ن وحقيقة اقتصادية واجتماعية �بناء المنطق!ة إذ يعم!ل ف!ي 
الزراع!!ي لمنطق!!ة الس!!احل الس!!وري وي!!رى  اGقتص!!ادس!!مات  إح!!دىل!!ذا ف!!إن زراع!!ة الحمض!!يات تعتب!!ر  .٢عائل!!ة

ھ!!ذه الص!نعة وأص!!بحت ل!ديھم خب!!رات  ال!!ذين امتھن!وا ي!فرف!!ي ذل!ك الع!!دد الكبي!ر م!!ن أبن!اء ال اGجتم!اعيوجھھ!ا 
 . وف!ي ھ!ذا البح!ث سنس!لط الض!وء عل!!ىإنت!اجحمض!يات لتعط!ي أكب!ر م!ردود وأفض!ل مھم!ة ف!ي تربي!ة أش!جار ال

  (المفرق) في سوق الحمضيات في محافظة ال�ذقية. التسويق من خ�ل أسعار الجملة والتجزئةكفاءة عمليات 
  

  قدمةالم
  

 م!اإن زراعة الحمضيات من الضروري أن تستمر وتترس!خ وتنم!و لم!ا لھ!ا م!ن آث!ار اقتص!ادية تتمث!ل ب
توفره من دخول �بناء المنطقة من منتجين ومسوقين واجتماعية بما تشغله م!ن عمال!ة وبيئي!ة بم!ا تش!كله بي!ارات 

ا�خََ!اذة م!ن عوام!ل ج!ذب س!ياحي وأج!واء نقي!ة فتش!كل  خ!رى بألوانھ!اقال وغيرھا من أنواع الحمضيات ا�البرت
ح!!ر ال!!ذي تغس!!ل أمواج!ه الرم!!ال حين!!اً وتق!!رع ا�ش!جار الخض!!راء وثمارھ!!ا الص!فراء م!!ع زرق!!ة الس!!ماء ومي!اه الب

وص!حية بم!ا  ,تزي!د الجم!ال جم!اG والروع!ة روع!ةً لوح!ةً فني!ةً حي!ةً  أخ!رىف!ي منطق!ة  الش!اطئوتداعب صخور 
وم!ا وغذائية بم!ا تلبي!ه م!ن حاج!ات أساس!ية �بن!اء ال!وطن  تحتوي عليه الثمار من مواد مفيدة للعضوية البشرية ,

  .إيجاباً في صحة الوطن والمواطن من غذائي ينعكسمن اكتفاء ذاتي وأ تحققه
ل!ذا م!!ن الض!!روري تع!اون كاف!!ة الجھ!!ات م!!ن أج!ل ت!!أمين اس!!تمرار نج!اح زراع!!ة الحمض!!يات وتس!!ويق 

والخاص!ة ف!ي مي!دان ا?نت!اج والتس!ويق مص!داقاً لقول!ه ج!لَ  –التعاوني!ة  –ونقصد بذلك الجھات العامة ، منتجاتھا
  لتقوى وG تعاونوا على ا?ثم والعدوان"" وتعاونوا على البر وا وعزَ:

فنجاح ھذه الزراعة واس!تقرارھا ونموھ!ا س!يفيد المن!تج والمس!وق والمس!تھلك وذل!ك بتحقي!ق العدال!ة ف!ي 
 الناجمة عن ممارسة ا�نشطة ا?نتاجي!ة والخدمي!ة ليك!ون الجمي!ع راض!ين تح!ت قب!ة ال!وطن الغ!الي. تقاسم الفوائد

للحقوق.وكون!وا عب!اد ` إخوان!اً وموض!وع  وG غم!ط وG ت!دليس وG غ!ش^نتاج ل وG احتكارل[ثمان ف� بخس 
الزراع!ي. فھن!اك عوام!ل كثي!رة  اGقتص!ادأھمية بالغة من وجھ!ة نظ!ر  وتسعيرھا يكتسبتسويق السلع الزراعية 

  :٣تؤثر في تسويق السلع الزراعية وخاصة الفواكه ومن أھم ھذه العوامل
  السريع.قابلية العطب والتلف  – ١

                                                           
) المرك!!ز ال!!وطني للسياس!!ات الزراعي!!ة تش!!رين ا�ول ٥الحمض!!يات ف!!ي س!!وريا . المنظ!!ور الس!!لعي رق!!م ( - ١

٢٠٠٧  
تصريح لوجيه الموعي مدير مرك!ز بح!وث الحمض!يات حالي!اً ورئ!يس مكت!ب الحمض!يات س!ابقاً لوكال!ة س!انا  - ٢

       ٢٠٠٨/  ٧/ ٢السورية في 
  ٢٠٠٠التسويق الزراعي . عمان, ا�ردن  –عبيدات ,محمد  - ٣
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  اخت�ف ا�حجام وتعدد ا�نواع. – ٢
  موسمية ا?نتاج. – ٣
  جديدة.التقدم العلمي التقني وما يفرزه من ظھور أصناف  – ٤
التخص!!ص الجغراف!!ي والبيئ!!ي وأث!!ره ف!!ي ام!!ت�ك المي!!زة النس!!بية ف!!ي ا?نت!!اج كم!!ا ھ!!و الح!!ال ف!!ي الس!!احل  – ٥

  الحمضيات. نتاجإالسوري حيث تخصصت محافظتي ال�ذقية وطرطوس في 
  والنقل. اGتصالمستوى البنية التحتية وتوفر وسائل  – ٦
  ات ا?رشاد  والتمويل الزراعي.مستوى توفر خدم – ٧

  :وأھدافهأھمية البحث 
ع!امي  إنتاج!هالذي وصل الحمضيات وتسويقھا في الساحل السوري  إنتاجتم دراسة ھذا الموضوع نظراً �ھمية 

س!وريا م!ن  إنت!اجبل!غ  ٤الف!او إحص!ائياتوحس!ب القطر م!ن الحمضيات, إنتاجن %م ٩٩,٣إلى  ٢٠٠٦,  ٢٠٠٥
فھذا البحث يھدف إلى دراسة معمقة لتحديد وج!ود أو ع!دم وج!ود كف!اءة  ,٢٠٠٧طن عام  ٨٥٠٠٠٠الحمضيات 

,وتحري ا�س!!باب الكامن!!ة تس!!ويقية  للحمض!!يات بن!!اءاً عل!!ى أرق!!ام حقيقي!!ة �س!!عار الحمض!!يات ف!!ي س!!وق ال�ذقي!!ة
ء ذل!!ك م!!ن أج!!ل ك!!ل م!!ن المن!!تج والمس!!وق (س!!واء ك!!ان ت!!اجر جمل!!ة أو ت!!اجر تجزئ!!ة ) والمس!!تھلك بھ!!دف ورا

النش!!اط بش!!قيه ا?نت!!اجي والتس!!ويقي ف!!ي منطق!!ة الس!!احل وتحقي!!ق  واس!!تمرار ھ!!ذاالمس!!اعدة ف!!ي تحقي!!ق اس!!تقرار 
  منه. المأمولة اGقتصاديةالعوائد 

  
  ٥طريقة البحث ومصادر البيانات

  
ف!ي تحلي!ل البيان!ات ا�ولي!ة الت!ي  الزراع!ي, واGقتصادالقياسي ,وا?حصاء , اGقتصادحث طرائق اعتمدت في الب

حيث ت!م أخ!ذ ق!راءات الزراع!ي ف!ي مديري!ة الزراع!ة ف!ي محافظ!ة ال�ذقي!ة اGقتص!ادتم الحصول عليھا م!ن قس!م 
 ولغاي!!ة١/٢٠٠٧ھر�س!!عار الجمل!!ة والمف!!رق لمختل!!ف أن!!واع الحمض!!يات عل!!ى م!!دى عش!!رون ش!!ھراً ب!!دءامًن الش!!

وزارة  إحص!!ائيات .ص!!لة بموض!!وع البح!!ث, با?ض!!افة لبيان!!ات ثانوي!!ة م!!ن جھ!!ات مختلف!!ة ذات ٨/٢٠٠٨الش!!ھر
كت!ب ومراج!!ع ذات ص!!لة  ,منظم!!ة العربي!ة  للتنمي!!ة الزراعي!!ةال إحص!!ائيات, الف!او إحص!!ائيات, الزراع!ة الس!!ورية
  .انترنت ....الخ بموضوع البحث,

أس!واق الجمل!ة وأس!واق المف!رق م!ن خ!�ل تحدي!د س!عر المف!رق كنس!بة  وتتحقق الكفاءة الس!عرية ب!ين
طريق!ة الع!رض نق!ل والتعبئ!ة والف!رز والت!دريج ونظي!ر تق!ديم خ!دمات ال معينة (قيمة متوس!طة) م!ن س!عر الجمل!ة

القيمة المتوسطة م!ن خ!�ل تق!دير معام!ل وكذلك توصيل السلعة الى المستھلك النھائي. ويمكن الوصول الى ھذه 
حدار للع�قة بين سعر الفرق كمتغير تابع وس!عر الجمل!ة كمتغي!ر مس!تقل. كم!ا يمك!ن أيض!ا رس!م ھ!ذه الع�ق!ة اGن

 راالمقدرة من خ�ل طريقة المربعات الصغرى كمؤشر عن مدى الكفاءة السعرية وأيضا تمثي!ل جمي!ع نق!اط أس!ع
  اعلى ھذا الخط بعدم الكفاءة السعرية.رق وأسعار الجملة على نفس المنحنى وبالتالى تشير النقاط الواقعة فملا
  

  والنتائجالمناقشة 
  

 : ًFكفاءة النظام التسويقي وجھاز ا@سعار :أو  
إن تحسين كفاءة النظام التسويقي تب!رز م!ن خ!�ل تخف!يض التك!اليف التس!ويقية وذل!ك م!ن خ!�ل الفائ!دة 

ة للمزارع بارتفاع سعر البيوع, وبالنس!بة التي تعود على المزارع والمستھلك والوسيط إن وجد وتتمثل ھذه الفائد
 للمستھلك بانخفاض أسعار الشراء, أما بالنسبة أو التاجر بتحقيق عائد مجزي لق!اء م!ا يق!وم بتقديم!ه م!ن خ!دمات.

الش!!ق ا�ول ھ!!و عم!!وGت السماس!!رة  ,تك!!اليف التس!!ويق الت!!ي تتض!!من ش!!قين ل!!ذلك Gب!!د م!!ن العم!!ل عل!!ى تخف!!يض
دريج والت!! س!!ويقية كالنق!!ل والتخ!!زين والتعبئ!!ةتك!!اليف العملي!!ات التفيتض!!من  الث!!اني الوس!!طاء والتج!!ار, أم!!ا الش!!ق

    .٦والتشميع للبرتقال وغيرھا
وبرأين!!ا التس!!ويق نش!!اط اقتص!!ادي يخل!!ق قيم!!ة مض!!افة وت!!زداد كفاءت!!ه بتقاس!!م ھ!!ذه القيم!!ة المض!!افة ب!!ين المن!!تج 

  والمستھلك.

                                                           
٤ - http://faostat.fao.org/site/567/DesktopDefault.aspx?PageID=567    
حة من قبل ا�ستاذ الدكتور عماد الھواري أستاذ اGقتصاد اعتمدنا في ھذا البحث على منھجية مقتر - ٥

 الزراعي, كلية الزراعة, جامعة القاھرة.
  الطبعة الثانية.  ١٩٧٢الجويلي ,أحمد أحمد. مبادئ التسويق الزراعي.  - ٦
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طاء كلما زادت كفاءة النظام التسويقي �ن!ه سيس!اھم نقصد بذلك كلما قلت القنوات التسويقية أو الوسو
والتس!!ويق كنش!!اط اقتص!!ادي أص!!بح يحت!!ل ف!!ي النظري!!ة اGقتص!!ادية  ف!!ي تحقي!!ق أعظ!!م الفوائ!!د للمن!!تج والمس!!تھلك.

  المكانة ا�ولى بعد أن كان يأتي بعد ا?نتاج في اGھتمام
رة إل!ى م!ن الن!د اGقتص!اديةن طبيع!ة المش!كلة وذلك بسبب التقدم العلمي والتقن!ي واخت!راع اGkت الت!ي غي!رت م!

�ن!ه إذا ل!م تج!!د  ا?نت!اج. فأص!بح التس!ويق ھ!و العام!ل الحاس!م ف!ي تخط!يط سياس!ات ال!وفرة ف!ي الس!لع والخ!دمات
  معنى.  إنتاجھالعملية  السلعة مستھلكھا فليس

  ٧لتوسع فيھا قد يكون عديم الجدوىا لذلك إذا لم تنل الدراسات التسويقية ا�ھمية المناسبة فإن إقامة المشاريع أو
  يضيفھا النشاط التسويقي:افع التي أما أھم المن

  المنفعة الشكلية : كتحويل البرتقال الطازج إلى عصير. – ١
  إلى أسواق دول الخليج العربي.في الساحل السوري  إنتاجهكنقل البرتقال من مناطق  المكانية:المنفعة  – ٢
  قق بتخزين السلعة لتوفيرھا للمستھلك في الوقت الذي يطلبھا فيه.المنفعة الزمانية: وتتح – ٣
  المنفعة التمليكية : وتتحقق نتيجة عملية التبادل بين مشتري السلعة أو الخدمة وبائعھا. – ٤ 
مالية تق!وم ب!!أداء خدم!ة معين!!ة ويمك!ن أن نض!يف لم!!ا س!بق المنفع!!ة التص!رفية: وتتمث!!ل باس!تئجار س!لعة رأس!! – ٥

  للمنتجين.
  

 : وكفاءته أھمية جھاز ا@سعار
تأتي أھمية جھاز ا�سعار ف!ي المجتم!ع م!ن أن!ه ينق!ل رغب!ات المس!تھلكين إل!ى المنتج!ين . وإن كف!اءة 

 إش!باعالس!لع والخ!دمات بم!ا يحق!ق أقص!ى  إنت!اجفي توزيع الموارد بين  اGقتصاديةجھاز ا�سعار تعكس الكفاءة 
 إش!!باعتحقي!!ق أقص!!ى  الم!!وارد وع!!دمعار تظھ!!ر ف!!ي س!!وء توزي!!ع �س!!لرغب!!ات المجتم!!ع. أم!!ا ع!!دم كف!!اءة جھ!!از ا

  لرغبات وحاجات أفراد المجتمع.
لذا يعتبر الجھاز السعري من أھم مكونات البنيان اGقتصادي ف!ي المجتم!ع ذي التوج!ه اGش!تراكي أو 

  .أو غيرھما من التوجھات الرأسمالي
ي!ة أم!ا الوس!يلة الت!ي ي!تم م!ن خ�لھ!ا نق!ل ا�ساس!ي للعملي!ة ا?نتاج والمحركويعتبر طلب المستھلك ھ!

لذلك تكون في غاية ا�ھمي!ة م!دى الدق!ة الت!ي السوقي.طلب المستھلك والتغيرات فيه إلى المنتج فھي نظام السعر 
ق!د  . فمس!تھلك البرتق!ال الس!وري ف!ي دول الخل!يج العرب!ي٨تعكس بھا ا�سعار السوقية طلب المستھلك إلى المنتج

ينق!ل  البرتقال في ال�ذقية في سوريا لك!ن الوس!يط ال!ذي يق!وم بعملي!ة التس!ويق ھ!و ال!ذي G يعرف صاحب بستان
أن نظ!!ام الس!!عر الس!!وقي ھ!!و وس!!يلة رغب!!ات وطل!!ب المس!!تھلك إل!!ى المن!!تج ل!!ذلك يمك!!ن الق!!ول كم!!ا أش!!رنا أع!!�ه 

نھ!ائي, مث!ل تج!ار المشتركة في نقل السلعة من المنتج ا�ول!ي إل!ى المس!تھلك ال التي تصل كل ا�طراف اGتصال
التجزئة وتجار الجملة والتجار المحليون والق!ائمون بالنق!ل والتخ!زين والت!دريج والتش!ميع والتجھي!ز وغيرھ!ا م!ن 

  التي تجرى على السلع المسوقة. التسويقيةالخدمات 
ومم!!!!!ا ي!!!!!ؤثر عل!!!!!ى كف!!!!!اءة الجھ!!!!!از الس!!!!!عري ف!!!!!ي الس!!!!!وق عملي!!!!!ة التوص!!!!!يف (المواص!!!!!فات 

(standardization  ن!!د وج!!ود مواص!!فات مح!!ددة لنوعي!!ة الس!!لعة تح!!دد عل!!ى أساس!!ھا رتب!!ة الس!!لعة أو �ن!!ه ع
نخب أول أو ثان يجعل لدى المشتري أو البائع ص!ورة ذھني!ة عم!ا يج!ري التعام!ل ب!ه  درجتھا فقولنا مث�ً برتقال

ع رف!نظ!ام للتوحي!د القياس!ي للمنتج!ات م!ن أج!ل  إنش!اءفي الس!وق م!ن الس!لعة ومواص!فاتھا ل!ذلك م!ن الض!روري 
  كفاءة النظام السعري في السوق.

  
  

  . وتعرف الكفاءة كمفھوم بأنھا نسبة النھايات إلى الموارد 
فتع!رف بأنھ!ا تعظ!يم نس!بة المخرج!ات إل!ى  Marketing  Efficiency     ٩أم!ا الكف!اءة التس!ويقية

نش!!طة التس!!ويقية المس!!وقة أم!!ا الم!!دخ�ت تش!!ير إل!!ى تكلف!!ة ا� نتج!!اتمالتش!!ير المخرج!!ات إل!!ى  الم!!دخ�ت حي!!ث
  إلى:ة يقيوم الكفاءة التسسال ,ا?دارة ). وتنقالم لفة (العمل, رأستالمخ بعناصرھا

  . Efficiency Operationalلية مالكفاءة الع -      
  .Pricing Efficiencyالكفاءة السعرية  -      

                                                           
 ١٩٧٨التسويق وإدارة المبيعات , جامعة حلب ,  –الناشد, محمد  - ٧
  ١٩٩٥التسويق الزراعي, دار المريخ.الرياض,  –مد الحمد إسماعيل, صبحي محمد.الرياض, مح - ٨
  المجموعات ا?حصائية الزراعية, وزارة الزراعة في الجمھورية العربية السورية. أعداد مختلفة - ٩
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م!ن المن!افع  إنت!اجمھم!ة وتشير الكفاءة العملي!ة إل!ى الع�ق!ة ب!ين الم!دخ�ت والمخرج!ات الت!ي تتض!منھا 
 إض!افة العملية في تقليل تكاليف أداء ا�نشطة التسويقية أي تقليل تك!اليف وتنحصر الكفاءةخ�ل النظام التسويقي 

المنافع الشكلية والزماني!ة والمكاني!ة للمنتج!ات أم!ا الكف!اءة الس!عرية فتھ!تم بالناحي!ة الحيازي!ة للمنتج!ات تص!رفاً أو 
.وف!ي الواق!ع  الية الن!واحي الش!رائية والبيعي!ة والتس!عيرية للعملي!ة التس!ويقيةعتھتم بتحسين فھا أي أن برأينا امت�كاً 

الذي ينقل رغبات المستھلكين إلى المنتجين. وتك!ون  اGتصالتقوم بدور نظام فإن ميكانيكية عمل جھاز ا�سعار 
ن!تج مع!ين أو نوعي!ة معين!ة م!ن من!تج المس!تھلكين عل!ى م إقب!العبارة ع!ن الرس!ائل ,ف!إذا زاد  السعريةا?شارات 

م!واردھم ف!ي ض!وء معين  يرتفع السعر, وھذه ا?شارة السعرية تصل إلى المنتجين فيعمل!ون عل!ى إع!ادة توزي!ع 
ا�ص!!ناف  إنت!!اجالحمض!!يات يتج!!ه المزارع!!ون إل!!ى  إنت!!اجالمس!!تھلك .وف!!ي  م!!ا يرغب!!هالوق!!ت المت!!اح  باتج!!اه 

ائد أكبر. وعملي!ة انتق!ال ا?ش!ارات الس!عرية ب!ين المس!تھلكين والمنتج!ين المرغوبة للمستھلكين والتي تحقق لھم ع
م!ن ي!د إل!ى أخ!رى ف!ي مس!ارھا تمر بمراحل عدي!دة, وك!ذلك خ!�ل مس!اومات تتع!رض لھ!ا الس!لعة أثن!اء انتقالھ!ا 

التس!!ويقي.وبذلك يك!!!ون الس!!عر أص!!!دق معي!!!ار ل^ش!!باع ال!!!ذي يس!!تمده المس!!!تھلكون م!!!ن الن!!اتج النھ!!!ائي للنش!!!اط 
  سويقي, ويعتمد مدى صدق ھذا المعيار (أي عدالة ا�سعار في السوق ) على:الت
 للمستھلكين بين مختلف أنواع السلع. اGختيارتوفر حرية  )١(
توفر درجات أو مصطلحات وصفية واضحة للسلعة بحيث يسھل إيجاد صورة ذھنية مشتركة ع!ن الس!لعة  )٢(

  وتفسير مقارن ل[سعار.
 ليف ال�زمة لتزويد المستھلكين بھا .تناسب أسعار البدائل مع التكا )٣(
 حرية دخول المؤسسات التجارية إلى الصناعة وخروجھا منھا. )٤(
على أي مستوى تسويقي سواء كان ذلك عل!ى مس!توى المن!تج عدم وجود أي نوع من اGخت�Gت السعرية  )٥(

 أي مستوى تسويقي آخر. أو على
الموج!ودة  اGقتص!اديةبيع!ة التن!افس وت!وازن الق!وى وھذا يعن!ي أن الكف!اءة التس!ويقية الس!عرية تتوق!ف عل!ى ط

  ضمن النشاط التسويقي.
  

  اFقتصادية : - اfحصائيةثانياً : الدراسة 
الحمضيات في سوريا بشكل كبير ج!دا وتحول!ت س!وريا م!ن بل!د مس!تورد إل!ى بل!د مص!در  إنتاجلقد زاد 

م!!ن  ا?جم!!الي ا?نت!!اجحي!!ث بل!!غ  ١٩٩٠للحمض!!يات عل!!ى ال!!رغم م!!ن الزي!!ادات ف!!ي ع!!دد الس!!كان ب!!دءا م!!ن ع!!ام 
  ٢% ٢٥٠طن أي بزيادة بلغت  ٩٠٦٣٩٠إلى  ٢٠٠٦طن ليصل عام  ٣٦٢٥٠٢الحمضيات

  ليمون انترونادو: -١
Y1 = 1.24 * X1 
            (56.3)** 
 
Y1 = 4.85 + 1.1 * X1 
        (3.8)**    (26.8)** 
R2= 0.98            F=720**         D.W= 1.46 
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% م!ن س!عر الجمل!ة ي!ذھب  ١٤من خ�ل المعادلة ا�ولى وبالنظر لقيمة معامل اGنحدار ي�حظ بان 

  ١,١١ -١,٦٧نج!د أن قيمھ!ا تت!راوح ب!ين   b=y/xمن المش!اھدات باعتب!ار     bإلى تاجر المفرق وبحساب قيم 
ھ!ذه الحص!ة بش!كل  % مما يعني ارتف!اع٦٧% و١١أي أن حصة تاجر المفرق من سعر الجملة تراوحت مابين 

  .٢٠٠٨/ ١% في شھر  ٦٧كبير في بعض الشھور لتصل إلى 
ومن معادلة اGنحدار وباعتبار أن خط اGنحدار يمث!ل الكف!اءة التس!ويقية يظھ!ر الش!كل البي!اني وق!وع ثماني!ة نق!اط 

ة أش!ھر م!ن ش!ھور فوق خط اGنحدار أي أن أسعار الليمون انترونادو لم تتوفر فيھا الكفاءة التسويقية خ�ل ثماني!
باس!!!تثناء ش!!!ھر  ٢٠٠٨/ ٦حت!!!ى ش!!!ھر  ٢٠٠٧/  ١٠الدراس!!!ة العش!!!رين  وھ!!!ذه الثماني!!!ة أش!!!ھر تب!!!دأ م!!!ن ش!!!ھر 

الذي ظھرت فيه كفاءة تسويقية والسبب الغالب لظھور الكفاءة التس!ويقية ف!ي ھ!ذا الش!ھر ھ!و أن أغل!ب  ٢/٢٠٠٨
�س!عار وق!ل الھ!امش التس!ويقي نتيج!ة اعتم!اد المنتجين سوقوا إنتاجھم في ھذا الشھر فزاد العرض  وانخفض!ت ا

الكثير من المزارعين على العمالة العائلية حي!ث تب!دأ عطل!ة نص!ف الس!نة لط!�ب الم!دارس ف!ي منتص!ف الش!ھر 
ا�ول فتس!!تغل ف!!ي جم!!ع الثم!!ار أو باس!!تئجارھا مم!!ن ل!!يس ل!!ديھم أي!!دي عامل!!ة كافي!!ة ك!!ون أجورھ!!ا رخيص!!ة. أم!!ا 

  س فيھا كفاءة تسويقية فسببھا ا�ساسي الجفاف (قلة ا�مطار) والصقيع في الشتاء.بالنسبة لبقية ا�شھر التي لي
  
 ليمون ماير: -٢

Y2 = 1.36 * X2 
               (43)** 

  
Y2 = 4.11 + 1.11 * X2 
              (4.6)**     (19.3)** 
R2= 0.96            F=373**         D.W= 0.92 
 

  
  

% كم!ا توض!ح  ٣٦ن ماير ازدادت حصة تاجر المفرق من سعر الجملة لتبل!غ  بالنسبة لصنف الليمو
المعادلة السابقة لكن الف!روق ف!ي حص!ة ت!اجر المف!رق ب!ين ش!ھور الدراس!ة كان!ت أق!ل مقارن!ة بص!نف أنترون!ادو 

أي أن حصة ت!اجر المف!رق انحص!رت ب!ين ھ!اتين القيمت!ين ويظھ!ر   ١,١٤ــ١,٥٥مابين   bحيث تراوحت قيمة 
ف!!!اءة التس!!!ويقية وھ!!!ي ا�ش!!!ھر البي!!!اني أع!!!�ه أن س!!!بعة نق!!!اط تمث!!!ل تس!!!عة ش!!!ھور وقع!!!ت ف!!!وق خ!!!ط الك الش!!!كل

أما في ا�شھر العشرة الباقية فق!د تحقق!ت  ٢٠٠٨) لعام  ٥ـ ٤ ـ ٣ـ ٢ـ ١وا�شھر  (  ٢٠٠٧) عام ١٢ـ١٠ـ٩ـ٨(
دم تحق!ق الكف!اءة التس!ويقية فيھا كفاءة تسويقية من التسعة عشر شھرا التي أخ!ذت فيھ!ا الق!راءات  والس!بب ف!ي ع!

  .٢٠٠٩ـ٢٠٠٧ناتج عن آثار الجفاف والصقيع لموسم  أمطار 
٣  
 كريفون دموي -

Y3 = 1.37 *X3 
           (64.6)** 
Y3 = -0.2 + 1.39 *X3 
         (-0.2)       (12.4)** 
R2= 0.93            F=154**         D.W= 2.16 
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% كما توضح المعادلة أع!�ه  ٣٧ي  فنجد أن حصة تاجر المفرق كانت  أما بالنسبة للكريفون الدمو
لكن الفروق في حصة تاجر المفرق بين أشھر الدراسة انخفضت مقارنة بصنف ليم!ون انترن!ادو وص!نف ليم!ون 

)أش!ھر ل!م تت!وفر فيھ!ا كف!اءة ٣ويظھ!ر الش!كل البي!اني أن ھن!اك (  ١,٥٠ـ!ـ  ١,٢٨ماير اذ انحص!رت قيمت!ه ب!ين  
م!!ن أص!!ل ث�ث!!ة عش!!ر ش!!ھرا ت!!م  ٢٠٠٨) م!!ن ع!!ام  ٣والش!!ھر (   ٢٠٠٧) ع!!ام  ٤ـ  ٢ة ھ!!ي ا�ش!!ھر ( تس!!ويقي

  التسويق فيھا لھذا المحصول على مدى عامين.
وبش!!كل ع!!ام يمك!!ن الق!!ول أن ھن!!اك كف!!اءة ف!!ي تس!!ويق ھ!!ذا المحص!!ول أم!!ا ع!!دم الكف!!اءة ف!!ي ا�ش!!ھر 

 ٢٠٠٧الت!ي تعرض!ت لھ!ا س!ورية ف!ي موس!م ش!تاء  موج!ة الص!قيع إل!ىالمذكورة أع!�ه فيرج!ع بالدرج!ة ا�ول!ى 
  الحمضيات بكافة أصنافھا. وإنتاجة بما فيھا منطقة الساحل السوري التي تتركز فيھا زراع ٢٠٠٨ــ

  
  كريفون زھري: -٤

Y4 = 1.38 * X4 
              (40.9)** 
Y4 = 1.79 + 1.23 * X4 
              (7.1)**    (47.1)** 
R2= 0.99            F=2221**         D.W= 1.84 
 

  
  

ت!اجر  إل!ى% م!ن س!عر الجمل!ة ي!ذھب  ٣٨من المعادلة أع!�ه الخاص!ة ب!الكريفون الزھ!ري نج!د أن  
وھنا ن�حظ اتساع الفرق ف!ي الحص!ة ب!ين أص!غر  ١,٦٦ــ  ١,١٥المفرق وأن حصة تاجر المفرق تراوحت بين 

ف!اءة تس!ويقية ف!ي خمس!ة ش!ھور م!ن أص!ل خمس!ة عش!ر المدروس!ة , وي�ح!ظ ع!دم وج!ود ك ل[ش!ھروأكبر قيم!ة 
) لع!ام ٥ـ!٤ـ!٣ـ!١وا�ش!ھر ( ٢٠٠٧) لع!ام ١٢(شھرا تم أخذ قراءات عن ا�سعار فيھا وھذه ا�ش!ھر ھ!ي الش!ھر 

ي وتمث!!ل ذل!!ك ب!!ث�ث نق!!اط ف!!وق خ!!ط الكف!!اءة التس!!ويقية وذل!!ك بس!!بب تس!!اوي أس!!عار الجمل!!ة والمف!!رق ف!! ٢٠٠٨
. أم!!ا أس!باب ع!!دم الكف!!اءة التس!ويقية فن!!رجح أنھ!!ا  ٢٠٠٨) ع!!ام ٤ـ!٣(وش!!ھري  ، ١/٢٠٠٨و ١٢/٢٠٠٧ش!ھري 

  ناتجة عن آثار الجفاف والصقيع.
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  كريفون عادي: -٥
  

Y5 = 1.21 * X5 
              (23.4)** 
Y5 = 2.26 + 1.08 * X5 
              (8.5)**     (42.7)** 
R2= 0.99            F=1826         D.W= 2.14 
 

  
  

بلغ!ت  إذفون العادي ن�حظ فيه انخفاض حصة تاجر المفرق من سعر الجملة مقارن!ة بم!ا س!بقه الكري
 ١,٨٠ـ!ـ ١,٢٥% من سعر الجملة . أما بالنسبة للفروق بين أشھر الدراسة فتراوحت ما ب!ين  ٢١حصة التاجر  

) ش!ھرا ك!ان  ١٤راءة ل ( أي أنھا زادت بشكل كبير , أما فيما يتعلق بالكفاءة التسويقية فمن أصل أربع عشرة ق!
kن وك!ان ذل!ك ف!ي أش!ھر ھناك عشرة أشھر لم تتحقق فيھا كفاءة تسويقية وھي النسبة الغالب!ة مم!ا درس!ناه حت!ى ا

 ٢٠٠٧ذلك ففي نھاية ع!ام  أسباب أما ٢٠٠٨) لعام  ٦ـ ٤ـ ٣ـ  ٢ـ ١. وأشھر (  ٢٠٠٧) لعام ١٢ـ١١ـ١٠ـ٢ـ١(
من قلة أمطار ( جفاف ) وبرودة شديدة ( ص!قيع ) أم!ا ف!ي بداي!ة  الظروف الجوية إلىفيرجع  ٢٠٠٨وبداية عام 

  السوق.فالسبب يعود لظروف  ٢٠٠٧عام 
  كرمنتينا: -٦

Y6 = 1.25 * X6 
             (42.4)** 
Y6 = 3.29 + 1.11 * X6 
               (0.6)       (4.8)* 
R2= 0.96            F=23*         D.W= 1.5 
 

  
  

) ع!ام  ١و(  ٢٠٠٧) ف!ي ع!ام ١٢ـ!١محصول الكرمنتينا سجل ل!ه ث!�ث ق!راءات لث�ث!ة أش!ھر ھ!ي (
% من س!عر الجمل!ة  ٢٥% أي أن  ٢٥فلم ١/٢٠٠٨وتظھر المعادلة أع�ه بالنسبة لقيمة معامل اGنحدار ٢٠٠٨
ج!دا مقارن!ة تاجر المف!رق لك!ن الف!روق ف!ي حص!ة ت!اجر الجمل!ة ف!ي الش!ھور المدروس!ة كان!ت ض!ئيلة  إلىيذھب 
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. وف!ي الق!راءات ال!ث�ث كان!ت ق!راءة ١,٣١ــ  ١,٢٠تراوحت بين  إذبغيرھا بالنسبة �نواع الحمضيات ا�خرى 
ن الباقي!!ان وھم!!ا ) أم!!ا الش!!ھرا١/٢٠٠٧( ٢٠٠٧واح!!دة فيھ!!ا كف!!اءة تس!!ويقية وھ!!ي ق!!راءة الش!!ھر ا�ول م!!ن ع!!ام 

ھ!و موج!ة الجف!اف والص!قيع الت!ي أث!رت عل!ى فلم تتحقق فيھم!ا كف!اءة تس!ويقية والس!بب   ١/٢٠٠٨و ١٢/٢٠٠٧
  مختلف أنواع الحمضيات مما قلل عرضھا ورفع سعرھا.

  مندلينا: -٧
Y7 = 1.27 * X7 
             (50.6)** 
Y7= 4.88 + 1.09 * X7 
       (3.9)**     (22.9)** 
R2= 0.99            F=522**         D.W= 2.16 
 

  
  

ار المن!دلينا تمث!ل س!بعة أش!ھر م!ن س!نتين وك!ان ھن!اك أربع!ة أش!ھر ل!م كان ھناك س!بع ق!راءات �س!ع
. والسبب ف!ي  ٢٠٠٨) من عام  ٢والشھر (  ٢٠٠٧) من عام  ١٢ـ  ٣ـ  ٢تتحقق فيھا الكفاءة التسويقية وھي ( 

قلة عرض ھذا المنتج بشكل عام مما يزيد ف!ي ھ!امش ال!ربح للتج!ار والسماس!رة وب!النظر  إلىذلك كما نراه يعود 
تج!ار المف!رق وم!ن جھ!ة أخ!رى  إلى% من سعر الجملة يذھب  ٢٧لقيمة معامل اGنحدار للمعادلة أع�ه نجد أن 

   ١,٤٧ـــ  ١,٤١تراوحت بين  إذقات بين أدنى وأعلى سعر كبيرة لم تكن الفرو
  
  أبو صرة: -٨

Y8 = 1.35 * X8 
               (63.2)** 
Y8 = 2.36 + 1.22 * X8 
              (0.92)*     (8.7)** 
R2= 0.90            F=76**         D.W= 2.29 
 

  
  



J. Agric. Sci. Mansoura Univ., 34(2), February, 2009 

 967

يعتبر برتقال أبو صرة من أكثر أن!واع الحمض!يات إنتاج!اً و بالت!الي ت!داوGُ ف!ي ا�س!واق عل!ى ال!رغم 
م!ن  % ٣٥من أنه G يتواجد في السوق طيلة أيام السنة كما ھو الحال بالنسبة لليمون وتظھ!ر المعادل!ة أع!�ه أن 

) ق!راءة ل[س!عار تمث!ل ١١ك!ان ھن!اك ( ٢٠٠٨ـــ ٢٠٠٧سعر الجملة يذھب إلى تاجر المفرق وعلى مدى عامي 
) ٣ـ!١و( ٢٠٠٧) ع!ام  ١٢ـ! ١٠ـ! ١أحد عشر شھرا وظھرت عدم الكفاءة التسويقية في خمس أشھر منھا ھي ( 

رق ب!!ين أدن!!ى و أعل!!ى س!!عر ومم!!ا ن�حظ!!ه أيض!!ا أن الفروق!!ات الس!!عرية ل!!م تك!!ن كبي!!رة إذ ك!!ان الف!! ٢٠٠٨ع!!ام 
 إل!ىوالسبب في عدم الكفاءة التسويقية في الشھر العاشر ھو بداية نزول المن!تج  % . ٢١) حوالي ١,٤٦ـ١,٢٥(

السوق حيث تكون ھناك رغبة من المستھلكين في شرائه مما يجع!ل التج!ار يس!تفيدون م!ن ذل!ك برف!ع الس!عر أم!ا 
الظ!روف الجوي!ة م!ن قل!ة  إل!ىفالس!بب ا�ول يع!ود  ٢٠٠٨ام ) ع! ٣ـ! ١والش!ھر (  ٢٠٠٧) ع!ام ١٢في الشھر (

  .   ا?نتاجأمطار وصقيع التي تعرضت لھا مناطق 
  بوميلو: -٩

Y9 = 1.25 * X9 
               (70.6)** 
Y9 = 3.6 + 1.09 * X9 
           (1.61)*     (10.9)** 
R2= 0.91            F=119**          D.W= 2.03 
 

  
  

ت!!اجر  إل!!ى% م!!ن س!!عر الجمل!!ة ي!!ذھب  ٢٥معادل!!ة أع!!�ه وب!!النظر لقيم!!ة معام!!ل اGنح!!دار أن تب!!ين ال
ف!رق أي أن حص!ة ت!اجر الم ١,٤٦ــ ١,١٤نجد أن قيمھا تتراوح بين     b =y/xحيث  bالمفرق وبحساب قيمة 

عل!ى م!دى  % وبالنس!بة للكف!اءة التس!ويقية للبوميل!و كان!ت متش!ابھة ٤٦% و  ١٤من سعر الجملة تراوح!ت ب!ين 
) لك!� الع!امين وھ!ذا يعن!ي أن ھن!اك س!وق  ٤ـ  ٣لم تتحقق ھذه الكفاءة في الشھر (  إذ ٢٠٠٨و  ٢٠٠٧العامين 

رائجة لھذا المحص!ول ف!ي الش!ھرين الثال!ث والراب!ع فيحق!ق المس!وقون ل!ه أرباح!ا أكب!ر أم!ا ف!ي بقي!ة ا�ش!ھر فق!د 
  ذين أخذت القراءات فيھما  .    تحققت الكفاءة التسويقية في تسعة أشھر من العامين الل

  يوسفي رأس ملك: -١٠
Y10 = 1.21* X10 
                 (29.1)** 
Y10 = 13.14 + 0.78 * X10 
                   (6.5)**     (11.3)** 
R2= 0.98            F=128**         D.W= 1.68 
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 إل!!ىلمحص!!ول يوس!!في رأس مل!!ك ت!!ذھب  % م!!ن س!!عر الجمل!!ة بالنس!!بة ٢١تظھ!!ر المعادل!!ة أع!!�ه أن 
أي أن حص!ة ت!اجر المف!رق م!ن س!عر  ١,٣٠و  ١,١٠نجد أن قيمھا تتراوح ب!ين   bتاجر المفرق وبحساب قيمة 

الجمل!!ة تراوح!!ت ب!!ين ھ!!اتين القيمت!!ين .أم!!ا فيم!!ا يتعل!!ق بالكف!!اءة التس!!ويقية لھ!!ذا المن!!تج فق!!د ت!!م أخ!!ذ أرب!!ع ق!!راءات 
وھ!ذا ي!دل عل!ى أن ھ!ذا المن!تج  ٢٠٠٨) لعام  ٢ــ  ١وشھري (  ٢٠٠٧) لعام  ٢ــ  �١ربعة أشھر منھا الشھر (

  فقط.السوق في ھذين الشھرين من كل عام  إلىينزل 
/  ١) والش!ھر (  ٢٠٠٧/  ٢ومن القراءات المأخوذة نجد أن الكفاءة التسويقية لم تتحق!ق ف!ي الش!ھر( 

  التسويقي.ار فتزداد ا�سعار ويزداد معھا الھامش ) ويبرر ذلك أنه نتيجة لقلة عرض المنتج يحتكر التج ٢٠٠٨
  يوسفي أفندي بلدي: -١١

Y11 = 1.24 * X11 
           (35.4)** 
Y11 = 5.32 + 1.02 * X11 
        (4.43)**  (19.4)** 
R2= 0.99            F=376**         D.W= 2.96 
 

  
  bلتاجر المف!رق وبحس!اب ق!يم  إلىذھب % من سعر الجملة ي ٢٤تظھر معادلة اGنحدار أع�ه أن 

% و  ٢٥راوح!ت ب!ين الق!راءات فيأي أن حص!ة ت!اجر المف!رق م!ن  ١,٣٣ــ!ـ  ١,٢٥نجد أن قيمھا تراوحت بين 
  % وھذا يعني أن الفارق كان ضئيل جدا مقارنة بما عرفنا عن ا�نواع .  ٣٣

و  ٢٠٠٧ة أش!!ھر م!!ن ع!!امي وفيم!!ا يتعل!!ق بالكف!!اءة التس!!ويقية فق!!د ت!!م أخ!!ذ خم!!س ق!!راءات تمث!!ل خمس!!
 - ٢ـ!ـ ١وبشكل عام ي�حظ شبه وج!ود كف!اءة تس!ويقية لھ!ذا المن!تج حي!ث كان!ت الق!راءات  ف!ي ش!ھري (  ٢٠٠٨

. ويعود وجود الكفاءة التسويقية لھ!ذا المن!تج بس!بب المنافس!ة الش!ديدة  ٢٠٠٨) عام  ٢ــ  ١و (  ٢٠٠٧)عام  ١٢
... وغيرھ!!ا .ل!!ذلك تب!!اع ھ!!ذه الس!!لعة بأس!!عار معقول!!ة للمس!!تھلك كلينا والكرمنتين!!ا ويوس!!في رأس مل!!ل!!ه م!!ن المن!!د

  باح مقبولة للتاجر.   روأ
  برتقال بلدي مسكي: -١٢

  
Y12 = 1.31 * X12 
           (53.8)** 
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Y12 = -5.47 + 1.64 * X12 
          (-1.7)*       (8.4)** 
R2= 0.95            F=70**         D.W= 3.13 

  
% م!ن س!عر الجمل!ة  ٣١أي أن فق!ط,اGنحدار أع�ه نجد أن قيمة معامل اGنحدار تساوي من معادلة 

أي أن حص!!ة ت!!اجر  ١,٤٣ـ!! ١,٢٦نج!!د أنھ!!ا تراوح!!ت ب!!ين   bنص!!يب ت!!اجر المف!!رق وبحس!!اب ق!!يم  إل!!ىي!!ذھب 
 ا القراءات وعددھا ستة أش!ھر% كأدنى وأعلى قيمة ل[شھر التي أخذت فيھ ٤٣% و  ٢٦المفرق تراوحت بين 

  . ٢٠٠٨) عام ٣ـ ٢ـ ١و ( ٢٠٠٧) عام ١٢ـ٢ـ١ھي (
 ٢٠٠٨/  ١و  ٢٠٠٧/  ٢وفيما يتعلق بالكف!اءة التس!ويقية نج!د أنھ!ا ل!م تتحق!ق ف!ي ش!ھرين فق!ط ,ھم!ا 

والسبب على ما يبدو ھو قلة عرض المنتج بشكل عام في ھذين الش!ھرين م!ع زي!ادة الطل!ب الت!ي بنتيجتھ!ا ترتف!ع 
  تجار والمسوقين . ا�سعار و يرتفع معھا ربح ال

  برتقال دموي: -١٣
Y13 = 1.37 * X13 
                  (33.5)** 
Y13 = 6.38 + 0.96 *X13 
                 (2.9)**    (6.6)** 
R2= 0.85           F=44**         D.W= 0.69 

  
ي ع!!ام وخم!!س ف! ٢٠٠٧ت!م أخ!ذ عش!!ر ق!راءات لعش!!رة أش!ھر للبرتق!ال ال!!دموي خم!س منھ!!ا ف!ي ع!ام 

جي!ب ت!اجر المف!رق و بحس!اب  إلى% من سعر الجملة يذھب  ٣٧ومن معادلة اGنحدار أع�ه يتضح أن  ٢٠٠٨
%  ٢٥أي أن حصة تاجر المفرق من سعر الجملة تراوح!ت ب!ين  ١,٦٦و  ١,٢٥نجد أنھا تراوحت بين  bقيمة 

  ) .                                         ٢٠٠٨/  ١% وذلك في شھر (  ٦٦مستوى عال ھو  إلى% وھذا يعني أنھا وصلت  ٦٦و 
تحققت في خمسة أشھر و أما عدم الكفاءة فتحقق أيضا في خمس!ة  أنھاوبالنسبة للكفاءة التسويقية نجد 

. وعل!ى م!ا يب!دو أن موض!وع الجف!اف ٢٠٠٨) ع!ام  ٥ـ  ٣ـ  ٢ـ  ١) وا�ش!ھر ( ١٢/٢٠٠٧( أش!ھر ھ!ي الش!ھر
  في ھذا الوضع. والصقيع كان له ا�ثر ا�كبر

  برتقال يافاوي: -١٤
Y14 = 1.35 *X14 
           (56)** 
Y14 = 1.47 + 1.26 *X14 
                  (1.2)*       (17.1)** 
R2= 0.98            F=291**         D.W= 2 
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ب!ين ت b% من سعر الجملة ھو نصيب تاجر المفرق ,وعن!د حس!اب ق!يم  ٣٥تظھر المعادلة أع�ه أن 

% ك!أدنى قيم!ة  ٢٣أي أن حصة تاجر المفرق م!ن س!عر الجمل!ة تراوح!ت ب!ين  ١,٤٧و  ١,٢٣أنھا تتراوح بين 
    للبرتقال اليافاوي. ٢٠٠٨/  ٣% في الشھر  ٤٧و  ٣/٢٠٠٧في الشھر 

وبالنسبة للكفاءة التسويقية فمن خ�ل تسع قراءات تمثل تسعة أشھر على مدى عامين منھا أربع!ة أش!ھر ف!ي ع!ام 
ھن!اك أربع!ة أش!ھر متتابع!ة ھ!ي  ٢٠٠٧نجد با?ضافة إل!ى الش!ھر الراب!ع ع!ام  ٢٠٠٨وخمسة أشھر عام  ٢٠٠٧

لم تظھر فيھا كف!اءة تس!ويقية وھ!ذا نع!زوه بش!كل أساس!ي إل!ى الظ!روف الجوي!ة الت!ي  ٢٠٠٨) من عام ٤ـ٣ـ٢ـ١(
لص!قيع مم!ا قل!ل م!ن ا?نت!اج مرت بھا سورية ومن ضمنھا منطق!ة الس!احل المتمثل!ة بالجف!اف ( قل!ة ا�مط!ار ) وا

أم!!ا ا�ش!!ھر الت!!ي تحقق!!ت فيھ!!ا كف!!اءة تس!!ويقية  ف!!زاد الطل!!ب وارتفع!!ت ا�س!!عار ومعھ!!ا ارتفع!!ت ھ!!وامش التج!!ار.
  .٢٠٠٨/  ٥وشھر  ٢٠٠٧) عام ٥ـ٢ـ١(

  فاFنسيا: -١٥
Y15 = 1.31*X15 
          (14.2)** 
Y15 = 2.46 + 1.17*X15 
          (1.8)*     (7.1)** 
R2= 0.93            F=51**         D.W= 2.5 
 

  
 إل!!ى% م!!ن س!!عر الجمل!!ة ي!!ذھب  ٣١م!!ن المعادل!!ة أع!!�ه وب!!النظر لقيم!!ة معام!!ل اGنح!!دار ن�ح!!ظ أن 

أي أن حص!!ة ت!!اجر المف!!رق م!!ن س!!عر  ١,٣٦و  ١,٢١نج!!د أنھ!!ا تراوح!!ت ب!!ين  bت!!اجر المف!!رق وب!!النظر لقيم!!ة 
  . سابقاومتوسطة مقارنة مع ما تم احتسابه % وھي مقبولة  ٣٦% و  ٢١الجملة تراوحت بين 

وھ!ي ا�ش!ھر  ٢٠٠٧) قراءات لستة أشھر جميعھا ع!ام  ٦أما بالنسبة للكفاءة التسويقية فكان ھناك ( 
ف!ن�حظ  ٢٠٠٧) ع!ام  ٨) وجميع ا�ش!ھر ك!ان فيھ!ا كف!اءة تس!ويقية م!ا ع!دا الش!ھر (  ٨ـ  ٧ـ  ٦ـ   ٥ـ  ٤ـ  ٣( 

ھ!و ص!نف البرتق!ال الوحي!د  إذيعود ذل!ك لقل!ة ع!رض ھ!ذا المن!تج ف!ي ھ!ذا الش!ھر عدم وجود كفاءة تسويقية فيه و
  الممكن عرضه في ا�سواق في ھذا الشھر من السنة .

  أبو صرة مصري: -١٦
Y16 = 1.23 *X16 
                 (16.4)** 
Y16 = 2.73 + 1.12 * X16 
                  (0.2)        (2)* 
R2= 0.79            F=3.85*         D.W= 2.99 
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% م!ن س!عر الجمل!ة لبرتق!ال أب!و ص!رة المص!ري ت!ذھب لص!الح  ٢٣تظھر معادلة خط اGنح!دار أن 
أي أن حص!ة ت!اجر المف!رق م!ن س!عر  ١,٣٦و  ١,٠٨نجد أنھا تراوح!ت ب!ين   bوبعد حساب قيم  المفرق.تاجر 

 ا?ش!ارةب التي تم احتسابھا س!ابقا . وتج!در % وھي نسبة مقبولة مقارنة بالنس ٣٦% و  ٨الجملة تراوحت بين 
) ون�ح!ظ أن!ه ل!م تك!ن ھن!اك كف!اءة  ٣ـ  ٢ـ  ١ل[ش!ھر (  ٢٠٠٨ھي في عام  فقط.أنه كانت ھناك ث�ث قراءات 

) والس!بب كم!ا أس!لفنا انخف!اض إنت!اج محص!ول البرتق!ال و الحمض!يات ا�خ!رى  ٣ـ  ١تس!ويقية ف!ي الش!ھرين ( 
ب ظروف الجف!اف والص!قيع مم!ا اض!طرھا ل�س!تيراد بس!بب زي!ادة الطل!ب عل!ى وتردي نوعيتھا في سورية بسب

أما ع!ن كف!اءة تس!ويقية ف!ي  البرتقال في ھذين الشھرين مما أدى إلى زيادة ا�سعار وزيادة ھوامش ربح التجار .
  .السوق إلىالشھر الثاني فبسبب نزول معظم أنواع الحمضيات 

  ساس توما: -١٧
  

Y17 = 1.254*X17 
                  (43.4)** 
Y17 = 22.3 + 0.17*X17 
                (3.27)**    (0.5) 
R2= 0.2            F=0.26         D.W= 2.16 
 

  
% م!ن س!عر الجمل!ة ي!ذھب  ٢٥بالنظر لقيمة معامل اGنح!دار نج!د أن خط اGنحدار وبالنظر لمعادلة 

أي أن حصة ت!اجر المف!رق  ١,٣٠و  ١,١٨اھا تتراوح بين وجدن  bوعندما تم حساب قيم المفرق.كحصة لتاجر 
% من سعر الجملة وھي نسبة معقولة و غي!ر كبي!رة ب!الفرق ب!ين  ٣٠ى% و  ١٨من سعر الجملة تراوحت بين 

  أدنى و أعلى قيمة مقارنة بالنسب التي تم حسابھا �نواع الحمضيات ا�خرى . 
) ع!ام  ١٢ـ  ١١ـ  �١٠ربع!ة أش!ھر متتابع!ة ھ!ي ( فيم!ا يتعل!ق بالكف!اءة التس!ويقية ت!م أخ!ذ ق!راءات 

 ٢٠٠٨/  ١و  ٢٠٠٧/  ١٢ظھ!!!رت ع!!!دم الكف!!!اءة التس!!!ويقية ف!!!ي ش!!!ھرين متت!!!ابعين ھم!!!ا و ١/٢٠٠٨و  ٢٠٠٧
  بسبب الظروف المناخية و الجوية. ا?نتاجوالسبب كما أسلفنا يرجع لقلة 

  برتقال بلدي: -١٨
Y18 = 1.58*X18 
          (33.1)** 
Y18 = 10.5 + 0.5*X18 
          (1.2)*     (0.6) 
R2= 0.3            F=0.34           D.W= 1 
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تظھ!!ر معادل!!ة اGنح!!دار للبرتق!!ال البل!!دي قيم!!ة معام!!ل اGنح!!دار بقيم!!ة مرتفع!!ة تعك!!س نص!!يب ت!!اجر 
مرتفع!ة  وھ!ي ق!يم ١,٦٧و  ١,٥٠تراوح!ت ب!ين  فإنھ!ا  b% أم!ا بالنس!بة لق!م  ٥٨المفرق منة سعر الجملة وھي 

%  ٦٧% بينم!ا أعل!ى قيم!ة كان!ت  ٥٠تعني أن أقل قيمة للحصة التي حصل عليھا تاجر المف!رق كان!ت تس!اوي 
 ٢٠٠٨) ع!ام  ٣ـ  ٢ـ  ١ولم تتحقق الكفاءة التسويقية ف!ي ش!ھر م!ن الث�ث!ة أش!ھر الت!ي ت!م أخ!ذ قراءاتھ!ا وھ!ي ( 

ھرين التاليين كان ھن!اك كف!اءة تس!ويقية ,والس!بب بينما في الش ٢٠٠٨فالكفاءة لم تتحقق في الشھر ا�ول من عام 
في عدم تحقيق كفاءة تسويقية ھو الظروف المناخية من جھة و قلة المعروض من ھذا المحصول مما يس!اھم ف!ي 

  ارتفاع سعره وبالتالي يزداد ھامشه التسويقي وحصص التجار من ا�رباح المحققة .
  

  مقترحات – واFستنتاجاتثالثاً :الخ4صة 
/ وانتھ!اء  ٢٠٠٧/  ١/ عشرون ش!ھراً ابت!داءً م!ن الش!ھر  ٢٠ن خ�ل دراستنا �سعار الحمضيات على مدى / م

/ ن!!وع م!!ن الحمض!!يات وج!!دنا أن الكف!!اءة التس!!ويقية  ١٨/ ق!!راءة ل!!ـ /  ١٧٠/ وم!!ن خ!!�ل /  ٢٠٠٨/  ٨بالش!!ھر 
  %٥٠ية تحققت بنسبة / قراءة أي أن الكفاءة التسويق ٨٥/ قراءة ولم تتحقق في /  ٨٥تحققت في /

وھنا نقول أنه من الضروري زيادة ھذه النسبة �ن في زيادتھا تتحقق عدالة أكب!ر ف!ي توزي!ع الفوائ!د ب!ين المن!تج 
  :ما يليتحقيق ذلك نقترح  ومن أجلوالمستھلك والوسيط 

  المقترحات
ارع!!ي اتح!!اد تع!!اوني لمز إش!!رافس!!وق مرك!!زي خ!!اص بالحمض!!يات ف!!ي محافظ!!ة ال�ذقي!!ة تح!!ت  إقام!!ة

  متعددة : أقساماً يضم  وف�حي الحمضيات
 والتعاوني والخاص (التشاركي والفردي) قسم يمارس عملية بيع الحمضيات يشترك فيه القطاع الحكومي -
قسم للتصدير يمنح شھادة منشأ ويراق!ب ج!ودة الحمض!يات المع!دة للتص!دير م!ع تس!جيل ا�ن!واع والكمي!ات  -

 .وا�سعار بالعملة المحلية وا�جنبية
بمديرية زراع!ة ال�ذقي!ة لتم!ارس دور رق!ابي استش!اري , ولتم!ده بالمعلوم!ات ال�زم!ة  إدارياً السوق  ربط -

 التصدير وإمكنياتعن أسعار الحمضيات وأماكن استھ�كھا 
التأكيد على إنش!اء مرك!ز تس!ويق تع!اوني مرك!زي للحمض!يات ف!ي ال�ذقي!ة وف!تح ف!روع أو وك!�ء ل!ه ف!ي  -

الس!لكي  اGتص!الوتفعي!ل نش!اط الف!روع  باس!تخدام ش!بكات حاجتھ!ا م!ن الحمض!يات ب ?م!دادھا المحافظات
وال�سلكي والمحمول وا?نترنيت لتغذية السوق المحلي بشكل من!تظم وتحقي!ق كف!اءة تس!ويقية ف!ي التس!ويق 

 الداخلي والخارجي.
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ABSTRACT 
 

Lattakia and Tartus governorates are the two main production areas of 
citrus in Syria (95%). This is attributed to the fact that these two governorate 
age located at the west of the country across the Mediterranean Sea. In 
additions, farmers of these two governorates have acquired good experience 
of planting citrus since long time. However, the citrus production in these two 
governorates provides job opportunities for 35000 farm family.  

This paper investigates the price efficiency of citrus in Lattakia market 
focusing on wholesale and retail prices of citrus over 18 months (January 
2007 – August 2008). The relationship between retail price of citrus as 
dependent variable and wholesale price of citrus as independent variable 
were estimated via OLS technique. The estimated regression line between 
retail price and wholesale price of citrus was graphed for each citrus product. 
At the same time the scatter diagram of retail and wholesale price of each 
citrus product was plotted. As the regression line represents the price 
efficiency (on average) between retail; and wholesale price, the points lie 
above this regression line will be considered as measurement of price 
inefficiency. 

Consequently, the points above the regression line can be utilized to 
derive policy implication in order to improve price inefficiency. The 
government of Syria can take some action in this regards such as 
strengthening the marketing cooperatives of citrus. This action of the GOS 
will enhance the marketing faculties such as transport, packaging, sorting, 
grading and storage. 


