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  الملخص
  

ويقية ل          نظم التس دد                              تعتبر دراسة ال ةظرآ لتع ان، ن ة بمك وم من الأهمي تانية بمحافظة الفي                                                               لمحاصيل البس
ه المستهلك.  ك المحاصيل من جني ى نصيب منتجى تل                                                                                                   الوسطاء فى المراحل التسويقية المختلفة ، مما قد يؤثر عل

ائدة          ولذا فقد  ة م           بالمحافظة                                                استهدف البحث التعرف على النظم التسويقية الس ى امكاني ذلك التعرف عل       شاركة                             ، وك
راء  ى اج زراع ف ات   ال                ال ويقية   ال       عملي اتهم  ل        تس م.         منتج ق له افى المتحق د الص ادة العائ ائج أن                                    لزي حت النت د أوض                      وق

د  ويقية ق ات التس زارعين للعملي ى سعر منتجاتهم  ي                                      اجراء الم ادة ف ق زي م                          حق د           ، ومن ث ادة صافى عائ تج ،                 زي          المن
د  افى عائ ى ص ادة ف راوح الزي ث تت ن                                 حي ن م يل   ال        الط تانية  ال       محاص ة         بس ات           المدروس راء العملي ة إج ى حال                        ف

ة واق التجزئ ى أس ع ف ويقية والبي ين                                    التس ت ب بة تراوح ويقية بنس ات تس راء أى عملي دون اج ة ب ع كلال ن البي                                                             ع
ى لمحصول العنب.وتشير    %   ١١٤ و           الكنتالوب       لمحصول           كحد أعلى %   ٢٣٣ ائج السابقة                             كحد أدن ة                النت ى امكاني              إل

و ة تس ى عملي زارعين ف اركة الم اتهم                             مش تانية             يق منتج ة            البس فة عام ين أن           بص ا تب ق لهم.كم د المتحق ادة العائ                                       لزي
م  ل أه ى النصف الآخر. وتتمث                                                                                             المنتج يحصل على مايقرب من نصف جنيه المستهلك ، بينما يحصل الوسطاء عل
ريعة ات س عار المنتج ى أس م ف ة وتحكمه ار الجمل تغلال تج ى اس ين ف ه المنتج ى تواج ويقية الت كلات التس                                                                                              المش

عارها اع أس ول وارتف ع المحص ى جم ة ف ة والمتخصص ة المدرب وفر العمال دم ت ب، وع وفر رأس    ، و                                                                         العط دم ت              ع
ويقية ات التس راء العملي لازم لإج ال ال اج   . و                                    الم اطق الإنت ن من واق ع د الأس ل لبع ة النق اع تكلف ذا                                               ارتف ى        . ول      يوص

ة  ث بأهمي تانية بم             البح يل البس ة المحاص رز وتعبئ ع وف ات لتجمي اء محط ل                                                     إنش ائل نق وفير وس اج، وت اطق الإنت                               ن
اطق  ا بمن دن وربطه ة والم ع بالمحافظ ذ بي ة مناف ات، واقام دها بالثلاج ة وتزوي ات الزراعي ل المنتج بة لنق                                                                                                  مناس
ريعة  ات س ة المنتج اج، وخاص اطق الإنت ة بمن ات الزراعي نيع المنتج انع لتص ة مص ى اقام افة إل اج، بالإض                                                                                              الانت

                            التلف مثل الطماطم والعنب. 
  

  ةقدممال
  

ى للمحاصيل      تمثل ا لتحسين                                          عملية تطوير نظم التسويق المحل د عليه ى يعتم دعائم الت تانية أهم ال                                               البس
ا. و رية منه ادرات المص م الص ادة حج لات وزي ك الحاص اج تل اءة إنت ويق                                                            كف ات تس ى دراس يل   ال                  تحظ        محاص

اءة الخدمات        يرها.                                                              بأهمية بالغة نظرا لقابليـة تلك المحاصيل للعطب والتلف اكثر من غ           البستانية ع كف ان رف                            ولذا ف
ك               لتلك الحاصلات          التسويقية  رة صلاحية تل ة فت ى اطال ر ف ى حد كبي د يساهم ال              للاستهلاك ،فضلآ          الحاصلات                                             ق

ى       الامر   ،                                                                  عن زيادة السعر المزرعى ومن ثم صافى العائد الذى يحصل عليه المزارعين ؤدى إل د ي ذى ق       تشجيع                  ال
   .                                 غلب على مشكلة زيادة تكاليف الإنتاج    والت                         الزراع لإنتاج تلك الحاصلات 

م   وي             ى     تس اع الزراع ام                القط اءة النظ عف كف ية ،وض ويقية الاساس ات التس ى المعلوم ديد ف ور الش                                                                  بالقص
                                                                                      التسويقى المتبع وقيام بعض المزارعين باداء العمليات التسويقية بشكل عشوائى وغير واضح .

ة                احة المزروع ل المس ة الفي    بمحا                       وتمث و    وم         فظ ة    %   ٥٫٢    نح احة المزروع ة المس ن جمل توى                          م ى مس           عل
ون       ٨٫٣٨٥            البالغة نحو            الجمهورية و ام        ملي دان ع ذا وتمثل مساحة  ٥   ٢٠٠ / ٤   ٢٠٠         ف اطم        محاصيل                  . ه ى         الطم         النيل

ل توى        والبص الوب        الش ب             والكنت انجو والعن و                 والم ن    %    ٠٫١٩  ،  %    ٠٫٦٦ ،   %    ٠٫١١  ،  %    ١٫٦٧ ،   %    ٢٫١٤    نح    م
                    (وزارة الزراعة ) .            لنفس العام.           ألف فدان     ٧٨٢٫٧             والبالغة نحو      يوم           بمحافظة الف                       جملة المساحة المحصولية 
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ى تواجه                مشكلة البحث : وم ب          البستانية        محاصيل   ال      زراع                                              تعتبر عملية التسويق من أهم المشكلات الت                محافظة الفي
م  ة وأن معظ زراع               ،خاص ويق ،        ال ة التس ام بعملي افى للقي ال الك ديهم رأس الم وفر ل ا                                                        لايت هم لإ    مم تغلا        يعرض   ل     س

هم   ال ريعة العطب.ويعرض ة س ات الزراعي اتهم بأسعار منخفضة وخاصة المنتج ى منتج ول عل م والحص ار له                                                                                         تج
ارة ،الأ ان للخس ن الاحي ر م ى كثي ك ف ين                                  ذل ى تحس درتهم عل ة ،وق درتهم الانتاجي ى مق دوره عل ؤثر ب ذى ي ر ال                                                            م

          نتاجهم . إ
نظم التسويقي            هدف البحث: ى ال ة التعرف عل ى محاول ائدة                                                يهدف البحث ال وم          ة الس               ،وكذلك التعرف                 بمحافظة الفي

اطهم  ن نش د م ادة العائ ى زي ؤدى ال اءة ت ويقية بكف ات التس راء العملي ى اج زارعين ف اركة الم ة  مش ى امكاني                                                                                                  عل
ا                       الانتاجى ،وذلك عن طريق  ك المحاصيل ومستوى الاداء التسويقى له ى                                                                قياس الكفاءة التسويقية لتل              ،بالاضافة ال

    .                بمناطق الدراسة                           يقية التى يتعرض لها الزراع                    دراسة المشاكل التسو
  

  الطريقة البحثية ومصادر البيانات
  

م  ة من خلال استمارة استبيان ت ات الميداني ى البيان ق                                                                          اعتمد البحث بصفة أساسية عل                تصميمها لتحقي
ة ويوسف صديق           البستانية       محاصيل   ال      منتجى              وتم جمعها من            هدف البحث وم                          بمركزى طامي    لال  خ                 بمحافظة الفي

ى  م الزراع ن   ٨٠ (    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥               الموس ة م ة والتجزئ ى الجمل ة بمرحلت ات الخاص ى البيان افة ال                                                                مشاهدة)،بالاض
ة (    ١٤                                          خلال المقابلة الشخصية لعدد من تجار الجملة ( ار التجزئ د     ٢٢                        مشاهدات) وتج نفس الموسم .وق                          مشاهدة) ل

ب طب ل حس ة اللازمة ك ائية الوصفية والكمي اليب الاحص تخدام الاس م اس ل.                                                            ت ن التحلي دف م ان واله ة البي ذا                                يع     ه
اءة                                                                                   بالاضافة الى تقدير مؤشر صافى العائد (الربحية) للمنتجين طبقا لنمط البيع والوسطاء.  دير الكف م تق ذلك ت                        وك

                                 التسويقية من المعادلة التالية :
  

                    التكاليف التسويقية                                                                                      
    X١٠٠           ـــــــــ       ـــــ          ــــــــــ      -   ٠٠ ١                     الكفاءة التسويقية  = 

                                     التكاليف التسويقية + تكاليف الانتاج                                                                         

  
  النتـائج البحثيـة  

  
ـة: ات التسويقي بية للعملي ة النس ف                                    الاهمي ة ويوس زى طامي ا بمرك م إجرائه ى ت ة الت ة الميداني ن الدراس ح م                                                              يتض

ى وم والت ة الفي ديق بمحافظ ددها                              الص غ ع ة) أن     ٨٠          بل زى الدراس ى مرك اوى عل ة بالتس آ ( موزع                                               مزارع
بتهم حوالى  ع تصل نس ة الجم ذين يقومون بعملي ة ، إ   من    %  ٦٦                                                     المزارعين ال الى حجم العين ا                  جم زارعين        بينم           الم

ات  ون بعملي ذين يقوم ة ،                     ال دريج ،التعبئ رز والت ل                           الف و         والنق ون نح م    %  ٢٨ ،   %  ٤٤ ، %  ٣٠           يمثل الى حج ن اجم               م
ة ب  عل        العين ك كمتوسط          ى الترتي م (              ، وذل حة بالجدول رق يل المدروسة والموض ل  ١                                        للمحاص ا درست ك                    ) .واذا م

ه يلاحظ  ده فان ى ح ة عل اطم                        عملي زراع الطم بية ل ة النس اع الأهمي ى                                     إرتف ات         النيل ة العملي رائهم لكاف ث إج ن حي                               م
ة الع                               التسويقية فيما عدا عملية النقل  بية لكاف ة النس ك الأهمي انجو.                                           ، بينما تنخفض تل ات التسويقية لمحصول الم                                 ملي

ابين                                                 هذا وتتراوح الأهمية النسبية للزراع الذين يقومون ب ع م اطم       لمحصول    %    ٧٦٫٧                  عملية الجم ى         الطم     كحد         النيل
ة   .        المانجو       لمحصول    %  ٥٠ و ،    أعلى ين                                        بينما تتراوح تلك الأهمية النسبية لعملي رز والتدريج ب        لمحصول    %  ٤٠                   الف

بتهم          المانجو       لمحصول    %    ١٦٫٧ و       النيلى          الطماطم د تراوحت نس ة فق ة التعبئ ذين يقومون بعملي                                                              .أما المزارعون ال
ين  ول      %    ٥٣٫٣    ب اطم       لمحص ى         الطم ول    %    ٢٧٫٨ و        النيل انجو       لمحص بة    .       الم ان نس ل ف ة النق بة لعملي ا بالنس                                   أم

ين  راوح ب ا تت ون به ذين يقوم زارعين ال ول    %    ٣٦٫٨                                      الم ى       لمحص د أعل الوب كح ول    %    ١٦٫٧ و                    الكنت        لمحص
د أ انجو كح ى             الم إجراء أى    .     دن ون ب ذين لا يقوم زراع ال بة ال اع نس ى إرتف ابق إل دول الس ات الج ير بيان ذا وتش                                                                                ه

                                                                                      عمليات تسويقية والقيام ببيع محصولهم كلالة، وقد يرجع ذلك إلى ضعف القدرة المادية لديهم.
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م( دول رق ا  ١         ج وم به ى يق ويقية الت ات التس تانية ب                                    ): العملي يل البس م     ة ال   عين                         زراع المحاص ة موس            دراس
٦   ٢٠٠ / ٥   ٢٠٠ .  

حجم  الجمـع الفرز والتدريج التعبئـة نقل
 العـينة

 البنود    
  

 العدد % العدد % العدد % العدد %        المحصول

٣٣٫٣ 
١٠ 

٥٣٫٣ 
١٦ 

٤٠ 
٧٦٫ ١٢

٧ 
٢٣ 

٣٠ 
 طماطـم

٢٣٫٨ 
٥ 

٤٧٫٦ 
٣٨٫ ١٠

١ 
٦٧٫ ٨

٧ 
١٤ 

٢١ 
 بصـل

٣٦٫٨  
٧  

٤٢٫١  
٢١٫  ٨

١  
٦٨٫  ٤

٤  
١٣  

١٩  
  كنتالوب

١٦٫٧ 
٣ 

٢٧٫٨ 
١٦٫ ٥

٧ 
٣ 

٥٠ 
٩ 

١٨ 
 مانجو

٢٥ 
٣ 

٤١٫٧ 
٥ 

٢٥ 
٥٨٫ ٣

٣ 
٧ 

١٢ 
 عنب

 المجموع ١٠٠ ٦٦ ٦٦ ٣٠ ٣٠ ٤٤ ٤٤ ٢٨ ٢٨
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                                                                                                        المصدر:جمعت وحسبت من بيانات العينة الميدانية لزراع المحاصيل البستانية بعينة الدراسة بمحافظة الفيوم موسم 

  
ـة : اليف التسويقي ل التك م                          هيك دول رق ن الج ين م ات  أ-  ٢ (                     يتب ع العملي ويقية لجمي اليف التس ط التك                                              ) أن متوس

غ حوالى  د بل ا للطن كمتوسط للمحاصيل      ٢٠٤                                             التسويقية التى يقوم بها المزارع ق تانية                           جنيه د            البس               المدروسة .وق
انجو                  جنيها للطن لمحصول      ٢٣١                                                تراوحت التكاليف التسويقية الكلية ما بين حد أقصى  ى          الم ا    ١٦٧          ،وحد أدن       جنيه

الى       ب) أن -  ٢                         كما يتبين من الجدول رقم (           ول البصل .          للطن لمحص ا من اجم بة تكاليفه ع تراوحت نس ة الجم                                            عملي
ى لمحصول    %    ٢٢٫٧ و         الطماطم       لمحصول      قصى     كحد أ   %    ٣٣٫٣                          التكاليف التسويقية ما بين  ب                كحد أدن ا        العن       . كم

ين  ا ب دريج م رز والت ة الف اليف عملي راوح تك الى الت   %   ٩٫٨ ، %    ١٣٫٤                                          تت ن اجم ب م ى الترتي ويقية                          عل اليف التس                 ك
اطم         لمحصولى الوب والطم ين                   الكنت ا ب ت م ا تراوح ة فانه ة التعبئ اليف عملي بة لتك ن    %   ٥٫٧ ،   %    ١٣٫٢                                                     . وبالنس    م

ب و       البصل                                  أجمالى التكاليف التسويقية لمحصولى  ب.       العن ى الترتي ن               عل وات م اليف العب ه تك ا تمثل ا بالنسبة لم                                         أم
ب       بمحصول    %    ٣١٫٨                                         اجمالى التكاليف التسويقية فقد تراوحت بين         البصل       لمحصول    %    ١٧٫٤ ،     قصى     كحد أ       العن

د  ذا وق ى. ه ين         تراوحت                  كحد أدن ل ب ة النق اليف عملي ب كحد أقصى  %    ٢١٫٣                            نسبة تك    %    ١٧٫٨ و ،                      بمحصول العن
وات                                            وتشير النتائج السابقة الى ان  عمليتى الجمع و                         لمحصول الكماطم كحد أدنى.  ى          العب ب أعل ى الترتي ثلان عل                        يم

ة بة لتكلف تويات بالنس ويقية                          المس ات التس ة                    العملي يل المدروس ط للمحاص ل                         كمتوس ة أق ة التعبئ ر تكلف ا تعتب                                 ، بينم
                               مستويات التكلفة التسويقية.

  
                                                                                     ): بنود تكاليف العمليات التسويقية التى يقوم بها المزارع بعينة الدراسة. (جنيه /طـن ) أ-  ٢          جدول رقم (

                 ج تكلفة التسويق اليف اخرىتك النقل العبـوات التعبئـة الفرز والتدريج الجمع        البيان
  ٢٢٥  ١٥  ٤٠  ٤٨  ٢٥  ٢٢  ٧٥       طماطم
  ١٦٧  ١٠  ٣٤  ٢٩  ٢٢  ٢٠  ٥٢     بصل

  ١٨٦  ١٠  ٣٩  ٥٥  ١٢  ٢٥  ٤٥         كنتالوب
  ٢٣١  ١٤  ٤٧  ٧١  ١٤  ٣٠  ٥٥       مانجو
  ٢١١  ١١  ٤٥  ٦٧  ١٢  ٢٨  ٤٨     عنب

  ٢٠٤  ١٢  ٤١  ٥٤  ١٧  ٢٥  ٥٥         المتوسط
  

ات ا-  ٢         جدول رقم( اليف العملي ود تك ة النسبية لبن ة الدراسة.                                           ب): الأهمي زارع بعين ا الم وم به ى يق                                               لتسويقية الت
              (جنيه /طـن )

                 ج تكلفة التسويق تكاليف اخرى النقل العبـوات التعبئـة الفرز والتدريج الجمع        البيان
  ١٠٠  ٦٫٧  ١٧٫٨  ٢١٫٣  ١١٫١  ٩٫٨  ٣٣٫٣       طماطم
  ١٠٠  ٦٫٠  ٢٠٫٤  ١٧٫٤  ١٣٫٢  ١١٫٩  ٣١٫١     بصل

  ١٠٠  ٥٫٤  ٢١٫٠  ٢٩٫٦  ٦٫٤  ١٣٫٤  ٢٤٫٢         كنتالوب
  ١٠٠  ٦٫١  ٢٠٫٣  ٣٠٫٧  ٦٫١  ١٣٫٠  ٢٣٫٨       مانجو
  ١٠٠  ٥٫٢  ٢١٫٣  ٣١٫٨  ٥٫٧  ١٣٫٣  ٢٢٫٧     عنب
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  ١٠٠  ٥٫٩  ٢٠٫١  ٢٦٫٥  ٨٫٣  ١٢٫٢  ٢٧٫٠         المتوسط
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                                                                                                        المصدر:جمعت وحسبت من بيانات العينة الميدانية لزراع المحاصيل البستانية بعينة الدراسة بمحافظة الفيوم موسم 

  
ـة لم اءة التسويقي ى                      الكف يل   ال     نتج تانية       محاص ويقية   :          البس اءة التس د بالكف اتج                         يقص ن ن ل م ين ك بة ب ة النس                             معظم

اج  ر الإنت الى عناص دمات وإجم لع والخ ن الس تهلك م ات المس باع رغب ى إش ل ف ذى يتمث ويقى وال اط التس                                                                                            النش
ن  ويقية. ويمك ات التس ى العملي ا ب                                       المستخدمه ف ويقية إم اءة التس ة الكف دمات ا                             معظم س الخ ن                    أداء  نف ويقية ولك               لتس

اليف.                          بتكلفة أقل أو زيادة مستوى  نفس التك اءة النظام                                   الخدمات التسويقية ب ى مدى كف م عل                                           ويمكن بواسطتها الحك
تج زراعى. ويقى لأى من ويق                           التس ية لتس اكل الرئيس دى المش ويقية اح اليف التس اع  التك ر ارتف يل   ال                                                                ويعتب        محاص

تانية ر            البس ى مص عيد        ف ات الص ة ومحافظ فة عام واق                           بص ين الأس ا وب افة بينه د المس رآ لبع ة نظ فة خاص                                               بص
م (           الرئيسية. اءة التسويقية  ٣                                                                         وبتقدير الكفاءة التسويقية وفقا للمعادلة السابق ذكرها يتضح من الجدول رق                        ) أن الكف

تانية         لمحاصيل  ل ين           البس ت ب د تراوح ة ق اطم       لمحصول    %    ٥٤٫٦                       المدروس ين           الطم ول  %    ٧٠٫٢      وب ب       لمحص        العن
   .              بمحافظة الفيوم         المدروسة            البستانية        لمحاصيل  ل                                      جود فرصة لتحسين كفاءة النظام التسويقى                ،بما يشير الى و

  

م ( دول رق م  ٣          ج وم موس ة الفي ة بمحافظ ة الدراس تانية بعين يل البس ى المحاص ويقية لمنتج اءة التس                                                                                   ) : الكف
٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥    .   

  الكفاءة التسويقية  إجمالى التكاليف  تكلفة التسويق  تكاليف الإنتاج  البيان
  ٥٤٫٦  ٤٩٦  ٢٢٥ ٢٧١  طماطم
  ٥٩٫٢  ٤٠٩  ١٦٧ ٢٤٢  بصل

  ٦٦٫٣  ٥٥٢  ١٨٦ ٣٦٦  كنتالوب
  ٦٨٫٧  ٧٣٨  ٢٣١ ٥٠٧  مانجو
  ٧٠٫٢  ٧٠٨  ٢١١ ٤٩٧  عنب

  ٦٤٫٩  ٥٨١  ٢٠٤ ٣٧٧  متوسط عام
م  وم موس ة الفي ة بمحافظ ة الدراس تانية بعين يل البس زراع المحاص ة ل ة الميداني ات العين ن بيان بت م در:جمعت وحس                                                                                                         المص

٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥    .   
  

ن  اجهم م زراع لانت ع ال اط بي تانية                            أنم يل البس م (  :                     المحاص دول رق ات الج ير بيان ع  ٤                        تش اط بي م أنم ى أن أه                        ) ال
زراع  وم        ال ة الفي ة بمحافظ ة الدراس ن  لإ                              بمنطق اجهم م ة ت          نت تانية المدروس يل البس ى                              المحاص ل ف ة         تمث اط       أربع       أنم

ه ١ ( ار حقل زارع بعرض ثم ى                                                    )البيع كلاله :ويقصد به قيام الم ع عل ة الجم ل مرحل ار وقب ة الاثم اء مرحل ع أثن                                               للبي
ة  ه المالي ة ضعف قدرت ى حال نمط ف ذا ال أالمزارع له ة الشروط . ويلج د بكاف اجر تعاق زارع والت ين الم رم ب                                                                                                    أن يب

ات               لى المال ، بالإ        وحاجته ا اليف العملي ة تك نمط كاف ذا ال                                                                                ضافة الى عدم خبرته بالتسويق . ويتحمل المزارع فى ه
اليف التسويقية. (       الزراعي ة التك اجر كاف اب المزرعة، ٢                                          ة ويتحمل الت ى ب الوزن عل ع ب وم                                  ) البي نمط يق ذا ال                    وفى ه

زارع  ل الم ذلك يتحم ة ،وب اب المزرع ى ب ا عل ول وزن اجر المحص لم الت ول ويتس ع المحص ة جم زارع بعملي                                                                                            الم
ع . ( ة الجم ة وعملي ات الزراعي ة العملي ة ٣                                        تكلف واق الجمل ى أس الوزن ف ع ب زارع                                 ) البي وم الم نمط يق ذا ال ى ه                             ،وف

ات التسويقية السابقة.              بجمع المحصول اليف العملي ة تك ه لكاف ع تحمل ة م ع  ٤ (                                                                                  وتعبئته ونقله الى أسواق الجمل         ) البي
ة، واق التجزئ ى أس الوزن ف ع المحصول                          ب زارع بجم وم الم نمط يق ذا ال ى ه رزه                                         وف واق        وف ى أس ه ال ه ونقل                         وتعبئت
                              التجزئه القريبة من المنطقة .

ة                           لإجراء العمليات التسويقية     وفقا            البستانية       محاصيل   ال          أسعار بيع  ات    :            المختلف م (             تشير بيان      ) أن  ٤            الجدول رق
ع  عار بي يل   ال          أس تانية       محاص ا            البس ى يجريه ويقية الت دمات التس ا للخ ام وفق كل ع ادة بش و الزي ه نح ة تتج                                                                       المدروس

ذا و ول. ه ى المحص زارع عل غ                           الم عر بع     تبل ى الس ادة ف ى زي ى                       أقص ل ال ة والنق ع والتعبئ ات الجم راء عملي                                          د اج
نمط  ة (ال واق التجزئ راء أى ٤                     أس ول دون اج ه المحص اع ب ذى يب عر ال ن الس و                                               ) ع ويقيه نح ة تس   ،  %   ١١٥                  عملي

ولى    %   ١٠٣ ى و        لمحص اطم النيل ادة                 الطم ط زي ب ،وبمتوس ى الترتي ل عل و  ي                                 البص در بنح يل  ل   %  ٩١         ق         لمحاص
تانية ا            البس ام .بينم كل ع ة بش در                         المدروس ة       تق ى بواب ع عل ع والبي ة الجم راء عملي د اج ى السعر بع اده ف ى زي                                                            أدن
ة    %  ١٦       بنحو         المزرعة  ع كلال ب،                   عن سعر البي انجو والعن ة الم ادة                                       لكل من محصولى الفاكه در  ي              وبمتوسط زي     ق

و  يل  %  ٢٥     بنح ة المحاص تانية               لكاف د            البس عرية ق تويات الس ى المس ى أن أعل ابقة ال ائج الس ير النت ة. وتش                                                                  المدروس
ع       تحقق اعف سعر البي ث تض ة حي ن المنطق ة م ة القريب واق التجزئ ى اس ل ال ة والنق ع والتعبئ ات الجم أداء عملي                                                                                             ب

                                                    تقريبا عن سعر البيع كلالة بمعظم المحاصيل المدروسة .
ويقية: ات التس ـا للعملي تج وفق ـد المن افى عائ ن                                              ص ل م زارع لك ه الم ل علي د المتحص افى العائ ة ص                                                بدراس

م (                    المحاصيل البستانية ا د يتضح من الجدول رق           ) أن صافى  ٤                                                                      لمدروسة وفقا للعمليات التسويقية التى أجراها ، فق
ات  ة العملي ه لكاف د إجرائ اه عن ى أقص ل إل تانية يص يل البس تج للمحاص زارع المن ة الم ل علي ذى يحص د ال                                                                                                 العائ
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ة   -                                       الجمع، الفرز والتدريج، التعبئة، والنقل  –         التسويقية ع المحصول بأسواق التجزئ وم.                             وبي                          المنتشرة بمحافظة الفي
ين  د ب افى العائ ى ص ادة ف ت الزي د تراوح ين    %   ٢٣٣                                      وق الوب وب ول الكنت ن    %   ١١٤                      لمحص ب ع ول العن                 لمحص

ويقية ات تس راء أى عملي دون اج ع ب د البي دالمتحقق عن افى العائ ة  -                                                          ص ع كلال و   -           البي در بنح ادة ق ط زي                        وبمتوس
ى                                              على مستوى المحاصيل البستانية المدروسة . هذا و   %   ١٦٢ ه المزارع ف د المتحصل علي                                              قد تقارب صافى العائ

ع  ل والبي ة والنق ع والتعبئ ات الجم ة المزرعة، واجراء عملي ى بواب                                                                                                      حالتى اجراء عمليات الجمع والبيع بالوزن عل
و  ة نح تانية المدروس يل البس توى المحاص ى مس د عل افى العائ ى ص ادة ف ط الزي غ متوس ث بل ة حي وق الجمل                                                                                            بس

التين ال   %  ٥٣ ، %  ٤٦ دنى            للح ظ ت ا يلاح ويقية. كم ات تس راء أى عملي دون اج ع ب ن البي ب ع ى الترتي ابقتين عل                                                                          س
ة  ه المادي                                                                                                صافى العائد الذى يحصل عليه المزارع نتيجة بيع محصوله كلالة نظرآ لإستغلال التجار لضعف قدرت

          لهم.                                                                                       وعدم مقدرته على شراء مستلزمات الإنتاج واللجوء إليهم للحصول على سلف نظير بيع المحصول 
ات                    ة أداء العملي زارع نتيج ق للم د المتحق افى العائ عرية وص تويات الس ة المس ائج دراس ير نت ذا وتش                                                                                          ه

ى الاسعار،  ادة ف ة بنسب الزي ق مقارن د المتحق ى أن                                                                                      التسويقية الى تفوق نسب الزيادة فى صافى العائ ا يشير ال                 بم
راء  ى أن اج ير ال ا يش اليف، كم ى التك يفه ال ا تض ر مم زارع أكث د الم ى عائ يف ال ويقية تض ات التس                                                                                                  أداء العملي
ك  ن تل ه م ين انتاجيت ى تحس زه عل ا يحف اجى مم اطه الانت د نش ن عائ د م ويقية يزي ات التس ن العملي زارع أى م                                                                                                 الم

             المحاصيـل .
  

م ( دول رق ة    ):  ٤          ج ة الفداني آ                   الإنتاجي تانية وفق يل البس ق لمنتجى المحاص د المتحق ع وصافى العائ                                                                  وأسعار البي
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                                                             لإجرائهم للعمليات التسويقية بعينة الدراسة بمحافظة الفيوم موسم 

الإنتاجية   البيان
  الفدانية

  وفقآ للعمليات التسويقية المنتجصافى عائد   وفقآ للعمليات التسويقية المنتجسعر بيع 
)٤(  )٣(  )٢(  )١(  )٤(  )٣(  )٢(  )١(  

  ٢٥٧  ١٧١  ١٨٤  ٧٩  ٧٥٣  ٦٤٥    ٥٣٠  ٣٥٠  ١٤٫٨  طماطم
  ٤٠٣  ٢٤٥  ٢٤٦  ١٥٨  ٨١٢  ٦٣٤    ٥٤٠  ٤٠٠  ١٠٫٦  بصل

  ٣٦٣  ١٩٤  ٢٠٣  ١٠٩  ٩١٥  ٧٢١    ٦١٤  ٤٧٥  ١١٫٦  كنتالوب
  ٩٤٢  ٥٤٢  ٤٣٨  ٣٥٣  ١٦٨٠  ١٢٥٠     ١٠٠٠  ٨٦٠  ٣٫٨  مانجو
  ٦١٧  ٣٦٠  ٣٦٥  ٢٨٨  ١٣٢٥  ١٠٤٠    ٩١٠  ٧٨٥  ٨٫٢  عنب

  ٥١٦  ٣٠٢  ٢٨٧  ١٩٧  ١٠٩٧  ٨٥٨    ٧١٩  ٥٧٤  ٩٫٨  متوسط عام
ة   ( ٣                                   ) البيع بعد اجراء عملية الجمع     ( ٢                    ) البيع كلالـة      ( ١ ( ى اسواق الجمل    )   ٤                                                                   ) البيع بعد اجراء عمليات الجمع والتعبئة والنقل ال

                                                                           البيع بعد اجراء عمليات الجمع والفرز والتعبئة والنقل الى اسواق التجزئة    
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥     موسم                 بمحافظة الفيوم              بعينة الدراسة                    المحاصيل البستانية                                     بت من بيانات العينة الميدانية لزراع                المصدر:جمعت وحس

  

م (  :                   والهيئات التسويقية                 صافى عائد المنتج  تج  ٥                 يوضح الجدول رق ن المن ه كل م د المتحصل علي                                         ) صافى العائ
ه لكل  اجر التجزئ تانية       محاصيل   ال                               وتاجر الجملة وت وق           المدروسة ،           البس ين تف ه يتب تج                 ومن اجر        المن ن ت ى كل م                عل

ة  ة        الجمل اجر التجزئ ق                و ت د المتحق افى العائ ث ص ة المحاصيل المدروسة                           من حي ث    ،                       لكاف ادة  ت    حي در نسب الزي                 ق
و  ول    %   ١٤٢ ،   %    ٦٨٫٨     بنح اطم       لمحص والى          الطم ول  %    ٧٨٫٣ ،   %   ١٠٠        ،وح ل ،        لمحص         البص
و والى    %  ٨٨ ، %    ٦٧٫٨    ونح الوب، وح ول الكنت ول   %    ١٤٫٧ ، %    ٤٤٫٦                         لمحص و         لمحص انجو ، ونح                الم
ب   %    ٤٩٫٦ ، %     ١٠٠٫٥ ب .              لمحصول العن ى الترتي تانية المدروسة              عل ة المحاصيل البس ام لكاف در  ي                                              وبمتوسط ع     ق

                  على الترتيب.    %    ٥١٫١  ،     ٧٠٫٨     بنحو 
  

ة ونصيب  ) ٥     رقم (      جدول ة والتجزئ ة وأسعار المزرعة والجمل ة والتجزئ اجر الجمل ة ت اج وتكلف                                                                                    :  تكاليف الانت
                                                              الجملة و تاجر التجزئة ونسبة السعر المزرعى من سعر المستهلك.                       كل من  المزارع وتاجر 

              ( جنية /طن )              
المزارع من نصيب 
 مستهلكجنيه ال

صافى 
عائد 
 التجزئة

صافى عائد 
 تاجر الجملة

صافى 
عائد 
 المزارع

سعر 
التجزئة 

 (المستهلك)

سعر 
 الجملة

سعر 
 المزرعة

تكاليف 
تاجر 
 التجزئة

تكاليف 
تاجر 
 الجملة

تكاليف ال
 الانتاجية *

           البند                
  

        المحصول
 طماطـم ٣٤٦ ١٢١ ٩٤ ٥٣٠ ٧٦٠ ٩٣٠ ١٨٤ ١٠٩ ٧٦ ٥٧٫٠
 بصــل ٢٩٤ ١٠٢ ٨٧ ٥٤٠ ٧٦٥ ٩٩٠ ٢٤٦ ١٢٣ ١٣٨ ٥٤٫٥
 كنتالوب ٤١١ ١٤٥ ١١٢ ٦١٤ ٨٨٠ ١١٠٠ ٢٠٣ ١٢١ ١٠٨ ٥٥٫٨
 مانجو ٥٦٢ ١٩٧ ١٦٨ ١٠٠٠ ١٥٠٠ ٢٠٥٠ ٤٣٨ ٣٠٣ ٣٨٢ ٤٨٫٨
 عنب ٥٤٥ ١٥٨ ١٠٦ ٩١٠ ١٢٥٠ ١٦٠٠ ٣٦٥ ١٨٢ ٢٤٤ ٥٦٫٩
 المتوسط ٤٣٢ ١٤٥ ١١٣ ٧١٩ ١٠٣١ ١٣٣٤ ٢٨٧ ١٦٨ ١٩٠ ٥٣٫٩

                                                     * تشتمل التكاليف الانتاجية على تكاليف عملية الجمـع .
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                                                                                          المصدر:جمعت وحسبت من بيانات العينة الميدانية لزراع المحاصيل البستانية بمحافظة الفيوم موسم 
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ه                                               هلك على المنتج والوسطاء للمحاصيل البستانية :                توزيع جنيه المست ه واحد دفع ه جني ا قيمت ع م                                       يقصد به توزي
م ( دول رق ات الج ير بيان ويقية. وتش ات التس تج والهيئ ى المن تهلك عل ن  ٥                                                                 المس زارع ) م تج (الم يب المن                                ) أن نص

و  اه نح ل أقص تهلك يص ه المس والى    %  ٥٧                            جني اه ح اطم ،وأدن ول الطم ول ال   %    ٤٨٫٨                             لمحص انجو          لمحص       م
دربنحو  ط يق ل    %    ٥٣٫٩                 ،بمتوس تج يحص ى أن المن ير إل ا يش ة. وبم تانية المدروس يل البس توى المحاص ى مس                                                                     عل

ر  ر غي ع يعتب ذا التوزي ى النصف الآخر، وه                                                                                             على مايقرب من نصف جنيه المستهلك ، بينما يحصل الوسطاء عل
                               لمحصول وإرتفاع تكاليف الإنتاج.                                                                  عادل بالنسبة للمزارع نظرآ لطول الفترة الزمنية التى يحتاجها إنتاج ا

  
وم          التسويقية     لات ك    المش ذا    :                                                                      التى تواجه منتجى المحاصيل البستانية  والهيئات التسويقية بمحافظة الفي          يهدف ه

ى المشكلات  ة                                    الجزء من الدراسة التعرف عل تانية                                             التسويقية التى تعوق تسويق المنتجات الزراعي                  وخاصة البس
ة الدراسة         والوسطاء           المنتجين                             بمحافظة الفيوم  من وجهة نظر م (                        التى شملتهم عين ن الجدول رق    ) ٦                       . ويتضح م

كلا م المش ويقية    ت             أن أه ين          التس ه المنتج ى تواج ى :                     الت ا يل ل فيم ى  ١ (                  تتمث م ف ة وتحكمه ار الجمل تغلال تج                                 ) اس
و  ا نح ار اليه د أش وفر       ) عدم  ٢                               من منتجى المحاصيل البستانية . (   %  ٧٤                                               أسعار المنتجات سريعة العطب، وق      ت

ا حوالى               من المنتجين.    %  ٦٤                                                                               العمالة المدربة والمتخصصة فى جمع المحصول وارتفاع أسعارها، وقد أشار اليه
ويقية  )  ٣ ( ات التس راء العملي لازم لإج ال ال وفر رأس الم دم ت و                                                  ع ا نح ار اليه د أش ين. (   %  ٦٢                     ، وق ن المنتج   )  ٤              م

اج اطق الإنت د عانى                                              ارتفاع تكلفة النقل لبعد الأسواق عن من ايقرب من             ، وق ا م ن منتجى المحاصيل    %  ٦٠               منه                   م
ى مشكلات  افة إل ة. بالإض تانية بالعين ان                                      البس ة والائتم ك التنمي ن ببن ويقية م روض تس ى ق ول عل عوبة الحص                                                        ص

ا دة عليه عار الفائ اع أس ى وارتف اطق    ، و                                   الزراع تانية بمن يل البس ات المحاص نيع منتج انع لتص وفر مص دم ت                                                        ع
                                     تذبذب أسعار المحاصيل البستانية وخاصة                                  تسويقية لكافة المحاصيل الزراعية،و ل                    عدم توفر المعلومات ا   ، و      الإنتاج

    .                                               قلة الخبرة فى مجال التسويق والخوف من المخاطرة   ، و             محصول الطماطم
  

  
م ( دول رق ة  ٦          ج ويقية بعين ات التس ين والهيئ ه المنتج ى تواج ويقية الت كلات التس بية للمش ة النس                                                                                   ) : الأهمي

    .      ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥    وسم                         الدراسة بمحافظة الفيوم م
  %  التكرار  المشكلات التسويقية

                                   أولآ: المشكلات التى تواجه المنتجين 
                                                          استغلال تجار الجملة وتحكمهم فى أسعار المنتجات سريعة العطب. -  ١
                                                                   عدم توفر العمالة المدربة والمتخصصة فى جمع المحصول وارتفاع أسعارها. -  ٢
     قية.                                              عدم توفر رأس المال اللازم لإجراء العمليات التسوي -  ٣
                                                ارتفاع تكلفة النقل لبعد الأسواق عن مناطق الإنتاج. -  ٤
                                                                                            صعوبة الحصول على قروض تسويقية من ببنك التنمية والائتمان الزراعى وارتفاع أسعار الفائدة عليها. -  ٥
                                                                عدم توفر مصانع لتصنيع منتجات المحاصيل البستانية بمناطق الإنتاج.  -  ٦
           الزراعية .                                             عدم توفر المعلومات التسويقية لكافة المحاصيل -  ٧
                                                     تذبذب أسعار المحاصيل البستانية وخاصة محصول الطماطم.  -  ٨
                                                قلة الخبرة فى مجال التسويق والخوف من المخاطرة. -  ٩

  
٧٤  
٦٤  
٦٢  
٦٠  
٥٤  
٥٠  
٤٦  
٤٤  
٤٢  

  
٧٤  
٦٤  
٦٢  
٦٠  
٥٤  
٥٠  
٤٦  
٤٤  
٤٢  

  ١٠٠ن=          الجملة 
                                               ثانيآ : المشكلات التى تواجه الهيئات التسويقية 

                   ة وارتفاع أسعارها.                        عدم توفر العبوات المناسب -  ١
                                             ارتفاع إيجار المحلات بأسواق الجملة والتجزئة . -  ٢
                                                   ارتفاع تكاليف النقل لبعد الأسواق عن مناطق الإنتاج.   -  ٣
                                           ارتفاع نسبة الفاقد فى المحاصيل البستانية.  -  ٤
                                                                              عدم توفر محطات لإجراء عملية الجمع والفرز والتدريج والتعبئة للمحاصيل البستانية. -  ٥
                                بردة للتخزين وارتفاع أسعارها.                 عدم توفر أماكن م -  ٦

  
٢٦  
٢٣  
٢٢  
٢٠  
١٨  
١٦  

  
٧٢  
٦٤  
٦١  
٥٦  
٥٠  
٤٤  

  ٣٦ن=          الجملة 
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                                                                 المصدر:جمعت وحسبت من بيانات العينة الميدانية بمحافظة الفيوم موسم 

  
ل فى: (   ات التسويقية تتمث ى تواجه الهيئ م المشكلات الت       ) عدم  ١                                                                                 كما يتضح من الجدول السابق أن أه

وفر و       ت ا نح ار اليه د أش عارها، وق اع أس بة وارتف وات المناس ة    %  ٧٢                                                     العب ة بعين ة والتجزئ ار الجمل ن تج                               م
ة.( و  ٢         الدراس ا نح انى منه د ع ة، وق ة والتجزئ واق الجمل لات بأس ار المح اع إيج ات    %  ٦٤                                                                ) ارتف ن الهيئ            م
ويقية.( ار اليه ٣           التس د أش اج، وق اطق الإنت واق عن من د الأس ل لبع اليف النق اع تك والى                                                                 ) ارتف ار    %  ٦١        ا ح ن تج         م
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وفر  ى المحاصيل البستانية، وعدم ت د ف بة الفاق اع نس ى مشكلات ارتف                                                                                                      الجملة والتجزئة بعينة الدراسة. بالإضافة إل
ردة للتخزين  اكن مب وفر أم تانية، وعدم ت ة للمحاصيل البس دريج والتعبئ رز والت ع والف                                                                                                    محطات لإجراء عملية الجم

                  وارتفاع أسعارها.
ـة ول المقترح وم :                  الحل ة الفي ويقية بمحافظ ة التس اءة العملي ع كف ين                                                لرف ى المنتج ات عل ض المقترح رح بع                                 بط

ويقية  اكل التس ل المش ى ح ات ف ك المقترح بية لتل ة النس ى الأهمي رف عل ة للتع ة الدراس ويقية بعين ات التس                                                                                                   والهيئ
م المقترح ة التسويقية بالمحافظة ،أمكن استخلاص أه اءة العملي ع كف رى المنتجين                                                                              السابق ذكرها ،ورف ى ي                      ات الت

ن الجدول ( ذها.  ويتضح م ى تنفي رة ف ة كبي ويقية أهمي ات التس ـما  ٧                                                             والهيئ ل في ين تتمث                                       ) أن أهم مقترحات المنتج
ا نحو  ١      يلى :( د أقترحه اج، وق اطق الإنت ن    %  ٧٥                                                                                   ) إنشاء محطات لتجميع وفرز وتعبئة المحاصيل البستانية بمن    م

ين. ( بة  ٢           المنتج ل مناس ائل نق وفير وس والى                          ) ت ا ح د أقترح ات، وق دها بالثلاج ة وتزوي ات الزراعي ل المنتج                                                            لنق
ة الدراسة.(   %  ٧٠ ين بعين ار  ٣                           من المنتج د أش اج، وق اطق الانت ا بمن ع بالمحافظة والمدن وربطه ذ بي ة مناف                                                                   ) اقام

ل   %  ٦٥          اليها نحو  ى تقلي وات مناسبة تعمل عل                                                                                     من منتجى المحاصيل البستانية. بالإضافة إلى مقترحات توفير عب
تانية،  ة البس ة وخاص ات الزراعي ويقية للمنتج ات التس وفير المعلوم بة، وت ة مناس د وبتكلف روض  و                                                                                     الفاق وفير ق            ت

اج،  اطق الإنت ة بمن ات الزراعي نيع المنتج انع لتص ة مص ويقية، واقام ات التس ام بالعملي رة للقي دة  ميس عار فائ                                                                                                      بأس
                                                 وخاصة المنتجات سريعة التلف مثل الطماطم والعنب. 

ل أ ى         وتتمث ا يل ويقية فيم ات التس ات الهيئ م مقترح د  ١  :(                                      ه اج، وق اطق الإنت ن من القرب م ة ب واق جمل ة أس                                                ) إقام
ن المبحوثين. (   %  ٧٨            أقترحها نحو  د من المحاصيل البستانية،  ٢               م ل نسبة الفاق ة لتقلي ة حديث وفير وسائل تعبئ                                                                     ) ت

ا حوالى  ة. (   %  ٧٢                     وقد أشار اليه ة بالعين ة والتجزئ ار الجمل وفير ٣                                  من تج ة سواء          ) ت ويقية الكافي ات التس                                  المعلوم
ا نحو  د أقترحه ة أو التصديرية، وق ات التسويقية. هذا بالإضافة    %  ٦٧                                              بالأسواق المحلي                                                من المبحوثين من الهيئ

ردة  زين مب اكن تخ وفير أم كان، وت ة بالس اطق المزدحم ب بالمن ار مناس ع بإيج ذ بي وفير مناف ات ت ى مقترح                                                                                              إل
                                             فير وسائل نقل حديثة لتقليل تكاليف النقل.                                 ومجهزة للمحاصيل البستانية، وتو

  
م ( دول رق بية  ) ٧          ج ة النس ات                 : الأهمي ى            للمقترح ويقية الت ا               التس ة          أقترحه ويقية بعين ات التس ين والهيئ                                   المنتج

    .      ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                            الدراسة بمحافظة الفيوم موسم 
  %  التكرار  مقترحات الحلول

                        أولآ: مقترحات المنتجين 
                                         وتعبئة المحاصيل البستانية بمناطق الإنتاج.                        إنشاء محطات لتجميع وفرز  -  ١
                                                                    توفير وسائل نقل مناسبة لنقل المنتجات الزراعية وتزويدها بالثلاجات. -  ٢
                                                       اقامة منافذ بيع بالمحافظة والمدن وربطها بمناطق الانتاج. -  ٣
                                                          توفير عبوات مناسبة تعمل على تقليل الفاقد وبتكلفة مناسبة.  -  ٤
                            ت الزراعية وخاصة البستانية.                                 توفير المعلومات التسويقية للمنتجا -  ٥
                                                           توفير قروض بأسعار فائدة  ميسرة للقيام بالعمليات التسويقية.   -  ٦
   .                                                                                                 اقامة مصانع لتصنيع المنتجات الزراعية بمناطق الإنتاج، وخاصة المنتجات سريعة التلف مثل الطماطم والعنب -  ٧

  
٧٥  
٧٠  
٦٥  
٦٤  
٥٥  
٤٨  
٤٧  

  
٧٥  
٧٠  
٦٥  
٦٤  
٥٥  
٤٨  
٤٧  

  ١٠٠ن =          الجملة 
                    الهيئات التسويقية         مقترحات   :       ثانيآ 

                                          إقامة أسواق جملة بالقرب من مناطق الإنتاج.  -  ١
   .                                                                   توفير وسائل تعبئة حديثة لتقليل نسبة الفاقد من المحاصيل البستانية  -  ٢
  .                                                             المعلومات التسويقية الكافية سواء بالأسواق المحلية أو التصديرية      توفير  -  ٣
   .         بالسكان                                                توفير منافذ بيع بإيجار مناسب بالمناطق المزدحمة -  ٤
                                                    توفير أماكن تخزين مبردة ومجهزة للمحاصيل البستانية.  -  ٥
                                               توفير وسائل نقل حديثة لتقليل تكاليف النقل.  -  ٦

  
٢٨  
٢٦  
٢٤  
٢١  
٢٠  
١٨  

  
٧٨  
٧٢  
٦٧  
٥٨  
٥٦  
٥٠  

       ٣٦   ن =         الجملة 
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                                                                 المصدر:جمعت وحسبت من بيانات العينة الميدانية بمحافظة الفيوم موسم 

           الخلاصــة 
اركة                          دوى مش ى ج ويقية ال ات التس راء العملي ة اج د نتيج افى العائ ار ص ائج معي ى نت ن ف ير التحس                                                                                       يش

وفير                                      فى العمليات التسويقية بصفة عامه .                بمحافظة الفيوم           البستانية       محاصيل   ال      منتجى  ذى يستلزم معه ت ـر ال                             الام
غار  دة مخفضة لص عار فائ ويقية بأس ة التس لازم للعملي ال ال ة                                                            رأس الم ى العملي اركتهم ف ة مش زارعين لامكاني                                       الم

ا  يل كم ك المحاص ن تل اجيتهم م ين انت ى تحس ايحفزهم عل اجى  ،مم اط الانت ن النش دهم م ين عائ ويقية وتحس                                                                                               التس
ة لمنتجى  تانية       محاصيل   ال                                                        ونوعا . كما اوضحت نتائج البحث استغلال تجار الجمل ذا يوصى        حافظة    بالم           البس            ،ول
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ائل  وفير وس ربط                          البحث بضرورة ت بة ت ل مناس اج                نق اطق الانت ة بمدن               من واق التجزئ ع وأس ذ البي ة                                  بمناف          المحافظ
رى اهرة الكب ات                  والق نيع منتج انع لتص اء مص ة انش ى أهمي افة ال اج                                              ،بالاض اطق الانت تانية بمن يل البس                                  المحاص

د الا ادة العائ ة وزي ن ناحي د م بة الفاق ل نس يل وتقلي ك المحاص ف تل رعة تل ى س ب عل ة للتغل ادى                                                                                        بالمحافظ        قتص
      .                                      للمزارع والدولة معآ من ناحية أخرى

  
  المراجـع

  
ر  ة " التقري ة النوباري ريجين بمنطق باب الخ ويقية لش اكل التس رون :" المش ور)، وآخ ده (دكت ماعيل عب ين اس                                                                                                  أم

   .    ١٩٩٥                           لعلمى والتكنولوجيا ، يناير                                                           النهائى ،مجلس بحوث الغذاء والزراعة والرى ،أكاديمية البحث ا
ة            جميل عبد ال ة الزراعة ،جامع ور) : "التسويق الزراعى " ، قسم الاقتصاد الزراعى ،كلي ه (دكت اب الل د ج                                                                                       حمي

   .      ١٩٩٢          المنصورة ،
ر  دة " التقري ى الجدي ى الاراض تانية ف لات البس ويق الحاص ادية لتس ة اقتص ماوى :" دراس د العش رى حام                                                                                           خي

ـة ديثا ، الشعب لحة ح ى المستص ة وادارة الاراض روع تنمي نوى لمش ومى                                                              الس ز الق ـة ، المرك                           الزراعي
    .          ١٩٩٤ /  ٩٣        للبحوث ،

ة  ة بمحافظ بعض الخضر والفاكه وامش التسويقية ل ة للأسعار واله ين مصيلحى(دكتور): دراسة تحليلي د أم                                                                                              محم
   .      ١٩٩٥                                                                               الشرقية ، المجلة المصرية للاقتصاد الزراعى ، المجلد الخامس، العدد الثانى، سبتمبر 

   . ٦   ٢٠٠  ،                          نشرة الاحصاءات الزراعية   ،                        قطاع الشئون الاقتصادية     ضى ،                           وزارة الزراعة واستصلاح الارا
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** Dept. of Agric. Economic, Faculty of Agric., El- Fayoum University, 

Cairo- Egypt 
 

ABSTRACT 
 
Investigating the marketing systems for horticultural crops in EL-

Fayoum governorate is cosedring very esstential. Where a lot of marketing 
cycls are taking place on the horticultural crops. So, that affect negatvely the 
rate of grower from the friut consumer price. Because of that, this 
investigation amied to recgonize the marketing cycles in EL-Fayoum 
governorate. Also it aimed to invesigate the possibility of enguged the grower 
into marketing stages, in order to, increase their net income.  

The results revealed that, grower participating in marketing cycls of 
thiere crops yield may resulte in increasing their crops prices and then, 
increasing their benfits. The increases rate riched about 114% as minimum 
increasing rate in case of grope, and about 233%as maximum increasing rate 
in case of contaloup crop in comparession with selling their crop as mass or 
in whole market. The results proved that participating of grower in their crop 
marketing is passible to increase their net incom. The results showed that, 
the grower get only 50%of the consumer price, while the rest 50% gose to 
seller working in different marketing cycle. The most important probloms of 
crop marketing was the contraling of prices by whal-sale market seller 
specially in the rapied decayed crops, lacla of labour trained coworker for 
picking and their high wages, also lack of lquid money required for markting. 
Mareover, the high cost of transporting to the fare markets also play role as 
one of the grower problem.  

Its recommended to establish a gathering  station for collecting, 
sorting and packing of horticultural fruits in growing area. Also the 
investigation lead to the importance of releasing a transporting vhiceles 
sutable for Agricultural crops suported by cooling system. Further more 
initiating a  marketing windows in the near cities linked with producing area 
and establish of packing factories for drying and canning the horticultural 
fruits in the producing region, specialy those rapied decayed frut such as 
tomataoes and grape may also over come the prducer problem.  

  
    


