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  دور القطاع الخاص فى تسويق الفاكهة بمنطقة غرب النوبارية 
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  زارة الزراعة و - قتصاد الزراعى عهد بحوث الام - بقسم بحوث التسويق الزراعى 
  

  الملخص
  

رب ة غ رة بمنطق احات كبي ركات) لمس راد وش تثمرين ( أف ة المس ى فئ ل ف اص المتمث اع الخ ك القط  يمتل
ن ال ى تشجيع م اءاً عل ك بن ة وذل دة بالنوباري ة بالأراضي الجدي اج الفاكه اطق إنت م من ة أه االنوباري ة بإعط ئهم دول

  قيق هدف الدولة وهو الإنتاج من أجل التصدير.كثير من التسهيلات من أجل تح
ى ت ه القطاع الخاص ف سويق ومن أجل الوصول إلي هدف البحث الذى يتمثل فى معرفة الدور الذى يقوم ب

ار م اختي د ت ادة الصادرات فق ة بزي ق هدف الدول ى تحقي شركة   43 الفاكهة بمنطقة غرب النوبارية ومدى نجاحه ف
وم بال تثمرين تق ار المس و كب اكهى ونح اج الف و 50لإنت ة عش لال عين ن خ تثمرين م غار المس ن ص تثمر م ائية مس

ين  د تب يطة وق ة بس ة العين ن دراس دير لم وق للتص اج المس بة  مأن الإنت اوز نس ى20يتج اج ف ن الإنت ين  % م ح
و ا ى نح ى عل وق المحل تحوذ الس ذا 80س ب أن %، ه ى جان ى إل توى المحل ى المس ين عل ة المنتج ي عينغالبي ة ف

ون  ة يقوم ق الدراس ن طري ة ع ن الفاكه اجهم م ريف إنت ع ببتص ل البي بة تمث ة بنس هم54الكلال ا يعرض  % مم
البيع بأ ام بعض المنتجين ب ة منخفضة فضلاً عن قي ى أسعار مزرعي ة بحصولهم عل نفسهم لاستغلال تجار الجمل

بة 6فى أسواق الجملة كالعبور، النزهة،  ة بنس واع الفاكه ل  أكتوبر لكميات من أن ى جان%26تمث ك  ب. وال د ذل فق
ةتم التعرف على بعض  ى تسويق الفاكه ى تواجه القطاع الخاص ف ة الد المشكلات التسويقية الت ي عين راسة و ف

ات الموجهة للتصدير بااقتراح  من ثم فقد تم اره الهدفبعض التوصيات التى قد تفيد فى علاجها وزيادة الكمي  عتب
  ة :وفيما يلى أهم النتائج البحثي ،ذه النوعية من الاراضى الزراعيةللقطاع الخاص فى مثل ه يالاساس

ار المستثمرين بنحو تقدر .1 ف  107 الكميات المسوقة من أنواع الفاكهة عن طريق العينة المختارة من كب أل
 كالآتي: موزعة وفقاً لنظم البيع المختلفة 2005/2006طن عام 

ل   ل 67.2نظام البيع بأسلوب الكلالة بنسبة تمث ة بنسبة تمث ى سوق الجمل ع ف ع % وأخي5.9%، البي راً البي
  % من الكمية المسوقة.26.9للمصدرين بنسبة 

ة  .2 واع الفاكه ة المخ منقدرت الكميات المسوقة من أن راد بغارة من صتالعين تثمرين الأف  1.63نحو ار المس
اً 2005/2006ألف طن عام ( ذ ) موزعة وفق الآتي:التسويقى للمنف ة أسلوب الب ك ع بالكلال % 31.9بنسبة ي

  % فقط فى حالة البيع للمصدرين .8.6 و% أسلوب البيع فى أسواق الجملة،59.6و، 
ي وبصفة عامة فقد أوضحت الدراسة أن أسلوب البيع بالكلالة فى القطاع الخاص  ه بالعيف د جملت ة ق ن

بة  ر بنس يب الاكب ى النص تحوذ عل ة54.1أس واق الجمل ى اس ع ف لوب البي ه أس بة  %، يلي د ج25.8بنس اء % ولق
بة  رة بنس ة الاخي ى المرتب درين ف ع للمص لوب البي وا20.1أس ف أن ن مختل وقة م ات المس ة الكمي ن جمل ع % م

درة بنحو  ة المق ة بالعين ع  170الفاكه ذا الوض ن وه ف ط ر أل ر مرغوبالتسويقي يعتب ى ظل  اغي ي ف تهف داف اس
  زيادة الصادرات.

ة أفضل  .3 واق الجمل ى أس ع ف ر البي ةيعتب واع الفاكه ة لان ع بأسلوب الكلال ن البي ة  م ون يلجو المختلف أ المنتج
  مثل:في الأسواق تصريف منتجاتهم  دلهذا الأسلوب نتيجة للمشاكل التسويقية التى تواجهم عن

اع  - أ  ور ارتف م أج ة رغ دي العامل ة الأي ف القل ة مختل ى تأدي ا ف ى خبرته ؤدى إل ا ي ويقية مم ائف التس وظ
تج  ودة المن ض ج ف وبالتخف ريعة التل ة زروع س زروع الفاكهي ار ال الف باعتب بة الت ادة نس الى وزي

  حصولهم على أدنى الاسعار المزرعية . 
ان العبرا - ب ة أثم اع تكلف ذلك أرتف اج وك اطق الانت ن من واق ع د الأس ل لبع ة النق اع تكلف اع عمولتف ة وات وارتف

  .تجار الجملة

                                                           
  



Metwaly, Yosria S.  
 

  336

  مقدمــةال
  

ه والقطاع الزراعى بصفة خالقد ترتب على التغيرات التى ح ومى بصفة عام ى الاقتصاد الق صة دثت ف
همنذ أوائل التسعينات بروز أهمية الدور الذى ت اطق ا ؤدي ة كأحد المن دة بالنوباري ة االأراضي الجدي ة لزراعي لهام

ا اط الاستغلال الزراعى به وع أنم ب تن ى جان ة ومحصوليه إل احة زراعي ا تشغله من مس ك لم ى مصر، وذل ، ف
ة نحو وقد قدرت المساحة المزروحيث ن أبرزها الإنتاج الفاكهى.وم ا ي 185عة بالفاكه دان بم ف ف  حوالى لمثأل

دان عام  603ثلث الرقعة الزراعية بالاراضى الجديدة بالنوبارية البالغة نحو  ف ف نحو نصف  ، ويتركز2005أل
اطق إنت المزروعةالمساحة  م من ة أه دةبالفاكهة فى منطقة غرب النوباري ة بالأراضى الجدي ث بلغت  اج الفاكه حي

و  ا نح ة به احة الفاكه و  86.3مس ل نح دان تمث ف ف دة46أل ى الجدي ة بالأراض احة الفاكه الى مس ن إجم  % م
ؤدىبالنوبارية،  ا كل من القطاع الخاص وي اكهى  دورا هام اج الف ى الإنت ة غرب الوتسويقه ف ى منطق ة ف نوباري

  يقوم بدوره كاملاً فى العملية التصديرية .نتيجة تشجيع الدولة لهذا القطاع ل
  مشكلة البحث :

اج الز ادة الإنت ثتتزايد أهمية التسويق الزراعى مع انتهاج الدولة للسياسات التى تستهدف زي  راعى، حي
ي إأن نجاح تسويق المنتجات بصفة عامة وفى الأراضى الجديدة بصفة خاصة من أهم عوامل جذب المنتجين  ل

دتلك الأراضي وم ى الأراضي الجدي رة ف ون ة ن ثم قامت الدولة بتشجيع القطاع الخاص لامتلاك مساحات كبي ليك
م  الانتاج أن حجم الصادرات ل ك ف رغم من ذل ى ال دفاً رئيسياً للقطاع الخاص، وعل اوز  يمن أجل التصدير ه تج

اتى20 اج النب روع الإنت د ف ة كأح رب النوباري ة غ ى منطق ة ف اج الفاكه الى إنت ن إجم ى % م لح ف ذى يص ك  ال تل
ى ( م الزراع ى الموس ك حت ة وذل ق ).2005/2006المنطق وق تحقي كلات تع ات ومش ود عقب ى وج ير إل ا يش مم

  .التصدير وزيادته لما هو مستهدف وفقا لسياسة التوسع فى زراعة محاصيل الفاكهة بالاراضى الجديدة
ة مثل عدم دة وعدم وجود الأسواق المنظم ل الجي ائل النق وافر وس زو ت ات التخزين والتجهي اءة عملي وصعوبة  كف
دة  التمويل  وات الجي وافر العب دوت اءة العدي اض كف ات التسويقية  وانخف ن العملي ؤدىم ا ي ى  مم اضانخإل ربح  ف ال

تقبل وعدم و ى المس اجهم ف ادة إنت ى زي اج عل ائمين بالإنت اضتشجيع الق يلة ال انخف ى الحص اهمتهم ف تصديرية مس
  الزراعية .

  بحثالهدف من ال
ى تسويق  ة يلحاصميهدف هذا البحث إلي إلقاء الضوء على دور القطاع الخاص ف ة بمنطق غرب  الفاكهة الهام

ة ا د عملي ا يفي ويقى بم اءة الأداء التس ع كف ى رف ؤدى إل ى ت ات الت بعض المقترح روج ب ة والخ دير النوباري لتص
  رعية تتمثل فيما يلى:وتفعيل دور القطاع الخاص فى هذا المجال وذلك من خلال عدة أهداف ف

ى منط -  ة المنتجة ف واع الفاكه م أن قة غرب التعرف على النظام التسويقى السائد فى تسويق أه
  فاح الموالح ).الت - النوبارية (العنب 

  التعرف على الوضع التصديرى لفئة المستثمرين فى منطقة غرب النوبارية. - 
ول وب -  راح بعض الحل ل الجالتعرف على المشاكل التسويقية واقت ة تفعي ان مدى إمكاني ب ي وان

 الإيجابية الموجودة فى هذا المجال 
 -   

  مصادر البيانات والأسلوب البحثى
  

ة والخ ية والفرعي ه الرئيس ق أهداف ى تحقي ول إل ات للوص ل البيان ة وتحلي ى معالج ث ف د البح روج أعتم
  بنتائج محددة على بعض أساليب التحليل الإحصائي الوصفى والكمى

  لبيانات من مصدرين رئيسيين :وقد استمدت ا
ة -1 ات أولي ة من القطاع الخاص المتمث بيان بعض منتجى الفاكه ا ل م أجراؤه ة ت ة ميداني ة : لدراس ى فئ ل ف

  المستثمرين بغرب النوبارية سواء كانوا مستثمرين أفراد أو شركات .
  بيانات ثانوية : - 2

دية، نشرات الاقتصاد الزراعى، أعداد يانات منشورة من وزارة الزراعة، قطاع الشئون الاقتصاب - أ 
  مختلفة .

ة، سجلات أداره الإحصاء مبيانات غير  - ب دة بالنوباري ة الزراعة بالأراضي الجدي نشورة من مديري
  ).2005/2006والعينات لعام (

ى تشكلها  ة النسبية الت اً بالأهمي ا تعريف اول الجزء الأول منه ة أجزاء يتن ى ثلاث يم البحث إل م تقس وقد ت
ى ا بية الت ة النس اً بالأهمي م تعريف ة، ث توى الجمهوري ى مس ى عل الى الإراض ة لإجم دة بالنوباري ى الجدي لأراض
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ة  ة المنتجة للفاكه دة بالنوباري ة بالأراضي الجدي اطق الانتاجي ن المن ة م ة " كمنطق تشكلها منطقة "غرب النوباري
ى  ؤدىوالت ى ذل ي م يل ا، ث ى إنتاجه تثمرين القطاع الخاص دوراً واضحاً ف ة المس بية لفئ ة النس اً بالأهمي ك تعريف

ام التسويقى والوضع  ن البحث دراسة النظ انى م اول الجزء الث ا . ويتن وأهم أنواع الفاكهة التى يقومون بإنتاجه
اليف  وجزة للتك ث دراسة م اول الجزء الثال م يتن ة " . ث ة " غرب النوباري ى منطق التصديرى لفئة المستثمرين ف

بعض ويقية ل ث  التس رض البح راً يتع ه. وأخي ريف إنتاج د تص ا عن تثمر بتحمله وم المس ى يق ة الت واع الفاكه أن
ة "  رب النوباري ة " غ ى منطق ة ف ة الدراس ى عين تثمرين ف ة المس ا فئ ى يواجهه ويقية الت اكل التس بعض المش ل

  وبعض المقترحات التى قد تساهم فى علاجها . 
  عينة الدراسة :

ات المن درة البيان راً لن دة وتمشنظ ي الجدي ة بالأراض يل الفاكه ويق محاص اج وتس ن إنت ورة ع ع ش يا م
تبيان تمارات اس لال اس ن خ ة م ات  أولي ى بيان اد عل م الاعتم د ت دافها فق ق أه كلة الدراسة ولتحقي ا  مش م جمعه ت

ة" وا ة " غرب النوباري ة بمنطق واع الفاكه ة المستثمرين المنتجين لأهم أن ى تمثبالمقابلة الشخصية لفئ ت لت ى فل
ا م اختياره ة عشوائية ت ك من خلال عين راد وذل تثمرين الأف ى  شركات كبار المستثمرين وبعض صغار المس ف

  ) على النحو التالى : 2006- 2005الموسم الزراعى (

 غ عدد الشركات المنتج تثمرين ( الشركات ) يبل ار المس ة كب ة نحو  ةفئ ة غرب النوباري شركة  43بمنطق
ي م محاص اج أه وم بإنت ة تق يل الآتي ى محاص ل ف ة تتمث ب  :ل الفاكه والح  - العن اح  - الم مس  - التف  - المش

وم طبقا لأهميتها النسبية الكمثرى –الخوخ  - المانجو  ر من محصول  وتق اج اكث معظم هذه الشركات بإنت
ل نسبة  ن الشركات تمث ب فى عدد م اج محصول العن تم إنت ث ي ن 35فاكهى من تلك المحاصيل حي % م

والح بأنواعه نحو إجمالى الش ن 30ركات المنتجة تمثل نسبة الشركات التى تقوم بإنتاج محصول الم % م
اج محصول المشمش نحو  وم بإنت ن ت28إجمالى عدد الشركات، كما تمثل نسبة الشركات التى تق ك % م ل

ى نحو 23الشركات ومحصول الخوخ نحو  انجو ف % من عدد الشركات، 14% من عدد الشركات، الم
ع الشركات الاستثمارية ب12رى فى نحو ثم الكمث ار جمي م اختي د ت الكامل % من عدد الشركات ومن ثم فق

  وذلك لدراسة تسويق أنواع الفاكهة التى تنتجها .

  و ددهم نح غ ع د بل ة فق واع الفاكه س أن ون نف ذين ينتج تثمرين ال غار المس ة ص بة لفئ تثمر م 950وبالنس س
وائية بسيطة قيمتلكون مساحات صغيرة بالمقارنة بكبار  ة عش ار عين م اختي د ت ا المستثمرين ، وق  50وامه

 % من حجم المجتمع ( فئة صغار المستثمرين ).5مستثمر يمثلون قرابة نحو 
  

  حثيةالنتائج الب
 
  ) 2005- 1992الأهمية النسبية للأراضي الجديدة بالنوبارية فى إنتاج الفاكهـــة خلال الفترة(  

دو  واردة بالج ات ال ن البيان م (م رة 1ل رق لال الفت ة خ ن الفاكه ة م احة الكلي ين أن المس - 1992() يتب
غ نحو 2005 ى بل ام  906.6) على مستوى الجمهورية قد تراوحت بين حد أدن دان ع ف ف ى ، وحد أعل1992أل

و  غ نح ام  1193.9بل دان ع ف ف و  2005أل در بنح ه 1022.4بمتوسط ق ت في ذى بلغ ت ال ى الوق دان، ف ف ف  أل
ف طن عام  4717.9لفاكهى حدها الأدنى بنحو كمية الإنتاج ا ى بنحو 1993أل طن  ألف 7794، وحدها الأعل

  ألف طن . 6021.5بمتوسط قدر بنحو  2005عام 
اج الف  ة بالنسبة للإنت د تأما عن الأهمية النسبية التى تمثلها الأراضي الجديدة بالنوباري راوحت اكهى فق

ين  ا ب ة م ك الأهمي ن إجم31 - % 25.3تل ين ال% م ا ب احة وم بة للمس ك بالنس ة وذل  - %11.7ى الجمهوري
و 38.2 در بنح ك بمتوسط ق اج وذل ة الإنت بة لكمي اج عل30.8%، 28.2% بالنس احة والإنت ن المس ل م ى % لك

و الثل ل نح ى تمث دة والت ى الجدي ك الأراض ة تل د أهمي ا يؤك ذا م ذكورة، وه رة الم لال الفت ب خ اً الترتي ث تقريب
  ).2005- 1992ج الجمهورية خلال الفترة (بالنسبة لمساحة وإنتا

  
  

  فاكهة فى إنتاج ال ) الأهمية النسبية للأراضي الجديدة بالنوبارية من إجمالى أراضى الجمهورية1جدول رقم (

  السنوات
  أراضى النوبارية   أراضى الجمهورية

  المساحة الكلية 
  (فدان)

  الإنتاج
  (ألف طن)

  المساحة
  ألف فدان

%  
  الإنتاج 
  )  ألف طن

%  

1992  906.6  4740.5  251.1  27.7  553.8  11.7  
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1993  911.0  4717.9  252.3  27.7  688.9  14.6  
1994  941.4  4800.2  292.3  31.0  979.7  20.0  
1995  953.6  5564.8  288.7  30.3  1351.2  24.3  
1996  983.3  5865.8  298.9  30.4  1618.6  27.6  
1997  987.8  5610.8  294.3  29.8  1708.0  30.4  
1998  992.9  5639.6  292.5  29.5  1797.7  31.9  
1999  1038.3  6095.4  318.7  30.7  2066.9  33.9  
2000  1019.3  6145.4  294.4  28.9  2185.7  35.6  
2001  1066.7  6409.8  294.9  27.6  2409.9  37.6  
2002  1092.0  6901.7  289.7  26.5  2421.0  35.0  
2003  1118.9  6753.7  291.0  26.0  2565.0  38.0  
2004  1138.3  7261.9  291.4  25.6  2627.5  36.2  
2005  1163.9  7794.1  294.0  25.3  2981.2  38.2  

  30.8  1853  28.2  288.9  6021.5  1022.4  المتوسط
  تلفة الاقتصاد الزراعى، أعداد مخطاع الشئون الاقتصادية، نشرة ق -المصدر : جمعت وحسبت من وزارة الزراعة واستصلاح الأراضي 

 
 ة والأراض التحليل ل من الجمهوري ى مستوى ك اج الفاكهة عل احة وإنت دةالإحصائي لتطور مس  ي الجدي

  ) :2005- 1992بالنوبارية للفترة ( 
م ( ن الجدول رق ين م داً 2يتب ا متزاي ذ اتجاه ة تأخ توى الجمهوري ى مس ة عل احة الفاكه اعنوم) أن مس  ي

ة بم تويات المألوف ة المس د كاف ائيا عن احةإحص نو س غ ح يةس دان  19.7والى بل ف ف و تأل ل نح ن % م1.9مث
  متوسط تلك المساحة خلال فترة الدراسة .

اً تصاعد ا عام ذ اتجاه ه أخ ين أن رة يتب اياً معنووبدراسة تطور الإنتاج الفاكهى بمصر خلال نفس الفت  ي
ائيا بم دارإحص و  ق غ نح نوى بل ل 315.2س ن يمث ف ط الغ 5.2أل ر والب ى مص ة ف اج الفاكه ط إنت ن متوس % م

  ألف طن .  6021.5حون
ن نف ين م ة فيتب دة بالنوباري ي الجدي توى الأراض ى مس ة عل اج الفاكه احة وإنت ور مس ن تط ا ع س أم

وى إحصائ ر معن اً تصاعدياً غي ا عام د أخذت اتجاه در يةسنو مساحةب ىالجدول أن مساحة الفاكهة ق نحو ب تق
اكهى بم 2.20 اج الف د الإنت ت تزاي دارألف فدان وفى ذات الوق دان ويرجع ذل 176.5غ نحو بل ق ف ف اً أل ك غالب

رة (  ـلال الفت ة  خـ احة الفاكه ى أن مس بى ت) أ2005- 1992إل ات النس ول متوسطها النسبى خلال سمت بالثب ح
ي  289والذى بلغ حوالى فترة الدراسة  ا ترجع إل اكهى أنم ة زألف فدان، وأن الزيادة فى الإنتاج الف ادة الإنتاجي ي

  جديدة.بجانب التنمية الأفقية فى الأراضي ال فى المقام الأول التنمية الرأسية عمليةنتيجة الفدانية 
  

م ( دول رق اج2ج احة والإنت درة للمس ة المق ات الاتجاهي ة والأ ) العلاق توى الجمهوري ى مس دةعل ي الجدي  راض
  )2005- 1992خلال الفترة (  بالنوبارية

معامل الدالة  
  البيان 

  المعنوية **  ت المحسوبة  2ر  ر  معامل الانحدار  الثابت

  الجمهورية اراضى
  معنوى  22.16  0.98  0.99  19.7  874.5  المساحة
  معنوى  3.37  0.61  0.78  315.2  33720  الإنتاج 

دة  ى الجدي الاراض
  بالنوبارية

  غير معنوى  2.14  0.28  0.52  2.17  272.6  المساحة
  معنوى  19.65  0.97  0.98  176.5  530.2  الإنتاج 

  ).1ج التحليل لبيانات الجدول رقم (المصدر : نتائ
  توزيع مساحة الفاكهة بالأراضي الجديدة بالنوبارية علىالمناطق الإنتاجية:

ين من ا يتب اطق أساسية كم ع من ى أرب ة عل دة بالنوباري ة بالأراضى الجدي جدول  تتوزع مساحة الفاكه
ث ت3رقم ( ة أتى) حي ة غرب النوباري ى منطق ن حيث المس ف ة بمالمركز الأول م ف احة المزروعة بالفاكه ختل

و  درت بنح ى ق ا والت ام ( 86.3أنواعه دان ع ف ف و 2005/2006أل ل نح ة 46.5) تمث احة الكلي ن المس % م
والى  درة بح ة المق دة بالنوباري ي الجدي ة بالأراض ا ف 185.8للفاكه ام . يليه س الع ى نف دان ف ف ف ب أل ى الترتي

  .% على الترتيب 4%، 9.5%، 40جر السكر بنسب بن وأخيرا مريوط ثم النهضة ثم مناطق البستان
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م ( دول رق ة 3ج احة الفاكه ة) مس اط المزروع ى المن ة عل ة موزع دة بالنوباري ي الجدي ة بالأراض ق الإنتاجي
  )2005/2006التابعة لها عام (

  المناطق الإنتاجية
  المساحة
  (فدان)

(%)  
  من الجملة 

  الترتيب

  1  46.5  86280  غرب النوبارية 
  2  40  74655  البستان

  3  9.5  17575  النهضة ومريوط
  4  4  7271  بنجر السكر

  -   100  185781  الجملة 
ة، أداره المصدر : جمعت وحسبت من : دة بالنوباري ة الأراضي الجدي ات ( الإحصاء وال وزارة الزراعة واستصلاح الاراضى، مديري عين

  بيانات غير منشورة ) 

  
  ى الجديدة بالنوبارية :أهم أنواع الفاكهة المزروعة بالاراض

ى) أن العنب قد 4تشير البيانات الواردة بجدول رقم ( واع الفاكه جاء ف ين أن ة المزروعة المركز الاول ب
والى  درت بح احة ق ك بمس ة وذل دة بالنوباري ي الجدي ام ( 61.6بالأراض دان ع ف ف ل نح2005/2006أل و ) تمث

ة المزروعة بالأ33.13 ة للفاكه احة الكلي ن المس درة بحوالى %، م ة والمق دة بالنوباري ف  185.8راضي الجدي أل
انجو اح، الخوخ، المشمش، الم والح، التف ن الم  موز بنسبالو فدان فى نفس العام، ويلى العنب فى الترتيب كل م

ة %4.06، %4.26، %4.32، 5.82، %13.40، 29.16 واع الثلاث ح أن الأن م يتض ن ث ب. وم ى الترتي % عل
ة الم ن الفاكه ى م ب الأول ة ( العن والح  - زروعة بالنوباري اح ) تع - الم ة بالأرالتف واع الفاكه م أن ن أه ر م اضي تب

ن  ر م احتهم اكث الى مس غ إجم ث بل ة حي احة المزروع ث المس ن حي دة م والى  140الجدي ل ح دان تمث ف ف أل
  % من المساحة الكلية للفاكهة بالأراضي الجديدة بالنوبارية .75.69

  عة بمنطقة غرب النوبارية :أهم أنواع الفاكهة المزرو
م ( واردة بالجدول رق ات ال ير البيان ة بمنطق4تش ة المزروع واع الفاكه م أن و أه ب ه رب ) أن العن ة غ

و  احته بنح درت مس ث ق ة حي ام ( 34.2النوباري دان ع ف ف و 2005/2006أل ل نح احة 39.64) تمث ن المس % م
ة ا ة غرب النوباري درة بحوالى الكلية للفاكهة بمختلف أنواعها فى منطق ى نفس  86.3لمق دان ف ف ف ه األ ام. يلي لع

و  ة نح واع الثلاث ذه الأن بية له ة النس غ الأهمي ذلك تبل اح وب والح، التف ن الم ل م ب ك ى الترتي الي م% 75ف ن إجم
دة بالنوبار ى مستوى الأراضي الجدي ا عل ة وهى مساوية لنظيرته ة بمنطقة غرب النوباري ذا مساحة الفاكه ة، ه ي

ى  افة إل ون، بالاض انجو، الزيت وخ، الم ب والخ مش بنس ى 3.78%، 4.27%، 4.43%، 8.48المش % عل
  الترتيب.

احات  بية للمس ة النس ة الأهمي ةوبمقارن رب النوب المزروع ة غ ى منطق ة ف واع الفاكه م أن ن أه ة م اري
م ( المزروعةبنظيرتها من المساحات  ة من جدول رق دة بالنوباري ي4بكل منها فى الأراضي الجدي بة ن ) يتب ان نس

انجو  ل نحووما تمثله المساحات المزروعة بكل من العنب، الموالح، التفاح، الخوخ، الم %، 55.56 المشمش تمث
ود %40.65، %48.27، %67.65، %40.44، 35.86 ن العم ح م ا يتض الى، كم ن الإجم ب م ى الترتي % عل
  ) بنفس الجدول 3رقم (

ة غر إجمالى مثليوبصفة عامة  ة نحو مساحة الفاكهة بمنطق ن المساحة ال46.44ب النوباري ة % م كلي
  للفاكهة بالأراضى الجديدة بالنوبارية.

  : وع الحائزتوزيع المساحة الكلية المزروعة بمختلف الزروع بالأراضى الجديدة بالنوبارية وفقاً لن
م (يتبين من ال - بتوزيع الأراضى الجديدة بالنوبارية وفقاً لنوع الحائز  ة ا5جدول رق ين لمستثمر) أن فئ

ل نحو  407.1جاءت فى المركز الأول بمساحة قدرت بنحو  الى المس 67.5ألف فدان بنسبة تمث احة % من إجم
و  ة نح ـراد (  603.5والبالغ تثمرين الأفـ ة المس ن فئ ل م تثمرين ك ة المس ى فئ م أراض دان . وتض ف ف غار صأل

ـو  ازتهم نح ـغ حي تثمرين ) وتبل تثم 34.7المس ة المس دان وفئ ف ف تثمرين أل ار المس ركات ( كب غ  )رين الش وتبل
و  ازتهم نح ث بلغ 59.9حي انى حي ز الث ى المرك ريجين ف ة الخ اءت فئ م ج دان ث ف ف احةأل و ت مس ازتهم نح  حي

  % من إجمالى مساحة الأراضي الجديدة بالنوبارية .  32ألف فدان تمثل نحو  194.5
  

ل منهم الى) مساحة الفاكهة بمختلف أنواعها بمنطقة غر4جدول رقم ( ة ونسبة ك ة لمساحة الكليا ب النوباري
  ) 2005/2006لأنواع الفاكهة فى النوبارية عام (

  أنواع
  الفاكهة  

مساحة أنواع الفاكهة 
بالأراضى  الجديدة 

  )1بالنوبارية (

% لإجمالى 
  الفاكهة

مساحة أنواع الفاكهة 
بأراضي غرب 

  )2النوبارية (

%لإجمالى فاكهة 
  غرب النوبارية 

مية النسبية الاه
  )1)/(2لكل نوع (

 (%)  
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  55.56  39.64  34200  33.13  61553  العنب
  35.86  22.51  19421  29.16  54165  الموالح
  40.44  11.67  10068  13.40  24897  التفاح
  67.65  8.48  7318  5.82  10817  الخوخ
  48.27  4.43  3823  4.26  7920  المانجو
  58.33  4.27  3682  3.40  6312  الزيتون

  40.65  3.78  3264  4.32  8030  مشالمش
  37.27  3.25  2810  4.06  7540  الموز

  65.99  0.99  850  0.70  1288  الكمثرى
  25.90  0.98  844  1.75  3259  أخرى*
  46.44  100  86280  100  185781  الجملة 

  كى .، التين الشو* أخرى مثل الجوافة، الرمان، التين، البرقوق، الكاكى، الباباظ، البشملة، اللوز، القشطة، الكيوى
  

وع الح5جدول رقم ( اً لن ة وفق ة غرب النوباري ل ائز) المساحة المزروعة بمختلف الحاصلات بمنطق  ونسبة ك
  )2005/2006منهم إلى نظيرة بالأراضى الجديدة بالنوبارية عام (

  أنواع الحائزين

المساحة الكلية 
للأراضي الجديدة 

  بالنوبارية
  )1(فدان)(

% من 
  الجملة

الأراضي مساحة 
الجديدة بمنطقة 

  النوبارية 
  ) 2(فدان)(

%  
  من الجملة 

2/1  
(%)  

  10.4  23.09  36055  57.53  347151  مستثمرين أفراد
  90.4  34.7  54194  9.94  59967  مستثمرين شركات
  22.2  57.78  90245  67.5  407118  فئة المستثمرين

  33.2  41.36  64602  32.24  194575  خريجين *
  75.0  0.85  1325  0.19  1764  أخرين
  26.0  100  156176  100  603457  جملة 

  * تضم بعض المنتفعين الصغار وبعض شركات القطاع العام .
  المصدر : المصدر السابق.

  
  توزيع المساحة المزروعة بمختلف الزروع بمنطقة غرب النوبارية وفقاً لنوع الحائز :

م ( دول رق واردة بالج ات ال ى البيان الرجوع إل اح) العم5ب ع   المس رض توزي ذى يع ث وال ة ود الثال
ز  ى المرك اءت ف تثمرين ج ة المس ين أن فئ ة يتب رب النوباري ة غ ى منطق ائز ف وع الح اً لن ة وفق لأول االمزروع

و  در بنح احة تق ن  90.2بمس رب م ا يق ل م دان وتمث ف ف ة ن58أل ة والبالغ احة بالمنطق الى المس ن إجم و % م ح
دة بالنوب %22ألف فدان وتمثل أكثر من  156.2 ى مستوى الأراضي الجدي تثمرين عل ة المس ة. من مساحة فئ اري

در بنحو  انى بمساحة تق ى المركز الث ل نحو  64.6هذا وقد جاءت فئة الخريجين ف دان بنسبة تمث ف ف % 41.4أل
  من إجمالى المساحة المزروعة بمنطقة غرب النوبارية . 

ار المستثمرين ( الشر ة كب ة حيويجدر الإشارة الى أن فئ ز فى منطقة غرب النوباري غ كات ) تترك ث بل
ة90نسبة حيازتهم نحو  دة بالنوباري ة للأراضي الجدي ا يتضح  % من إجمالى حيازتهم بجميع المناطق الإنتاجي كم
  ).     6من الجدول رقم (

  
  

م ( دول رق رب ال6ج ة غ تثمرين بمنطق ار المس ة كب ة لفئ احة المزروع بية للمس ة النس ة ) الأهمي ام نوباري ع
)2005/2006(  

  المناطق الإنتاجية
المساحة الكلية لفئة كبار 

  المستثمرين
  (فدان)

  الترتيب  % من الجملة

  1  90.37  54194  غرب النوبارية
  2  5.16  3092  النهضة ومريوط

  3  4.47  2681  البستان
  -   -   -   بنجر السكر

  -   100  59967  الجملة
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  المصدر : نفس المصدر السابق
  

دول ن الج ين م م ( يتب ركات 6رق ى ش ة ف اص والمتمثل اع الخ ا القط ى يمثله بية الت ة النس ار ك) الأهمي ب
ث ت ثلاث الأخرى حي ة ال اطق الإنتاجي ة غربم أتىالمستثمرين فى منطقة غرب النوبارية بالنسبة لباقى المن  نطق

ة بنجر الس فى النوبارية ا منطق م البستان، أم لا المركز الأول تليها منطقة النهضة ومريوط، ث اع القط ؤدىيكر ف
ى دور القطاع الخاص ف ز الدراسة عل م ترك ى نشاطها ومن ث تثمرين أى دوراً ف ى الخاص خاصة شركات المس

  تسويق الفاكهة فى منطقة غرب النوبارية نظراً لتلك الأهمية. 
  نظام البيع المتبع لفئة المستثمرين عند تصريف أنواع الفاكهة بالعينة :

ة اليختص هذا الجزء بدراس ى عين راد والشركات ف ن المستثمرين الأف ة لكل م ع الفاكه ام بي دراسة ة نظ
  بمنطقة غرب النوبارية للوقوف على الكميات المسوقة بكل منها وفقاً لكل نظام .

  أولاً : فئة المستثمرين الأفراد:
  لى : التا لآخر وذلك على النحو نظامع الدراسة من وتختلف الكميات المسوقة من أنواع الفاكهة موض

  الموالـح :- 1
ال الصيفى، ال بسرة، البرتق ى البرتق اليوسفى  قدرت جملة الكمية المسوقة من الموالح التى تشتمل عل

و  لو 17.6بنح ع بأس ى : البي ذ ه رق أو مناف لاث ط لال ث ن خ اجهم م ريف إنت تثمرون بتص ام المس ن ق ف ط ب أل
  البيع للمصدرين .و الكلالة، البيع فى أسواق الجملة

ع بنحو  ام البي ب نظ نفس ترتي ة وب واع الثلاث ن الأن ات المسوقة م درت الكمي د ق ف ط 7.2ولق  5ن، أل
ن،  ف ط بة  5.4أل ل نس ن وتمث ف ط اج 30.83%، 28.44%، 40.73أل ة الإنت ز غالبي ى تركي دل عل ا ي % مم

أتى طري ع للمصدرين وي ة البي ة البيالمسوق من الموالح فى طريقة البيع بأسلوب الكلالة يليه طريق ى أسوق اق ع ف
ة بالإسكندرية اهرة، النزه العبور بالق ة الرئيسية ك ر 6 و الجمل ة الأخي ى المرتب الجيزة ف وبر ب ن أكت ين م ا يتب ة كم

ة الد7الجدول رقم ( ى عين والح ف ة الم الى كمي ة المسوقة من إجم ث الكمي ه نحو ثل م توجي راسة نحو )، ومن ثم ت
  اد . التصدير عن طريق فئة المستثمرين الأفر

  العنب : - 2
لال ن خ ة م ى العين ويقية ف ذها التس اً لمناف اتى وفق ب البن ن العن وقة م ات المس ع الكمي ات بتوزي  البيان

و 7الواردة فى جدول ( درت بنح ا ق ى أ 14.2) وجد أن جملته ع ف ذ البي ى منف ا ف ف طن تركزت غالبيته سواق أل
بة  ة بنس درها 80.62الجمل ة وق د19.38% والنسبة الباقي ع بأسلوب الك % فق ق البي م تصريفها عن طري ة . ت لال

  هذا ولم توجه أى كمية للبيع لمصدرى العنب المصرى فى عينة الدراسة . 
  التفاح : - 3

ومي و ق ع امنتج ا البي ويقين هم ذين تس لال منف اجهم من خ ى تصريف إنت تثمرين ف ن المس اح م ى  التف ف
رب من  ا يق ع م م بي ث ت ة حي ع كلال ة والبي اح 4أسواق الجمل د  من آلاف طن تف ذين فق لال هذين المنف ع تخ م بي

درة نحو  1720 اقى وق ة والب ع كلال م ي 2250طن تفاح عن طريق البي ة ومن ث ه لأسواق الجمل م بيع ر طن ت عتب
ن  اح م ذك محاصيلالتف يل ي لوبين أو أحدهماً دون تفض لا الأس ه بك تثمر ببيع وم المس ى يق ة الت دالفاكه ذا وق  ر، ه

ة ا رت الدراس نأظه ة م ع أى كمي م ببي م يق ث ل دير حي و التص ه نح ه إنتاج م يوج تثمر ل ة ان المس اح  لميداني التف
ل المصدر يحجم ا يجع عن  للمصدرين وقد يرجع ذلك الى ان التفاح المصرى ذو قشرة رقيقة سريعة العطب مم

  .  طلبه خارجى على، بجانب رداءة وانخفاض جودتها مقارنة بالانواع العالمية وعدم اقبال المستهلك الشرائه
والح  ن الم ة المنتجة م ث الكمي د ثل م تتع م بمما سبق يتضح أن الكمية المباعة بغرض التصدير ل ا ل ينم

ذى  دور ال م يتضح تضاؤل ال ة صغار المستيؤدىيبع لنفس الغرض أى كمية من العنب والتفاح ومن ث ثمرين ه فئ
  فى العملية التصديرية فى الأراضي الجديدة .

ب  ى جان والح وإل ية ( الم ة الأساس واع الفاكه اح  - أن د - التف ب) يوج ة  العن ن الفاكه رى م واع أخ أن
  تتلخص طريقة تصريفها فيما يلى:

  المشمش : - 4
م ( ة لمحصول المشمش7تشير البيانات الواردة فى جدول رق ى أسواق الجمل ع ف د  ) أن أسلوب البي ق

ك بنسبة  ر وذل ة ال%، من إجم77.57أستحوذ على النصيب الأكب ن المشمش بالعين ة المسوقة م درة الى الكمي مق
  %.22.43ألف طن، فى حين استحوذ البيع بأسلوب الكلالة على النسبة الباقية وقدرها  10.6بنحو 

  المانجـو : - 5
ث  انجو، حي ى تسويق الم يعتبر البيع فى أسواق الجملة كالعبور والنزهة هو الأسلوب الأكثر شيوعاً ف

تثمرون بتصر ام المس و ق ادل  1.6يف نح ا يع ن أى م انجو 85.48ألف ط ن الم وقة م ة المس الى الكمي ن إجم %م
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و  درة بنح ة والمق واق الجمل ق أس ن طري راد ع تثمرين الأف ة المس دى فئ ام  1.9ل ة ع ة الدراس ى عين ن ف ف ط أل
  ) .7جدول رقم ( - % 14.52) ويليه البيع بأسلوب الكلالة بنسبة 2005/2006(

  الخـوخ :  - 6
درت الكم و ق ة بنح ى العين وخ ف ن  الخ وقة م ة المس تثمرين  15ي ن المس ا م ام منتجوه ن، ق ف ط أل

  ).7دول رقم (ج - % 100بتصريفها من خلال منفذ تسويقى واحد هو البيع فى أسواق الجملة بنسبة 
ة ب واع الفاكهة فى العين ف أن ة المسوقة من مختل الى الكمي أن إجم ول ب ه يمكن الق ة وبصفة عام منطق

راد قدرت بنحو غرب النوب ع فى أس 63.2ارية بمعرفة المستثمرين الأف ى أسلوب البي واق ألف طن موزعة عل
ة بنسبة 68.8الجملة بنسبة  لوب الكلال ع بأس ة البي ا يلي ع للمصدرين بنسبة 22.6% تقري م البي ط 8.6% ث  - % فق

ة يق ىومون بتصريف أكثمما يدل على أن المستثمرين بالأراضى الجديدة بمنطقة غرب النوبارية بالعين ن ثلث  ر م
العبور، النزهة،  ة ك ى أسواق الجمل ع ف ة موضع الدراسة من خلال البي واع الفاكه ا أك 6إنتاجهم من أن وبر بينم ت

  ع كلالة.% من الكمية المسوقة التى ينتجها صغار المستثمرين والباقى يبا8يباع للمصدرين نسبة لا تتجاوز 
  : ثانيا : فئة المستثمرين ( الشركات)

وق  ة تف رب النوباري ة غ دة بمنطق ي الجدي ن الأراض احات م اص مس اع الخ ركات القط ك ش تمتل
واع الفاكهة موضع  ن أن رة م ات كبي ون بتسويق كمي م يقوم ذلك فه راد ل دى المستثمرين الأف ا ل ة انظيرته لدراس

م ( 107بالعينة والتى بلغت نحو  ف طن من خلال نظام تسويقى موضح بالجدول رق ك 8أل ى النحو) وذل  عل
  التالى : 

  ) الموالــح : 1( 
لال ثلاث ال بسرة من خ يفى، اليوسفى، البرتق ال الص ن البرتق والح م تم تسويق الم ة . نظم معرو ةي ف
ة أن والح بكاف ين منتجى الم اليب التسويقية انتشارا ب ر الأس و أكث ا نظرويعتبر البيع بأسلوب الكلالة ه اً لعدم واعه

ت ى اس ة عل ة مدرب ود عمال ودة المحوج ة بج ويقية المرتبط ائف التس ة الوظ ى تأدي ورة ف اليب متط ول  خدام أس ص
ة بنسبة ت البيع بأسلوب الكلال اجهم ب ل نحو علاوة على ارتفاع أجورها مما أدى بالمنتجين إلي تصريف إنت  67مث

بة  العبور23%، يليه أسلوب البيع للمصدرين بنس ة ك ى أسواق الجمل ع ف م أسلوب البي اً، ث  6نزهة ، وال % تقريب
وبر بنسبة  ة المق10أكت ة بمنطقة غرب النوباري والح بالعين ن الم ة المسوقة م ة الكمي ك من جمل درة بنحو % وذل

ى الكمي 33.2 ر ف ة نسبية أكب ة المسوقة ألف طن لهذه الفئة من المستثمرين وبذلك يتضح أن التصدير يأخذ أهمي
  همية نسبية أقل فى فئة المستثمرين الأفراد . من الموالح لفئة المستثمرين الكبار بينما يأخذ أ

  ) العنب :2(
ا البي يين هم لوبين رئيس اتى أس ب البن ن العن ا م ريف إنتاجه د تص تثمرين عن ركات المس ع ش ع تتب

غ نحو  ث يبل ب ب73.42للمصدرين وهذا يمثل النسبة الكبرى حي ن العن ة المسوقة م الى الكمي ن إجم ة % م العين
ة و رب النوباري ة غ و بمنطق درة بنح لوب الكلال 23.7المق البيع بأس ويقى ب ام التس ه النظ ن يلي ف ط بة أل ة بنس

اً  26.6 ين - % تقريب و مب ا ه م ( كم دول رق ركات 8بالج دف ش و ه ب ه دير العن ح أن تص م يتض ن ث ) . وم
راد وذل تثمرين الأف ة المس ى حال اً ف دف تمام ذا اله ي ه ا يختف ا بينم ويق إنتاجه د تس تثمرين عن ى عيالمس ةك ف  ن

  الدراسة.
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  ) التفاح :3(
ين بج ة والمب ى العين ع ف اً للنظام التسويقى المتب اح وفق م (بتوزيع الكميات المسوقة من التف ) 8دول رق

ن آلا 8قدرت بنحو  ر م بة بلغت أكث ة بنس ع بأسلوب الكلال ى البي ى أ70ف طن موزعة عل ع ف ه البي سواق % يلي
ذلك لان شركات القطاع اأمما يدل على  - الجملة  ة وب اح بأسلوب الكلال ن التف ا م  لخاص تفضل بيع غالبية إنتاجه

ك ا ل تتحصل تل ى المقاب لشركات تتحمل أية تكاليف تسويقية حيث يقع عبئها على التاجر المشترى للمحصول وف
  على أسعار مزرعية منخفضة . 

  ) المشمش :4(
ن المش ا م ن إنتاجه رة م بة كبي ع نس ع بالكلالتفضل شركات القطاع الخاص بي ق البي ة مش عن طري

رب من  ا يق ع م م بي درة بنحو78ومن ثم فقد ت ة والمق ة المسوقة من المشمش بالعين الى الكمي  16.1 %من إجم
  ) .8دول رقم (ج - % 22ألف طن يليه البيع للمصدرين بنسبة تمثل نحو 

  ) الكمثرى :5(
ر من  ا الشركات من الكمث80تم بيع أكث ى أنتجته ات الت درة بنحو % من الكمي ف أ 4.7رى والمق ل

ور والنزهة و  ة فى أسواق العب ى تجار الجمل ة إل ك ال 6طن بأسلوب الكلال ى حين قامت تل وبر، ف شركات أكت
درت بنحو  ة ق ة لكمي ة الك19.53طن أو بنسبة  910البيع بمعرفتها فى أسواق الجمل الى كمي ن إجم مثرى % م

  ) .8جدول رقم ( - بعينة الدراسة 
  ى :) أصناف أخر6(

انجو والتى قدرت بنحو  ف  2.8، طن ألف 18.8يتم تصريف الكميات المسوقة من الخوخ والم أل
  ).  8دول رقم ( ج - % 100طن على الترتيب بأسلوب الكلالة وذلك بنسبة 

ركات أن ه راد أو ش تثمرين أف ميه مس اص بقس اع الخ ة دور القط ن دراس ح م بق يتض ا س ذا مم
ق ا ى تحقي راً ف ازال قاص دور م اج زروال دة لإنت ي الجدي ك الأراض و تمل ه وه و من دف المرج ل له ن أج ع م

دير  بة التص د نس م تتع ث ل دير حي ة 20.10التص واع الفاكه ن أن وق م اج المس ة الإنت ن جمل ا ف% م ى جملته
ة  م (بالعين ى خاصة  )9جدول رق ا للسوق المحل ة يوجه أساس ن الفاكه وق م اج المس ة الإنت ة فوان غالبي ى حال

  مرين.صغار المستث
  

م ( ة9جدول رق واع الفاكه ة أن ات المسوقة من جمل ع الكمي ارة من ف ) توزي ة المخت ى العين تثمريف ة المس ن ئ
  وفقاً للمنافذ التسويقية ) 2005/2006بمنطقة غرب النوبارية لعام (

  الكمية المسوقة  المنفذ التسويقى المتبع
  (طن)

  الترتيب  (%)

  1  54.07  92071  البيع بأسلوب الكلالة 
  2  25.83  43984  البيع فى أسواق الجملة

  3  20.10  34220  البيع للمصدر
    100  170275  جملة الفاكهة بالعينة 

  ) . 8)، الجدول رقم (7المصدر : الجدول رقم (
  

  ة :النوباري التكاليف التسويقية لبعض أنواع الفاكهة التى يتحملها المنتجون فى العينة بمنطقة غرب
ذ التسو يهدف هذا الجزء إلى ذلك أفضل المناف ة وك ات التسويقية تكلف ر العملي ى أكث ىالتعرف عل  يقية الت

  للطن المسوق لكل من محاصيل الدراسة : سعرتحقق أعلى 
  العنب البناتى : )1( 

ى أسواق ال ع ف ى أسلوب البي ة ف ود تكلف ة للعنيعتبر تكلفة كل من ثمن العبوات، النقل من أكثر البن ب جمل
اتى  لالبن ذا ا20.1%، 35.9 إذ يمث اً له ب وفق ن العن اع م ن المب ويقية للط اليف التس ة التك ن جمل ذ % م لمنف

  ).10دول رقم (ج - جنية  348.5المقدرة بنحو والتسويقى 
ة اع فى سوق الجمل اتى المب ب البن ن العن ع للطن م ور وباستبعاد التكاليف التسويقية من سعر البي ) ( العب

در بنحو  د ق ة، فى حين ي 651.15فق ة بنجني ذا المحصول بأسلوب الكلال ى سعر الطن له تج عل و تحصل المن ح
وق 600 ة يف ى سوق الجمل ع ف ة البي ى حال اتى ف ب البن ن العن الى يكون سعر الطن المسوق م ة، وبالت ه  جني مثيل

ة  51.15بالكلالة بنحو  ا يعنى أنجني ة من و مم ام الكلال ع بنظ ن البي ور أفضل م ع فى سوق العب جهة نظر البي
  ج المستثمر .المنت
  التفاح : )2( 

ة  وق الجمل ى س تج ف ة المن اع بمعرف ا) المب نف أن اح ( ص ن التف ن م ويقية للط اليف التس ة التك بدارس
و  تبين أنها  بلغتبالعبور  ة  297.5بنح غجني إن الصافى  900حوالى سعر  الطن   فى حين بل م ف ه ومن ث جني

ع الطن من هذا  602.5نحو  لغب التكاليف التسويقية وفقاً لهذا الأسلوبللطن بعد خصم  وق سعر بي و يف ة وه جني
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ة و 102.5المحصول تحت نظام الكلالة بنحو  مجني ن ث ن نظام  م ور أفضل م ع فى سوق العب يكون اسلوب البي
وات، النقل10جدول رقم ( - البيع بأسلوب الكلالة  ة هى ثمن العب اح تكلف ة و ) وأكثر العمليات التسويقية للتف عمول

ن 18.2%، 23.5%، 33.6يث تمثل نسبة تاجر الجملة ح اليف التسويقية للطن م ة التك % على الترتيب من جمل
ع  - جنية  297.5التفاح المباع فى سوق العبور المقدرة بنحو  ى أن البي دل عل ا ي نفس الجدول . مم ين ب كما هو مب

  فى سوق الجملة أفضل من البيع بأسلوب الكلالة من وجهة نظر المنتج .
  المشمش : )3( 

ور بنحو قد ى سوق العب اع ف ن المشمش المب اليف التسويقية للطن م ة التك ة  282.5ر جمل ت  - جني وكان
نف ا وب درت كل منهم ث ق اجر حي ة الت ل، عمول وات، النق ن العب بأكثر العمليات التسويقية تكلفة هى ثم  س الترتي

بة  ب 17%، 24.8%، 32.2بنس ى الترتي م (ج - %عل لو10دول رق ع بأس ة البي ى حال ل )، وف ة يتحص ب الكلال
اع فى سوق  450المنتج على أسعار البيع للطن من المشمش تقدر بنحو  ره المب ل عن نظي ور اجنية وهى تق لعب

ى هذ 517.5جنية حيث بلغ ثمن الطن حوالى  68بنحو  اليف التسويقية ف تبعاد التك د اس ك بع ة وذل ا السوق. جني
ة نظر امما يدل على ان مسلك البيع فى سوق الجملة أفضل من  ة من وجه ة الكلال ى حال ع ف زارع مسلك البي لم

.  
  

م ( دول رق ون10ج ا المنتج ى يتحمله ويقية الت اليف التس ود التك ة ) بن ة الدراس و بعين بعض أن ة ل اع الفاكه
  )2005/2006المباعة فى سوق العبور فى غرب النوبارية لعام (

  ( جنية / طن )                                                           
  %  مشمش  %  تفاح  %  عنب بناتى  البيان

  10.62  30  13.45  40    50  عملية جمع المحصول
  14.16  40  10.08  30  14.35  50  الفرز والتدريج والتعبئة

  32.21  91  33.61  100  14.35  125  ثمن عبوات ( أهلاك)
  24.78  70  23.53  70  35.87  70  النقل

  1.24  3.5  1.18  3.5  20.09  3.5  رسم دخول السوق
  16.99  48  18.15  54  1.00  50  عمولة التاجر
  100  %5  100  6  14.35  6  نسبة العمولة

    282.5    297.5  100  348.5  )1جملة التكاليف التسويقية (
    800    900    1000  )2بيع الطـــن ( سعر
    517.5    602.5    651.15  )1( -) 2الطن المسوق ( سعر

  جنية  15-10جنية ، الولد أو البنت  25-20= أجر العامل فى اليوم : الرجل  -
راتين (  - د (  25العبوات المستخدمة فى تعبئة التفاح، المشمش، العنب هى ك اص جري م)،  10راتين (ككجم )،  15كجم )، أقف كج

  جنية تستخدم كل منهم لمدة موسم واحد . 1.25جنية،  1.3جنية،  2سعر العبوة لكل منهم وبنفس الترتيب 
  ) 2005/2006استمارات الاستبيان الميدانى لمنطقة غرب النوبارية لعام (المصدر :  -

  
  أهم المشاكل التسويقية وبعض المقترحات :

ى منط ة ف واع الفاكه ن أن اجهم م د تصريف إنت راد أو شركات عن واء أف تثمرين س ة المس ة يواجه فئ ق
  غرب النوبارية بعدة مشاكل لعل أهمها :

ن أ 01 اج م ة الإنت اع غالبي ةيب ام الكلال ة بنظ واع الفاكه ارن ل التج ويقى يتحم ام التس ذا النظ روفا وفى ه ت المص
ين ن المنتج راء م ن الش ى ثم ونها عل نهم يعكس ويقية ولك ين  التس ول المنتج م حص ن ث عار مزرعيوم ى أس ة عل
اليف التسويقية  دير التك ى تق ة لحدائقولعلاج مشكل - منخفضة نتيجة لمغالاة التجار ف ع بالكلال د الفاكه ة البي ة لاب

راد  تثمرين (الأف ة للمس د دورات تدريبي ن عق ركات ) ف - م ى الش وعيتهم حت ك لت ويقى وذل اد التس ال الإرش ى مج
لا ن خ ة م اب المزرع د ب عار عن ى أس وق إل ات الس زة معلوم ا أجه ى تعلنه عار الت ل الأس ن تحوي وا م ل يتمكن

ى مجال الإرشاد التسويقى  املين ف زراعيين الع ةو - المرشدين ال ات التسويقية لكاف ة المعلوم ر أهمي ا تظه  من هن
  المتعاملين فى السلعة الزراعية وخاصة المنتجين .

ة  02 ى تأدي ا ف تخدام التكنولوجي ى مجال اس ا ف ة خبرته رغم من قل ة على ال أرتفاع أجور الايدى العاملة الزراعي
تخدام ن باس الجنى المحس ول ك ودة المحص ة بج ويقية المرتبط ات التس ذلك  العملي ع وك نط الجم ات وش المقص

ة واع الفاكه اً لأن ة وفق ون بسعات مختلف ن الكرت وات متطورة م ى عب ة ف دريج والتعبئ رز والت ات الف ث عملي ، حي
ار 25 نسبة اتضح أن نسبة العمالة المدربة لم تتجاوز دى كب والح المنتجة ل ة بمحاصيل الم الي العمال ن إجم % م

ي في حين مرين ومن ثم تنخفض نسبة التصدثالمست اض جودة المحصول ويوجه للسوق المحل ير للموالح لانخف
ه 75ترتفع نسبة هذه العمالة المدربة إلى نحو  ه ويوجه معظم ع جودت م يرتف ن ث % في محصول العنب المنتج وم

ي، هذا  ط للسوق المحل ذي يوجه فق دى صغار المستثمرين وال للتصدير للأسواق العالمية، بعكس العنب المنتج ل
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د ت ي وق ة ف ة المدرب بة العمال و الراوحت نس ن نح ب الأمر 30 - % 2محاصيل الأخرى م م يتطل ن ث د % وم عق
دريب  دريبهم الت ين لت ة بواسطة المختص رب النوباري ة غ ى منطق دة ف ة المتواج ة الزراعي ة للعمال دورات تدريبي

ة صحيحة ا محاصيلالكافى على تأدية مختلف الوظائف التسويقية لل ل البستانية بطريق ى تقلي ؤدى ال ذى ي لأمر ال
  .وزيادة الصادراتوالحفاظ على المنتج بجودة عالية والحصول على أسعار مزرعية مرتفعة  منهاالفاقد 

ذى  محاصيلالببعض ارتفاع تكلفة العبوات من الكراتين الخاصة  .3 تانية الأمر ال ى استخأدى البس وات ال دام عب
واع الفا ض أن ة بع ى تعبئ د ف اص الجري ن أقف مش م ل المش ة مث بة كه اح بنس ة 75والتف ة الدراس ي عين ا مم% ف

تج والمينعكس على جودة تلك المحاصيل ب المن ة العن ي حال ويقية ف ن ، بعكس عدم جود هذه المشكلة التس صدر م
ة ا تم تعبئ ث ي ة حي ب المنقبل شركات المستثمرين والذي يتم تعبئته في كراتين مطابقة للمواصفات المطلوب تج لعن

را ي ك ل ف بة تمث ا75تين بنس تثمرين، بينم ار المس ة لكب ة الدراس ي عين ة ف ة المنتج الي الكمي ن إجم أ  % م يعب
ى السوق المح ة الدراسة من صغار المستثمرين ويوجه إل د في عين اص من الجري ي أقف تج ف ي المحصول المن ل

  فقط.
ة ع 04 واق الجمل د أس راً لبع ا نظ ة وغيره يل الفاكه ل لمحاص ة النق اع تكلف اج بمارتف اكن الإنت رب ن أم ة غ نطق

ة لتشجيالنوبارية ة إمداد صغار المستثمرين بصفة خاصة بتسهيلات ائتماني ى الدول ى ، ومن ثم يجب عل عهم عل
  .امتلاك وسائل نقل تساهم في نقل الحاصلات من أماكن الإنتاج إلى الأسواق المختلفة

ة حي.5 واق الجمل ى أس ع ف د البي ة عن اجر الجمل ين إرتفاع عمولة ت ا ب ة م بة العمول راوح نس ن 6 - % 4ث تت % م
  قيمة المحصول المباع وفقاً لنوعة.

ل وات، النق ؤو وبالتالى يمكن القول أن ارتفاع تكاليف العمالة، العب ة ي اجر الجمل ة ت ى قيعمول ام دى إل
اج الموجه للتصدير  م الإنت ى حج ؤثر سلبياً عل ا ي ة مم ا يتالمنتجين ببيع محصولهم بنظام الكلال ائبكم ج ين من نت

ق يمكن و الذياستمارة الاستبيان الميداني  ى زيادته عن طري ة ف ة المدرب ة الزراعي ا استخدام العمال د مجال الارش
وف ع ت ىيالتسويقى م ود القطاع الخاص ف د جه ة من خلال توحي دريج بالدرجة الكافي رز والت ل  ر محطات الف تحم

ل من  عبء تدريب العمالة وأقامة محطات الفرز والتدريج ا يقل الف اوالتبريد المبدئى عند رأس الحقل مم د ويزيلت
  من جودة الإنتاج وزيادة الصادرات.

  

  التوصيات
  

  : بالآتيالدراسة  توصيلذلك 
ويق .1 ادية تس لال دورات إرش ن خ ويقية م ات التس ى العملي تثمرين عل ة والمس ة الزراعي دريب العمال ى ت ية ف

  مجال التصدير .
يس كل مست - دريج والتعبئة من خلال جهود القطاع الخاص مجتمعة ر محطات الفرز والتيتوف .2 ى ول ثمر عل

  ى أقامه مثل هذه المحطات للحفاظ على جودة المنتج لتشجيع العملية التصديرية . ف - حدة 
  .وتسهيل امتلاكهاالاهتمام بوسائل النقل المبردة بالأراضي الجديدة  .3
  نتاجية.   الإالتى تفيدهم عند وضع خططهم إمداد فئة المستثمرين بالمعلومات التسويقية  .4

  

  المراجع
  

ي،  .1 اد الزراع رات الاقتص ادية، نش ئون الاقتص اع الش ي، قط لاح الأراض ة واستص وزارة الزراع
  أعداد مختلفة.

اء  .2 جلات إدارة الإحص ادية، س ئون الاقتص اع الش ي، قط لاح الأراض ة واستص وزارة الزراع
 منشورة. ) بيانات غير2005/2006والعينات لعام (

  استمارات الاستبيان الميداني لعينة من فئة المستثمرين بمنطقة غرب النوبارية. .3
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ABSTRACT 

 
In spite of owning wide areas of the new lands in Egypt, private sector, 

represented in investors category ( persons companies), their exported 
production of different Fruits is still not more than 20% of their total 
production.  

Most of the Fruit producers in the study sample market their production 
locally through Kelala outlet ( 54%) which leads to getting low prices from the 
wholesalers. 

Besides, some of these producers market some quantities of 
production in wholesale markets ( Obour, Nazha, 6 October) of about 26%. 

This study aims at classifying the marketing problems facing the 
private sector in marketing Fruits and raising some suggesions 
recommendations for solving these problems to increase exports as a main 
target of the private sector in this kind of lands. The study depends on a 
random sample of the study area ( West Nubaria) of the investors group. 
The study sample showed the following results: 
 The marketed Fruits quantity was about 107 thousand tons, 

distributed as follows 67.2% through Kelala method, 5.9% through 
wholesale markets, and 26.9% for the exporters. 

 About 1.63 thousand tons were marketed by the small investors ( 
Persons ) as follows: 31.9% by Kelal method, 59.6% to wholesale 
markets and 8.6% to the exports . 

   In general the study shows that Kelala  method absorbs more than 
54% of the total produced quantity by the study sample, while the 
exporters share was only 20% which is not desired under the export 
promotion goal of the country. 

 Marketing through wholesale markets is more profit than Kelala 
method, but producers prefer Kelala method because of the 
marketing problems facing them such as :   

- high labour wages with low labour experience . 

- high transportation costs because of the for distances from the 
production areas, beside high prices of packages and high 
trader's commissions. 

So the study raises the following recommendations: 
 Training agricultural lobours and investors on marketing operations, 

through holding training courses,  
 Establishing grading and packaging stations. By the investors in the 

lands, 
 Availing and improving cooling transportation means . 
 Providing the investors with marketing informations.  
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  )2005/2006ية لعام () توزيع الكميات المسوقة من أنواع الفاكهة بالعينة المختارة وفقاً لنظام البيع المتبع لفئة المستثمرين الأفراد بمنطقة غرب النوبار7جدول رقم (

  أسلوب البيع
إجمالى   فاكهـة أخــرى   الموالــح

طريقة 
  البيع

برتقال   %
  بسرة 

برتقال   %
  صيفى

إجمالى   %  يوسفى  %
  الموالح 

  %  إجمالى  %  خوخ  %  مشمش  %  مانجو  %  تفاح  %  عنب  %

  22.6  14280  15.6  7123  -  -  22.4  2376  -  270  43.3  1720  19.4  2754  40.73  7160  -  1860  -  -  45.7  5300  بيع كلالة
بيع لأسواق 

  68.8  43465  84.4  38465  100  14950  77.6  8217  14.5  1590  56.7  2250  80.6  11458  28.44  5000  -  -  36.4  1500  30.3  3500  الجملة

  8.6  5420  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  30.83  5420  -  -  63.6  2620  24.1  2800  بيع للمصدرين 
  100  63165  100  45585  100  14950  100  10593  100  1860  100  3970  100  14212  100  17580  100  1860  100  4210  100  11600  إجمالى 

  
  )2005/2006ية لعام () توزيع الكميات المسوقة من أنواع الفاكهة بالعينة المختارة وفقاً لنظام البيع المتبع لفئة المستثمرين الشركات بمنطقة غرب النوبار8جدول رقم (
  فاكهة أخرى  لموالــحا  أسلوب البيع

إجمالى 
  الفاكهة

%  
إجمالى 

  طريقة البيع
برتقال   %

  بسرة
برتقال   %  يوسفى  %

  صيفى
  %  مانجو  %  خوخ  %  مشمش  %  كمثرة  %  تفاح  %  عنب  %  إجمالى  %

  67  71950  67  49650  100  2800  100  18750  77.5  12450  80.5  3750  70.5  5600  -  6300  67.2  22300  68.5  11300  100  4200  54.4  6800  بيع كلالة
  27  6360  4  28600  -  -  -  -  -  -  19.5  910  23.5  1950  -  -  10.5  3500  -  -    -  28  3500  بيع لأسواق الجملة

  100  28800  29  21400  -  -  -  -  22.5  3600  -  -  5.1  400  73.4  17400  22.3  7400  31.5  5200    -  17.6  2200  بيع للمصدرين

    107110  100  73910  100  -  100  187500  100  16050  100  4660  100  7950  100  23700  100  33200    16500  100  4200  100  12500  إجمالى
  ) . 2005/2006المصدر : جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان لمنطقة غرب النوبارية لعام ( 

 


