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  الملخص
  

ا    ام، ونظراً لانه دار الع ى م يعتبر محصول الطماطم من محاصيل الخضر الهامة التى يتم زراعتها عل
ؤثر  ا ي تهلك، مم تج والمس ى مستوى المن ات سعرية عل ا لتقلب من السلع سريعة الفساد والتلف فانها تتعرض دائم

ى السياس لبية عل ورة س بة بص ى الانص ؤثر ايضا عل ا ي و م اطم، وه ديرية للطم ويقية والتص ة والتس ات الانتاجي
  السوقية للوسطاء.

ى    ة الت اطق الريفي ى المن ة ف عبة خاص ا ص ون ظروف اطم يواجه كلة البحث ان منتجى الطم وترجع مش
يقى كفء أصبح ضرورة تنتشر بها المزارع التقليدية والمتناثرة فى أنحاء متفرقة، ولذلك فان الحاجة لنظام تسو

  ملحة لتقليل الفاقد فى الانتاج وامكانية المنافسة الحرة داخل الأسواق المركزية والفرعية.
ويقية    اءة التس اس الكف ن خلال قي ى الخدمات والوظائف التسويقية م رف عل تهدف البحث التع د اس ولق

ال ل والمس ر المراح ويقية عب ائف التس دمات والوظ اطم، والخ ول الطم ة لمحص ة، ودراس ويقية المختلف ك التس
اءة  ى كف ه المستهلك للحكم عل ع جني ن توزي ة م اجر التجزئ ة وت اجر الجمل الهوامش التسويقية ونصيب المنتج وت

  أداء النظام التسويقى.
م    ا ت ولقد اعتمد البحث على أسلوب التحليل الوصفى للبيانات، بإستخدام المتوسطات والنسب المئوية كم

ادلا ى إستخدام مع م الحصول عل د ت اطم، وق اءة التسويقية لمحصول الطم ايير الكف ام، وحساب مع اه الع ت الاتج
ة والإحصاء ووزارة الزراعة وإستصلاح الاراضى خلال  ة العام از المركزى للتعبئ البيانات الثانوية من الجه

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠الفترة (
اقش البحث    د ن ةولق ى مصر موزع اطم ف اج الطم راهن لإنت ثلاث الشتوى  الوضع ال روات ال ى الع عل

والصيفى والنيلى، فيما يتعلق بتطور المساحة والإنتاجية والإنتاج، حيث اوضحت النتائج وجود زيادة معنوية فى 
  المساحة والانتاجية والانتاج، باستثناء مساحة العروة النيلى.

ى ا   ل ف ة يمث اجر التجزئ ة وت اجر الجمل تج وت ن نصيب المن ، %٤٥٫٣لمتوسط نحو ولقد تبين ان كل م
ل وجود  %٣٠٫٧، %٢٤٫٠ ائج التحلي د اوضحت نت من توزيع جنيه المستهلك خلال متوسط فترة الدراسة، ولق

  تناقص معنوى فى نصيب المنتج من جنيه المستهلك.
هوامش التسويقية النسبية بين سعر التجزئة وسعر المنتج قد اخذت اتجاها متزايدا سواء كما اتضح ان ال  

ام ها المطلقة او النسبية، ولقد تبين انخفاض الكفاءة التسويقية محصول الطماطم، حيث فى صورت ا ع بلغت أدناه
ا بلغت أقصاها عام %١٩٫٧بنحو  ٢٠٠٥ اءة %٣٢٫٥بنحو  ٢٠٠٠، كم ل تطور الكف ائج تحلي ، واوضحت نت

  ئيا، حيثالتسويقية لمحصول الطماطم، أنها تكاد تكون ثابته تقريبا نظرا لعدم معنويتها احصا
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و  ويقية  %٢٤٫٠بلغت نح اءة التس ى الكف ة ف رات ملموس دوث تغي دم ح ح ع ذا يوض رة الدراسة، وه لمتوسط فت
  للطماطم خلال فترة الدراسة.

زارعين    ن الم اطم م اج الطم وأخيرا اوصت الدراسة بضرورة الاهتمام بتكوين شركات تهتم بشراء انت
ى الاسواق وم بتسويقه ف اجهم وتق ى ا فى مناطق انت ق الاستقرار ف ى ضبط وتحقي دخل ف ه، والت لاسعار، المختلف

ة، مع ا اطم بالاسواق المختلف ب الطم ى عرض وطل وازن ف ق الت ات الشديدة لتحقي ام خاصة فى حالة التقلب لاهتم
  فاقد.ليل حجم البالعمليات التسويقية المختلفة خاصة اثناء تداول المحصول عبر المراحل التسويقية المختلفة لتق

  

  مقدمة
  

ى    ؤثرة عل ل الم ن العوام ويقية م الك التس ل والمس ر المراح ويقية عب دمات التس اءة أداء الخ د كف تع
ة الأ ى تنمالاستقرار والتوسع الزراعى فى منطقة معينة، كما تعد الأسواق الزراعية الرئيسية والفرعي ة ساس ف ي

  لزراعية بالبيع والشراء.وتطوير أى منطقة وذلك لتوفير المناخ الملائم لتصريف المنتجات ا
ث تمتص    بيا حي ة نس ا مرتفع ى أنه ة ال ويقية للمحاصيل الزراعي ويرجع الإهتمام بدراسة الهوامش التس

ه المسته د من كل جنيه يدفعه المستهلك اكثر من نصفه ولذلك فإن نصيب المزارع من السعر الذى يدفع لك لايزي
وامش التسويقية للمحاصيل الفى اغلب الأحوال عن نصف سعر المستهلك ويعتبر ه ى اله اع ف ة ذا الإرتف زراعي

  من أهم المشاكل التى تواجه تسويق هذه المنتجات.
ا    ويعتبر محصول الطماطم من محاصيل الخضر الهامة التى يتم زراعتها على مدار العام، ونظراً لانه

ى مست ات سعرية عل ا لتقلب تهلك،من السلع سريعة الفساد والتلف فانها تتعرض دائم تج والمس ؤثر  وى المن ا ي مم
ى ا ؤثر ايضا عل ا ي و م اطم، وه ديرية للطم ويقية والتص ة والتس ات الانتاجي ى السياس لبية عل ورة س بة بص لانص

  السوقية للوسطاء.
  مشكلة البحث:

ة    زارع التقليدي ا الم ر به ى تنتش ة الت اطق الريفي ى المن عبة خاصة ف ا ص اطم ظروف يواجه منتجى الطم
نتاج اقد فى الاى أنحاء متفرقة، ولذلك فان الحاجة لنظام تسويقى كفء أصبح ضرورة ملحة لتقليل الفوالمتناثرة ف

ؤد ا أن النظام التسويقى الكفء ي ة، كم ة والفرعي ى توجيوامكانية المنافسة الحرة داخل الأسواق المركزي ه ى ال
ي م المنت ن أطراف النظام التسويقىالموارد الاقتصادية التوجيه الأفضل ويحقق التوزيع العادل للعوائد ب جون وه

  والمستهلكون والوسطاء على حد سواء.
  الهدف من البحث:

يستهدف البحث التعرف على الخدمات والوظائف التسويقية من خلال قياس الكفاءة التسويقية لمحصول   
ة، و ويقية المختلف الك التس ل والمس ر المراح ويقية عب ائف التس دمات والوظ اطم، والخ والطم ة اله امش دراس

اءة ى كف ه المستهلك للحكم عل ام أداء النظ التسويقية ونصيب المنتج وتاجر الجملة وتاجر التجزئة من توزيع جني
  التسويقى.

  الطريقة البحثية ومصادر جمع البيانات:
م    ا ت ة كم طات والنسب المئوي تخدام المتوس ات، بإس فى للبيان ل الوص لوب التحلي ى أس ث عل د البح اعتم

م الحإستخد د ت اطم، وق اءة التسويقية لمحصول الطم ايير الكف ام، وحساب مع اه الع ادلات الاتج ى ام مع صول عل
ة والإحصاء ووزارة الزراعة وإستصلاح الار ة العام از المركزى للتعبئ اضى خلال البيانات الثانوية من الجه

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠الفترة (
  الوضع الإنتاجى الراهن للطماطم:

م فى ثلاث عروات هى: العروة الشتوى خلال شهرى اكتوبر ونوفمبر، ويبدأ ظهور يتم زراعة الطماط  
ل  ة شهر ابري ى بداي اطم ف ة الطم ا زراع تم فيه روة الصيفى ي ر، والع اير وفبراي ى شهرى ين دأ والمحصول ف يب

و وا ى شهرى يولي اطم ف س غسطظهور المحصول فى شهر يوليو، ثم العروة النيلى، حيث يتم فيها زراعة الطم
  ويظهر المحصول فى شهر نوفمبر.

ى    ة عل ر موزع ى مص اطم ف اج الطم راهن لإنت ع ال ة الوض ث دراس ن البح الى م زء الت اول الج ويتن
اج ة والإنت ق بتطور المساحة والإنتاجي ا يتعل ك فيم ى، وذل ك خلال العروات الثلاث الشتوى والصيفى والنيل  وذل

  مبين كالتالى:) على النحو ال٢٠٠٥- ١٩٩٠الفترة موضع الدراسة (
  تطور مساحة الطماطم:

ات جدول (مساحة الطماطم الشتوى -  ام ١: تشير بيان ا ع د بلغت ادناه اطم الشتوى ق  ١٩٩١) أن مساحة الطم
ام  ٢١٥بنحو  ٢٠٠٥ألف فدان، كما بلغت أقصاها عام  ١٤٣٫٧بنحو  ى الع ألف فدان، وبتقدير دالة الإتجاه الزمن

غ نحو ٢) الواردة بجدول (١المعادلة (لمساحة الطماطم الشتوى يتضح من  دا بل ا متزاي ا عام )، أنها أخذت إتجاه
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ادة سنوية بلغت نحو  ٣٫١٤ الغ نحو  %١٫٨٩ألف فدان، وبنسبة زي اطم الشتوى والب ن متوسط مساحة الطم م
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠ألف فدان لمتوسط الفترة ( ١٦٦٫٤

يفى -  اطم الص احة الطم دول (مس ات ج ير بيان ا تش ا) أن م١: كم احة الطم ام س ا ع ت ادناه د بلغ يفى ق طم الص
ة الإ ٢٣١٫٢بنحو  ١٩٩٨ألف فدان، كما بلغت أقصاها عام  ١١٢٫٤بنحو  ١٩٩١ دير دال دان، وبتق ف ف تجاه أل

ة ( اطم الصيفى يتضح من المعادل واردة بجدول (٢الزمنى العام لمساحة الطم ا أخذت إتج٢) ال ا )، أنه ا عام اه
لصيفى امن متوسط مساحة الطماطم  %٤٫٣٩ان، وبنسبة زيادة سنوية بلغت نحو ألف فد ٧٫٦٥متزايدا بلغ نحو 

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠ألف فدان لمتوسط الفترة ( ١٧٤٫٤والبالغ نحو 
ا عام  ) أن مساحة الطماطم١: وتشير بيانات جدول (مساحة الطماطم النيلى -  بنحو  ١٩٩٨النيلى قد بلغت ادناه

ام  ٦٢٫١ اها ع ت أقص ا بلغ دان، كم ف ف و  ١٩٩٠أل ى  ٨٧٫٥بنح اه الزمن ة الإتج دير دال دان، وبتق ف ف ام األ لع
ة ( ن المعادل ى يتضح م اطم النيل واردة بجدول (٣لمساحة الطم ة تقريب٢) ال ون ثابت اد تك ا تك دم )، أنه ا نظرا لع

  ألف فدان لمتوسط فترة الدراسة ٧٢٫٧معويتها احصائيا، حيث بلغ متوسط مساحة الطماطم النيلى 
الى مس -  اطمإجم ير باحة الطم ة فتش اطم المزروع احة الطم الى مس ق بإجم ا يتعل دول (: وفيم ات ج ) أن ١يان

ام  ا ع د بلغت ادناه اطم ق ام  ١٤٣٫٧بنحو  ١٩٩١إجمالى مساحة الطم ا بلغت أقصاها ع دان، كم ف ف  ٢٠٠٥أل
و  ن ا ٢١٥بنح ح م اطم يتض احة الطم الى مس ام لإجم ى الع اه الزمن ة الإتج دير دال دان، وبتق ف ف ة (لمعادأل ) ٤ل

وية بلغت نحو ألف فدان، وبنسبة زيادة سن ١٠٫٢٣)، أنها أخذت إتجاها عاما متزايدا بلغ نحو ٢الواردة بجدول (
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠الفترة ( ألف فدان لمتوسط ٤١٣٫٦من متوسط إجمالى مساحة الطماطم والبالغ نحو  %٢٫٤٧

  
الألف  ): مساحة محصول الطماطم بالألف فدان، الإنتاجية١جدول ( ى ب ى مستوطبالطن، والإنتاج الكل ى ن عل

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠الثلاث عروات فى مصر خلال الفترة (
 إجمالى الإنتاج (ألف طن) متوسط الإنتاجية (طن / فدان) إجمالى المساحة (ألف فدان) السنة

 الإنتاج نيلى صيفى شتوى الإنتاجية نيلى صيفى شتوى المساحة نيلى صيفى شتوى 
1990 158.3 125.2 87.5 371.0 9.4 12.6 13.3 11.42 1489.6 1578.8 1167.3 4235.6 
1991 143.7 112.4 71.9 328.0 11.1 12.3 11.5 11.58 1592.2 1376.9 827.6 3796.7 
1992 156.3 124.9 80.7 361.9 10.6 15.5 14.4 13.12 1655.3 1933.5 1161.3 4750.0 
1993 154.3 125.0 71.6 350.9 12.5 14.4 13.8 13.43 1925.7 1803.8 984.5 4713.9 
1994 159.7 125.0 68.8 353.5 17.1 13.6 11.6 14.79 2724.5 1703.8 798.8 5227.0 
1995 144.7 133.5 77.2 355.4 16.4 14.0 14.2 15.03 2373.1 1869.0 1098.6 5340.6 
1996 167.4 167.5 77.2 412.1 16.8 14.7 11.5 14.93 2809.0 2457.2 887.8 6154.0 
1997 154.8 183.3 63.3 401.4 16.2 14.4 15.2 15.24 2510.9 2646.9 959.6 6117.3 
1998 163.7 231.2 62.1 457.0 16.4 14.1 12.8 14.71 2678.1 3250.7 794.9 6723.7 
1999 155.5 229.0 66.3 450.8 16.6 14.6 13.9 15.20 2579.7 3352.6 918.3 6850.6 
2000 177.2 211.4 76.6 465.2 16.4 14.8 15.1 15.47 2907.9 3130.8 1159.7 7198.4 
2001 158.0 201.0 72.0 431.0 17.2 14.4 15.2 15.56 2711.3 2900.4 1093.7 6705.4 
2002 177.0 203.0 79.0 459.0 17.6 14.8 14.7 15.82 3111.7 2994.3 1157.4 7263.3 
2003 179.0 204.0 77.0 460.0 18.3 15.1 17.0 16.64 3272.1 3076.3 1305.9 7654.4 
2004 198.4 198.7 67.4 464.5 18.5 16.2 18.0 17.44 3666.4 3222.9 1213.2 8102.5 
2005 215 216 65.3 495.4 19.0 16.5 18.6 17.86 4075.3 3557.9 1213.3 8846.4 
 6230.0 1046.4 2553.5 2630.2 14.9 14.4 14.5 15.6 413.6 72.7 174.4 166.4 متوسط

  رقةة" أعداد متف)وزارة الزراعة واستصلاح الأراضى، الإدارة المركزية للإقتصاد الزراعى "نشرة الإحصاءات الزراعي١المصدر:(
  

  
  تطور إنتاجية الطماطم:

ات جدول (إنتاجية الطماطم الشتوى -  ة ال١: تشير بيان ام ) أن إنتاجي ا ع د بلغت ادناه اطم الشتوى ق  ١٩٩٠طم
ا بلغت أقصاها عام  ٩٫٤بنحو  ة الإتجاه الزم ١٩بنحو  ٢٠٠٥طن للفدان كم دير دال دان، وبتق ام طن للف ى الع ن

ا مت٢) الواردة بجدول (٥لإنتاجية الطماطم الشتوى يتضح من المعادلة ( غ نحو )، أنها أخذت إتجاها عام دا بل زاي
الغ نحو من متوسط إ %٣٫٥٣طن، وبنسبة زيادة سنوية بلغت نحو  ٠٫٥٥ اطم الشتوى والب ة الطم  ١٥٫٦نتاجي

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠طن للفدان لمتوسط الفترة (
يفى -  اطم الص ة الطم دول (إنتاجي ات ج ير بيان ا تش ام ١: كم ا ع ت ادناه د بلغ يفى ق اطم الص ة الطم ) أن إنتاجي

ا بلغت أقصاها عام  ١٢٫٣بنحو  ١٩٩١ دان، كم ة ١٦٫٥بنحو  ٢٠٠٥طن للف دير دال دان، وبتق الإتجاه  طن للف
ة ( اطم الصيفى يتضح من المعادل واردة بجدول (٦الزمنى العام لإنتاجية الطم ا ٢) ال ا عام ا أخذت إتجاه )، أنه
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و  غ نح دا بل و  ٠٫١٧متزاي ت نح نوية بلغ ادة س بة زي دان، وبنس ن للف اطم  %١٫١٧ط ة الطم ط إنتاجي ن متوس م
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠طن للفدان لمتوسط الفترة ( ١٤٫٥الصيفى والبالغ نحو 

  
دول ( ة ٢ج دان، الإنتاجي الألف ف اطم ب احة الطم ور مس ام لتط ى الع اه الزمن ادلات الإتج اا): مع ة ب لطن، لفداني

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠والإنتاج الكلى بالألف طن للثلاث عروات فى مصر خلال الفترة (
 تغيرالسنوى%ال معدل الحسابى المتوسط 2Rالتحديد معامل الإنحدار معامل الثابت الحد م المتغير التابع

 1.89 166.4 0.62 3.14 139.74 1 مساحة الطماطم الشتوى
    )4.8(** )21.9(**  (ألف فدان)

 4.39  174.4 0.72 7.65 109.38 2 مساحة الطماطم الصيفى
    )6.0(** )8.9(**  (ألف فدان)

 0.77- 72.7 0.14 0.56- 77.49 3 مساحة الطماطم النيلى
    (1.5-) )22.0(**  (ألف فدان)

 2.47 413.6 0.83 10.23 326.62 4 إجمالى مساحة الطماطم
    )8.4(** )27.8(**  (ألف فدان)

 3.53 15.6 0.76 0.55 10.99 5 إنتاجية الطماطم الشتوى
    )6.6(** )13.7(**  (طن / فدان)

 1.17 14.5 0.56 0.17 13.03 6 إنتاجية الطماطم الصيفى
    )4.2(** )32.8(**  (طن / فدان)

 2.43 14.4 0.6 0.35 11.48 7 إنتاجية الطماطم النيلى
    )4.5(** )15.6(**  (طن / فدان)

 2.35 14.9 0.88 0.35 11.88 8 متوسط إنتاجية الطماطم
    )10.1(** )34.9(**  (طن / فدان)

 5.38 2630.2 0.87 141.57 1426.8 9 إنتاج الطماطم الشتوى
    )9.6(** )10.1(**  (ألف طن)

 5.47 2553.5 0.83 139.63 1366.67 10 إنتاج الطماطم الصيفى
    )8.3(** )8.4(**  (ألف طن)

 1.57 1046.4 0.22 16.39 907.04 11 إنتاج الطماطم النيلى
    )2.1(* )11.5(**  (ألف طن)

 4.78 6230.0 0.96 297.59 3700.43 12 إجمالى إنتاج الطماطم
    )17.8(** ).922(**  (ألف طن)

  المحسوبة. (t)الأرقام أسفل معاملات الإنحدار تشير إلى قيم  -    حيث:
  ) على الترتيب.٠٫٠١)، (٠٫٠٥، تشير إلى المعنوية عند مستوى ()**(، )*( -

  ).١المصدر: جمعت وحسبت من جدول (

  
بنحو  ١٩٩٦نيلى قد بلغت ادناها عام لطماطم ال) أن إنتاجية ا١: وتشير بيانات جدول (إنتاجية الطماطم النيلى - 

ا بلغت أقصاها عام  ١١٫٥ اه الزمن ١٨٫٦بنحو  ٢٠٠٥طن للفدان، كم ة الإتج دير دال دان، وبتق ام طن للف ى الع
ا مت٢) الواردة بجدول (٧لإنتاجية الطماطم النيلى يتضح من المعادلة ( ا عام ا أخذت إتجاه غ نحو )، أنه دا بل زاي

دان، وبنسبة ز ٠٫٣٥ ادة سنوية بلغت نحو طن للف ال %٢٫٤٣ي ى والب اطم النيل ة الطم ن متوسط إنتاجي و م غ نح
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠طن للفدان لمتوسط الفترة ( ١٤٫٤

اطم فمتوسط إنتاجية الطماطم -  ة الطم ات جدول (: وفيما يتعلق بمتوسط إنتاجي ة ) أن متوسط إنتا١تشير بيان جي
ام  اه ع غ ادن د بل روات ق ثلاث ع اطم لل و بن ١٩٩٠الطم ام  ١١٫٤ح غ أقصاه ع ا بل دان، كم ن للف و ب ٢٠٠٥ط نح

ة ( ١٧٫٩ ن المعادل اطم يتضح م ة الطم واردة بجدول ا) ٨طن للفدان، وبتقدير دالة الإتجاه الزمنى العام لانتاجي ل
نوية بلغت نحو  ٠٫٣٥)، أنها أخذت إتجاها عاما متزايدا بلغ نحو ٢( ادة س دان، وبنسبة زي ن  %٢.٣٥طن للف م

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠طن للفدان لمتوسط الفترة ( ١٤٫٩ية الطماطم والبالغ نحو متوسط إنتاج
  تطور إنتاج الطماطم:

توى -  اطم الش اج الطم دول (إنت ات ج ير بيان اطم ١: تش اج الطم ام ا) أن إنت اه ع غ ادن د بل و  ١٩٩٠لشتوى ق بنح
غ أقصاه عام  ١٤٨٩٫٦ ا بل ة الإت ٤٠٧٥٫٣بنحو  ٢٠٠٥ألف طن، كم دير دال ى الألف طن، وبتق اه الزمن ام ج ع

ة ( ن المعادل ح م توى يتض اطم الش اج الطم دول (٩لإنت واردة بج د٢) ال ا متزاي ا عام ذ إتجاه ه أخ و )، أن غ نح ا بل
نوية بلغت نحو  ١٤١٫٥٧ الغ ن %٥٫٣٨ألف طن، وبنسبة زيادة س اطم الشتوى والب اج الطم ن متوسط إنت حو م
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠ألف طن لمتوسط الفترة ( ٢٦٣٠٫٢
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اه عام ب) أن إنتاج الطماطم الصيفى قد ١: كما تشير بيانات جدول (لطماطم الصيفىإنتاج ا -  غ ادن بنحو  ١٩٩١ل
غ أقصاه عام  ١٣٧٦٫٩ ا بل ى ال ٣٥٥٧٫٩بنحو  ٢٠٠٥ألف طن، كم اه الزمن ة الإتج دير دال ام ألف طن، وبتق ع

ة ( ن المعادل واردة بجدول (١٠لإنتاج الطماطم الصيفى يتضح م ه أخذ إت٢) ال ا متزاي)، أن ا عام غ نحو جاه دا بل
الغ ن %٥٫٤٧ألف طن، وبنسبة زيادة سنوية بلغت نحو  ١٣٩٫٦٣ اطم الصيفى والب اج الطم ن متوسط إنت حو م
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠ألف طن لمتوسط الفترة ( ٢٥٥٣٫٥

ى -  اطم النيل اج الطم دول (إنت ات ج ير بيان اطم١: وتش اج الطم ام  ) أن إنت اه ع غ ادن د بل ى ق و  ١٩٩٨النيل بنح
ام لإنتاج ألف طن، وبتقدير دالة الإتجاه الزمنى الع ١٣٠٥٫٩بنحو  ٢٠٠٣ألف طن، كما بلغ أقصاه عام  ٧٩٤٫٩

ة ( ن المعادل واردة بجدول (١١الطماطم النيلى يتضح م غ ٢) ال دا بل ا متزاي ا عام ذ إتجاه ه أخ  ١٦٫٣٩حو ن)، أن
ف  ١٠٤٦.٤اطم النيلى والبالغ نحو من متوسط إنتاج الطم %١٫٥٧ألف طن، وبنسبة زيادة سنوية بلغت نحو  أل

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠طن لمتوسط الفترة (
غ ) أن إنتاج الطماط١ر بيانات جدول (: وفيما يتعلق بإجمالى إنتاج الطماطم فتشيإجمالى إنتاج الطماطم -  د بل م ق

ام  ٣٧٩٦٫٧بنحو  ١٩٩١ادناه عام  دير دا ٨٨٤٦٫٤بنحو  ٢٠٠٥ألف طن، كما بلغ أقصاه ع ف طن، وبتق ة أل ل
دا )، أنه أخذ إتج٢) الواردة بجدول (١٢الإتجاه الزمنى العام لانتاج الطماطم يتضح من المعادلة ( ا متزاي اها عام

الغ  %٤٫٧٨ألف طن، وبنسبة زيادة سنوية بلغت نحو  ٢٩٧٫٥٩بلغ نحو  اطم والب اج الطم ن متوسط إنت حو نم
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠ألف طن لمتوسط الفترة ( ٦٢٣٠٫٠

  لمحصول الطماطم: المسلك التسويقى
د يحصل المستهلك    وات تسويقية، فق تمر الطماطم حتى وصولها الى المستهلك النهائى بعدة مسالك وقن

ا من ال د يحصل عليه اج، او ق اطق الانت رب من ة ق ى حال تج او المزرعة وخاصة ف اجر على الطماطم من المن ت
لعة ال د تصل الس اج وق اطق الانت ن من ة م دن القريب اجالمحلى بالم ق الت ائى عن طري ى ى المستهلك النه ر المحل

ى صورة مصنعة اطم ف ى الطم  والقماط (وسيطين)، او عن طريق اكثر من وسيطين، وقد يحصل المستهلك عل
  (صلصة).
اجر    ة وت اجر الجمل ن ت ل م ا ك وم به وتختلف الخدمات التسويقية التى يقوم بها المزارع عن تلك التى يق

  كالتالى:التجزئة والوسطاء الاخرين 
ع - ١ ة الجم ويقية واهعملي ات التس بعض العملي زارع ب وم الم ة : يق ى حال ن ف ول، ولك ع المحص ة جم ا عملي مه

  محصول الطماطم يقوم تاجر الجملة بجمع المحصول ويسمى هذا النظام الكلاله.
  محصول.: يقوم المزارع وتاجر التجزئة بعملية فرز العملية الفرز - ٢
دريج المحصو : عادةعملية التدريج - ٣ ة المحاصيل التصديرية تحت اشراف لا يقوم المزارع بت ى حال ل الا ف

  المصدر، ويقوم ايضا تاجر التجزئة بتدريج المحصول ولكن لا يقوم بها تاجر الجملة.
ى اقفعملية التعبئة - ٤ ة المحصول ف تم : يقوم المزارع بتعبئ ن ي ر ره ة نظي اجر الجمل ن ت ا م اص يحصل عليه

ن  ام بعاسترداده ع و ق اص ل راء الاقف زارع بش وم الم ين يق ى ح رة، ف رة اخ اص م ذه الاقف ليمه ه ة تس ملي
  التسويق بنفسه.

ل - ٥ ة النق ل العملي ة نق ة بعملي اجر التجزئ زارع وت وم الم ل : يق زارع بنق وم الم ن ان يق ث يمك ول، حي محص
وفى احيان  تاجر الجملة، محصوله الى اسواق الجملة الرئيسية ويقوم ببيعه لحسايه نظير عموله يتقاضاها

زارع ويخصم ت اليف اخرى يقوم تاجر الجملة أو التجزئة بنقل المحصول من مناطق الانتاج لحساب الم ك
  النقل والعمولة من قيمة مبيعات المزارع.

  تطور سعر المنتج والجملة والتجزئة لمحصول الطماطم:
زارع وسعر ت٣يوضح جدول (   تج أو الم ن سعر المن ل م ة ) تطور ك اجر التجزئ ة وسعر ت اجر الجمل

  )، وبدراسة تطور تلك الأسعار٢٠٠٥- ١٩٩٠لمحصول الطماطم بالجنيه للطن خلال فترة الدراسة (
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ى مصر ٣جدول ( اطم ف ه المستهلك لمحصول الطم ع جني ة، وتوزي ة، سعر التجزئ ): سعر المنتج، سعر الجمل
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠خلال الفترة (

  جنيه المستهلك (%)توزيع   الأسعار (جنيه / طن)  
 التجزئة تاجر نصيب الجملة تاجر نصيب المنتج نصيب التجزئة سعر الجملة سعر المنتج سعر السنة

 )٦( )٥( )٤( )٣( )٢( )١( 
1990 283.8 383.4 555.6 51.1 17.9 31.0 
1991 338.8 517.3 795.8 42.6 22.4 35.0 
1992 319.4 377.4 648.6 49.2 8.9 41.8 
1993 337.4 518.2 685.7 49.2 26.4 24.4 
1994 492.8 820.8 1002.0 49.2 32.7 18.1 
1995 500.1 768.8 1054.1 47.4 25.5 27.1 
1996 472.3 519.2 813.8 58.0  5.8 36.2 
1997 379.4 684.7 938.9 40.4 32.5 27.1 
1998 387.5 786.8 1071.1 36.2 37.3 26.5 
1999 389.2 693.7 924.9 42.1 32.9 25.0 
2000 387.9 499.5 737.7 52.6 15.1 32.3 
2001 371.8 623.6 919.9 40.4 27.4 32.2 
2002 382.1 638.6 865.9 44.1 29.6 26.3 
2003 449.0 838.8 1130.1 39.7 34.5 25.8 
2004 514.0 736.7 1240.2 41.4 18.0 40.6 
2005 523.0 750.6 1276.8 41.0 17.8 41.2 
 30.7 24.0 45.3 916.3 634.9 408.0 متوسط

  حيث:
  توزيع جنيه المستهلك:

  .١٠٠) × ٣)} ÷ (١( -) ٢) = {(٥صيب تاجر الجملة  (ن -      .١٠٠) × ٣) ÷ (١)        = (٤نصيب المنتج ( -
  .١٠٠ ×) ٣)} ÷ (٢( -) ٣) = {(٦نصيب تاجر التجزئة ( -

  المصدر:
  مة والإحصاء "نشرة أسعار الجملة التجزئة" أعداد متفرقة.الجهاز المركزى للتعبئة العا  )١(
  وزارة الزراعة واستصلاح الأراضى، الإدارة المركزية للإقتصاد الزراعى "نشرة الإحصاءات الزراعية" أعداد متفرقة  )٢(
  

ة، ٤جدول ( عر التجزئ ة، س عر الجمل تج، س عر المن ام لتطور س ى الع اه الزمن ادلات الإتج ع جنيو): مع  هتوزي
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠المستهلك لمحصول الطماطم فى مصر خلال الفترة (

  
 المتغير التابع

  الحد م
 الثابت

 المتوسط 2R التحديد معامل الإنحدار معامل
 الحسابى

  التغير معدل
 السنوى%

 2.18 408.0 0.32 8.89 332.48 1 سعر المنتج
    )2.6(* )10.0(**  (جنيه / طن)
 2.88 634.9 0.34 18.26 479.66 2 سعر الجملة

    )2.7(* )7.3(**  (جنيه / طن)
 3.50 916.3 0.54 32.09 643.54 3 سعر التجزئة
    )4.1(** )8.4(**  (جنيه / طن)
 1.32- 45.3 0.24 0.6- 50.35 4 نصيب المنتج

    )-2.1(* )18.1(**  من جنيه المستهلك
 1.54 24.0 0.03 0.37 20.93 5 نصيب تاجر الجملة
    (0.7) )4.2(**  من جنيه المستهلك

 0.75 30.7 0.03 0.23 28.69 6 نصيب تاجر التجزئة
    (0.6) )7.8(**  من جنيه المستهلك

  حيث:
ى ٠٫٠١)، (٠٫٠٥، تشير إلى المعنوية عند مستوى ()**(، )*( -  بة.المحسو )t(الأرقام أسفل معاملات الإنحدار تشير إلى قيم  - ) عل

  الترتيب.
  ).٣صدر: جمعت وحسبت من جدول (الم
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غ نحو ٤) الواردة بجدول (١يتضح من المعادلة ( دا بل ا متزاي ا عام ذ إتجاه د أخ تج ق ه  ٨.٨٩) أن سعر المن جني

الغ نحو  %٢٫١٨للطن، وبنسبة زيادة سنوية بلغت نحو  تج والب ه للطن لم ٤٠٨من متوسط سعر المن توسط جني
  فترة الدراسة.

) لتطور سعر تاجر الجملة الواردة أنه قد أخذ ٤) بجدول (٢اه الزمنى العام رقم (كما توضح دالة الإتج  
ادة سنوية بلغت نحو  ١٨٫٢٦إتجاها عاما متزايدا بلغ نحو  ه للطن، وبنسبة زي ن متوسط  %٢٫٨٨جني عر سم

  جنيه للطن لمتوسط فترة الدراسة. ٦٣٤٫٩الجملة والبالغ نحو 
ا ٤) بجدول (٣رقم (وتوضح دالة الإتجاه الزمنى العام    د أخذ إتجاه ه ق ة، أن ) لتطور سعر تاجر التجزئ

ادة سنوية بلغت نحو  ٣٢٫٠٩عاما متزايدا بلغ نحو  ن متوسط سعر الت %٣٫٥٠جنيه للطن، وبنسبة زي ة م جزئ
  جنيه للطن لمتوسط فترة الدراسة. ٩١٦٫٣والبالغ نحو 

غ نحو وعلى ذلك يتضح أن سعر التجزئة قد حقق أعلى معدل زيادة س   ه كل %٣٫٥٠نوى حيث بل ، يلي
  على الترتيب. %٢٫١٨، %٢٫٨٨من سعر الجملة وسعر المنتج بنحو 

  تطور توزيع جنيه المستهلك لمحصول الطماطم:
ه     يعتبر توزيع جنية المستهلك أحد الأساليب والطرق التحليلية للتعرف على الكفاءة التسويقية ويعبر عن

لعة بالفرق السعرى المطلق للمستوى ا ة للس ى سعر التجزئ ة التسويقية مقسوما عل ن ولتسويقى أو الهيئ ه يمك من
ر حصوله  دفعها المستهلك نظي ى ي ة الت ن القيم ن المراحل التسويقية م ة م ى عالتعرف على نصيب كل مرحل ل

زارع السلعة ويرتبط بهذا المقياس مفهوم آخر هو نصيب المنتج من جنية المستهلك، والذى يعبر عن نصيب  الم
  من قيمة ما يدفعه المستهلك نظير حصوله على السلعة.

زارع أو    ى الم ه المستهلك عل ه واحد دفع ه جني ا قيمت ع م ويعبر مفهوم توزيع جنية المستهلك عن توزي
يب ن نص ر ع تخدامه للتعبي ن اس لعة. ويمك ويق الس ة بتس ة المعني ويقية المختلف ات التس تج والهيئ لك  المن المس

  اً عنه بالفرق السعرى المطلق للمسلك التسويقى مقسوما على سعر التجزئة.التسويقى بأكمله معبر
تهلك    ه المس ع جني ن توزي ة م اجر التجزئ ة وت اجر الجمل تج وت ن المن وبإستعراض تطور نصيب كل م

  لمحصول الطماطم يتضح ما يلى:
%، ٣٦٫٢بنحو  ١٩٩٨) أن نصيب المنتج من جنيه المستهلك قد بلغ أدناه عام ٣توضح بيانات جدول (  

م (%٥٨٫٠بنحو  ١٩٩٦كما بلغ أقصاه عام  ام رق ى الع ة الإتجاه الزمن صيب ن) أن ٤) بجدول (٤، وتشير دال
و  غ نح ا بل ا متناقص اه عام ذ إتج د أخ تهلك، ق ه المس ن جني تج م غ ن%٠٫٦المن نوى بل اقص س دل تن و ، وبمع ح

  لمتوسط فترة الدراسة. %٤٥٫٣، من متوسط نصيب المنتج من جنيه المستهلك والبالغ نحو %١٫٣٢
بنحو  ١٩٩٦) أن نصيب تاجر الجملة من جنيه المستهلك قد بلغ أدناه عام ٣كما توضح بيانات جدول (  

م (%٣٧٫٣بنحو  ١٩٩٨، كما بلغ أقصاه عام %٥٫٨٠ ) أن ٤() بجدول ٥، وتشير دالة الإتجاه الزمنى العام رق
ون ثا اد يك تهلك، يك ه المس ن جني ة م اجر الجمل يب ت ثنص ه احصائيا، حي دم معنويت را لع ا نظ ا تقريب ى  بت غ ف بل

  لمتوسط فترة الدراسة. %٢٤٫٠المتوسط نحو 
اه عام ٣وتوضح بيانات جدول (   غ أدن د بل بنحو  ١٩٩٤) أن نصيب تاجر التجزئة من جنيه المستهلك ق

م (%٤١٫٨بنحو  ١٩٩٢، كما بلغ أقصاه عام %١٨٫١ ) أن ٤) بجدول (٦، وتشير دالة الإتجاه الزمنى العام رق
ه احصائيا، حي دم معنويت ا نظرا لع ا تقريب اد يكون ثابت ه المستهلك، يك ن جني ة م اجر التجزئ ى نصيب ت غ ف ث بل

  لمتوسط فترة الدراسة. %٣٠٫٧المتوسط نحو 
اقص    رة الدراسة يتن اطم خلال فت وعلى ذلك يتبين أن نصيب المنتج من جنيه المستهلك لمحصول الطم

  ، فى حين أوضحت النتائج ثبات نصيب كل من تاجر الجملة وتاجر التجزئة.%١٫٣٢سنويا بمعدل 
  تطور الهوامش التسويقية لمحصول الطماطم:

ه    تعبر الهوامش التسويقية عن الفرق بين السعر الذى يدفعه المستهلك النهائى والسعر الذى يحصل علي
طا اح الوس ويقية وأرب اليف التس ة التك من كاف م تتض ن ث تج، وم ويقية علالمن اليف التس تمل التك اليف ء وتش ى تك

الي ذلك التك ل والتخزين وك اليف النق رةعنصر العمل والعمليات التصنيعية التى تجرى على السلعة وتك  ف المتغي
ايير الرئيسي د المع امش التسويقى أح ر اله د. ويعتب الأجور والإهلاك والإيجار والفوائ ة ك ى ة للتعرف عوالثابت ل

اتج ة للوحدة مويقى. ويرجع التغير فى الهوامش التسويقية الى التغير فى التكاليف التسويقيكفاءة النشاط التس ن الن
ا ه ذل والتغير فى الخدمات التسويقية التى تجرى على الناتج ودرجة القابلية للعطب للسلع المنتجة وم ن يتطلب ك م

ة المس ينات التكنولوجي ى التحس ع ال ذلك يرج ويقية وك دمات تس ات وخ وامش التسعملي مل اله ويقية تخدمة، وتش
دريج والتع رز والت زين والف ل والتخ ل النق ة مث راء الخدمات التسويقية المختلف اليف إج اطم تك ة والتجمللطم ع بئ ي

  والبيع والتمويل وغيرها، وايضا الأرباح التى يحصل عليها الوسطاء.
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اجر ) إلى تطور الهوامش التسويقية لمحصول الطم٥وتشير بيانات جدول (   تج وت اطم على مستوى المن
  الجملة وتاجر التجزئة خلال فترة الدراسة على النحو التالى:

  :الهامش التسويقى بين تاجر الجملة والمنتج - 
دول (    ات ج ح بيان ام ٥توض اه ع غ أدن د بل تج ق ة والمن اجر الجمل ين ت ق ب ويقى المطل امش التس ) أن اله

و  ١٩٩٦ اه ٤٦٫٩بنح غ أقص ا بل ن، كم ه للط ام  جنب و  ١٩٩٨ع ة الإت ٣٩٩٫٣بنح دير دال ن، وبتق ه للط اه جني ج
تج، تب٦) بجدول (١الزمنى العام رقم ( ة والمن اجر الجمل ين ت ق ب امش التسويقى المطل اد )، لتطور اله ه يك ين أن

ى المتوسط نحو  غ ف ث بل رة الدراسة حي ه إحصائيا خلال فت دم معنويت ا نظرا لع ا تقريب ه  ٢٢٦.٩يكون ثابت جني
  للطن.

ام ٥كما توضح بيانات جدول (   اه ع غ أدن د بل تج ق ة والمن اجر الجمل ين ت ) أن الهامش التسويقى النسبى ب
ام %٩٫٠بنحو  ١٩٩٦ غ أقصاه ع ام رقم%٥٠٫٧بنحو  ١٩٩٨، كما بل ى الع اه الزمن ة الإتج دير دال ) ٢( ، وبتق

ين أ٦بجدول ( تج، تب ة والمن اجر الجمل ون ثابت)، لتطور الهامش التسويقى النسبى بين ت اد يك ه يك ا نظن را ا تقريب
  .%١٫٩٤لعدم معنويته إحصائيا خلال فترة الدراسة حيث بلغ فى المتوسط نحو 

  تاجر الجملة:والهامش التسويقى بين تاجر التجزئة  - 
اه ٥توضح بيانات جدول (    غ أدن د بل ة ق اجر الجمل ة وت اجر التجزئ ين ت ق ب ) أن الهامش التسويقى المطل

الإتجاه  جنيه للطن، وبتقدير دالة ٥٢٦٫٢بنحو  ٢٠٠٥جنبه للطن، كما بلغ أقصاه عام  ١٦٧٫٥بنحو  ١٩٩٣عام 
اجر الجم٦) بجدول (٣الزمنى العام رقم ( ه )، لتطور الهامش التسويقى المطلق بين تاجر التجزئة وت ين أن ة، تب ل

غ نح ١٣٫٨٣أخذ إتجاها عاما متزايدا بلغ نحو  ك من متوس %٤٫٩١و جنيه للطن، وبمعدل زيادة سنوى بل ط ذل
  جنيه للطن لمتوسط فترة الدراسة. ٢٨١٫٤الهامش التسويقى والبالغ نحو 

    

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠كفاءة التسويقية لمحصول الطماطم فى مصر خلال الفترة (): ال٥جدول (
  الكفاءة  تكاليف  الهوامش التسويقية للطماطم  
  يقيةالتسو  إنتاج  تجمن - تجزئة   لةجم - تجزئة   منتج - جملة   

 للطماطم الطماطم نسبى مطلق نسبى مطلق نسبى مطلق السنة
  (%)  (جنيه/طن)  (%)  (جنيه/طن)  (%)  (جنيه/طن)  (%)  (جنيه/طن) 
 )٨( )٧( )٦( )٥( )٤( )٣( )٢( )١( 

1990 99.6 26.0 172.2 31.0 271.8 48.9 104.1 27.7 
1991 178.5 34.5 278.5 35.0 457.0 57.4 125.7 21.6 
1992 58.0 15.4 271.2 41.8 329.2 50.8 120.9 26.9 
1993 180.8 34.9 167.5 24.4 348.3 50.8 135.3 28.0 
1994 328.0 40.0 181.2 18.1 509.2 50.8 131.4 20.5 
1995 268.7 35.0 285.3 27.1 554.0 52.6 142.4 20.5 
1996 46.9 9.0 294.6 36.2 341.5 42.0 148.3 30.3 
1997 305.3 44.6 254.2 27.1 559.5 59.6 149.0 21.0 
1998 399.3 50.7 284.3 26.5 683.6 63.8 178.8 20.7 
1999 304.5 43.9 231.2 25.0 535.7 57.9 173.7 24.5 
2000 111.6 22.3 238.2 32.3 349.8 47.4 168.1 32.5 
2001 251.8 40.4 296.3 32.2 548.1 59.6 169.0 23.6 
2002 256.5 40.2 227.3 26.3 483.8 55.9 170.8 26.1 
2003 389.8 46.5 291.3 25.8 681.1 60.3 174.4 20.4 
2004 222.7 30.2 503.5 40.6 726.2 58.6 179.7 19.8 
2005 227.6 30.3 526.2 41.2 753.8 59.0 184.7 19.7 
 24.0 153.5 54.7 508.3 30.7 281.4 34.0 226.9 متوسط

  حيث:
  ماطم:الهوامش التسويقية للط

  سعر المنتج). -نتج (مطلق) = (سعر الجملة م -جملة  -
  .١٠٠× سعر الجملة ÷ عر المنتج) س -= (سعر الجملة  منتج (نسبى) -جملة  -
  سعر الجملة). -= (سعر التجزئة  جملة (مطلق) -تجزئة  -
  .١٠٠× سعر التجزئة ÷ عر الجملة) س -= (سعر التجزئة  جملة (نسبى) -تجزئة  -
  سعر المنتج). -نتج (مطلق) = (سعر التجزئة م - تجزئة -
  .١٠٠× سعر التجزئة ÷ عر المنتج) س -= (سعر التجزئة  منتج (نسبى) -تجزئة  -
  .١٠٠)} × ٧+٥) ÷ (٥({ - ١٠٠الكفاءة التسويقية =  -

  المصدر:
  ).٣جمعت وحسبت من جدول (  )١(
  لإقتصاد الزراعى "نشرة الإحصاءات الزراعية" أعداد متفرقةوزارة الزراعة واستصلاح الأراضى، الإدارة المركزية ل  )٢(
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د ٥كما توضح بيانات جدول ( ة ق اجر الجمل ة وت اه ب) أن الهامش التسويقى النسبى بين تاجر التجزئ غ أدن ل

ى العا%٤١٫٨بنحو  ١٩٩٢، كما بلغ أقصاه عام %١٨٫١بنحو  ١٩٩٤عام  اه الزمن ة الإتج دير دال م ، وبتق م رق
اد٦) بجدول (٤( ه يك ين أن ة، تب اجر الجمل ة وت اجر التجزئ ين ت ا  )، لتطور الهامش التسويقى النسبى ب يكون ثابت

  .%٣٠٫٧تقريبا نظرا لعدم معنويته إحصائيا خلال فترة الدراسة حيث بلغ فى المتوسط نحو 
  تج:الهامش التسويقى بين تاجر التجزئة والمن - 

ة وال     اجر التجزئ ين ت ويقى ب امش التس ل اله ث يمث طاء، حي يب الوس ه بنص ر عن ا يعب تج، م من
اه عام٥توضح بيانات جدول ( بنحو  ١٩٩٠ ) أن الهامش التسويقى المطلق بين تاجر التجزئة والمنتج قد بلغ أدن

ى العام رقم جنيه للطن، وبتقدير دالة الإتجاه الزمن ٧٥٣٫٨بنحو  ٢٠٠٥جنبه للطن، كما بلغ أقصاه عام  ٢٧١٫٨
د إتجاها الهامش التسويقى المطلق بين تاجر التجزئة والمنتج، تبين أنه أخذ )، لتطور٦) بجدول (٥( ا متزاي ا عام

غ نحو  ٢٣٫٢بلغ نحو  امش التسويقى وال %٤٫٥٦جنيه للطن، وبمعدل زيادة سنوى بل ك اله ن متوسط ذل الغ م ب
  جنيه للطن لمتوسط فترة الدراسة. ٥٠٨٫٣نحو 

  

ى ملتطور ال ): معادلات الاتجاه الزمنى العام٦جدول ( اءة التسويقية لمحصول الطماطم ف رة صر خلال الكف فت
)٢٠٠٥- ١٩٩٠.(  

  
 المتغير التابع

الثابت الحد م الإنحدار معامل  التحديد معامل   
R2 

 المتوسط
 الحسابى

التغير معدل  
 السنوى%

 4.13 226.9 0.17 9.37 147.18 1 هوامش تسويقية مطلقة
    (1.7) **(2.7)  نتج (جنيه/طن)م - جملة 

 1.94 34.0 0.08 0.66 28.39 2 هوامش تسويقية نسبية
    (1.1) **(4.8)  تج (%)من - جملة 

 4.91 281.4 0.43 13.83 163.88 3 هوامش تسويقية مطلقة
    **(3.2) **(3.9)  ملة (جنيه/طن)ج - تجزئة 

 0.75 30.7 0.03 0.23 28.69 4 هوامش تسويقية نسبية
    (0.6) **(7.8)  ملة (%)ج - تجزئة 

 4.56 508.3 0.53 23.2 311.06 5 هوامش تسويقية مطلقة
    **(4.0) **(5.5)  نتج (جنيه/طن)م - تجزئة 

 1.10 54.7 0.24 0.60 49.65 6 هوامش تسويقية نسبية
    *(2.1) **(17.9)  نتج (%)م - تجزئة 

 3.18 153.5 0.88 4.88 112.06 7  تكاليف إنتاج الطماطم
    **(10.3) **(24.4)   طن)(جنيه/

 1.04- 24.0 0.08 0.25- 26.09 8  الكفاءة التسويقية للطماطم
(%)   (12.2)** (-1.1)    
  حيث:

  بة.المحسو (t)الأرقام أسفل معاملات الإنحدار تشير إلى قيم  -
  ) على الترتيب.٠٫٠١)، (٠٫٠٥، تشير إلى المعنوية عند مستوى ()**(، )*( -

  ).٥حسبت من جدول (المصدر: جمعت و
  

ام ٥كما توضح بيانات جدول (   اه ع غ أدن د بل تج ق ) أن الهامش التسويقى النسبى بين تاجر التجزئة والمن
ام رق%٦٣٫٨بنحو  ١٩٩٨، كما بلغ أقصاه عام %٤٢٫٠بنحو  ١٩٩٦ ى الع اه الزمن ة الإتج ) ٦م (، وبتقدير دال

ا عا)، لتطور الهامش التسويقى النسبى بين تاجر ٦بجدول ( ذ إتجاه ه أخ دا بالتجزئة والمنتج، تبين أن ا متزاي غ م ل
% ٥٤٫٧من متوسط ذلك الهامش التسويقى والبالغ نحو  %١٫١٠، وبمعدل زيادة سنوى بلغ نحو %٠٫٦٠نحو 

  لمتوسط فترة الدراسة.
، )٦) بجدول (٧وبدراسة تطور تكاليف إنتاج الطن من الطماطم توضح دالة الإتجاه الزمنى العام رقم (  

غ نح ٤٫٨٨أن التكاليف قد أخذت إتجاها عاما متزايدا بلغ نحو  ادة سنوى بل دل زي ه للطن، وبمع  %٣٫١٨و جني
  جنيه لمتوسط فترة الدراسة. ١٥٣٫٥من متوسط تكاليف إنتاج طن الطماطم والبالغ نحو 

  تطور الكفاءة التسويقية لمحصول الطماطم:
ى يتصف انتاج الطماطم بوجود ظاهرتين: الأولى    اج المحل ا أن الانت ف كم ه محصول سريع التل و ان ه

ة  ث لا توجد البني دة، حي يستخدم الأسلوب التقليدى فى الإنتاج والتسويق، إضافة الى تبعثرة فى مناطق نائية وبعي
اطق،  ك المن ى تل ويقية ف اءة أداء الخدمات التس ى كف ذى انعكس عل ر ال ة الأم الأساسية للخدمات التسويقية الفعال
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اس وللوق تم قي ة فسوف ي لال المراحل التسويقية المختلف املين خ راد المتع اءة أداء المؤسسات والأف ى كف وف عل
تخدام  ة اس اءة وتكلف ن كف ا ع عودا وهبوط ويقية ص اءة التس ل الكف ر معام ث يعب اطم، حي ويقية للطم اءة التس الكف

  الخدمات والتسهيلات التسويقية.
  قين هما:وتقسم عادة  الكفاءة التسويقية إلى ش  

ة   - ١ اءة التسويقية التكنولوجي ة ”Technological Efficiency“الكف ى طريق ا التوصل ال : ويقصد به
ة،  نة للتعبئ ة محس ى طريق زين أو التوصل ال ل أو التخ لازم للنق ل ال دار العم ل مق دة لتقلي د حجدي ث تزي ي

اء النق الف أثن بة الت ن نس ل م ين وتقل ى حجم مع ا ف ن نقله ى يمك ة الت اءة الكمي أثر الكف ةال. وتت  لتكنولوجي
رات الأ ى مستوى الجودة وتغي ر عل ر كبي عار بتدريج السلعة الى درجات مختلفة حيث يكون للتدريج أث س
ذ لعة وب ذه الس ترين له داد المش د أع فية فيزي ة الوص ن الناحي لعة م فات الس ين ص أثر بتحس ا تت ل كم لك تق

  التكاليف التسويقية وتزيد الكفاءة التكنولوجية.
اءة الاقتصادية، وهذه ”Pricing Efficiency“الكفاءة التسويقية السعرية   - ٢ ا الكف : وهى ما يطلق عليه

ث ويقية بحي ة التس ى العملي عرية ف واحى الس ع والن راء والبي ات الش ين عملي ق بتحس اءة تتعل تجيب  الكف يس
و أفضلالجهاز التسويقى لرغبات المستهلك، وقد يكون السعر الذى يدفعه المستهلك ف اس  ى السوق ه مقي

د دريج السلعة ت اءة السعرية بت أثر الكف ة التسويقية. وتت اً ريجاً وصفيللاشباع الذى يحصل عليه من العملي
ة تزيد المناحيث يسهل التعامل بين المشترين والبائعين ويعتبر التدريج أداة هامة لتفضيل المستهلكين و فس

  الحرة التسويقية.
ؤدى ولذلك فإن الكفاءة الت   ا ت اليف التسويقية بينم دخلات أى التك اليف الم كنولوجية تعمل على خفض تك

ة التسويق وم ك يتضحالكفاءة السعرية الى تحسين حركة الشراء والبيع ومختلف النواحى الإقتصادية لعملي  ن ذل
ظيفى لجهاز الوا اأن عامل إرتفاع أوإنخفاض التكاليف التسويقية وحده ليس دليلا على مدى الكفاءة التى يؤدى به

  وظائفه.
دى    ى م ن بواسطتها الحكم عل اع بمستواها ويمك ى الارتف ا ف املا هام ويعتبر قياس الكفاءة التسويقية ع

ت اطم بإس ول الطم ويقية للمحص اءة التس اس الكف ن قي ى. ويمك ول زراع ويقى لأى محص ام التس اءة النظ خدام كف
  المعادلة التالية:

ME
PS

PS MM
 


100 100  

  حيث:
ME .الكفاءة التسويقية =  

MM .الهوامش التسويقية بين التجزئة والمنتج =  
PC .تكاليف الانتاج =  

ة المستهلك    ذى يدفع ين السعر ال ويمكن القول أن الهامش التسويقى المطلق يوضح الانتشار السعرى  ب
  لمنتج.والسعر الذى يحصل عليه المزارع، أو بمعنى أخر هو الفرق بين سعر التجزئة وسعر ا

ا عام ٥وتوضح بيانات جدول (   د بلغت أدناه اطم ق بنحو  ٢٠٠٥) أن الكفاءة التسويقية لمحصول الطم
)، ٦ول () بجد٨، بتقدير دالة الإتجاه الزمنى العام رقم (%٣٢٫٥بنحو  ٢٠٠٠، كما بلغت أقصاها عام %١٩٫٧

ا، حيث تها احصائيتقريبا نظرا لعدم معنوي لتطور الكفاءة التسويقية لمحصول الطماطم، تبين أنها تكاد تكون ثابته
و  ويقي %٢٤٫٠بلغت نح اءة التس ى الكف ة ف رات ملموس دوث تغي دم ح ح ع ذا يوض رة الدراسة، وه ة لمتوسط فت

  للطماطم خلال فترة الدراسة.
ة    ون راجع د تك ى ق اطم، والت ويقية لمحصول الطم ويلاحظ من تلك النسب إنخفاض معامل الكفاءة التس

اع  ى ارتف ى الطال ه منتج ذى يحصل علي اض السعر ال ة، وإنخف ن ناحي ى م ة الاول ة بالدرج عار التجزئ اطم اس م
  وايضا انخفاض التكاليف الانتاجية من ناحية اخرى.

  التوصيات:
اطم    ويقية لمحصول الطم اءة التس اض الكف ى ضوء إنخف بناءا على النتائج التى توصل اليها البحث، وف

  فانه يمكن التوصيه بما يلى:
ى   -  ويقه ف الاهتمام بتكوين شركات تهتم بشراء انتاج الطماطم من المزارعين فى مناطق انتاجهم وتقوم بتس

  الاسواق المختلفه.
ى   -  وازن ف ق الت ات الشديدة لتحقي ة التقلب ى حال عار، خاصة ف ى الاس التدخل فى ضبط وتحقيق الاستقرار ف

  عرض وطلب الطماطم بالاسواق المختلفة.
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ام با  -  ة الاهتم ويقية المختلف ل التس ر المراح ول عب داول المحص اء ت ة اثن ة خاص ويقية المختلف ات التس لعملي
  لتقليل حجم الفاقد.

ه   -  ذى يحصل علي د ال ادة العائ م زي ن ث ى الاسعار وم تعدد المنافذ التسويقية للحد من تحكم وجشع التجار ف
  المزارع.

ويق ا  -  اج وتس ى انت ة ف راف المتعامل ين الاط يق ب ى التنس ية وه ثلاث الرئيس تويات ال ى المس اطم عل لطم
  المنتجين والوسطاء وتجار التجزئة للحد من المشاكل التى تواجه كل فئة.

  

  المراجع
  

  " أعداد متفرقة.نشرة أسعار الجملة التجزئةالجهاز المركزى للتعبئة العامة والإحصاء "  - ١
ى مصردراسة اقتصادية لتسومحمد سيد شحاتة (دكتور)، وآخرون "  - ٢ ة المصرية يق الطماطم ف " المجل

  .٨٤٠- ٨٢٧، ص ٢٠٠٦للاقتصاد الزراعى، المجلد السادس عشر، العدد الثالث، سبتمبر، 
ور)   - ٣ ى (دكت ق حبش ل توفي ر نبي ة مص ى جمهوري ر ف يل الخض ويقى لمحاص ام التس وير النظ و تط "نح

ة" ة م العربي ى جمهوري ة ف دوة السياسات السعرية والتسويقية الزراعي زء ان ة، الج ر العربي انى، ص لث
  .١٩٨٧السياسات التسويقية، وزارة الزراعة 

ى "  - ٤ اد الزراع ة للإقتص ى، الإدارة المركزي لاح الأراض ة واستص اءات وزارة الزراع رة الإحص نش
  " أعداد متفرقةالزراعية

(5) Richard L. & David Downey “Marketing of Agricultural Products” 4th ed., 
the macmillan CO., New York , 1972. 
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ABSTRACT 
 

 Tomatoes are considered one of the most important vegetable crops 
in Egypt. There is a necessity to find an efficient marketing system to reduce  
the lack in production, and free competition in the central markets. 
 The study aimed to analyze the marketing margins and distribution of 
the consumer pound among the different dealers of the tomatoes crop. 
 The results showed that, the budget share of the consumer pound 
with respect to the producer price, wholesale price, and retail price reached 
about 45.3%, 24.0%, 30.7% respectively. 
 Also marketing efficiency of tomatoes was at minimum level in 2005 
by about 19.7%, and at maximum level in 2000 by about 32.5%, the 
statistical analysis showed that marketing efficiency was not significant, and 
reached about 24.0% during the average period subject to study. 
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