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ة ـــثر متابعة القنوات الفضائيأ  

 ة ــالإعلاني
 للمرأة السعودية على السلوك الاستهلاكي

 

 منى حامد موسى. د: إعداد       

دإرة منزل          أستاذ مساعد سكن وإ 
 جامعة أم إلقرى-كلية إلتربية للاقتصاد إلمنزلي         

 ملخص البحث

 ةــــالمقدم

حردي  مكانرة متميرزة مرن حير  واائأهرا وأ ردإفها تحتل وسائل إلإعلام في عصررنا إل
ولعله إذإ كان مرن إلممكرن أن نقلرس إسرماى علرن عصررنا إلحرالي ف ننرا  وتأثيرإتها في إلمجتمع ،

إلقنرروإا إلأئررائياا إليرروم  رري وسرريلة إلعصررر  و .سررناتار بررلا نررس أن نسررميه عصررر إلإعررلام
عون إسررتيعاج جوإنررج كثيرررة مررن إلأساسررية ، مررا يجعلهررا محررق أناررار إلمنررا دين إلررذين يسررتقي

 ( .م  0222، محمدسيد . ) إلرسائل إلمبثوثة بحكم إلمزج بين إلصوا وإلصورة
وتتأرراقم إلمنرركلة حررين تتعرررت إلأتيرراا وإلسرريدإا لهررذإ إلبرر  إلمبانررر ، فقررد أنررارا 
إلإحصرااإا إلررن أن نسرربة إلنررباج فرري إلسررعودية تصررل إلررن ثلاثررة أربررا  إلمجتمررع ، ممررا دعررا 

. اا وإلمجرررررررلاا إلعربيرررررررة إلرررررررن إلتركيرررررررز علرررررررن جمهرررررررور إلسررررررريدإا وإلأتيررررررراا إلأئرررررررائي
(www.saaid.net  ) 

إلأسرة ، وجعرل   ذإ إلأسلوج إلذي يسوس من الال إلإعلان، بهدف إستدرإر ميزإنيةو 
وإلمبالغرة ، ولابرد مرن إلتوعيرة  إلاستهلاس اا رة يجج إلحد منه وجعله وإقعياى بعيردإى عرن إلإثرارة

تحصن إلأسرة من إلاستهلاس إلمرئي ومن الال ما سربس تتئرأ أ ميرة تنراول  إلمئادة إلتي
موئرررو  إلقنررروإا إلأئرررائية إلإعلانيرررة علرررن إلسرررلوس إلاسرررتهلاكي للمررررأة إلسرررعودية بالدرإسرررة 

 . وإلبح  
 :أ م إلنتائج

م للقنرروإا وجرود فررروس ذإا دلالررة إحصررائية بررين أفرررإد عينررة إلدرإسررة فرري دوإفررع متررابعته   -1
ى إلاجتمررراعي فررري سرررلوكهن إلاسرررتهلاكي تبعرررا لمتغيررررإا إلمسرررتو ئية إلإعلانيرررة، و إلأئرررا

 .وإلاقتصادي وإلثقافي
 نرراس علاقررة إرتباقيرره إيجابيررة بررين كررل مررن محررور متابعررة إلقنرروإا إلأئررائية إلإعلانيررة   -0

 .ومحور إلسلوس إلاستهلاكي 
فرري سررلوكهن ،  جررااإلمتزوجرراا وريررر إلمتزو توجررد فررروس ذإا دلالررة إحصررائية  بررين    -3

 .إلاستهلاكي تجاه إلسلع إلمعلن عنها في قنوإا إلإعلاناا إلأئائية 
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 ة ـــمقدمال

طددت ت ولاددكبت ة عددتا مجددع بلكلوكدد   لددةلا مددد  كمجددع بب و ددد   لددةلا لقدد  
خدص،  س ب كد له ه  طدد  بلوةوكلكلعدد كدط وطدكت كوكدك ، صقد    د لات ب لهد ا 

لاقعدددلا ببو ددددلا بلك دلدددت كبفودددف كددد  ب صدددتب  صدددف كب  كبت بلإلةوتكوعدددا  دددد تا مجدددع و
كخوجددا بلكلوكتدددت   ددتا بلوتددت مددط و دمدد  بلكسدددصدت  عوهكددد، ك دد    ت  ب صددتب  
ككوتكدت ب مكدلا بلك بعد بلفتع ا كبلل ع ا بلوف عكةط ولاقعقهد م دت  لهد ا ببو ددلا 

 (   2002عكسا  لاك  ، .) بلإلةوتكوف 
جا بلت ددت بللا ع ددا صددف ببو دددلا، صهددف كبلقوددكبت بلفئددد عا  بلعددك   ددف كسددع 

و ث كط ب  كدت بل ودمعا  تسد لا كتعوا عوكصت لهد كط  س دب بللذب كبلإغدتب  كدد 
علتجهد كلاط  وتدت بلكلد  عط بلذعط عسوطعتكط بسوعتدب لكبوب ة عتا كط بلتسددلا 
بلك  ك ا  لاة  بلك ج  دعط بل دكت كبل دكتا كذلد  لتدلا  دذه بلكسدعجا   با طعتدا صدف 

 (2000سع  كلاك  ،. . )بلكوولعط كبلكسك عط   ع ي
ةكددد وجتددب  لهدد ا بلإمدد    كتبف ة عددتا صددف بلوددا عت مجددع سددجك  ب صددتب  كمجددع  

كعدددددكله  كبولد ددددددوه  لكدددددد وقدددددك   دددددو كدددددط  كت ة عدددددت صدددددف بل مدعدددددا كبلإمددددد ط لجسدددددج  
ببسوه ةعا بلكخوجفا ، لاعث علادكلا بلقد ككط مجع مكجعا بل مدعا كبلإمد ط بلودا عت 

لددددوع بلطددددتلا كبلدددد مدعدت كبلفوددددكط كبلدددد عةكتبت مجددددع سددددجك  ب صددددتب  ببسددددوه ةف،  
كبلوددا عت مجددع بلكسددوهج  صددف وك عدد   خجددو مجددع بلسددج  كبلخدد كدت كبلوددف ووكددع مكدد بف 

 . ق   بلوتكعج لكوولدت كتعوا كل ص  ب صتب  إلع ببسوه   بلكسوكت  كلو مد  
  بلوف ولةلا صةت د كوؤ ت ككط  خطت بلوعدتبت بلوف ووتتض لهد بلكت ا وج

مجع سجكةهد، ككط وج  بلوعدتبت كد عسكع  دلوعدتبت بلفةتعا كولوكلا مجع  سدلعب 
بلوسكعلا كبلوتكعج لجسج  بلكخوجفا م ت كسد لا بلإم    ، كووفد   بلكلةجا لاعط 
ووتتض بلفوعدت كبلسع بت لهذب بل ث بلك دلت ، صق   لدتت بلإلا د بت إلع  ط 

ككد  مد بلفئد عدت ، عا و لا إلع    ا  ت د  بلكلوك لستك وس ا بلل دب صف ب
 www.saaid.net تةع  مجع لكهكت بلسع بت كبلفوعدتكبلكل ت بلتت عا إلع بلو

)  . 
ةكد  وهط عك جط بلكس كلا ب كلا  مط إ بتا كع بوعا ب ستا كوكلعو بلكوفلا كط 

بللكب  ، ولكى م  )  د  بللادلدت ب سدسعابل خلا مو  لتب  بلسج  ببسوه ةعا لإل
2002 ) 

لا كث وغعت  عكف بلوكدمف ( 2002)ك ة ت  تبسا  دل  لتا بل عط      
 عكا م تعا  )22)ل ى بلل دب  فتلا بلغ ك بلفئد ف بلذي ولح صف إةسد ه  

 لجقوكبت بلفئد عا كلا كث ، ةكد    وت كلك  بتو دط  كي  عط ة دصا بلوتتض. ل ع ا
، كلاجت صف (بب و د عاك  ببلوكدمعا كبلسعدسعا ع وغعت  عكف ل ى بلل دب صف بلق

إئدصا  . بلقع  بلسعدسعا بلكق كا بلقع  بب و د عا، كوجوهد بلقع  ببلوكدمعا، ك خعتب
بلفئد عا ةدوت بة ت مدكلا  لا ث وغععتب  عكعد،  ك بسوقع كوو  إلع   ط بلقوكبت

   ح كط بل د ت  ط  كلق .بلت تعا بلل ع ا كقدتوا  دلتكبكلا ب ختى  بلل دب  عكه 
بلوجف عكط ل    د  ك سدسف صف  ع ا ب ستا  كبلكلوك   لوع ص دوو  كخد ا بلوسد   
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لوكبل  ط  دلكو لا صوتا  طكلا، كذل   دمو دته كسعجا إم كعا لهد وا عت د بلفتدلا صف 
سجك  ب صتب  لاعث    وت كتت  بل تبسدت  ط  غجب بلقوكبت بلفئد عا بفط 

كلعس ةكد علب  ط عةكط مجعو بلوجف عكط ةا با إم كعا لهد     لات   با إم ط
 . وا عت د بلإعلد ف 

كبلتسدددلا بلإم وعددا بلكددؤ تا وولاددت  كددط خدد لا بلكلددد  عط كولددذب بوو ددد ه  
كو عت ب وكدكه  ك وخجلا بلتغ ا ل عه  ب وود  بلسجتا  ك بلخ كا ك بلولدكب ك  صةتا 

بسددددوخ ب   ك ب ووددددد  بلسددددجتا  ك بلخ كددددا  بلإمدددد ط كوقددددوته   دددددلفةتا ك ولاددددتةه  ولددددده
 (  2003طجتت  ست  ، . ) ككئك  بلإم ط 

ككط  خطت بلوعدتبت بلوف ووتتض لهد بلكت ا وج  بلودف ولدةلا صةت دد كودؤ ت  
مجع سجكةهد، ككط وجد  بلوعددتبت كدد عسدكع  دلوعددتبت بلفةتعدا كولدوكلا مجدع  سددلعب 

، كووفدددد   بلكلدددةجا لادددعط بلإمددد   سدددج  بلكخوجفدددا م دددت كسدددد لا بلوسدددكعلا كبلودددتكعج لج
ووتددتض بلفوعدددت كبلسددع بت لهددذب بل ددث بلك دلددت ، صقدد   لدددتت بلإلا ددد بت إلددع  ط 
وسدد ا بللدد دب صددف بلسددتك عا و ددلا إلددع    ددا  ت ددد  بلكلوكدد ، ككددد  مددد بلفئددد عدت 
. كبلكلددددددددددد ت بلتت عددددددددددددا إلدددددددددددع بلوتةعدددددددددددد  مجددددددددددددع لكهدددددددددددكت بلسددددددددددددع بت كبلفوعدددددددددددددت 

(www.saaid.net  ) 
لعددك ه ، صكسددد لا  عت بلكسددوهجةعط لدد  عتدد  صددف  عدد عه  كب صددفةكددد  ط ك دد

بلكسددوهج  بلك ددتكج بلددذي عسددوهج  كددط بلسددج   بلإمدد   ولددتت  صددف كلوكتدووددد  قدصددا
 لا ةددط بلد بص  ب وود هدد كدد بسدوقت صدف  كبلخ كدت كد لعس لة عت كوهد ئتكتا صِتجِعّا،

م   ، بلوف وسدتع إلدع كسد لا بلإ مقلا بلكلوتي كوفسو كط بل مدعا لهذه بلسجتا صف
طتعددلا كسددد لا  ولددلع  بل قدصددا ببسددوه ةعا كددط خدد لا سعدسددا وسددهعلا بب ووددد  مددط

 بلوسكعلا بلستعتا 
كب عكةددط إغفدددلا   ددت بلقوددكبت بلفئددد عا بلإم وعددا مجددع  (.بو ددلا و ددلا)

ذل   لكد لجوجفدد  كدط ودا عت  ددل   كلدبت إوفدلا بلوقك  لجة دت كبل غدت مجع بلسكب ،
  عط، لاعددث عكةددط بسددوخ بكو ةكسددعجا ل عددد ا كمددف بلكسددوهجةعط ك وتلددع  مجددع بلكلددد

بلكبلددد عط كب طفددددلا مجدددع بلسدددكب  كدددط خددد لا  دددتبكج  قدصعدددا كلاددد  ا وهددد ا إلدددع  عدددد ا 
 ( 1992صدطكا  دةت ، . )بلوتب ط  عط بلكس كلعط كبلكوولعط كبلكسوهجةعط

 عددا ددذب ب سددجكب بلددذي عسددكلا كددط خدد لا بلإمدد ط،  هدد ا بسددو تبت كع بوك 
 ، كلتددلا ببسددوه   تددد تا علددب بللادد  كوددو كلتجددو كب تعدددف  تعدد بف مددط بلإ دددتاب سددتا

 . كبلك دلغا، كب   كط بلوكمعا بلكئد ا بلوف ولا ط ب ستا كط ببسوه   بلكتئف 
ككط خ لا كد س لا ووئح   كعا وودكلا ككئدك  بلقودكبت بلفئدد عا بلإم وعدا 

 .  دل تبسا كبل لاث لجكت ا بلستك عامجع بلسجك  ببسوه ةف 
 

 : مشكلة البحث 

عتة  بل لاث مجع كتتصا   ت بلقوكبت بلوجف عكوعا بلفئد عا بلإم وعدا  مجدع 
سدددجك  بلكدددت ا ببسدددوه ةف ، كذلددد  صدددف كلادكلدددا  لولا عددد  وكمعدددا ككدتسددددت بلسدددجك  
ببسدددوه ةف لجكدددت ا بلسدددتك عا ، خد دددا ك ط  دددذه  بلقودددكبت ولدددل  مجدددع ببسدددوه   
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كد عا،  كصف ئك  كلةجا بل تبسا صإط بل لاث علادكلا بلإلد دا مجدع   ا  با ك صكما
 : بلوسدؤبت بلودلعا 

 .بلقوكبت بلإم وعا بلفئد عا ؟ولاك  بلكت ا بلستك عا بولد دتكد  ف  (1
 سددددجك بلوددددا عت مجددددع  (بو ددددلا و ددددلا) ك دددلا  سدددددلعب بلوسددددكعلا بللا ع ددددا  (2

 لجكت ا بلستك عا؟ببسوه ةف 
كغعدددددت بلكو كلددددددت صدددددف  سدددددجكةهط ك دددددلا  ودددددد  صدددددتلا  دددددعط بلكو كلددددددت  (3

 ببسوه ةف ولده كد عتجط موو كط سج  مجع  ذه بلقوكبت بلفئد عا؟
 

 :أهمية البحث 

بلفئدد عا بلإم وعدا   بولد ددت كود تدا بلقودكبتعسه  بل لاث صف بلوتدتا مجدع  -1 
 . كبلإ هدت ق توهد مجع بلإ ود  ، وتتبف ل بلستك عا  ل ى بلكت ا

قوكبت بلكود تا لجبلستك عا بلسجك  ببسوه ةف لجكت ا   لقد  بلئك  مجع وكط -2
 .بلإم وعا بلفئد عا

بلكو كلدددت صددف سدده   ددذه بل تبسددا صددف ولا عدد  بلفددتكلا  ددعط بلكو كلدددت كغعددت   -3
مجدع  ودكبت بلإمد ط  بلكتجدط موهدد  دلسدج  ببسدوه ةف  هطسدجكة تلا وا ت 
 .بلفئد عا 

ع  بلوا عتبت بلسج عا كببعلد عا لجقوكبت بسوفد ا كط وود ج  ذب بل لاث صف ولا   -2
كبلوقدلعدد   بلسددجكةعدت كبلتددد بت دمو دت ددد   با ولاكعددلا صددف بلفئددد عا بلإم وعددا 

 . لجكت ا بلستك عا
 

 : أهداف البحث 
عه ا بل لاث بللادلا إلع بلةلا مدط ب دت كود تدا  ودكبت بلإمد ط بلفئدد عا 

 :خ لا بلودلف مجع بلسجك  ببسوه ةف لجكت ا بلستك عا كذل  كط 
بلوتدددتا مجدددع بلخ دددد ص ببلوكدمعدددا كبل قدصعدددا كبب و دددد عا  صدددتب  معودددا  - 1

 .بل لاث
 .د تا بلقوكبت بلفئد عا بلإم وعاولا ع  بولد دت بلكت ا بلستك عا ولاك كو - 2
 جقودكبت بلفئدد عالكود تدا بلولا ع  وكط بلسجك  ببسوه ةف لجكدت ا بلسدتك عا  - 3

 .بلإم وعا
صدددف سدددجكةهط   بت بلكو كلددددت كغعدددت بلكو كلددددتولا عددد  بلفدددتكلا  دددعط بلسدددع - 2

 .كط سج  مجع  ذه بلقوكبت عتجط مووكد ولاك  ببسوه ةف
وقدددد ع  وك ددددعدت  وددددد ا وسدددددم  صددددف ببسددددوفد ا كددددط  ددددذه بلوقوعددددا صددددف  مدددد   - 5

 .بلإعلد عدت بلودولا مط كلد  وهد كوفد ي كد    عووج موهد كط سج عدت 
 : فروض البحث 

ا  دددددعط  صدددددتب  معودددددا بل لادددددث صدددددف كلادددددكتي وكلددددد  صدددددتكلا ذبت  بلدددددا إلا دددددد ع - 1
كود تددا بلقوددكبت بلفئددد عا ، بلسددجك  ببسددوه ةف لجكددت ا  بولد دددت)ببسددو عدط 
ى ببلوكدددددددمف كبب و ددددددد ي بلكسددددددوك )و تددددددد لكوغعددددددتبت بل تبسددددددا ( بلسددددددتك عا
 (.كبل قدصف
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 عط بولد دت كود تا بلقوكبت بلفئد عا بلإم وعا  ل ى  وكل  م  ا بتو دطعو - 2
 .كسجكةهد ببسوه ةف تك عابلكت ا بلس

صددف وكلد  صددتكلا ذبت  بلدا إلا ددد عا  ددعط بلكو كلددت كغعددت بلكو كلددت صددف  - 3
بلسددددج  بلكتجددددط موهددددد مجددددع بلقوددددكبت بلفئددددد عا سددددجكةهط ببسددددوه ةف ولددددده 

 .بلإم وعا
 

 : مصطلحات البحث 

 : الإعلان 
جةعط  دك كسددعجا لوقد ع  بلسددج  كبلخد كدت كب صةدددت إلدع  مدد ب  ة عدتا كددط بلكسددوه

، بل لاا) لا بلإم   بلكخوجفا بلوف ولكلا صف وفس بلك ت مط طتعلا بسوخ ب  كسد
، كبلإم ط ، كبلإم ط بل تع ي، كبلإم ط بلسعوكد ف، كبلإذبماكبلكل ت، كبلوجف عكط

 (  2003طجتت  ست  ، )  (. مط طتعلا كسد لا بلوقلا كلكلادت بلتتض 
 

 :القنوات الفضائية الإعلانية
لتب عدددد بلقودددكبت بلفئدددد عا بلإم وعدددا  اوهدددد بلقودددكبت بلكخو دددا وتدددتا بل دلا دددا إ

 له ا ةهت د عا ،  كبت كو لعا : )  تتض إم ودت ولدتعا مط سج   كخوجفا ةدلودلف
كعسدوكت مدتض  دذه ( ،  كبت  عوا ،  دث ككفتكلدت ،  كبت تعدئعا ،  كعا ط عدا 

 لدا  ك كوتلكدا إلدعسدما كوكب جا، ككتت   ذه بلقودكبت ك  ج 22بلإم ودت  لك ا 
، بل تعدددد ، وكعكدددا، Aone  ،Xpresshop ،Ymark ،STN: بلجغدددا بلتت عدددا ك دددلا 

 .كغعت ذل 
 

 :السلوك الاستهلاكي
بلخطدكبت بلودف عو تهددد ب صدتب  صدف وقتعددت )  اوددو ( 2001)عتتصدو  عد  بلتكددوف

ب صتددددلا كبلخطددددكبت ) ك ددددك ةدددذل   (بللدددتب  ، ةعفعدددا بللدددتب ، ككددددط  عدددط عدددو  بللدددتب 
 (.  دت بلوف عسجةهد ب صتب  لجلا كلا مجع بلسج  كبلخ كدت كبسوه ةهد كبلت

و تصدت ب صتب  مو  لتب ه  لجسدج  )  اوو ( 2002) كوتتصو خجك  بللاد كف 
ل د  بلاوعدلدوه    (كبلخ كدت ، كبسوخ بكه  لهد ، لولاقعلا تغ دوه  ، كب 

بت بلإم وعدا سدجك  بلسدع بت بلكود تددت لجقودك ) كوتتصدو بل دلا دا إلتب عدد  اودو 
بلفئد عا ولده كد عتتض كط سج  مجع وج  بلقوكبت ،ك تلا وا عت بلإم وددت مجدع 

 (.بوخدذ    تبت بللتب  
 

 :إجراءات البحث وأدواته

بو دد  صددف إمدد ب  بل لاددث بلكددوهج بلك ددفف بلولاجعجددف  دمو دددته  وسددب :  منننها البحنن 
جكعا عكةدط وتكعكهدد بلكود ج لجك كلا إلع ولخعص ةدكلا لجتد تا كبلختكج  وود ج م

. 
 : حدود البح  

   . كلادصتا كةا بلكةتكا و  وط علا بل تبسا بلكع بوعا لج لاث: حدود مكانية  - 1
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 ددف بلفوددتا بلوددف ودد  صعهددد لكدد  بللاقددد لا كبل عدودددت كددط معوددا :  حرردود زمنيررة  - 2
 . د 1230بل لاث، كةدط ذل  خ لا لهت ت ع  بل دوف كط مد  

 
 : عينة البح  

مجدددع   تبسدددا بلسدددجك  ببسدددوه ةف لجكدددت ا بلسدددتك عا  لاددد  تةددد   دددذب بل لادددث    
ذبوهد سكب  ةدوت كو كلا  ك غعت كو كلا ، ككتفا  ك طدل ا ، كمجع  ذب ب سددس 
بخوعتت معوا بل لاث ملكب عد كط بلسع بت كبلفوعددت بلسدتك عدت بلكقعكددت  كلادصتدا 

كب و دد عا سدتك عا كدط كسدوكعدت بلوكدمعدا سع ا كصوددا   300كةا بلكةتكا  كبكهد 
ك ددد  بلدددوتط صدددف كفدددت بت بلتعودددا  ط عةدددط كدددط بلكود تددددت لجقودددكبت  ك قدصعدددا كخوجفدددا ،

 .م ت  ذه بلقوكبت  بلإم وعا بلفئد عا كس لا لهط بللتب 
 

 : أدوات البح  

ب  با بلكسددددوخ كا صددددف لكدددد  بل عدودددددت بسددددوكدتا بسددددو عدط ولددددوكلا مجددددع    ددددا 
 : كلادكت 

 (إم ب  بل دلا ا)         .         تدكا   صتب  بلتعوابل عدودت بل:    إلمحور إلأول -1
                                                       .بولد دت كود تا بلقوكبت بلفئد عا بلإم وعا  ل ى بلكت ا بلستك عا:  إلمحور إلثاني -2

 (  إم ب  بل دلا ا)
 (إم ب  بل دلا ا)       .   ستك عا ببسوه ةف لجكت ا بل بلسجك : لمحور إلثال  ب - 3
 

 :إعداد وبناء أدوات البحث

 : البيانات العامة : المحور الأول ( أ)

إلحالررررة  :كولدددكلا كوئدددكط  ددددذب بلكلاددددكت  عدودددددت مدددط  صددددتب  معوددددا بل لاددددث 
إلددع  20كعلددكلا خكددس ص ددت كددط )  إلعمررر، (كو كلدا ، غعددت كو كلدا) إلاجتماعيررة
كلا  ت د  ص ددت كدط بلكتلاجدا بلكوكسدطا كلاودع كعلد)  إلمؤ ل إلعلمري، (35 ة ت كط 

كتعفددا لاةككعددا، )كبلددوكجت مجددع  ت دد   ص دددت  إلوايأررة ،( كتلاجددا بل تبسدددت بلتجعددد 
كبلددوكلا مجددع  دد ث ص دددت  لرردالب، (كتعفددا صددف  طددد  خدددص ، ب وتكددلا ، طدل ددا 

ك دذب كصقدد لوقتعدت ك دجلاا بلإلا دد بت ، (ريال لدهتعد  13500ريال إلدع 2500كط )
بلود تدددددا لدددددك بتا بلوخطدددددعط كبلودددددف لاددددد  ت كوكسدددددط  خدددددلا ب سدددددتا ( 2002)بلتدكدددددا  

 .ريال لهتعد  10500ريال إلع  ة ت كط  2500بلستك عا ب و ب  كط 
اتجاهننات متابعننة القنننوات الفضننائية الإعلانيننة  لنندى : المحننور الننناني ( ب)

 :المرأة السعودية
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بلكدت ا  تبولد دد وك دلالوكلا  ذب بلكلاكت مجع كلككما كدط بلت ددتبت بلودف ع
 23كددط  ددذب بلكلاددكت  كعوةددكط ،كود تددا  وددكبت بلإم ودددت بلفئددد عا  ولاددك بلسددتك عا

-2-1)م دددتا إعلد عددا  11ك ( 21-20-11-2-5) م دددتبت سدج عا 5م ددتا كوهددد 
3-2-2-1-9-10-11-12-13-12-15-12-12-19-22-23). 
 
 :السلوك الاستهلاكي للمرأة السعودية : المحور النال  (  ج)

بلكلاددكت كلككمددا كددط بلت دددتبت بلوددف وك ددلا بلسددجك  ببسددوه ةف  علددكلا  ددذب
م ددتا كوهددد  23كعوةدكط كددط ،لجكدت ا بلسددتك عا بلكود تدا لقوددكبت بلإم وددت بلفئددد عا 

-5-2-3-2-1) م ددتا إعلد عدا 11ك( 23-19-12-13-11)م دتبت سدج عا 5
2-2-1-9-10-12-15-12-12-11-20-21-22). 
 

 :صدق وثبات المقياس  

  كددددط  دددد لا ببسددددو عدط ودددد  متئددددو مجددددع كلككمددددا كددددط ب سدددددوذا لجواةدددد 
بلكخو ددعط  لجوتددتا إذب ةدددط ببسددو عدط علاقددلا بلهدد ا كوددو ، كودد  وت عجددو  وددد  مجددع 
 تب  بلكلاةكدددعط ، ةكدددد وددد  لاسددددب بل  ددددت إلا دددد عد  دسدددوخ ب  كتدكدددلا بلفدددد ةتكو دددد  

بت بلإم وعددا لكلاددكت ب سدد دب بلوددف ودد ص  بلكددت ا لكود تددا بلقوددك .(  12)ك جغددت  عكوددو 
لكلاددددكت بلسددددجك  ببسددددوه ةف لجكددددت ا بلسددددتك عا  ك ددددف  عكددددا . ( 11) بلفئددددد عا ك 

 كق كلا إلا د عد 
 

 :إلاستعرإت إلمرجعي وأدبياا إلبح 
لقددد    ت بلطفدددتا بب و دددد عا بلودددف لددده وهد بلككجةدددا بلتت عدددا بلسدددتك عا إلدددع 

كددط ولددةعلا  وكدددط  بوسددد  بسددوخ ب  بلإمدد ط بلوجف عددكوف كبوولدددته ، ككددد وتوددب مجعددو
ل ع ا ل سدوه    دعط بلكدكبطوعط صدف كلددبت بلسدج  ببسدوه ةعا كبلخد كدت ،  دذب 
 دلإئدددصا إلددع وطددكت بل ددث بلفئددد ف كددط خدد لا بلقوددكبت بلفئددد عا بلكوتدد  ا  بلوددف 
بموك ت مجعهد بللتةدت كبلك دو  صدف بلإمد ط مدط كوولدوهدد ، ككدد ةددط لدو ب  دت 

سددعا بلإسدد    لا .) بسددوه ةف لجكددكبطوعط بلسددتك ععط بلة عددت صددف وغععددت بلسددجك  ب
 (1992ستك  ، 
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 اودددددددو ب عكةدددددددط إ كددددددددلا ودددددددا عت بلوجفدددددددد  (  2005) كودددددددتى صدطكدددددددا بل ددددددددةت
لأصدتب ، ككدط   د    ددت بلإمد ط مجدع لكبلإم ودت مجدع  وكددط بلسدجك  ببسدوه ةف 

 ك  بلكسددددوهج   ددددك وددددا عته مجددددع بللكبوددددب بب و ددددد عا سددددكب  مجددددع كسددددوكى ب سددددتا
بب و ددد عا كددط   دد  بللكبوددب بلوددف ب وكددت  هددد  بلكلوكدد   اةكجددو، كوتو ددت بللكبوددب

بل تبسدددددت بللا ع ددددا ، إذ ب لدددد   ط بلإمدددد ط عجتددددب  كتبف كهكدددددف كة عددددتبف صددددف بلولدددددط 
بب و ددددد ي ، كعددددؤ ت وددددا عتبف كبئددددلادف صددددف كتدددد بت بلطجددددب مجددددع بلسددددج  كبلخدددد كدت 

لإوفدلا ببسوه ةف ك وكدطو صئ ف مدط بلكودلاا كمجع سجك  بلكسوهجةعط ككت بت ب
 . كته صف كلدلا بلكودصسا  عط بلسج  كبلخ كدت بلكخوجفا 

 ط بلإمدددد ط لددددو وددددا عت مجددددع وغععددددت سددددجك  ( 2002ت عدددد  وكصددددلا ،) كعلددددعت 
 : ت ا طتلا  ف   بلكسوهج 

 .وغععت بلسجك  كط خ لا وكصعت بلكتجككدت  -
 .وغععت بلسجك   دلتكلا مجع وغععت بلتغ دت  -

 .بلسجك   كلادكلا وغععت وفئعلا بلكسوهج  لجكدتةدت بلكخوجفا وغععت  -

وككذلد لتكجعا بوخدذ بلقدتبت بللدتب ف  عوةدكط (  Frain،1994)ك   كئ  صتبعط
إ تب  بلكلددةجا ، بل لاددث مددط بلكتجككدددت ، وقعددع  بل دد ب لا ، :كددط خكددس كتبلاددلا  ددف 

 .بوخدذ  تبت بللتب ، سجك  كد  ت  بللتب 

بلكسددعجا بلك جددع بلفتدلددا للاددث بلكسددوهجةعط مجددع  ةكددد   ددت  دداط بلإمدد ط  ددك
بللتب  كطجب بلخ كدت صف  كتا  ب كا ،إئددصا إلدع بلواةعد  مجدع  ط بلإمد ط  لاد  
    كسدد لا بلإغدتب  لجكسدوهجةعط للدتب  سدج  صد ئدا مدط بللادلدا ،إئددصا إلدع ودا عته 

 ك بعدددمجددع ب سددتا كبلكسددوهجةعط مجددع بللددتب    ددكتا كسددوكتا ،كليمدد ط بلوجف عددكوف 
 : (  1992 و  بلل كخف ،، تم  لا عب)م ع ا كوهد ةكد عذةت د

إكةدددط بلك ددكلا إلددع  مدد ب  ئددخكا كددط بلكلددد  عط مجددع بخددو ا  مكدددت    (1)
 .كط قدوه  ككك ته  بللغتبصف 

إكةدددط لددذب ب وكددد  بلكسددوهج   سددهكلا  دسددوخ ب  بل ددكت كبل ددكتا كبللاتةددا  (2)
 .بلوف وسكح  هد  ذه بلكسعجا 

 .ا بسوخ ب  بلسجتا لجكلد    ةلا سهكلا عكةط وكئعح ةعفع (3)

 .عكةط مط طتعقو بلوا عت مجع لكع   صتب  بلتد جا صف وفس بلك ت  (2)
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ك دد   ئددلات  تبسددا سددجك  بلكسددوهج  كصهدد   كبصتددو بللددتب عا كددط ب كددكت بلوددف 
ولاولا   كعا ة عدتا صدف تسد  كو دكع  بل دتبكج بلوسدكعقعا بلودف وقد كهد كولداا ب مكددلا 

ا بلكخوجفدددا كذلددد  لكدددد لهدددد كدددط  كت  ددددت  كودددا عت ة عدددت مجدددع إلدددع  طدمدوهدددد بلسدددك ع
كقد عت ب ت دح بلوف ولاققهد  ذه بلكولاا ك دلودلف  د توهد مجدع بل قدد  كببسدوكتبت صدف 

كبلكفتكلددت  ب  كبت ب لهد ا وت   تبتبت لتب  لاعث. وعد ب مكدلا  ك بلختكج كوهد 
ووطجدددددب بلوفةعدددددت كلكددددد  كدددددط بلقدددددتبتبت بلت عسدددددعا بلودددددف واخدددددذ بلة عدددددت كدددددط بلك دددددت ك 

بلكتجككددددت كوقعدددع  بل ددد ب لا كدددط بلكتدددتكض ةكدددد عوئدددكط بلككب دددفدت بلكطجك دددا صدددف 
بلكلوتعدت ككةدط كك ت كطتعقا بللتب  لعس  ذب صقط  لا كسجك  كد  ت  بللتب  كط 

لاودددط   ددك  ددعتي .) مدد   بلتئددد مددط بلكلددوتعدت بلوددف ودد  لددتب هد  لادلددا بلتئددد  ك
،2003) 

 ط  تبسدا ببسدوه   كدط بل تبسددت  Miller&  etal (1998)كوؤةد   تبسدا 
بللاعكعدددا ، لاعدددث عتددد  كلا دددجا وفدمدددلا ب ولدددطا ببلوكدمعدددا كبلددد كبص  بلفت عدددا بلودددف 

 .وةكط ببولده بلتد  لسجك  بلكسوهج  صف  ي كلوك  
 كبلددد   ط وكدددط بلسدددجك  ببسدددوه ةف لددد ى بلفدددت  عوا دددلا ل عدددو كودددذ بل دددغت ،

جدددا ودددف عاوعهدددد ب صدددتب   دددف لعسدددت و دددتصدت كوكد كةكدددد  دددك كتجدددك   ودددو بلو دددتصدت بل
 لا  ف كخوجفا ككو دعوا صكد عقدك   دو بلكسدوهج  كدط و دتا كسدجك  ولدده  اككولد ه

سددجتا كتعوددا  دد  عخوجددا مددط سددجكةو كو ددتصدوو لاعدددلا سددجتا  دوعددا كب كددت ذبوددو وددتبه 
كوجلاتدددو مودددد كد وخوجدددا بلفوددددتبت بل كوعددددا  ك بلكوددددطلا بللغتبصعددددا بلودددف عتددددع  صعهددددد 

إط  ددذب ةجدددو عتددك  إلددع كلدددك  مكبكددلا ة عددتا   ددد لات ذبت وددا عت مجدددع . كسددوهج  بل
  ( .   1992كلاك  بلكؤذط ، . )كسوهجةعط كو تصدوه  بللتب عا سجك  بل
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 نتائج البحث تفسيرها ومناقشتها

 

 :النتائا الوصفية: أولا ً

 (:وصف العينة)  البيانات العامة:المحور الأول 

 :إلحالة إلاجتماعية (1
 لأفرإد إلعينة إلاجتماعية لحالةل توزيع عينة إلبح  تبعا (1) جدول

 إلنسبة إلتكرإر إلحالة إلاجتماعية

 36.3 109 متزوجة

 63.7 191 متزوجة رير

 100.0 300 إلمجمو 

 ط  ة ت كط و ا معوا بل تبسا كط  بلفوعددت غعدت ( 1)عوئح كط ل كلا 
ك ددذب عوفددلا  %(3233) كلدددت عوكددد  جغددت وسدد ا بلكو  %( 2332)بلكو كلدددت  وسدد ا 

سددكب  ةدوددت  كدد  لددتط بخوعدددت بلتعوددا لاعددث تةدد  مجددع بلكددت ا بلسددتك عا   ددفا مدكددا
 .كو كلا  ك غعت كو كلا 

 :إلعمر( 0
 لأئاا إلعمر  توزيع عينة إلبح  تبعا (0)جدول 

 إلنسبة إلتكرإر فئاا إلعمر

 75.3 226 سنة 25 من أقل إلن 20 من

 18.7 56 سنة 30 - 25 من

 5.0 15 سنة 35 - 30 من

 1.0 3 سنة 35 من أكثر

 100.0 300 إلمجمو 

 ط كتتدد   صددتب  معوددا بل لاددث ةدوددت  مكدددت ط كددط ( 2)عوئددح كددط بللدد كلا 
ك دددذب ع ددددتت  %( 2533) وسددد ا ( سدددوا  25إلدددع   ددددلا كدددط  20)بلف دددا بلتكتعدددا كدددط 

 .بلل كلا بلسد لا لاعث ةط بغج هط غعت كو كلدت
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 :إلمستوى إلتعليمي( 3
  إلتعليمي لمستوىتوزيع عينة إلبح  تبعاى ل( 3)جدول 

 إلنسبة إلتكرإر لمستوياا إلتعليميةإ

 13.0 39 وأقل متوسق

 21.3 64 ثانوي

 63.7 191 جامعي

 2.0 6 عليا درإساا

 100.0 300 إلمجمو 

كددددط  صدددتب  معودددا بل لادددث ةدددددط ( 2332) ط وسددد ا ( 3)عوئدددح كدددط بللددد كلا 
 .كسوكب ط بلوتجعكف لدكتف

 
:  إلوايأة( 4  

توزيع عينة إلبح  تبعاى لواائأهن (4)جدول   

 إلنسبة إلتكرإر إلواائف

 6.7 20 حكومي ققا 

 11.7 35 ااص ققا 

 16.3 49 تعمل لا

 65.3 196 قالبة

 100.0 300 إلمجمو 

 
كدددط  صدددتب  معودددا ( 2533)عوئدددح  ط وسددد ا ( 2)عوئدددح كدددط خددد لا بللددد كلا 

ك دددددذه  بلووعلددددا وؤعددددد  وودددددد ج  3232وسددددد ا بل لاددددث طدل ددددددت ، كبط بلككتفددددددت ةددددط  
 .بلل بكلا بلسد قا 
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 :إلدال إلنهري( 5
  إلنهري إلدالتوزيع عينة إلبح  تبعاى لأئاا ( 5)جدول 

 إلنسبة إلتكرإر فئاا إلدال إلنهري

 49.3 148 5500 حتن 2500 من

 39.0 117 8500 إلن 5500 من

 11.7 35 13500 حتن 8500 من

 100.0 300 إلمجمو 

 ط كتتددد   صدددتب  معودددا بل لادددث لددد عهد  خدددلا لدددهتي ( 5)عوئدددح كدددط بللددد كلا 
كعتلددد  ذلددد  لةدددكط  %( 2933)ريال ،  وسددد ا  5500لاودددع  2500عودددتبكح كدددد  دددعط 

كدددط  صددددتب  معودددا كددددط بلطدل ددددت بل وددددف علا دددجط مجددددع كةدص دددا لددددهتعا كددددط  2503
ت ط  ريال  دلإئددصا إلددع كدد علا دجط مجعدو كددط  خدلا كدط  سدد 1000بللدكتدا كقد بت د 

. 
 

اتجاهننات متابعننة القنننوات الإعلانيننة الفضننائية لنندى المننرأة : المحننور الننناني 

 :السعودية 

كدد  دف  كبصد  كود تدا بلكدت ا بلسدتك عا لجقودكبت : ليلد ا مط بلوسددؤلا ب كلا لج لادث 
كلجولاقلا كط وود ج إلد ا معودا بل لادث مجدع  دذب بلوسددؤلا ود  ،بلفئد عا بلإم وعا ؟ 

لجلا دكلا مجدع بلدك ط بلوسد ف ، كبلكوكسدطدت بللاسددد عا    بلتعودا  صدتبولاجعدلا إلد ددت 
 د  لا دجت مجدع (  12)عوئح  ط بلت ددتا ت د   لاعث ( 2) ةكد عكئح ذل  ل كلا 

لاعث وقك  بللخ عدت بلفوعا بلوف وقد   "  2350"بلوتوعب ب كلا  كوكسط  ج    ته   
صددف ( 1)ت دددتا ت دد  ، عجعهددد بلت صددف  صدد   صددتب  بلتعوددا لكلددد  وهدبلإم ودددت  دد كت ة عدد

 ددد   إم وددددت بلقودددكبت بلفئدددد عاك بلودددف و دددعط  ط " 2322"بلوتوعدددب بل ددددوف  كوكسدددط 
ليم ودت بلوف و  هدد ،  د  بلت ددتا ت د   بتوللات صف بلوتكعج لجسج   لذب بلكلد  

لاعث بسوطدمت  ذه بلقوكبت  ط ولدذب ( 2321)صف بلوتوعب بل دلث  كوكسط ( 10)
 لاو كط قدودددو لكلدددد  وهد ، كصدددف بلوتوعدددب ب خعدددت لدددد ت  صدددتب  بلكلوكددد   لكعددد  لدددتب

لاعددث ب عكلدد  إ  دددلا كددط   ددلا  صددتب  بلتعوددا " 1331" كوكسددط  دد ته ( 23)بلت دددتا ت دد  
مجدع كلدد  ا بلقودكبت بلودطقدا  غعدت بلجغددا بلتت عدا  ك بلغعدت كوتلكدا  ك ك  جلدا إلددع 

   .هدبلجغا بلتت عا لت   كئكح ككب فدت بلسج  بلكتجط مو
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يبين متوسقاا عبارإا محور إتجا اا متابعة إلقنوإا إلإعلانية ( 7)جدول 
 إلأئائية لدى إلمرأة إلسعودية

 إلحد إلأدنن إلترتيج إلعبارإا م
إلحد 
 إلأقصن

 إلمتوسق
إلانحرإف 
 إلمعياري

 في عنها إلمعلن إلسلع عن إلتسويس أساليج 1

 جدإى  مرن إلأئائية إلقنوإا

 78. 1.96 3 1 إلتاسع

 أكثر إلأئائية إلإعلاناا قنوإا منا دة أفئل 2

 سلعها لجودة رير ا من

إلسادس 
 عنر

1 3 1.80 .74 

 قنوإا في عنها معلن سلعة إنتريا وأن سبس 3

 إلأئائية إلإعلاناا

 74. 1.78 3 1 إلثامن عنر

إلحادي  ريائية أدوإا إلتي يعلن عنها إلسلع أرلج 4
 وإلعنرون 

1 3 1.45 .68 

 رير ووجدتها عنها إلمعلن لعإلس أحد إنتريا 5

 جيدة

 75. 2.01 3 1 إلسابع

 إلقنوإا في عنها إلمعلن إلسلع أن وجدا 6

 عنها يعلنون ما عكس إلأئائية

 71. 1.98 3 1 إلثامن

 قنوإا في عنها إلمعلن إلتجميل أدوإا تندني 7

 إلأئائية إلإعلاناا

 إلسابع 
 عنر

1 3 1.80 .78 

لأئائية قد نجحا تبين أن إعلاناا إلقنوإا إ 8
في إلترويج للسلع بجذج إلمنا دإا 

 للإعلاناا إلتي تبثها 

 82. 2.44 3 1 إلثاني

 إلقنوإا الال من إلعالم ترى أن إلمرأة بوسع 9

 وإلصورة بالصوا تتحد  إلتي إلإعلانية

 85. 2.32 3 1 إلرإبع

 فئاا من إلكثير تجذج إلإعلانية إلقنوإا أن أرى 10

 لمنا دتها إلمجتمع

 82. 2.41 3 1 إلثال 

 78. 2.06 3 1 إلسادس يومياى  إلإعلانية إلقنوإا  ذه أنا د 11

  ذإ تقدم إلتي إلمعروفة إلأنية إلناصياا 12

 ترويجه في دور لها إلمنتج

 72. 2.50 3 1 إلأول

 ما كل مصدقة إلاستهلاكية إلمنتجاا إلن أنار 13

 عنها يقال

 65. 1.53 3 1 إلعنرون

 تعرت إلتي إلتعرف علن إلأدوإا إلمنزلية أحج 14

 إلإعلانية إلقنوإا علن

إلثاني 
 وإلعنرون

  

1 3 1.44 .67 
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إلحد  إلحد إلأدنن إلترتيج إلعبارإا م
 إلأقصن

 إلمتوسق
إلانحرإف 
 إلمعياري

 بعد منا دة إلاستهلاكي إلمنتج نرإا علن أقبل 15

 إلأئائية إلإعلانية إلقنوإا

 73. 1.67 3 1 إلتاسع عنر

 إلقناة علن إعلان منا دة بعد بالاقتنا  أنعر 16

 صةإلمتاص إلأئائية

 81. 1.82 3 1 إلرإبع عنر

 إلعيناا أو إلنماذج أو إلصور بمنا دة أتأثر 17

 إلمنتج  ذإ تأثير عن

 81. 1.92 3 1 إلحادي عنر

 من يزيد إلقنوإا  ذه مثل علن إلإقبال أن أعتقد 18

 للأسرة إلمادية إلأعباا

 90. 1.83 3 1 إلثال  عنر

 بعد وإلصحة إلرناقة تجاه كامرأة نارتي تغيرا 19

 إلقنوإا  ذه مثل متابعة

إلاامس 
 عنر

1 3 1.82 .87 

 ومنتجاتها إلقنوإا  ذه ورإا إلمرأة إنجرإف 20

 أسرية مناكل يسبج

 81. 1.93 3 1 إلعانر

  ذه لبعت صحي ئرر أعتقد أن  ناس 21

 إلمنتجاا

 74. 1.85 3 1 إلثاني عنر

 إلمرأة ثقافة من يزيد إلقنوإا  ذه مثل متابعة 22

 ورير ا وإلتجميلية إلصحيحة إنجإلجو  في

 86. 2.16 3 1 إلاامس

 إللغة بغير تب  إلتي إلإعلانية إلقنوإا أتابع 23

 إلعربية

إلثال  
 وإلعنرون

1 3 1.38 .64 

 
  : السلوك الاستهلاكي للمرأة  السعودية : المحور النال  

كددد  دددك وكددط بلسدددجك  ببسدددوه ةف : ليلد ددا مجدددع بلوسدددؤلا بل ددددوف لج لادددث 
 ؟بلإم وعا  جكت ا بلستك عا كط لاعث وفئعلا لتب  بلسج  كط بلقوكبت بلفئد عا ل

كلجولاقدددلا كدددط إلد دددا  دددذب بلوسددددؤلا وددد  ولاجعدددلا إلد ددددت معودددا بل لادددث لجلا دددكلا مجدددع 
عوئددح  ط  لاعددث(1)بلددك ط بلوسدد ف كبلكوكسددطدت بللاسددد عا ةكددد عكئددح ذلدد  لدد كلا 

 تلدا كبلودف و دعط  ط ( 2329)لدد ت صدف بلوتوعدب ب كلا  كوكسدط ( 10)بلت دتا ت د  
 ود  كمف ل ى  صتب  بلتعوا  ا كعا بلوتتا مجع  ستدت بلسج  كبلكقدتوا  عط بل  ب لا 

 . بلكودلاا لولا ع  بلسجتا ذبت بلستت بلكودسب لجكع بوعا بلككئكما 
لاعدث ود  ب    كعدا بلإمد ط صدف ( Well & etal، 1992) ك ذب عوفدلا كد  كدد ذةدته 

عجتدددب  ددد كته صدددف و كعددد  بلكسدددوهجةعط  دلكتجككددددت مدددط كتلاجدددا وقعدددع  بل ددد ب لا ، لاعدددث 
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بل ددد ب لا بلكخوجفددددا مدددط بلكوددددوج كددددط لاعدددث خ د  ددددهد ، ك بعد دددد ، سددددتت د ، كةدددددط 
 تلدا  ( 2332)صدف بلوتوعدب بل ددوف  كوكسدط ( 1)،  عوكدد لدد ت بلت ددتا ت د  كلك  د 

بت لاعددث بلكدد   صددتب  بلتعوددا مجددع وددا عت كود تددا  وددكبت بلإم ودددت بلفئددد عا  دسددوكت 
كووفددددلا  ددددذه بلووعلددددا كدددد  ووعلددددا  تبسددددا مدددد لف تئددددد  مجددددع سددددجكةهط ببسددددوه ةف 

بلودددف  ةددد ت  ط بلإمددد ط بلوجف عدددكوف  ة دددت ودددا عتب صدددف سدددجك  بلكلدددد  ، إذب ( 1993)
كدد كتط  ودا عت ةدلا كدط بل دلاا كبلكلد ت ، ةكدد عدؤ ي إلدع  عدد ا بسدوه   بلسددج  

 .بلكتجط موهد 
 تلددا  كبلوددف " 2332" كوكسددط ( 1) دد  كصدف بلكتةدد  بل دلددث لددد ت بلت دددتا ت 

 كئدددلات  ط وددددا عت كود تدددا  ددددذه بلقودددكبت  دددد  عةدددكط وددددا عت بعلدددد ف  إو ددددد  بلسددددجك  
، ف مددط بللددتب  بلتدددطفف كغعددت بلتلددع ببسددوه ةف بلتلددع  ،  ك  دد  عةددكط وددا عت سددج 

 تلدا  كبلودف وكئدح " 1321"  كوكسدط ( 13)كلد  صف بلوتوعب ب خعت بلت ددتا ت د  
س ا كط  صتب  بلتعوا عوا تط  دلإم ودت  لةلا ة عت مو  بللتب  ككد عتوف  ط  ود  و

 ودددد ي  كدددتا )ك عودددت ووعلدددا  تبسدددا  . ط بللدددتب   ددد  عةدددكط مددددطفف كغعدددت مق ودددف
كلددك  م  ددا بتو دطعددو ككل ددا  ددعط بلسددجك  ببسددوه ةف غعددت بلتلددع  كدد  (  2003،

عكعددلا بلكسددوهج  إلددع لاعددث  0. 001مدكددلا بلوددا ت  دلإم ودددت مودد  كسددوكى كتوكعددا 
بللتب  بلتدطفف وا تب  كد علد  ه كط كؤ تبت إم وعا كبط ةدودت صدف  تدض ب لاعددط 
وولددك  بلكب دد   كوتسدد   دكتا  صئددلا لجكوددوج ككدد عدد ص  بلكسددوهج  بخوعدت دد لا ددد صددف 
ولت وهد  كبلوتتا مجعهد  ك كا بلوا ت  دلإم ط و ص  بلكسوهج  إلع  عد ا ببسوه   

.  
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 يبين متوسقاا عبارإا محور إلسلوس إلاستهلاكي للمرأة إلسعودية(  8) جدول رقم 

 إلمتوسق إلحد إلأقصن إلحد إلأدنن إلترتيج إلعبارإا م
إلانحرإف 
 إلمعياري

 علرن إلإعلانيرة  إلقنروإا ترؤثر متابعرة 1

 سلوس إلمرأة إلسعودية إلاستهلاكي

 73. 2.37 3 1 إلثاني

 مرن إلإعلانيرة يةإلأئرائ تعرد إلقنروإا 2

مارررراقر إلبرررر  إلإعلانرررري إلمررررؤثر علررررن 
 إلاستهلاس

 87. 2.05 3 1 إلرإبع عنر

فرري إلقنرروإا إلأئررائية  إلإعررلان يرإعررن 3
إلترررأثير علرررن سرررلوس إلمررررأة إلاسرررتهلاكي 

 بصأة ااصة

 84. 2.21 3 1 إلتاسع

 إلتسرلية أترابع قنروإا إلإعلانراا بغررت 4

 إلنرإا إلرربة في دون وإلترفيه

 83. 1.88 3 1 ع عنرإلتاس

 فري ترنجأ إلتري إلإعلانراا بعرت  نراس 5

إلمنرررررا د وتنرررررجع إلسرررررلوس  إبهرررررار
 إلاستهلاكي إلرنيد لديه

إلسادس  
 عنر

1 3 1.91 .79 

 إلإعلانيرة إلقنروإا إلأئررائية إعلانراا 6

رسررالتها فرري  وتوصررل ومسررلية قصرريرة
 زيادة دإفع إلنرإا

 إلسابع عنر
 

1 3 1.91 .79 

 إلكثيرر تحارن بمتابعرة نيةإلإعلا  إلقنوإا 7

 إلمرأة ااصة وبصأة أفرإد إلمجتمع من

 87. 2.26 3 1 إلسابع

 للإعلان مروجة وسيلة إلقنوإا إلأئائية 8

ذو إلترررررأثير  إلايجرررررابي وإلسرررررلبي علرررررن 
 إلسلوس إلاستهلاكي

 82. 2.36 3 1 إلثال 

 عند قرإري علن إلجودة علامة نعار يؤثر 9

 إلاستهلاكية إلسلع نرإا

 73. 2.30 3 1 سادسإل

 إتاراذ عنرد إلسرلع أسرعار بمقارنرة أ رتم 10

 ما لسلعة إلنرإا قرإر

 74. 2.49 3 1 إلأول

 إرتأع لو حتن جودة إلأكثر إلسلع أنتري 11

 إلماصصة إلميزإنية عن ثمنها
 

 86. 1.93 3 1 إلاامس عنر

 تعريأري في إلسلع عن إلإعلاناا تساعد 12

 اوإلمنتجا إلسلع من أكبر بعدد

 85. 2.17 3 1 إلحادي عنر

 للسرلع نررإئي بالإعلانراا عنرد  أترأثر 13

 إلاستهلاكية

إلثال  
 وإلعنرون

1 3 1.71 .71 
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 إلمتوسق إلحد إلأقصن إلحد إلأدنن إلترتيج إلعبارإا م
إلانحرإف 
 إلمعياري

 إلرثمن إلغاليرة إلاسرتهلاكية إلسلع أنتري 14

 إلآارين عن لأتميز

 71. 2.36 3 1 إلرإبع

 للسررلع إقتنررائي فرري إلموئررة أتبررع 15

 إلاستهلاكية

 72. 1.90 3 1 إلثامن عنر

 تحويرل إلرن إلسرلع عرن إلإعرلان يرؤدي 16

 إلإعرلان يرتم سرلع لاسرتعمال إلمسرتهلس

 إستادإمها تعود إلتي إلسلع وترس عنها

 3.10 2.34 32 1 إلاامس

 عنرد عنهرا إلمعلرن إلسرلع لنررإا أميرل 17

 إلسلعتين بين إلمأائلة

 79. 1.84 3 1 إلعنرون

 إلأنروإ  لمعرفة إلإعلاناا بمتابعة أكتأي 18

 إلسلع من إلجديدة

 83. 2.23 3 1 إلثامن

 قرادرة كنرا قالمرا إلسرلعة برثمن أ رتم لا 19

 إلدفع علن

 87. 2.11 3 1 إلثال  عنر

أسراليج إلتسرويس  الال من إلنرإا أفئل 20
 جديدة منتجاا توفر لأنها إلحديثة

إلحادي 
 وإلعنرون 

1 3 1.77 .69 

 أسرعار إرتأرا  عنرد إلبديلرة إلسلع أنتري 21

 بالسوس تهلاكيةإلاس إلسلع

إلثاني 
 وإلعنرون 

1 3 1.72 .78 

إلإعرلان  أثنراا إحتياجراتي معارم أنرتري 22
 إلتاأيئاا عن 

 82. 2.12 3 1 إلثاني عنر

 يزيرد إلتري إلسرلع لأنرتري إلمرال أقتررت 23

 إلمالي دالي عن سعر ا

 73. 2.18 3 1 إلعانر

 
 

 :التحقق من صحة الفروض : ثانيا

وس ذإا دلالررة إحصررائية بررين أفرررإد عينررة إلبحرر  فرري توجررد فررر  :إلأرررت إلأول 
إتجا رراا متابعررة إلقنرروإا إلأئررائية ، وإلسررلوس إلاسررتهلاكي ) محرروري إلاسررتبيان 
إلمسرررتوى إلاجتمررراعي وإلاقتصرررادي )تبعرررا لمتغيررررإا إلدرإسرررة ( للمررررأة إلسرررعودية 

 (.وإلثقافي 
وكسدددطدت لجفدددتكلا  دددعط بلك( ت)لجولاقدددلا كدددط  دددلاا  دددذب بلفدددتض وددد  إلدددتب  بخو ددددت 

لكتتصددددا  بلددددا بلفددددتكلا   ددددعط ( ا)كبخو دددددت ولاجعددددلا بلو دددددعط ب لاددددد ي لإعلددددد   عكددددا 
كلاكتي ببسو عدط  ك  كوغعتبت بلكسوكى ببلوكدمف كبب و د ي كبل قدصف ، ةكد و  
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 فعو لكتتصددا  بلدا بلفدتكلا  دعط  بلكوكسددطدت و تدد لكوغعدتبت بل تبسدداعإلدتب  بخو ددت لد
 : ةكد عجف 

 :إلاجتماعيةمتغير إلحالة  -1
 لجفتكلا  عط بلكوكسطدتT  لجولاقلا كط  لاا  ذب بلفتض و  إلتب  بخو دت  

      
 ي محوري إلاستبيان يبين إلأرس بين متوسق ( 9)جدول 

  إلحالة إلاجتماعيةمتغير تبعا ل

 إلمحاور
 إلحالة

 إلاجتماعية
 إلمتوسق إلعدد

إلانحرإف 
 إلدلالة قيمة ا إلمعياري

 000. 2.531 3201. 2.0573 109 متزوجة ائيةمتابعة إلقنوإا إلأئ

  2.236 1930. 1.9818 187 متزوجة رير

 020. 3.289 3177. 2.1272 109 متزوجة إلسلوس إلاستهلاكي 

  3.137 2654. 2.0140 187 متزوجة رير

كلك  صدتكلا ذبت  بلدا إلا دد عا  دعط بلكو كلددت (  9) عوئح كط ل كلا 
كود تدددا بلقودددكبت بلفئدددد عا بلإم وعدددا موددد  كسدددوكى  بولد ددددتكغعدددت بلكو كلددددت صدددف 

ل دلح ص ا بلكو كلدت ، ك   عتلد  ذلد  ةدكط بلكدت ا بلكو كلدا ووكود   03001 بلا 
 لاتعدا بة دت صددف كلدد  ا بلقوددكبت بلودف وفئددجهد صدف ب ك دددت بلودف وودسدد هد  ة دت كددط 

 . ب ستاغعت بلكو كلا كبلوف وةكط مد ا ولات ك لاتا  بلفودا
صتكلا ذبت  بلا إلا د عا  عط بلكو كلدت كغعت بلكو كلددت صدف ةكد وكل  

 سجكةهط ببسوه ةف مو  
ل دددددلح بلكو كلدددددت  عئددددد ، ك دددد  عتلدددد  ذلدددد  لةددددكط  0305كسددددوكى  بلددددا 

  ، بلإوفددلا مجدع كسدوج كدت ب سدتاإ بتا لدؤكط ب سدتا ك  بلكو كلدت عدولاكجط كسدؤكلعا
 .ببسوه ةعا    بللتب  تبتبت ك دلودلف ل عهط بلق تا مجع بوخدذ 

 
 
 
 

 :متغير إلعمر  -0
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تبعا   تحليل إلتباين لدرجاا إلعينة في محوري إلاستبيانيبين ( 12)جدول 
 لمتغير إلعمر

 إلدلالة (ف)قيمة  إلانحرإف إلمعياري إلمتوسق إلعدد فئاا إلعمر  إلمحاور

 متابعة إلقنوإا إلأئائية

  

  

  

  

 25 من أقل إلن 20 من

 سنة

226 2.0203 .2510 2.697 .046 

   2257. 1.9666 56 سنة 30 - 25 من

   2649. 1.9739 15 سنة 35 - 30 من

   0000. 2.3478 3 سنة 35 من أكثر

   2484. 2.0112 300 إلمجمو 

 إلسلوس إلاستهلاكي

  

  

  

  

 25 من أقل إلن 20 من

 سنة

226 2.1001 .2969 9.265 .000 

   1518. 1.9480 56 سنة 30 - 25 من

   3449. 1.7942 15 سنة 35 - 30 من

   0000. 2.1304 3 سنة 35 من أكثر

   2886. 2.0567 300 إلمجمو 

 
كلك  صتكلا ذبت  بلا إلا دد عا  دعط  صدتب  معودا ( 10)عوئح كط بلل كلا 

لقوددددددكبت بلفئددددددد عا بلإم وعددددددا، ك صددددددف سددددددجكةهط ب اكود تددددددبولد دددددددت بل تبسددددددا صددددددف 
مجدع  0301ك 0305و ا  مكددت ط كذلد  مود  كسدوكى  بلدا ببسوه ةف و تدد بخد

سدوا، لاعدث غدل ددد كدد وةدكط بلكدت ا صددف  35بلودكبلف ل ددلح بلف دا بلتكتعدا ب ة ددت كدط 
ك دلودددددلف صدددددط بلكددددت ا بلوددددف ولددددد    وددددكبت بلإم ودددددت   ددددذه بلف ددددا بلتكتعددددا كو كلددددا

مددددط سددددجكةهد  وت ددددتبللددددتب عا بلوددددف  لدددد عهد بلقدددد تا مجددددع  بوخدددددذ بلقددددتبتبتبلفئددددد عا، 
 . ببسوه ةف
 
 
 
 
 

 :متغير إلمستوى إلتعليمي   -3
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تبعا لمتغير   تحليل إلتباين لدرجاا إلعينة في محوري إلاستبيانيبين ( 11)جدول 
 إلمستوى إلتعليمي

 إلدلالة قيمة ف إلانحرإف إلمعياري إلمتوسق إلعدد مستوياا إلتعليم إلمحاور

 متابعة إلقنوإا إلأئائية

  

  

  

  

  

 000. 9.564 3449. 2.1472 39 وأقل متوسق
   2446. 2.0488 64 ثانوي

   2076. 1.9811 191 جامعي

   7.144E-02 1.5870 6 عليا درإساا

   2484. 2.0112 300 إلمجمو 

 إلسلوس إلاستهلاكي

  

  

  

  

  

 000. 9.702 3183. 2.1773 39 وأقل متوسق

   2181. 2.1213 64 ثانوي

   2809. 2.0257 191 جامعي

   3096. 1.5000 6 عليا درإساا

   2886. 2.0567 300 إلمجمو 

 
كلك  صتكلا ذبت  بلا إلا دد عا  دعط  صدتب  معودا ( 11)عوئح كط بلل كلا 

كوددد توه  لجقوددكبت بلفئدد عا بلإم وعددا و تددد لجكسددوكى بلوتجعكددف بولد دددت بل تبسدا صددف 
بلوتجعكف بلكوكسدط، لاعدث غدل دد كدد وةدكط ل دلح بلكسوكى  0301مو  كسوكى  بلا 

بلكت ا صف  ذب بلكسوكى بلوتجعكف كط غعت بلككتفددت ككدد عكةدوهط كدط بللجدكس كد ا 
ةكدد وكلد  صدتكلا ذبت  بلدا إلا دد عا .  طكلا لكلد  ا  وكبت بلإم وددت بلفئدد عا 

 عط  صتب  معوا بل تبسدا صدف سدجكةهط ببسدوه ةف و تدد بخدو ا كسدوكب ط بلوتجعكدف 
، كووفددلا ل ددلح بلكسدوكى بلوتجعكددف بلكوكسدط  عئدد  0301لد  مود  كسدوكى  بلددا كذ

لاعددث   ددت كلددك  صددتكلا  بلددا ( 1991)  ددذه بلووعلددا كدد  ووعلددا كت ددككا بل جكلددف 
 . إلا د عد  عط بلكسوكى بلوتجعكف لج كلا ك عط كمعهد ببسوه ةف

 
 
 : متغير إلوايأة  -4
 

تبعا   عينة في محوري إلاستبيانتحليل إلتباين لدرجاا إليبين ( 10)جدول 
 لمتغير إلوايأة
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إلانحرإف  إلمتوسق إلعدد  إلواائف إلمحاور
 إلمعياري

 إلدلالة قيمة ف

متابعة إلقنوإا 

 إلأئائية

 000. 5.369 3592. 2.0609 20 حكومي ققا 

   24855. 1.9587 35 ااص ققا 

   3202. 2.1491 49 تعمل لا

   2041. 1.9806 196 قالبة

   2484. 2.0112 300 إلمجمو 

 إلسلوس إلاستهلاكي

  

 

 000. 5.512 2146. 2.0174 20 حكومي ققا 

   1906. 2.0313 35 ااص ققا 

   2806. 2.1908 49 تعمل لا

   2890. 2.0447 196 قالبة

   2886. 2.0567 300 إلمجمو 

 صدتب  معودا كلك  صتكلا ذبت  بلا إلا دد عا  دعط ( 12)عوئح كط بلل كلا 
كودددددد توه  لجقودددددكبت بلفئدددددد عا بلإم وعدددددا، ك صدددددف سدددددجكةهط  بولد ددددددت بل تبسدددددا صدددددف

مجددع بلوددكبلف  0301ببسددوه ةف و تددد بخددو ا كتددد فهط كذلدد  مودد  كسددوكى  بلددا 
ل دددلح بلغعددت مدددك ت ، كوؤعدد   ددذه بلووعلددا بلسددد قا بلوددف    وددت كلددك  صددتكلا  ددعط 

بلكوكسدط كبل ودف عةدط غدل دد كدط غعدت بلتددك ت  صتب  بلتعوا و تد لجكسوكى بلوتجعكف 
. 

 
 
 
 
 
 

 :إلدال إلنهري متغير -5
 
تبعا   تحليل إلتباين لدرجاا إلعينة في محوري إلاستبيانيبين ( 13)دول ج

 لمتغير إلدال إلنهري
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 إلدلالة قيمة ف إلانحرإف إلمعياري إلمتوسق إلعدد  فئاا إلدال  إلمحاور 

 

  

متابعة إلقنوإا 
 يةإلأئائ

 078. 2.290 2268. 1.9797 148 5500 حتن 2500 من

   2482. 2.0430 117 8500 إلن 5500 من

 حتن 8500 من

13500 

35 2.0495 .3159   

   2484. 2.0112 300 إلمجمو 

  

إلسلوس  
 إلاستهلاكي

 
  

  

 004. 4.527 2369. 1.9949 148 5500 حتن 2500 من

   2843. 2.1115 117 8500 إلن 5500 من

 حتن 8500 من

13500 

35 2.1271 .4284   

   2886. 2.0567 300 إلمجمو 

كلك  صتكلا ذبت  بلا إلا دد عا  دعط  صدتب  معودا ( 13)عوئح كط بلل كلا 
كودددد توه  لجقودددكبت بلفئدددد عا بلإم وعدددا  و تدددد لددد خلا ب سدددتا  بولد ددددتبل تبسدددا صدددف 

ك ددذب 13500إلدع  1500 ل دددلح ص دا بلد خلا كدط 0305بللدهتي مود  كسدوكى  بلدا
ع لا مجع  ط بلكت ا بلوف  خجهد بللهتي مدلف وةكط  ة دت كود تدا لقودكبت بلإم وددت 
بلفئددددد عا ، ةكددددد وكلدددد  صددددتكلا ذبت  بلددددا إلا ددددد عا  ددددعط  صددددتب  معوددددا بل تبسددددا صددددف 
سددجكةهط ببسددوه ةف و تددد بخددو ا كوكسددط  خددكلهط بللددهتعا كذلدد  مودد  كسددوكى 

، ككتوع ذل  وا ت بلسجك  13500إلع  1500لا كط ل دلح ص ا بل خ 0301 بلا 
كووفدلا  دذه . ببسوه ةف  صتب  بلتعوا خد ا ل ى بلكت ا بلودف  خجهدد بللدهتي مددلف

 ود  بخو صدت صف بلدكمف  لاعث ةدط( 2003)بلووعلا ك  ووعلا لاودط   ك  عتي 
د ي كسدوكى ببلوكددمف كبب و دبلبللتب ف لجفوعددت بلكقد  ت مجدع بلد كبج  ددخو ا 

ل ددلح بلكسدوكى ببلوكددمف كبب و دد ي بلكتوفد   كتودع  0301مو  كسدوكى  بلدا 
 .بوددو ةجكددد بتوفدد  كسددوكى بلفودددا ببلوكدددمف كبب و ددد ي ةجكددد بتوفدد  كمعهددد بللددتب ف 

لاعدث  لدت (  2002تلع ا   ك بلو ت كلدعتعط كلافدكت ،)ك  ووعلا  ةكد ووفلا ك  
 دعط بلخ دد ص ببلوكدمعدا كبب و دد عا بلوود ج مجع كلك  م  دت بتو دطعو  كعا 

 .لتعوا بست بلفوعدت بلكتب قدت ك عط كسوكى بلكمف ببسوه ةف 
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توجررد علاقررة إرتباقيرره بررين إتجا رراا متابعررة إلقنرروإا  :إلأرررت إلثرراني 
 .إلأئائية إلإعلانية  لدى إلمرأة إلسعودية وسلوكها إلاستهلاكي

 تدكدلا بتو ددط  عتسدكط  دعط كلادكتي لجولاقلا كط  لاا  دذب بلفدتض  ود  إعلدد   عكدا ك
بلسددجك  ببسددوه ةف  لجكددت ا كلاددكت  كود تددا بلقوددكبت بلفئددد عا بلإم وعددا كبولد دددت 

 .بلستك عا، ةكد عكئح ذل  بلل كلا بلودلف 
 

 محوري إلاستبيانمعامل إلارتباق بين يبين قيمة  (14)جدول رقم 
محور إلسلوس  قيمة معامل إلارتباق إلمحور

 إلاستهلاكي
تابعة إلقنوإا م

 إلأئائية
 274. معامل بيرسون

 000. مستوى إلدلالة

 300 إلعدد

كط خ لا بلل كلا بلسد لا عوئح  ط  ود  م  ا بتو دطعو إعلد عا  عط ةدلا 
كود تا بلقوكبت بلفئد عا بلإم وعا ككلاكت بلسجك  ببسوه ةف  بولد دت كط كلاكت

ود تددددا بلكددددت ا بلسددددتك عا لقوددددكبت  ي ةجكددددد  ب ت صوددددتا ك(  03222) كتدكددددلا بتو دددددط 
كذل  مو   كسوكى . بلإم ودت بلفئد عا ،ةجكد  ب  بلوا عت مجع سجكةهد ببسوه ةف

 .ك ذه بلووعلا ولاقلا بله ا بلت عسف لج لاث ( 0300) بلا  
لاعدث كلد   ط  ودد  م  دا ( 2003)كووفلا  ذه بلووعلا ك  ووعلا  ود ي  كته 

وه ةف غعدت بلتلدع  كد  مدكدلا بلودا ت  دلإم وددت بتو دطعو ككل ا  عط بلسجك  ببسد
كبخو ا طتلا بلوسكلا كوفئعلا بلكووج بلكلاجدف مجدع ب لو دف مود  كسدوكى كتوكعدا 

لاعددث عكعددلا بلكسددوهج  إلددع بللددتب  بلتدددطفف وددا تب  كددد علددد  ه كددط كددؤ تبت  0. 001
إم وعددا كبط ةدوددت صددف  تددض ب لاعدددط وولدددك  بلكب دد   كوتسدد   ددكتا  صئددلا لجكوددوج 

د عدددد ص  بلكسددددوهج  بخوعدت ددددد لا ددددد صددددف ولت وهددددد  كبلوتددددتا مجعهددددد  ك ددددكا بلوددددا ت ككدددد
 . دلإم ط و ص  بلكسوهج  إلع  عد ا ببسوه    كبط ل  عةط كلاودلد لجسجتا وفسهد 

إلأررررت إلثالررر   توجرررد فرررروس ذإا دلالرررة إحصرررائية برررين إلمتزوجررراا وريرررر 
علررن عنهررا  علررن إلمتزوجرراا فرري فرري سررلوكهن إلاسررتهلاكي تجرراه  إلسررلع إلم

 .إلقنوإا إلأئائية إلإعلانية
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لوكئدددعح  T-test( ت)لجولاقدددلا كدددط  دددلاا  دددذب بلفدددتض  وددد  بسدددوخ ب  بخو ددددت 
 .بلكوكسطدتبلفتكلا  عط 

 
للأروس إلإحصائية بين إلمتزوجاا ورير ( ا)يبين قيمة إاتبار (15)جدول رقم 

 إلمتزوجاا
 المتوسط العدد الحالة الاجتماعية المتغير

الانحراف 

 لمعياريا

مستوى الدلالة 

) 

 000. 74. 2.44 109 متزوجة السلوك الاستهلاكي

 000. 80. 1.99 184 متزوجة غير 

كددط خدد لا بللدد كلا بلسددد لا عوئددح  وددو  وكلدد  صددتكلا  ددعط بلكو كلدددت كغعددت  -
بلكو كلددددت صدددف سدددجكةهط ببسدددوه ةف لاعددددلا كدددد عتدددتض  كدددط سدددج  مجدددع 

بئح  ط بلكدت ا بلكو كلدا وودا ت  وكبت بلإم ط بلفئد عا ، لاعث  وو كط بلك 
 لةلا  ة ت  كد عو  بلإم ط مودو مجدع  دذه بلقدكبت لاعدث ةددط كوكسدط  دذب 

كوتلدد  بل دلا ددا ذلدد   ( 1399)  عوكددد كوكسددط وددا عت بلفودددا ( 2322) بلوددا عت 
لةكط بلكت ا بلكو كلا ل عهد بلق تا مجع بوخددذ  دتبتبت بللدتب   كفت  دد   وهدد 

.  لهددد ك سددتوهد  ة ددت كددط بلفودددا غعددت بلكو كلددا كسدد كلا مددط إ بتا لددؤكط كو
لاعددددث  ( 2003)  كووفددددلا  ددددذه بلووعلددددا كدددد  ووعلددددا  تبسددددا  وددددد ي  كددددتا ،

كلددك  صددتكلا ذبت  بلددا إلا ددد عا صددف بلسددجك  ببسددوه ةف  تهددتت بلووددد ج 
. 05بلتلدددع   دددعط ت دددا ب سدددتا بلتدكجدددا كغعدددت بلتدكجدددا موددد  كسدددوكى كتوكعدددا 

ةكد  تهتت وودد ج  تبسدا كوددت خئدت ككدلد ا . ل دلح ت ا ب ستا بلتدكجا 
كلددددددك  صددددددتكلا ذبت  بلددددددا إلا ددددددد عا  ددددددعط ت دددددددت ب سددددددت ( 2005)إكددددددد  

 .بلستك عدت كبلك تعدت صف سجكةهط ببسوه ةف 
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  ةوك ت -عكلعك( 2-3)بلت    -(13)كلج   -لدكتا بلكوكصعو -بلكو لف
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فاعليررررة ( :2002) تلددددع ا كلاكدددد    ددددك بلو ددددت ، لددددعتعط لدددد لا كلافددددكت  - 2
 ،برنامج إرنادي فري تنميرة إلروعي إلاسرتهلاكي لردى إلأتيراا إلمرإ قراا
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سلسررلة درإسرراا فرري إلإعررلام :  ( 2000)بللددوقعطف  سددع  كلاكدد  سددد بوف - 2
،  بت قنرروإا إلأئررائية إلمواررذ وإلإيجابيرراا م ، إلإلإسررلامي وإلرررأي إلعررا
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 .تسدلا  ةوكتبه،  س  ببلوكد ، ةجعا بف بب، لدكتا بلقد تا

 بت بلفةدت أثرر وسرائل إلإعرلام علرن إلقأرل،: (1991) دلح  عددب  ود ي  - 9
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Abstract 

Introduction:  
There is no doubt that, the Media, in modern times, occupies a 

privileged position in terms of its function and objectives and their 
influences in society. Perhaps, if it is possible that we have a name of the 
present era, we can choose the media age name. Today, the satellite 
channels are tools of that age. These channels are the focus of the viewers’ 
intention that can absorb many aspects of remotely delivered the messages 
by the combination of sound and image. (Sayed Mohammed , 2000). 

The problem becomes graver when women and girls watch on these 
channels. The Saudi statistics show that youth represents three quarters of 
the society as all. Therefore, it is obvious that all the satellite channels and 
Arabic magazines become concentrated on that special class of audiences. 
(www.saaid.net). 

These types of advertisements try to flow the families' budgets in a 
grave manner. It is very important to make families more conscious for 
their consumption behaviors. In addition, it is very important to reinforce 
the Saudi families and women from the over-consuming behaviors.  Hence, 
it is very important to study the effects of these advertising satellite 
channels on the consumption behaviors of the Saudi women. 
The most important findings are as the following:  

1- There is a significant difference among the sample's groups in their 
motives to watching the advertising satellite channels and in their 
consumption behaviors according to the social, economical, and 
cultural class variables. 

2- There are positive correlation relationship between watching the 
satellite channel axis and the consumption behavior axis. 

3- There are differences with statistical significance between the two 
groups of married and unmarried women, towards their behavior 
against the consumer goods advertised in the space advertising 
channels. 
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