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Abstract

This descriptive study focuses on the types of  layout of 

advertisings that published  in the Egyptian and Arab women 

magazines to compare between it.  

The study depended on the survey technique as it is the most 

appropriate for descriptive studies therefore describe the types of  the 

layout of both magazines  

The tool of the study were observation, analyzing form and 

standardized interview.  

The study could draw the following results : 

1- picture window type is the most technique that used.   

2- advertisings in Arab magazines more number than Egyptian 

magazines because of the economical and financial reasons. 

3- the picture window type is the best as the designers opinions. 

4-"Dar El Helal " organization didn't has the ability to design good 

advertisings but "El Ahram " organization has,  such as :design 

courses and the technology.    

5- the advertiser has the knowledge about the place of publishing, 

and choose it according of finical ability. 

6- The are potentialities of design in El Ahram organization such 

as computers and different design programs and courses to 

designers,but Dar El Helal didn't have.     

Suggestions:  

1- Variation of all the layout types not to use one or two of types.  

2- Make accurate researches to study the Egyptian market to know 

what attract the audience, needs and design ads according it.

3- Give courses to designers in Egyptian magazines to improve 
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their skills and experiences. 

4- It is important not to full the advertising with many factors to 

rest eyes of readers during reading. 

5- Use the bleeding method to get presentation of ads.  

6-  But free samples of product to active selling and help reader to 

test the product.  

7- Make field study about reader's preference of every creator in 

advertising such as pictures, text, headlines, logo,  slogan.
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(1) William F.Arens and others, s." Advertising Principles & Practice ". 

USA : New Jersey, Pearson Prentice Hall, seventh edition, 2006, p: 409.  
[2 2110عالم الكتب، : القاهرة "2 ] البحث العلمي في الدراسات الإعلامية 2 " محمد عبد الحميد( 2)

 32ص 

تحليــا المحتــي  فــي لإحــي  الإعــلال، مــك التحليــا الكمــي  لــ  التحليــا فــي    2 " ـــــــــــــــــــــــــ( 3)

ص [2 2101عــالم الكتــب، : القــاهرة "2 ] الدراسـات الكيييــة لتحليــا محتــي  الميامــ  الإعلاميــة  
215  2 

"2 مناهج البحث لالاسـتددامات الإصاـاةية فـي الدراسـات الإعلاميـة      2 " شيماء ذل اليقار زغيب( 0)

 2 51-55ص 2 ص[2 2115الدار المارية اللبنانية، الطبعة الألل ، : القاهرة ]
-055ص2 مرجـ  ســالإص، ص "2 البحـث العلمـي فـي الدراسـات الإعلاميـة      2 " محمـد عبـد الحميـد   ( 5)

0612 

 0012المرج  السالإص نيسه، ص( 5)
 2 000-015ص2 شيماء ذل اليقار زغيب، مرج  سالإص، ص( 6)

-055ص2 مرجـ  ســالإص، ص "2 البحـث العلمـي فـي الدراسـات الإعلاميـة      2 " ميـد محمـد عبـد الح  ( 5)

051 2 

الدليا الشـاما فـي البحـث العلمـي، مـ  تطبيقـات عمليـة لاستشـ ا ات         2 " مبرلكة عمر محيريص(  5)
: القـاهرة  "ISO, APA,MLA,CM    [ 2المرجعية اليرمية لالإلكترلنية لفقاً للمعايير الدللية 

 2 50ص[2 2115لعرلإية، مجميعة النيا ا
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منـاهج للبحـث العلمـي لتطبيقات ـا فـي الإعـلال       2 " ماطي  صميد الطـاةي، ييـر مـيلا   لإـي لإكـر     ( 00)

[2 2115 ار اليفـاء لـدنيا الطباعـة لالنشـر، الطبعـة الأللـ ،       : الإسـكندرية  "2 ] لالعليل السياسية 

 0252ص
 2062المرج  السالإص نيسه، ص ( 01)

 2152زغيب، مرج  سالإص،صشيماء ذل اليقار ( 00)

 2 215شيماء ذل اليقار زغيب، مرج  سالإص، ص ( 02)
 2502-251ص2 مبرلكة عمر محيريص، مرج  سالإص، ص( 03)

 2 215شيماء ذل اليقار زغيب، مرج  سالإص، ص(  05)

 0552ص[2 2110 ار الن ضة العرلإية، : : القاهرة "2 ] لإحي  الإعلال 2" سامي طاي ( 05)
 2 056 ، مرج  سالإص، ص سامي طاي(  06)

 0552مبرلكة عمر محيريص، مرج  سالإص، ص( 05)

 2 203المرج  السالإص نيسه، ص ( 05)

ــات المجــلات النســاةية العرلإيــة، لعلامت ــا    2 " ســمام محمــد محمــد  ( 21) القــيم المتضــمنة فــي  علان
لإعـلال، مسـم   كليـة ا : القـاهرة  2 ] رسالة ماجسـتير غيـر منشـيرة   "2 لإاتجاهات المر ة نحي الإعلان 

 352ص [2 2115صحافة، جامعة القاهرة، 

مقالإلة مقننة مـ  سـيد زكريـا سـيد، مـدير عـال مطـاا الإعلانـات لإم سسـة  ار ال ـلا ، الأرلإعـاء            ( 20)
 2 ظ راُ 02231، الساعة 05/0/2102

 2 35سمام محمد محمد ، مرج  سالإص، ص( 22)

 2 35نيس المرج  السالإص، ص ( 23)

 352 ، مرج  سالإص، صسمام محمد محمد( 20)
ــة مــ     ( 25) ــة مقنن ــة الأهــرال لاعــلان، ال لا ــاء       : مقالإل ــدير الإ ارة الينيــة لإيكال ممــدلم ما،ــي، م

 2، الساعة الياصدة لالناف ظ را20/0/2102ً

[2 2115 ار الن ضـة العرلإيـة،   : القـاهرة  "2] امتاـا يات ل  ارة الإعـلان   2" عاال الديك فـر  ( 26)
 502-53ص2 ص

 2 255ص [2  2115عالم الكتب، : القاهرة "2 ] الإتكار الأفكار الإعلانية 2 " د لإ نسيالسي( 25)

[2 2112العرلإــي للنشــر لالتيزيــ ،  : القــاهرة "2 ]  يــرا  الإعــلان الاــحيي  2 " راةــد العطــار( 25)
 2 355ص

(25)  William F.Arens and others, Op. cit, p: 4092 

 2 351راةد العطار، مرج  سالإص، ص( 31)

 2 030ص[2 2115 ار الن ضة العرلإية، : القاهرة "2 ] الإعلان الاحيي 2 "عاال الديك فر ( 30)
 2 260السيد لإ نسي، مرج  سالإص، ص( 32)

 2 353-352ص 2 راةد العطار، مرج  سالإص، ص( 33)

ي  راسـة فنيـة لتاـميم الرسـالة الإعلانيـة لتنميـة الـيع       2 " فاطمة عبد القدر عبد المقاي  عمـر ( 30)
2 رسـالة ماجسـتير غيـر منشــيرة   "2 ال قـافي لـد  الشـبال الماــر  مـك يـلا  اليسـاةة الإعلانيــة       

 2 023ص [2 2116كلية الينين التطبيقية، مسم الإعلان، جامعة صليان، : القاهرة ]

 2 352راةد العطار، مرج  سالإص، ص(  35)
 2 036-035ص2 ، مرج  سالإص، ص"الإعلان الاحيي 2 " عاال الديك فر ( 36)

ــد الاــا ن  ( 35) ــد الاــا ن صســك عب ــي تطــيير  يــرا  العناصــر     2 " عب ــة ف ــا الحدي  ــر التكنيليجي   

-0551الجرافيكية في الإعلان الاحيي،  راسة مقارنة لإيك الاحف الاباصية في اليترة ما لإيك 
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ص 2 ص[2 2116كلية الإعلال، مسم صـحافة، : القاهرة 2 ] رسالة  كتيراه غير منشيرة"2 2110

033-030 2 

 2 350-353ص2 مرج  سالإص، ص2 راةد العطار( 35)
 2 025المرج  السالإص نيسه، ص ( 35)

 2 036مرج  سالإص، ص "2 الإعلان الاحيي 2 " عاال الديك فر ( 01)

 2 035 -035ص 2 مرج  سالإص، ص"2 الإعلان الاحيي 2 " عاال الديك فر ( 02)
 (00) William F.Arens and others,  Op. cit, p: 414. 

 2 261السيد لإ نسي، مرج  سالإص، ص( 03)

 2 023-022ص 2 عبد الاا ن صسك عبد الاا ن، مرج  سالإص، ص( 00)
 2 015مرج  سالإص، ص "2  يرا  الإعلان الاحيي 2 " راةد العطار( 05)

(46) William F.Arens and others, Op. cit, p: 413. 

 2 263 -260ص 2 السيد لإ نسي، مرج  سالإص، ص( 05)

 2 035-036ص 2 صسك عبد الاا ن صسك، مرج  سالإص، ص( 05)
 2 035السيد لإ نسي، مرج  سالإص، ص ( 05)

 2 022 -020ص 2 ص2 مرج  سالإص2 راةد العطار( 51)

 2 026مرج  سالإص، ص2 راةد العطار( 52)
 2 035عبد الاا ن صسك عبد الاا ن، مرج  سالإص، ص ( 50)

 2 205المرج  السالإص نيسه، ص ( 53)

[2 2112العرلإــي للنشــر لالتيزيــ ،  : القــاهرة "2 ]  يــرا  الإعــلان الاــحيي  2 " راةــد العطــار( 50)

 2 355ص

 2 لالآير يمتد عل  صيحة لناف2يمتد عل  نايي صيحتيك متقالإلتيك لإشكا  فقي 
 (55) W. Ronald lane and Others. " Kleppner's Advertising Procedure ". 

USA: Perrson, eighteenth edition, 2011, p: 337.  

فياا مناير،  صد ماممي الإعلانات فـي مسـم تنييـلإ الإعلانـات لإم سسـة      2 مقالإلة مقننة م   ( 55)
 2   ، الساعة الياصدة ظ را05/0/2102ً ار ال لا ، الأرلإعاء 

 2 55ص2 سمام محمد محمد ، مرج  سالإص( 56)

[2 2112العرلإــي للنشــر لالتيزيــ ،  : قــاهرة ال"2 ]  يــرا  الإعــلان الاــحيي  2 " راةــد العطــار( 55)

 2 355ص
 (55) W. Ronald lane and Others. " Kleppner's Advertising Procedure ". 

USA: Perrson, eighteenth edition, 2011, p: 337.  

ــة مــ     ( 61) ــة مقنن ــة الأهــرال لاعــلان، ال لا ــاء       : مقالإل ــدير الإ ارة الينيــة لإيكال ممــدلم ما،ــي، م
 2، الساعة الياصدة لالناف ظ را20/0/2102ً

فياا مناير،  صد ماممي الإعلانات فـي مسـم تنييـلإ الإعلانـات لإم سسـة      2 مقالإلة مقننة م   ( 62)

 2   ، الساعة الياصدة ظ را05/0/2102ً ار ال لا ، الأرلإعاء 

 2 55ص2 سمام محمد محمد ، مرج  سالإص( 60)
مـدير عـال مطـاا الإعلانـات لإم سسـة  ار ال ـلا ، الأرلإعـاء        مقالإلة مقننة مـ  سـيد زكريـا سـيد،     ( 63)

 ظ راُ 02231، الساعة 05/0/2102

فياا مناير،  صد ماممي الإعلانات فـي مسـم تنييـلإ الإعلانـات لإم سسـة      2 مقالإلة مقننة م   ( 60)
 2   ، الساعة الياصدة ظ را05/0/2102ً ار ال لا ، الأرلإعاء 
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ــة مــ     ( 65) ــة مقنن ــة الأهــرال لاعــلان، ال لا ــاء      ممــدلم م: مقالإل ــدير الإ ارة الينيــة لإيكال ا،ــي، م

 2، الساعة الياصدة لالناف ظ را20/0/2102ً


