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 مستخلص:

تبحث الدراسة سَاسات تسعَر الكتاب المطبوع فً دور النشر العربَة؛ للولوف علً العوامل 
نٍ المابم علً عَنة الربَسة التً تدخل مباشرة فً احتساب سعره. واعتمدت الدراسة علً المنهج المَدا

% من 2ٖ.ٕٕاستبَانا  بنسبة  ٖٗوُزعت إلكترونَا علً مجتمع الدراسة، وبلد عدد اٖستبَانات المسترجعة 
دارَ نشر( فٍ تسع دُول عربَة. وأسفرت الدراسة عن الكثَر من العوامل التً تإثر علً  ٕ٘ٔإجمالٍ )

الطباعة إذ جاا "الورق" أوٖ  بنسبة  تسعَر الكتاب العربٍ المطبوع، علً نحو ما نجد فً مواد
%( . وفَما َتعلك بتصدَر الكتب وتؤثَره علً تسعَرها  فمد ٘.ٖٙ%(، "والتجلَد" ثانَا  بنسبة )ٕ.1ٖ)

%(  فً المرتبة اْولً، ثم 4ٖ.ٖٗ% من عَنة الدراسة، إذ جاا "التحمَل والنمل" )2ٔوافك علً ذلن 
فٍ ذلن. وفَما َتعلك بتكالَف التوزَع وتؤثَرها علً التسعَر %( كؤبرز العوامل المإثر ٕ٘"الجمارن" )

%(. وبخصوص أسواق 2ٙ.ٙٙفمد جاا فٍ ممدمتها "تكالَف اٖتفاق مع الموزعَن وخصومات البَع" )
%( علً تؤثَرها فً تسعَر الكتاب،  إذ جاات "محٗت بَع الكتب التً ٘.2ٙالكتب الموازَة فمد وافك )
%( . وفَما َتعلك بدور المإلف فٍ التسعَر فمد ٖ٘.ٕٖعار زهَدة" فً ممدمتها )تعدد نسخها وتبَعها بؤس

%(. كما أسفرت الدراسة ٘.ٕٙ%( علً عدم تدخله، إٖ إذا كان النشر علً حسابه الخاص )٘.ٙٙوافك )
%(. وانتهت الدراسة ٓٓٔالمَدانَة عن غَاب الرلابة الرسمَة علً تسعَر الكتاب العربً المطبوع )

لتوصَات لكل من الحكومات العربَة، واتحاد الناشرَن العرب، وكذا الناشرَن؛ حتً َصبل الكتاب ببعا ا
 العربٍ المطبوع فً متناول شرَحة كبَرة من المراا.

 الكلمات المفتاحٌة

 تسعَر الكتب؛ تسوَك الكتب؛ النشر؛ دور النشر؛ سَاسات تسعَر الكتب.

 أولاً: الممدمة المنهجٌة: 

 توطئة:  (2

اْسعار تعبَرا  نملادَا  لمَملاة السلالع والخلادمات الممدملاة للعمَل،وَعُلاد التسلاعَر ملان العملَلاات المهملاة تمثل 
التٍ لها بالد اْثر فٍ نجاح المإسسات التجارَة علً اختٗفهلاا وكلاذا فلاٍ اسلاتمرارَة وجودهلاا ، حَلاث إن للاه 

إنه بتحدَلاد اْسلاعار َسلاتطَع الفلارد تؤثَرا  مباشرا  علً الربل،وكذا إعادة توزَع الدخل المخصص لٕنفاق ؛إذ 
أن َلُاوزع دخللالاه بلاَن ملالاا هلاو ضلالارورٌ ملان السلالالع وملاا َعلالاد رفاهَلاة  منهلالاا، وعلَلاه فلالاإن للتسلاعَر مجموعلالاة ملالان 

التلاً  تختلف باختٗف المإسسات التجارَلاة،كما أنلاه َتلاؤثر بمجموعلاة ملان العواملالوالتً  َحممها ٍالت اْهداف
النشلالار اْبلالارز بلالاَن مإسسلالاات المعلوملالاات التجارَلالاة المعنَلالاة بنشلالار تلالاتحكم فَلالاه ارتفاعلالاا  وانخفاضلالاا . وتعلالاد دور 

المعرفة أنسانَة وتوزَعها، ومن ثم تسهم فً تشكَل وعلاً مجتملاع بؤكمللاه بملاا تنشلاره ملان أوعَلاة معلوملاات 
مختلفة علً رأسها الكتب، تلن الكتب التً تؤثرت أسعارها تلاؤثَرا  مباشلارا  بحاجلاة دور النشلار لللاربل؛ ضلامانا  

رَة فً ظل ارتفاع أسلاعار الملاواد الخلاام ملان ناحَلاة، وبالملاارئ اللاذي َسلاعً ٖلتنلااا ملاا َحتاجلاه منهلاا لٗستمرا
 بؤسعار مناسبة من ناحَة أخري.
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 -2ٖ٘ -                                                                    ( 2ٕٔٓ َونَو  –ابرَل   ) ٕ، ع ٗالمكتبات والمعلومات . مج ولَة لعلومالمجلة الد

 مشكلة الدراسة:  (1

تتعلك سَاسة التسعَر بعناصر ثٗثة هلاٍ الناشلار نفسلاه والحاجلاة إللاٍ اللاربل ، أسلاعار الملاواد الخلاام التلاٍ 
المإللالاف الطلارف اللالاذٌ َمثلالال الجانلاب الفكلالارٌ واللالاذٌ َشلاارن أَضلالاا فلالاٍ تتلادخل فلالاٍ عملَلالاة التصلانَع ، وكلالاذلن 

الجانب المالٍ ، لذا فإن مشكلة الدراسة تتحرن فٍ هذه اٖتجاهات وبالتلاالٍ َمكلان تحدَلادها ملان خلاٗل النملااط 
 التالَة: 

: فالحاجة إلً الربل أصبل هو المُحرن بسٌاسة التسعٌر الحالٌة فى دور النشر العربٌةفَما َتعلك  .ٔ
لربَس لها، وٖ رَب فً ذلن، طالما كانت اْسعار فً متناول جمَع المراا، إٖ أن المغاٖة فً أسعار ا

معظم الكتب العربَة نؤي بدور النشر عن الهدف الربَس لها وهو نشر المعرفة إلً هدف  تخر وهو 
لً نشر الكتب بل تحمَك الربل فً الممام اْول؛ والدلَل علً ذلن تنوع مهامها فلم تعد تموم فمط ع

تعدت ذلن إلً لَامها بخدمات الترجمة وأعٗن، كما أن ارتفاع عدد دور النشر التجارَة فً الوطن 
ٗ  علً ذلن، إذ بلد عددهم حتً عام  م، علً سبَل المثال: فٍ مصر ٕٔٔٓالعربٍ هو اِخر دلَ

، وفً سورَا  ٕٓٓٔ ، أما لبنان فمد بلد عددها  2ٓٓدار  دارا ، وأخَرا  4ٖ٘والسعودَة  دارا ، 4ٖٙدار 
 .(2)دار نشر تجارَة ٕٓٗاْردن 

بالعلبلة بٌن أسعار المواد الخام الداخلة فً صناعة الكتاب ومن ثم تسعٌره من ناحٌة، فَما َتعلك  .ٕ
: َتضل أن العالم العربٍ َعتمد علً استَراد جُل المواد ودخل المواطن العربً من ناحٌة أخرى

تاب كالورق واْحبار وغَرها، إٖ أنه فً ظل تهاوي لَمة الكثَر من العمٗت الداخلة فٍ إنتاج الك
العربَة ممابل الدوٖر، ارتفعت أسعار تلن المواد، وبالتالً ارتفعت تكلفة إنتاج الكتب ومن ثم 
أسعارها؛ مما حدا ببعا دور النشر لٗتجاه نحو النشر ألكترونٍ ذي التكالَف المنخفضة، والذي 

 ودخل المارئ العربٍ، مما َهدد صناعة الكتاب المطبوع.َتناسب 

فلن َفُكر مُطلما    -خاصة إذا كان مغمورا   -: فحَنما َجد فرصة لنشر كتابه بمؤلف الكتابفَما َتعلك  .ٖ
فٍ تسعَر الكتاب، وإنما سَهتم فمط بنشر كتابه وكذا بنسبة الربل التً سَحصُل علَها غَرَعابا 

اا الكتاب أم ٖ؟ وحتً إن كان النشر علً حسابه الخاص فسَترن مُإلفَه بالمارئ وهل سَستطَع شر
 للناشر الذي سَشاركه فً تحدَد سعره فهو أكثر منه خبرة ودراَة بسوق النشر.

 تساؤلات الدراسة: (3

تحلااول الدراسلاة أجابلاة علالان تسلااإل ربلاَس وهلالاو: ملاا سَاسلاات دور النشلار العربَلالاة فلاً تسلاعَر الكتلالااب 
 العربٍ المطبوع؟

 تحت هذا التساإل الربَس تندرج التساإٖت التالَة:و
 هل تإثر موضوعات الكتب علً تحدَد سعرها؟ .ٔ
 ما التكالَف التً تدخل مباشرة فً تحدَد سعر الكتاب؟ .ٕ
 ما مدي تؤثَر أسواق الكتب الموازَة دور النشر علً تعدَل سَاسة تسعَر بعا الكتب؟ .ٖ
 ا  علً اتجاهات دور النشر فٍ تسعَر الكتاب؟ ما مدي تؤثَر دخل الفرد ارتفاعا   أو انخفاض .ٗ
 ما دور المإلف فً تحدَد سعر الكتاب؟  .٘
 هل هنان رلابة علً تسعَر الكتب؟ .ٙ
 

                                            
 -،.]الماهرة[: اٖتحاد -. إعداد وتحرَر منً فاروق علٍ، أشرف البلمَنٍ.ٕٔٔٓ(. تمرَر حركة النشر فً العالم العربٍ عام ٖٕٔٓ( اتحاد الناشرَن العرب )ٔ)

 صفحات متفرلة.
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 -4ٖ٘ -                                                                    ( 2ٕٔٓ َونَو  –ابرَل   ) ٕ، ع ٗالمكتبات والمعلومات . مج ولَة لعلومالمجلة الد

 أهداف الدراسة: (9

 الكشف عن أسس التسعَر اِنَة المتبعة فً دور النشر العربَة فً تسعَر الكتاب. .ٔ
 الولوف علً مدي تؤثَر موضوعات الكتب علً تحدَد أسعارها. .ٕ
 دَد تكالَف التشغَل، والتوزَع، والدعاَة وأعٗن ومدي تؤثَرها علً تسعَر الكتاب.تح .ٖ
 إظهار العٗلة بَن أسواق الكتب الموازَة وسعر الكتاب من ناحَة، ودخل الفرد من ناحَة أخري. .ٗ
 الولوف علً العٗلة بَن الناشر والمإلف ومدي تدخل  اْخَر فً تسعَر الكتاب. .٘
 ة الرسمَة وغَر الرسمَة علً أسعار الكتب.تحدَد أوجه الرلاب .ٙ

 أهمٌة الدراسة: (3

 تستمد هذه الدراسة أهمَتها من كونها:
تعمل فً حمل النشر، ذلن الحمل الذي َهدف فً اْساس إلً نشر الكتب وإتاحتها للمراا علً اختٗف  .ٔ

دراسة العوامل  تخصصاتهم ومَولهم. إٖ أن تغََ.ر هذا الهدف الربَس نحو الربل، كان دافعا  نحو
 الداخلة فً تحدَد سعر الكتاب العربٍ المطبوع، ومدي مواامتها لسعره.

واحدة من الدراسات التً تدُلً بدلوها فً تسوَك الكتاب العربٍ المطبوع إذ إن السعر َعُد ركنا   .ٕ
 أساسَا فً المزَج التسوَمٍ كما أشَُر فً الدراسات اٖلتصادَة، ومن ثم تسهم الدراسة فً كشف

 الكثَر من التكالَف الداخلة فً تسعَر الكتاب، مثل: تكالَف أنتاج والتوزَع، وغَرها.

توُضل عٗلة التكامل بَن المارئ والناشر، فإن لم َستطع المارئ شراا الكتاب، فلن َحمك الناشر   .ٖ
لتً تمدمها هدفه سواا أكان مادَا أو معنوَا ، مما َإدي إلً تعاظُم دور بعا أسواق الكتب الموازَة ا

إلً المارئ بؤسعار زهَدة ممتنصة  بذلن جزاأ  من الربل الذي كان سَبول إلً الناشر إذا ما وفرها 
 بؤسعار مناسبة.

تضع بعا الحلول التً تسهم فً توفَر الكتب دون مغاٖة فً أسعارها، بحَث تتناسب والدخول  .ٗ
ل هو السلعة التً ٖ َمُبل علً شرابها المنخفضة للمارئ العربٍ ومن ثم تغََر ممولة أن "الكتاب أصب

 . (2)المادرون، بَنما َمف الراغبون فَها والمحتاجون إلَها عاجزَن عن التنابها

توُجِه الحكومات العربَة ممثلة فً الوزارات المعنَة واتحادات الناشرَن نحو تذلَل العمبات التً تواجه  .٘
 العربَة.دور النشر ومن ثم مرالبتها فً تحدَد أسعار الكتب 

 منهج الدراسة وأداتها: (6

 منهج الدراسة: 6/2

استؤنست الدراسة الحالَلاة بلاالمنهج المَلادانٍ اللاذي َتماشلاً وطبَعتهلاا، وهلاو "ذللان الملانهج اللاذي َنصلاب 
عللالاً موللالاف راهلالان أو والعلالاة تنَلالاة تنلالازع إللالاً التكلالارار وتللالال بلالانفس الصلالاورة فلالاً كلالال ملالارة، ولَسلالات والعلالاة أو 

 .(1)رها" ظاهرة حدثت فً الماضٍ وانتهً أم

 عٌنة الدراسة: 6/1

نظرا ٖستحالة حصر جمَع مفردات مجتمع الدراسة الحالَة، والمتمثل فً دور النشر العربَلاة بلاالوطن 
العربٍ، لجؤ الباحث إللاً اسلاتخدام أسلالوب العَنلاة العشلاوابَة البسلاَطة. وهلاذا ملاا َنطبلاك عللاً مجتملاع الدراسلاة 

                                            
 .1ٔ-٘ٔص  -.4ٖع -عالم الكتاب. -.11ٖٔ-14ٗٔ(. الكتاب المصرٌ: المشكلة والحل 11ٖٔ( رمزي مَخابَل )إبرَل ٔ)

 .1ٔٔص  -.ـ الماهرة: الدار المصرَة اللبنانَة. ٕ(. المحاورات فً مناهج البحث فً علم المكتبات والمعلومات.ـ ط114ٔ( شعبان عبد العزَز خلَفة )ٕ)
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 -1ٖ٘ -                                                                    ( 2ٕٔٓ َونَو  –ابرَل   ) ٕ، ع ٗالمكتبات والمعلومات . مج ولَة لعلومالمجلة الد

تلاتم داخلال دور النشلار فلاً إنتلااج الكتلااب تكلااد تكلاون واحلادة،  الحالَة، حَث إن كل أجرااات والعملَات التلاً
وما َنطبك علً دار نشر بعَنها َنسلاحب بالتبعَلاة عللاً دور النشلار اْخلاري، حتلاً وإن تباَنلات تخصصلااتها، 

دارا  بنسلابة  ٖٗدارا ، اسلاتجاب منهلاا  ٕ٘ٔوعلَه فمد بلد إجمالٍ عدد دور النشر التلاً تواصلال معهلاا الباحلاث 
 (.ٔ % )ملحك رلم2ٖ.ٕٕ

 أداة الدراسة:  6/3

 الاستبٌان: 6/3/2

( ٕاعتمدت الدراسة علً اٖسلاتبَان فهلاو اْنسلاب للدراسلاة الحالَلاة، فملاد صلامم الباحلاث اسلاتبَانا  )ملحلاك 
سإاٖ  بهدف التوصل إللاً سَاسلاات دور النشلار العربَلاة فلاً تسلاعَر الكتلااب العربلاٍ المطبلاوع،  ٕٙتكّون من 

Googe Docsوتم التصمَم من خٗل ما َعرف بـ 
(2). 

 تحكٌم الاستبٌان: 6/3/2/2

 وللتؤكد من لدرة محاور اٖستبَان علً تحمَك هدف الدراسة؛ فمد عرُا بغَُة التحكَم علً:
 جامعة المنوفَة. -أ.د حسناا محمود محجوب، أستاذ المكتبات والمعلومات بكلَة اِداب .ٔ
 ة الماهرة.جامع -أ.د سلَمان سالم صالل. أستاذ أعٗم بكلَة أعٗم .ٕ
 جامعة بنها. -أ.د. أمجد جمال حجازٌ، أستاذ المكتبات والمعلومات بكلَة اِداب .ٖ
 جامعة عَن شمس. -أ.د سمَر عبد الغفار سلَمان، أستاذ اٖلتصاد بكلَة التجارة .ٗ
 أ.د.م محمود شرَف زكرَا، أستاذ المكتبات والمعلومات المساعد بكلَة اِداب جامعة عَن شمس. .٘

ون بلالابعا المٗحظلالاات التلالاً التلالازم بهلالاا الباحلالاث، منهلالاا تملَلالال علالادد اْسلالابلة، واسلالاتبدال وأوصلالاً المحكملالا
 اْسبلة المفتوحة بؤسبلة اٖختَار من متعدد، وكذا حذف اْسبلة الحمابمَة.

 تجرٌب الاستبٌان: 6/3/2/1

لة، لام الباحث بتجرَب اٖستبَان عللاً دارَلان ملان دور النشلار بمصلار؛ ٔبلاداا اللارأي وتمَلاَم علادد اْسلاب
وهما: دار ابن عباس، ودار الماحً للنشر والتوزَع، وكانت أبلارز مٗحظتهملاا تتعللاك بحلاذف بعلاا اْسلابلة 

 وتعدَل البعا اِخر، وَسرد الباحث المحاور الربَسَة لٗستبَان فَما َلً:

 السَاسات الحالَة المتبعة لتسعَر الكتاب فً دور النشر العربَة. .ٔ
 دَد سعرها.موضوعات الكتب وتؤثَرها علً تح .ٕ
 الكتب التً تجد دور النشر صعوبة فً تسعَرها. .ٖ
 التكالَف المرتبطة بتسعَر الكتاب. .ٗ
 أسواق الكتب الموازَة وتؤثَرها علً تسعَر الكتاب. .٘
 تؤثَر دخل المارئ العربٍ علً تسعَر الكتاب. .ٙ
 دور المإلف فً تسعَر الكتاب. .2
 الرلابة علً تسعَر الكتاب. .4

 
 
 

                                            
 ( للدخول علٍ رابط اٖستبَان علٍ شبكة اٖنترنت َرجٍ اتباع الرابط التالٍ:ٔ)

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSewXAOC-4sHg6_iudKwizqUKgdY5i0YMOlXEGw8xoOm_9QOfg/viewform
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 لعٌنة وتوزٌع الاستبٌان:إجراءات اختٌار ا 6/3/1

اسلاتخدم الباحلاث البرَلاد ألكترونلالاٍ وأَضلاا  شلابكات التواصلال اٖجتملالااعٍ فلاً التواصلال ملاع دور النشلالار 
. وَنوه الباحث هنلاا إللاً أنلاه تواصلال Linked in، ولَنكَد إن Twitter، توَتر Facebookمثل: فَس بون 

وٖت للحصلاول عللاً إجاباتهلاا علان اٖسلاتبَان. مع نفس دار النشر أكثر ملان ملارة؛ ٖسلاتنفاد كلال السلابل والمحلاا
كما استبعد الباحث عدد اٖستبَانات التً أرُسلت إلً دور النشر ببعا الدول العربَة التلاً للام َلارد منهلاا أَلاة 
استجابات مثل: تونس، المغرب، البحرَن، لطر، لَبَا. وجدَر بالذكر أن الباحث فً اختَلااره للادور النشلار للام 

فجمَعها تتشابه فَما بَنها فً طرَمة العملال، واعتملاد الباحلاث جمَلاع اٖسلاتجابات التلاً  َمَز بَن دار  وأخري،
 وردت منها طالما تمت أجابة عنها بشكل صحَل.

 مصطلحات الدراسة: (7

والمترابطة  المتكاملة التسوَمَة اْنشطة : هو "مجموعة Marketing Mixالتسوٌمً المزٌج .ٔ
 ورغباته أو المستهلن المستفَد حاجات مع َتناسب بما لمنتجا دراسة خٗلها من َتمالتً  للمعلومات

 توزَعه وإَصاله ثم له التروَج ثم بَعه أو لتمدَمه المناسب المادٌ الممابل أو السعر تحدَد مع وطلباته

(2)المناسب" الولت وفٍ المطلوب المكان إلً
وَشتمل المزَج التسوَمً علً كل من المنتج، والسعر،  .

 مكان.والتروَج، وال

ُ :Productالمنتج  .ٕ تجارَة ما، وتنمسم  مإسسة جانبنتج علً نطاق واسع من هو أٌ سلعة أو خدمة ت

المنتجات بشكل عام إلً مادَة، وأخري خدمَة، حَث تمُدَم إلً المستهلن بممابل مدفوع، وهً عنصر 
 .(1)أساسٍ فً أٌ مزَج تسوَمٍ؛ وبدونها لن َكتمل مفهومه

ة السعر لغُوَا علً أنها "ما َموم علَه الثمن. وجمعها أسعار، وسعر السوق عرُفت لفظ :Priceالسعر  .ٖ
. كما عرُف السعر اصطٗحا  (3)هو الحالة التً َمكن أن تشتري بها الوحدة أو ما شابهها فً ولت ما"

 علً الشروط التً َتم "أنه علً يللمشتر بالنسبةإلَه  َنظر، والخدمة أو للسلعة النمدَة المَمةعلً أنه "

 .(9)"السلع التً َرغب فً شرابها علً الحصول ضوبها

الكَلو  تسَعٌر، َمال حدد سَعَّرَ أشار التعرَف اللغوٌ للتسعَر علً أنه من المصدر  :Pricingالتسعٌر  .ٗ
نَه، ولَفمَه، أٌ تحدَد سعره.  نَه، و وسَعّرَ من الدلَك بدرهمَن أٌ ثمف  .(3)وحدّد سِعْرَه، لدفرهالشٍا أٌ ثمف

 إلً المنتج لَمة فنترجمه "اختلف المفهوم اٖصطٗحٍ للتسعَر عن السعر حَث عرُف علً أنه و

 منتجات، من تمدمه ما لماا عوابد علً حصولها بالنسبة للمإسسة َعنًالذي  المرار وهو نمدٌ، ممابل

 علً ثرتإ عوامل عدة معنً، وهنان للسعر َٖصبل المنتج وبدونه السعر علً وضع هو إذا فالتسعَر

 اٖستراتَجَة والرإَة المنافسة المستهدفة وأَضا السولَة والحصة مثل نسبة طلب السلعة التسعَر

(6)أنتاج، هذا بأضافة إلً مراعاة دخل الفرد" وتكالَف اْولَة المواد ننسً أن للمإسسة دون
 . 

                                            
دراسة تمَمَة للموالع ألكترونَة للناشرَن.ـ  جامعة منتورٌ: لسم (. استراتَجَة تسوَك الكتاب ألكترونٍ للكتاب فً الجزابر: ٕٓٔٓ( إبراهَم مرزلٗل )ٔ)

 علم المكتبات.ـ )اطروحة ماجستَر(.
(2) Singh, Meera. Marketing Mix 4P'S for Competitive Advantage (Sep,-Oct. 2012).- IOSR Journal of Business and 
Management (IOSRJBM).- Vol.3.- No.6._ P. 40-45 

 التعرَف اللغوٌ لكلمة سعر بمعجم المعانٍ الجامع. متاح فٍ: (ٖ)
<<http://www.almaany.com<<   ً1ٕ<<. تم الدخول  ف/ٔٓ/ٕٓٔٙ>> 

 .ٕ(. استراتَجَة التسوَك  فً المرن الواحد والعشرَن.ـ الماهرة: دار لباا للنشر.ـ صٕٔٓٓ( أمَن عبدالعزَز حسن)ٗ)
 معجم المعانٍ الجامع. مصدر سابك.( التعرَف اللغوٌ لكلمة تسعَر ب٘)
 -(، وأحمد محمد فهمٍ البرزنجٍ. استراتَجَات التسوَك: المفاهَم، اْسس، الوظابف.ـ اْردن: وابل للنشر والتوزَع.ٕٗٓٓ( نزار عبدالمجَد البروارٌ )ٙ)

 .ٖ٘ٔص
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جمَع تسوَمٍ، وَشمل : وهو أحد أهم العناصر المهمة فً المزَج الPromotionالتروٌج )الإعلبن(  .٘

البرَد وتروَج المبَعات، والعٗلات العامة، وعٗنات، أ مثل: العمٗااٖتصال مع  طرق ووسابل
التروَج وَجب أن تكون كافة تكالَف  ،شكل المنتج وحجمهتحدَد َتدخل فً كما  ، وغَرها،المباشر

 .(2)رَسعتمشمولة فً عملَة ال

ج وَشتمل علً: لنوات التوزَع، والمخازن، فَه بَع المنت هو المكان الذي َتم: وPlaceالمكان  .ٙ

وطرَمة النمل، وإدارة مراجعة المخزون، وبالتالٍ هو اِلَة التً َتم من خٗلها نمل السلع 
 .(1)والمنتجات

 نلاهإ حَلاث ؛اْخلاري التسلاوَمٍ الملازَج عناصلار علان َختللاف السلاعر أنملان التعرَفلاات السلاابمة  َٗحلاظ

تحتلااج إللاً تكلاالَف  (التلاروَج – المكلاان - ي )المنلاتجاْخلار العناصلار أن ا فلاً حلاَنعابلاد درالوحَلاد اللاذي َلُا
تحدَلاده؛  فلاً بالغلاة أهمَلاة َعطونلاه المسلاولَن أن الواضلال فملان للعابلاد ردِ المُلاٖستكمالها، وحَث إن السعر هلاو 

 أو طللابال لمتغَلارات لٗسلاتجابة بسرعة تغََره التسوَمٍ الذي َمكن المزَج عناصر من الوحَد العنصر هوف

 برنلاامج ٔعلادادا  ولتلا َتطللاب هلاو اِخلار والتلاروَج ،طلاوَٗ   اولتلا تطللابوتطوَرهلاا فت المنتجلاات ؛ أملااالمنافسلاة

 . طوَلة لفترة اِخر هو وَمتد والموزعَن نتجالمُ  بَن تفاقاٖ َتطلب أَضا   التوزَعو به، خاص

 حدود الدراسة: (8

، دور النشلالار العربَلالاة بلالاالوطن العربلالاٍ موضلالاوع تسلالاعَر الكتلالااب العربلالاٍ المطبلالاوع فلالاًتتنلالااول الدراسلالاة 
بتحلَلالال نتلالاابج اسلالاتبَان تلالام توزَعلالاه عللالاً علالادد منهلالاا، دون النظلالار إللالاً تخصلالاص اللالادار؛ فمراحلالال النشلالار وذللالان 

وخطواته تكاد تكون واحدة فلاً جمَعهلاا، وتتعاملال الدراسلاة ملاع لضلاَة تسلاعَر الكتلااب بشلاكل علاام دون التمَلاد 
 سة.بفترة زمنَة محددة، وحتً تارَر إلفال الدرا

 بحث الإنتاج الفكري: (9

 عربٌا: 9/2

فلالاً مجلالاال المكتبلالاات  المتخصلالاصللالاام الباحلالاث بلالاإجراا عملَلالاة بحلالاث راجلالاع لٕنتلالااج الفكلالارٌ العربلالاٍ 
 "اللالادلَل الببلَلالاوجرافٍ لٕنتلالااج الفكلالارٌ العربلالاٍ فلالاً مجلالاال المكتبلالاات والمعلوملالااتبلالااللجوا إلً"والمعلوملالاات 

-ٕٔٓٓ) ،(9)م(ٕٓٓٓ-112ٔ)، (3)م(11ٙٔ-11ٔٔالفتلالالالارات التالَلالالالاة: ) ٍبطبعاتلالالالاه المختلفلالالالاة والتلالالالاً تغطلالالالا
. وكلالالالاذا لاعلالالالادة بَانلالالالاات (8)م(ٕٔٔٓ-ٕٓٔٓ)، و(7)م(1ٕٓٓ-4ٕٓٓ)، (6)م(2ٕٓٓ-ٕ٘ٓٓ، )(3)م(ٕٗٓٓ

"دار المنظوملالالاة" المتاحلالالاة عبلالالار الموللالالاع الرسلالالامٍ لجامعلالالاة طَبلالالاة بالمملكلالالاة العربَلالالاة السلالالاعودَة؛ مسلالالاتخدما 
عة الكتلااب، التسلاوَك، والنشلار(. وللام َعثلار الباحلاث مصطلحات )التسعَر، تسعَر الكتاب، إنتاج الكتاب، صلانا

علً أَة تسجَٗت ترتبط بموضوعٍ )التسعَر أو تسعَر الكتاب( فً جمَع أجزاا الدلَل التلاً توصلال إلَهلاا، 

                                            
(2 )Singh, Meera. P.-42. 
(ٔ )Ibid. p.- 43. 

 ص. 4ٓ٘الوطنَة.ـ   فهد لملن  الرَاا: مكتبة  –∙11ٙٔ -11ٔٔوالمعلومات:  المكتبات مجال  العربٍ فً الفكرٌ نتاج(. إٔٓٓٓ( محمد فتحٍ عبد الهادٌ)ٕ)
 ص. 2ٕ4(.ـ  ٖٕٓٓالوطنَة،) فهد الملن الرَاا: مكتبة  –∙ٕٓٓٓ -112ٔوالمعلومات:  المكتبات العربٍ فً مجال الفكرٌ ( محمد فتحٍ عبد الهادٌ. أنتاجٖ)
 ص. 2٘٘(.ـ 2ٕٓٓالوطنَة، ) فهد الملن الرَاا: مكتبة–∙ٕٗٓٓ -ٕٔٓٓوالمعلومات:  المكتبات العربٍ فً مجال الفكرٌ حٍ عبد الهادٌ. أنتاج( محمد فتٗ)

 ص. 2ٖٙـ (.ٕٓٔٓالوطنَة،) فهد الملن الرَاا: مكتبة  –∙2ٕٓٓ-ٕ٘ٓٓوالمعلومات:  المكتبات العربٍ فً مجال الفكرٌ ( محمد فتحٍ عبد الهادٌ. أنتاج٘)
 ص. ٗٓ٘(.ـ ٕٕٔٓالوطنَة ،) فهد الملن الرَاا: مكتبة  –∙1ٕٓٓ-4ٕٓٓوالمعلومات:  المكتبات العربٍ فً مجال الفكرٌ ( محمد فتحٍ عبد الهادٌ. أنتاجٙ)
 ص.4ٔ٘(.ـٕٗٔٓالوطنَة ،) فهد الملن الرَاا: مكتبة  –∙ٕٔٔٓ-ٕٓٔٓوالمعلومات:  المكتبات العربٍ فً مجال الفكرٌ (محمد فتحٍ عبد الهادٌ. أنتاج2)
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أو بماعلالالادة بَانلالالاات دار المنظوملالالاة. إٖ أن البحلالالاث فلالالاً كلَهملالالاا أفلالالارز الكثَلالالار ملالالان الدراسلالالاات التلالالاً تناوللالالات 
 ة الكتاب، تسوَك الكتاب، والنشر( وفَما َلً أبرزها:موضوعات )إنتاج الكتاب، صناع

المولف  -(. مشكلة صناعة الكتاب وتسوَمه فً المطر العربٍ السورٌ.141ٔعبد الرحمن غنَم ) .ٔ
 .ٖٓٔ-ٕٓٔص  -.ٕٕٗع  -.1ٔمج  -اْدبٍ ]سورَا[.

لعربَة المجلة ا -(. عوابك تسوَك الكتاب العربٍ فً الوطن العربٍ.141ٔعلٍ جاب الله مفتاح ) .ٕ
 .ٔٔٔ-ٗٓٔص  -.2ٔع -الثمافَة.

 -عالم الكتاب. -.11ٖٔ-14ٗٔ(. الكتاب المصرٌ: المشكلة والحل 11ٖٔرمزي مَخابَل )إبرَل  .ٖ
 .1ٔ-٘ٔص  -.4ٖع

 -.اْسالَب المعاصرة للنهوا باْداا التسوَمٍ لدور النشر العربَة.(ٕ٘ٓٓ)أمل مصطفً عصفور  .ٗ
 العربٍ، الماهرة: المنظمة العربَة للتنمَة أدارَة.. فً مإتمر مستمبل صناعة الكتاب 2ٓ-ٓٙص 

. ٗٔٔ-44ص  -. تسوَك الكتاب العربٍ: دراسة للوالع واستشراف المستمبل.(ٕ٘ٓٓ) رإوف هٗل .٘
 الماهر: المنظمة العربَة للتنمَة أدارَة. -فً مإتمر مستمبل صناعة الكتاب العربً.

 .ٗٙ -ٖ٘ص  -.1ع -فهرست.(. التصادَات النشر. الٕ٘ٓٓ)َناَر محمد رشاد  .ٙ

ص  -.ٓٔع -الفهرست. -(. الطلب المحلٍ علٍ الكتاب وتصدَره للخارج.ٕ٘ٓٓناصر جٗل )إبرَل  .2
ٖ٘-ٙٗ. 

. فً 2ٕٔ-ٕٔٔص  -(: معضلة النشر وخلل التسوَك: الجزابر نموذجا .ٕٙٓٓتسَا موساٌ. الكتاب ) .4
 بَروت. -مإتمر الناشر العربٍ.

-2ٙص  -.٘ٔع -الفهرست. -وَك الكتاب المصرٌ وتوزَعه.(. تسَٕٙٓٓولَورضا سعَد ممبل ) .1
1ٙ. 

. دور اتحادات الناشرَن العربَة فً دعم وتطوَر حركة النشر فً الوطن (2ٕٓٓمنً فاروق علٍ ) .ٓٔ
 )أطروحة دكتوراه(.-العربٍ: دراسة مسحَة تحلَلَة.ـ جامعة حلوان: لسم المكتبات والمعلومات.

مََم المزَج التسوَمٍ للكتاب من منظور أخٗلً بالتطبَك علً (. تَٕٓٔٓولَوعلٍ َونس إبراهَم )  .ٔٔ
 -.ٖمج -مجلة البحوث التجارَة )كلَة التجارة: جامعة الزلازَك( مصر. -دور النشر بالمدَنة المنورة.

 .2ٖٕ-2ٕٕص  -.ٕع

 عالمٌاً: 9/1

حلاث راجلاع فلاً الصلالة بالدراسلاة الحالَلاة، تلام إجلاراا عملَلاة ب يتعرف علً أنتلااج الفكلارٌ اْجنبلاٍ ذلل
 ، كما َتضل فً الجدول التالً:من مراصد البَانات التً تشتمل علً أنتاج الفكرٌ المتخصص خمسة

 ( استراتٌجٌات البحث المستخدمة فى البحث الراجع للئنتاج الفكري الأجنب2ًجدول )

Subject SDL WELY Springer Science Direct proQuest 

Book pricing 115 790 143 3420 20 

Fixed price for books 61 84 48 481 9 

Book pricing strategy 34 148 59 601 9 

Earning and  book value 54 107 47 389 6 

Price effect on book  60 326 74 1443 20 
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أن اتضلالال  ؛ٍاْجنبلاحلاث أنتلااج الفكلارٌ بوبعلاد فحلاص واسلاتعراا التسلاجَٗت المسلاترجعة ملان نلااتج 
د من الدراسلاات التلاً تناوللات الكتلااب المطبلاوع ملان وجهلاات نظلار مختلفلاة متضلامنة السلاعر، َمكلان هنان العدَ
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 :، أمكن الخروج بالمٗحظات التالَةالعربَة واْجنبَة السابمةوبعد مراجعة كافة الدراسات 

 ب العربٍ المطبوع.نؤت كل الدراسات عن موضوع التسعَر أو العوامل الداخلة فً تسعَر الكتا .ٔ

أشارت بعا الدراسات بَن طَاتها علً استحَاا إلً موضوع التسعَر، علً نحو ما َتضل فً  .ٕ
الدراسات العربَة، أما الدراسات أنجلَزَة فمد أشارت فً العدَد من المواضع إلً تسعَر الكتاب 

 ولكن من وجهة نظر مختلفة عن الدراسة الحالَة.
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بَن سعر الكتاب فً بعا الدول وخاصة فً الدراسات أنجلَزَة،  عمدت بعا الدراسات ممارنة .ٖ
 ولم تتم اٖشارة إلً أسس التسعَر. 

تمتد جذور الكتابات العربَة واْجنبَة حول موضوعات نشر وتسوَك الكتاب إلً الستَنات من المرن  .ٗ
راسات الحدَثة التً المنصرم؛ إٖ أن الباحث استبعد تلن الدراسات نظرا لمدمها ووجود العدَد من الد

تناولت نفس الموضوعات، واكتفً الباحث باٖعتماد علً الدراسات منذ نهاَة ثمانَنات المرن العشرَن 
 وبداَة التسعَنات.

لم َعتمد الباحث فمط علً الدراسات المتخصصة فً علوم المكتبات والمعلومات، وذلن بسبب طبَعة  .٘
لتصادَة التسوَمَة، ومن ثم َُٗحظ وجود بعا موضوع الدراسة والذي َمَل نحو الدراسات اٖ

 الدراسات التً تناولت مفهومٍ السعر والتسعَر، وكذلن المزَج التسوَمٍ، وغَرها.

تطرلت بعا الدراسات اْجنبَة إلً موضوع فً غاَة اْهمَة وهو السعر الموحد للكتاب ودوره فً  .ٙ
 لمتبعة للعمل وفك هذا السعر الثابت.التغلب علً لضَة تزوَر الكتب، وكذا تحدَد أجرااات ا

أشارت بعا الدراسات إلً انصراف تركَز صُناّع الكتب المطبوعة إلً الخوف من أن تدمرهم  .2
 الكتب ألكترونَة أكثر من تركَزهم علً كَفَة مواجهة هذا الوافد الجدَد فً مجال النشر.

 صعوبات الدراسة:  (20

 ور النشر عن اٖستبَان، ولد َكون  السبب فً ذلن: تعذر حصول الباحث علً إجابات الكثَر من د

عدم رغبة دور النشر فٍ أفصاح عن سَاستها فً تحدَد سعر الكتاب، وهذا ما ورد للباحث بشكل  .ٔ
مباشر فً أحد التعلَمات التً طالما طالب الباحث بها فً نهاَة كل استمارة استبَان، حَث أشارت 

صعوبة فً تحصَل نتابج هذا اٖستبَان؛ ْنه تدخل مباشرفً  إحدي دور النشر إلً أن الباحث سَجد
 سَاسة دار النشر.

انشغال المابمَن علً إدارة دور النشر بؤمورها ولَس لدَهم ولت لٕجابة عنه، وهذا ما جاا فً الرد  .ٕ
علً بعا رسابل البرَد ألكترونٍ لبعا دور النشر مثل: داري ضاد، وسلطان للنشر والتوزَع 

 بمصر.

 نٌاً: نتائج الدراسة المٌدانٌة:ثا

بعد تطبَك اٖستبَان وتوزَعه عللاً دور النشلار عَنلاة الدراسلاة، وبعلاد ورود اٖسلاتجابات علَلاه، َحلااول 
الباحث فً النماط التالَة تفنَد تلن اٖسلاتجابات ملان خلاٗل المحلااور اْساسلاَة التلاً بنُلاً علَهلاا اٖسلاتبَان، ملاع 

( الذي َوضل جمَع المحلااور التلاً ٕر. ومن ثم  أنشؤ الباحث جدول )تحلَل لٓسبلة التً وردت بتلن المحاو
 لامت علَها الدراسة المَدانَة، وذلن علٍ النحو التالٍ:

 ( المحاور الرئٌسة للدراسة المٌدانٌة1جدول )

 المحور الترلٌم

 السَاسات الحالَة المتبعة لتسعَر الكتاب فً دور النشر: ٔ/ٕ

 م لتسعَر الكتاب.التولَت المٗب ٔ/ٔ/ٕ     

 احتساب سعر الكتاب ممارنة بتكلفة النسخة الواحدة. ٕ/ٔ/ٕ     

 تسعَر النسخة الواحدة من الكتاب والعوامل المإثرة فَه. ٖ/ٔ/ٕ     

 مواد الطباعة. ٗ/ٔ/ٕ     

 تسعَر الكتب المُصدرة. ٘/ٔ/ٕ     
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 المحور الترلٌم

 المطبوع.تسعَر الكتاب ألكترونٍ ممابل الكتاب  ٙ/ٔ/ٕ     

 موضوعات الكتب وتؤثَرها علً تحدَد سعره. ٕ/ٕ

 الكتب التً تجد دور النشر صعوبة فً تسعَرها. ٖ/ٕ

 التكالَف المرتبطة بتسعَر الكتاب: ٗ/ٕ

 تكالَف التشغَل. ٔ/ٗ/ٕ     

 تكالَف التوزَع. ٕ/ٗ/ٕ     

 تكالَف الدعاَة وأعٗن. ٖ/ٗ/ٕ     

 زَة وتؤثَرها علً تسعَره.سوق الكتاب الموا ٘/ٕ

 تؤثَر دخل المارئ العربٍ علً تسعَر الكتاب. ٙ/ٕ

 دور المإلف فً تسعَر الكتاب. 2/ٕ

 الرلابة علً تسعَر الكتاب. 4/ٕ

 السٌاسات الحالٌة المتبعة لتسعٌر الكتاب العربى فى دور النشر: 1/2

ً تحدَلاد سلاعر منلاتج ملاا، تبعلاا  ٖخلاتٗف نلاوع تعُرّف سَاسة التسعَر علً أنها الطرَمة المُثلً المتبعلاة فلا
المنلاتج وطبَعلالاة السلالاوق، وهنلاان أربلالاع طلالارق ربَسلالاة َمكلان لسَاسلالاة التسلالاعَر أن تسلالكها وهلالاً: التسلالاعَر عللالاً 

. وعلَلاه (2)أساس التكلفة، وعلً أساس الطلب، وعلً أساس المنافسة، وأخَرا التسعَر علً أساس المسلاتهلن
لتسعَر الحالَلاة المُتبعلاة فلاً دور النشلار العربَلاة عَنلاة الدراسلاة )جلادول فَتناول هذا المحور ستا من سَاسات ا

،  ومتبوعلاة بمعلادٖت ٔ/ٕ( والذي َوضل تلن السَاسات مرتبة وفك أسبمَة ورودهلاا فلاً المحلاور اللاربَس ٖ
 تكرارها، ووَضم هذا المحور السَاسات التالَة:

 ر( السٌاسات الحالٌة لتسعٌر الكتاب العربً فً دور النش3جدول )

 معدلات التكرار السٌاسات 1-2

 ٖٗ التولَت المٗبم لتسعَر الكتاب. ٔ/ٔ/ٕ

 ٕٙ احتساب سعر الكتاب ممارنة بتكلفة النسخة الواحدة. ٕ/ٔ/ٕ
 ٗ٘ٔ تسعَر النسخة الواحدة من الكتاب والعوامل المإثرة فَه. ٖ/ٔ/ٕ

 4ٕ مواد الطباعة وتؤثَرها علً تسعَر الكتاب ٗ/ٔ/ٕ

 ٗٙ لكتب المُصدرة.تسعَر ا ٘/ٔ/ٕ

 ٖٗ تسعَر الكتاب ألكترونٍ مُمابل المطبوع. ٙ/ٔ/ٕ

 التولٌت الملبئم لتسعٌر الكتاب:  1/2/2

حددت دور النشر عَنة الدراسة التولَت الذي تراه مناسبا  لتسعَر الكتاب، وهو ما َمكن أن َتضل من 
 الجدول التالً:

 فى دار النشر ( التولٌت الملبئم لتحدٌد سعر الكتاب9جدول )

 النسبة التكرار التولٌت الملبئم لتحدٌد سعر الكتاب م

 %ٖ٘.4ٕ 4ٕ بعد عملَة الطباعة. ٕ
 %2ٙ.ٔٔ ٗ أثناا اٖتفاق مع المإلف. ٔ

 %44.٘ ٕ لبل الطباعة. ٖ

 %ٓٓٔ ٖٗ أجمالٍ

                                            
 .٘٘ٔص  -مصدر سابك. -( نذار عبدالمجَد البراوٌ، وأحمد محمد فهمً البرزنجٍ.ٔ)
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 وباستمراا الجدول َتبَن التالٍ:
 %.ٖ٘.4ٕتكرارا  بنسبة  4ٕبة اْولً بمعدل جاا تولَت سعر الكتاب بعد عملَة الطباعة فً المرت  .ٔ
 %.2ٙ.ٔٔتكرارات بنسبة  ٗوجاا فٍ المرتبة الثانَة تحدَد السعر أثناا اٖتفاق مع المإلف بمعدل  .ٕ
 %.44.٘أما تحدَد السعر لبل الطباعة فمد جاا فً المرتبة الثالثة بمعدل تكرار بلد مرتَن فمط بنسبة  .ٖ
ل التولَت المناسب لتسعَر الكتاب َمكن توضَحهما علً أضافت بعا دور النشر مٗحظتَن حو .ٗ

 النحو التالً:  
إن تولَت تحدَد سعر الكتاب خاص بدار النشر وحدها دون تدخل من أحد سواا كان المإلف أو  -

غَره، علً نحو ما أشارت دار العراب للنشر والتوزَع بسورَا، وهذا ما َراه الباحث مخالفا  
تً وإن وافك علَه المإلف، فمد َرتفع سعر الكتاب بشكل مبالد فَه ومن للمنطك بالدرجة اْولً ح

ثم ٖ َجد الرواج المتولع، ومن ثم سَتحمل كل من الناشر والمإلف تبعات ذلن السعر المغالً 
 فَه.

إن تسعَر الكتاب َتم بمتوسط تمدَرٌ بعد التجهَز للطباعة وبعد الطبع؛ وذلن ْن المدة التً  -
ز ومن ثم الطباعة حتً َخرج إلً السوق لد تمتد لفترة أطول من المتفك علَها َستغرلها التجهَ

مع المإلف، فمد ترتفع أسعار بعا المواد الخام الداخلة فً إنتاج الكتاب، أوغَرها، وبالتالً 
 َتغَر السعر.

وَلالاري الباحلالاث أن العاملالال اللالاربَس فلالاً تحدَلالاد سلالاعر الكتلالااب لبلالال عملَلالاة الطباعلالاة هلالاو خبلالارة دار النشلالار 
ولدرتها علً احتساب التكلفة مُعتمدة علً مكانة المإلف وموضوع الكتاب وكلاذا الملاواد الداخللاة فلاٍ إنتاجلاه، 
كما أن تولَت تحدَد السعر ٖبد أن َكون مثالَا  لكل من: المإلف، والناشر، وأَضا   لطبَعلاة السلاوق وحاجتلاه 

ة إللاً كتلااب فلاً موضلاوع معلاَن الماسة لموضوعات بعا الكتب دون غَرها، فمد َكون سوق النشلار بحاجلا
ولَس هنان مبررٌ للتؤخَر والتفاوا حول تحدَلاد سلاعر النسلاخة الواحلادة لكتلااب َنتظلاره السلاوق، وللاد َخضلاع 

 اْمر برمته لعٗلة المإلف بالناشر. 

 احتساب سعر الكتاب ممارنة بتكلفة النسخة الواحدة:  1/2/1

فلاً احتسلااب سلاعر النسلاخة الواحلادة ملان الكتلااب حددت دور النشر عَنة الدراسة بعا اِلَات المُتبعلاة 
 ( علً النحو التالً: ٘وفما لما جاا فً جدول ) (2)المطبوع

 ( احتساب سعر الكتاب ممارنة بتكلفة النسخة الواحدة3جدول )

 النسبة التكرار آلٌة التسعٌر  م

 %44.٘٘ 1ٔ ثٗثة أمثال تكلفة النسخة الواحدة  ٔ
 %ٕٗ.4ٖ ٖٔ الواحدة أربعة أمثال تكلفة النسخة  ٕ
 %44.٘ ٕ خمسة أمثال تكلفة النسخة الواحدة  ٖ

 %ٓٓٔ ٖٗ أجمالٍ

 ومن خٗل الجدول السابك َتضل ما َلً: 

تكرارا   1ٔاحتلت تلَة احتساب سعر الكتاب بثٗثة أمثال تكلفة النسخة الواحدة المرتبة اْولً بمعدل   .ٔ
مة. وتموم دور النشر غالبا  باتباع تلن الطرَمة فً %، فهٍ ترتبط بكتب الثمافة العا44.٘٘بنسبة 

 . (2)تحدَد سعر الكتاب علً الرغم من أنها لد ترتفع إلً ثٗثة أمثال ونصف

                                            
 -.114ٔباٖعتماد علٍ كتاب: شعبان عبد العزَز خلَفة. الفذلكات فً  أساسَات النشر الحدَث. اْسكندرَة: دار الثمافة العلمَة،   ( وضعت تلن الخَاراتٔ)

 ٖٔٔص
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%. ٕٗ.4ٖتكرارا بنسبة  ٖٔجاا  احتساب سعر الكتاب بؤربعة أمثال تكلفة النسخة الواحدة بمعدل  .ٕ
واحدة بمعدل تكرار بلد مرتَن فمط بنسبة تبعه احتساب سعر الكتاب بخمسة أمثال تكلفة النسخة ال

%، وجاات هذه النسبة متؤخرة ْنها تسُتخدم فً كتب معَنة مثل: كتب التراث، والكتب المحممة 44.٘
 وغَرها من الكتب التً ترتفع تكلفة طباعتها ومن ثم سعرها.

 أضافت دور النشر عَنة الدراسة بعا المٗحظات التالَة حول اِلَات السابمة: .ٖ
 ن نوعَة الطباعة المستخدمة وحموق المإلف هٍ من تتحكم فً تسعَر الكتاب بالدرجة اْولً.إ -
 إن مكانة المإلف وطبَعة موضوع الكتاب هما اْساس فً تسعَره. -
أشارت دار العلوم للنشر والتوزَع باْردن إلً أن اِلَات التً أوردها الباحث فً الجدول السابك  -

التسعَر وٖ تسَر اْمور وفك أٌ منها، حَث َتم التسعَر وفك غَر معمول بهما فً سَاسة 
 سَاسة الدار، وسعر المواد الخام، وحاجة السوق، وغَرها. 

 تسعٌر النسخة الواحدة من الكتاب والعوامل المؤثرة فٌه:  1/2/3

تلالاإثر كثَلالار ملالان العواملالال فلالاً تسلالاعَر النسلالاخة الواحلالادة ملالان الكتلالااب، وللالاد وضلالاع الباحلالاث مجموعلالاة ملالان 
( عللالاً النحلالاو ٙاملالال لكلالاً تختلالاار ملالان بَنهلالاا دور النشلالار عَنلالاة الدراسلالاة، وَتضلالال ذللالان ملالان خلالاٗل جلالادول )العو
 التالٍ:

 ( العوامل المؤثرة على تسعٌر النسخة الواحدة من الكتاب 6جدول )

 النسبة التكرار العوامل المؤثرة علً تحدٌد سعر النسخة الواحدة م

 %4ٗ.1ٔ ٖٓ عدد المٗزم  ٔ

 %44.ٙٔ ٕٙ الغٗف تصمَم وطباعة ٕ

 %44.ٙٔ ٕٙ مواد التغلَف.  ٖ

 %4٘.٘ٔ ٕٗ إنتاج المتن  ٗ

 %1٘.1 ٗٔ تصمَم صفحات الكتب   ٘

 %1٘.1 ٗٔ عدم استمرار سعر صرف الدوٖر ممابل العمٗت المحلَة. ٙ

 %1ٗ.ٙ ٓٔ عدد صفحات اٖصل. 2

 %41.ٖ ٙ النمل. 4

 %1٘.ٕ ٗ الهبات )أكرامَات(. 1

 %ٓٓٔ ٗ٘ٔ اٖجمالٍ

 وباستمراا الجدول َتضل ما َلٍ: 

%، إذ 4ٗ.1ٔتكرارا  بنسبة  ٖٓاستحوذ عدد المٗزم علً النسبة اْكبر من معدٖت التكرار حَث بلد .ٔ
جاا فً المرتبة اْولً لعٗلته المباشرة بالورق الذي َمثل النسبة اْكبر من المكونات الداخلة فً 

 .(1)س فً احتساب تكلفة الكتاب ومن ثم تحدَد سعرهإنتاج الكتاب، فالمَٗزم هً اْسا

تكرارا  بنسبة   ٕٙاحتل المرتبة الثانَة كلٌ من: تصمَم وطباعة الغٗف، ومواد التغلَف بمعدل  .ٕ
% لكل منهما. فالغٗف هو واجهة الكتاب وله دورٌ مهمٌ فً شرابه، ولدَه المدرة علً جذب 44.ٙٔ

ْدوات اْساسَة التً تساعد فً تسوَك الكتاب، لذا ٖبد من انتباه المارئ كما أنه َشكل  إحدي ا

                                                                                                                        
(2)Hinterhuber, Andreas. Customer value-based pricing strategies: why companies resist.- Journal of Business strategy.- 

Vol.29.- No.4(2008).- P. 41-50. 

 .ٔٔٔص -( شعبان عبد العزَز خلَفة. الفذلكات فً أساسَات النشر الحدَث. مصدر سابك.ٔ)
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. أما (2)اٖستعانة بمصممَن محترفَن لتصمَمه فضٗ عن استخدم أنوع جَدة من الورق فً إنتاجه

مواد التغلَف فهً اْخري من العوامل المإثرة علً جودة الكتاب ومن ثم تسعَره؛ إذ إن مواد التغلَف 
صما معَنا أو الخَط، وكذلن نوعَة الغٗف سواا أكان من الورق أو البفتة؛ سواا أكانت دبوسا أو ٖ

ٖبد أن تتناسب وحجم الكتاب، وٖبد وأن تنُفذ بالطرَمة المُثلً بما َحمك تماسكا  للكتاب أطول فترة 
 ممكنة. 

من عملَات: % بما َتضمنه 4٘.٘ٔتكرارا  بنسبة  ٕٗفجاا فَها إنتاج المتن بمعدل  أما المرتبة الثالثة .ٖ
فَه  الجمع، التوضَب، والطباعة، وغَرها؛ فإنتاج المتن عملَة معمدة للغاَة تبدأ بالجمع والتً تتحول

نسخة المإلف إلً نسخة أمُ )ماستر(، وتمر بالتوضَب ثم تنتهٍ بالطباعة والتً َتم فَها تسخَر كل 
تساهم بشكل كبَر فً تحدَد سعر  إمكانات المطبعة ٔنتاج الكتاب، ونظرا  لتعمد تلن المراحل فإنها

 الكتاب.

جاا فً المرتبة الرابعة كلٌ من: تصمَم صفحات الكتب المشتملة علً رسوم وصور، وعدم استمرار  .ٗ
% لكل منهما، إذ تتسم 1٘.1تكرارا  بنسبة  ٗٔسعر صرف الدوٖر ممابل العمٗت المحلَة بمعدل 

ثل: الرسوم الهندسَة، وغَرها من الرسوم صفحات الكتب المشتملة علً صور بالدلة والتركَز م
المعمدة التً َنُفك علَها الناشر بسخاا حتً تظهر واضحة المعالم فً الطباعة وبالتالً تإدي الدور 
المرجو منها. أما عدم استمرار سعر صرف الدوٖر ممابل العمٗت المحلَة فَإثر هو اِخر علً 

اشر، فالورق َتم استَراده من الخارج، وكذا اْحبار، تسعَر الكتاب حتً وإن كان ذلن بشكل غَر مب
وماكَنات الطباعة نفسها، وغَرها من المواد الداخلة فً صناعة الكتاب، فإذا انخفا سعر الجنَه مثٗ 
ممابل الدوٖر فسَإثر ذلن علً تكلفة إنتاج الكتاب بالسلب، فسَرتفع سعر الكتاب، وفٍ تحمَك صحفٍ 

تناول الروابٍ المصري إبراهَم عبد المجَد أزمة الناشرَن المصرََن فً  (1)ةبجرَدة الجرَدة الكوَتَ

مَعرِاِ حدَثة عن مَعرَاِ الكتاب فً دورته الثامنة واْربعَن باعتباره صاحب دار نشر، حَث 
طالب بدعم الدولة للناشرَن أصحاب الكفااة والتً تنطبك علَهم معاََر النزاهة والكفااة، وذلن بعد 

، وأشار أَضا عدد من الناشرَن ٕٙٔٓاٖلتصادَة بتحرَر سعر صرف الجنَه فً أكتوبر  المررات
فً نفس التحمَك أن ارتفاع سعر الدوٖر بشكل كبَر أثر علً أسعار الورق وغَره من المواد الداخلة 

 فً إنتاج الكتاب.

لمات بنسبة جاا فً المراتب التالَة علً التوالٍ: عدد صفحات اْصل بما فَها من سطور وك .٘
 % من إجمالٍ التكرارات. 1٘.ٕ%، والهبات )أكرامَات( بنسبة 41.ٖ%، ثم النمل بنسبة 1ٗ.ٙ

أضافت بعا دور النشر حك التؤلَف، وكذا الترجمة والتدلَك والتحرَر إلً العوامل التً تإثر علً  .ٙ
 تحدَد سعر الكتاب، مثل: دار الخلَج للنشر والتوزَع باْردن. 

 طباعة وتأثٌرها على تسعٌر الكتاب:مواد ال 1/2/9

تعتبر مواد الطباعة حجر الزاوَة فً إنتلااج الكتلااب حَلاث تشلامل الكثَلار ملان المتغَلارات التلاً تلادخل فلاً 
. (3)احتسلالااب سلالاعره، مثلالال: اللالاورق، واْحبلالاار، وطباعلالاة الغلالاٗف وتصلالامَمه، وكلالاذا طباعلالاة الملالاتن، وغَرهلالاا

 ا علً تسعَر الكتاب كما َتضل من الجدول التالً:( مواد الطباعة الربَسة ومدي تؤثَره2وَوضل جدول )

                                            
(1)Evans, Poppy (February 2001). You Can Judge A Book by its Cover.- How.- Vol. 16.- NO.1.- P. 56-63. 

 -(. معرا الماهرة الدولٍ َواجه شبل التملَص: ناشرون وأدباا مصرَون َطالبون الدولة بدعم الكتاب.ٕٙٔٓدَسمبر  1( صحَفة الجرَدة الكوَتَة )ٕ)

متاح فٍ: -. ٕٖٙ٘الصحَفة. ع   
<<http://www.aljarida.com/articles/1481205148223059100 <<ٕٙٔٓ/ٕٔ/ٓٔ/<<. تم الدخول فٍ: >>  
(3) Blackwell, Richard (Aug. 1954). The pricing of books.- The journal of industrial economics.- Vol. 2.- No. 3.- P. 174-183. 
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 ( مواد الطباعة ومدي تأثٌرها علً تحدٌد سعر الكتاب7جدول )

 النسبة التكرار مواد الطباعة  م

 %ٕٓ.1ٖ ٕٖ الورق ٔ
 %٘.ٖٙ ٖٓ التجلَد )نوعَة الغٗف( ٕ

 %٘.1ٔ ٙٔ اْحبار الملونة. ٖ
 %1.ٗ ٗ الحبر اْسود. ٗ

 %ٓٓٔ 4ٕ اٖجمالٍ

 وَتضل من خٗل الجدول ما َلً:
تكرارا   ٕٖجاا الورق فً المرتبة اْولً بَن مواد الطباعة اْكثر تؤثَرا  علً تسعَر الكتاب بمعدل  .ٔ

ألف طن سنوَا ولكن اٖستهٗن  ٓٙٔ%؛ فمصر علً سبَل المثال تنتج منه نحو ٕٓ.1ٖبنسبة 
. وَتم سد هذه الفجوة (2)ً الكتابة والطباعةألف طن فمط لٗستخدام ف 4ٖٓم نحو ٕٔٔٓالفعلٍ بلد فً 

باستَراد النسبة اْكبر منه باْسعار العالمَة المرتفعة، مما َإدي إلً ارتفاع سعر الكتاب. وفٍ لماا 
صحفٍ حول أسعار الكتب فً معرا الماهرة الدولٍ  الكتاب فً دورته الثامنة واْربعَن لعام 

لناشرَن المصرََن إلً أن تكلفة الكتاب من المتولع أن أشار عادل المصري ربَس اتحاد ا ٕٙٔٓ
% بعد هبوط لَمة الجنَه المصرٌ ممابل الدوٖر، ٓٙٔترتفع نتَجة ٖرتفاع سعر الورق ْكثر من 

جنَها  سَباع فً المعرا بمبلد لن َمل عن  ٓٓٔوأشار أَضا إلً أن الكتاب الذي كان َباع بمبلد 
 .(1)جنَها   ٓٙٔ

% ْن غالبَة اْغلفة ٘.ٖٙتكرارا  بنسبة  ٖٓوعَة الغٗف( فً المرتبة الثانَة بمعدل جاا التجلَد )ن .ٕ
 التً تسُتخدم فً تجلَد الكتب فً ولتنا الحاضر تعتمد أَضا علً الورق بؤحجام وأنواع مختلفة.

د سعر أما اْحبار الملونة  فجاات فٍ المرتبة الثالثة من بَن مواد الطباعة اْكثر تؤثَرا علٍ تحدَ  .ٖ
%؛ فالكثَر من الكتب فً اِونة اْخَرة اعتمُد فً إنتاجها علً ٘.1ٔالكتاب  بنسبة تكرار بلغت 

اْلوان وخاصة كتب اْطفال والكتب المدرسَة الرسمَة والمساعدة، وغَرها، لذا فإن استخدام اْحبار 
لفتها، ومن المعروف أن توفر الملونة َكُلف دار النشر مبالد مالَة مرتفعة تإدي بالطبع إلً ارتفاع تك

الحبر بالكمَات الٗزمة واْلوان المناسَة واْسعار اٖلتصادَة َإثر تؤثَرا  مباشرا  فً إنتاج الكتاب 
من جهة، وَإثر أَضا علً تسعَره من جهة أخري، وعلَه فإن الدول النامَة تعانً للحصول علً 

. كما أن عدم اٖهتمام بإنشاا (3)عارها.مسحوق اْحبار خاصة فً ظل اٖرتفاع المستمر فً أس
 . (9)مصانع اْحبار فً الدول العربَة أسهم فً ارتفاع أسعارها فٗ َوجد إٖ مصنع واحد فً مصر

% من إجمالٍ التكرارات، فتعدد أنواعه ساعد إلً 1.ٗجاا الحبر اْسود فً المرتبة اْخَرة بنسبة  .ٗ
 المالَة لدور النشر.  حد ما فً توفره، بما َتناسب مع أمكانات

 

 

                                            
 .ٔٔص -( اتحاد الناشرَن العرب.مصدر سابك.ٕ)
% .. و"المصرٌ" َطالب بإعفاا العارضَن من رسوم معرا الماهرة .. وهَبة ٖٓٙٔر َهدد دور النشر.. رفع أسعار الكتب بنسبة ( جمال الشرلاوٌ. الدوٖ)

<< تم الدخول  فً   http://www.elbalad.news/2530602الكتاب: ننتظر لرار وزَر الثمافة. تحمَك صحفٍ بمولع أخبار البلد متاح فً >>
<<ٔ٘/ٕٔ/ٕٓٔٙ>> 
 .11ص -عبان عبدالعزَز خلَفة مصدر سابك.( ش4ٕ)
(ٕ1 )Eschweiler, Jan-c; Goehler, Axel (Sep. 2010). Book Distribution in the Arab World.-Publishing Research Quarterly.- Vol. 

26.- No. 3.- P. 193-201. 
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 تسعٌر الكتب المُصدرة:  1/2/3

% من دور النشر عَنة الدراسة علً ارتفاع أسلاعار الكتلاب المُصلادرة إللاً الخلاارج علان تللان 2ٔوافمت 
% تلالاري عكلاس ذللان، وجلااات موافملالاة معظلام الناشلارَن عَنلالاة 1ٕالموجلاودة فلاً سلاوق النشلالار المحللاٍ، ممابلال 

لمُصلادرة إللاً الخلاارج انعكاسلاا  لٓسلاباب التلاً أوردهلاا الباحلاث فلاً جلادول الدراسة علً ارتفاع أسعار الكتب ا
 ( وذلن علً النحو التالٍ:4)

 ( أسباب ارتفاع أسعار الكتب المُصدرة8جدول )

 النسبة التكرار السبب م

 %4ٖ.ٖٗ ٕٕ التحمَل والنمل. ٔ

 %ٓٓ.ٕ٘ ٙٔ الجمارن ٕ
 %44.ٕٔ ٗٔ طول انتظار الشحنات فً الموانا. ٖ
 %ٓ٘.ٕٔ 4 ماٖت تلف الكتب أثناا التصدَر.احت ٗ
 %ٕ٘.ٙ ٗ الهبات )اٖكرامَات(. ٘

 %ٓٓٔ ٗٙ اٖجمالٍ

 وَتضل من الجدول ما َلً:

 ٕٕجاا التحمَل والنمل فً ممدمة اْسباب التً تإدي إلً ارتفاع سعر الكتُب العربَة المُصدرة بمعدل  .ٔ
َة لبل اٖطٗع علً اختَارات دور النشر؛ لن %. ولعل الناظر إلً هذه الفرض4ٖ.ٖٗتكرارا  بنسبة 

َتولع أن تؤتٍ فً المرتبة اْولً إٖ أن التمُعن فَها وربطها بفكرة التصدَر َوضل أنها والعَة بدرجة 
كبَرة؛ فالتصدَر َعتمد فً الممام اْول علً النمل والتحمَل من ممر دار النشر إلً البلد المُصدر إلَه 

مراحل معمدة، تلن المراحل التً من شؤنها أن تنُهٍ حَاة الكتاب لبل بداَته. هذا الكتاب وما َتخلله من 
 بأضافة إلً التكالَف المرتفعة التً تختلف باختٗف وسَلة النمل سواا أكانت برَة أو جوَة. 

ا بنسبة  ٙٔجاات الجمارن سببا  ثانَا ، بمعدل  .ٕ %. فمجرد وجود حواجز جمركَة بَن الدول ٕ٘تكرار 
ربَة لَس بحد ذاته سببا لعدم تدفك الكتب وغَرها عبر الحدود، ولكن ارتفاع هذه الحواجز بوجه الع

عام َجعل عبور المطبوعات مسؤلة معمدة مربوطة بالموانَن الجمركَة، وتتؤثر جمَع التعمَدات 
اع ثمنه، اسَة واٖلتصادَة، مما أثر علً تداول الكتاب وارتفَالجمركَة فً الوطن العربٍ بالنظم الس

وبالتالٍ وصوله إلً المارئ بسعر باهظ، كما أن معظم الدول العربَة تعانٍ من مشكلة ارتفاع تكالَف 
أنتاج وَعود هذا إلً أن معظم المواد الخام واِٖت َتم استَرادها من الخارج وَتم فرا رسوم 

 .(2)ا  جمركَة علَها وبالتالٍ َسهم ذلن فً ارتفاع أسعار الكتب المنشورة محلَ

% وترتبط 44.ٕٔتكرارا  بنسبة  ٗٔأما السبب الثالث فكان طول انتظار الشحنات فً الموانا بمعدل   .ٖ
 هذه النسبة بسابمتها؛ فطول مدة إنهاا إجرااات الجمارن َتسبب فً طول انتظار شحنات الكتب.

كرارات، فمد % من إجمالٍ التٓ٘.ٕٔجاا احتماٖت تلف الكتب أثناا التصدَر سببا رابعا بنسبة  .ٗ
 تتعرا شحنات الكتب المُصدرة لبعا التملبات الجوَة، أو لٓخطاا البشرَة غَر المُتعمدة.

%. وَٗحظ من خٗل ٕ٘.ٙتكرارات بنسبة  ٗاحتلت الهبات )أكرامَات( المرتبة الخامسة  بمعدل  .٘
مصرَة مثل: تحلَل اختَارات دور النشر أن هذه النسبة حصلت علً اختَارات معظم دور النشر ال

دار اْدب أسٗمٍ للنشر والتوزَع. ولعل السبب فً ذلن أن هذا المصطلل منتشر بكثرة فً مصر 

                                            
 .ٔٔٔ-ٗٓٔص ص  -.2ٔع -المجلة العربَة الثمافَة. -عربٍ.(. عوابك تسوَك الكتاب العربٍ فً الوطن ال141ٔ( علٍ جاب الله مفتاح )ٔ)
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لَس فمط فً مجال النشر وإنما فً شتً المجاٖت؛ فانخفاا مستوي دخل الفرد فىها وخاصة بَن فبة 
سَلتمٍ بهم الناشر فً العمال أدي إلً انتشار مصطلل )أكرامَة( بشكل واسع، هإٖا العمال الذَن 

 جمَع مراحل نمل الكتاب حتً مَناا التصدَر. 

امتنعت أربعة دور للنشر عن تحدَد اْسباب التً تإدٌ إلً ارتفاع أسعار الكتب المصدرة إلً  .ٙ
 الخارج مثل: دار سَدَا للنشر والتوزَع بالجزابر وأضالت دور نشر أخري بعا اْسباب التالَة: 

 ل الفرد فً البلد المُصدر إلَها وكذلن لَمة العملة. اٖختٗف فً مستوي دخ -
 طرَمة الشحن، فمن المعروف أن الشحن الجوٌ هو اْغلً سعرا  ممارنة بالنمل البرٌ.  -
 ارتفاع تكلفة حركة الكتاب من دار النشر إلً المعرا المُمام فً دولة ما، وصوٖ  إلً المارئ. -

 مطبوع: تسعٌر الكتاب الإلكترونً ونظٌره ال 1/2/6

ٖشن أن الكتلااب ألكترونلاٍ أصلابل واحلادا  ملان أخطلار المصلاادر التلاً َعتملاد علَهلاا البلااحثون فلاً شلاتً 
المجلااٖت المعرفَلالاة فملاد للالاوحظ أن هنلاان انخفاضلالاا  واضلاحا فلالاً مبَعلاات الكتلالاب المطبوعلاة فلالاً حلاَن أن هنلالاان 

ب المطبوعلالاة الموجهلالاة زَلاادة واضلالاحة أَضلالاا فلالاً مبَعلاات الكتلالاب ألكترونَلالاة، وأن نسلالابة اٖنخفلااا فلالاً الكتلالا
.  ولعلال النجلااح اللاذي حممتلاه هلاذه النوعَلاة ملان الكتلاب جلاذب انتبلااه (2)مٕٔٔٓ% بعلاد علاام ٘.ٗللشباب بلغلات 

الناشرَن لها؛ إذ إن تكلفتها تمتصلار فملاط عللاً المَملاة اْدبَلاة للكتلااب والحملاوق الفكرَلاة للمإللاف، فعنلادما تملاوم 
وموادها من ورق وأحبار وغَرها، هلاذه المراحلال التلاً  بتسعَر الكتاب المطبوع فإنن ستمر بمرحلة الطباعة

% ملان دور النشلار عَنلاة الدراسلاة ٗ.4ٕ، وملان ثلام فملاد اتفملات (1)ٖ توجد فً مراحل نشر الكتاب ألكترونلاٍ
 % تري عكس ذلن.ٙ.2ٔعلً أن سعر الكتاب ألكترونٍ َمل عن نظَره المطبوع، فً حَن أن 

وملان ثلام فلاإن الكثَلار ملان الناشلارَن َموملاون بنشلار كتلابهم عبلار َسعً الناشر التجلاارٌ دابملاا نحلاو اللاربل 
( بعا المعلااََر التلاً َنبغلاٍ 1موالع الوَب الممختلفة جنبا إلً جنب مع الكتب المطبوعة. وَوضل جدول )

 توافرها فً تلن الموالع من وجهة نظر دور النشر عَنة الدراسة، وذلن علً النحو التالً:

 توافرها فى موالع الوٌب من وجهة نظر دو رالنشر( المعاٌٌر التى ٌنبغً 9جدول )

 النسبة التكرار المعٌار م

 %4ٔ.ٔٗ ٗٔ شهرة مولع الوَب. ٔ
 %1ٕ.ٖ٘ ٕٔ ترتَب المولع فً نتابج محركات البحث. ٕ
 %ٕ٘.ٖٕ 4 حجم أنتاج الفكرٌ بالمولع ٖ

 %ٓٓٔ ٖٗ اٖجمالٍ

 ومن خٗل الجدول السابك َتضل أن:

تكرارا  تري أن شهرة مولع الوَب هً اْساس  ٗٔشر عَنة الدراسة بمعدل % من دور الن4ٔ.ٔٗ .ٔ
 . Amazonفً لجوا الناشر إلَها مثل: مولع أمازون 

تكرارا  بنسبة  ٕٔمعَار ترتَب المولع فً نتابج محركات البحث جاا فً المرتبة الثانَة بمعدل  .ٕ
ً الجانب التمنٍ فً تسوَك كتبهم %، وَٗحظ من خٗل هذه النسبة أن دور النشر فطَِنت إل1ٕ.ٖ٘

وأصبحوا علً دراَة بمبدأ ترتَب موالع الوَب فً نتابج محركات البحث والتً تموم علً مبدأ الوٖا 

                                            
(1) Nageswar,A Rao k.; Tripathi, Manorama; Kumar, Sunil. (July2016).- Cost of Print and Digital Books: A Comparative Study.- 
The Journal of Academic Librarianship.-Vol. 42.- No.4.- P. 445-452. 
(2)  Fenske, Rachel E. (Summer 2000). Transitioning from print to web.- Reference and user service Quarterly.- Vol.39.- No. 4.- 
P. 342-345. 
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والذي َستمد لوته بعدد الزَارات المتكررة لنفس المولع مما حدا  Electronic Loyaltyألكترونٍ 
كتبهم علً نطاق واسع ولفبات متنوعة من  بدور النشر إلً التوجه نحو تلن الموالع لتسوَك

 المستفَدَن.

%. وَري ٕ٘.ٖٕتكرارات بنسبة  4معَار حجم أنتاج الفكرٌ بالمولع جاا فً المرتبة الثالثة بمعدل  .ٖ
الباحث أن هذه الفرضَة مترتبة علً الفرضَتَن السابمتَن؛ فشهرة المولع ورتبته المتمدمة فً نتابج 

 جم أنتاج الفكرٌ المنشور علَه. محركات البحث َرتبطان بح

هنان بعا أضافات التً ألرتها بعا دور النشر عَنة الدراسة مثل: عدم الحاجة إلً الطباعة  .ٗ
وبالتالً عدم وجود تكلفة للمواد الخام الموجودة فً إنتاج الكتاب المطبوع، وهذا من شؤنه أن َكون 

ة، علً نحو ما أشارت دا العلم للمََٗن للنشر دافعا لدور النشر بؤن تتجه نحو الكتب ألكترونَ
 والتوزَع بلبنان.

وفً سَاق متصل لد تتعرا بعلاا الكتلاب المطبوعلاة أو ألكترونَلاة إملاا للكسلااد أو النجلااح وفلاٍ كلتلاا 
%  تلاري عكلاس ذللان. ٗ.1ٕ% من دور النشر عَنة الدراسلاة بتغََلار سلاعر الكتلااب، ممابلال 2ٓالحالتَن ألرت

النشر كغَره من اْسواق اْخري لد تتعلارا فَلاه بعلاا الكتلاب للنجلااح أو الركلاود، وجدَر بالذكر أن سوق 
وعلَه َلجؤ الناشر إلً استغٗل نجاح كتابه المطبوع فَرفع سلاعره، وَحلااول أن َنملاذ ملاا َمكلان إنملااذه بخفلاا 
فلاع السعر فً حالة ركوده، وَمكن أن تساعد هنا فكرة تثبَت سعر الكتلااب وخاصلاة فلاً حاللاة رواجلاه، فلاٗ َر

 الناشر سعر الكتاب بؤي حال من اْحوال.

 موضوعات الكتب وتأثٌرها على تحدٌد سعره:  1/1

ٖشلالان أن موضلالاوعات الكتلالاب تلالاإثر تلالاؤثَرا مباشلالارا  عللالاً تسلالاعَرها؛ وللتؤكلالاد ملالان ذللالان ولتوضلالاَل تبلالااَن 
( ٓٔتسعَرها من جانب دور النشلار؛ أدرج الباحلاث موضلاوعات المعرفلاة البشلارَة الربَسلاَة بالجلادول رللام  )

 علً النحو التالً: 
 ( موضوعات الكتب الأعلى سعراً 20جدول )

 النسبة التكرار الموضوعات م

 %1.ٕٔ ٗٔ اللغات ٔ

 %ٔ.ٔٔ ٕٔ التارَر والجغرافَا ٕ

 %ٔ.ٔٔ ٕٔ العلوم البحتة ٖ

 %ٔ.ٔٔ ٕٔ العلوم التطبَمَة ٗ

 %ٔ.ٔٔ ٕٔ المعارف العامة ٘

 %ٖ.1 ٓٔ العلوم اٖجتماعَة ٙ

 %ٖ.1 ٓٔ فةالفلس 2

 %ٖ.1 ٓٔ الفنون 4

 %ٗ.2 4 الدَانات 1

 %ٗ.2 4 اِداب ٓٔ

 %ٓٓٔ 4ٓٔ اٖجمالٍ

وباستمراا الجدول السابك تمارب معدٖت تكرار موضوعات الكتب اْعلً سعرا  فً دور النشر عَنلاة 
 الدراسة إلً حد كبَر حَث:
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%، وَعد هذا منطمَا إلً 1.ٕٔسبة تكرارا  بن ٗٔجاا فً المرتبة اْولً موضوعات اللغات بمعدل   .ٔ
حد كبَر فالمإلفات التً تشرح لغة من اللغات اْجنبَة تتطلب جهدا كبَرا فً وضعها، إضافة إلً 
ارتفاع سعر الكتب المترجمة من اللغات اْجنبَة إلً العربَة إذا ما لورنت بالكتب العربَة فالمإلف 

َحتاج إلً اتفاق أو عمد مكتوب لحفظ حمولهم، وما  أجنبٍ، وكذا دار النشر وأَضا الموزع، وكل منهم
َنطبك علً الكتب المترجمة َنطبك بدوره علً الكتب غَر المترجمة والتً َستوردها الناشرون لبَعها 

 فً بلدانهم بنفس اللغة التً صدرت بها مثل: الرواَات اْدبَة، وغَرها. 

علوم التطبَمَة، والتارَر والجغرافَا المرتبة احتلت موضوعات: المعارف العامة، والعلوم البحتة، وال .ٕ
% لكل منها، فالناظر إلً تلن المطاعات َري أنها تحوي الكثَر ٔ.ٔٔتكرارا  بنسبة  ٕٔالثانَة بمعدل 

من الموضوعات المتباَنة ففً المعارف العامة هنان المإلفات فً مجال الحاسبات أكترونَة 
تتسم بالحداثة، شؤنها فً ذلن شؤن لطاعً العلوم البحتة والبرمجة، وغَرها من الموضوعات التً 

والتطبَمَة. أما التارَر والجغرافَا فهما من المطاعات المهمة التً تصف وتإُرخ  لفترات زمنَة 
َحتاج مإلفه الرجوع إلً   -مثٗ   –م 1ٙ2ٔمعَنة. وٖشن أن تؤلَف كتاب تارَخٍ واحد عن حرب 

عربَة المنشورة وغَر المنشورة لتوضَل الحمابك والمٗبسات الغامضة الكثَر من الوثابك اْجنبَة وال
حول تلن الحرب وأسبابها ونتابجها...الر، فهذا من شؤنه أن  َإثر علً أسعار تلن الكتب علً نحو ما 

 أشارت المكتبة اْكادَمَة بمصر.

تكرارات  بنسبة  ٓٔمعدل جاا فً المرتبة الثالثة موضوعات: الفلسفة، والعلوم اٖجتماعَة، والفنون ب .ٖ
% لكل منها. إذ تتسم موضوعاتها بسهولة المعالجة إلً حد ما إذا ما لورنت بمجاٖت كالطب ٖ.1

والفَزَاا والكَمَاا وغَرها، أما الكتب المإلفة فً مجال الفنون فلها لاربها الخاص ـ المحدود ـ ومن 
 ر.ثم ٖ تحتاج إلً ترتَبات معمدة فً التسعَر إٖ فَما ند

% لكل منهما، وتولع ٗ.2تكرارات بنسبة  4احتل موضوعا: الدَانات واِداب المرتبة اْخَرة بمعدل  .ٗ
الباحث أن َؤتَا فً ترتَب أفضل، ولعل السبب فً ذلن غزارة أنتاج الفكرٌ بهما ممارنة 

بالشرح  بموضوعات المعرفة البشرَة اْخري، فطالما وجدنا كتبا  وكتَبات تتناول الدَن أسٗمٍ
والتحلَل وأحَانا بنفس العنوان ولكن لمإلفَن أو شارحَن مختلفَن. وموضوعات اِداب هً اْخري 
تعَجُ بالكثَر من المإلفات اِدبَة أبرزها الرواَات، حَث ازداد أنتاج الفكرٌ منها مع ظهور جَل 

 اْدباا الشبان. 

 الكتب التى تجد دور النشر صعوبة فى تسعٌرها:  1/3

حلاداث نلالاوع ملان التكاملالال بلاَن موضلالاوعات الكتلالاب اْعللاً سلالاعرا  فلاً الجلالادول السلاابك، والكتلالاب التلالاً ؤ
( لتوضلاَل نوعَلاة الكتلاب التلاً َصلاعب تسلاعَرها فلاً دور النشلار َٔٔصعب تسعَرها؛ صمم الباحث جدول )
 عَنة الدراسة، وذلن علٍ النحو التالٍ:

 ( الكتب التى تجد دور النشر صعوبة فى تسعٌرها22جدول )

 النسبة التكرار أنواع الكتب  م

 %2ٗ.ٕٔ ٓٔ الكتب المترجمة ٔ

 %1ٖ.2ٔ 4 كتب اْطفال ٕ

 %1ٖ.2ٔ 4 الكتب الدَنَة وكتب التراث ٖ

 %1ٙ.4 ٗ اْعمال متعددة المجلدات ٗ

 %1ٙ.4 ٗ الرواَات اْدبَة ٘
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 النسبة التكرار أنواع الكتب  م

 %1ٙ.4 ٗ الكتب الثمافَة ٙ

 %1ٙ.4 ٗ الكتب المدرسَة المساعدة 2

 %٘ٗ.ٗ ٕ حممةالكتب الم 4

 %٘ٗ.ٗ ٕ الكتب الجامعَة 1

 %ٓٓٔ ٙٗ اٖجمالٍ

( عللاً نحلاو ملاا ٓٔوَتضل من الجدول السابك أن هنان اتفالا  إلً حد ما مع بعا ما جاا فلاً جلادول )
 َُٗحظ فَما َلً:

 %.2ٗ.ٕٔتكرارات بنسبة ٓٔجاات الكتب المترجمة فً المرتبة اْولً بمعدل  .ٔ

تكرارات بنسبة  4: اْطفال، والكتب الدَنَة، وكتب التراث بمعدل جاا فً المرتبة الثانَة كتب .ٕ
 % لكل منها.. 1ٖ.2ٔ

احتلت كل من: الكتب المدرسَة المساعدة، واْعمال متعددة المجلدات، والكتب الثمافَة، والرواَات  .ٖ
 % لكل منها.1ٙ.4تكرارات بنسبة  ٗاْدبَة المرتبة الثالثة بمعدل 

% من إجمالٍ ٘ٗ.ٗكتب الجامعَة فً المرتبة اْخَرة بنسبة تكرار بلغت جاات الكتب المحممة، وال .ٗ
 التكرارات لكل منهما. 

أضافت بعا دور النشر أنه ٖ تجد صعوبة فً تسعَر أي من أنواع الكتب التً افترضها الباحث  .٘
ر مثل: العربٍ للنشر والتوزَع بمصر، فخبرتها فً سوق النشر تمتد لسنوات طوَلة. كما أضافت دا
السٗم للنشر والتوزَع والترجمة بمصر أن الكتب بجمَع أشكالها تخضع لخطوات متماربة فً أنتاج، 

 لذا ٖ توجد صعوبة فً التسعَر إٖ فً حالة المنافسة الشدَدة مع دور النشر اْخري.

وفَما َتعلك بؤسباب صعوبة تسعَر أنواع بعا الكتب المطبوعة أضافت بعا دور النشر عَنة  .ٙ
 راسة اْسباب التالَة:الد

فَما َخص الكتب المترجمة فإن ارتفاع تكلفة طباعتها لما لها من مواصفات خاصة، إضافة إلً  -
 حموق الملكَة َجعٗن من  الصعب إلً حد ما تسعَرها.

تؤلَف فتكثر المضاربة الالغالب ٖ َكون لها حك فَما َتعلك بالكتب الدَنَة وكتب التراث ففً  -
 لناشرَن.من جانب ا فَها

أما بالنسبة للكتب المدرسَة المساعدة فمن أسباب صعوبة تسعَرها؛ أن تكلفة التؤلَف وأخراج  -
تكون مرتفعة إذا ما لورنت بغَرها من الكتب علً نحو ما ذكرت دار العلم للمََٗن للنشر 

 والتوزَع بلبنان، وذلن ْن سولها َعتبر من اْسواق المضمونة. 
: الجامعَة، والثمافَة، واْدبَة فمن أسباب صعوبة تسعَرها السرلة وفَما َتعلك بالكتب -

 والتزوَر، علً نحو ما ذكرت العبَكان للنشر والتوزَع بالسعودَة.

 التكالٌف المرتبطة بتسعٌر الكتاب: 1/9

 تكالٌف التشغٌل:  1/9/2

( ترتَلاب تللان ٕٔتتعدد تكالَف التشغَل التً تلادخل مباشلارة فلاً تحدَلاد سلاعر الكتلااب، وَوضلال جلادول )
 التكالَف من خٗل رإَة دو النشر، وذلن علً النحو التالً:
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 ( تكالٌف التشغٌل الداخلة فى تسعٌر الكتاب 21جدول )

 النسبة التكرار تكالٌف التشغٌل م

 %ٕ.ٖٗ ٕٙ تكالَف تجهَز الكتاب  ٔ
 %2.ٖٕ 4ٔ تكلفة الطباعة خارج دار النشر. ٕ
 %4.٘ٔ ٕٔ الرواتب  ٖ
 %ٔ.ٖٔ ٓٔ صمَم الغٗفتكلفة ت ٗ
 %2.4 ٙ تكالَف المرافك  ٘

 %ٖ.٘ ٗ تكالَف الصَانة والدعم الفنً ٙ

 %ٓٓٔ 2ٙ اٖجمالٍ

 وباستمراا الجدول َتضل ما َلً:

%، فمرحلة التجهَز ٕ.ٖٗتكرارا  بنسبة  ٕٙجاات تكالَف تجهَز الكتاب فً المرتبة اْولً بمعدل  .ٔ
َشتمل علَه من إَضاحَات وصور ورسوم بَانَة، وغَرها. هٍ التً َتم فَها تصمَم الكتاب بما 

 ونظرا لكثرة مراحلها فإنها تسهم بدرجة كبَرة فٍ تسعَر الكتاب.

%، فمد 2.ٖٕتكرارا  بنسبة  4ٔوجاات تكالَف الطباعة خارج دار النشر فً المرتبة الثانَة بمعدل  .ٕ
كتاب ٖ تستطَع الدار إنجازه فً تعتمد دور النشر علً بعا المطابع اْخري لٗنتهاا من طباعة 

 الولت المحدد ٖنشغالها بطباعة غَره. 

%، وفٍ 4.٘ٔتكرارا  بنسبة  ٕٔأما تكالَف رواتب موظفٍ الدار فجاات فً المرتبة الثالثة بمعدل  .ٖ
Fennerمثال توضَحٍ أشار فَنر 

إلً أن ساعات العمل فً الَوم الواحد للموظف فً مإسسة  (2)

سنة  ٖٙدوٖرا  و ٕٔساعة  فً السنة مضروبة فً  4ٕٓٓعات َومَا  بإجمالٍ سا 4المعلومات هو 
ألف دوٖر سنوَا. وحمَمة اْمر أن تلن  ٗ٘فً الساعة لَصل إجمالٍ الراتب السنوي للموظف 

الرواتب ٖ َتم احتسابها لكل كتاب علً حدة لكن بخبرة الناشر فإنه َدرن جَدا متوسط أرباحه السنوَة 
َع أن َوازن بَن تسعَر الكتاب وتكلفة طباعته وبَن المصروفات السنوَة وعلً رأسها ومن ثم َستط

 رواتب الموظفَن وغَرها من تكالَف التشغَل.

َعُد غٗف الكتاب من أبرز العوامل المساعدة فً تسوَمه، وجاات تكالَف تصمَمه فً المرتبة الرابعة  .ٗ
 ات. % من إجمالً التكرارٔ.ٖٔتكرارات بنسبة  ٓٔبمعدل 

%، ثم تكالَف الصَانة والدعم 2.4جاا فً المتربتَن اْخَرتَن علً التوالٍ: تكالَف المرافك بنسبة  .٘
% من إجمالٍ عدد التكرارات، وٖشن أن هاتَن التكلفتَن َتم احتسابهما بالمتوسط ٖ.٘الفنٍ بنسبة 

ؤن معظم التكالَف ومن ثم تحمَلهما علً إجمالٍ أنشطة دار النشر بشكل سنوٌ، شؤنهما فً ذلن ش
 اْخري.

 تكالٌف توزٌع الكتاب: 1/9/1

تعُلالاد حلملالاة التوزَلالاع هلالاٍ المكمللالاة لحلمتلالاٍ التلالاؤلَف والطباعلالاة؛ فبلالادون نظلالاام توزَلالاع محكلالام سلالاَتكبد الناشلالار 
الكثَر من الخسلاابر عللاً مسلاتوي دار النشلار وخاصلاة فلاً البللادان العربَلاة التلاً تعلاانٍ ملان لصلاور فلاً شلابكة 

توىَن المحلٍ وأللَمٍ، وكذا علً المستوي الدولٍ، ٖسَما فٍ عملَلاات النملال توزَع المطبوعات علً المس

                                            
(1) Fenner, Audrey (June 2005). Library Book Sales: A cost- benefit analysis.- Library Collections, Acquisitions and Technical 

Services.- Vol. 29.- P 149-168. 
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، ونظلارا لتلاؤثَر تكلاالَف  (2)والتخزَن وأَضا  ارتفاع نسبة الفاللاد، مملاا َهلادد التلاراث العربلاٍ والثمافلاة بالضلاَاع

ثرهلاا تلاؤثَرا  ( للولوف علً أكٖٔعملَة التوزَع علً دور النشر ومن ثم تسعَر الكتاب؛ أعد الباحث جدول )
 علً سعره، وذلن علً النحو التالً:

 ( تكالٌف التوزٌع الداخلة فً تسعٌر الكتاب 23جدول )

 النسبة التكرار تكالٌف التوزٌع م

 %2ٙ.ٙٙ ٓٗ اٖتفاق مع الموزعَن وخصومات البَع ٔ
 %2ٙ.ٙٔ ٓٔ تكالَف مترتبة علٍ نسبة الفالد  ٕ
 %2ٙ.ٙٔ ٓٔ تكالَف النمل  ٖ

 %ٓٓٔ ٓٙ اٖجمالٍ

 وبتحلَل الجدول َتضل ما َلً:

تكرارا  بنسبة  ٓٗجاات تكالَف اٖتفاق مع الموزعَن وخصومات البَع فٍ المرتبة اْولً بمعدل   .ٔ
، وجدَر بالذكر أن نِسب (1)%، فهما من سبُل الدعاَة والتروَج اْساسَة للكتاب المطبوع 2ٙ.ٙٙ

 ٕ٘م تراوحت بَن ٕٔٔٓان العربَة خٗل عام الخصم التً ألرت بها معظم دور النشر فً البلد
. وتمُثل تلن التكالَف مشكلة لدور النشر؛ ْن (3)% تبعا  لٗتفاق المبرم بَن الناشر والبابع ٓ٘إلٍ

اٖتفاق علَها َكون علً المستوََن المحلٍ والخارجٍ ولكل منهما دروبه وحساباته الخاصة التً ٖبد 
ً لدار النشر احتساب تكلفة الكتاب بإتمان، والفَصل هنا هو خبرة وأن تتم بالشكل اْمثل حتً َتسن

 دور النشر التً تحسم هذه المسؤلة كما سبك أن أردف الباحث.

 ٓٔجاات فً المرتبة الثانَة فرضَتا: التكالَف المترتبة علً نسبة الفالد، وتكالَف النمل، بمعدل  .ٕ
تب إلً التلف أثناا النمل، إضافة إلً % لكل منهما، فمد تتعرا بعا الكٔ.ٙٔتكرارات بنسبة 

 تكالَف النمل نفسها والتً غالبا ما تكون غَر ثابتة.

وبنلالااا عللالاً نسلالابة تكلالاالَف اٖتفلالااق ملالاع الملالاوزعَن وخصلالاومات البَلالاع التلالاً جلالااات فلالاٍ المرتبلالاة اْوللالاً 
ل % ملالان دور النشلالار عَنلالاة الدراسلالاة عللالاً أنلالاه ٖ َمكلالان بلالاؤٌ حلالاال ملالان اْحلالاواٗ.4ٕبالجلالادول السلالاابك؛ أجملالاع 

اٖستغناا عن الموزعَن، ولكن ٖبد من وجود صَغة مُثلً لتحدَد نِسب الخصم أو تفعَلال تلَلاة أن تملاوم  دار 
% من دور النشر عَنة الدراسة. وَإكلاد الباحلاث عللاً ٙ.2ٔالنشر بدور الموزع تلن اِلَة التً وافك علَها 

بلادأت تتغَلار تسلامَتهم فلاً اِونلاة  أنه للان َختفلاٍ دور الملاوزعَن بلاؤٌ حلاال ملان اْحلاوال؛ فعللاً العكلاس تماملاا
اْخَرة إلً "وسطاا المعلومات" تلن التسلامَة التلاً أصلابحت منتشلارة فلاً العلاالم بؤسلاره للاَس فملاط فلاً مجلاال 

 النشر وإنما فً شتً المجاٖت المتعلمة بصناعة المعلومات. 

تللالان  ( لتوضلالاَل تلَلالاة ملالان َتحملالالٗٔوفَملالاا َتعللالاك بنسلالابة الخصلالام عللالاً الكتلالااب، أدرج الباحلالاث جلالادول )
 النسبة؟ وذلن علً النحو التالً:

  

                                            
(ٕ )Eschweiler, Jan-c; Goehler, Axel. Op. Cit.- P. 193-201. 
(ٖ  )Ibid.- P. 196. 

 .ٔٔص -( إتحاد الناشرَن العربٍ. مصدر سابك.ٗ)
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 ( احتساب نسبة الخصم عند تسعٌر الكتاب المطبوع29جدول )

 النسبة التكرار من ٌتحمل نسبة الخصم؟ م

 %ٖ٘.4ٕ 4ٕ الناشر ٔ
 %2ٙ.ٔٔ ٗ مناصفة ٕ
 %44.٘ ٕ المإلف ٖ

 %ٓٓٔ ٖٗ اٖجمالٍ

 4ٕلً ملان حَلاث تحَمُلال نسلابة الخصلام بمعلادل وباستمراا الجدول َتضل أن الناشر جاا فٍ المرتبة اْو
%  َلالارون أنهلالاا تكلالاون مناصلالافة بلالاَن المإللالاف والناشلالار، وفلالاٍ 2ٙ.ٔٔ%، فلالاً حلالاَن أن ٖ٘.4ٕتكلالارارا بنسلالابة 

 % من إجمالٍ التكرارات.44.٘المرتبة الثالثة جاا المإلف بمعدل تكرار بلد مرتَن فمط بنسبة 

 تكالٌف الدعاٌة  والإعلبن: 1/9/3

للالاً المَلالاام بكافلالاة السلالابل لتعرَلالاف الملالاارئ بالكتلالاب التلالاً تصلالادرها، وأَلالاا كانلالات تللالان تحلالارص دور النشلالار ع
السبل فإنها تمثل عببا علً دار النشر من حَث التكلفة، تللان التكلفلاة التلاً تلاإثر فلاً نهاَلاة اْملار عللاً تسلاعَر 
لدعاَلاة الكتاب. وٖشن أن هذه الدعاَة تحمك الهدف منها فً معظم اْحَلاان فعللاً الصلاعَد العربلاٍ سلااهمت ا

% وذللان ٕٓوفٍ اْردن بنسبة  ٕٓ% إلً ٘ٔفً ارتفاع نسبة مبَعات الكتب فً لبنان بنسبة تراوحت بَن 
 . (2)م ٕٔٔٓخٗل عام 

( إللاً ملادي تلاؤثَر وسلاابل الدعاَلالاة التلاً تسلاتخدمها دور النشلار عللاً تسلاعَر الكتلالااب ٘ٔوَشلاَر جلادول ) 
 العربً المطبوع وَتضل ذلن فَما َلً: 

 الدعاٌة والإعلبن التى تدخل فى تسعٌر الكتاب  ( تكلفة23جدول )

 النسبة التكرار وسٌلة الدعاٌة  م

 %4ٙ.ٖٕ 4ٔ أعٗن علً صفحات أنترنت متضمنة موالع التواصل اٖجتماعٍ. ٔ
 %4ٙ.ٖٕ 4ٔ لوابم الناشرَن. ٕ
 %ٕٗ.4ٔ ٗٔ محٗت بَع الكتب. ٖ
 %ٖ٘.ٓٔ 4 الندوات. ٗ

 %2.41 ٙ َفزَون.أعٗن فً اٖذاعة والتل ٘
 %2.41 ٙ الملصمات أعٗنَة. ٙ
 %2.41 ٙ توزَع نسر مجانَة علٍ اْفراد والمإسسات ذات العٗلة. 2

 %ٓٓٔ 2ٙ اٖجمالٍ

 وباستمراا الجدول َمكن الخروج بالنتابج التالَة:

ابم جاا كل من: تكالَف أعٗن علً صفحات أنترنت متضمنة موالع التواصل اٖجتماعٍ، ولو .ٔ
ا بنسبة  4ٔالناشرَن فً المرتبة اْول من حَث التؤثَر علً تسعَر الكتاب بمعدل  %. 4ٙ.ٖٕتكرار 

وٖ شن أن تكلفة إنتاج لوابم الناشرَن سواا كانت فٍ شكل مطبوع أو علً لرص مرن تفوق تكلفة 
علً  أعٗن علً صفحات أنترنت سواا كان من خٗل مولع دور النشر أو عن طرَك صفحاتها

 مختلف موالع التواصل اٖجتماعٍ.

                                            
 .ٔٔص -( المصدر السابك.ٔ)
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تكرارا  بنسبة  ٗٔوجاات محٗت بَع الكتبفً المرتبة الثانَة من حَث تؤثَرها علً التسعَر بمعدل  .ٕ
%، فهً تحصل علً نسبة خصم َتم اٖتفاق علَها نظَر التعاون مع دار النشر فٍ تسوَك ٕٗ.4ٔ

 تدخل مباشرة فٍ تسعَر الكتاب. كتبها. تلن النسبة التً سبك أن أوضل الباحث أنها 

%، ٖ٘.ٓٔأما المرتبة الثالثة من حَث التؤثَر علً تسعَر الكتاب فاحتلتها الندوات، وبلغت نسبتها  .ٖ
فانتداب متخصصِ فً الموضوع لَتحدث عن الكتاب وما َتبعه من تؤجَر مكان لعمد الندوة، وغَرها، 

 ٖبد أن َوضع فً اٖعتبار عند تحدَد سعر الكتاب.

وفٍ المرتبة الرابعة جاات فرضَات: أعٗن فً أذاعة والتلَفزَون، الملصمات أعٗنَة، والنسر  .ٗ
% لكل منها، ومن الطبَعٍ أن تؤتٍ تلن الفرضَات بنسب 2.41تكرارات بنسبة  ٙالمجانَة بمعدل 

إلً  َٓٓٓٔن ألل بكثَر؛ فأعٗن فً أذاعة والتلَفزَون مُكلف إلً حد ما، حَث تراوحت تكلفته ب
.  وَإكد الباحث علً أن أعٗن فً (2)مٕٔٔٓدوٖر فً معظم الدول العربَة خٗل عام   ٖٓٓٓ

أذاعة والتلَفزَون تملص بشكل كبَر فً معظم البلدان العربَة بعدما كان منتشرا فً تسعَنات المرن 
كلفتها فإنها لم تعَُد المنصرم وخاصة فً مصر، والملصمات أعٗنَة هٍ اْخري بغا النظر عن ت

مُجدَة فً ظل تؤجَر أماكن الدعاَة للمنتجات اٖستهٗكَة وبؤسعار تفوق لدرة بعا الناشرَن علً 
تؤجَر تلن اْماكن الحَوَة لٕعٗن عن كتبهم. وتإثر النسر المجانَة أَضا علً تسعَر الكتاب، حَث 

ة ـ إلً المتخصصَن فً موضوع الكتاب كؤسلوب من أسالَب الدعاَ -تموم بعا دور النشر بإرسالها 
 حتً تكتسب شهرة بَن المهتمَن به.

أضافت بعا دور النشر أن مضمون الكتاب، ومكانة المإلف، وعرالة دار النشر وخبرتها هً  .٘
 اْساس فً اتخاذ لرار الدعاَة من عدمه.

 أسواق الكتب الموازٌة:  1/3

تلاإثر   -عللاً اختٗفهلاا -أسلاواق الكتلاب الموازَلاة % من دور النشر عَنة الدراسة علً أن ٘.2ٙاتفمت 
% تلاري عكلاس ذللان. وفلاٍ سلابَل تؤكَلاد تللان النسلاب أدرج ٘.ٖٕتؤثَرا  مباشرا فً تحدَد سعر الكتاب، ممابل 

 ( الذي َوضل تؤثَرها علً تسعَر الكتاب، وذلن علً النحو التالً:ٙٔالباحث جدول )

 الكتاب تسعٌر علً  ( تأثٌرأسواق الكتب الموازٌة26جدول )

 النسبة العدد أسواق الكتب الموازٌة م

 %ٖ٘.ٕٖ ٕٕ محٗت بَع الكتب التً تعُدد نسخة الكتاب وتبَعها بؤسعار زهَدة ٔ

 %2ٗ.ٕٙ 4ٔ علٍ موالع أنترنت. PDFإتاحة الكتب بصَغة بٍ دٌ اف  ٕ

 %2ٔ.ٗٔ ٓٔ سور اْزبكَة ٖ

 %2ٔ.ٗٔ ٓٔ معارا الكتب المستمرة )الدابمة(  ٗ

 %2ٙ.ٔٔ 4 عارا الكتب السنوَةم ٘

 %ٓٓٔ 4ٙ اٖجمالٍ

 وبتحلَل الجدول َتضل ما َلً:

                                            
 .٘ٔص -( المصدر السابك.ٔ)
-بوابة جرَدة الوطن الَومَة ]مصر[. -والمزورون: ننشر الثمافة لغَر المادرَن.«.. خراب بَوت»(: تزوَر الكتب ٕٕٔٓ( شرَف حسَن.الناشرون )سبتمبر ٕ)
 . متاح فٍ:2ٓٔٔع 

<<http://www.elwatannews.com/news/details/51378<<  :ٍتم الدخول ف >>ٕٔ/ٕٔ/ٕٓٔ٘>> 
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تكرارا   ٕٕجاات محٗت بَع الكتب فٍ المرتبة اْولً من حَث التؤثَر علً تسعَر الكتاب بمعدل  .ٔ
كامٗ  إضافة إلً %، إذ تموم تلن المحٗت بطباعة أو تصوَر محتوي الكتاب اْصلً ٖ٘.ٕٖبنسبة 
ثم بَعها بؤسعار رلم أَداع كذا و ،النشر العٗمة التجارَة لداروبنفس  لغٗفه تماما ،شابه غٗف م

رغم  -زهَدة، فمد تحُدث تلن الكتب المزورة إنفراجة لدي المارئ الذي سَحصل علَها بسعر ألل
ما  المحٗتإٖ أنها تسبب ركودا  لدي الناشر فً حركة البَع علً نفس الكتاب. وتبُرِر تلن  -ردااتها
تتهم علً الجانب اِخر لَست فً صالل المارئ، وبؤن دور النشر تبَع الكتب بؤسعار مرتفعة  تفعله
؛ لذا تضطر (2)دفع ما َتحمله الناشر من تكالَفتٖ  هاأن شر تلن المحٗت باٖحتَال، وتريالن دور

طٌ بَن المُملد واْصلٍ فؤنه بعا دور النشر إلً تخفَا أسعار كتبهم فإذا وجد المارئ أن الفارق بسَ
سَشتري اْصلٍ وَظفر بأخراج الجَد والورق السمَن، وغَرها. ومن ثم ٖبد أن تتعاون دور 
النشر للحد من عملَة التزوَر بإنتاج كتب بؤسعار معمولة وبطبعات متنوعة كالطبعات الشعبَة، 

إضافة إلً تفعَل دور الرلابة علً والفاخرة، أسوة بدور النشر الكبري فً بلدان العالم المتمدم، 
 المصنفات، وكذا لانون حماَة الملكة الفكرَة.

تكرارا   4ٔعلٍ موالع أنترنت بمعدل  PDFجاا فً المرتبة الثانَة إتاحة الكتب بصَغة بً دي اف  .ٕ
%، حَث انتشرت الكثَر من موالع الوَب التً تتخصص فً وضع روابط للكثَر من 2ٗ.ٕٙبنسبة 

تً المجاٖت بعد تحوَلها من الشكل المطبوع إلً المُحسب وإتاحتها لروادها دون ممابل. الكتب فً ش
مما حدا ببعا دور النشر وكذا المإلفَن لمماضاة المابمَن علَها، إضافة إلً النزول بؤسعار بعا 
َة الكتب مُغرَة بذلن المارئ لَشتري النسخة التً َرغبها دون اٖعتماد علً تحمَل نسخة إلكترون

 سَموم بطباعتها فً الغالب.

% لكل 2ٔ.ٗٔوفً المرتبة الثالثة جاا كلٌ من معارا الكتب الدابمة، وكذا سور اْزبكَة بنسبة  .ٖ
منهما من إجمالٍ التكرارات، حَث تمدم معارا الكتاب المستمرة خصومات تشُجع المارئ علً 

فالكتاب الذي َمكن أن تحصل علً  الشراا، أما سور اْزبكَة كان ومازال منافسا لوَا لدور النشر
أحدث طباعته بمابة جنَه مصرٌ مثٗ ، َمكن أن َحصل المارئ علً الطبعة اْلدم منه بعشرَن 

 جنَها . 

% وتتنافس فَها دور النشر 2ٙ.ٔٔجاات معارا الكتب السنوَة فً المرتبة لبل اْخَرة بنسبة  .ٗ
ً تإخذ فً اٖعتبار أثناا تسعَر الكتاب كما بتمدَم خصومات متنوعة علً الكتب. تلن الخصومات الت

 سبك أن أشار الباحث. ولعل انعمادها مرة واحدة سنوَا كان سببا  فً احتٗلها هذه المرتبة المتؤخرة.

 تأثٌر دخل الفرد على تسعٌر الكتاب وحركة النشر:   1/6

ا أن دور النشلار أسُسلات َإثر تدنً أو ارتفاع الدخل المادٌ للفلارد بشلاكل كبَلار عللاً حركلاة النشلار، وبملا
لجنٍ اْرباح فً اْساس؛ فإنها تحلااول بملادر أمكلاان أن تلاوفر الكتلاب وبؤسلاعار تناسلاب كلال الفبلاات وخاصلاة 
ذوو الدخول المتدنَلاة بملاا ٖ َتعلاارا ملاع حصلاولها عللاً نسلابة أربلااح معموللاة، وبالكلااد تسلاتطَع بعلاا دور 

د بللاد متوسلاط ملاا َنفملاه الفلارد عللاً شلاراا الكتلاب النشر تحمَلاك تللان المعادللاة الصلاعبة، وعللاً سلابَل المثلاال فملا
دوٖرا ، وفلالاً اْردن نصلالاف دوٖر، أملالاا فلالاً العلالاراق فملالاد بللالاد خمسلالاة  ٕٓم فلالاً سلالاورَا ٕٔٔٓخلالاٗل علالاام 
 .(1)دوٖرات

                                            

 

 .٘ٔص -( إتحاد الناشرَن العربٍ. مصدر سابك.ٔ)
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م اعتملاادا  ٕٔٔٓ( متوسط سعر الكتب بالدوٖر فً بعا الدول العربَة خٗل عام 2ٔوَوضل جول )
والتلالاً جمعهلالاا   (2)مٖٕٔٓر اتحلالااد الناشلالارَن العلالارب الصلالاادر فلالاً علالاام عللالاً بعلالاا البَانلالاات المتنلالااثرة بتمرَلالا
 وحللها الباحث علً النحو التالً:

 ( متوسط سعر الكتب فى بعض الدول العربٌة27جدول )

 كتب الأطفال كتب الكبار الدولة م
)الكتب المدرسٌة 
 المساعدة(

متوسط سعر الكتب داخل 
 البلد الواحد بالدولار

  ٓٓ.٘ٔ - ٘ٔ ٘ٔ اْ ردن ٔ

  ٓ٘.ٕٔ - ٓٔ ٘ٔ لبنان ٕ

  ٓٓ.ٔٔ ٓٔ 2 ٘ الكوَت ٖ

   ٓٓ.4 ٕ ٗ  ٓٔ فلسطَن ٗ

  ٓٓ٘.ٙ ٖ ٖ 2 العراق ٘

 ٓٓ.ٙ ٗ ٖ ٘ مصر ٙ

  ٓٓ.٘ ٘ ٔ ٗ سورَا 2

متوسط السعر  
 لنوعَات الكتب

4.2 
 دوٖرات

٘.4 
 دوٖرات

متوسط سعر الكتاب عربَا   دوٖرات 4.ٗ
 دوٖرات ٗٔ.1

. إعلاداد ٕٔٔٓ(. تمرَر حركة النشر فلاً العلاالم العربلاٍ علاام ٖٕٔٓتحاد الناشرَن العرب ))المصدر: ا
 صفحات متفرلة.( -]الماهرة[: اٖتحاد،. -وتحرَر منً فاروق علٍ، أشرف البلمَنٍ.

 ومن خٗل الجدول َتضل اِتٍ:

دوٖرا ،  ٘ٔبلد  جاات كل من اْردن ولبنان فً المرتبة اْول فَما َتعلك بكتب الكبار بمتوسط سعر .ٔ
تبعتهما فلسطَن بمتوسط عشرة دوٖرات، ثم العراق سبعة دوٖرت، ثم كل من مصر والكوَت خمسة 

 دوٖرات، وأخَرا  سورَا بمتوسط سعر أربعة دوٖرات. 

فَما َتعلك بكتب اْطفال فَتضل من الجدول السابك أن  اْردن جاات فً المرتبة اْولً بمتوسط  .ٕ
ثم لبنان عشرة دوٖرات، وفلسطَن بؤربعة دوٖرت، وكل من مصر والعراق دوٖرا ،  ٘ٔسعر 

 بمتوسط ثٗثة دوٖرات، وأخَرا  سورَا بدوٖر واحد.

أما الكتب المدرسَة المساعدة فجاا متوسط سعرها فً الكوَت فً المرتبة اْولً بعشرة دوٖرات،  .ٖ
اق ثٗثة دوٖرات، وأخَرا  فلسطَن تبعتهما سورَا بخمسة دوٖرت، فمصر أربعة دوٖرت، ثم العر

 بمتوسط سعر دوٖرَن.

دوٖرات فً سبع  4.2وإجماٖ  َمكن المول أن كتب الكبار جاات فً المرتبة اْولً بمتوسط سعر بلد  .ٗ
دوٖرات وجاات فً المرتبة الثانَة، وأخَرا   4.٘دول عربَة، أما كتب اْطفال فبلد متوسط سعرها 

 دوٖرات. 4.ٗبمتوسط سعر  الكتب المدرسة المساعدة

دوٖرات، وتعُد  ٗٔ.1م فٍ سبع دول عربَة فمد بلد ٕٔٔٓأما متوسط سعر الكتاب العربٍ خٗل عام  .٘
شهرا  سَصبل نصَب الكتب من دخل المواطن العربٍ  ٕٔهذه النسبة للَلة جدا، فإذا ما لُسمت علً 

 من الدوٖر شهرَا . 2ٙ.ٓ

                                            
 .ٙٔص -( المصدر السابك.ٔ)
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لكتاب وتسعَره، فمد بلغلات نسلابة دور النشلار التلاً أكلادت عللاً وجلاود وعن العٗلة بَن عدد المهتمَن با
%، وتمثل هذه النسبة دور النشر التً تستغل أهمَة موضوع الكتلااب وتولَلات طرحلاه فلاً 2.ٗٙتلن العٗلة 

اْسواق وكذا عدد المهتمَن به وتحلااول أن ترفلاع سلاعره، ووجهلاة نظلارهم فلاً ذللان أن الكتلااب حتملاا  سلاَباع، 
جنَهلاا ، فللان  ٘٘رٌ كتابلاا  بلاـ خمسلاَن جنَهلاا  مصلارَا  ملاثٗ؟ فسَشلاترَه أَضلاا  للاو كلاان سلاعره فمن َمرر أن َشت

َوثر فارق السعر علً المارئ، إٖ أنه سَإثر بأَجاب عللاً ارتفلااع أربلااح دار النشلار. أملاا دور النشلار التلاً 
اة الظلاروف %، حَلاث تلاري أن مراعلاٖ.ٖ٘رفضت استغٗل المارئ بؤٌ شكل من اْشكال فمد بلغت نسبتها 

اٖلتصلالاادَة للملالاارئ، ٖبلالاد أن َمابلهلالاا تملَلالال فلالاٍ هلالاامل اللالاربل وملالان ثلالام طلالارح الكتلالاب بؤسلالاعار تتناسلالاب وتللالان 
 الظروف. 

 دور المؤلف فً تسعٌر الكتاب:  1/7

َمثل مإلف الكتاب شلارَكا  ربَسلاا  فلاٍ صلاناعته إللاً جانلاب الناشلار، وللاد تكثلار التسلااإٖت حلاول عٗلتلاه 
ناشر لذلن. ولتوضَل هذه العٗلة طرح الباحث علً دور النشلار عَنلاة الدراسلاة بتحدَد سعره، ومدي لبول ال

( متبوعلاة بلاالتعلَك، 4ٔبعا اْسبلة المُحددة إملاا بلاالمبول أو اللارفا، وفضلال الباحلاث وضلاعها فلاٍ جلادول )
 علً النحو التالً: 

 ( دور المؤلف فً تسعٌر الكتاب 28جدول )

 السؤال م
نسبة 
 الرفض

نسبة 
 الموافمة

 %٘.ٖٕ %٘.ٙٙ َوافك الناشر علٍ تدخل المإلف فٍ تحدَد سعر الكتاب؟ هل ٔ

 %ٙ.2ٔ %ٗ.4ٕ هل َنُص علً سعر الكتاب فٍ عمد النشر مع المإلف؟  ٕ

هل َموم المإلف وحدة بتسعَر الكتاب إذا ما كان النشر علً  ٖ
 حسابه؟

ٖ2.٘% ٕٙ.٘% 

 %ٙ.2ٓ %ٗ.1ٕ هل َختلف سعر الكتاب إذا كان المإلف فرد أو هَبة؟  ٗ

 ومن خٗل الجدول السابك َتضل ما َلً:

% من دور النشر عَنة الدراسة  فكرة تدخل المإلف مطلما  فً تحدَد سعر الكتاب، ٘.ٙٙرفضت  .ٔ
مبررَن ذلن بؤن الناشر هو الذي َدَر عملَة النشر برمتها وهو اْلدر علً تحدَد سعره. أما دور 

%، وتري أن المإلف ٘.ٖٕتسعَر الكتاب فمد بلغت نسبتهم النشر التً وافمت علً تدخل المإلف فً 
له الحك فً ذلن طالما هو المسبول فكرَا عن الكتاب وأكثر دراَة بموضوعه ومدي أهمَته لفبات 

 كثَرة من المراا، كما أن شهرته وكتاباته السابمة َجعٗن من اشتراكه فٍ تسعَره أمرا  مهما .

% من دور النشر عَنة الدراسة ٗ.4ٕالنشر، وهذا ما وافمت علَه ٖ َنَُص علً سعر الكتاب فً عمد  .ٕ
مثل: دار العلم للمََٗن بلبنان، وَرُجع الباحث ذلن إلً سَاسة الناشر من ناحَة، وعٗلته بالمإلف، 

% من دور النشر تحدد سعر الكتاب فً عمد ٙ.2ٔوكذلن الضرابب من ناحَة أخري. فً حَن أن 
 لنشر والتوزَع بمصر.النشر مثل دار ابن رجب ل

َموم المإلف أحَانا  بالنشر علً حسابه الخاص، وفٍ هذه الحالة فله كل الحك فً تحدَد سعر الكتاب  .ٖ
% رفضوا ذلن وحجتهم أن المإلف لَس له ٘.2ٖ% من دور النشر، فً حَن أن ٘.ٕٙكما أشار 

 َة وخبرة بسوق النشر.خبرة فً مجال النشر ومن ثم ٖبد أن َنُصت لنصَحة الناشر فهو أكثر درا

% من دور ٙ.2ٓتختلف طرَمة تسعَر الكتاب إذا كان المإلف شخصا  أو هَبة ، وهذا ما وافك علَه  .ٗ
النشر عَنة الدراسة حَث تري أن اٖختٗف َؤتً من طبَعتَهما فالكتب الصادرة عن بعا الهَبات 
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، أما المإلفون اْفراد فلَس َكون سوق نشرها مضمونا  بنسبة كبَرة وخاصة إذا كانت هَبة حكومَة
% من ٗ.1ٕهنان معَار لضمان تسوَك كتبهم سوي موضوع الكتاب ومكانة المإلف كما أشارت 

 دور النشر عَنة الدراسة.

 الرلابة على  تسعٌر الكتاب:  1/8

تحدَلالاد اْسلالاعار وتشلالاجَع البَلالاع فلالاً  للالاد َكلالاون ملالان نتَجلالاة بعلالاا الملالارارات والملالاوانَن الحكومَلالاة التلالادخل
منخفضلالاة أو وضلالاع حلالاد لملالاا َجلالاب أن َكلالاون علَلالاه السلالاعر للالابعا السلالالع والخلالادمات، وغَلالار ذللالان ملالان بؤسلالاعار 
تؤملالال الدوللالاة تحمَمهلالاا اجتماعَلالاا  والتصلالاادَا  وسَاسلالاَا ، وتجلالادر أشلالاارة هنلالاا إللالاً أن تلالاؤثَر هلالاذه التلالاً  اْهلالاداف

ر كلاؤداة لتوجَلاه العوامل وغَرها هو تؤثَر متبادل فلاٍ ملاا بَنهلاا وبلاَن اْسلاعار، حَلاث َمكلان أن َسلاتخدم السلاع
وضلالابط اْنشلالاطة اٖلتصلالاادَة، وإعلالاادة توزَلالاع اللالادخل وعواملالال أنتلالااج، فضلالاٗ  علالان تشلالاجَع التملالادم العلملالاٍ 

(2)والتمنٍ
وفً سبَل التوصل إلً مدي وجود رلابة علً تسعَر الكتلااب ملان عدملاه؛ صلامم الباحلاث الجلادول  .
 التالً: 

 ( الرلابة على تسعٌر الكتاب 29جدول )

 النسبة لتكرارا أوجه الرلابة م

 %ٓٓٔ ٖٗ أعراف الصنعة أو حرفة النشر. ٔ

 %ٓٓ.ٓ صفر سَاسات َفرضها اتحاد الناشرَن فً الدولة. ٕ
 %ٓٓ.ٓ صفر سَاسات تفرضها وزارات الصناعة أوالتجارة أو الثمافة ٖ
 %ٓٓ.ٓ صفر سَاسات َفرضها اتحاد الناشرن العرب. ٗ

 %ٓٓٔ 4ٖ أجمالٍ

ل أن جمَع دور النشر عَنة الدراسلاة أجمعلاوا عللاً أن أعلاراف الصلانعة وحرفلاة وباستمراا السابك َتض
تكلارارا . إذ َلاتحكم سلاوق  ٖٗالنشر هما اْساس الذي تعتمد علَه دور النشر فً تحدَد سعر الكتلااب، بمعلادل 

 النشر فً تحدَد سعر الكتاب من حَث العرا والطلب، وكذا المدرة التنافسَة، إضافة إللاً مكانلاة دار النشلار
 وعرالتها. 

مملالاا سلالابك َإكلالاد الباحلالاث أن علالادم تلالادخل الهَبلالاات الرسلالامَة مثلالال اتحلالاادات الناشلالارَن الدولَلالاة أو اتحلالااد 
الناشرَن العرب، أو أٌ من الوزارات المعنَة بمجال الرلابة؛ لد َسُلابب تغلاوٖ  للابعا دور النشلار فلاً تحدَلاد 

ذبلاذب أسلاعار الكتلاب وربطهلاا برإَلاة سعر الكتاب، إضافة إلً إحداث نوع من التخبط فً سوق النشلار، وأن ت
دار النشر ورغبتها الحثَثة فً الربل سَإدي حتما  إلً اٖرتفاع المبالد فَه ْسلاعارها مملاا َلاإثر بلادوره عللاً 
الملادرة الشلارابَة لفبلاات المجتملاع فلاً ظلال الضلاغوط اٖلتصلالاادَة التلاً تتعلارا لهلاا غالبَلاة البللادان العربَلاة فلالاً 

 النشر برمتها. الولت الراهن، مما َإثر علً حركة

 . ثالثاً: نتائج الدراسة وتوصٌاتها
 النتائج: 3/2

بعلاد أن أجابلات الدراسلالاة ملان خلالاٗل المحلااور السلاابمة علالان تسلااإٖتها، فإنلالاه َمكلان تحدَلاد النتلالاابج التلاً تلالام 
 التوصل إلَها فً النماط التالَة:

 

                                            
(. استهداف السعر كؤساس لتحمَك تمنَة التكلفة المستهدفة للوحدات اٖلتصادَة العاملة فٍ بَبة اْعمال 2ٕٓٓ( جلَلة عَدان الذهبٍ، ثابر صبري الغلبان )ٔ)

 .ٕٓ٘-ٕٕٗص  -.4ٗع -.ٖٔمج  -مجلة العلوم اٖلتصادَة وأدارَة. -الحدَثة.
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 ، تبَن التالً:العربَةالنشر  تحدَد السَاسات الحالَة المتبعة لتسعَر الكتاب العربً فٍ دوربفَما َتعلك  .ٔ
  من دور النشر ٖ٘.4َٕتم تحدَد سعر الكتاب "بعد عملَة الطباعة" حَث أجمع علً ذلن .%

 عَنة الدراسة.
  َحُتسب سعر الكتاب فً دور النشر بطرُق متباَنة جاا فً ممدمتها احتساب السعر "بثٗثة أمثال

سعر "بؤربعة أمثالها" جاا فً المرتبة %. أما احتساب ال44.٘٘سعر النسخة الواحدة" بنسبة 
 %.ٕٗ.4ٖالثانَة بنسبة 

  تعددت اعتبارات تسعَر النسخة الواحدة من الكتاب، حَث جاات "عدد المٗزم" فً ممدمتها
%، ثم "إنتاج المتن" 44.ٙٔ%، تبعها "تصمَم وطباعة غٗف الكتاب" "ومواد التغلَف" 4ٗ.1ٔ
 %. 4٘.٘ٔبنسبة 

 طباعة وتؤثَرها علً تسعَر الكتاب  العربٍ المطبوع اتضل أن "الورق" جاا وفَما َتعلك بمواد ال
%، ثم "اْحبار ٘.ٖٙ%، تبعه "الغٗف )نوعَة الغٗف(" ٕ.1ٖفً المرتبة اْولً بنسبة 

 %.٘.1ٔالملونة" ونسبتها 
  من دور النشر عَنة الدراسة علً ارتفاع سعر الكتاب المُصّدر بسبب "عملَات النمل 2ٔوافك %

%، ثم "طول ٓٓ.ٕ٘%، ثم "الجمارن" ٖ٘.ٖٗوالتحمَل" والتً جاات فً المرتبة اْولً 
 %. 42.ٕٔانتظار الشحنات فً الموانا" بنسبة 

  من دور النشر ٗ.4َٕمل تسعَر الكتاب ألكترونٍ عن نطَره المطبوع، وهذا ما وافك علَه %
ً أساسها َتم اختَار الموالع التً عَنة الدراسة. وتعتمد دور النشر علً بعا المعاََر التً عل

%، ثم معَار 44.َٔٗفضلون النشر بها حَث جاا معَار "شهرة المولع" فً ممدمتها بنسبة 
%، وأخَرا  "حجم أنتاج الفكري علً 1ٕ.ٖ٘"ترتَب المولع بَن الموالع اْخري المثَلة" بنسبة 

 %.ٕ٘.ٖٕالمولع" بنسبة 

 ، َتضل التالً :ا علً تحدَد سعر الكتاب المطبوعبالموضوعات ومدي تؤثَرهوفَما َتعلك  .ٕ
   ًتماربت نسب موضوعات الكتب اْعلً سعرا  بدور النشر عَنة الدراسة، حَث جاات اللغات ف

% تبعها موضوعات: المعارف العامة، العلوم البحثة، العلوم 1.ٕٔالمرتبة اْولً بنسبة 
منها. ثم موضوعات الفلسفة، والعلوم % لكل ٔ.ٔٔالتطبَمَة، والتارَر والجغرافَا بنسبة 

 %. ٗ.2%، وأخَرا جاا موضوعا الدَانات واِداب بنسبة ٖ.1اٖجتماعَة والفنون بنسبة 
  تعددت أنواع الكتب التً تجد دور النشر صعوبة فً تسعَرها، وجاات فً ممدمتها "الكتب

الكتب الدَنَة" بنسبة %، تبعها كل من "كتب اْطفال" "وكتب التراث و2ٗ.ٕٔالمترجمة" بنسبة 
 % لكل منهما.1ٖ.2ٔ

 التالً: التكالَف التً تدخل مباشرة فً تسعَر الكتاب فتبَنوبالنسبة إلً  .ٖ
  فَما َخص تكالَف التشغَل تبَن أن "تكالَف تجهَز الكتاب" جاات فٍ المرتبة اْولً بنسبة

%، وَتم 4.٘ٔ %، ثم الرواتب بنسبة2.ٖٕ%، تبعها "الطبع خارج دار النشر" بنسبة ٕ.ٖٗ
 احتساب تلن التكالَف علً مُجمل أعمال دار النشر طوال العام.

  ًفَما َتعلك بتكالَف التوزَع جاا "اٖتفاق مع الموزعَن وخصومات البَع" فً المرتبة اْول
 % لكل منهما. 2ٙ.ٙٔ% تبعه كل من "تكالَف نسبة الفالد"، "والنمل" بنسبة 2ٙ.ٙٙبنسبة  

  ًمن دور النشر عَنة 1٘.2ٓالكتب المطبوعة ومن َتحملها فمد أجمع وعن نسبة الخصم عل %
 الدراسة أن "الناشر" هو من َتحملها.

  وفَما َتعلك بتكالَف الدعاَة وأعٗن جاا كل من: "تكالَف أعٗن علً صفحات أنترنت
% لكل 4ٙ.ٖٕمتضمنة موالع التواصل اٖجتماعٍ" "ولوابم الناشرَن" فً المرتبة اْولً بنسبة 
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%. وأضافت بعا دور النشر عَنة الدراسة أن ٕٗ.4ٔمنهما، ثم "محٗت بَع الكتب" بنسبة 
 موضوع الكتاب ومكانة مإلفه هما اْساس فٍ توجَه مبالد مالَة للدعاَة والتروَج لكتاب بعَنه.

%  ٘.2ٙ؛ وافلاك أسواق الكتب الموازَة علً لرارت دور النشر فً تحدَد سعر الكتابوعن تؤثَر  .ٗ
من دور انشر عَنة الدراسة علً تؤثَر اْسلاواق الموازَلاة عللاً تسلاعَر الكتلااب المطبلاوع، وجلااات 

%، تبعهلاا ٖ٘.ٕٖ"محٗت بَع الكتب" فلاٍ المرتبلاة اْوللاً ملان أسلاباب تغََلار سلاعر الكتلااب بنسلابة 
%، ثلالام معلالاارا الكتلالاب الدابملالاة وسلالاور اْزبكَلالاة 2ٗ.ٕٙبنسلالابة  PDF""إتاحلالاة الكتلالاب فلالاٍ صلالاَغة 

 لكل منهما. 2.ٗٔبنسبة 

وافملات جمَلاع دور النشلار ، دخل المواطن العربٍ علً تسلاعَر الكتلااب العربلاٍ المطبلاوعوعن تؤثَر  .٘
عَنلاة الدراسلالاة عللاً أن تلالادنً أو ارتفلااع دخلالال الفلارد َلالاإثر سلالبا أو إَجابلالاا  بشلاكل مباشلالار فلاٍ تسلالاعَر 

 الكتاب.

% ٘.ًٙٙ أن توصلالت الدراسلاة إللادور المإللاف فلاً تسلاعَر الكتلااب العربلاٍ المطبوعوفَما َخلاص  .ٙ
من عَنتها أكدت أنه ٖ َتدخل مطلما  فٍ تحدَد سعر الكتاب، أما إذا نشلار عللاً حسلاابه الخلااص فملاد 

% ملان عَنلاة الدراسلاة بلاؤن سلاعر ٗ.4ٕ%  بؤحمَته فٍ ذلن. كما أكد أَضا  نسلابة ٘.ٕٙألرت نسبة 
الكتلااب % ملان عَنلاة الدراسلاة عللاً أن سلاعر ٙ.2ٓالكتاب ٖ َنُص علَه فلاٍ عملاد النشلار. و اتفملات 

 َختلف باختٗف طبَعة المإلف إذا كان فردا أو هَبة.

ٖ توجلاد ، فمد أوضحت الدراسة أنلاه أوجه الرلابة الرسمَة علً تسعَر الكتاب العربً المطبوعأما  .2
رلابلالاة رسلالامَة عللالاً تسلالاعَر الكتلالاب وملالان ثلالام أسلالاعارها، فملالاد اتفملالات جمَلالاع دور النشلالار عَنلالاة الدراسلالاة 

 اف الصنعة" هما المتحكمان فٍ سوق النشر.%( علً أن "حرفة النشر وأعرٓٓٔ)

 التوصٌات: -3/1

فلاٍ ضلاوا ملاا أسلافرت عنلاه الدراسلالاة الحالَلاة ملان نتلاابج، وملاا تلالاراكم للادي الباحلاث ملان خبلارات أثنلالااا  
 :الدراسة التطبَمَة، فإنه َمكن طرح التوصَات التالَة، لٓطراف المابمة علً مهنة النشر فٍ الوطن العربٍ

 الدول العربٌة:

أن تتعاملالال اللالادول العربَلالاة ملالاع لضلالاَة النشلالار عللالاً أنهلالاا لضلالاَة لومَلالاة بحاجلالاة إللالاً رعاَلالاة خاصلالاة  َنبغلالاٍ
 ومساندة دابمة، وَمكن أن َتم ذلن من خٗل:

  ٍالتعاون مع اتحاد الناشرَن فٍ البلد الواحد فَما َتعلك بالرلابة علً تسعَر الكتاب العرب
ة والمالَة والمانونَة المستملةـ وتكون منبثمة المطبوع بتكوَن لجنة أو هَبة ـ لها لوابحها أدارَ

عن اتحاد الناشرَن أو إحدي الوزارات ذات العٗلة مثل: وزارت الثمافة أو الصناعة أو أعٗم 
حَث تتخصص فٍ احتساب متوسط تكالَف الكتب علً اختٗفها موضوعاتها وأشكالها، 

ا السعر مع وضع ٖبحة عموبات لدور ومإلفَها، ومن ثم تثبَت سعرها مع إلزام دور النشر بهذ
النشر التً تخالف ذلن كؤن تحرم من الدعم مثٗ لبعا مواد الطباعة أو غَرها من العموبات 

 التً تراها تلن اللجنة.
  تفعَل وتعدَل لوانَن حماَة الملكَة الفكرَة، وتغلَظ عموبات السرلة العلمَة علً مستوي النشر

 أو التؤلَف.
 لً اْسواق الموازَة سواا كانت تملَدَة أو إلكترونَة.فرا رلابة دابمة ع 
 .دعم مواد الطباعة وعلً رأسها الورق واْحبار 
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  ًتذلَل عمبات تصدَر الكتب المشاركة فٍ المعارا العربَة واْجنبَة، كؤن َتم إعفاا الكتب الت
 َتم تصدَرها إلً الخارج من الجمارن أو علً اْلل تخفَضها.

  الجمركَة الخاصة بمستلزمات أنتاج.مراجعة التعرَفة 
 .حماَة حموق الناشرَن والمإلفَن بتطبَك لوانَن حماَة حموق الملكَة الفكرَة 
  ًتحسَن مستوي الدخل للمواطن العربً فٍ الدول التً َعانً منها اْفراد من تدنَه، حت

طفرة التصادَة  َستطَعوا إشباع حاجتهم للمرااة واٖطٗع، ولن َتم ذلن إٖ من خٗل إحداث
 َتبعها تحمَك معدل نمو َإتً ثماره فٍ تحسَن مستوي معَشة اْفراد.

 اتحاد الناشرٌن العرب:

  التعاون مع  الحكومات فً إبرام اتفالَات دولَة تحُرر الناشرَن من مشاكل التصدَر وكذا أعفاا
 من الجمارن وإَجارات اْماكن بمعارا الكتب، وغَرها.

 بشكل عام والكتب بشكل خاص فٍ جمَع الدول العربَة، مع عمد مإتمر  رسم سَاسات النشر
دولٍ كل عام َنالل فَه مدي تطبَك تلن السَاسات، مع استمرار صدور تمرَر حركة النشر 

 .ٖٕٔٓبالوطن العربٍ الذي صدرت منه النسخة اْولً واْخَرة فٍ عام 
 كتب بَن الدول العربَة فٍ أولات عمد اتفالات مع شركات الطَران لتمدَم تخفَضات لنمل ال

المعارا علً ألل تمدَر، حتً تتٗفً كثَر من دور النشر نمل الكتب عن طرَك البحر، ومن ثم 
 الحفاظ عَها لدر أمكان من التلف.

  إلامة معارا الكتب مرتَن علً اْلل فٍ العام الواحد، علً أن َكون اشتران دور النشر بها
 خفَا سعر الكتب بما َتناسب مع دخول المراا.دون ممابل، شرط أن َتم ت

 اتحادات الناشرٌن فى الدول العربٌة:

  إنشاا لاعدة بَانات بالناشرَن فٍ البلد الواحد ممسمَن تبعا لتخصصاتهم وأماكنهم ...الر، وذلن
 لتسهَل عملَة التواصل.

  أن النشر صناعة تنظَم ورل عمل وندوات تسهم فٍ توعَة دور النشر بؤهمَة نشر العلم، وكَف
متكاملة اْطراف؟ وأخطر طرف فَها هو المارئ، الذي َؤمل فٍ الحصول علً مبتغاه من الكتب 

 بؤسعار مناسبة.

 دور النشر:

علٍ الرغم من أن للناشرَن حسابات أخلاري للاد ٖ َعلمهلاا أحلادٌ فلاٍ سلاوق النشلار سلاواهم، إٖ أنلاه َتعلاَن 
 علً دور النشر أن تلتزم باِتً:

 ا دخل الفرد فٍ بعا الدول العربَة عند الشروع فٍ تسعَر الكتاب، وذلن مراعاة انخفا
 فٍ ظل الظروف اٖلتصادَة المتملبة التً تعُانٍ منها بعا الدول.

 .اٖهتمام بوضع سعر الكتاب فٍ مكان واضل علً صفحة الغٗف اْخَرة 
 ر المواد الخام اٖهتمام بالكتاب العربٍ المطبوع طباعة وإخراجا ، وٖ َإخذ ارتفاع سع

 ذرَعة ٔنتاج كتاب ردٌا
 .إشران المإلف فٍ تسعَر الكتاب العربٍ المطبوع، فٗ َكون استشارَا فمط 
  التوسع فٍ نشر الكتب إلكترونَا علً اْلل فٍ الفترة الحرجة الحالَة التً تعانٍ فَها دور

ب علً ارتفاع أسعار النشر فٍ الوطن العربٍ، فالنشر ألكترونٍ لد َكون حٗ  سرَعا للتغل
مواد الطباعة وغَرها من العوامل الداخلة فٍ إنتاج الكتاب المطبوع، مع اْخذ فً اٖعتبار 

 المارئ ولدرته الشرابَة.
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  تدشَن مبادرة لَام الناشر بدور البابع والموزع بشكل أكثر توسعا  مما هو علَه اِن، إذ َسهم
ة خصم أو علً اْلل ستكون هذه النسبة ذلن فً خفا سعر الكتاب؛ فلن تكون هنان نسب

للَلة. هذا باٖضافة إلً إمكانَة الوصول إلً اٖتفاق مع الموزع علً نسبة خصم معمولة إذا 
 ما لم تنجل فكرة تلن المبادرة.

  التولَع علً مذكرة تفاهم مع موزعً الكتب تحدد فَها نسبة الخصم بشكل واضل وثابت
 ثابتة. علً أن ترُاجع بنودهاعلً فترات

 

 ملبحك الدراسة

 ( 2ملحك )    

 دور النشر العربَة التً أجابت عن اٖستبَان  

 البلد دار النشر م
الاستبٌانات 
 المُرسلة

الاستجابات 
 المسترجعة

النسبة 
داخل البلد 
 الواحد

النسبة من 
إجمالً دور 
النشر البالغ 
 داراً  231

 مإسسة شمس للنشر وأعٗم. ٔ

 %2.41 %ٕٕ.ٕٕ ٕٔ ٗ٘ مصر

 لمكتبة اْكادَمَة. ٕ

 دار الماحٍ للنشر التوزَع. ٖ

 العربٍ للنشر والتوزَع ٗ

 الفإاد للنشر والتوزَع ٘ 

دار ابن رجب للنشر  ٙ
 والتوزَع.

دار السٗم للطباعة والنشر  2
 والتوزَع والترجمة

 دار اْدب أسٗمٍ 4

 اس للنشر والتوزَعدار ابن عب 1

 دار ابن اْثَر للنشر والتوزَع ٓٔ

 دار الحجاز للنشر والتوزَع ٔٔ

 دار إَٗف للنشر والتوزَع ٕٔ

 دار الخلَج للنشر والتوزَع. ٖٔ

 %ٔٙ.ٗ %ٗٔ.ٕٗ 2 1ٕ اْردن

 دار العلوم للنشر والتوزَع. ٗٔ

 الدار العثمانَة للنشر. ٘ٔ

شركة دار اْكادَمَون للنشر  ٙٔ
 والتوزَع.

 دار الثفافة للنشر 2ٔ

 دار عالم الثمافة للنشر  4ٔ

 دار الجنان للنشر والتوزَع 1ٔ

مإسسة  الرَان للطباعة  ٕٓ
 والنشر والتوزَع

 %ٖٙ.ٕ %ٖ٘.ٖٕ ٗ 2ٔ لبنان
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 البلد دار النشر م
الاستبٌانات 
 المُرسلة

الاستجابات 
 المسترجعة

النسبة 
داخل البلد 
 الواحد

النسبة من 
إجمالً دور 
النشر البالغ 
 داراً  231

 دار العلم للمََٗن ٕٔ

 التوزَع.دار الراتب للنشر و ٕٕ

 دار الفردوس للنشر والتوزَع. ٖٕ

 سَدَا للنشر والتوزَع. ٕٗ

 أوراق للنشر والتوزَع. ٕ٘ %12.ٔ %ٓ٘.2ٖ ٖ 4 الجزابر

 دار المنتهٍ للنشر والتوزَع. ٕٙ

 دار العراب للنشر والتوزَع. 2ٕ

 %12.ٔ %ٗٙ.ٖٔ ٖ ٕٕ سورَا
 دار الصاري للنشر والتوزَع. 4ٕ

دار ممدوح عدوان للنشر  1ٕ
 والتوزَع.

 العبَكان للنشر ٖٓ
 %ٕٖ.ٔ %2٘.4ٕ ٕ 2 السعودَة

 دار المنهاج للنشر والتوزَع ٖٔ

 %ٙٙ.ٓ %2ٙ.ٙٔ ٔ ٙ أمارات دار كتاب للنشر والتوزَع. ٕٖ

 %ٙٙ.ٓ %ٓٓ.ٕٓ ٔ ٘ العراق دار نَبور للنشر والتوزَع ٖٖ

 %ٙٙ.ٓ %ٓٓ.ٕ٘ ٔ ٗ الكوَت ر والتوزَعدار الظاهرَة للنش ٖٗ

 %2ٖ.ٕٕ ٖٗ ٕ٘ٔ أجمالٍ
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 (1ملحك )
 الاستبٌان  

 السَد الفاضل/ مدَر دار النشر .................. أو من َنوب عنه،،،

خالص تحَاتٍ لكم، وأشكركم ممدما  علً تعاونكم معً وسعة صلادركم وتملابلكم عنلااا أجابلاة علان هلاذا 
ملاام الدراسلالاة التلالاً أعملال علَهلالاا وهلالاً بعنلاوان "سَاسلالاات دور النشلالار العربَلاة فلالاٍ تسلالاعَر اٖسلاتبَان، وذللالان ٔت

الكتاب المطبوع: دراسة مَدانَة"، علما  بؤنه لن َسُتفاد من إجابتكم عن هذا اٖستبَان إٖ فً أغلاراا البحلاث 
دور النشلالار العلملالاٍ فملالاط، إذ تهلالادف الدراسلالاة إللالاً تتبلالاع السَاسلالاات واٖجلالارااات المتبعلالاة فلالاٍ تسلالاعَر الكتلالاب بلالا

 العربَة:

 أولا: بٌانات المؤسسة:
تسمَة المإسسة )دار  -

 النشر(:  
  البلد: - 

  البرَد ألكترونٍ: -  هاتف المإسسة: -

 ثانٌا: السٌاسات الحالٌة المُتبعة لتسعٌر الكتاب العربً المطبوع فى دور النشر العربٌة: 
 متٍ َتم تحدَد سعر الكتاب؟ .2

 )   ( بعد  الطباعة ع المإلف.)   ( أثناا اٖتفاق م
 )   ( أخري َرجٍ ذكرها. )   ( لبل الطباعة.

 إلٍ أٌ مدٌ تلتزم دار النشر بالنسب التالَة فٍ احتساب سعر الكتاب؟ .1
 )   ( أربعة أمثال سعر النسخة الواحدة . )   ( ثٗثة أمثال سعر النسخة الواحدة .
  )   ( خمسة أمثال سعر النسخة الواحدة .

 أٌ من اٖعتبارات التالَة تؤخذ بها دار النشر احتساب سعر النسخة الواحدة من الكتاب؟ .3
 )   ( إنتاج المتن . )   ( انتاج الغٗف )التصمَم والطباعه(

 )   ( عدد صفحات اٖصل. )   ( عدد المٗزم 
 )   ( الهبات )أكرامَات(. )   ( التغلَف )دبوس، خَط، جلد سمَن ...الر(

 )   ( تصمَم صفحات الكتاب ( النمل.  ) 
)   ( عدم استمرار سعر صرف الدوٖر ممابل العمٗت 

 المحلَه
 )   ( أخري َرجٍ ذكرها:

 أٌ من مواد الطباعة التالَة َإثر علٍ تسعَر الكتاب العربٍ المطبوع؟ .9
 )   ( اْحبار الملونة. )   ( الورق

 َة الغٗف()   ( التجلَد )نوع )   ( الحبر اْسود.

هل َرتفع سعر الكتاب الذي َتم تصدَره إلً الخارج عن نفس الكتاب الذي َتم بَعه فٍ السوق  .3
 المحلٍ؟

 )   ( ٖ )   ( نعم   
 إذا كانت أجابة بنعم فؤٌ مما َلً لد َكون سببا فٍ ارتفاع سعر الكتاب المصدر إلً الخارج؟  .6

 الموانا  )   ( طول انتظار الشحنات فٍ )   ( الجمارن
 )   ( التحمَل والنمل. )   ( احتماٖت تلف الكتب اثناا التصدَر.

 )   ( أخري َرجٍ ذكرها: )   ( الهبات) اٖكرامَات(.

 هل َختلف تسعَر الكتاب ألكترونٍ، عن المطبوع؟ .7
 )   ( ٖ  )   ( نعم  
 بها المولع ألكترونٍ؟إذا كانت أجابة بنعم فؤٌ من اٖعتبارات التالَة َمكن أن َتمتع  .8

 )   ( ترتَب المولع فٍ نتابج محركات البحث. )   ( شهرة مولع الوَب .
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 )   ( أخري َرجٍ ذكرها: )   ( حجم أنتاج الفكرٌ بالمولع اٖلكترونٍ.

 هل َتغَر سعر الكتاب فٍ حالة نجاحه فٍ السوق؟ أو كساده؟ .9
 )   ( ٖ  )   ( نعم  

 ب وتأثٌرها علً تحدٌد سعرها:ثالثاً: موضوعات الكت
 أٌ من موضوعات الكتب التالَة التً تحظٍ بؤعلٍ سعر عند الشروع فٍ تحدَد سعرها؟  .20

 )   ( الفلسفة. )   ( المعارف العامة.
 )   ( العلوم اٖجتماعَة )   ( الدَانات
 )   ( العلوم البحتة  )   ( اللغات

 )   ( اِداب )   ( العلوم التطبَمَة   
 )   ( التارَر والجغرافَا  )   ( الفنون

 أٌ من أنواع الكتب التالَة تجد دار النشر صعوبة فٍ تسعَرها؟ .22
 )   ( الكتب المحممة. )   ( الكتب المترجمة.

 )   ( الكتب المدرسَة المساعدة )   ( الكتب الدَنَة وكتب التراث. 
 عَة )   ( الكتب الجام )   ( اْعمال متعددة المجلدات.

 )   ( الرواَات اٖدبَة: )   ( الكتب الثمافَة
  )   ( أخري َرجٍ ذكرها:

وإذا كانت هنان صعوبة فٍ تحدَد السعر فما أسباب ذلن؟  .21
................................................ 

 رابعاً: التكالٌف المرتبطة بتسعٌر الكتاب: 

 تؤثَرا علٍ تحدَد سعر الكتاب؟ أٌ من تكالَف التشغَل التالَة تعد أكثر .23
 )   ( تكلفه تصمَم الغٗف. )   ( تكالَف تجهَز الكتاب 

 )   ( تكالَف الصَانة  )   ( الرواتب 
 )   ( تكلفة الطباعة خارج دار النشر. )   ( تكالَف المرافك 

  )   ( أخري َرجً ذكرها.

 تاب: أٌ من تكالَف التوزَع التالَة تدخل فٍ تحدَد سعر الك .29
 )   ( تكالَف النمل  )   (  تكالَف مترتبه علٍ نسبة الفالد أو التالف.
 )   ( أخري َرجٍ ذكرها: )   ( اٖتفاق مع الموزعَن وخصومات البَع .

 هل َإخذ فٍ اٖعتبار نسب الخصم عند تحدَد سعر الكتاب؟ .23
 )   ( ٖ  )   ( نعم  
 لخصم:وإذا كانت اٖجابة بنعم  فمن َتحمل نسبة ا .26
 )   ( المإلف. )   ( الناشر.
 )   ( أخري َرجً ذكرها. )   ( مناصفة

 أٌ من طرق الدعاَة وأعٗن التالَة تدخل مباشرة فٍ تحدَد سعر الكتاب؟ .27
 )   ( لوابم الناشرَن. )   ( أعٗن علً صفحات أنترنت متضمنة موالع التوصل اٖجتماعٍ

 )   ( الملصمات أعٗنَة. َفزَون)   ( أعٗن فٍ اٖذاعة والتل
 )   ( الندوات  )   ( توزَع نسر مجاانَه علٍ اٖفراد والمإسسات ذات العٗلة

 )   ( أخري َرجٍ ذكرها: )   ( محٗت بَع الكتب

 خامساً: سوق الكتب الموازٌة وتاثٌرها علً تسعٌر الكتاب: 

 عر الكتاب ارتفاعا  أو انخفاضا ؟هل تإثر اْسواق الموازَة لبَع الكتب علٍ تحدَد س .28
 )   ( ٖ  )   ( نعم  
 إذا كانت أجابة بنعم فؤٌ مما َلٍ َعد من اْسواق المإثرة فٍ ذلن: .29

 )   ( معارا الكتب المستمرة )الدابمة(. )   ( المعرا السنوٌ للكتاب.
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ا )  ( محٗت بَع الكتب التً تعدد نسخة الكتاب وتبَعه )   ( سور اْزبكَة.
 بؤسعار زهَدة.

علٍ موالع  PDF)  ( إتاحة الكتب بصَغة بٍ دٌ اف 

 الوَب.

 

 سادساً: تاثٌر دخل المارئ العربً علً تحدٌد سعر الكتاب:

 هل َإثر دخل المارئ العربٍ علٍ تسعَر الكتاب العربٍ المطبوع؟  .10
 )   ( ٖ  )   ( نعم  
 ٍ تحدَد سعره؟وهل َإثر عدد لراا الكتاب أو المهتمَن بموضوعه عل .12
 )   ( ٖ  )   ( نعم  

 سابعاً: دور المؤلف فى تسعٌر الكتاب: 
 هل َوافك الناشر علٍ تدخل المإلف فٍ تحدَد سعر الكتاب؟ .11
 )   ( ٖ  )   ( نعم  
 هل َنُص علٍ سعر الكتاب فٍ عمد النشر ؟ .13
 )   ( ٖ  )   ( نعم  
 شر علٍ حسابه؟هل َموم المإلف وحده بتسعَر الكتاب إذا كان الن .19
 )   ( ٖ  )   ( نعم  
هل َختلف سعر الكتاب تبعا لنوعَة المإلف؟ إذا كان "فرد أو شخص عادٌ" أو هَبة أو مإسسة  .13

 "حكومَة أو خاصة؟
 )   ( ٖ  )   ( نعم  

 ثامناً: الرلابة علً تسعٌر الكتاب العربً المطبوع:
 ً تحدٌد سعر الكتاب: أي من السٌاسات التالٌة تعتبر ملزمة لدار النشر ف .16

)   ( سَاسات تفرضها وزارات: الصناعة، أو التجارة، أو 
 الثمافة.

 )   ( سَاسات َفرضها اتحاد الناشرَن فٍ الدولة. 

 )   ( أعراف الصنعة أو حرفة النشر. )   ( سَاسات َفرضها اتحاد الناشرَن العرب.
  )   ( أخري َرجٍ ذكرها.

 
 حسن تعاونكم اً شاكر

    

 


