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Cross Mark 

 

 الالخص
 

النطاااااز الزراعااااي الا ساااايما المناصااااي( التسااااتاهية م  ااااا   عتتاااا  ماااا   هاااام وخصوصااااا العمليااااات التسااااومنية    م اااات   نإ

العمليااات الاقتصااادمة عااي معااام علاا ان العااالم ا لمااا ملعتاار التسااومت  ماا  دور هااان عااي ا لاااا الناا ارات ا هتاجيااة خاا   م ا ل ااا الملتل ااة 

عملياااة  ساااومت الم تباااات التساااتاهية إن  لنطاااج وجماااص المنصاااو  ومااا  نااام  ساااومت الم ااات   م اااد ع اماااة اراعاااة المنصاااو   تاااي م  لاااة ا

عصاا ة عامااة ومنصااو  التصاا( الفااتو   عصاا ة خاصااة  عتتاا  عميااان ماا   هاام العمليااات التااي مت ااع علي ااا ا لاااا الناا ارات المزرعيااة ا 

مناعاااة ساااوهاج    إنالمناصااي( الزراعياااة هااا ال لمااا متمياااز عاار هاادن المنصاااو  ماا  خصاااان  اقتصااادمة  لتلااج عااا   ياا ن مااا  عاااقي 

منصااااو  ا إلا  ن ال اااااان التسااااومني مواجاااار عالع ماااا  ماااا  المفااااي ت التااااي  نااااو  دون وصااااو  هاااادن للماااا   هاااام المناعاااااات الم تبااااة 

ال ااوام  ودراسااة إلااع التعاا   علااع الاا ام  ال راسااة    اا  و الم تبااات إلااع  اا   عااايم رعااو الماازارز وعالتااالي التوسااص عااي اراعتاار  

اعتماا ت عااي  ننياات  هاا اع ا علااع قياااا كاا( ماا  ال ااوام  التسااومنية وهصاايه الوسااطاا ماا  سااع  المساات ل   والي اااا   ياا  التسااومنية ا 

ل   قاسااااوالا ااااوعي  التياهااااات والمعلومااااات اللاصااااة عا سااااعار وكتيعيااااة الت اااااع  داخاااا( كاااا(  -1: وصاااايات ال راسااااة التسااااومنية  م ااااا

التساااومنية لمنصاااو  التصااا( الفاااتو  عااا  ك مااات  ل ااايو التيااااليج التساااومنية والنااا  مااا  دور  الاهتماااان عتنساااي  الي ااااا  -2المتا اااة 

 ياااوم  ااا كات  و جمعيااات لتسااومت الم تبااات الزراعياااة  يااون متلصصااة ولاا م ا اللتاا   والم اااار   -3 الوسااطاا عااع العمليااة التسااومنية

دراسااة ا تياجااات الاساااواق  -4 قيماار م   عاااة لمنصااو  التصاا(والامياهيااات الم اسااتة لتااوعي  اللاا مات التساااومنية الملتل ااة التااع   اايج 

وساااان( اااان  وهنااا( اات ك ااااا  عالياااة لتنليااا( ال اقااا  مااا  امااااك   لااازم  قياساااية و اااوعي   -5 المنلياااة مااا  التصااا( ووقااا  الطلاااه عليااار

  منصو  التص( الفتو 

التص( الفتو  –المسال  التسومنية  الكلاات الدالة:  
 

 مقدمة
 

ممااااا لا ااااا  عياااار  ن  السياسااااة التسااااومنية الزراعيااااة  عتتاااا  ماااا  

الع اصااا  ال اماااة عاااع التااافني  علاااع الي ااااا  الاقتصاااادمة للنطااااز الزراعاااي 

والمنتصااا  الناااومع عصااا ة عاماااة  وعلاااع الااا  م مااا   ن الاااا و  الطتيعياااة 

السااااان   عااااع مصاااا  عصاااا ة عامااااة وعااااي مناعاااااة سااااوهاج كتلاااا  اراعااااي 

عصااا ة خاصاااة قااا   بعااا( م  اااا علااا ال اراعياااا إاا  ااام اسااات    هااادن الاااا و  

ا مثااا( ا كماااا  ن السياساااات  (اعاااي بااا( عااااقي الماااوارد المتا اااة   الاسااات  ل

سياساااة التنااا ر الاقتصااااد    تاااازإالتااع اااا    ا الااات د عاااع التساااعي يات مااا  

عاااع النطااااز الزراعاااع قااا   وساااع  المباااا   ماااان المااازارعي  عاااالتنو  مااا  

الزراعاااات التنلي مااااة إلااااع الزراعااااات الن مثاااة والمتطااااور  واختيااااار  هااااواز 

الااازروز دون التنيااا  ع ااااان الااا ور  الزراعياااة قااا  سااااع  كثيااا ا علاااع الساااعي 

اجاااار النطاااااز وراا  ننياااات  علااااع صاااااعع عاناااا  ممي  ومااااص الاااا  عناااا  و

 الزراعاااي الع ماااا  مااا  المفاااااك( سااااواا ا هتاجياااة  و التسااااومنية و التمومليااااة 

عااا ن نتاااات الاساااعار مااا  موسااام الاااي اخااا  مثااا( ار  ااااز  يااااليج العمالاااة و

التاااع معااااهي م  اااا اراز مناعااااة ساااوهاج عصااا ة عاماااة والتاااي قااا   عاااوق و

  ساااي  العملياااة التساااومنة و عاااايم ا رعاااال ووصاااو  السااالص إلاااع المسااات ل

 عفع ( صور  ممي ة وعع الوق  والميان الم اسه 

ولماااا كاهااا  العملياااات التساااومنية    م ااات  عصااا ة عاماااة والنطااااز 

الزراعاااي الا سااايما المناصاااي( التساااتاهية م  اااا   عتتااا  مااا   هااام العملياااات 

الاقتصااادمة عااي معااام علاا ان العااالم ا لمااا ملعتاار التسااومت ماا  دور هااان عااي 

خاااا   م ا ل ااااا الملتل ااااة م ااااد ع امااااة اراعااااة  ا لاااااا الناااا ارات ا هتاجيااااة

المنصااو   تااي م  لااة النطااج وجمااص المنصااو  وماا  ناام  سااومت الم اات  

ومعتتااا  التساااومت هاااو المباااا  الاااد  مناااص علاااع عا نااار   لتياااة إ تياجاااات   

المسااات ليي  مااا  السااالص واللااا مات عالفاااي( الم اساااه وعاااع الوقااا  الم اساااه 

عا ضاااااعة إلااااع ضاااا ور   وعالسااااع  الاااادم ماااات نم مااااص دخاااا( المساااات ل ا

  صو  ك( م  الم ت  والوسطاا علع العان  الم اسه 

 مشكلة الدراسة:

ومماااا ساااتت مميااا  الناااو   ن عملياااة  ساااومت الم تباااات التساااتاهية 

عصاا ة عامااة ومنصااو  التصاا( الفااتو   عصاا ة خاصااة  عتتاا  عميااان ماا  

  هااام العملياااات التاااي مت اااع علي اااا ا لااااا النااا ارات المزرعياااة ا هاااا ال لماااا

متمياااز عااار هااادن المنصاااو  مااا  خصاااان  اقتصاااادمة وكتيعياااة و ساااومنية 

 لتلااااج عاااا   ياااا ن ماااا  عاااااقي المناصااااي( الزراعيااااة    ياااا  متميااااز هاااادا 

المنصاااو  عسااا عة التلاااج إاا لااام ماااتم   اااار عاااالط ق العلمياااة  مماااا مت  اااه 

علااااع الاااا  اماااااد  كميااااة ال اقاااا  م اااار خاااا   ملتلااااج الم ا اااا( التسااااومنية  

 ن عالعوامااا( البوماااة والتاااع  اااين  علاااع اليمياااات عا ضااااعة إلاااع سااا عة  ااافن

 الم تبة م ر وما متتع ا م   نلتات سع مة  

ولماااا كاهااا  مناعااااة ساااوهاج مااا   هااام المناعااااات الم تباااة لمثااا( 

هااادا المنصاااو  ا إلا  ن ال ااااان التساااومني مواجااار عالع مااا  مااا  المفاااي ت 

ااايم التااي  نااو  دون وصااو  هاادن الم تبااات إلااع الناا  الااد  مساااهم عااي  ع

 رعو المزارز وعالتالي الاهتمان والتوسص عي اراعتر  

 هدف الدراسة:

واسااات ادال إلاااع المفااايلة التنثياااة ساااال ة الااادك  عااا ن هااادن ال راساااة 

   ااا   إلاااع التعااا   علاااع الااا ام التساااومنية ودراساااة ال اااوام  التساااومنية

والااااا  للوصاااااو  الاااااي اع ااااا(  لااااا  الااااا ام  لمنصاااااو  التصااااا( الفاااااتو 

 الفااااتو  التسااااومنيةالتي  نناااات اعلااااي ك اااااا   سااااومنية لمنصااااو  التصاااا(

   لمناعاة سوهاج
 

 الطريقة البحثةة 
 

اعتماا ت ال راسااة عااع  ننياات  هاا اع ا علااع قياااا كاا( ماا  ال ااوام  

التساااااومنية وهصااااايه الوساااااطاا مااااا  ساااااع  المسااااات ل   والي ااااااا  التساااااومنية 

الفااااتو  عااااي مناعاااااة سااااوهاج  كمااااا اعتماااا ت ال راسااااة لمنصااااو  التصاااا( 

علااااع التياهااااات ا وليااااة التااااع  اااام إسااااتي ان ا ماااا  خاااا   إسااااتمار  ا سااااتتيان 

اللاصااة عمناعاااة سااوهاج ا ع اا ل عاا  اليتااه والم اجااص العلميااة وا عنااا  

   وال راسات العلمية اات الصلة عموضوز التن  وال راسة 
 

 تااناقشالالنتائج و
 

 اختةار عةنة الدراسة محصول البصل الشتوي  فى محافظة سوهاج:أولاً: 

ول راساااااة ال ااااااان التساااااومنع لمنصاااااو  التصااااا( الفاااااتو   عاااااع 

 اااام الاعتمااااد عصااااور   ساسااااية علاااع ال راسااااة المي اهيااااة مناعااااة سااااوهاج 

ل  هميت ااااا ال سااااتية ماااا   ياااا  لمبتمااااص ال راسااااة  التااااع  اااام اختيارهااااا وعنااااا

الفااااتو   ماااا  خاااا   إسااااتمار   المزروعااااة عمنصااااو  التصاااا(المسااااا ة 

اساااتتيان  ااام جمع اااا اعااا  ك مااات ا  صاااا  الفلصاااع  مااا  عي اااة عفاااوانية 

لمنصااااو  التصاااا( الفااااتو    مزرعااااة 111كتنيااااة متعاااا د  الم ا اااا( لعاااا د 

  م اااا د   23  25  25  22عم كااااز  ك طااااا والم ا ااااة ا عتااااار  عاااا  ا 

  يه  لي( م  الم ت    اج  البملة   اج  التبزنة  المست ل  علع الت 
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ثانةاً: الخدمات والهوامش التسويقةة وتوزيع جتنةه الاستهلك والكفاءة 

التسويقةة للاسالك التسويقةة لاحصول البصل الشتوي  باحافظة 

 سوهاج:

وعي هدا الص د  م  ن م  ك( م  ال وام  التسومنية  والي اا  

التسومنية للط  م  منصو  التص( الفتو  وكدل   وامص ج ير المست ل  

لع كاعة  ك ا  العملية التسومنية خ   الموسم الزراعي ع

  ي  منون المزارز عتسومت منصو  التص( الفتو  اللاص 2112/2112

عر ع ااال علع ع   مسال   سومنية ا إلا  هر ما   عع مناعاة سوهاج ان ي   م  

 المسال  عوضول وهما:

 الاسلك التسويقى : من الانتج إلى الاستهلك مباشرة: -0

  إلاااع  ن التيااااليج التساااومنية لطااا  1 فاااي  عياهاااات البااا و  رقااام ا

ل   مثاااا(  ااااوالع  1292منصااااو  التصاااا( الفااااتو   عل اااا   ااااوالع  ج ي ااااا

ماااا   %55 21ماااا  ج ياااار المساااات ل   وع سااااتة عل اااا   ااااوالع  22% 22

إجماااالي ال اااوام  التساااومنية  كماااا عل ااا  ا رعاااال التساااومنية للطااا   اااوالع  

لا ع ساااتة عل ااا   اااوا 221 مااا  ج يااار المسااات ل   وع ساااتة  %52 11لع ج ي اااا

ماااا  إجمااااالي ال ااااوام  التسااااومنية   ياااا  علاااا   %45 22عل اااا   ااااوالع 

ل  2242إجمالي ال وام  التسومنية للط   والع  ج ي ا

  إلاااااع  ن هصااااايه 2عاااااي  اااااي   فاااااي  عياهاااااات البااااا و  رقااااام ا

  عي ماااا علااا  هصااايه %13 32الوساااطاا مااا  ساااع  المسااات ل  علااا   اااوالع 

ومعااا   الزمااااد  عاااع الساااع   %22 91لمسااات ل   اااوالع الم ااات  مااا  ساااع  ا

  %12 49  والي اا  التسومنية عل    والع %94 91عل   والع 
 

من الخدمات والهوامش التسويقةة وتوزيع جتنةه الاستهلك للطن  .0جتدول 

التسويقي من الانتج إلى  محصول البصل الشتوي  للاسلك

 .1106سوهاج عام الاستهلك مباشرة بعةنة الدراسة باحافظة 
 الخدمات 

 والهوامش التسويقةة

 جتنةه

 / طن

من إجتاالي الهوامش 

 التسويقةة %

توزيع جتنةه 

 الاستهلك

 42 52 1 4129 هصيه المزارز *

 التياليج التسومنية: 

 البمص -1

 ال  ا والت رم  -2

 التعتئة -3

 عتوات التعتئة -4

 التنمي( والت  م  -5

 سيارات ال ن( -9

 التوامص علع المست ليي  -2

 ع ستييية  كياا -2

- 

221 

249 

259 

242 

122 

321 

259 

124 

- 

11 21 

2 22 

2 34 

2 23 

9 29 

11 92 

2 34 

9 35 

- 

4 14 

3 93 

3 22 

3 52 

2 22 

4 23 

3 22 

2 52 

 22 22 55 21 1292 إجمالي التياليج التسومنية**

 52 11 45 22 221 ا رعال التسومنية***

 51 41 11 111 2242 ال وام  التسومنية**** 

 11 111 1 9292 سع  المست ل 
 *نصةب الازارع= سعر باب الازرعة

 ** التكالةف التسويقةة= التكالةف التسويقةة للانتج, لأن الازارع هو القائم بالتسويق.

)التكالةف التسويقةة + نصةب الازارع(= الهوامش  -*** الأرباح التسويقةة= سعر الاستهلك

 التكالةف التسويقةة. –التسويقةة 

 ****الهوامش التسويقةة= التكالةف التسويقةة + الأرباح التسويقةة.

 الاصدر: جتاعت وحسبت من إستاارة الإستبةان بعةنة البحث.
 

الفروق التسويقةة والفاقد التسويقى والكفاءة التسويقةة للطن من  .1جتدول 

محصول البصل الشتوي  للاسلك التسويقى من الانتج إلى 

 .1106الاستهلك مباشرة باحافظة سوهاج عام 
 القةاة الفروق التسويقةة والكفاءة التسويقةة

 2200.00  ياليج ا هتاج للط  عالب ير
 4026.00  1اهصيه الم ت  اج ير/ك   

 6768.00  2سع  المست ل  اج ير/ك   ا
 40.00  3كمية ال اق  كبم/ك  ا
 1.04 / اليمية عع  ال اق 1111  = 4معام( التنوم( للط  ا

 4187.04  4  ا1  =ا5سع  الم ت  عع   نوملر اج ير/ك   ا
 2580.96  5-2  =ا9ال  ق التسومنع المطلت اج ير ا

 64.11 111 ×9/1 = ا2الم ت  % اهصيه الوسطاا م  سع  
 38.13 111  ×9/2  = ا2هصيه الوسطاا م  سع  المست ل  % ا
 61.87 111 ×5/2 =ا2-111  = ا2هصيه الم ت  م  سع  المست ل  % ا

 61.64 111 ×9/5  = ا11مع   اماد  السع  االتعلية السع مة % ا
 46.02 111×الط   +  يل ة إهتاج9/ا9ا-111  = 11الي اا  التسومنية % ا

 الاصدر: جتاعت وحسبت من : إستاارة الإستبةان بعةنة البحث.

 

 

 الاسلك التسويقى : من الانتج إلى تاجتر الجالة: -1

منون المزارز عع هدا المسل  التسومنع عي( الم ا ( التسومنية  ي  

 هر منون عتيص المنصو  لتاج  البملة وم  نم منون  اج  البملة عتسومت 

المنصو  وعيعر لتبار التبزنة وعع ال  امة منون  اج  التبزنة عتوصي( 

 المنصو  إلع المست ل  ومتم ال  كا  ع:

 من الانتج إلى تاجتر الجالة:-أ

  إلع  ن التياليج التسومنية لتاج  البملة 3 في  عياهات الب و  ا

ل/ك    ي   ه ا 1151للط  م  منصو  التص( الفتو  عل    والع   ج ي ا

م   %12 25م  ج ير المست ل   وع ستة عل    والع  %91 21 مث(  والع 

 11 125إجمالي ال وام  التسومنية  كما عل   ا رعال التسومنية  والع 

ل/ك  ع ستة عل    والع  م  ج ير المست ل   وهستة عل    والع  %93 3ج ي ا

 م  إجمالع ال وام  التسومنية   22% 14
 

الخدمات والهوامش التسويقةة وتوزيع جتنةه الاستهلك للطن من  .3جتدول 

التسويقى من الانتج إلى تاجتر  محصول البصل الشتوي  للاسلك

 .1106الجالة بعةنة الدراسة باحافظة سوهاج عام 
 الخدمات 

 والهوامش التسويقةة 

 جتنةه

 / طن

من إجتاالى الهوامش 

 التسويقةة %

 توزيع

 جتنةه الاستهلك

 75.76 11 1 3291 هصيه المزارز* 

 - - - التياليج التسومنية لتاج  البملة:

 5.14 21.21 292 البمص 

 3.24 13.36 195 ال  ا والت رم 

 3.00 12.39 153 التعتئة

 2.45 10.12 125 عتوات التعتئة

 3.34 13.77 121 ال ن( إلع سوق البملة

 0.39 1.62 21 رسون ميزان

 0.59 2.43 31 رسون ك مت

 0.29 1.21 15 رسون دخو  سوق البملة

 0.79 3.24 41 إمبار المن(

 0.59 2.43 31 الميان والي  عاا وال ا ج

 0.79 3.24 41   اسة        خ م  ,ا داا

 20.61 85.02 1151 جملة التياليج التسومنية لتاج  البملة

 3.63 14.98 125 رعو  اج  البملة**

 24.24 100.00 1235 ال وام  التسومنية 

 11 111 - 5125 سع   اج  البملة
 .*نصةب الازارع= سعر باب الازرعة

)التكالةف التسويقةة لتاجتر الجالة + سعر تاجتر  -الجالة** ربح تاجتر الجالة = سعر تاجتر

 التكالةف التسويقةة. –الجالة(= الهوامش التسويقةة 

 إستاارة الإستبةان بعةنة البحث.الاصدر: جتاعت وحسبت من 
 

  إلع  ن هصيه الوسطاا م  4عع  ي   في  عياهات الب و  رقم ا

ا ومع   الزماد  عع السع  لتاج  البملة  %21 1سع   اج  البملة عل   والع 

  وعل   الي اا  التسومنية لتاج  البملة  والع %22 29عل   والع 

        %22 22  وجاا هصيه الم ت  م  سع   اج  البملة  والع 29% 95
 

الفروق التسويقةة والفاقد التسويقى والكفاءة التسويقةة للطن من  .4ل جتدو

محصول البصل الشتوي للاسلك التسويقى من الانتج إلى تاجتر 

 .1106الجالة بعةنة الدراسة باحافظة سوهاج عام 
 القةاة الفروق التسويقةة والكفاءة التسويقةة

 2330.00  ياليج ا هتاج

 3860.00  1اهصيه الم ت  اج ير/ك   

 5095.00  2سع   اج  البملة اج ير/ك   ا

 40.00  3كمية ال اق  كبم/ك  ا

 1.04 / اليمية عع  ال اق 1111  = 4معام( التنوم( للط  ا

 4014.40  4  ا1  =ا5سع  الم ت  عع   نوملة اج ير/ك   ا

 1080.60  5-2  =ا9ال  ق التسومنع المطلت اج ير ا

 0.28 111  ×9/1  = ا2سع  الم ت  % اهصيه الوسطاا م  

 0.21 111 × 9/2  = ا2هصيه الوسطاا م  سع   اج  البملة % ا
 78.79 111 ×5/2 =ا2-111  = ا2هصيه الم ت  م  سع   اج  البملة % ا

 26.92 111 ×9/5  = ا11مع   اماد  السع  االتعلية السع مة % ا

 65.26 111× يل ة إهتاج الط  + 9/ا9ا-111  = 11الي اا  التسومنية % ا
 الاصدر: جتاعت وحسبت من إستاارة الإستبةان بعةنة البحث.

 

 من تاجتر الجالة إلى تاجتر التجزئة: -ب

  متتي   ن التياليج التسومنية للط  م  5م  عياهات الب و  ا

ل/ك    مث(  292منصو  التص( الفتو   عل    والع  ج ي ا

م   % 34 29 وع ستة عل    والع م  ج ير المست ل   %91 15والع 

 133إجمالع ال وام  التسومنية  عي ما عل   ا رعال التسومنية  والع 
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ل/ك  ع ستة عل    والع  م  ج ير المست ل   وع ستة عل    %15 2ج ي ا

ل عفن عل  إجمالع  %12 12 والع  م  إجمالع ال وام  التسومنية  علما

ل  1111ال وام  التسومنية  والع   /ك  ج ي ا

  إلع  ن هصيه الوسطاا م  9عع  ي   في  عياهات الب و  رقم ا

ا وهصيه الم ت  م   اج  التبزنة  %42 14سع   اج  التبزنة عل   والع 

  %21 19  عي ما عل  مع   الزماد  عع السع   والع %53 25ع عل   وال

  %22 22والي اا  التسومنية عل    والع 
 

الخدمات والهوامش التسويقةة وتوزيع جتنةه الاستهلك للطن من  .5جتدول 

ر الجالة إلى محصول البصل الشتوي  للاسلك التسويقى من تاجت

 .1106الدراسة باحافظة سوهاج عام  تاجتر التجزئة بعةنة
 الخدمات 

 والهوامش التسويقةة

 جتنةه

 /طن

من إجتاالى الهوامش 

 التسويقةة %

توزيع جتنةه 

 الاستهلك

 24 22 11 1 5125  اج  البملةسع  

 - - - التياليج التسومنة لتاج  البملة:

 0.19 1.07 12 رسون دخو  السوق

 0.24 1.34 15 رسون الط مت

 1.86 10.27 115 التنمي( والت  م 

 1.82 10.09 113 سيارات ال ن(

 3.23 17.86 211 التوامص علع المست ليي 

 1.45 8.04 21  كياا ع ستييية

 0.52 2.86 32 مص وعات  خ م

 6.30 34.82 321 التياليج التسومنية لتاج  التبزنة

 15.61 86.34 292 التياليج التسومنية**

 2.15 12.09 133 ا رعال التسومنية ***

 17.76 100.00 1111 ال وام  التسومنية ****

 100.00 11 1 9125 سع   اج  التبزنة
)التكالةف التسويقةة لتاجتر التجزئة + سعر تاجتر  -تاجتر الجالة *ربح تاجتر التجزئة = سعر 

 التجزئة(

 ** التكالةف التسويقةة = التكالةف التسويقةة لتاجتر الجالة + التكالةف التسويقةة لتاجتر التجزئة.

 –*** الأرباح التسويقةة = ربح تاجتر الجالة+ ربح تاجتر التجزئة = الهوامش التسويقةة 

 التسويقةةالتكالةف 

 ****.الهوامش التسويقةة= التكالةف التسويقةة+  الأرباح التسويقةة.

 الاصدر: جتاعت وحسبت من إستاارة الإستبةان بعةنة البحث.
 

الفروق التسويقةة والفاقد التسويقى والكفاءة التسويقةة للطن من  .9جتدول 

محصول البصل الشتوي  للاسلك التسويقى من تاجتر الجالة إلى 

 .1106تاجتر التجزئة بعةنة الدراسة باحافظة سوهاج عام 
 القةاة الفروق التسويقةة والكفاءة التسويقةة

 2030  ياليج ا هتاج للط  

 5095  1اج ير/ك   اسع   اج  البملة  

 6195  2سع   اج  التبزنة اج ير/ك   ا

 40  3كمية ال اق  كبم/ك  ا

 1.04 / اليمية عع  ال اق 1111  = 4معام( التنوم( للط  ا

 5298.80  4  ا1  =ا5سع  الم ت  عع   نوملة اج ير /ك   ا

 896.20  5-2  =ا9ال  ق التسومنع المطلت اج ير ا

 14.47 111 × 9/2  = ا2ا %  اج  التبزنة سع  هصيه الوسطاا م 

 85.53 111 ×5/2 =ا2-111  = ا2هصيه الم ت  م  سع   اج  التبزنة % ا

 16.91 111 9/5  = ا2مع   اماد  السع  االتعلية السع مة % ا

 69.37  111×+  يل ة إهتاج الط   9/ا9ا-111  = 11الي اا  التسومنية % ا
 من إستاارة الإستبةان بعةنة البحث.الاصدر: جتاعت وحسبت 

 

 من تاجتر التجزئة إلى الاستهلك: -ج

  متتي   ن التياليج التسومنية للط  م  2م  عياهات الب و  ا

ل/ك    ي   ه ا  مث(  والع 294منصو  التص( الفتو   عل    والع  ج ي ا

م  إجمالع  %12 22م  ج ير المست ل   وع ستة عل    والع  13%

ل/ك  ع ستة 259التسومنية  كما عل   ا رعال التسومنية  والع ال وام   ج ي ا

م   %22 21م  ج ير المست ل   وع ستة عل    والع  %45 3عل    والع 

ل عفن عل  إجمالع ال وام  التسومنية  والع  إجمالي ال وام  التسومنية  علما

ل/ك   1221  ج ي ا

يه الوسطاا م    إلع  ن هص2عع  ي   في  عياهات الب و  رقم ا

  كما عل  هصيه الم ت  م  سع   %11 13سع  المست ل  عل   والع  

  عي ما عل  مع   الزماد  عع السع   والع  %22 29المست ل   والع  

  %92 92  والي اا  التسومنية عل    والع  12% 15
 

 

 

 

الخدمات والهوامش التسويقةة وتوزيع جتنةه الاستهلك للطن من  .7جتدول 

إلى  من تاجتر التجزئةمحصول البصل الشتوي للاسلك التسويقى 

 .1106الاستهلك بعةنة الدراسة باحافظة سوهاج عام 
الخدمات والهوامش 

 التسويقةة

 جتنةه

 / للطن

من إجتاالى الهوامش 

 التسويقةة %

 توزيع

 جتنةه الاستهلك

 83.55 0 6195  اج  التبزنةسع  

 - - -- التياليج التسومنية:

 1.48 9.02 111 البمص

 1.51 9.18 112 ال  ا والت رم 

 0.94 5.74 21 التعتئة

 2.85 17.30 211 عتوات التعتئة

 1.55 9.43 115 التنمي( والت  م 

 0.28 1.72 21 سيارات ال ن(

 3.30 20.08 245 التوامص علع المست ليي 

 1.08 6.56 80  كياا ع ستييية

 13.00 79.02 964 جملة التياليج التسومنية

 3.45 20.98 256 *ا رعال التسومنية

 16.45 100.00 1220 **ال وام  التسومنية

 100.00 - 7415 سع  المست ل 
 الازارع()التكالةف التسويقةة لتاجتر التجزئة+ نصةب  -* الأرباح التسويقةة = سعر الاستهلك

 **.الهوامش التسويقةة= التكالةف التسويقةة + الأرباح التسويقةة.

 الاصدر: جتاعت وحسبت من إستاارة الإستبةان بعةنة البحث.
 

الفروق التسويقةة والفاقد التسويقى والكفاءة التسويقةة للطن من . 8جتدول 

محصول البصل الشتوي  للاسلك التسويقى من تاجتر التجزئة إلى 

 .1106الاستهلك بعةنة الدراسة باحافظة سوهاج عام 
 القةاة الفروق التسويقةة والكفاءة التسويقةة

 6195.00  1سع   اج  التبزنة اج ير/ك   ا

 7415.00  2سع  المست ل  اج ير/ك   ا

 40.00  3كمية ال اق  كبم/ك  ا

 1.04 / اليمية عع  ال اق  1111  = 4معام( التنوم( للط  ا

 6442.80  4  ا1  =ا5الم ت  عع   نوملة اج ير /ك   ا سع 

 972.20  5-2  =ا9ال  ق التسومنع المطلت اج ير ا

 13.11 111 × 9/2  = ا2هصيه الوسطاا م  سع  المست ل % ا

 86.89 111 ×5/2 =ا2-111  = ا2هصيه الم ت  م  سع  المست ل  % ا

 15.09 111 9/5ا  = 2مع   اماد  السع  االتعلية السع مة % ا

 67.62  111×+  يل ة إهتاج الط   9/ا9ا-111  = 11الي اا  التسومنية % ا
 الاصدر: جتاعت وحسبت من إستاارة الإستبةان بعةنة البحث.

 
 التحلةل الاقارن بةن الأرباح التسويقةة للاسالك التسويقةة بعةنة البحث : 

عي  متوسطات م  خ   إج اا التنلي( المنارن ودراسة ال  وق 

ا رعال التسومنية للمسال  التسومنية الملتل ة ععي  التن  عمناعاة سوهاج عان 

ا للوقو  علع م   وجود اخت عات اع وق مع ومة  م  ع مر عي  هدن 2112

المسال  التسومنية الملتل ة الملتل ة موضص ال راسة ععي ة التن ا  م استل ان 

 ا وم  خ   التياهات الم وهة عالب و  رقم  سلوب  نلي( التتام  ا اختتار " "

  مت و  ن قيمة " " المنسوعة  كت  م  الب وليةا مما م   علي  ن 2ا

ل مع ومة  ولمع عة مص ر  ل  ال  وق  ال  وق عي  هدن المتوسطات كاه  ع وقا

  ا  ي  11  كما عي الب و  رقم اL.S.D م  ساب قيمة  ق( ع ق مع و  ا

ومة عي  متوسطات ا رعال عي  المسال  التسومنية ع وقا مع  وجود تي  

الملتل ة موضص ال راسة ا وجاا المسل  التسومني م  الم ت  إلع المست ل  

متاا   عع الت  يه ا و  ا نم ملير عي الت  يه الثاهي المسل  التسومني م  

   اج  التبزنة إلع المست ل  ا نم عي الت  يه الثال  المسل  التسومني م   اج

 البملة إلع  اج  التبزنة ا و خي  المسل  التسومني م  الم ت  إلع  اج  البملة 
 

تحلةل التباين بةن الأربح التسويقي للاسالك التسويقةة الاختلفة  .6جتدول 

 . 1106بعةنة البحث عام 
مصدر 

 الاختلاف 

درجتات 

 الحرية

مجاوع مربعات 

 الانحرافات

متوسط مجاوع مربعات 

 الانحرافات
 قةاة"ف"

عي  المسال  

 التسومنية
3 2155243 2351242 

3122 52** 
داخ( 

المسال  

 التسومنية

29 21211 39 232 92 

 - 39 2129955 22 المبموز
 .  % 0**: معنوي عند مستوى معنوية 

 الاصدر : حسبت من قوائم استبةان العةنة البحثةة.
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نتائج تحلةل التباين بةن الأرباح التسويقةة للاسالك التسويقةة  .01جتدول 

 . 1106الاختلفة بعةنة البحث عام 

 

 الاسلك

ترتةب متوسطات الأرباح 

 ً  تصاعديا

 ً  ترتةب متوسطات الأرباح تنازلةا

4 3 1 0 

 033 085 159 781 الاتوسط

1 133 
942 

  *12 15ا

123 

  *12 15ا

52 

  *41 15ا
- 

2 125 
525 

  *95 15ا

21 

  *95 15ا
-  

3 259 
524 

  *39 15ا
-   

4 221 -    
" تشةر إلى الاسلك من 1" تشةر إلى الاسلك التسويقي من الانتج إلى الاستهلك ، "0حةث :" 

" 4" تشةر إلى الاسلك من تاجتر الجالة إلى تاجتر التجزئة ، "3تاجتر التجزئة إلى الاستهلك ، "

 الانتج إلى تاجتر الجالة .تشةر إلى الاسلك من 
 (.6الاصدر : حسبت من قوائم استبةان العةنة البحثةة والجدول رقم )

 

وم  هدا الع ض متتي   ن  علع المسال  التسومنية عع النصو  

علع ا رعال هو م  الم ت  إلع المست ل  وال  عسته خ و ال  نات م  ها ية 

خ م ا عي ما جاا المسل  وع ن  نيم الوسطاا عي سع  الم ت  م  ها ية  

التسومني م  الم ت  إلع  اج  البملة  ق( ا رعال التسومنية وهد كتيعي  ن 

 اج  البملة منون عتوامص كميات كتي   م  الم ت  وعالتالي منص( علي هام  

 رعو عسيط   
 

 الاراجتع 
 

  م  ص ل عت  النادر ادكتور   علع عت  العا  ادكتور   س    خلي( عطا 

" الي اا  التسومنية للتطاك  والتص( الفتو  وال اصوليا ادكتور    
  المبلة المص مة ل قتصاد الل  اا عع جم ورمة مص  الع عية "

  2115  مارا1  الع د 25الزراعع  المبل  

" اقتصادمات إهتاج التص( الفتو   عع ا راضع ن اا إع اهيم خلي ة ادكتور    

الب م   منارهة عا راضع الن ممة  دراسة  نليلة عمناعاة  سيوك " 

  ستتمت   3  الع د 13المبلة المص مة ل قتصاد الزراعع  المبل  

2113  

 ال ام التسومنية للمناصي( التستاهية عي مناعاة سوهاجدعاا عت  النمي  عن  ا

ا رسالة دكتوران ا قسم الاقتصاد الزراعي ا كلية الزراعة ا جامعة 

   2112سوهاج ا 

"دراسة إقتصادمة لتسومت التص( الفتو   رم ان منم  عطية   م   
  رسالة ماجستي   قسم ا قتصاد الزراعع  كلية الزراعة  والصلصة"

  2111جامعة ا سي  رمة  

" دراسة اقتصادمة  هتاج و سومت اعتان عت  المبي  عت  الميم  ادكتور   
المي م  الثاهع عف  ل قتصادم    هم مناصي( الل   عع ج ن ز " 

  2114الزراعيي   البمعية المص مة ل قتصاد الزراعع  ستتمت  

"اقتصادمات إهتاج و ص يص التص( الفتو   عع صالو عاروق هص  ادكتور   
رسالة ماجستي   قسم الاقتصاد الزراعع  كلية الزراعة    مص  "

  2112جامعة عي  ام   

" دراسة  نليلة للمسال  التسومنية لمنصو  الليمون عي  هعيمع عيص(  
  قسم الاقتصاد الزراعع  كلية الزراعة  والزمتون عمناعاة ال يون"

  2112جامعة ال يون 

لع صالو ع ( اللر ادكتور   عت  منم  سليمان ودمعة اللر ادكتور   ص ل ع

"الي اا  المبي   عو المب  ادكتور   علع عت  البلي( ادكتور   
ا قتصادمة والتسومنية لمنصو  التص( الفتو   علع المستوم 

  32  مبلة  سيوك للعلون الزراعية  المبل  النومع وعع مناعاة ق ا"

   2112  2الع د 

ادكتور     م   عو رواش ادكتور    منم  سي  انا ة ادكتور   اوقع   يم

"دراسة إقتصادمة لتسومت التص( هاص  منم  عوض ادكتور   
  المبلة المص مة للإقتصاد الزراعع  المبل  الفتو   عع مص  "

   2119  ستتمت  3  الع د 19
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ABSTRACT 
 

Since the marketing operations of any product especially the agricultural sector (i.e. horticultural crops) is considered one of the 

most important economic operations in the world, because agricultural marketing plays an important role in making productive decisions 

during various stages from the beginning of the crop. Hence, the process of marketing horticultural products in general and winter onion 

crop in particular is important processes on making agricultural decisions, because of its distinctive marketing characteristics. Since 

Sohag is one of the most important producing this crop, the marketing system is facing many problems that prevent these products to 

reach the extent that maximize the profit of farms and expansion in cultivation. This study aims to identify the marketing systems and 

study the marketing margins. The study also relied on the preliminary data that was collected through the questionnaire form of Sohag. 

The recommendations: 1- Providing data on prices and the nature of competition within all available markets. 2- Improving the 

marketing efficiency of the winter onion crop by reducing marketing costs and reducing the role of intermediaries in the marketing 

process. 3- The formation of companies or associations to market agricultural products that are specialized and have the appropriate 

expertise, skill and capabilities to provide different marketing services that add high value to the crop. 4- Study the needs of the local 

market for onions and the time of demand for it. 5- Providing standard storage places and high-efficiency means of transportation and 

transportation to reduce the loss of winter onion. 

Keywords: marketing – winter onion 

 


