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 دراسة میدانیة
 )*(نادیة محمد عبد الحافظ / د

 :مقدمة
تكنولوجیا المعلومات والاتصال بكل سماتھا ألقت التطورات الراھنة فى 

وخصائصھا وتطبیقاتھا وآفاقھا الإعلامیة والمجالات الجدیدة للتعبیر التى فتحتھا أمام 
المؤسسات الإعلامیة التقلیدیة وكذلك المواطن ، فجاء الإعلام الجدید إلكترونیا 

نترنت، متعدد وشبكیا، شخصیا، واجتماعیا ، مستعینا بالحاسبات الإلكترونیة والإ
الوسائط وتفاعلیا، جوالا، وإفتراضیا ، وبدیلا لاشكال إعلامیة سابقة ، الامر الذى 
انعكس على التوصیفات او الأسماء المتعددة للتطبیقات الإعلامیة المستحدثة التى تدلل 

، وھو مصطلح  )1(كل واحدة منھا على سمات او ملامح جدیدة لھذا الإعلام الجدید
تلف الوسائل أو الوسائط أو الأشكال المختلفة للاتصال الرقمى أو یطلق على مخ

الألكترونى ، التى یمكن انجازھا من خلال استعمال تكنولوجیا الحاسب الإلكترونى أو 
الھواتف المحمولة، سواء كنت ھذه الوسائل من تطویر وإنتاج مؤسسات إعلامیة 

 )2(متخصصة فى النشر الإعلامى التقلیدى أو الالكترونى
ویعتبر الھاتف المحمول ثورة اتصالات فاقت جمیع ماسبقھا من ثورات تكنولوجیة 
لنقل وتبادل المعلومات بكافة أشكالھا، فھى تمثل عنصرا رئیسیا فى صناعة المحتوى 

المحتوى الذى یمثل مواد التصنیع  :التى تقوم على مقومات ثلاثیة رئیسیة ھى
تمثل أدوات الانتاج ، وشبكات الإتصالات التى  المعلوماتى ،ومعالجة المعلومات التى

تمثل قنوات التجمیع والتوزیع ، ولم یقتصر تطور الھاتف المحمول على خصائصھ 
المادیة كالحجم والوزن والإمكانیات ولكن التطور الحقیقى من وجھة نظر المستخدم 

 Mobile contentھو تطور فى الخدمات المقدمة ، تحدیدا خدمات  المحتوى 
Servies  التى تختلف عن خدمات الاتصال البسیط فى كونھا تحتاج إلى مد خلات

  )3(وأدوات العرض والتصفح وأسالیب للدفع الالكترونى )محتوى رقمى(
وإستفادت وسائل الإعلام والإتصال بالتلیفون المحمول حیث یمكن أن یقوم بتغطیة 
الأحداث والتصویر والمونتاج وتحریر وكتابة الأخبار وبعد ذلك إرسالھا مباشرة إلى 
جھة العمل لتظھر فى وسائل الإعلام والإتصال، ویكثر إستخدام التلیفون المحمول فى 

، (4)خاصة لمواقع الإنترنت Mobile Reportingجمع وتغطیة وتحریر الأخبار 
وقد ساھم التلیفون المحمول فى توسیع نطاق إستضافة الضیوف فى البرامج وأیضا 
توسیع نطاق تغطیة المراسلین للأحداث وذلك على الھواء مباشرة أو بشكل مسجل 

                                                            
 ـ جامعة الزقازيقبكلية التربية النوعية  مدرس بقسم الاعلام )*(
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بالصوت فقط أو بالصورة معا، ویتمیز استخدام التلیفون المحمول فى الإنتاج 
  )5(علامى بأنھ أسرع وأسھل وذو تكلفة غیر باھظةالإ

ولعب التلیفون المحمول دوراً فى زیادة التواصل والتفاعل بین البرامج 
للمشاركة  SMSوالمشاھدین من خلال الإتصال الصوتى والرسائل النصیة القصیرة 

  )6(بالرأى أو بالتعلیق أو بالتصویت
عبر التلیفون المحمول  Digital Newspaperوقد ظھرت الصحف الرقمیة 

حیث قامت بعض الجرائد بتوفیر نسخة رقمیة تم تنفیذھا خصیصا للقراءة عن طریق 
 .(7)التلیفون المحمول

والتى یتم تحمیلھا  Mobile Books (M books)وتوجد كتب التلیفون المحمول 
 على جھاز التلیفون المحمول للقراءة من خلال شاشتھ، وقد ظھرت روایات التلیفون
المحمول وھى روایات تكتب خصیصا للقراءة على شاشتھ وقد بدأت لأول مرة فى 

وذلك فى الیابان ولھا شعبیة كبیرة بین الشباب فى الصین وكوریا  2003العالم عام 
   الجنوبیة وللنجاح الكبیر الذى حققتھ بعض ھذه الروایات تم توفیرھا ونشرھا فى

 .(8)نسخ ورقیة
وبسبب التأثیر الكبیر للتلیفون المحمول وخاصة بین الأعمار الشابة والصغیرة فقد 

، ومن أھم سمات وصفات Mobile Societyظھر مصطلح ثقافة التلیفون المحمول 
ھذه الثقافة وھذا المجتمع ھو إبتكار الشباب للغة جدیدة یطلق علیھا لغة التلیفون 

الإختصارات لتتماشى مع طبیعة ، وھى تتسم بMobile Languageالمحمول 
التلیفون المحمول ورسائلھ القصیرة ذات العدد المحدود من الكلمات وأیضا من سمات 
وصفات ثقافة ومجتمع التلیفون المحمول اھتمام الأجیال الشابة والصغیرة بجعل 
التلیفون المحمول متمیز ومنفرد ومختلف عن الآخرین وذلك بتجمیلھ وإضافة لمسة 

 .(9)عالیة بإستخدام الإكسسوارات والرنات والخلفیات وغیرھاجمالیة 
ومع التطور التكنولوجى لوسائل الإعلام والإتصال وظھور الإنترنت بخدماتھ 

وإعلام  New Mediaوإمكانیاتھ المختلفة ومع نمو وإزدھار الإعلام الجدید 
علیة ومع تعدد وتنوع مستویات وأنواع تفا  Participatory Mediaالمشاركة 

الجمھور مع الوسیلة ومع وجود التلیفون المحمول وخدماتھ ووظائفھ المختلفة وخاصة 
الإعلامیة بالإضافة إلى المستحدثات التكنولوجیىة والمبتكرات المتلاحقة وتطورھا 
السریع فإن كل ذلك قد أتاح للمواطن العادى العدید من أشكال إعلام المواطن 

Citizen Media وصحافة المواطن Citizen Journalism(10). 
ویعتبر مصطلح ومفھوم إعلام المواطن ھو المصطلح الأعم والأشمل والذى 
یندرج تحتھ كل الأنواع والأشكال والنماذج والأمثلة لقیام المواطن بإنتاج وتنفیذ 
محتوى ومضمون الإعلام، وصحافة المواطن ھى نموذج ومثال لإعلام المواطن 

، بینما إعلام (11)لأخبار وغیرھا من أشكال العمل الصحفىوتركز على جمع وتغطیة ا
المواطن یتضمن كل أنواع وأشكال العمل الإعلامى لیس فقط جمع الأخبار وتغطیتھا 
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ولكن أیضا الأعمال والمواد التى تھدف إلى الترفیھ والمتعة والتسلیة والتثقیف 
یر الدارس وغیر والتذوق الفنى وغیرھا مما یقوم بتنفیذھا المواطن العادى غ

 .(12)المتخصص فى الإعلام
وقد لعب الإنترنت دوراً ھاماً ورئیسیاً فى ظھور وتطور وإنتشار إعلام وصحافة 

والمنتدیات  Bloggالمواطن من خلال العدید من إمكانیات الإنترنت مثل المدونات 
Forums  والویكىWiki  ومواقع الإنترنت التى یقوم بتأسیسھا المواطن العادى

ومواقع مشاركة ونشر وتبادل الصور والفیدیو بالإضافة إلى مواقع التواصل 
وغیرھا من خدمات الإنترنت والتى یمكن تطبیقھا لتنفیذ إعلام  SNSالإجتماعى 

 .(13)وصحافة المواطن
وتعتبر المدونات شكلا من الأشكال الھامة لصحافة وإعلام المواطن حیث استفاد 

لدیھ صفحاتھ الخاصة على شبكة الإنترنت فینشر فیھا ما  منھا المواطن العادى لتكون
 Audioوصوت  Videoوفیدیو  Photosوصور  Textsیرید من نصوص 

 .(14)للأحداث والأخبار Live Broadcastingوبث مباشر   Linksووصلات 
فأصبح لھ ساحات وساحات  Forumsكما استغل المواطن العادى المنتدیات 

                 الآراء وتبادل الأخبار والمعلومات والمواد المختلفةلطرح الأفكار وإبداء 
 .(15)بشتى الأشكال
ھى نموذج آخر من نماذج إعلام المواطن، فھى مواقع وصفحات  Wikiوالویكى 

على الإنترنت تتیح للمواطن العادى نشر المعلومات والإضافة والتعدیل على 
أشھر الویكى وتضم العدید من المعلومات المحتوى، وتعتبر موسوعة ویكیبیدیا من 

 .(16)التى قام بنشرھا المواطن
استفاد المواطن العادى بشكل كبیر من مواقع مشاركة ونشر وتبادل الصور مثل 

Flickr والفیدیو مثلYoutube    فیقوم بتطبیق إعلام وصحافة المواطن من خلال
منھا أعمال فنیة وترفیھیة، نشر ما یقوم بتصویره من أحداث وأخبار ومواد مختلفة 

وتوفر أیضا ھذه المواقع إمكانیات للمونتاج ومعالجة الصورة والفیدیو والصوت وھى 
 .(17)محترف أن یستخدمھا  تتمیز بسھولة ومرونة الإستخدام فیستطیع أى فرد غیر 

بدور فى نشر وتبادل ومشاركة إعلام   SNSوتقوم مواقع التواصل الإجتماعى 
لاف المحتوى والشكل والقوالب، فیمكن إنشاء حساب شخصى أو المواطن بإخت

وذلك لنشر   Face bookصفحات أو مجموعات فى ھذه المواقع مثل الفیس بوك 
           وعرض ھذه المواد من قبل المواطن العادى فیتابعھا الجمھور وبعضھا یحقق

 .(18)الشھرة والجماھیریة
وللتلیفون المحمول العدید من الممیزات التى تجعلھ أداة مناسبة للإعلام ، وكلما 
ظھرت أجیال قلت أسعار الأجیال الأقدم، ویتمیز بسھولة الإستخدام والحركیة أى 
قابلیة التحرك بھ وإستخدامھ فى أى مكان، ویتسم بالمزج والدمج للعدید من الأجھزة 

، وبالتالى فالتلیفون المحمول یتیح المكالمات والوظائف المختلفة فى جھاز واحد
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ورسائل الوسائط  SMSالصوتیة والمرئیة بالإضافة إلى الرسائل النصیة القصیرة ٍ 
والتصویر الفوتوغرافى وتصویر الفیدیو والتسجیل الصوتى وتبادل  MMSالمتعددة 

أتاحت والدخول على شبكة الإنترنت، ف Bluetoothالمواد المختلفة عبر البلوتوث 
 .(19)ھذه الأمكانیات توفیر العدید من الخدمات الإعلامیة والصحفیة

 :مشكلة الدراسة
تتمثل مشكلة الدراسة فى السعى للتعرف على التطور التكنولوجى والتقنى 
المستمر والسریع للتلیفون المحمول خاصة فى السنوات الأخیرة حیث تمیز بسمات 

ل الحدیثة، حیث یندرج تحت تصنیف وصفات وخصائص وسائل الإعلام والاتصا
والإعلام التشاركى،  Digital Mediaوالإعلام الرقمى New Mediالإعلام الجدید 

وتتعدد استخداماتھ ووظائفھ الإعلامیة، وإنعكاس تلك التقنیات الحدیثة على الشباب 
المصرى ومدى تبنیھ للخدمات الصحفیة والإعلامیة التى یقدمھا التلیفون المحمول 

 .سیلة إعلامیة جدیدة، وما یحققھ من تفاعلیةكو
 :أھمیة الدراسة

ـ تتمثل أھمیة الدراسة فى أھمیة التلیفون المحمول كتكنولوجیا حدیثة فى تطور 
تقنى مستمر وإنتشار متواصل وسریع غیر مسبوق، وبالرغم من ذلك فإنھ لا یأخذ 

                 الإتصال الاھتمام الكافى من قبل الباحثین فى مجال وسائل الإعلام و
 .خاصة فى مصر

ً وھو التلیفون المحمول وإلقاء الضوء على  ـ ارتیاد مجال بحثى جدید نسبیا
تطبیقاتھ والتى جعلت منھ أداة إعلامیة متكاملة، مما یدعم عملیة التراكم العلمى 

 .لدراسات الإعلام وبخاصة تلك المتعلقة بالإعلام الجدید وأدواره
الدراسة خطوة فى مجال دراسات الاتصال الشخصى ورصد أبعاده ـ تعتبر ھذه 

  .فى المجتمع المصرى
الاھتمام بقطاع الشباب وعلاقتھم باستخدام التقنیات الحدیثة للھاتف المحمول -

 .والاشباعات المتحققة فى ظل استخدامھم لتلك التقنیات
 :أھداف الدراسة

                     للھواتف المحمولة فىـ رصد محددات الدور المعرفى والإخبارى  
  .الأونة الأخیرة

             ـ التعرف على دوافع استخدام الشباب للھواتف المحمولة والإشباعات  
 .المتحققة منھا

 .ـ  التعرف على مدى تحقیق التفاعلیة بین الشباب والھواتف المحمولة 
 .الأحداثـ إبراز دور صحافة وإعلام المواطن فى تغطیة  
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ـ معرفة مدى فاعلیة التقنیات الحدیثة للھاتف المحمول فى تغطیة الأحداث ومدى  
 .قدرتھا فى تشكیل آراء الشباب المصرى حول القضایا المھمة

 :الإطار النظرى للدراسة 
 Diffusion Ofنظریة إنتشار المبتكرات ونشر الأفكار المستحدثة

Innovations 
ول التكنولوجیا الحدیثة والأفكار الجدیدة مع التركیز ھى من النظریات التى تتنا

وتعتبر من  (20)على مراحل التبنى وتصنیف الجمھور وفقا لسرعة تبنى المستحدث 
لتكنولوجیا وتبنیھا فى اكثر النظریات شعبیة واستخداما فى دراسة انتشار ا

، وقد ذكرت النظریة ان ھناك ثلاثة انواع لاتخاذ قرار تجاه الابتكار النوع المجتمعات
الاول ان یكون القرار متخذا من قبل شخص اكثر تمیزا عن الآخرین فى النظام 
الاجتماعى والنوع الثانى ھو ان یتخذ كل الأفراد فى النظام الاجتماعى قرارا تجاه 

إتخاذ قرار من قلة من الأفراد فى النظام الإبتكار ، اما النوع الثالث ھو ان یتم 
الاجتماعى وتعتبر نظریة انتشار المستحدثات تبنى الافراد للجدید من الافكار 

وذلك فى ضوء  (الخدمات الصحفیة المقدمة عبر الھاتف المحمول )والتكنولوجیا مثل 
لأسرة ، مجموعة من العوامل اھمھا العوامل الاجتماعیة وتشمل نوع المجتمع ، تأثیر ا

وتأثیر جماعات الأصدقاء والعضویة فى احدى الھیئات او المنظمات، والعوامل 
الثقافیة وتشمل تأثیر القیم والاتجاھات على عملیة التبنى ، وعوامل اخرى تتصل 

وتشمل التكلفة الاقتصادیة  (التلیفون المحمول )بخصائص الفكرة أو المستحدث 
  لتعقید ، للمستحدث وسماتھ من حیث البساطة وا

وقابلیة المستحدث للتجریب وقد وضع روجرز بعض السمات والصفات التى 
 Relaliveتساعد على سرعة تبنى او رفض الابتكار وھى المیزة النسبیة 

Advantage  أى مدى تمیز الابتكار عن غیرة مما سبقة ، والملائمة
Compatibility جات الخاسة لمن أى ملائمة الابتكار مع القیم والتجارب والاحتیا

أى درجة صعوبة الابتكار ، والقدرة على  Complexityسیتبناه، ودرجة التعقید 
أى إمكانیة تجربة الابتكار على نطاق محدود ، والقدرة على  Triabilityالتجریب 

وتوجد عوامل اخرى  (23)أى وضوح نتائج الإبتكار  Observabiliyالملاحظة 
أى قابلیة  Divisibilityقابلیة للتقسیم والتجزئة تساعد على سرعة التبنى منھا ال

الإبتكار للتجزئة حیث یتم تنفیذ جزء منھ بنجاح للوصول إلى جزء أخر، وقابلیة 
ویتأثر ایضا الابتكار بتشابھة  (24)أى سھولھ انتشاره  Communicabilityالتداول 

تصال المعلومات مع إبتكارات أخرى قدیمة والتوقیت الذى ظھر فیھ وكیفیة إنتقال وإ
 .(25)حولھ وطبیعة النظام الاجتماعى الذى ظھر فیھ 

 :وقام روجرز بتصنیف المتبین وفقا لسرعة التبنى إلى
وھم أول من یتبنى الابتكار وھم المنفتحون على العالم  Innovatorsالمبتكرین 

وھم من أعلى مستویات درجات  Early Adoptersالخارجى، والمتبنون  الاوائل
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وھم یتبنون الابتكار  Early Majorityالرأى فى المجتمع ، والغالبیة المتقدمة  قادة
بعد مدة زمنیة من ظھوره ونادرا مایكونون من أصحاب المراكز القیادیة، والغالبیة 

وھم یتبنون الإبتكار بعد ان یتبناه المواطن العادى فى  Late Majorityالمتأخرة 
تماعى، واخیرا یأتى المتخلفون المتلكئون المجتمع وبسبب ازدیاد الضغط الاج

Laggards  (26)وھم أخر من یقوم بتبنى الإبتكار وأقرب المنعزلین 
وقد أشارت النظریة إلى أن الأكثر تبنیا للتكنولوجیا الحدیثة ھم الاصغر سنا 

 (27)والذكور والاعلى فى المستوى الاجتماعى والتعلیمى 
ذ القرارات الخاصة بتبنى أحد المستحدثات ویوى روجرز وشومیكر أن عملیة اتخا

من الأفكار والمنتجات یمر بمجموعة من المراحل والخطوات الأساسیة تشمل 
المعرفة بالمستحدث أو الوعى بھ ثم تقییمھ بالایجاب أو السلب ، یلى ذلك اتخاذ قرار 
تبنى المستحدث أو عدم تبنیھ ثم تدعیم ھذا السلوك سواء كان ذلك من خلال 

 (28 )ستمرار فى التبنیى أو عدم التبنىالا
 :ویمكن توضیح ھذه المراحل بشئ من التفصیل والتوضیح فى النقاط التالیة

  مرحلة الوعى والانتباهAwareness: 
وفى ھذه المرحلة یسمع الأفراد عن المستحدث لأول مرة من خلال الوسائل 
الاتصالیة المختلفة، فإذا ما قابل الأفرد إلى الانتباه إلى المستحدث والشعور بھ وإدراك 
                     قیمتھ، لیصبح الفرد مستعدا لعبور تلك المرحلة تلیھا تتمثل فى الاھتمام 

 (29)بھذا المستحدث 
  مرحلة الاھتمامInterststage: 

فى ھذه المرحلة بجمع الأفراد أكبر قدر ممكن من المعلومات التفصیلیة عن 
المستحدث بغرض تحدید درجة الفائدة التى یمكن الحصول علیھا، فالوظیفة الأولى 

 (30)لھذه المرحلة ھى زیادة معلومات الفرد عن الفكرة الجدیدة أو المنتج الحدیث 
  مرحلة التقییمEvaluation: 

وفى ھذه المرحلة یقیم الفرد ماتجمع لدیھ من معرفة ومعلومات عن الفكرة أو 
المنتج المستحدث وذلك فى ضوء موقفة وسلوكھ والأحوال السائدة فى الحاضر وما 

 یتوقعھ مستقبلا
  مرحلة التجریبTrial Stage: 

ى نطاق ضیق كى یحدد مدى یبدأ الفرد فى ھذه المرحلة بتطبیق أسلوب جدید عل
فائدتھ بالنسبة لھ فى نطاق ظروفھ الخاصة، ومن ثم تبدأ الوظیفة الرئیسیة لھذه 
المرحلة وھى تجربة الفكرة الجدیدة عملیا وفقا لظروف الشخص الخاصة وتقریر 

  .مدى فائدتھ وإمكانیة التبنى الكامل لھا
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  مرحلة التبنىAdoption age: 
وتتمیز ھذه المرحلة بالثبات النسبى حیث انتھى الفرد إلى القرار بتبنى  الفكرة أو 

  (31)المنتج المستحدث بعد أن اقتنع باھمیتھ 
 :الدراسات السابقة

 :دراسات تناولت التلیفون المحمول والشباب :المحور الأول
  (32) 2017عام  Adrianـ دراسة  1

اھتمت الدراسة بالربط بین نظریة نشر المستحدثات ونموذج تقبل التكنولوجیا فى 
دراسة العوامل التى من الممكن استخدامھا فى التنبؤ بمستوى استھلاك الأخبار عبر 

  :من النتائج أھمھا التلیفون المحمول بین الشباب، وتوصلت الدراسة إلى عدد 
على مجال الأخبار بدون النظر إلى تأثیره  لا یمكن دراسة تأثیر الھاتف المحمول -

 .على المجتمع ككل ودور الشباب فى كل من المجتمع الحقیقى والافتراضى
تمیل التفاعلات الاجتماعیة فى المجتمعات التى تغلغل فیھا الھاتف المحمول إلى  -

 .أن تكون ضمن نطاق الشبكات والمجتمعات المتصلة عبر الھواتف المحمولة
  2016(33) عام Young Juـ دراسة  2

اھتمت الدراسة بتقییم تأثیر التعلیقات الخاصة بالشباب على الأخبار المنشورة فى 
المواقع الألكترونیة، وقد اعتمد الباحث فى رسالتھ على نظریة مصداقیة المصدر فى 
تفسیر استخدام أو احتیاج المستخدمین لتعلیقات الآخرین كمؤشر على إتجاه الرأى 
العام تجاه الخبر، وبالتالى على نظرة الشباب للخبر نفسھ، وقد استخدم الباحث المنھج 
التجریبى فى التلاعب بمصدر الأخبار والتعلیقات المصاحبة لھ وقیاس نظرة الجمھور 

جرائد على الإنترنت  10طالب جامعى لتقویم  85وتقویمھم للخبر، وتم اختیار 
 :أھمھا وتوصلت الدراسة لعدد من النتائج

لا توجد دلالة واضحة لتقویم الأخبار بناء على تقویم المصدر نفسھ، مما یشیر -
 .إلى أھمیة مصدر الخبر مقارنة بالخبر نفسھ، ومدى جذبھ لإنتباه المستخدمین

              تؤثر التعلیقات المصاحبة للخبر على تقویم المستخدمین للخبر سواء-
 .أم الإیجاب  بالسلب
 2015  (34) ة محمد على عامـ دراس 3

اھتم الباحث فى ھذه الدراسة على اقتفاء مصادر المعلومات السیاسیة لدى 
الجمھور الیمنى، وقد قارن الباحث بین وسائل الإعلام التقلیدیة ووسائل الإعلام 
الجدیدة من إنترنت ومواقع التواصل الاجتماعى وأخیراً الھاتف المحمول وتوصلت 

 :النتائج أھمھا الدراسة لعدد من
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مازال الجمھور یتجھ إلى وسائل الإعلام التقلیدیة أكثر من الحدیثة فى متابعة -
  .الأخبار السیاسیة، ویعتبر التلیفزیون أكثر استخداماً من الصحف

مع الاتجاه إلى الإعلام الحدیث، یعتبر الجمھور مواقع الصحف على الإنترنت  -
 .الاجتماعى بالنسبة لتداول الأخبار السیاسیةأكثر مصداقیة من مواقع التواصل 

           ما زال الھاتف المحمول وتطبیقاتھ غیر مستخدمین بكثرة فى متابعة  -
 .الأخبار السیاسیة

  2014(35) عام Ran Weiـ دراسة  4
طالب  3500اھتم الباحث فى ھذه الدراسة بتتبع نمط استخدام الھاتف الخلوى لـ 

تیوان وھونج كونج وشانجھاى وسنغافورة، فى الحصول  :ھى جامعى فى أربع دول،
على الأخبار، وخاصة استخدام تطبیق التویتر ثم ربط أنماط استخدامھم بنسبة الحریة 

 :المتاحة فى مجتمعاتھم المختلفة وتوصلت الدراسة إلى عدد من النتائج
الدخول على الاتجاه العام فى استخدام الھواتف المحمولة فى متابعة الأخبار و-

 .المدونات والتویتر فى ازدیاد
 .كلما زادت الحریة فى المجتمع قل استخدام الھواتف المحمولة فى نقل الأخبار-

  2011(36) ـ دراسة محمد رضا 5
اھتمت الدراسة بالتعرف على أنماط وحجم استخدام تطبیقات الھاتف المحمول 

راد الباحث التعرف على الدوافع التى یعتقد أنھا تدل على السلوك الاجتماعى، كما أ
وراء سلوك الجمھور نحو استخدام تطبیقات معینة عبر الھاتف، وقد حصر الباحث 
ھذه التطبیقات فى المكالمات الصوتیة والرسائل القصیرة واستخدام البلوتوث 
والموسیقى والألعاب الموجودة على الھاتف فقط، وفى ھذه الدراسة تم استخدام مدخل 

ات والإشباعات ونظریة السلوك المخطط، وتوصلت الدراسة لعدد من الاستخدام
 :النتائج أھمھا

أھم الاستخدامات للھاتف المحمول ھى المكالمات الصوتیة ثم التبادل من خلال -
 .البلوتوث وتشغیل الموسیقى ومشاھدة مقاطع الفیدیو الشخصیة

             لقصیرة فىأقر ما یقرب من نصف العینة بأنھم یعتمدون على الرسائل ا-
 .التواصل بینھم

  2009(37) عام  Chigongـ دراسة  6
 Instant Messagesھدفت الدراسة إلى توضیح أھمیة الرسائل العاجلة الفوریة 

عبر التلیفون المحمول، حیث یوجد شعبیة لھذه الرسائل بین الشباب فو جنوب أفریقیا، 
مستخدمیھا من الشباب، إلا أنھم  وبالرغم من وجود وعى على سلبیاتھا من قبل

مازالوا یستخدمونھا بكثافة، وقد أصبحت الوسائل الفوریة عبر التلیفون المحمول عادة 
 .تحولت بعد ذلك إلى إدمان لمستخدمیھا



505 

  2007(38)عام  Walshـ دراسة  7
أشارت الدراسة إلى استخدام الشباب فى استرالیا للتلیفون المحمول یحقق إشباعات 

مثل الشعور بالمتعة، وإشباعات اجتماعیة مثل التواصل والتفاعل مع شخصیة 
الأصدقاء والعائلة، ویحقق الأمان مثل الشعور بالقدرة على التصرف عند وقوع 
حوادث طارئة، وأوضحت الدراسة أن مؤشرات إدمان إستخدام التلیفون المحمول 

كثر استمتاعا بإستخدام تتمثل فى الانسحاب والشعور بالضیاع بدونھ، وقد وجد أن الأ
التلیفون المحمول والأكثر اھتماما بالعلاقات والاتصالات الاجتماعیة ھم الذین 

 .أظھروا میولا أكبر لإدمان التلیفون المحمول
 2005(39)عام  Igrashiـ دراسة  8

أوضحت الدراسة أن الشباب فى الجامعة الذین یتواصلون معا عبر الاتصال وجھا 
ھم من یتمتعون بحمیمة أكبر  SMSإلى الرسائل النصیة القصیرة  لوجھ، بالإضافة

من الذین یتواصلون عن طریق الاتصال وجھا لوجھ فقط، ونجد أن الإناث ھم الأكثر 
                فى توسیع نطاق علاقاتھم واتصالاتھم عبر الرسائل النصیة القصیرة

 .وذلك مقارنة بالذكور
  2006(40)عام  Chkrabortyـ دراسة  9

ھدفت الدراسة المقارنة بین الشباب الجامعى فى الھند وأمریكا واستخداماتھم 
للتلیفون المحمول، وقد وجدت الدراسة تشابھ طلاب الجامعة فى الھند وأمریكا فى أھم 
سبب لإستخدام التلیفون المحمول وھو التواصل مع الأصدقاء والعائلة والأھل، 

ون المحمول ھو الجھاز الذى یستخدمونھ وھم یشعرون ویتشابھون أیضا فى أن التلیف
بالرضا من خدمات التلیفون المحمول، ویضعونھ فى حالة الصمت أثناء المحاضرات 
الدراسیة، وقد وجدت الدراسة بعض الإختلافات بین طلاب الجامعة فى الھند وأمریكا 

لھند أكثر استخداما ولكنھا أقل من أوجھ التشابھ، ومن ھذه الإختلافات أن الطلاب فى ا
، فى حین أن الطلاب فى أمریكا أكثر استخداما SMSللرسائل النصیة القصیرة 

 .للتلیفون المحمول أثناء قیادة السیارة
  2006(41)   عام Ishiiـ دراسة 10

أظھرت الدراسة أن الأكثر إستخداما لخدمات التلیفون المحمول فى الیابان ھم 
قرب من أفراد عائلتھم، ویتضح أن الأكثر تفضیلا الشباب خاصة من لا یعیشون بال

إستخدام الرسائل والبرید عبر التلیفون المحمول ھم من الشباب الیابانى الذین یحاولون 
أن یتجنبوا الإتصال المباشر، وأن الاستخدام یقتصر على الحفاظ على العلاقات 

 .القائمة والموجودة من قبل، ولیس لخلق علاقات جدیدة
   2002(42)  عام Fortuanti and Annaسة ـ درا 11

ذكرت الدراسة أن الشباب فى إیطالیا تعلموا إستخدام التلیفون المحمول بالتجربة 
ثم نقلوا خبراتھم لأفراد الأسرة داخل المنزل، ویتضح أن التلیفون المحمول لم یؤثر 
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فى العلاقات فى علاقاتھم الإجتماعیة والأسریة داخل المنزل ولكنھ أثر بشكل إیجابى 
الاجتماعیة خارج المنزل حیث قام بتدعیمھا، ویفضل الشباب الإیطالى الرسائل 

عن المكالمات الصوتیة لأنھا أقل تكلفة، وقد ظھرت لغة  SMSالنصیة القصیرة 
الرسائل النصیة القصیرة بین الشباب الإیطالى وھى تضم مصطلحات واختصارات 

 .باللغة الإیطالیة
  2002(43)   عام Lobet & Lourentـ دراسة  12

تناولت الدراسة تبنى واستخدام الشباب البلجیكى للتلیفون المحمول، وقد تبین أنھم 
یستخدمونھ بكثافة، وقد ساھم فى ذلك قلة تكالیفھ والإعلانات التى تستھدف الشباب 

ً وقریبا وشخصیاً، وی مثل حیث یمثل التلیفون المحمول للشباب البلجیكى شیئا حمیما
، وقد SMSأیضا الترفیھ والمتعة، وھناك إنتشار لخدمة الرسائل النصیة القصیرة 

                      ظھرت لغة جدیدة لھذه الرسائل، ولھذا انتشر بیع الكتب التى تضم
 .قوامیس لھذه اللغة

   2002(44) عام Mante & Dorisـ دراسة  13
ثر استخداما فى أوروبا للوسائل أوضحت الدراسة أن الشباب الھولندى ھم الأك

بسبب قلة تكلفتھا وقلة تكلفة كروت شحن التلیفون المحمول،  SMSالنصیة القصیرة 
ووجد أن الإناث أكثر إستخداما للتلیفون المحمول بھدف الإتصال والتفاعل مع 
الأصدقاء، بینما الذكور ھم الأكثر إستخداما لھ فى تنظیم الحیاة وممارسة الألعاب 

كترونیة، وقد ظھرت لغة الرسائل النصیة القصیرة وھى تضم مصطلحات الأل
 .واختصارات باللغة الإنجلیزیة والھولندیة

 :دراسات تناولت التلیفون المحمول والتفاعل الاجتماعى :المحور الثانى
  2017(45)  عام WILLIAMـ دراسة  1

والعلاقات الاجتماعیة ، ھدفت الدراسة التعرف على العلاقة بین الھاتف المحمول 
حیث ھدفت ھذه الدراسة إلى التعرف على العناصر المتربطة باستخدام الھواتف 
المحمولة فى ولایة جنوب الھند والنتائج الخاصة بالتكوین الاجتماعى ، واجریت 
الدراسة من خلال المقابلات المباشرة مع عینة من المتخصصین فى اثنین من الكلیات 

كة برمجیات كبرى وتم تصنیفھم كمستخدمین لوسائل الاعلام الجدیدة الاكادیمیة وشر
،وقد اصبحت كمستخدمین لوسائل الاعلام الجدیدة ، وقد اصبحت الھواتف المحمولة 
جزءا من مجتمع التقنیات التى یستخدمونھا ، وتوصلت الدراسة إلى عدد من النتائج 

ا الاكثر توجھا نحو التقنیات یمیل المستخدمون للھواتف المحمول بإعتبارھ :اھمھا
الحدیثة ، وكلك زیادة التواصل والتفاعل الاجتماعى بین الأفراد ، كما یساھم فى تغییر 

  .العادات السلوكیة والثقافیة
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 2015(46)  عام Oscarـ دراسة  2
اھتم الباحث بمجالات إنتاج الأخبار المعدة خصیصا لمواقع الھواتف المحمولة 

یل وتقویم الدراسات الحدیثة فى مجال الصحافة والإعلام عبر وذلك من خلال تحل
الھاتف المحمول، ونمو وازدھار صحافة المواطن، وتوصلت الدراسة إلى عدد من 

 :النتائج أھمھا
ـ تشیر الدراسات إلى أن القائمین بالاتصال فى المؤسسات الإعلامیة أخذوا فى 

ملائمة لتطبیقات الھاتف المحمول اعتبارھم شكل الخبر ونوع الوسائط المتعددة ال
 .وقواعد الكتابة لھ

ـ تقوم المؤسسات الصحفیة الكبیرة بدمج تطبیقات الھاتف المحمول المختلفة فى 
 .الروتین الیومى لإنتاج ونشر الأخبار المختلفة

ـ ركزت العدید من الدراسات على فاعلیة دور الصحافة عبر الھاتف المحمول 
 .وخاصة فى وقت الكوارث والأزماتوتطور صحافة المواطن 

  2013(47)   عام  Ranwerـ دراسة  3
اھتمت الدراسة بتأثیر دخول الھاتف المحمول مجال الإعلام، وخاصة الأخبار، 
حیث ساعد فى مزاولة مبدأ وسائل الإعلام الجماھیریة وزمن الرسائل الشخصیة، وقد 

سة تأثیر الھواتف المحمولة على ناقش الباحث مستقبل دراسات الإعلام والاتجاه لدرا
 :وتوصلت الدراسة لعدد من النتائج أھمھا .الساحة الإعلامیة

ـ لایمكن دراسة تأثیر الھاتف المحمول على مجال الأخبار بدون النظر إلى تأثیره 
 .على المجتمع ككل ودور المستخدم فى كل من المجتمع الحقیقى والأفتراضى

ر الھاتف المحمول ساھم بشكل كبیر فى النظر إلى ـ ظھور الأخبار والتغریدأت عب
 .جمھور الأقلیات وتغییر المعتقدات الخاصة بالإعلام الجماھیرى

ـ تقبل التفاعلات الإجتماعیة فى المجتمعات التى تغلغل فیھا الھاتف المحمول إلى 
 .أن تكون ضمن نطاق الشبكات والمجتمعات المتصلة عبر الھواتف الخلویة

  2013(48)ینا فاروق عام ـ دراسة د 4
اھتمت الدراسة بظاھرة التلیفون المحمول من حیث علاقة نوع الفیلم وفقا للقالب 
الفنى تسجیلى أو درامى وبین الإنتاج السینمائى وكذلك فاعلیة الجمھور مع ھذه 
الأفلام على موقع الیوتیوب، وتعالج مشكلة البحث العلاقة بین المواصفات الشخصیة 

فیة لصناع أفلام التلیفون المحمول وبین القوالب الفنیة والموضوعات التى والدیموجرا
 :یفضلون تنفیذھا فى الأفلام، وتوصلت الدراسة إلى عدد من النتائج أھمھا

ـ أن عددا قلیلاً یرى أن أفلام التلیفون المحمول لھا تأثیر سلبى على مجال السینما 
تكلفة، إنتشار أفلام الھواة وغیر الدارسین، ویتمثل فى إنتشار الإنتاج الضعیف وقلیل ال
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وإنتشار الإنتاج الضعیف وقلیل الجودة، وإتساع خرق حقوق الطبع والنشر بسبب 
 .سھولة نقل ونسخ الأفلام

ـ أن عیوب أفلام التلیفون المحمول تتمثل فى إھتزاز الصورة ولا یوجد جمھور 
جیة إضافیة لتقدیم خدمة وجودة لھذه الأفلام، كما تحتاج إلى تقنیات وأجھزة تكنولو

أفضل ولا توجد مھرجانات كافیة للتلیفون المحمول وصغر حجم الشاشة یعوق 
 .مشاھدة التفاصیل الدقیقة وعدم القدرة على تنفیذ كل أنواع حركات الكامیرا

  2011(49)   عام  Mawindـ دراسة  5
المحمول، حیث تناولت اھتمت الدراسة بنموذج إعلام المواطن من خلال التلیفون 

دور التلیفون المحمول فى الإنتخابات ودور المواطن العادى فى التعلیق والمشاركة 
والتبادل فى الآراء والإستشھادات الحیة والتغطیة الإخباریة للإنتخابات بالصوت 

   وقد ساھم التلیفون المحمول فى سرعة ودقة التغطیة الإخباریة التى  .والصورة
 .لمواطنشارك فیھا ا

 2010(50)عام  Antony and Thomasـ دراسة  6
أشارت الدراسة أن التلیفون المحمول یتم إستخدامھ بكثافة فى تصویر الفیدیو 
لتغطیة الأحداث والأخبار من قبل المواطن العادى ثم تنزیل ھذه المواد المصورة على 

ً واضحاً موقع الیوتیوب ومشاركتھا مع الأخرین، وتعتبر ھذه الممارسات  نموذجا
لصحافة المواطن، وقد أوضحت الدراسة أن ھناك جمھوراً كبیراً لھذه المواد 
المصورة، ونجد أن أغلبیة جمھور الیوتیوب لیس لدیھم جودة التصویر وحرفیة 
                 المصور، وتوصى الدراسة بضرورة دعم وتشجیع صحافة المواطن

 .عبر التلیفون المحمول
  2010(51)عام  Gogginـ دراسة  7

اھتمت الدراسة بالدور الذى یلعبھ التلیفون المحمول فى المجتمع بین المواطنین 
وذلك بتطبیق إعلام المواطن ومن أھمھا مشاریع تنمیة وخدمة المجتمع ونشر 

 .الدیمقراطیة والوعى الصحفى والنشاط السیاسى من قبل المواطنین
  2009(52)عام  Boren Steinـ دراسة  8

، تعتبر نقطة فاصلة فى 2005توضح الدراسة أن تفجیرات لندن فى یولیو 
التغطیة الإخباریة خاصة فى انجلترا حیث قام شھود العیان فى ھذه التفجیرات 
بتصویر الكثیر من الصور وأفلام الفیدیو من خلال التلیفون المحمول ثم قاموا 

اصل الاجتماعى ونقلھا بمشاركتھا مع الأصدقاء والعائلة من خلال شبكات التو
وقد اعتمدت ھذه الوسائل على  BBCإلى وسائل الإعلام والإتصال مثل محطة

إعلام وصحافة المواطن، وتنطبق ھذه الظاھرة مع نظریة البناء الاجتماعى 
ونظریة الشبكة   Social Construction of Technologyللتكنولوجیا 

 .Actor Network Theoryالفاعلة 
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 2009(53)عام  Readingـ دراسة  9
أوضحت الدراسة أن كامیرا التلیفون المحمول تلعب دوراً ھاماً وفعالاً فى تغطیة 
الأخبار والأحداث وذلك من قبل المواطن العادى، وقد ظھر ذلك الدور بشكل واضح 

بإستخدام أجھزة  2005یولیو  7فى تغطیة المواطنین وشھود العیان لتفجیرات لندن 
اتھ فى تدفق المعلومات والبیانات ومشاركتھا وتبادلھا من خلال المحمول وكامیر

 .مواقع شبكات التواصل الاجتماعى والمواقع المختلفة
  2008(54)عام  Goggingـ دراسة  10

ذكرت الدراسة أن التلیفون المحمول تم استخدامھ فى النشاط السیاسى وبث 
الأخبار ومشاركة الجمھور فى محتوى ومضمون البرامج التلیفزیونیة من خلال 

والمواد المصورة، كما یعد التلیفون المحمول نموذجا  SMSالرسائل النصیة القصیرة 
الإمكانیات والتأثیرات الخاصة بالتلیفون اتصالیا وإعلامیا جدیداً یحتاج إلى العدید من 

 .المحمول فى مجال الإعلام والإتصال
  2008(55)   عام Verclasـ دراسة  11

أشارت الدراسة أن التلیفون المحمول ھو الوسیلة الإعلامیة السابعة، ویقوم بأدوار 
مختلفة ولھ استخدامات وتطبیقات الآخرین وذلك بالصوت والصورة والنص عبر 

ائل النصیة القصیرة والبلوتوث والوایفاى، والإنترنت، ولكن ھناك مخاوف الوس
وصعوبات تواجھ إعلام وصحافة المواطن مثل تنوع وإختلاف البرامج التكنولوجیة 
والأجھزة المستخدمة والفجوة الرقمیة بین الدول بالإضافة إلى القرصنة وصعوبة 

 .والطبعالحفاظ على حقوق الملكیة الفكریة وحقوق النشر 
  2005(56)عام  Grayـ دراسة  12

أوضحت الدراسة أن التلیفون المحمول لھ شعبیة كبیرة فى التدوین أى فى 
إستخدامھ للنشر فى المدونات المتوفرة على شبكة الإنترنت، وذلك یعتبر نوعا من 
أنواع ممارسة صحافة المواطن من خلال التلیفون المحمول وقد ذكرت الدراسة زیادة 

دامھ خاصة عند تغطیة الحروب والإضطرابات والمظاھرات والإعتصامات، استخ
وتكون المشاركة بالمواد النصیة والصوتیة والمصورة، ویتمیز إستخدام التلیفون 
المحمول فى التدوین بأنھ وسیلة سریعة وفوریة ولا یوجد بھا أى تعقیدات تكنولوجیة، 

 .ت الزائد عند اللزومولكن یعاب علیھا أنھا تتسم بالتدفق المعلوما
 :التعلیق على الدراسات السابقة

ضعف اھتمام البحوث العربیة بدراسة تبنى واستخدام التلیفون المحمول فى  -
 .الوقت الذى تتزاید فیھ الاھتمام بھ فى الدول المتقدمة وخاصة فى الآونة الأخیرة

 .المحمولقلة الدراسات المتخصصة فى خدمة واحدة من خدمات التلیفون -
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اھتمام الدراسات العربیة بدراسة تبنى الجمھور العام للتلیفون المحمول وعدم -
 .الاھتمام بدراسة الشباب والأطفال كل منھما على حدة

تركز الدراسات العربیة على الخدمات الإتصالیة والإخباریة للھواتف المحمول، -
  .وإغفال دراسات إعلام المواطن عبر التلیفون المحمول

 :ساؤلات الدراسةت
 ـ ما حجم وكثافة استخدام الشباب المصرى للتلیفون المحمول؟ 1
ـ ما مدى وجود اختلاف بین الذكور والإناث من حیث استخدامھم للخدمات  2

 الإعلامیة المقدمة عبر الھاتف المحمول؟
 ـ ما مواصفات التلیفون المحمول الذى یتبناه الشباب؟ 3
 المفضلة لدى الشباب وأسباب تفضیلھم لمواقع بعینھا؟ ـ ما المواقع الاجتماعیة 4
ـ ما مدى وعى الشباب المصرى وإلمامھ بوظائف وأدوار إعلام المواطن عبر  5

 التلیفون المحمول؟
ـ ما الموضوعات والقضایا التى یھتم الشباب بنشرھا وبث مواد إعلامیة  6

 ووسائط متعددة بشأنھا؟
لآرائھم الخاصة ووجھات نظرھم فیما یقومون بتغطیتھ ـ ما مدى إبراز الشباب  7

 من أحداث من خلال التلیفون المحمول؟
 ـ ما تقییم الشباب المصرى بعینة الدراسة للإعلام البدیل ودور إعلام المواطن؟ 8
ـ ما مدى قیام الشباب بتوجیھ الإنتقادات للمضامین الإعلامیة بالوسائل التقلیدیة  9

           علامیة التى ینتجونھا ویقومون بتحمیلھا على المواقعمن خلال موادھم الإ
 الاجتماعیة والإلكترونیة؟

 :فروض الدراسة
توجد علاقة ذات دلالة إحصائیة بین إلمام الشباب بتقنیات الوسائط  :الفرض الأول

المتعددة وقیامھم بتغطیة أحداث وتحمیلھا على المواقع الاجتماعیة والإلكترونیة من 
 التلیفون المحمول؟ خلال

توجد اختلافات ذات دلالة إحصائیة فى وعى وإلمام المبحوثین من  :الفرض الثانى
 :الشباب المصرى بأدوار إعلام المواطن ووظائفھ وفقا للمتغیرات التالیة

 .ـ خبرات استخدام تطبیقات الھاتف المحمول
 .ـ مستوى التعلیم

 .ـ المستوى الأقتصادى
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علاقة ذات دلالة احصائیة بین كثافة متابعة احدث تطبیقات توجد  :الفرض الثالث
 .الموبایل ودوافع استخدام الموبایل

توجد اختلافات ذات دلالة احصائیة بین متوسطى درجات الذكور  :الفرض الرابع
  .والاناث فى كثافة متابعة احدث تطبیقات الموبایل

 :الإجراءات المنھجیة للدراسة
 :نوع الدراسة

اسة إلى البحوث الوصفیة والتى تھدف إلى وصف خصائص ظاھرة تنتمى الدر
معاصرة من خلال جمع البیانات والمعلومات عنھا وتحلیلھا وتفسیرھا، حیث تھدف 

التعرف على دور تكنولوجیا الإتصال فى تطویر الخدمة "الدراسة الراھنة إلى 
تلك الصحفیة المقدمة عبر الھاتف المحمول ومدى تبنى الشباب المصرى ل

كذلك تسعى الدراسة إلى الإجابة على تساؤلات الدراسة واختبار العلاقة بین "الخدمات
 .المتغیرات المتعلقة بالظاھرة محل الدراسة

 :منھج الدراسة
 Descriptiveوتستخدم الدراسة منھج المسح فى مستوییھ الوصفى 

دلالات ذات بھدف جمع البیانات وتفسیرھا للوصول إلى  Analyticalوالتحلیلى
أھمیة علمیة، واعتمدت الدراسة على منھج المسح لعینة من الشباب الممثل للمجتمع 
المصرى فى محافظات الشرقیة والدقھلیة والقاھرة والجیزة وذلك بھدف جمع البیانات 

 .والمعلومات اللازمة للدراسة من خلال المسح المیدانى
 :أدوات الدراسة

الإستبیان كأداة لجمع البیانات التى تقیس مختلف الأبعاد اعتمدت الباحثة على استمارة 
والمتغیرات الخاصة بالدراسة فى ضوء مشكلة الدراسة وأھدافھا فضلا عن فروض 

كما اعتمدت الباحثة على المقابلة المباشرة المقننة، وذلك حرصا  .الدراسة وتساؤلاتھا
ة على أسئلة الإستبیان وذلك من الباحثة على التواجد مع معظم الباحثین أثناء الإجاب

 .لضمان الحصول على إجابات أكثر دقة
 :مجتمع الدراسة

یتمثل مجتمع الدراسة المسحیة على الشباب المصرى الناشط الكترونیا والذى یستخدم 
الإنترنت وتطبیقات الھاتف المحمول فى التعبیر عن آرائھ فى الواقع الذى یعیشھ 

المیدانیة فى محافظات الجیزة والقاھرة والشرقیة  ویتفاعل معھ، وتم تطبیق الدراسة
  .والدقھلیة

 :عینة الدراسة
إلى  18وتشمل الدراسة على عینة للناشطین الكترونیا من الشباب المصرى من بین 

مفردة، وتم تطبیقھا خلال الفصل الدراسى الثانى  400سنة، على عینة قوامھا  35
 .2017لعام 
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 :الدراسة الإستطلاعیة
قد أجرت الباحثة دراسة استطلاعیة لتقنین أداة الدراسة وذلك بعد تصمیم متغیرات 
ومقاییس الدراسة فى صورتھا الأولیة ثم قامت الباحثة باختبارھا میدانیا على عینة 

شابا فى المناطق المخصصة للدراسة، للتعرف على مدى ملائمة  (40)مكونة من 
لقیاس ما وضعت من أجلھ، وصدق القیاس  مقاییس الدراسة ومتغیراتھا وصلاحیتھا

ومناسبتھا لخصائص عینة الدراسة من حیث فھم الشباب لعبارات الإستقصاء 
                ووضوحھا، ومعرفة بعض العبارات الغیر ملائمة وتنظیم محتوى الأداة 

  .تمھیداً للدراسة الأساسیة
 :صدق الأداة وثباتھا

 :وثباتھا قد تمت الإجراءات الآتیةوللتأكد من صدق الأداة      
 .ـ صدق الأداة

لقیاس صدق محتوى الإستقصاء ومعرفة مدى انتماء البنود  :ـ صدق المحكمین
لمتغیرات ومقاییس الدراسة ومدى وضوح صیاغة المشكلة، تم عرض الآداة على 
مجموعة من المحكمین، وقد أجریت تعدیلات تمثلت فى إضافة بعض العبارات وحذف 

عض، وبذك صممت الأداة بشكلھا النھائى لتصبح صالحة للتطبیق المیدانى، ثم اختبار الب
 .من حجم العینة (%10)ھذه الاستمارة عبر التطبیق الفعلى لھا على عینة تمثل 

 :خصائص عینة الدراسة
   (1)جدول 

 وصف عینة الدراسة

 المتغيرات
 إجمالي

 % ك

 النوع
 50 200ذكور
 50 200إناث
 100 400جملة

 السن

 10 40 سنة 20 من أقل
 60 240 سنة 25 من لاقل20 من
 20 80 سنة 30 من لأقل 25 من
 10 40 سنة 35من لأقل 30 من

 100 400جملة

  التعليمية المستوى

 10 40متوسط
 38 152متوسطفوق

 38.5 154جامعي
 13.5 54عليادراسات
 100 400جملة

  الدخل متوسط

 17.8 71 جنية 1000 من أقل
 48.2 193 جنية3000 الى1000 من
 31.5 126 جنية 5000 الى 3000 من
 2.5 10 فأكثر جنية5000 من

 100 400جملة

 .إناث منھم %50 ونسبة ذكور العینة أفراد من %50 نسبة  :النوع حیث من
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 ,سنة 20 من أقل العمریة بالفئة العینة أفراد من %10 نسبة  :السن حیث من
 بالفئة منھم %20 ونسبة ,سنة25 الى 20 من العمریة بالفئة منھم %60 ونسبة

 .سنة 35 الى 30 من العمریة بالفئة منھم %10 ونسبة ,سنة 30 الى25 من العمریة
 ونسبة ,متوسط مؤھل العینة أفراد من %10 نسبة  :التعلیمي المستوى حیث من
 %13.5 ونسبة ,جامعي مؤھل منھم %38.5 ونسبة ,متوسط فوق مؤھل منھم 38%

 .علیا دراسات مؤھل منھم
 أقل الاسرة دخل متوسط العینة أفراد من %17.8 نسبة  : الدخل متوسط حیث من

 الى 1000 من الاسرة دخل متوسط منھم %48.2 ونسبة ,جنیة1000 من
 ,جنیة 5000 الى 3000 من الاسرة دخل متوسط منھم %31.5 ونسبة ,جنیة3000
 .فأكثر 5000  من الاسرة دخل متوسط منھم %2.5 ونسبة
 ونسبة ,متوسط تعلیمھم العینة أفراد من %6 نسبة  :التعلیم مستوى حیث من
 %11 ونسبة ,جامعي تعلیمھم منھم %65 ونسبة ,المتوسط فوق تعلیمھم منھم 18%

 .الجامعي بعد ما تعلیمھم منھم
 :للبیانات الإحصائیة المعالجة

 إلي وإدخالھا البیانات ترمیز تم المیدانیة، الدراسة بیانات جمع من الانتھاء بعد
 برنامج باستخدام الإحصائیة النتائج واستخراج وتحلیلھا معالجتھا ثم  الآلي، الحاسب

 SPSS " Statistical Package for   الاجتماعیة للعلوم الإحصائیة الحزمة "
the Social Science  

 :الدراسة بیانات تحلیل في التالیة الإحصائیة والاختبارات المعاملات إلى اللجوء وتم
 .المئویة والنسب البسیطة التكرارات-
 .المعیاریة والانحرافات الحسابیة المتوسطات-
 .متغیرین بین الخطیة للعلاقة بیرسون ارتباط معامل-
 بین للعلاقة الإحصائیة الدلالة لدراسة ( Chi Square Test ) 2كا اختبار-

  ( Nominal ) الاسمیة المتغیرات من متغیرین
 الحسابیة المتوسطات بین للفروق الإحصائیة الدلالة لدراسة ( T- Test ) اختبار-

  ( Interval Or Ratio ) النسبة أو الفئة متغیرات احد في المبحوثین من لمجموعتین
 المعروف ( One Analysis of Variance ) الواحد البعد ذي التباین تحلیل-

 المتوسطات بین للفروق الإحصائیة الدلالة لدراسة ANOVA باسم اختصارا
 ) النسبة أو الفئة متغیرات احد في المبحوثین من مجموعتین من لأكثر الحسابیة

Interval Or Ratio) 
 Least ) معنوي فرق اقل بطریقة ( Post Hoc Tests ) البعدیة الاختبارات-

Significance Difference  ) باسم اختصارا المعروف و ( LSD ) لمعرفة 
 ANOVA یثبت التي المجموعات بین الثنائیة المقارنات وإجراء التباین مصدر
 .بینھا إحصائیا دالة فروق وجود
 .بیرسون ارتباط معامل-

 :محمول جھاز Smart Phone ذكى موبایل امتلاك مدى-1
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   (2) جدول
 محمول جھاز Smart Phone ذكى موبایل امتلاك مدى
 Smart Phoneمدى امتلاك موبايل ذكى 

 جھاز محمول
الإجمالي

 معنوية مستوى 2كا
%ك 1 ح د

400100 نعم

00 لا - -

400100 جملة

 ذكى موبایل یمتلكوا العینة أفراد من %100 نسبة أن السابق الجدول من یتضح
Smart Phone محمول جھاز.  

   :محمول جھاز) Smart Phone ذكى موبایل امتلاك مدى في الجنسین بین الفروق-
  (3) جدول

 Smart ذكى موبایل امتلاك مدى في الجنسین بین الفروق لدلالة 2كا قیمة
Phone محمول جھاز 

 النوع
  امتلاك موبايل

إجماليالإناثالذكور
 2كا

 مستوى
 معنوية

 % ك % ك % ك 1د ح 

 200100200100400100 نعم
 000000 لا - -

 200100200100400100 الجمــلة

 Smart ذكى موبایل یمتلكوا الذكور العینة أفراد من %100 نسبة أن كذلك یتضح
Phone ذكى موبایل یمتلكوا الإناث العینة أفراد من %100 نسبة و ,محمول جھاز 

Smart Phone محمول جھاز.  
 :الخاص الموبایل شراء تم أساسھا على التى التقنیات أھم -2

   (4) جدول
  الخاص الموبایل شراء تم أساسھا على التى التقنیات أھم

أھم التقنيات التى على أساسھا تم 
 شراء الموبايل 

400=نالإجمالي
 2كا الترتيب

 مستوى
 معنوية

 % ك 1 ح د

 0.001 28671.5273.960.جودة الكاميرا 
 0.001 27067.5349.00 .نقاء الصوت

 0.01 22957.248.410.السعة التخزينية الكبيرة
 0.001 28771.8175.690 الأنترنت 

 0.001 13533.8542.250أحدث التطبيقات
 0.001 12531.2656.250 .الخرائط

 0.001 92237116.640 .كل ما سبق
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 التقنیات أھم ان یروا العینة أفراد من %71.8 نسبة أن السابق الجدول من یتضح
 یروا منھم %71.5 ونسبة ,الأنترنت ھو الخاص الموبایل شراء تم أساسھا على التى
 منھم %14.8 ونسبة ,الصوت نقاء أنھا یروا منھم %67.5 ونسبة ,الكامیرا جودة أنھا

 .الكبیرة التخزینیة السعة أنھا یروا
 شراء تم أساسھا على التى التقنیات أھم في العینة افراد بین فروق وجود ویتضح

  .0.01 من أقل دلالة مستوى عند دالة 2كا قیمة كانت حیث ,الخاص الموبایل
        شراء تم أساسھا على التى التقنیات أھم في الجنسین بین الفروق-

 :الخاص الموبایل
   (5) جدول

 تم أساسھا على التى التقنیات أھم في والإناث الذكور بین الفروق لدلالة 2كا قیمة
  الخاص الموبایل شراء

 النوع
 اھم التقنيات

الذكور
 200=ن

الإناث
 200=ن

إجمالي
 2كا 400=ن

 مستوى
 معنوية

 1 ح د 

معامل 
 التوافق

%ك%ك%ك
جودة  

 0.216 0.001 19.629 71.5 286 81.5 163 61.5 123 .الكاميرا

 0.499 0.001 18994.58140.527067.5132.923.نقاء الصوت
السعة 

التخزينية 
 .الكبيرة

114 57 115 57.5 229 57.2 0.010 0.919 - 

 - 0.427 1407014773.528771.80.604 .الأنترنت 
أحدث 

 0.212 0.001 18.795 33.8 135 44 88 23.5 47 .التطبيقات

 0.196 0.001 8140.5442212531.215.930 .الخرائط
 - 1.000 4623462392230.000 .كل ما سبق

 التى التقنیات أھم ان یروا الذكور العینة أفراد من %94.5 نسبة أن كذلك یتضح
 أنھا یروا منھم %70 ونسبة ,الصوت نقاء ھو الخاص الموبایل شراء تم أساسھا على

 أنھا یروا منھم %57 ونسبة ,الكامیرا جودة أنھا یروا منھم %61.5 ونسبة ,الأنترنت
 التقنیات أھم ان یروا الإناث العینة أفراد من %83.2 نسبة و ,الكبیرة التخزینیة السعة
 منھم %73.5 ونسبة ,الكامیرا جودة ھو الخاص الموبایل شراء تم أساسھا على التى
 %57.5 ونسبة ,التطبیقات أحدث أنھا یروا منھم %44 ونسبة ,الأنترنت أنھا یروا
 .الكبیرة التخزینیة السعة أنھا یروا منھم

 الذكور العینة أفراد بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود عدم یتضح كذلك
 قیم كانت حیث ,الخاص الموبایل شراء تم أساسھا على التى التقنیات أھم في والإناث

 التطبیقات أحدث و الكامیرا جودة عدا فیما ,0.05 دلالة مستوى عند دالة غیر 2كا
 وفي ,0.001 مستوى عند دالة 2كا قیمة كانت حیث ,الإناث لصالح فروق ھناك كانت
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 دالة 2كا قیمة كانت حیث ,الذكور لصالح فروق ھناك كانت الخرائط و الصوت نقاء
  .0.01 مستوى عند

 :یوم كل للموبایل استخدام ساعات عدد -3
   (6) جدول

 یوم كل للموبایل استخدام ساعات عدد

 عدد ساعات استخدام للموبايل كل يوم
الإجمالي

 معنوية مستوى 2كا
%ك 2 ح د

9824.5ساعتين من أقل

36.860 0.001 
19047.5ساعات4الى 2 من
11228ساعات 4من أكثر
400100 جملة

 الموبایل یستخدموا العینة أفراد من %47.5 نسبة أن السابق الجدول من یتضح
 ساعات 4من أكثر الموبایل یستخدموا منھم %28 ونسبة ,یوم كل ساعات4الى 2 من
 .الیوم في ساعتین من أقل الموبایل یستخدموا منھم %24.5 ونسبة ,الیوم في

 ,یوم كل للموبایل استخدام ساعات عدد في العینة افراد بین فروق وجود ویتضح
 .0.001 مستوى عند دالة وھي 36.860 =2كا قیمة كانت حیث
 :یوم كل للموبایل استخدام ساعات عدد في الجنسین بین الفروق-

  (7) جدول
 یوم كل للموبایل استخدام ساعات عدد في الجنسین بین الفروق لدلالة 2كا قیمة

 النوع
 عدد ساعات 

إجماليالإناثالذكور
 2كا

 مستوى
 معنوية

 % ك % ك % ك 2د ح 

 10588449824.5ساعتين من أقل

145.796 0.001 

 2 من
 47.5 190 18.5 37 76.5 153 ساعات4الى

 4من أكثر
 28 112 37.5 75 18.5 37  ساعات

 200100200100400100 الجمــلة

  =0.517 التوافق معامل
 2 من الموبایل یستخدموا الذكور العینة أفراد من %76.5 نسبة أن كذلك یتضح

 في ساعات 4من أكثر الموبایل یستخدموا منھم %18.5 ونسبة ,یوم كل ساعات4الى
 %44 نسبة و ,الیوم في ساعتین من أقل الموبایل یستخدموا منھم %5 ونسبة ,الیوم

 %37.5 ونسبة ,یوم كل ساعتین من أقل الموبایل یستخدموا الإناث العینة أفراد من



517 

 یستخدموا منھم %18.5 ونسبة ,الیوم في ساعات 4من أكثر الموبایل یستخدموا منھم
 .الیوم في ساعات4الى 2 من الموبایل
 في والإناث الذكور العینة أفراد بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود یتضح كذلك

 دالة وھي 145.796 = 2كا قیمة كانت حیث ,یوم كل للموبایل استخدام ساعات عدد
 .0.001 دلالة مستوى عند

 :الموبایل استخدامات ترتیب-4
   (8) جدول

 الموبایل استخدامات ترتیب
 الترتيب
 العبارة

 عددالترتيب
 النقاط

 المتوسط
 الترتيب المرجح

123456
 المكالمات
 2 3.92 1568 68 39 44 40 124 85 .العادية

 الرسائل
 القصيرة

SMS. 
44 46 40 118 112 40 1272 3.18 

5 

 تطبيقات
 الموبايل

 الأجتماعية
158 39 86 73 0 44 1750 4.38 

1 

 تصفح
 3 3.52 1408 84 44 46 72 114 40 .الإنترنت

 3.254 403311844125401299 الالعاب
 الخدمات
 6 2.76 1103 124 80 75 44 44 33 الأخبارية

  :الموبایل لاستخدامات العینة أفراد ترتیب أت السابق الجدول من یتضح
 .4.38 بمتوسط الأول الترتیب في الأجتماعیة الموبایل تطبیقات -
 .3.92 بمتوسط الثاني الترتیب في العادیة المكالمات -
 .3.52بمتوسط الثالث الترتیب في الإنترنت تصفح -
 .3.25 بمتوسط الرابع الترتیب في الالعاب -
  .3.18 بمتوسط الخامس الترتیب في SMS القصیرة الرسائل -
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 :الموبایل استخدامات ترتیب في الجنسین بین الفروق -
   (9) جدول

 الموبایل استخدامات ترتیب

 الترتيب
 العبارة

 200=ن اناث200=نذكور
عدد
النقاط

المتوسط
 عدد الترتيبالمرجح

 النقاط
المتوسط
 الترتيبالمرجح

 2 3.77 8154.082753.العادية المكالمات
 SMS.6973.494757 2.88 6القصيرة الرسائل
الموبايل تطبيقات

 1 4.44 1888 4.31 862 الاجتماعية

 4 3.32 7443.723664.الإنترنت تصفح
 3 3.71 5572.795742 الالعاب
 5 2.89 5252.636578الإخبارية الخدمات

  :الموبایل لاستخدامات الذكور العینة أفراد ترتیب أت السابق الجدول من یتضح    
 .4.31 بمتوسط الأول الترتیب في الأجتماعیة الموبایل تطبیقات -
 .4.08 بمتوسط الثاني الترتیب في العادیة المكالمات -
 .3.72بمتوسط الثالث الترتیب في الإنترنت تصفح -
 .3.49 بمتوسط الرابع الترتیب في SMS القصیرة الرسائل -
 .2.79 بمتوسط الخامس الترتیب في الالعاب -

  :الموبایل لاستخدامات الإناث العینة أفراد ترتیب أت السابق الجدول من یتضح    
 .4.44 بمتوسط الأول الترتیب في الأجتماعیة الموبایل تطبیقات -
 .3.77 بمتوسط الثاني الترتیب في العادیة المكالمات -
 .3.71بمتوسط الثالث الترتیب في SMS القصیرة الرسائل -
 .3.32 بمتوسط الرابع الترتیب في الإنترنت تصفح -
  .2.89 بمتوسط الخامس الترتیب في الإخباریة الخدمات -
 :بانتظام الموبایل تطبیقات أحدث متابعة مدى-5

   (10) جدول
 بانتظام الموبایل تطبیقات أحدث متابعة مدى

 مدى متابعة أحدث تطبيقات الموبايل بانتظام
الإجمالي

 معنوية مستوى 2كا
%ك 2 ح د

23759.2 دائما

121.205 0.001 
8621.5 أحيانا
7719.2 لا

400100 جملة

 أحدث یتابعوا العینة أفراد من %59.2 نسبة أن السابق الجدول من یتضح
 ونسبة ,أحیانا یتابعونھا منھم %21.5 ونسبة , دائما بانتظام الموبایل تطبیقات

 .بانتظام الموبایل تطبیقات أحدث یتابعوا لا منھم 19.2%
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 الموبایل تطبیقات أحدث متابعة مدى في العینة افراد بین فروق وجود ویتضح
 ارتفاع أي0.001 مستوى عند دالة وھي 121.205 =2كا قیمة كانت حیث ,بانتظام

 .دائما بانتظام الموبایل تطبیقات أحدث یتابعوا الذین العینة أفراد نسبة
 :بانتظام الموبایل تطبیقات أحدث متابعة مدى في الجنسین بین الفروق-

   (11) جدول
      تطبیقات أحدث متابعة مدى في الجنسین بین الفروق لدلالة 2كا قیمة        

 بانتظام الموبایل    
 النوع

متابعة أحدث 
 تطبيقات

إجماليالإناثالذكور
 2كا

 مستوى
 معنوية

 % ك % ك % ك 2د ح 

 11959.51185923759.2 دائما

 غير 0.969 0.064
 دالة

 422144228621.5 أحيانا
 3919.538197719.2 لا

 200100200100400100 الجمــلة

 أحدث یتابعوا الذكور العینة أفراد من %59.5 نسبة أن كذلك یتضح
 ونسبة ,أحیانا یتابعونھا منھم %21 ونسبة , دائما بانتظام الموبایل تطبیقات

 من %59 نسبة و ,بانتظام الموبایل تطبیقات أحدث یتابعوا لا منھم 19.5%
 ونسبة , دائما بانتظام الموبایل تطبیقات أحدث یتابعوا الإناث العینة أفراد

 تطبیقات أحدث یتابعوا لا منھم %19 ونسبة ,أحیانا یتابعونھا منھم 22%
 .بانتظام الموبایل
 الذكور العینة أفراد بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود عدم یتضح كذلك
  0.064 = 2كا قیمة كانت حیث ,یوم كل للموبایل استخدام ساعات عدد في والإناث

 .0.05 دلالة مستوى عند دالة غیر وھي
 :یومھم اثناء المبحوثین  یستخدمھا التي التطبیقات اكثر -6

   (12) جدول
 یومھم اثناء المبحوثین  یستخدمھا التي التطبیقات اكثر

اكثر التطبيقات التي يستخدمھا  
 يومھمالمبحوثين اثناء 

400=نالإجمالي
 معنوية مستوى 2كا الترتيب

%ك 1 ح د
 0.001 35087.51225.000 الفيس بوك

 0.001 31779.22136.890 تويتر
 دالة غير 0.920 19949.840.010 جوجل

 0.001 15939.8716.810 المدونات
 0.001 16240.5514.440 اليوتيوب

عبر المواقع الإعلامية 
 دالة غير 0.920 30.010 50.2 201 الانترنت

 0.001 16140.2615.210 المنتديات
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 بوك الفیس یستخدموا العینة أفراد من %87.5 نسبة أن السابق الجدول من یتضح
 ,تویتر یستخدموا منھم %79.2 ونسبة ,یومھم اثناء یستخدمھا التي التطبیقات كأكثر
 %49.8 ونسبة ,الانترنت عبر الإعلامیة المواقع یستخدموا منھم %50.2 ونسبة
 .جوجل موقع یستخدموا منھم

  یستخدمھا التي التطبیقات اكثر في العینة افراد بین فروق وجود ویتضح
 عدا فیما ,0.001 مستوى عند دالة 2كا قیمة كانت حیث ,یومھم اثناء المبحوثین

 ھناك یكن لم الانترنت عبر الإعلامیة المواقع واستخدام جوجل موقع استخدام
 .0.05 مستوى عند دالة غیر 2كا قیم كانت حیث العینة افراد بین فروق

 :یومھم اثناء المبحوثین  یستخدمھا التي التطبیقات اكثر في الجنسین بین الفروق-
   (13) جدول

  یستخدمھا التي التطبیقات اكثر في والإناث الذكور بین الفروق لدلالة 2كا قیمة
 یومھم اثناء المبحوثین

 النوع
 اھم التقنيات

الذكور
 200=ن

الإناث
 200=ن

إجمالي
 2كا 400=ن

 مستوى
 معنوية

 1 ح د 

معامل 
 التوافق

%ك%ك%ك
 0.289 36.5710.001 15577.519597.535087.5 الفيس بوك

 - 0.902 0.015 1587915979.531779.2 تويتر
 0.191 15.2100.001 11959.5804019949.8 جوجل

 0.374 65.1480.001 11959.5402015939.8 المدونات
 0.377 66.3970.001 12160.54120.516240.5 اليوتيوب

المواقع الإعلامية 
 0.201 16.8100.001 20150.2 40 80 12160.5عبر الانترنت

 - 0.919 0.010 80408140.516140.2 المنتديات

 كأكثر تویتر یستخدموا الذكور العینة أفراد من %79 نسبة أن كذلك یتضح
 الفیس یستخدموا منھم %77.5 ونسبة ,یومھم اثناء یستخدمھا التي التطبیقات

 ونسبة ,الانترنت عبر الإعلامیة المواقع یستخدموا منھم %60.5 ونسبة ,بوك
 الإناث العینة أفراد من %97.5 نسبة و ,الیوتیوب موقع یستخدموا منھم 60.5%
 ونسبة ,یومھم اثناء یستخدمھا التي التطبیقات كأكثر بوك الفیس یستخدموا
 ونسبة ,المنتدیات یستخدموا منھم %40.5 ونسبة ,تویتر یستخدموا منھم 79.5%
 المواقع یستخدموا منھم %40 ونسبة ,جوجل موقع یستخدموا منھم 40%

 .الانترنت عبر الإعلامیة
 في والإناث الذكور العینة أفراد بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود یتضح كذلك

 قیم كانت حیث , الذكور لصالح یومھم اثناء المبحوثین  یستخدمھا التي التطبیقات اكثر
 فروق ھناك كانت بوك الفیس استخدام عدا فیما ,0.001 دلالة مستوى عند دالة 2كا

 ھناك یكن لم بینما ,0.001 مستوى عند دالة 2كا قیمة كانت حیث ,الإناث لصالح
 تویتر استخدام في والإناث الذكور العینة أفراد بین إحصائیة دلالة ذات فروق

  .0.05 دلالة مستوى عند دالة غیر 2كا قیم كانت حیث ,المنتدیات واستخدام
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 :متابعتھا المبحوثین یفضل التى والاحداث القضایا اكثر -7
   (14) جدول

 متابعتھا المبحوثین یفضل التى والاحداث القضایا اكثر

 اكثر القضايا والاحداث التى يفضل المبحوثين متابعتھا
400=نالإجمالي

 معنوية مستوى 2كا الترتيب
%ك 1 ح د

 0.001 25.000 15037.56 السياسة والامنية
 0.001 40.960 136347 الأقتصادية
 0.001 18.490 24364.81 الرياضية

 0.001 49.00 13032.58التسوق الالكترونى
 0.001 19.360 244612الأزياء والموضة

 دالة غير 0.764 0.090 20350.83 الثقافية
 0.001 14.440 16240.54 الفنية

 0.001 15.210 16140.25العائلة والأصدقاء

 القضایا اكثر العینة أفراد من %64.8 نسبة أن السابق الجدول من یتضح
 یفضلوا منھم %61 ونسبة ,الریاضیة الاحداث ھي متابعتھا یفضلون التى والاحداث

 ,الثقافیة الاحداث متابعة یفضلوا منھم %50.8 ونسبة ,والموضة الأزیاء متابعة
 .الفنیة الاحداث متابعة یفضلوا منھم %40.5 ونسبة

 یفضل التي والاحداث القضایا اكثر في العینة افراد بین فروق وجود ویتضح
 یكن لم بینما ,0.001 مستوى عند دالة 2كا قیمة كانت حیث ,متابعتھا المبحوثین

 دالة غیر 2كا قیم كانت حیث الفنیة الموضوعات متابعة تفضیل في فروق بینھم
  .0.05 مستوى عند

 :متابعتھا المبحوثین یفضل التى والاحداث القضایا اكثر في الجنسین بین الفروق-
   (15) جدول

 التى والاحداث القضایا اكثر في والإناث الذكور بین الفروق لدلالة 2كا قیمة
 متابعتھا المبحوثین یفضل

 النوع
 القضايا

الذكور
 200=ن

الإناث
 200=ن

إجمالي
 2كا 400=ن

 مستوى
 معنوية

 1 ح د 

معامل 
 التوافق

%ك%ك%ك
السياسة 
 0.183 0.001 13.824 37.5 150 46.5 93 28.5 57 والامنية

 0.197 0.001 8743.54924.51363416.087 الأقتصادية
 0.367 0.001 160808341.524364.862.164 الرياضية
التسو ق 

 0.199 0.001 16.456 32.5 130 23 84 42 46 الالكترونى

الأزياء 
 0.371 0.001 63.934 61 244 41.5 161 80.5 83 والموضة

 0.182 0.001 120608341.520350.813.693 الثقافية
 0.369 0.001 42211206016240.563.119 الفنية

العائلة 
 - 0.919 0.010 40.2 161 40.5 81 40 80 والأصدقاء
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 التى والاحداث القضایا اكثر الذكور العینة أفراد من %80.5 نسبة أن كذلك یتضح
 ,الثقافیة متابعة یفضلوا منھم %80 ونسبة ,الریاضة احداث ھي متابعتھا یفضلون

 یفضلوا منھم %43.5 ونسبة ,السیاسة الاحداث متابعة یفضلوا منھم %60 ونسبة
 القضایا اكثر الإناث العینة أفراد من %60 نسبة و ,الاقتصادیة الاحداث متابعة

 یفضلوا منھم %46.5 ونسبة ,والموضة الأزیاء ھي متابعتھا یفضلون التى والاحداث
 ونسبة ,الثقافیة الاحداث متابعة یفضلوا منھم %41.5 ونسبة ,الفنیة الاحداث متابعة

 یفضلوا منھم %41.5 نسبةو ,الالكترونى التسوق متابعة یفضلوا منھم 41.5%
 .الریاضیة الاحداث متابعة

 والإناث الذكور العینة أفراد بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود یتضح كذلك
 حیث ,الذكور لصالح متابعتھا المبحوثین یفضل التى والاحداث القضایا اكثر في

 السیاسة الاحداث متابعة عدا فیما ,0.001 دلالة مستوى عند دالة 2كا قیم كانت
 مستوى عند دالة 2كا قیمة كانت حیث ,الاناث لصالح الفنیة والاحداث والامنیة

 غیر 2كا قیم كانت حیث والاصدقاء العائلة في فروق بینھم یكن لم بینما ,0.001
 .0.05 مستوى عند دالة

 :والأخبار الأحداث على للحصول استخداما الوسائل أكثر -8
   (16) جدول

 والأخبار الأحداث على للحصول استخداما الوسائل أكثر
أكثر الوسائل استخداما 
للحصول على الأحداث 

 والأخبار

400=نالإجمالي
 معنوية مستوى 2كا الترتيب

 % ك 1 ح د

 دالة غير 0.089 18345.822.890عبر وسائل الأعلام التقليدية
 0.001 16541.2412.250عبر خدمات الرسائل القصيرة
 دالة غير 0.764 19749.210.090عبر إحدى تطبيقات الموبايل

 0.001 16741.8310.890عبر الأھل والأصدقاء

 أكثر أن یروا العینة أفراد من %49.2 نسبة أن السابق الجدول من یتضح
 تطبیقات إحدى عبر والأخبار الأحداث على للحصول استخداما الوسائل
 ونسبة ,التقلیدیة الأعلام وسائل عبر انھا یروا منھم %45.8 ونسبة ,الموبایل

 .والأصدقاء الأھل عبر انھا یروا منھم 41.8%
 على للحصول استخداما الوسائل أكثر في العینة افراد بین فروق وجود ویتضح

 بینھم یكن لم بینما ,0.001 مستوى عند دالة 2كا قیمة كانت حیث ,والأخبار الأحداث
 على للحصول الموبایل تطبیقات إحدى و التقلیدیة الأعلام وسائل استخدام في فروق

  .0.05 مستوى عند دالة غیر 2كا قیم كانت حیث والأخبار الأحداث
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            على للحصول استخداما الوسائل أكثر في الجنسین بین الفروق-

 :والأخبار الأحداث
   (17) جدول

 للحصول استخداما الوسائل أكثر في والإناث الذكور بین الفروق لدلالة 2كا قیمة
 والأخبار الأحداث على

 النوع
 الوسائل

الذكور
 200=ن

الإناث
 200=ن

إجمالي
 2كا 400=ن

 مستوى
 معنوية

 1 ح د 

معامل 
 التوافق

%ك%ك%ك
 وسائل عبر

 الأعلام
 التقليدية

90 45 93 46.5 183 45.8 0.091 0.763 - 

 خدمات عبر
 الرسائل
 القصيرة

122 61 43 21.5 165 41.2 64.382 0.001 0.372 

 إحدى عبر
 تطبيقات
 الموبايل

66 33 131 65.5 197 49.2 42.260 0.001 0.309 

 الأھل عبر
 0.364 0.001 60.949 41.8 167 22.5 45 61 122 والأصدقاء

 الوسائل أكثر أن یروا الذكور العینة أفراد من %61 نسبة أن كذلك یتضح
 ونسبة ,القصیرة الرسائل خدمات عبر والأخبار الأحداث على للحصول استخداما

 وسائل عبر انھا یروا منھم %45 ونسبة ,والأصدقاء الأھل عبر انھا یروا منھم 61%
 الوسائل أكثر أن یروا الإناث العینة أفراد من %65.5 نسبة و ,التقلیدیة الأعلام

 ونسبة ,الموبایل تطبیقات إحدى عبر والأخبار الأحداث على للحصول استخداما
 انھا یروا منھم %22.5 ونسبة ,التقلیدیة الأعلام وسائل عبر انھا یروا منھم 46.5%

 .والأصدقاء الأھل عبر
 في والإناث الذكور العینة أفراد بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود یتضح كذلك

 كانت حیث ,الذكور لصالح والأخبار الأحداث على للحصول استخداما الوسائل أكثر
 كانت الموبایل تطبیقات إحدى عبر عدا فیما ,0.001 دلالة مستوى عند دالة 2كا قیم

 لم بینما ,0.001 مستوى عند دالة 2كا قیمة كانت حیث ,الإناث لصالح فروق ھناك
 والأخبار الأحداث على للحصول التقلیدیة الأعلام وسائل استخدام في فروق بینھم یكن

 .0.05 مستوى عند دالة غیر 2كا قیم كانت حیث
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 :الموبایل استخدام دوافع أھم -8
   (18) جدول

 الموبایل استخدام دوافع أھم
 الموافقة درجة
 العبارة

 المتوسط معارضمحايدموافق
 الاتجاه المرجح

 %ك%ك%ك
البريد وتصفح متابعة

 والمواقع الالكترونى
 الاجتماعية

 موافق 2.62 6 24 25.8 103 68.2 273

من الأخبار متابعة
 المواقع خلال

 الأخبارية
 موافق 2.64 5.5 22 25.2 101 69.2 277

بالدخول الاھتمام
 خاصة مواقع على

 عملى بطبيعة
 موافق 2.45 5.5 22 44.2 177 50.2 201

خدمة فى الاشتراك
 الاخبارية الرسائل
 الفورية

 موافق 2.59 1.5 6 37.2 149 61.2 245

الشخصى الاتصال
 موافق 2.46 8 32 38.5 154 53.5 214والأفراد والأصدقاء

خاصة مواقع تصفح
 صيحات بأخر

 والتسويق الموضة
 الالكترونى

 موافق 2.41 19.2 77 21 84 59.8 239

الروابط إضافة
 محايد 2.32 19.2 77 21 84 49.5 198  الالكترونية

 محايد2.33 19949.813433.56716.8الدردشة أستخدام
 على الاطلاع
 المستحدمين صفحات
 الاخرين

 محايد 2.30 19.8 79 30.5 122 49.8 199

 فى المشاركة
 موافق 2.62 7.2 29 23.2 93 69.5 278 المجموعات

مايشاركه متابعة
 موافق 2.58 6 24 30.5 122 63.5 254 الاخرن

 موافق2.46 20651.517042.5246التعليقات متابعة
 المدونات كتابة

 محايد 2.24 15.8 63 44.5 178 39.8 159 والملاحظات

 التھانى إرسال
 فى للآخرين
المختلفة المناسبات

 موافق 2.60 7.2 29 25.2 101 68.5 270

 طلبات إرسال
 موافق 2.66 7 28 20 80 73 191 الصداقة

الصور البوم مشاھدة
 موافق 2.42 7.5 30 43 172 49.5 198 والفيديو

 فى المشاركة
 موافق 2.47 21.2 85 10.5 42 68.2 278الاجتماعية الاحداث
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  :الموبایل استخدام دوافع أھم على موافقین كانوا العینة أفراد أت السابق الجدول من یتضح  
 .2.66 بمتوسط الأول الترتیب في الاجتماعیة الاحداث فى المشاركة إرسال -
 .2.64 بمتوسط الثاني الترتیب في الأخباریة المواقع خلال من الأخبار متابعة -
 في المجموعات فى والمشاركة الاجتماعیة والمواقع الالكترونى البرید وتصفح متابعة -

 .2.62بمتوسط الثالث الترتیب
 .2.60 بمتوسط الرابع الترتیب في المختلفة المناسبات فى للآخرین التھانى إرسال -
 .2.59 بمتوسط الخامس الترتیب في الفوریة الاخباریة الرسائل خدمة فى الاشتراك -
 :الموبایل استخدام دوافع أھم في الجنسین بین الفروق -ج 

  (19 ) جدول
 دوافع أھم في والإناث الذكور درجات متوسطي بین الفروق لدلالة ت  قیمة

 الموبایل استخدام
 الجنس
 المتغير

(200=ن)إناث(200=ن)ذكور
 معنوية مستوى ت

عمعم 398ح.د 
استخدام دوافع أھم

 0.001 7.005- 7.01 45.1 9.69 39.2 الموبايل

 درجات متوسطي بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود السابق الجدول من یتضح
  ت قیم كانت حیث , الاناث لصالح الموبایل استخدام دوافع أھم في والإناث الذكور

 .0.001 مستوى عند دالة
 :الھاتف تطبیقات على المنشور المحتوى مع المبحوثین یفعلھ ما -10

   (20) جدول
 الھاتف تطبیقات على المنشور المحتوى مع المبحوثین یفعلھ ما

المحتوى ما يفعله المبحوثين مع 
 المنشور على تطبيقات الھاتف

400=نالإجمالي
 معنوية مستوى 2كا الترتيب

%ك 1 ح د
 0.001 24661.5121.160فقط العنوان أقرا
 دالة غير 0.841 20250.530.040 التفاصيل أقرا

الألكترونىالرابط على أضغط
 دالة غير 1.000 40.000 50 200التفاعلمنلمزيد له المصاحب

إنالصورألبومأو الصور اشاھد
 دالة غير 0.841 30.040 50.5 202 وجد

 0.001 16240.5614.440الفيديو مقاطع اشاھد
 0.01 22756.827.290إعجابي اسجل
 0.001 12431957.760للاخرين امرره
 دالة غير 0.057 18145.253.610 عليه اعلق
 0.001 15939.8816.810 احفظه
 0.001 16040716.000بهواقاربى اصدقائى اخبر
 0.001 120301064.000اشارك ولا منه أستفيد
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 المحتوى في فقط العنوان یقرأ العینة أفراد من %61.5 نسبة أن السابق الجدول من یتضح
 منھم %50.5 ونسبة ,اعجابھم یسجلوا منھم %56.8 ونسبة ,الھاتف تطبیقات على المنشور
 .التفاصیل أقرا منھم %50.5  ونسبة ,وجد إن الصور ألبوم أو الصور یشاھدوا

 المنشور المحتوى مع المبحوثین یفعلھ ما في العینة افراد بین فروق وجود ویتضح
 أقرا عدا فیما ,0.001 مستوى عند دالة 2كا قیمة كانت حیث ,الھاتف تطبیقات على

 اشاھد و التفاعل من لمزید لھ المصاحب الألكترونى الرابط على أضغط و التفاصیل
 العینة افراد بین فروق ھناك یكن لم علیھ اعلق و وجد إن الصور ألبوم أو الصور

 .0.05 مستوى عند دالة غیر 2كا قیم كانت حیث
 :الھاتف تطبیقات على المنشور المحتوى مع المبحوثین یفعلھ ما في الجنسین بین الفروق-

   (21) جدول
 مع المبحوثین یفعلھ ما في والإناث الذكور بین الفروق لدلالة 2كا قیمة

 الھاتف تطبیقات على المنشور المحتوى

 النوع
 القضايا

الذكور
 200=ن

الإناث
 200=ن

إجمالي
 2كا 400=ن

 مستوى
 معنوية

 1 ح د 

معامل 
 التوافق

%ك%ك%ك
 العنوان أقرا
 - 1.000 0.000 61.5 246 61.5 150 61.5 95 فقط

 0.196 0.001 12160.58140.520250.516.002التفاصيل أقرا
 على أضغط
 الرابط

 الألكترونى
 له المصاحب

 من لمزيد
  التفاعل

120 60 80 40 200 50 16.000 0.001 0.196 

 اشاھد
 أو الصور
 الصور ألبوم
 وجد إن

121 60.5 81 40.5 202 50.5 16.002 0.001 0.196 

 مقاطع اشاھد
 - 1.000 0.000 40.5 167 40.5 86 40.5 81 الفيديو

 اسجل
 0.285 0.001 35.456 56.8 227 71.5 143 42 84 اعجابى

 امرره
 0.211 0.001 18.700 31 124 21 42 41 82 للاخرين

 - 0.615 88449346.518145.20.252 عليه اعلق
 0.374 0.001 11959.5402015939.865.148 احفظه
 اخبر

 اصدقائى
 به واقاربى

80 40 85 40 165 40 0.000 1.000 - 

 منه أستفيد
 0.213 0.001 19.048 30 120 20 40 40 80 اشارك ولا
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 في فقط العنوان یقرأ الذكور العینة أفراد من %61.5 نسبة أن كذلك یتضح
 ,التفاصیل یقراوا منھم %60.5 ونسبة ,الھاتف تطبیقات على المنشور المحتوى

 منھم %60 ونسبة ,وجد إن الصور ألبوم أو الصور یشاھدوا منھم %60.5 ونسبة
 من %70.5 نسبة و ,التفاعل من لمزید لھ المصاحب الإلكتروني الرابط على أضغط

 ,الھاتف تطبیقات على المنشور المحتوى في اعجابھم یسجلوا الإناث العینة أفراد
 .علیھ یعلقوا منھم %46.5 ونسبة ,فقط العنوان یقرأ منھم %61.5 ونسبة
 والإناث الذكور العینة أفراد بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود یتضح كذلك   

 ,الذكور لصالح الھاتف تطبیقات على المنشور المحتوى مع المبحوثین یفعلھ ما في
 ھناك كانت اعجابى اسجل وفي,0.001 دلالة مستوى عند دالة 2كا قیم كانت حیث

 بینھم یكن لم بینما ,0.01 مستوى عند دالة 2كا قیمة كانت حیث ,الإناث لصالح فروق
 علیھ اعلق و وجد إن الصور ألبوم أو الصور اشاھد و فقط العنوان أقرا في فروق
 .0.05 مستوى عند دالة غیر 2كا قیم كانت حیث ,بھ واقاربى اصدقائى واخبر

 :علیھ عیات شاھد كانوا الموبایل عبر حدث اي بإرسال المبحوثین قیام مدى -11
   (22) جدول

 علیھ عیات شاھد  كانوا قبل من الموبایل عبر حدث اي بإرسال المبحوثین قیام مدى
مدى قيام المبحوثين بإرسال اي حدث عبر 

 الموبايل من قبل كانوا شاھد عيان عليه
الإجمالي

 معنوية مستوى 2كا
%ك 1 ح د

8521.2 نعم
31578.8 لا 0.001 132.250

400100 جملة

 اي بإرسال یقوموا العینة أفراد من %21.12 نسبة أن السابق الجدول من یتضح
 .علیھ عیان شاھد كانوا الموبایل عبر حدث

 حدث اي بإرسال المبحوثین قیام مدى في العینة افراد بین فروق وجود ویتضح
 عند دالة وھي 132.250 =2كا قیمة كانت حیث ,علیھ عیان شاھد كانوا الموبایل عبر

 عبر حدث اي بإرسال یقوموا الذین العینة افراد نسبة انخفاض أي ,0.001 مستوى
  .علیھ عیان شاھد كانوا الموبایل

 الموبایل عبر حدث اي بإرسال المبحوثین قیام مدى في الجنسین بین الفروق-
 :علیھ عیات شاھد كانوا

   (23) جدول
 حدث اي بإرسال المبحوثین قیام مدى في الجنسین بین الفروق لدلالة 2كا قیمة

 علیھ عیات شاھد كانوا الموبایل عبر
 النوع

 ارسال حدث
إجماليالإناثالذكور

 معنوية مستوى 2كا
 %ك%ك%ك 2د ح 

 42214321.58521.2 نعم
 1587915778.531578.8 لا دالة غير 0.903 0.015

 200100200100400100 الجمــلة
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 عبر حدث اي بإرسال یقوموا الذكور العینة أفراد من %21 نسبة أن كذلك یتضح
 الإناث العینة أفراد من %21.5 نسبة و ,علیھ عیان شاھد كانوا قبل من الموبایل
 .علیھ عیان شاھد كانوا الموبایل عبر حدث اي بإرسال یقوموا

 الذكور العینة أفراد بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود عدم یتضح كذلك
 عیان شاھد كانوا الموبایل عبر حدث اي بإرسال المبحوثین قیام مدى في والإناث

  .0.05 دلالة مستوى عند دالة غیر وھي  0.015 = 2كا قیمة كانت حیث ,علیھ
 التواصل شبكات عبر وإرسالھا الصحفیة المواد بعض بإعداد القیام مدى -12

  :الإعلامیة المؤسسات بعض أو الاجتماعى
   (24) جدول

 التواصل شبكات عبر وإرسالھا الصحفیة المواد بعض بإعداد القیام مدى
 الإعلامیة المؤسسات بعض أو الاجتماعى
مدى القيام بإعداد بعض المواد الصحفية 

وإرسالھا عبر شبكات التواصل 
الاجتماعى أو بعض المؤسسات 

 الإعلامية

الإجمالي
 معنویة مستوى 2كا

 % ك 1 ح د

 70.5 282 نعم
 29.5 118 لا 0.001 67.240

 100 400 جملة

 بإعداد یقوموا العینة أفراد من %70.5 نسبة أن السابق الجدول من یتضح
 بعض أو الاجتماعى التواصل شبكات عبر وإرسالھا الصحفیة المواد بعض

 . الإعلامیة المؤسسات
 الصحفیة المواد بعض بإعداد القیام مدى في العینة افراد بین فروق وجود ویتضح

 حیث ,الإعلامیة المؤسسات بعض أو الاجتماعى التواصل شبكات عبر وإرسالھا
 افراد نسبة ارتفاع أي ,0.001 مستوى عند دالة وھي 67.240 =2كا قیمة كانت
 التواصل شبكات عبر وإرسالھا الصحفیة المواد بعض بإعداد قاموا الذین العینة

 . الإعلامیة المؤسسات بعض أو الاجتماعى
 وإرسالھا الصحفیة المواد بعض بإعداد القیام مدى في الجنسین بین الفروق-
 :الإعلامیة المؤسسات بعض أو الاجتماعى التواصل شبكات عبر

   (25) جدول
 المواد بعض بإعداد القیام مدى في الجنسین بین الفروق لدلالة 2كا قیمة

 الإعلامیة المؤسسات بعض أو الاجتماعى التواصل شبكات عبر وإرسالھا الصحفیة
 النوع
 بعض اعداد
الصحفية المواد

إجماليالإناثالذكور
 2كا

 مستوى
 معنوية

 % ك % ك % ك 2د ح 

 16180.512160.528270.5 نعم
 3919.57939.511829.5 لا 0.001 19.233

 200100200100400100 الجمــلة
 0.214=التوافق معامل
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 المواد بعض بإعداد یقوموا الذكور العینة أفراد من %80.5 نسبة أن كذلك یتضح
 ,الإعلامیة المؤسسات بعض أو الاجتماعى التواصل شبكات عبر وإرسالھا الصحفیة

 وإرسالھا الصحفیة المواد بعض بإعداد یقوموا الإناث العینة أفراد من %60.5 ونسبة
 .الإعلامیة المؤسسات بعض أو الاجتماعى التواصل شبكات عبر

 في والإناث الذكور العینة أفراد بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود یتضح كذلك
 الاجتماعى التواصل شبكات عبر وإرسالھا الصحفیة المواد بعض بإعداد القیام مدى

 عند دالة وھي  19.233 = 2كا قیمة كانت حیث , الإعلامیة المؤسسات بعض أو
  .0.001 دلالة مستوى

 :بإعدادھا قاموا التي الصحفیة المواد -13
   (26) جدول

 بإعدادھا قاموا التي الصحفیة المواد
 معنوية مستوى 2كاالإجمالي المواد الصحفية التي قاموا بإعدادھا

%ك 5 ح د
3913.8 الاخبار كتابة

17.021 0.01 

4616.3القضايابعض فى الرأى إبداء
7225.5 مصورة مواد
4516 فيديو مقاطع
4214.9كاريكاتير رسوم
3813.5 مقالات
282100 جملة

 مصورة مواد بإعداد قاموا العینة أفراد من %25.5 نسبة أن السابق الجدول من یتضح
 ونسبة , الإعلامیة المؤسسات بعض أو الاجتماعى التواصل شبكات عبر وإرسالھا

 بإعداد قاموا منھم %16 ونسبة ,القضایا بعض فى الرأي بإبداء قاموا منھم 16.3%
 بإعدادھا قاموا التي الصحفیة المواد في العینة افراد بین فروق وجود ویتضح فیدیو مقاطع

 .0.01 مستوى عند دالة وھي 17.021 =2كا قیمة كانت حیث ,
 :بإعدادھا قاموا التي الصحفیة المواد في الجنسین بین الفروق-

   (27) جدول
 بإعدادھا قاموا التي الصحفیة المواد في الجنسین بین الفروق لدلالة 2كا قیمة

 النوع
 المواد الصحفية 

إجماليالإناثالذكور
 معنوية مستوى 2كا

 %ك%ك%ك 5د ح 
 3320.5653913.8 الاخبار كتابة

84.681 0.001 

 فى الرأى إبداء
 16.3 46 9.1 11 21.7 35 القضايا بعض

 169.95646.37225.5 مصورة مواد
 3219.91310.74516 فيديو مقاطع
 3521.775.84214.9كاريكاتير رسوم
 106.22823.13813.5 مقالات
 161100121100282100 جملة

  =0.481 التوافق معامل
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 رسوم بإعداد قاموا الذكور العینة أفراد من %21.7 نسبة أن كذلك یتضح
 المؤسسات بعض أو الاجتماعى التواصل شبكات عبر وإرسالھا كاریكاتیر
 ونسبة ,القضایا بعض فى الرأي بإبداء قاموا منھم %21.7 ونسبة , الإعلامیة
 الإناث العینة أفراد من %46.3 نسبة و ,فیدیو مقاطع بإعداد قاموا منھم 19.9%

 بعض أو الاجتماعى التواصل شبكات عبر وإرسالھا مصورة مواد بإعداد قاموا
 %10.7 ونسبة ,مقالات بإعداد قاموا منھم %23.1 ونسبة , الإعلامیة المؤسسات

 .فیدیو مقاطع بإعداد قاموا منھم
 في والإناث الذكور العینة أفراد بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود یتضح كذلك

 عند دالة وھي  84.681 = 2كا قیمة كانت حیث ,بإعدادھا قاموا التي الصحفیة المواد
  .0.001 دلالة مستوى
 :الموبایل استخدام نحو الاتجاه -8

   (28) جدول
 الموبایل استخدام نحو الاتجاه

 الموافقة درجة
 العبارة

 أوافق لالاأوافقمحايدأوافقبشدةأوافق
 المتوسط
 الاتجاه المرجح

 % ك %ك %ك %ك %ك
 وسيلة أفضل الموبايل
 الأخبار على للحصول

 الأسرع لأنه
158 39.5 118 29.5 39 9.8 44 11 41 10.2 3.77 

 أوافق

 إرسال بإعادة أقوم دائما
 عبر تصلنى التى الأخبار
 .موبايلى

158 39.5 159 39.8 0 0 42 10.5 41 10.2 3.88 
 أوافق

 متابعة فى مفيد الموبيل
 ومشاھير الاصدقاء أخبار

 فقط المجتمع
198 49.5 118 29.5 4 1 40 10 40 10 3.99 

 أوافق

 عبر الأخبار مصداقية
 أعلى الموبايل تطبيقات

 .التقليدى الاعلام من
 محايد 3.39 10 40 20.5 82 19.8 79 19.8 79 30 120

 عبر الأخبار مصادر
 معروفة غير الموبايل
 دقيقة وغير

119 29.8 80 20 83 20.8 79 19.8 39 9.8 3.40 
 محايد

 لى تتيح الموبايل تطبيقات
 فى أرائى عن التعبير
 تصلنى التى الاخبار

198 49.5 39 9.8 3 0.8 80 20 80 20 3.49 
 أوافق

 وسائل من اسھل الموبايل
 فى التقليدية الاعلام
 الاخبار على الحصول

159 39.8 119 29.8 39 9.8 43 10.8 40 10 3.79 
 أوافق

 التى الفيديوھات فى اثق انا
 أوافق 3.98 10 40 10.8 43 0 0 29.5 118 49.8 199 الموبايل عبر تصلنى

 عبر الاخبار مصداقية
 لوسائل لاترقى الموبايل
 التقليدية الاعلام

117 29.2 118 29.5 82 20.5 44 11 39 9.8 3.58 
 أوافق

 اعلاما الموبايل خلق
 الاعلام عن مختلفا
 الطرح فى التقليدى
 والتفاعل

 محايد 3.39 10 40 29.8 119 10.5 42 10 40 39.8 159
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 الاخبار نقل سرعة
 بالصوت وتدعيمھا
 والصورة

130 32.5 112 28 63 15.8 37 9.2 58 14.5 3.55 
 أوافق

 الاجتماعية الفوارق أزالت
 أوافق 3.36 18.8 75 10 40 18.8 75 22 88 30.5 122  الناس بين

 لارائى التعبر حرية توفير
 أوافق 3.59 9.8 39 20.5 82 10.2 41 20 80 39.5 158 واھتماماتى

 نشر الھاتف طريق عن يتم
 إعلامية مواد وبث

 متعددة ووسائط
156 39 118 29.5 44 11 41 10.2 41 10.2 3.77 

 أوافق

 على رقابة لايوجد
 أوافق 3.66 10.5 42 11 44 19.5 78 19.8 79 39.2 157  الموبايل

 أوافق 3.86 10.5 42 10.2 41 11 44 19.8 79 48.5 194 جديدة صداقات تكوين
 أوافق 3.58 10 40 29.8 119 1.8 7 9.8 39 48.8 195 عمل فرص على الحصول
 المناقشات فى الدخول
 ذات القضايا حول المختلفة
 العام الاھتمام

157 39.2 117 29.2 43 10.8 43 10.8 40 10 3.77 
 أوافق

  :الموبایل استخدام نحو الاتجاه على موافقین كانوا العینة أفراد أت السابق الجدول من یتضح
 الترتیب في فقط المجتمع ومشاھیر الاصدقاء أخبار متابعة فى مفید الموبیل -
 .3.99 بمتوسط الأول
 .3.98 بمتوسط الثاني الترتیب في الموبایل عبر تصلنى التى الفیدیوھات فى اثق انا -
 الثالث الترتیب في موبایلى عبر تصلنى التى الأخبار إرسال بإعادة أقوم دائما -

 .3.88بمتوسط
 .3.86 بمتوسط الرابع الترتیب في جدیدة صداقات تكوین -
 في الاخبار على الحصول فى التقلیدیة الاعلام وسائل من اسھل الموبایل -

 .3.79 بمتوسط الخامس الترتیب
 :الموبایل استخدام نحو الاتجاه في الجنسین بین الفروق -(ج) 

  (29 ) جدول
 نحو الاتجاه في والإناث الذكور درجات متوسطي بین الفروق لدلالة )ت (قیمة

 الموبایل استخدام
الجنس

 المتغیر

 (200=ت)إناث(200=ت)ذكور
 ت

 مستوى
 معنویة

 ع م ع م 398ح.د 

 نحو الاتجاه
الموبایل استخدام

66.
3 

17.
17 

65.
2 

25.
70 

0.49
2 

0.623 
 دالة غیر

 متوسطي بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود عدم السابق الجدول من یتضح
 غیر  (ت) قیم كانت حیث , الموبایل استخدام نحو الاتجاه في والإناث الذكور درجات

  .0.05 مستوى عند دالة
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 الفـروض
 الوسائط بتقنیات الشباب المام بین إحصائیا دالة علاقة توجد :الاول الفرض

 والالكترونیة الاجتماعیة المواقع على وتحمیلھا احداث بتغطیة وقیامھم المتعددة
 .الموبایل خلال من

  (30) جدول
 احداث بتغطیة وقیامھم المتعددة الوسائط بتقنیات الشباب المام بین العلاقة

 الموبایل خلال من والالكترونیة الاجتماعیة المواقع على وتحمیلھا
الانحرافالمتوسط المتغير

المعياري
معامل

 مستوى القوة الاتجاه الارتباط
 معنوية

الوسائطبتقنيات الشباب المام
  المتعددة

3.61.17

علىوتحميلھا احداث تغطية 0.01 متوسطة طردي **0.478
 الاجتماعية المواقع

الموبايلخلالمن والالكترونية

1.70.46

 : السابق الجدول من یتضح
 المتعددة الوسائط بتقنیات الشباب المام بین متوسطة طردیة علاقة وجود-

 من والالكترونیة الاجتماعیة المواقع على وتحمیلھا احداث بتغطیة وقیامھم
 ,0.001 مستوى عند دالة وھي (0.7>ر>0.3) كانت حیث ,الموبایل خلال

 بتغطیة قیامھم الى یؤدي المتعددة الوسائط بتقنیات الشباب المام زیادة ان أي
 .الموبایل خلال من والالكترونیة الاجتماعیة المواقع على وتحمیلھا احداث
 .كلیا الاول الفرض تحقق یتضح سبق مما

 بأدوار الشباب والمام وعي في احصائیة دلالة ذات اختلافات توجد :الثاني الفرض
 الموبایل استخدام ساعات عدد : التالیة للمتغیرات وفقا ووظائفھ المواطن واعلام

  .الشھري والدخل التعلیم ومستوى
 بأدوار لشباب والمام وعي في الموبایل استخدام ساعات عدد بین الفروق-(أ)2
 :ووظائفھ المواطن واعلام

   (31 ) جدول
 عدد باختلاف ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار لشباب والمام وعي في الفروق

 الموبایل استخدام ساعات
مجموع البيان إلى تبعا الفروق

 مستوى ف متوسط ح . دالدرجات
 معنوية

 والمام وعي
 بأدوار لشباب
 المواطن واعلام
 ووظائفه

بين
 149.027 2 298.054مجموعات

 2035.4233975.127داخل 0.001 29.067
2333.477399مجموع
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 بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود : یتبین السابق الجدول خلال من
 وعي في الموبایل استخدام ساعات عدد باختلاف العینة أفراد درجات متوسطات

 عند دالة (ف) قیمة كانت حیث ,ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار لشباب والمام
 . 0.001 مستوى

   (32) جدول
 الفئات بین الثنائیة المقارنات وإجراء التباین مصدر لمعرفة  ( LSD ) معامل

 ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار لشباب والمام وعي  في العمریة
 انحراف متوسط ن الموبايل استخدام ساعات عدد

معياري
 من اقل

 ساعتان
 4الى 2 من

 ساعات
 6 من اكثر

 ساعات

 والمام وعي
 بأدوار لشباب
 واعلام
 المواطن
 ووظائفه

مناقل
 *1.4069-*0.6464  3.04 4.0 98ساعتان

 4الى 2من
 *2.0533-   2.24 3.4 190ساعات

 6مناكثر
    1.31 5.4 112ساعات

  4004.12.42جملة

 :السابق الجدول من یتضح
 اقل الموبایل یستخدموا الذین العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-

 الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في ساعات 4الى2 من یستخدمونھ ومن  ساعتین من
 .0.05 مستوى عند ساعتین من اقل یستخدمونھ ممن العینة افراد لصالح

 اقل الموبایل یستخدموا الذین العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في ساعات4 من أكثر یستخدمونھ ومن  ساعتین من

 .0.05 مستوى عند ساعات4 من أكثر یستخدمونھ ممن العینة افراد لصالح
 2 من الموبایل یستخدموا الذین العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-

 تطبیقات أحدث متابعة كثافة في ساعات4 من أكثر یستخدمونھ ومن  ساعات4 الى
 .0.05 مستوى عند ساعات4 من أكثر یستخدمونھ ممن العینة افراد لصالح الموبایل
 واعلام بأدوار لشباب والمام وعي في التعلیمیة المستویات بین الفروق-(ب)2

 :ووظائفھ المواطن
   (33 ) جدول

 باختلاف  ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار لشباب والمام وعي في الفروق
 التعلیمیة المستویات

 مجموع البيان إلى تبعا الفروق
 مستوى ف متوسط ح . د الدرجات

 معنوية

 لشباب والمام وعي
 واعلام بأدوار

 ووظائفه المواطن

 56.940 3 170.820مجموعات بين
 2162.6573965.461داخل 0.001 10.426

 2333.478399مجموع
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 متوسطات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود : یتبین السابق الجدول خلال من
 ,ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار لشباب والمام وعي في التعلیمیة المستویات درجات

 . 0.001 مستوى عند دالة (ف) قیمة كانت حیث
   (34) جدول

 بین الثنائیة المقارنات وإجراء التباین مصدر لمعرفة ( LSD ) معامل
 ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار لشباب والمام وعي في التعلیمیة المستویات

انحراف متوسط ن التعليمي المستوى
 فوق متوسطمعياري

 دراسات جامعي متوسط
 عليا

 وعي
 والمام
 لشباب
 بأدوار
 واعلام
 المواطن
 ووظائفه

 0.8833 *1.7123 405.10.880.4053متوسط
فوق

 0.4781 *1.3071  2.68 4.6 152متوسط

-   2.48 3.3 154 جامعي
0.8290* 

دراسات
    1.44 4.2 54عليا

   4004.12.42جملة

 :السابق الجدول من یتضح
 وذوي المتوسط التعلیم العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-

 ذوي لصالح ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار لشباب والمام وعي في الجامعي التعلیم
 .0.05 مستوى عند المتوسط التعلیم

 المتوسط فوق التعلیم ذوي العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار لشباب والمام وعي في الجامعي التعلیم وذوي
 .0.05 مستوى عند المتوسط فوق التعلیم ذوي لصالح

 الجامعي فوق التعلیم ذوي العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار لشباب والمام وعي في العلیا الدراسات التعلیم وذوي
 .0.05 مستوى عند العلیا الدراسات التعلیم ذوي لصالح

 المواطن واعلام بأدوار لشباب والمام وعي في الدخل فئات بین الفروق-(ج)2
 :ووظائفھ

   (35 ) جدول
            ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار لشباب والمام وعي في الفروق        

 الدخل فئات باختلاف   
مجموع البيان إلى تبعا الفروق

 مستوى ف متوسط ح . دالدرجات
 معنوية

 والمام وعي
 بأدوار لشباب
 المواطن واعلام
 ووظائفه

بين
 47.149 3 141.447مجموعات

 2192.0303965.535داخل 0.001 8.518
 2333.478399مجموع
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   : یتبین السابق الجدول خلال من
 في الدخل فئات درجات متوسطات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود

 (ف) قیمة كانت حیث ,ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار لشباب والمام وعي
 . 0.001 مستوى عند دالة

   (36) جدول
 فئات بین الثنائیة المقارنات وإجراء التباین مصدر لمعرفة ( LSD ) معامل

 ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار الشباب والمام وعي في الدخل
انحرافمتوسطن الجنسية

 معياري
مناقل

1000 
 جنية

 1000 من
 3000 الى
 جنية

 3000 من
 5000 الى
 جنية

 من
5000 
 جنية
 فاكثر

 والمام وعي
 لشباب
 بأدوار
 واعلام
 المواطن
 ووظائفه

مناقل
1000 
جنية

713.12.14-1.5913* -0.8960* -
0.4437 

من
1000 
 الى

3000 
جنية

1934.62.390.6953* 1.1477 

من
3000 
 الى

5000 
جنية

1263.92.39 0.4524 

من
5000 
 جنية
فاكثر

103.52.51  

  4004.12.42جملة

 1000 من اقل الدخل ذو العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 الشباب والمام وعي في جنیة 3000 الى 1000 من الدخل ذو العینة وافراد جنیة

 عند جنیة3000 الى 1000 من الدخل ذو لصالح ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار
 .0.05 مستوى

 1000 من اقل الدخل ذو العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 الشباب والمام وعي في جنیة 5000 الى 3000 من الدخل ذو العینة وافراد جنیة

 عند جنیة5000 الى  3000 من الدخل ذو لصالح ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار
 .0.05 مستوى

 الى  1000 من الدخل ذو العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 والمام وعي في جنیة 5000 الى 3000 من الدخل ذو العینة وافراد جنیة3000
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 الى  1000 من الدخل ذو لصالح ووظائفھ المواطن واعلام بأدوار الشباب
 .0.05 مستوى عند جنیة3000
 .كلیا الثاني الفرض تحقق یتضح سبق مما

 تطبیقات أحدث متابعة كثافة بین إحصائیا دالة علاقة توجد :الثالث الفرض
 .الموبایل استخدام ودوافع  الموبایل

  (37) جدول
 الموبایل استخدام ودوافع  الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة بین العلاقة

الانحراف المتوسط المتغير
المعياري

معامل
 مستوى القوة الاتجاهالارتباط

 معنوية
أحدث متابعة كثافة

الموبايل تطبيقات
6.41.22

 0.01 متوسطة طردي **0.420
42.28.95الموبايل استخدام دوافع

 : السابق الجدول من یتضح
 ودوافع الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة بین متوسطة طردیة علاقة وجود-

 ان أي ,0.001 مستوى عند دالة وھي (0.7>ر>0.3) كانت حیث , الموبایل استخدام
 .الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة  ارتفاع الى تؤدي الموبایل استخدام دوافع

 .كلیا الثالث الفرض تحقق یتضح سبق مما
 تطبیقات أحدث متابعة كثافة بین إحصائیا دالة علاقة توجد :الرابع الفرض

 .الموبایل استخدام نحو والاتجاه  الموبایل
  (38) جدول

 استخدام نحو والاتجاه  الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة بین العلاقة
 الموبایل

الانحراف المتوسط المتغير
المعياري

معامل
 مستوى القوة الاتجاهالارتباط

 معنوية
أحدث متابعة كثافة

الموبايل تطبيقات
6.41.22

استخدام نحو الاتجاه 0.05 ضعيف عكسي *0.115-
 الموبايل

65.821.84

 : السابق الجدول من یتضح
 نحو والاتجاه الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة بین ضعیفة عكسیة علاقة وجود

 ارتفاع ان أي ,0.05 مستوى عند دالة وھي (0.3>ر) كانت حیث , الموبایل استخدام
              نحو الاتجاه في انخفاض الى تؤدي الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة 

 .الموبایل استخدام
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 .كلیا الرابع الفرض تحقق یتضح سبق مما
 والاتجاه الموبایل استخدام دوافع بین إحصائیا دالة علاقة توجد :الخامس الفرض

 .الموبایل استخدام نحو
  (39) جدول

 الموبایل استخدام نحو والاتجاه الموبایل استخدام دوافع بین العلاقة
الانحراف المتوسط المتغير

المعياري
معامل

 مستوى القوة الاتجاهالارتباط
 معنوية

42.28.95الموبايل استخدام دوافع
استخدام نحو الاتجاه 0.01 متوسطة طردي **0.358

 الموبايل
65.821.84

 : السابق الجدول من یتضح
 استخدام نحو والاتجاه الموبایل استخدام دوافع بین متوسطة طردیة علاقة وجود-

 دوافع ان أي ,0.001 مستوى عند دالة وھي (0.7>ر>0.3) كانت حیث ,الموبایل
 .الموبایل استخدام نحو الاتجاه  ارتفاع الى تؤدي الموبایل استخدام
 .كلیا الخامس الفرض تحقق یتضح سبق مما

 تطبیقات أحدث متابعة كثافة بین إحصائیة دالة فروق توجد :السادس الفرض
 .(الدخل – التعلیم المستوى -السن - النوع ) الموبایل
 : الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في الجنسین بین الفروق -(أ) 6

   (40 ) جدول
             أحدث متابعة كثافة في والإناث الذكور درجات متوسطي بین الفروق

 الموبایل تطبیقات
 الجنس
 المتغير

 المعنوية مستوى ت(200=ن)إناث(200=ن)ذكور
عمعم 398ح.د

تطبيقاتأحدث متابعة كثافة
 الموبايل

 دالة غير 0.100 1.648 6.51.066.31.35

 متوسطي بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود عدم السابق الجدول من یتضح
 قیمة كانت حیث ,الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في والإناث الذكور درجات

   .0.001 مستوى عند دالة غیر (ت)
 :الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في العمریة الفئات بین الفروق-(ب)6

   (41 ) جدول
 العمریة الفئات باختلاف  الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في الفروق

مجموعالبيانإلى تبعا الفروق
الدرجات

 مستوى ف متوسطح .د
 معنوية

أحدث متابعة كثافة
 الموبايل تطبيقات

 0.001 32.948 117.914339.305مجموعاتبين
 472.3963961.193داخل

 590.310399مجموع
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 متوسطات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود : یتبین السابق الجدول خلال من
 تطبیقات أحدث متابعة كثافة في العمریة الفئات باختلاف العینة أفراد درجات
 . 0.001 مستوى عند دالة (ف) قیمة كانت حیث ,الموبایل

   (42) جدول
 الفئات بین الثنائیة المقارنات وإجراء التباین مصدر لمعرفة  ( LSD ) معامل

 الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة  في العمریة
انحرافمتوسطنةالعمري الفئات

 معياري
أقل
 20من
 سنة

 :20 من
 سنة25

 :25من
 سنة 30

 30 من
 من لأقل
 سنة 35

 كثافة
 متابعة
 أحدث

 تطبيقات
 الموبايل

منأقل
20 
عاما

407.90.561.7583* 1.4625* 0.9250* 

 20من
 لاقل
 25 من
عاما

2406.11.08-
0.2958* 

-
0.8333* 

 25من
 لاقل
 30 من
عاما

806.41.49 -
0.5375* 

 30من
 لاقل
 35 من
عاما

406.90.32  

  4006.41.22جملة

 :السابق الجدول من یتضح
 20من أقل العمریة بالفئة العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-

 لصالح الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في سنة 25 :20 من العمریة والفئة  سنة
 .0.05 مستوى عند سنة20 من أقل العمریة الفئة

 20من أقل العمریة بالفئة العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 لصالح الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في سنة 30 :25 من العمریة والفئة  سنة
 .0.05 مستوى عند سنة20 من أقل العمریة الفئة

 20من أقل العمریة بالفئة العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 لصالح الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في سنة 35 :30 من العمریة والفئة  سنة
 .0.05 مستوى عند سنة20 من أقل العمریة الفئة

  من العمریة بالفئة العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 تطبیقات أحدث متابعة كثافة في سنة 30 :25 من العمریة والفئة  سنة25 :20
 .0.05 مستوى عند سنة 30 :25 من العمریة والفئة لصالح الموبایل
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  من العمریة بالفئة العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 تطبیقات أحدث متابعة كثافة في سنة35 :30 من العمریة والفئة  سنة25 :20
 .0.05 مستوى عند سنة35 :30 من العمریة والفئة لصالح الموبایل

  من العمریة بالفئة العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 تطبیقات أحدث متابعة كثافة في سنة35 :30 من العمریة والفئة  سنة 30 :25
 .0.05 مستوى عند سنة 35 :30 من العمریة والفئة لصالح الموبایل

 :الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في التعلیمیة المستویات بین الفروق-ج6
   (43 ) جدول

 التعلیمیة المستویات باختلاف  الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في الفروق
مجموعالبيانإلى تبعا الفروق

الدرجات
 مستوى ف متوسطح .د

 معنوية
أحدث متابعة كثافة

 الموبايل تطبيقات
 0.001 36.590 128.119342.706مجموعاتبين
 462.1913961.167داخل

 590.310399مجموع

 متوسطات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود : یتبین السابق الجدول خلال من
 كانت حیث ,الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في التعلیمیة المستویات درجات

 . 0.001 مستوى عند دالة (ف) قیمة
   (44) جدول

 المستویات بین الثنائیة المقارنات وإجراء التباین مصدر لمعرفة ( LSD ) معامل
 الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في التعلیمیة

انحرافمتوسطنالتعليمي المستوى
معياري

 فوقمتوسط
 متوسط

 دراساتجامعي
 عليا

 كثافة
 متابعة
 أحدث

 تطبيقات
 الموبايل

 *1.0787 *1.4464 *407.90.561.9408متوسط
فوق

 متتوسط
1525.91.22-

0.4944* 
-

0.8621* 
- 1546.41.14جامعي

0.3677* 
دراسات

عليا
546.80.68  

  4006.41.22جملة

 :السابق الجدول من یتضح
 وذوي المتوسط التعلیم العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-

 التعلیم ذوي لصالح الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في المتوسط فوق التعلیم
 .0.05 مستوى عند المتوسط
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 وذوي المتوسط التعلیم العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 المتوسط التعلیم ذوي لصالح الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في الجامعي التعلیم

 .0.05 مستوى عند
 وذوي المتوسط التعلیم العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-

 التعلیم ذوي لصالح الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في علیا دراسات التعلیم
 .0.05 مستوى عند المتوسط

 المتوسط فوق التعلیم ذوي العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 التعلیم ذوي لصالح الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في الجامعي التعلیم وذوي

 .0.05 مستوى عند الجامعي
 المتوسط فوق التعلیم ذوي العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-

 ذوي لصالح الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في العلیا الدراسات التعلیم وذوي
 .0.05 مستوى عند العلیا الدراسات التعلیم

 الجامعي فوق التعلیم ذوي العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 ذوي لصالح الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في العلیا الدراسات التعلیم وذوي
 .0.05 مستوى عند العلیا الدراسات التعلیم
 :الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في الدخل فئات بین الفروق-د6

   (45) جدول
     أحدث متابعة كثافة في الدخل فئات بین المعیاریة والانحرافات المتوسطات

 الموبایل تطبیقات
 معياري انحراف متوسطن الجنسية
تطبيقاتأحدث متابعة كثافة

 الموبايل
 1.68 715.7جنية 1000مناقل
 1.38 5.2 193جنية 3000الى 1000من
 1.70 5.7 126جنية 5000الى 3000من
 1.28 104.5فاكثرجنية 5000من

 1.56 5.3 400جملة
   (46 ) جدول

 الدخل فئات باختلاف  الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في الفروق
مجموعالبيانإلى تبعا الفروق

الدرجات
 مستوى ف متوسطح .د

 معنوية
أحدث متابعة كثافة

 الموبايل تطبيقات
 0.8310.0.477 3.96531.232مجموعاتبين

 586.6153961.481داخل دالة غير
 590.310399مجموع

 بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود عدم : یتبین السابق الجدول خلال من
 كانت حیث ,الموبایل تطبیقات أحدث متابعة كثافة في الدخل فئات درجات متوسطات

  0.05 مستوى عند دالة غیر (ف) قیمة
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 .جزئیا السادس الفرض تحقق یتضح سبق مما
 ) الموبایل استخدام نحو الاتجاه بین إحصائیة دالة فروق توجد :السابع الفرض

 .الدخل – التعلیم المستوى -السن - النوع
 : الموبایل استخدام نحو الاتجاه في الجنسین بین الفروق -أ7

   (47 ) جدول
 الموبایل استخدام نحو الاتجاه في والإناث الذكور درجات متوسطي بین الفروق

 الجنس
 المتغير

 المعنوية مستوى ت(200=ن)إناث(200=ن)ذكور
عمعم 398ح.د

استخدام نحو الاتجاه
 الموبايل

 دالة غير 0.623 0.492 66.317.1765.225.70

 متوسطي بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود عدم السابق الجدول من یتضح
 غیر (ت) قیمة كانت حیث ,الموبایل استخدام نحو الاتجاه في والإناث الذكور درجات

  .0.001 مستوى عند دالة
 :الموبایل استخدام نحو الاتجاه في العمریة الفئات بین الفروق-ب7

   (48 ) جدول
 العمریة الفئات باختلاف  الموبایل استخدام نحو الاتجاه في الفروق

 تبعا الفروق
 إلى

 مستوى ف متوسطح .دالدرجاتمجموعالبيان
 معنوية

 نحو الاتجاه
 استخدام
 الموبايل

بين
مجموعات

63984.472321328.157 66.872 0.001 

 126300.725396318.941داخل
190285.198399مجموع

 متوسطات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود : یتبین السابق الجدول خلال من
 حیث ,الموبایل استخدام نحو الاتجاه في العمریة الفئات باختلاف العینة أفراد درجات

 . 0.001 مستوى عند دالة (ف) قیمة كانت
   (49) جدول

 الفئات بین الثنائیة المقارنات وإجراء التباین مصدر لمعرفة  ( LSD ) معامل
 الموبایل استخدام نحو الاتجاه  في العمریة

انحرافمتوسطن ةالعمري الفئات
 معياري

 20من أقل
 سنة

 :20 من
 سنة25

 من لأقل 30 من سنة 30 :25 من
 سنة 35

 نحو الاتجاه
 الموبايل استخدام

 *4.6250- *25.2000 *7.1750-  1.28 66.1 40 عاما 20 من أقل
 من لاقل 20 من

 عاما 25
240 73.2 19.25   32.3750* 2.5500 

 من لاقل 25 من
 عاما 30

80 40.9 21.82    -29.8250* 

 من لاقل 30 من
 عاما 35

40 70.7 1.14     

     21.84 65.8 400جملة

 :السابق الجدول من یتضح
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 20من أقل العمریة بالفئة العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 الفئة لصالح الموبایل استخدام نحو الاتجاه في سنة 25 :20 من العمریة والفئة  سنة

 .0.05 مستوى عند سنة25 :20 من العمریة
 20من أقل العمریة بالفئة العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-

 الفئة لصالح الموبایل استخدام نحو الاتجاه في سنة 30 :25 من العمریة والفئة  سنة
 .0.05 مستوى عند سنة20 من أقل العمریة

 20من أقل العمریة بالفئة العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 الفئة لصالح الموبایل استخدام نحو الاتجاه في سنة 35 :30 من العمریة والفئة  سنة

 .0.05 مستوى عند سنة35: 30 من العمریة
 :20  من العمریة بالفئة العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-

 لصالح الموبایل استخدام نحو الاتجاه في سنة 30 :25 من العمریة والفئة  سنة25
 .0.05 مستوى عند سنة25 :20 من العمریة والفئة

 :25  من العمریة بالفئة العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 لصالح الموبایل استخدام نحو الاتجاه في سنة35 :30 من العمریة والفئة  سنة 30

   .0.05 مستوى عند سنة 35 :30 من العمریة والفئة
 :الموبایل استخدام نحو الاتجاه في التعلیمیة المستویات بین الفروق-ج7

   (50 ) جدول
 التعلیمیة المستویات باختلاف  الموبایل استخدام نحو الاتجاه في الفروق

 تبعا الفروق
 إلى

 مستوى ف متوسطح .دالدرجاتمجموعالبيان
 معنوية

 نحو الاتجاه
 استخدام
 الموبايل

بين
مجموعات

7035.77832345.259 5.0680.01 

 183249.419396462.751داخل
190285.197399مجموع

 متوسطات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود : یتبین السابق الجدول خلال من
 (ف) قیمة كانت حیث ,الموبایل استخدام نحو الاتجاه في التعلیمیة المستویات درجات

  . 0.01 مستوى عند دالة
   (51) جدول

 بین الثنائیة المقارنات وإجراء التباین مصدر لمعرفة ( LSD ) معامل
 الموبایل استخدام نحو الاتجاه في التعلیمیة المستویات

انحرافمتوسطن التعليمي المستوى
معياري

 عليا دراسات جامعي متوسط فوقمتوسط

 نحو الاتجاه
 استخدام
 الموبايل

 4.0425-5.4071 3.3250-4066.11.28متوسط
 0.7176-*8.7321 15269.421.96متوسطفوق

 *9.4497-  15460.626.00جامعي
   5470.111.44عليادراسات
   40065.821.84جملة
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 :السابق الجدول من یتضح
 المتوسط فوق التعلیم العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-

 فوق التعلیم ذوي لصالح الموبایل استخدام نحو الاتجاه في الجامعي التعلیم وذوي
 .0.05 مستوى عند المتوسط

 وذوي الجامعي التعلیم العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 الدراسات التعلیم ذوي لصالح الموبایل استخدام نحو الاتجاه في علیا دراسات التعلیم
  .0.05 مستوى عند العلیا
 :الموبایل استخدام نحو الاتجاه في الدخل فئات بین الفروق-د7

   (52 ) جدول
 الدخل فئات باختلاف  الموبایل استخدام نحو الاتجاه في الفروق

 تبعا الفروق
 إلى

 مستوى ف متوسطح .دالدرجاتمجموعالبيان
 معنوية

 نحو الاتجاه
 استخدام
 الموبايل

بين
مجموعات

45136.808315045.603 41.048 0.001 

 145148.390396366.536داخل
190285.198399مجموع

 بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود عدم : یتبین السابق الجدول خلال من
 قیمة كانت حیث ,الموبایل استخدام نحو الاتجاه في الدخل فئات درجات متوسطات

 . 0.05 مستوى عند دالة غیر (ف)
   (53) جدول

 فئات بین الثنائیة المقارنات وإجراء التباین مصدر لمعرفة ( LSD ) معامل
 الموبایل استخدام نحو الاتجاه في الدخل

انحرافمتوسطن الجنسية
 معياري

مناقل
1000 
جنية

 الى 1000 من
 جنية 3000

الى 3000 من
 جنية 5000

 5000 من
 فاكثر جنية

 نحو الاتجاه
 استخدام
 الموبايل

مناقل
 جنية 1000

7164.22.447.6088* -16.6477*0.8253 

 1000من
 3000 الى
جنية

19356.625.13-24.2564*-6.7834 

 3000من
 5000 الى
جنية

12680.912.39 17.4730* 

 5000من
فاكثرجنية

1063.421.95  

  40065.821.84جملة

 من اقل الدخل ذو العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 نحو الاتجاه في جنیة 3000 الى 1000 من الدخل ذو العینة وافراد جنیة 1000
 .0.05 مستوى عند جنیة 1000 من اقل الدخل ذو لصالح الموبایل استخدام
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 1000 من اقل الدخل ذو العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 استخدام نحو الاتجاه في جنیة 5000 الى 3000 من الدخل ذو العینة وافراد جنیة

 .0.05 مستوى عند جنیة5000 الى  3000 من الدخل ذو لصالح الموبایل
 الى  1000 من الدخل ذو العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-

 نحو الاتجاه في جنیة 5000 الى 3000 من الدخل ذو العینة وافراد جنیة3000
 .0.05 مستوى عند جنیة5000 الى  3000 من الدخل ذو لصالح الموبایل استخدام

 الى  3000 من الدخل ذو العینة أفراد درجات بین إحصائیة دلالة ذات فروق وجود-
 استخدام نحو الاتجاه في جنیة 5000 أكثر الدخل ذو العینة وافراد جنیة5000

 .0.05 مستوى عند جنیة5000 الى  3000 من الدخل ذو لصالح الموبایل
 .كلیا السابع الفرض تحقق یتضح سبق مما

 نتائج الدراسة
یتضح من الدراسة أن اھم التقنیات التى على اساسھا تم شراء الموبایل ھو 

 % 67.5ونقاء الصوت بنسبة  71.5وجوده الكامیرا بنسبة  %71.8الانترنت بنسبة 
 % 33.8وأحدث التطبیقات بنسبة 

 2من أفراد العینة یستخدموا الموبایل من  % 47.5یتضح من الدراسة ان نسبة 
ساعات  4منھم یستخدموا الموبایل اكثر من  % 28ساعات كل یوم ، ونسبة  4إلى 

 .منھم یستخدموا الموبایل اقل من ساعتین 24.5ونسبة 
، ھى تطبیقات الموبایل الاجتماعیة استخدامات الشباب للموبایل جاء فى مقدمة

وفى الترتیب الثانى المكالمات العادیة ثم تصفح الانترنت والالعاب فى الترتیب 
 .الراجع ثم الرسائل القصیرة

وجود فروق ذات دلالة احصائیة بین افراد العینة الذكور والاناث فى استخدام 
 0.001تطبیقات الموبایل لصالح الذكور، حیث كانت قیم كا دالة عند مستوى 

 % 77.5ونسبة  % 79أوضحت الدراسة ان الذكور اكثر استخداما لتویتر بنسبة 
ترنت ، اما أفراد العینة من یستخدمون فیس بوك ، ثم المواقع الاعلامیة عبر الان

یستخدمون تویتر ، ونسبة  %79.5یستخدموا الفیس بوك و  %97.5الاناث فاكثر من 
یستخدمون جوجل والمواقع الاعلامیة  %40 یستخدمون المنتدیات ونسبة   40.5%

 عبر الانترنت
وجود فروق ذات دلالة أحصائیة بین أفراد العینة الذكور والاناث فى القضایا 

حداث التىي یفضلون متابعتھا ، حیث أوضحت الدراسة ان افراد العینة من الذكور والا
یفضلون الموضوعات الریاضیة والثقافیة فى حین یھتم افراد العینة من الاناث 

 .یھتمون بالازیاء والموضة والتسوق الالكترونى والموضوعات الفنیة
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ور والإناث فى دوافع وجود فروق ذات دلالة إحصائیة بین متوسطى درجات الذك
 0.001دالة عند مستوى  (ت)استخدام الموبایل لصالح الإناث حیث كانت قیم 

من أفراد العینة یقرأ العنوان فقط فى  %61.0یتضح من الدراسة ان نسبة 
منھم یسجلون إعجابھم ،  %56.8المحتوى المنشور على تطبیقات الھاتف ، ونسبة 

منھم یقرأ التفاصیل ، وأوضحت  %50.5سبة یشاھدون الصور ، ون % 50.5ونسبة 
الدراسة وجود فروق ذات دلالة إحصائیة بین افراد العینة فى مایفعلھ المبحوثین مع 

 .المحتوى المنشور على تطبیقات الھاتف
من افراد العینة الذكور یقومون بإرسال احداث  % 21اوضحت الدراسة ان نسبة 

           من الأناث یقومون %21.5ونسبة  كانوا شاھد عیان علیھا عبر الموبایل،
 .بإرسال احداث

وجود فروق بین أفراد العینة فى القیام بإعداد بعض المواد الصحفیة وإرسالھا 
حیث ان نسبة  .عبر شبكات التواصل الاجتماعى والمؤسسات الإعلامیة الاخرى

من الذكور قاموا بإعداد رسوم الكاریكاتیر وإرسالھا عبر شبكات التواصل  21.7%
قاموا  % 19.9قاموا بإبداء الرأى فى بعض القضایا، و  %21.7الاجتماعى ، ونسبة 

من أفراد العیننة الإناث قاموا بإعداد مواد  % 46.3بإعداد مقاطع فیدیو ، ونسبة 
           قاموا بإعداد %10.7ت ونسبة قاموا بإعداد مقالا % 23.1مصورة ، ونسبة 

 .مقاطع فیدیو
صحة الفرض الاول كلیا حیث توجد علاقة دالة إحصائیا بین إلمام الشباب بتقنیات 
الوسائط المتعددة وقیامھم بتغطیة أحداث وتحمیلھا على المواقع الاجتماعیة 

 والالكترونیة من خلال الموبایل
أختلافات ذات دلالة أحصائیة فى وعى  تحقق الفرض الثانى جزئیا حیث توجد

وإلمام الشباب بأدوار وإعلام المواطن ووظائفھ وفقا لمتغیرات المستوى التعلیمى 
 .والاقتصادى وإستخدام الموبایل

 :توصیات الدراسة
ـ توصى الباحثة البحث العلمى فى كل المجالات بالإھتمام بدراسة الظواھر 

ون المحمول وھناك حاجة لإجراء مزید من الدراسات الجدیدة المرتبطة بإستخدام التلیف
 .الجدیدة حول الخدمات الإعلامیة والسینمائیة للتلیفون المحمول

ـ وتوصى الباحثة بتدریس إمكانیات وخدمات التلیفون المحمول الإعلامیة 
والسینمائیة فى كلیات ومعاھد وأقسام الإعلام والسینما لنشر الوعى بھذا الدور الجدید 

 .لیفون المحمولللت
         ـ إقامة وتنظیم مھرجانات ومؤتمرات للأعمال التى یتم تنفیذھا من خلال 

 .التلیفون المحمول
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ـ توصى الباحثة بتشجیع الھواة والمواطنین العادیین بالإستفادة من أجھزة التلیفون 
كیفیة المحمول فى الإنتاج الإعلامى والسینمائى وذلك من خلال دورات تدریبیة حول 

إستخدام التلیفون المحمول وإمكانیاتھ وخدماتھ الإعلامیة والسینمائیة وھذه الدورات 
  ستساعد المواطن العادى على ممارسة وتطبیق صحافة وإعلام المواطن عبر

 .التلیفون المحمول
ـ توصى الباحثة بمزید من الاھتمام من قبل وسائل الإعلام بإتاحة الفرصة لإعلام 

وصحافة المواطن عبر التلیفون المحمول وذلك بتوفیر برامج كاملة وفقرات المواطن 
داخل برامج تلیفزیونیة أو محطات إذاعیة أو مواقع الكترونیة تحتوى فقط على إعلام 

 .وصحافة المواطن عبر التلیفون المحمول
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