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Abstract  Keywords 
ال تمثل التقنیات التفاعلیة المستحدثة فى تصمیم المطب ى مج وعات الإعلانیة أحد الوسائل والأنشطة المستخدمة ف

ع  الإعلان عن المنتجات والخدمات فى العصر الحدیث ، بإعتباره عصر متسارع الخطى لإشباع الرغبات والتمت
الیب  ة والأس ات التفاعلی ك التقنی ة إستخدام تل دت أھمی ا تزای ت ،  كم رع وق ى أس د وف ل جھ بالسلع والخدمات بأق

رة  الحدیثة ات كبی وافرة بكمی ً لكونھا وسیلة لترویج السلع التى أصبحت مت فى تصمیم المطبوعات الإعلانیة نظرا
ونوعیات متطورة ، مما یستلزم توظیف تلك التقنیات التفاعلیة المستحدثة فى تصمیم المطبوعات الإعلانیة بطریقة 

  ختلاف أنشطتھا ومع مضمون الرسالة الإعلانیة.فعالة بحیث تتیح للمتلقى فرصة التفاعل مع المؤسسات المعلنة بإ
یمكن تلخیص مشكلة البحث فى عدة تساؤلات تتلخص فى كیف یمكن الإستفادة من التقنیات الفنیة التفاعلیة الحدیثة 
فى تطویر شكل المطبوعات الإعلانیة ؟ ، كیف یساھم استخدام مطبوعات إعلانیة تفاعلیة فى توصیل الرسائل 

یھدف البحث إلى التأكید على   ء ؟ ، ماھى الأنماط المختلفة للتقنیات المستحدثة وأوجھ إستخدامھا ؟البصریة للعملا
أھمیة إستخدام التقنیات التفاعلیة المستحدثة فى تصمیم رسائل إعلانیة وبصریة فعالة وتوصیلھا إلى المتلقى بطریقة 

ً من خلال تطورھا عبر حیث تلعب الأنواع المختلفة من التقنیات  ، مبتكرة وتفاعلیة ً كبیرا التفاعلیة المستحدثة دورا
الزمن ، فتعتبر فكرة توظیف التقنیة فى إثراء العناصر الجرافیكیة واحدة من أھم العوامل الرئیسیة فى نجاح العدید 
من المطبوعات الإعلانیة ، كما أصبحت متوفرة بشكل كبیر فى الوقت الحالى وبأنماط متعددة من التقنیات 

وقد توصلت الدراسة إلى فاعلیة إستخدام التقنیات  متطورة لرفع مستوى التصمیمات والذوق العام للمتلقى .ال
وتحدید طبیعة العلاقة بینھا وبین الإدراك البصرى  التفاعلیة المستحدثة فى تصمیم أشكال المطبوعات الإعلانیة

م المطبوعات الإعلانیة وذلك من خلال إستخدام للتصمیم بما یحقق الدور الإقناعى للرسائل الإعلانیة فى تصمی
تقنیات تعمل على زیادة العوامل التفاعلیة و إستثارة الحواس المختلفة فى تصمیم المطبوعات الإعلانیة ، وھذا 

ً للعدید من الأفكار الإبداعیة وزیادة عوامل الإستجابة لدى المتلقى . ً متجددا   یجعلھا مصدرا

 الأسالیب التفاعلیة   
Interactive Methods 

 المطبوعات الإعلانیة 
Advertising Prints 

  الرسالة البصریة
Visual Message  
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Introduction 
ارز ً ب تحدثة دورا ى تلعب التقنیات التفاعلیة المس ار ف ل الأفك ى نق ً ف ا

ن  ة م ة تفاعلی تصمیم المطبوعات الإعلانیة وتوجیھ الأھداف بطریق
ن  ً ع لا ة ، فض لعة أو خدم خلال غرس الوعى بفكرة أو معتقد أو س
لال  ن خ ة م ات الإعلانی وع المطبوع و موض لوك نح دعیم الس ت
توظیف مختلف التقنیات التفاعلیة والمؤثرات الفنیة فى التصمیم مثل 

( ثلاثیة المتمثلة فى المطبوعات المجسمة  قنیات تلقائیة الحركةالت: 
ذلك الأبعاد ) ة ، وك ى المختلف تخدام طرق الط ة  وإس ات یدوی التقنی
كإزالة أجزاء من التصمیم أو إعادة فك العناصر وترتیبھا ،  الحركة

ةمع وجود  ة الحرك ة ویدوی ات تلقائی ین  التقنی ع ب ى مزیج یجم وھ
ابقین  وعین الس تح الن د ف ى عن ة المتلق ن تفاعلی د م ا یزی ، مم

میم ،  ى التص تحدثة ف كال المس ً للأش را ة نظ ات الإعلانی المطبوع
الى  اط إتص ا نش ع إعتبارھ ة  م ائل الإعلانی ار والرس ى الأفك وتبن

ذكیر  اع والت ى الإقن دف إل ادى یھ اعى وإقتص ى ،  (وإجتم لاح الزغب ى ف عل

م )30، ص  2009 ة ، كما یعتمد نجاح عملیة تص ات الإعلانی یم المطبوع
ذھا  كالھا وتنفی یط أش ى تخط ة ف میم المتمثل فة التص اع فلس ى إتب عل

ة  ة والوظیفی ة)بطریقة مرضیة من الناحیة الجمالی ى  (النفعی ، فینبغ
احات  وط والمس ى الخط واء ف قة س ى ومتناس ة للمتلق ون ممتع أن تك
ة یق مجموع یم وتنس ى تنظ ذا ینبغ ا ، ل ات بینھ وان والعلاق  والأل

ات  میم المطبوع ى تص ة ف زاء الداخلی ذلك الأج ة و ك العناصر الفنی
  حقق الغرض منھا بطریقة تفاعلیة .تالإعلانیة بحیث 
 Statement of the Problem 

ات  -1 كال المطبوع عدم توظیف التقنیات المستحدثة فى صیاغة أش
  الإعلانیة بطریقة تسمح بالتفاعل معھا .

ال الج -2 میمات إھم ة تص راز ھیئ ى إب الى ف وظیفى والجم ب ال ان
  المطبوعات الإعلانیة .

ى  -3 ل عل ة تعم ات الإعلانی ة للمطبوع امیم إبداعی قلة إستخدام تص
  تفعیل الرسائل البصریة .

عدم قدرة الھیئة الشكلیة للمطبوعات الإعلانیة فى توصیل  -4
  الدلالة البصریة الخاصة بنشاط المؤسسة .

Study Queries 
على ضوء نقاط مشكلة البحث تم طرح العدید من التساؤلات البحثیة 

  -للإجابة عنھا والمتمثلة فى الآتى :
كیف یمكن الإستفادة من التقنیات الفنیة التفاعلیة الحدیثة فى  -1

  تطویر شكل المطبوعات الإعلانیة ؟
یل كیف یساھم استخدام مطبوعات إعلانیة تفاعلیة فى توص -2

  الرسائل البصریة للعملاء ؟ 
  ماھى الأنماط المختلفة للتقنیات المستحدثة وأوجھ إستخدامھا ؟  -3

Study Significance 
توظیف التقنیات التفاعلیة المستحدثة فى صیاغة أشكال یعتبر "  -1

محور الدراسة من خلال إستحداث  " ھوالمطبوعات الإعلانیة 
تفاعلیة التى تساعد فى تفعیل دور الرسائل بعض الأسالیب ال

  البصریة الموجھة للعملاء المستھدفین والمرتقبین .
یساعد التصمیم التفاعلى بشكل كبیر فى تكوین صورة ذھنیة  -2

 إیجابیة بما یتلائم مع ثقافة المتلقى  .
توصیل الرسالة البصریة بطریقة تفاعلیة من خلال تطویر أشكال  -3

  علانیة .المطبوعات الإ
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Objectives 
بیان مدى تأثیر استخدام الخامات والتقنیات المستحدثة في تطویر  -1

  الأشكال التصمیمیة للمطبوعات الإعلانیة .
دراسة الأشكال التصمیمیة المستحدثة للمطبوعات الإعلانیة  -2

 لمجموعة من المؤسسات ذات أنشطة مختلفة .
Hypothesis 

یوجد علاقة طردیة بین إستخدام التقنیات المستحدثة للتصمیم  -1
وتطویر صیاغات شكلیة مختلفة للمطبوعات الإعلانیة بمعاییر 

وتسھیل قراءة الرسائل  تفاعلیة تساعد المتلقى على التفاعل معھا
  . الإعلانیة

دراسة الأسس الفنیة والبنائیة لتصمیم الأشكال الإعلانیة  -2
  قق الفاعلیة لرسائلھا البصریة .للمطبوعات یح
Methodology 

ى  ث عل نھج البح د م ى یعتم فى التحلیل نھج الوص ى الم ائم عل الق
ات  میمیة للمطبوع كال التص بعض الأش ة ل اذج مختلف ار نم إختی
ً والتعرض لھا بالدراسة والتحلیل للتعرف  الإعلانیة المستحدثة تقنیا

ا  على أنماط التقنیات المستخدمة ى معھ فیھا وأسالیب تفاعلیة المتلق
الأخذ فى الإعتبار عند إختیار النماذج التصمیمیة العوامل تم  كما، 

  -التالیة :
  ة ة تفاعلی ة ذات طبیع ات إعلانی ن مطبوع ارة ع اذج عب النم

 ویمكن دراسة التقنیات المستخدمة بھا .
  تھلاكى تنوع أنشطة المؤسسات والشركات فمنھا الخدمى والإس

 جارى والخدمة الإجتماعیة .والت
  كال ذلك الأش ع وك وین والقط احات والتك ى المس تلاف ف الإخ

 والألوان فى التصمیمات الإعلانیة .
  التنوع فى إختیار الفئات المستھدفة مع الإختلاف فى طریقة

 تفاعل المتلقى مع التصمیمات.
Delimitations 

 دة إجراء بدایة من العصر ا اء م ى إنتھ دیث والمعاصر وحت لح
ة  ات الإعلانی البحث ، مع دراسة أمثلة ونماذج لبعض المطبوع

 للمؤسسات والشركات الدولیة والمحلیة والعربیة والأجنبیة . 
Terminology 

معالجة الموضوعات بطریقة تقنیة ، فھى أسلوب تعنى التقنیة :  -1
ى ة الت ن الأدوات  الأداء والطریق ً م لا مم ك ا المص تخدم فیھ یس

ید  ا تجس ن خلالھم تطیع م رى یس یط تعبی ة كوس ات المتنوع والخام
،  2007(مراد وھبة ، وترجمة أفكاره لتحقیق مضمون معین فى التصمیم . 

  ) 207ص 

الطریقة المبتكرة فى التفكیر مع التقنیات التفاعلیة المستحدثة :  -2
ا والتق ین التكنولوجی دمج ب ة ، ال ن ناحی تحدثة م ة المس ات التفاعلی نی

ة أخرى .  ن ناحی تعمالھا م ذھا وإس د ، ومع طریقة تنفی ود حام اس محم (إین

  ) 9، ص  2005
جملة من القواعد الفنیة والخصائص الجمالیة الأسلوب الفنى :  -3

ً التقید بھا فى  العامة التى یسترشد بھا المصمم الإعلانى محاولا
  ) 21، ص  2008(زكریا عزام وآخرون ، .  ھانتاجھ الابداعى وتطبیق

ى فلسفة التصمیم :  -4 ات الت ف والإتجاھ ن المواق د مجموعة م تع
ى  ة النظر الت ى وجھ ُ عل ا ھا وخاص میم نفس ة التص ى عملی ؤثر عل ت
( یعتنقھا المصمم ودوره فى المجتمع ووظیفتھ وأسباب عملھ الفنى . 

  ) 7، ص  1991 محمد عزت سعد ،

Theoretical Framework 
ات  میم المطبوع ى تص تحدثة ف ة المس ات التفاعلی أولاً : التقنی

  الإعلانیة :
ى  تعد ة الت ائل التفاعلی م الوس ن أھ تحدثة م التقنیات التصمیمیة المس

اح  ى نج ر ف د كبی ى ح اھم إل ة تس ات الإعلانی یل المطبوع وتوص
میمھا الأفكار والرسائل إلى المتلقى بطریقة تفاعل د تص ة ، ولایعتم ی

ى  داعى ف ره الإب مم وفك على النواحى الفنیة المرتبطة بموھبة المص
ً على الإلمام بالوسائل الحدیثة  عملیة تصمیم فقط ، وإنما تعتمد أیضا

  والأسالیب الفنیة التفاعلیة المختلفة .
  : المستحدثةالتفاعلیة مفھوم التقنیات  -1

ة لمستحدثة : " تعتبر التقنیات التفاعلیة ا      التطبیق المنظم للمعرف
ة ات  العلمی ر للمطبوع میم المبتك رة أن التص ى فك د عل ع التأكی " م

ة ،  ة الحدیث رق التقنی الیب والط ى الأس د عل ة یعتم ذه الإعلانی فھ
انبین : مل الج ات تش ى"  التقنی رى والتطبیق ن  النظ ا یمك " ، كم

للعملیات المستخدمة تولیفة من المراحل المختلفة تعریفھا بأنھا : " 
رة میمات مبتك اج تص ى إنت اً ف ائل  فعلی تخدام الوس ى إس " ، ولاتعن

ة  ام الأول الطریق ى المق ى ف ا تعن میم ، لكنھ ة التص الحدیثة فى عملی
ة  ات التفاعلی ا والتقنی ین التكنولوجی دمج ب ع ال ر م المبتكرة فى التفكی

تعمالھا م ذھا وإس ة تنفی ع طریق ة ، وم ن ناحی تحدثة م ة المس ن ناحی
  ) 9، ص  2005(إیناس محمود حامد ، أخرى . 

میم  -2 وء تص ى ض تحدثة ف ة المس ات التفاعلی وم التقنی مفھ
  المطبوعات الإعلانیة :

  ة ؤثرات الفنی ن الم تحدثة مزیج م ة المس ات التفاعلی تعتبر التقنی
تخدام ى إس ة ف ة المتمثل ا التفاعلی ة  التكنولوجی الیب التنفیذی والأس

ة رق التقنی ات  والط میم المطبوع ة تص ى معالج ة ف المختلف
  الإعلانیة.

  ا ف التكنولوجی ع توظی ة م تمثل مجموعة الأسالیب الفنیة والتقنی
لزیادة قابلیة أو  المطبوعات الإعلانیةالحدیثة فى إنتاج وتصمیم 

 قدرة المتلقى المستھدف للتفاعل مع محتوى الرسالة الإعلانیة .
 ات تعد إحدى الوسائل التفاعلیة الت میم التكوین ى تص اعد ف ى تس

 ً ذبا ر ج بح أكث ث تص ة بحی ات الإعلانی ة للمطبوع ر التقلیدی غی
اه ،  كل للإنتب ك (ش ى ذل ال عل ركة  : )1مث   ANJALIA( ش

ة) لأدوات المطبخی ة  ل ة التفاعلی میم المطوی من تص ث یتض حی
میمات  ن التص د ع ن البع ة م ة ودرج رأة والحیوی ن الج ً م درا ق

ً ، حتى یتم توصیل الرسالة المتكررة المألوفة ا لتى لا تقدم جدیدا
الإعلانیة للشركة بوضوح إلى المتلقى وذلك من خلال التقنیات 

 )177، ص  2007السید بھنسى ، ( اللازمة لخلق التكوینات المبتكرة .

  
نیة على سحب السكین من للأدوات المطبخیة والتى تقوم فكرتھا الإعلا ANJALIA) یعبر عن تصمیم مطویة إعلانیة لشركة 1شكل (

  قطعة الطماطم فتتقطع إلى أجزاء صحیحة لتوضیح مدى سھولة وسرعة إستخدام المتلقى للسكین .
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میم  -3 ى تص تحدثة ف ة المس ات التفاعلی ف التقنی الیب توظی أس
  المطبوعات الإعلانیة : 

كال       میم أش ى تص ة ف ة المختلف ة والتقنی الیب الفنی وع الأس تتن
ات   افة المطبوع لال إض ن خ ك م تم ذل ة ، وی ة التفاعلی الإعلانی

میم ،  ى التص تحدثة ف ة المس ات التفاعلی التحسینات أو إستخدام التقنی
   -ویتم ذلك من خلال إحدى الأسالیب الفنیة التالیة :

 إدخال التحسینات على أشكال المطبوعات  الإعلانیة :   -أ
رات دیلات أو تغیی ال تع لال إدخ ن خ ین م تم التحس غیرة أو  ی ص

ة  ى العملی ة أو عل ة الحالی ات  الإعلانی كال المطبوع كبیرة على أش

ات  ى التقنی میم أوعل ى التص ة ف ن مراحل متبع ھا م التصمیمیة نفس
ة  ً أو ملائم والتكنولوجیا المستخدمة بما یجعلھا أكثر كفاءة أو تنوعا

ذ ،  ى التنفی كل ف ك (ش ى ذل ال عل ـ : )2مث ة ل لان مجل ة (إع منظم
ASPCA توظیف الفكر الإبداعى من حیث  تم )قوق الحیواناتلح

ى  رة والت ینات الكثی ً مع إضافة التحس فكرة التصمیم المبتكرة جزئیا
لوب  ة والأس ى التقنی رة عل د الفك ث تعتم ة ، حی ون جوھری د تك ق
التصمیمى التفاعلى وكذلك اللغة المستخدمة فى الرسالة الإعلانیة ، 

أثیر میمى ت لوب تص دیمھا بأس ع تق دث م تخدام أح ز بإس ى ممی
    )21، ص  2008 زكریا عزام وآخرون ،(التقنیات التصمیمیة. 

  
لحمایة حقوق الحیوانات یعتمد على تقنیة سحب جزء من التصمیم على شكل حقنة من  ASPCA) إعلان مجلة تفاعلى لمنظمة 2شكل (

  ا بدلاً من قتلھا .خلال قطعھ ولفھ حول عنق الكلب لیتحول إلى شكل طوق للدعوة إلى تبینھ
  التجدید والتحدیث فى أشكال المطبوعات  الإعلانیة :  -ب

ات  میمات المطبوع یعتبر التحدیث إعادة تنظیم أو إعادة تجدید لتص
ردات والعناصر  یاغة المف ادة ص ل ، وإع ودة بالفع الإعلانیة الموج
الفنیة لتحدیث ھیكلة ونمط شكل مطبوعات المؤسسة وخلق تكوینات 

میمی كال تص ین الأش ألف ب ل والت ى التحلی درة عل تحدثة ، والق ة مس
لیس تقلیدى التصمیمیة والتقنیات وتركیبھا وتنظیمھا على نحو جدید 

  أو مألوف فى عملیة التصمیم .
ات  -4 خصائص التقنیات التفاعلیة المستحدثة فى تصمیم المطبوع

  الإعلانیة :
ى وال      میم یظھر مفھوم التفاعلیة فى الجانب الفن ة تص ى لعملی تقن

ة ،  ات الحدیث تخدام التقنی لال إس ن خ ة م ات  الإعلانی المطبوع
تخدمة  ات المس الیب والتقنی ك الأس ى تل ة ف مة طبیعی ة س فالتفاعلی
یس  المتلقى ل ة ، ف ات  الإعلانی ى المطبوع ة ف مة مفترض ً س ا وأیض

ن  مجرد مستقبل للرسائل الإعلانیة إنما مرسل لھا فى الوقت ذاتھ ع
ً من التفاعل مع طریق ا لإستجابة ، الأمر الذى یحقق مستوى مرتفعا

       -رسائل المطبوعات الإعلانیة ، فتتمیز ببعض الخصائص كالتالى :
   إثارة الإھتمام  -أ

تخدام المطبوعات  الإعلانیة ظھور  بشكل بارز وملفت للنظر أو إس
ى  رى الت ل الأخ ل العوام ث تق اه بحی ذب الإنتب ة لج ؤثرات خاص م

ھ ، تصر ك ف الإنتباه عن ى ذل ال عل كل مث دة  : )4(ش لاف جری ( غ
ى  لمطعم ماكدونالدز ) تحدثة ف حیث ساعدت التقنیات التفاعلیة المس

ع  إبراز ھیئة إعلان الجریدة من حیث الشكل والتصمیم والمساحة م
ا  ذاكرة كلم ى بال ى تبق إحتواءه على  عناصر أخرى ملفتة للنظر حت

ق ب ذھن یتعل التھا . جد أمر على ال وعھا ورس دى ،  موض ى المحم (سعد عل

   )112 -110، ص  2014

  

) تصمیم غلاف جریدة لمطعم ماكدونالدز للإعلان عن وجبات الإفطار ، یتمیز بقدرتھ على الظھور من خلال لف الجریدة على 4شكل (
  لصفحة الأمامیة .شكل سندوتش البوریتو ، حیث تظھر العناصر المكونة لھ مثل البیض والسجق والجبن فى ا
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  الخروج عن المألوف والمعتاد -ب
ن  تتمیز بعض التقنیات التفاعلیة المستحدثة بالقدرة على الخروج ع
ً فى فكرة مبتكرة  كل ما ھو تقلیدى ومعروف ، فقد یكون ذلك متمثلا

لم یسبق إلیھا أحد أو فى حجمھ نفسھ وطریقة  للمطبوعات الإعلانیة
دم ب ع ن یج ھ ، ولك ن  فتحھ وغلق تخدام الخروج ع ى إس ة ف المبالغ

ا  ى ، كم ً لدى المتلق ً عكسیا المألوف  فى التصمیم حتى لا یؤدى أثرا
ى  ز عل ن التركی دة م یاع الفائ ھ ، وض تت ذھن أن الإكثار منھا قد یش

ك ،  العناصر المھمة فى التصمیم ى ذل كل مثال عل ق   : )5(ش ملص
فكرة التصمیم یتمیز بنجاح )  Allegraإعلانى لـ ( مستحضر طبى 

  وتوظیفھ مع الشكل الخارجى للملصق .

  
لال  Allegra) ملصق إعلانى لمستحضر دوائى 5شكل ( ن خ ألوف م ن الم روج ع ى الخ داعى ف ر الإب ر الفك لمكافحة الحساسیة ، ویظھ

  .كرمشة الورقة لتوضیح فكرة تفاعل الشخص مع الشكل الخارجى بحیث یمسح أنفھ فى الجزء السفلى من الورقة 
  
  سھولة فھم الفكرة الإعلانیة -ج

میم  ى تص تحدثة ف ة المس ات التفاعلی اعد التقنی ات  تس المطبوع
الة الإعلانیة  ذلك الرس وین وك كل والتك على سھولة فھم المتلقى للش

ا ،  ال الإعلانیة ، فإثارة الإھتمام وسیلة ولیست غایة فى حد ذاتھ مث
ك  ى ذل كل عل ان أ : )6(ش ـ ( مھرج وة ل میم دع ب )تص لام الرع  ف

تجابة  ى الإس ث عل ة والح ارة الرغب ى إث ھ إل ود فكرت ذى تق وال
   التفاعلیة من خلال سھولة الفكرة . مطبوعات الإعلانیةلل

  
) دعوة لمھرجان الزومبى التى توجھ إلى أعضاء المھرجان ، وتتكون من ظرف یحتوى على ملصق بھ العدید من الثقوب فى 6شكل (

  الرصاص ماعدا رأس الزومبى ، لتوضیح أن ھذا یعتبر المكان الوحید لقتلھ .مختلف أنحاؤه كطلقات 
ً : أنماط التقنیات التفاعلیة المستحدثة فى المطبوعات  ثانیا

  الإعلانیة : 
ات       ن التقنی ة م واع المختلف ب الأن ً تلع تحدثة دورا ة المس التفاعلی

رة  ر فك زمن ، فتعتب ر ال ا عب لال تطورھ ن خ ة م ى الأھمی ً ف را كبی

توظیف التقنیة فى إثراء العناصر الجرافیكیة واحدة من أھم العوامل 
بحت  الرئیسیة فى نجاح العدید من المطبوعات  الإعلانیة ، كما أص

ن ددة م اط متع الى وبأنم ت الح ات  متوفرة بشكل كبیر فى الوق التقنی
 السحب، الفرد  ،الطى مثل   :   المتطورة لرفع مستوى التصمیمات
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ع  ، دوران  ،القط یم ،ال ث و  التجس د الثال اء بالبع ى إیح ذى یعط ال
میم  راءة تص دم ق ةیخ ات  الإعلانی ع  المطبوع ة ، م ة تفاعلی بطریق

رىأو  فك وتركیب الأجزاءالإعتماد على  ن أجل  حذف أجزاء أخ م

ك دراك المتلقى ودفعھ إلى الشراء التأثیرعلى إ نیف تل ن تص ، ویمك
الى  كل الت ى الش s ,20 April Satoshi Iizka & Other  -:الأنماط المختلفة ف

)  P. 2,  2011(  

 
  ) یوضح الأنماط المختلفة للتقنیات التفاعلیة المستحدثة فى تصمیم المطبوعات الإعلانیة 7شكل (

ة  -أ ة الحرك ات تلقائی   : i Auto MovementSemتقنی
)process-design-up-https://www.slideshare.net/athi1/pop(  

ات "  ن التقنی ة م ذه الفئ ةیرجع السبب فى تسمیة ھ ة الحرك "  تلقائی
ة  ذه التقنی ز ھ ث تتمی دة ، حی وة واح لال خط ن خ رك م ا تتح لأنھ
میم  ى لتص ل المتلق تح العمی د ف ر عن ة العناص ور وحرك بظھ

نیة ، ولیس ھناك حاجة لإتخاذ أى إجراءات عند المطبوعات الإعلا
ات  م التقنی ا أن معظ رك ، كم ر أو تتح ر تظھ ل العناص تح لجع الف

ة  ات المتوازی تخدام الطی ائھا بإس تم إنش ة ی ذه الفئ ى ھ ة ف التفاعلی
Parrallel Folds  ة ا المختلف ات ذات الزوای  Angle، والطی

Folds ما یلى :كأساس فى تصمیم المطبوعات التفاعلیة ك-  
 ة ات المتوازی ى  : Parallel Folds الطی ات الت ى الطی ھ

ً من الجانبین .   تكون عادة متساویة فى كلا
  ا ات ذات الزوای ى  : Angle Foldsالطی ات الت ى الطی ھ

 . تستخدم الزوایا فى الطى حیث یتم طیھا بزوایا متعامدة

  
  تصمیم المطبوعات الإعلانیة ) یوضح تقنیة الطیات المتوازیة و ذات الزوایا فى 8شكل (

  دة ى ع ة إل ة الحرك تنقسم التقنیات التفاعلیة المستحدثة تلقائی
  -أنواع كالتالى :

  :POP Up تقنیات التجسیم ( المجسمات ثلاثیة الأبعاد )  -1
ورق  ن ال ة م ى قطع ل ف ى تتمث ة الت ات الورقی ن التقنی دة م د واح تع

یظھر عند الفتح ویمكن  المطویة لتشكیل ھیكل یتكون من ثلاثة أبعاد
ذه  ع ھ ى بالتفاعل م تمتع المتلق ة ، ویس رة ثانی طیھا بشكل مسطح م
ا  ذ إلا أنھ ى التنفی التقنیة الممیزة ، وبالرغم من صعوبة ھذه التقنیة ف
یة  اد الھندس تلاف الأبع ً لإخ میم نظرا ى التص تحتاج مھارة خاصة ف

ً  للطى وین ، كما یمكن قطع أجزاء من التصمیم ولصقھا معا لبناء تك
مثال مجسم فى الفراغ بحیث لا تتصادم أجزاءه المنبثقة عند الفتح ، 

ركة   : )9(شكل على ذلك  ـ ( ش لال  ) Addidasإعلان مجلة ل خ
یة ، داث الریاض ة الأح رة رعای اط  فت د النق ة وتحدی ب معرف فیج

ورق  ى ال تم ط كال لی ددة للعناصر والأش اكن المح یة أو الأم الرئیس
ع ضرورة  عندھا مع عدم میم ، م وجود أى أجزاء تقع خارج التص

عمل محاكاة ونماذج مختلفة للتصمیمات قبل البدء فى التنفیذ النھائى 
 . )Sosuke Okamura & Other, 2009 , P. 1(                                                          

https://www.slideshare.net/athi1/pop(
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لم فى كرة القدم ، حیث یتم فتحھ تدریجیاً فتبدأ العناصر المتمثلة فى بعض لرعایة كأس العا Addidas) إعلان مجلة لشركة 9شكل (

  الدول المشاركة والشخصیة الریاضیة الشھیرة بالظھور لأعلى بشكل مجسم فى الفراغ مع إبراز شكل المنتج .
  : Folding  Origamiتقنیات الطى   -2

میم  ى تص ة ف ى المختلف ات الط ت تقنی ات  الإعلاتنوع ة المطبوع نی
ة  یطة یدوی ات بس وكذلك طریقة فتحھا ، فبعضھا یتكون من عدة طی
ور  یطة لظھ ة بس میم بطریق رد التص ى ف اج إل ث تحت ة ، حی الحرك

وبر العناصر التصمیمیة بسھولة  ك ، أكت د المال ،  )363، ص 2013(مى عبد الحمید عب
وع آخر اك ن ورق  لكن یوجد ھن ن ال ددة م ن مجموعة متع ون م مك

ل والتى یتم طیھ ن تحوی ا بدون قطع أجزاء فى التصمیم ، وبھذا یمك

ل  لال تحوی ن خ م م ى مجس التصمیمات ثنائیة الأبعاد إلى واقع حقیق
ى  ات ط تخدام آلی ع إس اد م ة الأبع اذج ثلاث ى نم طح إل ورق المس ال
ل  ة ، وجع ات الإعلانی ى عناصر المطبوع اة ف افة الحی الورق لإض

دوث أى العناصر التصمیمیة تتحرك وتظھر بطریقة  ة دون ح واقعی
امى  قطع فى التصمیم وھو ما یعرف بــ " ن الأوریج  Origami ف

 . ")Rob Ives, 2009 , P. 134(  

  
ح دقة قطع السكاكین ، حیث تم طى الورقة یعتمد على تقنیة الأوریجامى الحركى لتوضی Tramontina) إعلان مجلة لسكین 10شكل (

  عدة طیات بحیث تبدو قطعة الخضار مكتملة ، ثم تظھر مقطعة إلى أجزاء متساویة عند فرد التصمیم .
  : Manual Movementتقنیات یدویة الحركة  -ب

فحات  ب الص ل : قل ة مث ات مختلف ى تقنی ة ف ذه الفئ ل عناصر ھ تتمث
ر رائط  لتغیی حب الش ا وس لات  وتحریكھ ف العج میمات ول التص

ً الفك والتركیب  ،  Flap)  ،Pull  ،Wheel  ،Cutالدوارة وأیضا
Remove  ، Add ،Arrange  ( رك ث تتح ا ..... ، حی وغیرھ

وة  میم كخط تح التص ى ف ل ف وتین تتمث لال خط ن خ ات م ذه التقنی ھ
أولى ، أما الخطوة الثانیة تستلزم إما سحب الشریط أو قلب الصفحة 

لإتجاه أو لف العجلة الدوارة أو إعادة ترتیب ، وبالرغم من وتغییر ا
أن ھذه التقنیات تبدو بسیطة المظھر فى العمل ، إلا أنھا تخفى تحتھا 

  الكثیر من العناصر المخبأة  داخل الصفحات .
   : Flappingتقنیات التحریك والقلب  -1

جتمع تتمثل ھذه التقنیة فى التقاء شكل مع شكل آخر فى نقطة حیث ت
بعض الأشكال والعناصر مع أرضیة محددة فى تصمیم المطبوعات 

 كتالوج لـ (عدسات لاصقة  : )11(شكل مثال على ذلك الإعلانیة ، 
Color Blends (اویین  تصمیمیتكون ال لین متس من جزئین منفص

ن التفاعل  ى م لإعطاء إحساس قوى فى إندماجھا ، مما یمكن المتلق
ى معھا من خلال تحریك الجز ة ف الة الإعلانی ة الرس وى لرؤی ء العل

  )36، ص 2008حسن یوسف طھ ، (.  أسفلھ

  
للعدسات الملونة یعتمد على تقنیة تحریك وقلب الأجزاء العلویة من الصفحات لرؤیة الألوان  Color Blends) كتالوج لماركة 11شكل (

ن الأزرق وأسفلھا باللون الأخضر المختلفة والإختیار منھا ، حیث یظھر فى الجزء العلوى عدسات باللو
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  : Pulling Tabsتقنیة السحب  -2
ى یتحرك  تعد من التقنیات الممتعة حیث یتم سحب أحد الأشرطة لك
د الأشرطة  أو یدور جزء من الصورة فى الصفحة أو یتم سحب أح
ف  ورة أخرى ، وتختل فل ص أة أس الجانبیة وتفتح أحد الصور المخب

ن تقنی ة سحب الشریط ع ة  ةتقنی مات المنبثق ى  Pop Upالمجس ف

د  كونھا لا تتحرك بمجرد فتح المطبوعات  الإعلانیة ،  ولكن تتم بع
كل سحب الشریط فتتحرك الصورة بعدھا ،   )12مثال على ذلك (ش

ى  : دیم  )Virtual Advisor كارت تفاعلى لـ (موقع إلیكترون لتق
  إستشارات خاصة بالمظھر المناسب.

  
حب  Virtual Advisorعلى لموقع إلیكترونى ) كارت تفا12شكل ( لال س ن خ اء م المظھر والأزی ة ب ارات متعلق دمات وإستش دیم خ لتق

  الكارت فتتغیر الملابس الداخلیة التى یرتدیھا الشخص إلى أخرى مع ظھور الموقع الإلیكترونى المعلن عنھ .   
 :   Wheelingوالدوران  اللفتقنیات  -3

ان أجزاء من التصمیم بحریة تامة من خلال تسمح ھذه التقنیة بدور
ى دوران أو  تخدامھا ف ن إس ر ، ویمك د أو أكث ریط واح ك ش تحری

میم ،  ى التص اه عنصر ف ر إتج ائص حركة أو تغیی م خص ن أھ وم
ة :  ذه التقنی فحة ھ ى الص رة ف دوران كبی ة ال ون عجل ب أن تك یج

التحرك  مح ب ى تس ا حت ى مكانھ رة ف لات الكبی رائط العج ت ش وتثب
وب و ن الثق ر م دة أو أكث ود واح ى وج ر ، ینبغ ة أكب الدوران بحری

  والفراغات والقطع فى التصمیم الرئیسى .
 : Cuttingالقطع والقص  تقنیات -4

تستخدم ھذه التقنیة عندما تكون الفكرة الرئیسیة تعتمد على قص 
بعض الأجزاء من التصمیم لتوضیح الرسالة الإعلانیة للمطبوعات 

ة ، فمن الضرورى توظیف الفراغ بحیث یتم بطریقة تفاعلی
إستخدامھ بشكل جید من خلال ترك مساحة سلبیة دون أن ترتبط 

بالتكوین العام للموضوع وعدم ترك مساحة وبقائھا فارغة إلا 
  ) 33، ص  2011(منیر فخرى صالح وآخر ، لوظیفة محددة . 

 :Removing تقنیة إزالة العناصر  -5
وق عنصر آخر أو عنصر  تعتمد ھذه التقنیة على تركیب عنصر ف

أثر  ورة أخرى دون أن یت أمام عنصر بحیث تغطى صورة على ص
ة  ة إزال ف طریق ً ، وتختل ا اءه تمام ى أى دون إخف ـر الخلف العنص
العناصر من التصمیم إما عن طریق الخدش بالعملة المعدنیة أو عن 

ورة وظ ن الص ور طریق المسح بحیث یتم إزالة الطبقة الأمامیة م ھ
فلھا ،  ك أس ى ذل ال عل كل مث ون  : )13(ش ـ (معج ة ل لان مجل إع
ر ) Oral- Bالأسنان  یعتمد على إزالة العناصر من التصمیم للتعبی

ھا  ادة تبییض نان وإع ن الأس فرار م ة الإص ى إزال ھ ف عن مدى قدرت
  )39، ص  2012(فداء حسین أبو دبسة وآخر ، مرة ثانیة . 

  
لتبییض الأسنان یعتمد على تقنیة إزالة العناصر عن طریق المسح من خلال إضافة طبقة   Oral- Bر ) إعلان مجلة لمستحض13شكل (

  صفراء فى الطباعة یمكن إزالتھا بواسطة عینة من المنتج مرفقة بالمجلة مما یسمح للمتلقى من التفاعل معھا .
 :Adding تقنیة إضافة العناصر  -6

افة وت الات إض ى ح ة ف ذ التقنی ر ھ اكن تظھ ى أم ر ف ب عناص ركی
ان أخر  ى مك محددة فى التصمیم ، أو إزالتھا من مكان وإضافتھا إل

  لكى یكتمل المعنى التصمیمى .



364 Interactive methods of newly originated techniques in the design of printed advertisements 
 

International Design Journal, Volume 10, Issue 2April 2020 
 

  : Re arrangingتقنیة الفك والتركیب  -7
بعض  تعتمد ھذه التقنیة على ترابط العناصر المنفصلة مع بعضھا ال

ك العن ألف تل م وت ن تلاح د م ة تزی ط قوی اك رواب ون ھن ر لیك اص
ً لإعطاء  المفككة عن طریق التشابك وتراكب الأجزاء المنفصلة معا

ك شكل تصمیمى مفھوم یحمل رسالة إعلانیة محددة ،  ى ذل مثال عل

كل  یارات  : )14(ش ركة س ـ (ش ة ل لان مجل MINI BMW إع
Copper(  كال ب الأش ك وتركی ب وف ادة ترتی ى إع وم عل یق

كال ال ة للأش د حرك د توج ً ، وق ا ا مع د وترابطھ ا بع م تجمیعھ ى ت ت
میم ى التص ة ف فات الحركی ض الص ل بع ث تحم ب بحی داء .  التركی (ف

 )40، ص 2012حسین أبو دبسة وآخر ، 

  
كال  Copper MINI BMW) إعلان مجلة لسیارات 14شكل ( غیرة لأش مات ص وین مجس ر وتك ب العناص یعتمد على تقنیة فك و تركی

  بطریقة مسلیة وتوصیل الفكرة الإعلانیة بسھولة .السیارات بحیث یتفاعل المتلقى مع الإعلان 
ً  -ج ا ة مع ة الحرك ة ویدوی ات تلقائی  Semi Auto Andتقنی
  Manual Movement :  

ً من النوعین السابقین حیث یمكن الدمج بین  ھى مزیج یجمع بین كلا
ة  ً فى نفس الوقت فى تصمیم المطبوعات الإعلانی أكثر من تقنیة معا

  و التجسیم والتحریك .أ السحب والطىمثل : 
Results 

ى  م التوصل إل ار النظرى ت ا بالإط ة وربطھ نتیجة للدراسة التحلیل
میم  ة تص ى عملی تحدثة ف ة المس ات التفاعلی ف التقنی ة  توظی أھمی
المطبوعات الإعلانیة والتى تساعد على تفاعلیة المتلقى مع محتوى 

  الرسائل من خلال الآتى :
 تلقى :جذب إنتباه الم  

ات  زات المطبوع دى ممی ى إح اه المتلق ذب إنتب ة ج د عملی تع
ائل ،الإعلانیة التفاعلیة ،  حیث یتعرض المتلقى للعدید من الرس

تحدثة  الإعلانیة ، وخاصة مع تعاظم دورالتقنیات التفاعلیة المس
  فى كافة المطبوعات الإعلانیة .

  : سرعة وفاعلیة التأثیر  
ى یتمیز تصمیم المطبوعات الإع ر عل درة أكث ة بق ة التفاعلی لانی

ن  ى ذھ ار ف ن الأفك لة م ارة سلس ى إث ل عل ى تعم أثیر والت الت
المنتج  رة ب ر مباش رة أوغی لة مباش رتبط بص ث ی ى ، حی المتلق
ن  ة م ار الإعلانی ن الأفك المعلن عنھ ، وكذلك التعبیر المرئى ع

  المطبوعات الإعلانیة .خلال التقنیات التفاعلیة المستخدمة فى 

 تسلیة أو الترفیھ :ال  
ف  ات ومواق دة خلفی ة ع ة التفاعلی ات الإعلانی تتضمن المطبوع
ث  یة ، حی مسلیة وترفیھیة فى مضمون رسالتھا البیعیة والأساس
دى  تعلم ل م والإدراك وال اه والفھ ة الإنتب ادة درج ى زی ل عل تعم
م  كل یتس المتلقى ، مع إستغلال التسلیة والترفیھ فى التصمیم بش

وز بروح الدعاب ة أو رم اھد جمالی تخدام مش ة ، أو إس ة والفكاھ
  وتصورات لخلق محیط مرح للخدمة المعلن عنھا . 

 : إدراك خصائص السلعة   
دد  لاء ج ذب عم ى ج تحدثة ف ة المس ات التفاعلی تخدم التقنی تس
ة  ات الإعلانی میم المطبوع ى تص ز ف ق التركی ن طری لعة ع للس

ین على الخصائص الممیزة للسلعة والتى تعطیھا  دة ب مكانة فری
  السلع المعروضة فى السوق .

 : تدعیم إسم المؤسسة  
ا  ین عملائھ ى أع مھا ف دعیم إس ى ت ات إل م المؤسس عى معظ تس
ن  ا م املین معھ دعیم ولاء المتع بالإضافة إلى سعیھا المستمر لت
ات  ن المطبوع ى م دف الأساس وزعین ، فالھ وردین وم م

تجاھات وسلوك المتلقى الإعلانیة التفاعلیة ھو تغییر المیول والإ
  حتى یكون ھناك تقبل أكبر للسلعة . 

 Conclusion: 
اك  -1 أن ھن ث ب ذا البح ى ھ ھ ف تھ وتحلیل م دراس یمكن تلخیص ما ت

میم  ة تص ى عملی ا ف تم توظیفھ ى ی تحدثة الت علاقة بین التقنیات المس
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ا  راز دورھ المطبوعات الإعلانیة وتفاعلیة المتلقى المستھدف مع إب
ى عملیة القرار الشرائى ، حیث تعمل التقنیات التفاعلیة المستحدثة ف

ى  ا ف ن عنھ ة المعل لعة أو الخدم ة للس ة أو القیم افة الأھمی ى إض عل
  المطبوعات  الإعلانیة .

لع  -2 ویق الس ى تس ً ف ا ً ھام یلعب شكل المطبوعات  الإعلانیة دورا
ائص ث الخص ن حی ات م ابھ المنتج دما تتش ،  والخدمات خاصة عن

ً طفیفة بین السلع المعروضة قد لا تتعدى الإسم  ویحدد المتلقى فروقا
میم  التجارى فقط ، لذلك تعطى التقنیات التفاعلیة المستحدثة فى تص
وق  ث تتف ة بحی المطبوعات  الإعلانیة میزة تنافسیة للمنتج أو الخدم

  على السلع المنافسة .
التجاریة لسلعھا تسعى المؤسسة إلى خلق مركز متمیز للعلامات  -3

ام  كل ع ن المؤسسة بش أو خدماتھا وإعطاء صورة ذھنیة متمیزة ع
ل  من خلال التقنیات التفاعلیة المستحدثة ، مما یساعد على زیادة تقب

  المتلقى للسلع أو الخدمات المعلن عنھا .
تساھم المطبوعات الإعلانیة فى زیادة المبیعات والإنتاج وزیادة  -4

ات المؤسسة ، وزیادة الأرباح التى تسعى لھا الطلب على سلع وخدم
زه  ھ وغرائ من خلال التأثیر فى سلوك المتلقى ، بحیث تحرك دوافع
تخدام  لال إس ن خ دماتھا م ة أو خ لع المؤسس ى س ب عل اه الطل تج

  التقنیات التفاعلیة المستحدثة فى التصمیم .
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