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Abstract  Keywords 

ً البصري الذى لھ  الاتصالیُعتبر التصمیم إحدى فنون  ً وحیویا ً فعالا  فى شتى مجالات الحیاة فى العالم الحدیثدورا
لتصمیمیھ المستخدمھ والتى تكُون فى النھایھ تصمیم یجذب یعتمد الطفل عند إختیاره للقصھ على العناصر ا، و

الطفل ویجعلھ یطلب ھذه القصھ على الأخص للشراء، ومن ھنا یمكننا أن نقول أن قصص الأطفال بائع صامت 
تسوق نفسھا بنفسھا من خلال التكامل بین عناصر التصمیم لیتحقق الجذب للأطفال وبالتالى تبیع القصھ نفسھا 

ت تسویقیھ ، ونحن فى ھذا البحث بھدف دراسھ أیھما یسوق نفسھ أفضل ولماذا؟ ھل القصص العربیھ بأعلى معدلا
ً  أم القصص الاجنبیھ؟ وكانت مشكلھ البحث ھى إفتقار قصص الأطفال العربیھ لبعض العناصر التصمیمیھ مقارنتا

سویق القصص العربیھ فى دور بالقصص الأجنبیھ والتى تجعلھا أقل جاذبیھ للأطفال مما یؤثر بالسلب على ت
ھو توضیح أھم النقاط التى یفتقدھا تصمیم قصص الأطفال العربیھ مما یجعلھا  ثالتوزیع والنشر. وكان ھدف البح

غلاف القصھ العربیھ  غیر قادره على المنافسھ التسویقھ لقصص الأطفال الأجنبیھ. وكانت من نتائج البحث أن
% من العاملین بدور النشر والتوزیع یعجبون إلى 66.7ھذا فى أنھ بنسبھ  یفتقد لبعض عناصر التصمیم وییظھر

% لا یعجبون بأغلفھ القصص العربیھ، وبعد إستطلاع آراء دور 33.3حد ما بأغلفھ القصص العربیھ، وبنسبھ 
% تحقق أغلفھ قصص الأطفال الأجنبیھ قوه تسویقیھ عالیھ لإتباعھا تطبیق أسس 100النشر وجد أنھ بنسبھ 

یجب على ھیئھ الرقابھ على المطبوعات مراجعھ كافھ الأغلفھ وكانت من النتائج البحث أنھ  ھ.العلمیالتصمیم 
المعروضھ وعرضھا على المتخصصین فى مجال التصمیم للحكم علیھا ما إذا كانت مطابقھ للأسس العلمیھ لأسس 

صین فى المجال التصمیم وعدم النظر إلى ویجب إحكام العمل فى مجال التصمیم على المتخص التصمیم.وعناصر 
الأغلفھ المصممھ على ید غیر المتخصصین للنھوض بمستوى أغلفھ قصص الأطفال العربیھ  إلى مستوى أغلفھ 

  قصص الأطفال الأجنبیھ.

 التسویق  
Marketing  

 میزه تنافسیھ
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:Introduction  
ھ  ذى ل ري ال ال البص ون الإتص دى فن میم إح ر التص الاً یعُتب ً فع دورا

 ً ا دیثوحیوی الم الح ى الع اة ف الات الحی تى مج ى ش ھ ف ك لطبیع ، وذل
ن العناصر التى تتغیر وتتشكل التصمیم التى تعتمد على م جموعھ م

ً لمتطلبات التصمیم، فالتصمیم ھو تنظیم وتنسیق لمجموعھ من  طبقا
تج المُسوق ( أن  ل إلى المن ق غرضھ وھو جذب العمی العناصر لیحق

وق)، وی ى الس ھ ف تج نفس ع المُن ھ یبی ى القص ل إل ار الطف ف إختی ختل
ا د إختی ى حسب تصمیم الغلاف ، حیث یعتمد الطفل عن ره للقصھ عل

میم  ھ تص ى النھای ون ف ى تكُ تخدمھ والت میمیھ المس ر التص العناص
ص  ى الأخ ھ عل ذه القص ب ھ ھ یطل وقھ ویجعل ھ ویش ذب إنتباھ یج
امت  ائع ص ال ب ص الأطف ول أن قص ا أن نق ا یمكنن ن ھن راء، وم للش
ق  ل بین عناصر التصمیم لیتحق تسوق نفسھا بنفسھا من خلال التكام

  الى تبیع القصھ نفسھا بأعلى معدلات تسویقیھ .الجذب للأطفال وبالت
ونحن فى ھذا البحث بھدف دراسھ أیھما یسوق نفسھ أفضل ولماذا؟ 

  القصص العربیھ أم القصص الاجنبیھ؟
Statement of the problem 

 ً ا میمیھ مقارنت ر التص بعض العناص ھ ل ال العربی ص الأطف ار قص إفتق
ى ت ھ والت ص الأجنبی ؤثر بالقص ا ی ال مم ھ للأطف ل جاذبی ا أق جعلھ

 التوزیع.بالسلب على تسویق القصص العربیھ فى دور النشرو 
Objective:   

یھدف البحث إلى توضیح أھم النقاط التى یفتقدھا تصمیم قصص 
الأطفال العربیھ مما یجعلھا غیر قادره على المنافسھ التسویقھ 

  لقصص الأطفال الأجنبیھ.
Significance 

ویقیھ  ھ التس ع القیم ى رف ھ ف میم وأھمی ث دور التص ح البح یوض
  لقصص الأطفال المطبوعھ.   

Hypothesis 
ھ وتم  إذا وقفنا على نقاط القصور التى تواجھ تصمیم القصص العربی
تھا  ویقیھ ودرجھ منافس دره التس ى الق ؤثر عل وف ی تداركھا وحلھا فس

ص الأجنبی ص   - ھللقص میم قص ین تص ھ ب ھ إیجابی اك علاق لأن ھن
  الأطفال المطبوعھ والقدره التسویقیھ لھا.

 Delimitations  
ات البحث على  ا لإتمام متطلب الحدود الزمانیھ : الحدود المسموح بھم

  الوجھ الأكمل.
دود  ھ:الح رى  المكانی اھره الكب ى الق روالتوزیع  ف دور النش

ى مج ھ ف ھ والمتخصص ال العربی ص الأطف ع قص ر وتوزی ال نش
  والأجنبیھ لإتمام متطلبات البحث على الوجھ الأكمل.

 Methodology 
تھج البحث نھج إن ن  الم وا م دف المرج ق الھ ي لتحقی فى التحلیل الوص

  البحث. 
Theoretical Framework 

  تعریف التصمیم - 1/1
بأن التصمیم ھو العمل  1980عام عرف روبرت جیلام سكوت 

یؤدى فى النھایھ إلى تحقیق الغرض الذى وضع من  الذيالخلاق 
  أجلھ.

على أنھ ھو  2011التصمیم عام كما عرف محمد الأمین موسي 
التطبیق لمجموعة من المبادئ على مجموعة من العناصر لخلق 
 عمل فني تواصلي مرئي یرتكز إلى الصورة الثابتة و یتخذ شكلاً 
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ً على سطح ثنائي الأبعاد.   مطبوعا أو معروضا
ھ  ذى من خلال ویمكن القول أن التصمیم ھو فن الإتصال البصرى ال
ى  ا المُصمم عل ً فیھ ً معتمدا تم توصیل رسالھ یدركھا المُتلقى سریعا ی
ل  تخدام الأمث تخدام عناصر التصمیم الإس میم وإس س التص تطبیق أس

  لیحقق الھدف المطلوب من التصمیم.
عتبر قصص الطفل إحدى الوسائل التى تھدف إلى النمو الوجدانى وت

والمعرفى لدى الطفل ، وتساعده فى إثراء المعرفة وحل المشكلات 
، ولكن كیف ننمى فكره القراءه ؟ بالتأكید من خلال حث الطفل على 

أھمیھ القراءه والأھم من ذلك التصمیم الذى یجذب الإنتباه ویدفع 
  شراء وبھذا یتحقق التسویق الناجح .بالوجدان لیحقق  ال

ص  لاف قص د أن غ ال نج ص الأطف ھ قص ى أغلف ذا عل ا ھ وإذا طبقن
ا  ى قراءتھ ھ عل ل للقصھ ویحث ذب الطف مم  لیج ال یجب أن یصُ الأطف
میم  ر التص مم إدراك عناص ى المص ب عل ذلك یج رائھا ، ل وش
وه  ق الق ل ویحق ذب الطف اجح یج لاف ن ا غ ون منھ تھا لِیكُ ودراس

  یھ المطلوبھ. الشرائ
  عناصر التصمیم 

  أسس التصمیم: - 1/2
تعتبر أسس التصمیم دعامة ھامة وأساسیة فى تصمیم قصص 

الأطفال لأنھا تمثل الجانب الجمالى الذى یستخدمھ المصمم فى 
ً أھدافھ التصمیمیھ، وتعتبر عناصر التصمیم أداة فى  التصمیم محققا

 - تصمیم  (التوازنید المصمم یستخدمھا لإداره  وتنفیذ أسس ال
 - التكراریھ - التناسق  - الانسیابیھ  - التباین–البساطھ  - الوحده 

التوظیف)  لیعبر عن مفھوم وفلسفة وفكر، فھذه الأسس تجعل 
المصمم یقرر ماذا یفعل بكل عنصر من عناصر التصمیم كما 

  تساعده على الربط بین تلك العناصر.  
یم تحقق الجاذبیة وعند تصمیم قصص الأطفال فإن أسس التصم

والإنتباه عن طریق التباین بین الأشكال والمساحات المُستخدمھ 
ً إن التباین فى الألوان (مثلا بین العنصر المستخدم  وإننا نجد مثلا

والارضیة) یعطى درجة عالیة من الجاذبیة أما جذب الإنتباه فیتحقق 
ستخدام نتیجة الألون المستخدمھ بین العناصر المستخدمھ، ویختلف إ

المساحات الكبیرة عن الصغیرة فالأطفال یفضلون الأغلفھ ذات 
الصور والرسوم التى تحتل مساحة كبیرة من الغلاف لتجذب 

  إنتباھھم إلى المحتوى الداخلي للقصھ.
الخصائص التى یجب أن تتوافر فى قصص الأطفال لتزید من  - 1/3

  قدرتھا التسویقیھ 
والألوان والطباعة بجودة عالیة یتم الإعتماد على الرسوم والصور 

لشد إنتباه وتشویق الأطفال لإتخاذ قرار الشراء ، وھناك مجموعھ 
من الخصائص التى تضمن النجاح التسویقى للقصھ المسوقھ وھم 

   - كالتالى :
 : التحرر من الشكل التقلیدى - 1/3/1

یفَُضل وینجذب الأطفال للقصص المتحرره من الشكل التقلیدى 
ستطیل) والتى تأخذ شكل موضوع القصھ نفسھ  فھناك (القطع الم

قصص على أشكال طیور أو حیوانات أوسیارات وھناك كتب بھا 
  أجزاء متحركة وكتب مجسمة.

وإذا لم یتحقق القطع على شكل موضوع القصھ فإن المصمم  قد 
یمیل إلى القطع المستطیل لسھولھ إستخدام العناصر التصمیمیھ 

  بداخلھ .
  م الغلاف : تصمی - 1/3/2

یجب على المصمم أن یراعى عند التصمیم  القصھ إستخدام 
العناصر البسیطة الخالیة من التفاصیل وجعل التصمیم ملئ  بروح 
المرح والبعد عن الرسوم والألوان المحزنة والكئیبة ، حیث تعتبر 
الرسوم البسیطة الملونة كبیرة الحجم والتى تشغل حیزا كبیرا من 

ة مقروءة غیر لفظیة تمتاز بالحركة والنشاط والدقة الصفحة فھى لغ
  تجذب الأطفال ،      

الألوان لابد أن تكون  - أن  2000كما أوضحت مى عبد القادر عام 
زاھیة وصریحة مع التركیز على اللون الأحمر والأصفر والأزرق 

بشرط أن تكون زاھیة ویفضل تحدید الشكل الجرافیكى بخطوط 

ساحات الألوان المستخدمة عن بعضھا واضحة سوداء تفصل م
ً غیر  ً صافیا ً واحدا البعض وأن یستخدم فى تلوین كل مساحة لونا
  مختلط بأى لون آخر، مع الحفاظ على الجوده  الطباعیة المناسبة.

  اللون فى التصمیم - 1/4
یعتبر اللون من العناصر المھمة فى التصمیم ولھ القدره على جذب 

یدخل البھجھ والسعاده أو الحزن أو یشعرنا  إذ یمكنھ أن - الإنتباه 
فاللون الأحمر لون قوى حیوى باعث للنشاط  - بالبرودة أو السخونة 

والحیویة وھو لون یعطى الحراره واللون البرتقالى لون محبب 
للنفس إجتماعى واللون الأصفر منشط للفكر واللون الأخضر یدعوا 

ساس بالبروده أو للتفاھم و الثقة واللون الازرق یعطى الإح
الإنتعاش واللون الأبیض یدل على الصفاء و الطاھره واللون 

ھذا ما أوضحتھ نیفین عبد العزیز عام والرمادى ھادئ ومحاید 
2004.   

  أھمیھ اللون فى التصمیم - 1/4/1
  :  جذب الإنتباه -

إن التباین ھو القاعدة الأساسیة لجذب الإنتباه ومن ثم إذا كانت 
ان من الأفضل أن تكون الألوان التى تظھر علیھا الخلفیة معتمة ك

  خفیفة ومضیئة والعكس فى حالھ الأرضیات البیضاء أو الرمادیة.
  التأكید والإبراز :  -

یحقق اللون قیمة تأكیدیھ بین العناصر المستخدم فیھا ، وعلى ذلك 
یمكن إستغلال ھذه الخاصیة فى تأكید بعض العناصر المھمة فى 

أمام عین القارئ، واللون لا یحقق الإبراز  التصمیم وإبرازھا
  للعناصر فقط بل یؤكد العلاقات المختلفة في التصمیم.

  التذكیر والربط :  -     -
یخلق اللون قیمة تذكریة ممیزه ویصل بسھولة إلى ذھن المتلقي، 

كما أنھ یربط العناصر مع بعضھا حیث یستخدم لإضافة الوحدة إلى 
ھذا یستخدم اللون كنغمة تربط العناصر العناصر التیبوغرافیة ، وب

  مع بعضھا البعض.
  تسویق قصص الأطفال - 2/1

تلك العملیھ التي  ھو- بأنھالتسویق  1970عام   ,R.Barters یعُرف
التسویق الناجح .ویقوم  تشُبع بھا المؤسسة رغبات المستھلكیـن

بوضع ثلاث جوانب أساسیة فى الإعتبار : تقسیم السوق "للوصول 
سوق المستھدف" ، دراسة سلوك المُستھلك لمعرفة حاجاتھ و إلى ال

مناسب للمستھلك و بحدود إمكانیات  *رغباتھ ، تقدیم مزیج تسویقي
المؤسسة والذي یتضمن المنتج والسعر والتوزیع والترویج 

  - :ونوضحھم فیما یلى بإختصار  s’4pوالمعروفة بـ 
ویعني ما تعرضھ أو تقدمھ المؤسسھ  - :(Product) المنتج -

من منتجات تشبع متطلبات المستھلك ، مع الوضع فى 
الإعتبار المُنتج والتغلیفھ ( الشكل المقدم بھِ)ومجموعة 

إتخاذ قرار الخدمات التي یحصل علیھا المستھلك عند 
 .شراءال

الترتیبات والتنظیمات التي  - :(Place) نالتوزیع أو المكا -
 تجعل المُنتج یصل إلى المستھلك المستھدف.

یعني أنشطھ الإتصال المختلفھ  - : )Promotion(الترویج  -
مثل الإعلان وترویج المبیعات والبرید المباشر وإعلانات 
التنویر أو تذكیر السوق المستھدف بخصوص المنتج 

لجعل  ،2000عید الدیوه عام وھذا كما عرفھ ابى س  - وفوائده
 المستھلك على معرفھ بوجود المنتج فى السوق.

وھو سلاح ذو حدین  - یعني سعر المنتج - : )price( السعر -
وھذا ما أوضحھ  - إما أن یفقدك العمیل وإما أن یفقدك ربحك 

لذا فعملیھ التسعیرعملیھ مھمھ   2009طلعت أسعد عام 
الذى یتناسب مع  وعلى المؤسسھ أن تضع السعر المناسب

السلعھ المقدمھ لیحقق البیع للسلعھ المقدمھ مالربح المناسب 
 للمؤسسھ.ُ 

وإذا طبقنا عناصر المزیج التسویقى السابقھ على قصص الأطفال 
ً مجموعھ من  فإننا نجد أن أي مؤسسھ نشر وتوزیع یكون لدیھا فعلیا
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قصص الأطفال، وبالفعل تحدد السوق المستھدف من الأطفال 
فئاتھم العمریھ بما یتناسب مع المجموعات القصصیھ المقدمھ  وال

وأماكن التوزیع ھذه المجموعات القصصیھ( إما فى دور نشر 
وتوزیع خاصھ بالمؤسسھ أو دور توزیع أخرى)  ، وتحدید أسعارھا 

بما یتانسب مع قدره المستھلك فى الدفع ویحقق الربح المناسب 
للترویج لھذه القصص ویرجع للمؤسسھ ، ویأتى ھنا الدور الھام 

العامل الأول وھو تشجیع الأسره  - الترویج إلى عاملین أساسیین
للأطفال على القراءه والعامل الثاني والمھم لدینا ھو قدره غلاف 

 - القصھ على جذب إنتباه الطفل إلى القصھ لإتخاذ قرار الشراء 
ومعنى ھذا أن غلاف القصھ بما یشتمل علىیھ من عناصر وأسس 

وبھذا  - تصمیمیھ علمیھ یجذب الطفل إلى القصھ ومنھا إلى الشراء
تعتبر القصھ (غلاف القصھ) بائع صامت یقوم بجذب 

ً عن ما بداخلھ. ً وجمالیا   القارئ(الطفل)  إلیھ وھو یعبر ضمنیا
  الترویج والإتصال  - 2/2

ة    الترویج ھو أحد عناصر المزیج التسویقي یھدف إلى تحقیق عملی
ة ال ناجح ین  إتص ة وب دمھا المؤسس ي تق ة الت لع أو الخدم ین الس ب

ة  ھ المادی ع إمكانیات ب م ا یتناس تھلك بم ات المس ات ورغب حاج
رویج بأنھ مجموعةوالعلمیة،  ن أنشطة الإتصال  ویعرف أیضا الت م

ذكیر  اع أو الت ار أو الإقن التي تقوم بھا المنشأة التسویقیة بغرض الإخب
دف  ق ھ طتھا لتحقی ا و أنش ین بمنتجاتھ ویقي مع حھ  –تس ذا موض وھ

ر مباشر  و ،2003طلعت أسعد عام  رویج مباشر أو غی د یكون الت ق
لعھ. ھ الس رویج:حسب طبیع یھ للت ر أساس ھ عناص م  - وھناك أربع وھ

ر  ویق المباش ات والتس یط المبیع لان وتنش ى والاع ع الشخص البی
  والدعایھ والتسویق الإلكترونى.

ام ى بالإھتم ر لا تحظ ھ النش ھ  ولأن مھن رویج الكافی الیب الت بأس
ص  ب والقص إن الكت ور، ف دى الجمھ ات ل اقى المنتج ن ب ا م كغیرھ
ال  تقف بمفردھا فى ترویج نفسھا بین  وعلى الأخص قصص الأطف
روِج  ك البائع أو المُ د من الكتب والقصص المنافسھ لھا ولا یمل العدی
ھ  دور بداخل اب وما ی ھ الكت للكتب أو القصص سوى الحدیث عن أھمی
ر فى قرار الشراء للمستھلك  من معلومات وأفكار ویبقي الحكم الأخی
ائع  وقد یساعده فى إتخاذ القرار غلاف القصھ ، حیث یقف الغلاف ب
ھ  ب جذب ى جان ھ إل دور بداخل ا ی یطھ م انى بس ى بمع امت یحك ص

  للمستھلك. 
ویستند الترویج فى أداء رسالتھ على الإتصال الفعال بین  أربعة 

ومتشابكة ومتداخلة مع ظروف نفسیة واجتماعیة عناصر متصلة 
  توثر فى النھایة على قرار الشراء وھذه العناصر ھى : 

  المرسل: 
ھو المصمم الذي یصیغ أفكاره والمتمثلھ فى عناصر التصمیم 

ً لأسس التصمیم ویدرس الماده المقدمھ فى القصھ  ویطبیقھا طبقا
جح المصمم فى إختیار فإذا ن - ونفسیھ الأطفال الموجھ إلیھم العمل 

العناصر وإستخدام الأسس المناسبة للتعبیر عن محتوى قصتھ 
فیكون بذلك قد وضع  - تعبیرا صحیحا ودقیقا وجذب إنتباه الأطفال 

أما إذا عجز  - قدمھ على الطریق الصحیح لنجاح عملیھ التسویق 
 - المصمم عن صیاغة أفكاره وفَقَد أھم عناصر النجاح وھو الجذب 

ت عملیة الاتصال و إنھارات خطوه مھمھ وأساسیھ فى عملیة إنھارا
  التسویق. 
  الرسالة 

وھو غلاف القصھ الموجھ للتسویق حیث یخضع لمجموعھ من 
القواعد الفنیة والدلالات النفسیة لكى یحقق ھدفھ ویجذب الطفل 

  للإقتراب من القصھ والتشویق لشرائھا وقرائتھا . 
  المستقبل 

ساسى فى عملیتنا التسویقیھ ، لأنھُ الھدف الطفل ھو المحور الأ
المُوجھ إلیھ القصھ والقائم علیھ العملیھ التسویقیھ ، وعندما یرى 

الطفل القصھ فإنھ قد یحدث أحد الأمرین إما أن یجذبھ الغلاف 
ویوُفق الطفل فى فك وتفسیر الرسالة على النحو الذى یقصده 

یفشل فى إستخلاص المصمم فتصل الفكرة إلیھ بوضوح ، وإما أن 
المعنى المقصود وبالتالى تفشل عملیھ الإتصال وبالتالى تفشل 

وھذا ما أوضحتھ مى محمد عبد المحسن عام  - الرسالھ التسویقیھ
2010.  

  التغذیھ العكسیھ أو المرتده :
لكى تكتمل عملیھ الإتصال ولقیاس نجاح عملیھ التسویق  فلابد ان 

ى السوق ویقاس ھذا النجاح یحقق ھذا المنتج المُسوق نجاحھ ف
  بزیاده الطلب علیھ .

مما سبق نستخلص أننا لنحقق أعلى تسویق لقصص الأطفال یجب 
أن یتم التكامل بین المرسل(المصمم) والرسالھ(القصھ) والمستقبل 
(الطفل) لیتحقق النجاح للعملیھ التسویقیھ. وھنا تعتبر القصھ بائع 

إلیھا من خلال التصمیم  صامت ( إتصال غیر مباشر) تجذب الطفل
المرتكز على الأسس والعناصر العلمیھ المناسبھ . وفیما یلى عرض 
لمجموعھ من أغلفھ قصص الاطفال العربیھ والأجنبیھ وتحلیلھما من 
ً لأسس وعناصر التصمیم المستخدمھ والمقارنھ  الناحیھ العلمیھ طبقا

  بینھما.
  - :مجموعھ من أغلفھ قصص الأطفال الأجنبیھ

  
  ) أغلفھ لقصص أجنبیھ1كل(ش
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   - :مجموعھ من أغلفھ قصص الأطفال العربیھ 

    
  ) أغلفھ لقصص عربیھ2شكل(

  مقارنھ بین أغلفھ قصص الأطفال العربیھ والأجنبیھ - )1جدول (
  تحلیل للقصص العربیھ والأجنبیھ من حیث التصمیم

القصص   
  العربیھ

القصص 
  الأجنبیھ

یكون حجم القصھ مناسب لعمر الطفل ووزن القصھ مناسب حجم القصھ والوزن : یجب أن  - 1
  لھ  ذلك مناسبا لسن الطفل . 

√  √  

یجب أن تكون مناسبھ وزاھیھ (خاصة الاحمر والاصفر والازرق )  وتجذب  - ألوان الغلاف: - 2
  الطفل . 

√  √  

قراءه العنوان یعبر غلاف القصھ عن المحتوى الداخلى للقصھ لیحقق الطفل فى مخیلتھ عند  - 3
  والنظر إلى رسوم الغلاف ما یدور من أحداث داخل القصھ. بالجاذبیة والتشویق.

√  √  

  √  √  الصور : الأطفال تحب الصور الكبیرة والتى تشغل حیز كبیر من الصفحة.  - 4
   - :من العرض السابق لبعض أغلفھ قصص الأطفال نجد أن

ھ - أولاً: ص الأجنبی ى تص - :القص مم ف تخدم المص كلإس ) 1میمھ (ش
ھ  ھ ل اعده ومكمل میمیھ مس ر تص ط وعناص ي فق د أساس ر واح عنص
ا  یش فیھ ى یع ھ الت ھ الطبیعی ى بیئت ى ف ر الأساس ع العنص وإھتم بوض

راءھا   ل ش ھ قب داف القص ھ أھ ى مخیلت ل ف م الطف ى یرس د  –حت وق
ذى لا  ل ال ر المتماث زان غی ى الإت میماتھ عل ى تص مم ف د المص إعتم

وانین محد ى ق اة یعتمد عل د مع مراع ا یری ره كم وزع عناص ل ی ده ب
كل ابقھ (ش میمات الس ز التص ري وتتمی وزن البص ة 1ال ) بالحرك

لاف ،  میم الغ ر تص ین عناص ده ب اع والوح ق الإیق ة ، وحق والحیوی
ام  الألوان أو بأحج واء ب ھ س ر المختلف ین العناص این ب ق التب د حق وق

و ا یابیھ وھ میم، والإنس ى التص تخدمھ ف یات المس ى الشخص دره عل لق
ر  یق العناص ن خلال تنس ھ  للتصمیم م ات المرئی ى المعلوم تحكم ف ال
رك  ذي یت و ال د ھ میم الجی ا ، والتص ر أھمیتھ ھ تظھ دیمھا بطریق وتق

ھ كامل متكامل ً فى نفس من یراه بأن ن یتحقق إلا  - إنطباعا والكمال ل
ارئ  د الق ال عن ادر على تحقیق وحده التفكیر والخی إذا كان التكوین ق

ین العناصر وھ وي ب اط الق ذا ما قد حققھ التصمیمات السابقھ ، فالارتب
ب  ر ، وإن الترتی ى للتفكی ل المنطق ى التسلس الا ف ر فع ى أث یعط
ا إلى تحقیق الوحده دون إرھاق فكر  وین یقودن المنطقى لمحتوى التك
أ  ذلك لج ود ل ل إلى الحركة وعدم الرك ھ یمی المتلقي. والإنسان بطبیعت

لالمصمم إلى الت ھ الفني مث ى   ركیز على الحركة في عمل ھ ف والمتمثل
ل  ھ داخ ة عین ا بحرك س بھ اھد، ویح تنتجھا المش منیة یس ة ض حرك
اء  ھ أو الإیح ط وإتجاھ ة الخ ع حرك ین م ال الع میم ، وإنتق إطار التص

 بالحركة لإظھارھا في الوضع الطبیعي لھا.
من  بالإنساناللون لھ أھمیة فى الحیاة حیث أن كل ما یحیط      

ظواھر طبیعیة أو صناعیة لھا ألوانھا الخاصة ولھ أھمیھ فى تكوین 
ً یعطى الإحساس بالتباین  إلى جانب  والانسیابیةالتصمیم وھو أیضا

قدرتھ على إعطاء التصمیم قوتھ ، وقد أضاف اللون إلى 
التصمیمات السابقھ إعطاءھا القدره على الواقعیة والتفكیر والإدراك 

ً على تقبل الماده المقدمھ.والتى تفید فى ج   عل الطفل أكثر إستعدادا

اً: ھ - ثانی ص العربی ص  - :القص میمھ للقص ى تص مم ف د المص إعتم
كل ھ (ش ر 2العربی ن العناصر التصمیمیھ وعناص ھ م ى مجموع ) عل

وع  ھ التن ل یعطی میم ب ذا لا یعیب التص میم  وھ ھ للتص مساعده ومكمل
م ی ھ ل وى، ولكن ى لیعبر عن ما بداخلھ من محت تم بوضع العناصر ف ھ

ھ  وان القوی ن الأل اعده م ات مس ى خلفی د عل ل إعتم ھ ب ا الطبیعی بیئتھ
راءه  د إستخدم حروف سھلھ الق ال للغلاف وق التى تجذب إنتباه الأطف

  .وأبناط قویھ تزید من الإحساس بالقوه
نجد أنھ  على سبیل المثال فإننا)  3وإذا نظرنا إلى الغلاف (شكل

ن الحیوانات لیكتمل الحوار بین العنوان إعتمد على مجموعھ م
وعناصر التصمیم  ویرسم الطفل فى مخیلتھ ما قد تضمنھ القصھ، 

  وقد إھتم المصمم 
 ً بوضع النصف السفلى للتصمیم فى البیئھ الطبیعیھ لھا مستخدما

رسوم التى یحبھُا الاطفال، ولكنھ إعتمد على لون فى خلفیھ النصف 
فضل أن یضیف شكل السماء بتكوینتھا وكان من الأ - العلوى للغلاف

  .الرائعھ وإعطاء نموذج متكامل للغلاف 

   
  )3شكل(

ھ  ص العربی ل القص ن تحلی زان  - وم ى الإت اظ عل مم بالحف تم المص إھ
وانین  ا ق ى لا تمثلھ ھ الت ھ للأغلف میمات الثلاث ى التص ل ف ر المتماث غی
وزن اة ال ع مراع د م ا یری ره كم مم عناص وزع المص ل ی دده ب  مح

اع  ق الإیق رى ، وحق التوازن البص اس ب افھ الإحس ري وإض البص
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ین  این ب ق التب د حق لاف ، وق میم الغ ر تص ین عناص ده ب والوح
ى  تخدمھ ف یات المس ام الشخص الألوان وأحج ھ ب ر المختلف العناص

میم،  یابیةالتص ھ  والانس دیمھا بطریق ر وتق یق العناص لال تنس ن خ م
ھ یمی ي بطبیعت ا ، والمتلق ر أھمیتھ ود تظھ دم الرك ة وع ى الحرك ل إل

ھ ى الحركة في عمل ذلك لجا المصمم إلى التركیز عل ى   ل ھ ف والمتمثل
ار  ل إط ھ داخ ا عین عر بھ اھد وتش تنتجھا المش منیة یس ة ض حرك

  التصمیم .
  توزیع كتلھ العناصر لتحدید إتجاه فتح الكتاب

ا  ھ  والتى یمكن من خلالھ ھ تصمیم القصھ العربی وإذا نظرنا إلى كتل
اس تحد ق إحس م یحق لاف  ل د أن الغ ا نج اب ، فإنن تح الكت اه ف د إتج ی

كل ھ( ش ھ 4الكتل ن الجھ اب م تح الكت اه ف ون إتج من أن یك )  والمتض
ن  اه الأیسر م ھ مرتكزه فى الإتج ع الكتل ن المصمم وض الیمنى ،ولك

     الكتاب

  
  )4شكل(

د  ا تحدی ن خلالھ ن م ى یمك میم  والت ھ التص ى كتل ا إل ا إذا  نظرن وأم
كل ھ الأجنبیھ(ش اب اللغ تح كت اه ف ق 5إتج لاف حق د أن الغ ا نج )  فإنن

ن ال اب م تح الكت اه ف ون إتج من أن یك ھ والمتض اس الكتل ھ إحس جھ
ھ الیمنى إلا  الیسري من الكتاب ل الى الجھ ھ تمی فعلى الرغم أن الكتل

م  تح الف أن المصمم نجح فى جعل رأس الشخصیھ الرئیسیھ وإتجاه ف
  یعطى الإحساس بأن الكتاب سوف یفُتح من الجھھ الیسرى. 

  
  )5شكل(

  - :ثانیاً: الدراسھ التطبیقیھ
ین  وزعین المتخصص رین والم ھ  الناش داني لمعرف ح می ل مس م عم ت
ات  ع البیان ك لجم ً، وذل ا ھ مع ھ والأجنبی ال العربی ب الأطف ى كت ف

  .والمعلومات حول مجتمع العینھ موضوع البحث 
ھ المناسب من خلال حصر للناشرین الموزیع  تم تحدید مجتمع العین
تعانھ  ك بالإس رى وذل اھره الكب توى الق ى مس ھ عل ب المطبوع للكت

ـ  در ب ن  15بإتحاد الناشرین المصریین وق د مرخص م وزع معتم م
  وزاره الثقافھ.

یھم لتحُقق الدراسھ  ھ الإستبیان إل م توجی ھ ت وبعد حصر مجتمع العین
  أھدافھا و الوقوف على نقاط مشكلھ البحث وھدفھ.  النظریھ

ائج ھذا الإستبیان  ل تحلیل إحصائى لنت وبعد إجراء الإستبیان تم عم
یھ  ات الإحصائیھ والقیاس ز الدراس ا  –فى مرك اھره  وفیم ھ الق بجامع

ى  ھ إل تبیان الموج ئلھ الإس ائج أس ائي  لنت ل الإحص رض التحلی ى ع یل
   - الناشرین والموزعین:

  تلاحظ تصمیم أغلفھ قصص الاطفال - :د الأولالبن
  نتائج تحلیل ملاحظھ أغلفھ القصص - )2جدول(

 النسبھ التراكمیھ النسبھ الصحیحھ النسب  التكرار 

الإجابات 
 المتاحھ

 6.7 6.7 6.7 1 الى حدما
 100.0 93.3 93.3 14 نعم

  100.0 100.0 15 الإجمالى
ائى السابق نجد أ ل الإحص بھ من التحلی ھ بنس املین 93.3ن ن الع   بدور النشر والتوزیع یلاحظون أغلفھ القصص العربیھ والأجنبیھ.% م

  
  الملاحظھ لأغلفھ قصص الأطفال یوضح نسبھ - )1رسم بیانى(

انى: د الث ال  - البن ص الأطف ھ قص میم أغلف ذبك تص ك ویج تعجب
 العربیھ

 
 

  نتائج تحلیل للإعجاب والجذب لقصص الأطفال العربیھ - )3جدول(

 النسبھ التراكمیھ النسبھ الصحیحھ النسب  التكرار 

الإجابات 
 المتاحھ

 33.3 33.3 33.3 5 لا
6.76 66.7 10 الى حدما  100.0 

 0 0 0 0  نعم
  100.0 100.0 15 الاجمالى

مكان نظر الشخصیات لداخل 
الغلاف وكان من الأفضل أن 
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بھ  ھ بنس ل الإحصائى السابق نجد أن املین 66.7من التحلی ن الع % م
ھ،  ھ القصص العربی ا بأغلف ى حد م ون إل ر والتوزیع یعجب دور النش ب

بھ  ق 33.3وبنس م تحق ھ ، ول ص العربی ھ القص ون بأغلف % لا یعجب

اك قصور فى تصمیم أغلفھ وھذا یعن - الإجابھ بنعم أى نسبھ ى أن ھن
  قصص الأطفال العربیھ.

 
  ھیوضح نسبھ الإعجاب بأغلفھ قصص الأطفال العربی - )2رسم بیانى (

ث د الثال ال  - :البن ص الأطف ھ قص میم أغلف ذبك تص ك ویج  الأجنبیھتعجب
  نتائج تحلیل للإعجاب والجذب لقصص الأطفال الأجنبیھ - )4جدول(

  
النسبھ  النسب  التكرار

 النسبھ التراكمیھ الصحیحھ

 100.0 100.0 100.0 15 نعم الإجابات المتاحھ
ھ د أن أغلف ابق نج ائى الس ل الإحص ن التحلی ال  م ص الأطف قص

بھ  اه بنس ذب الإنتب اب وج ال إعج ھ تن املین 100الأجنبی ن الع % م
  بالمجال .

  

  
  عجاب والإنجذاب لأغلفھ قصص الأطفال الأجنبیھیوضح نسبھ الإ - )3رسم بیانى (

ع د الراب ھ   - :البن ھ وأجنبی ص عربی دیكم قص روض ل  أیھما یقبل الأطفال علیھا سریعامع
  نتائج تحلیل للإعجاب والجذب لقصص الأطفال الأجنبیھ - )5جدول(

النسبھ  النسب  التكرار 
 النسبھ التراكمیھ الصحیحھ

الإجابات 
 المتاحھ

 66.7 66.7 66.7 10 نبیھالقصص الأج
 100.0 33.3 33.3 5 كلیھما

  100.0 100.0 15 الإجمالى
بھ  ھ بنس د أن ائى السابق نج ل الإحص ن التحلی ال 66.7م ن الأطف % م

ھ أو  اھدتھا معروض د مش ھ عن ال الأجنبی ص الأطف ى قص ون عل یقبل
بھ  ى، وبنس ویق الإلكترون لال التس ن خ ال 33.3م ن الأطف % م

ى  ذبون إل م ینج ن ل ھ، ولك ھ والأجنبی ال العربی ص الأطف ھ قص أغلف
ذب  ال والج ن الإقب بھ م ھ أى نس ال العربی ص الأطف ھ قص ق أغلف تحق

   بمفردھا.

  
  یوضح نسبھ ملاحظھ إقبال الأطفال على قصص الأطفال  - )4رسم بیانى (       

 من وسائل الترویج التى تتبعونھا - :البند الخامس
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  نتائج تحلیل لوسائل الترویج المستخدمھ - )6جدول(

النسبھ  النسب  التكرار 
 النسبھ التراكمیھ الصحیحھ

الإجابات 
 المتاحھ

 26.7 26.7 26.7 4 التسویق المباشر
 100.0 73.3 73.3 11 التسویق الإلكترونى

  100.0 100.0 15 الإجمالى
بھ  ھ بنس د أن ابق نج ائى الس ل الإحص ن التحلی ن 73.3م % م

ى  ى ف ویق الإلكترون ى التس دون عل وزعین یعتم رین والم الناش
بھ  ص، وإن بنس ویق القص ویق 26.7تس ى التس دون عل % یعتم

ھ الع ص بمقابل ر للقص ا المباش لال م ن خ اب م ویق للكت ل والتس می
م یحقق التسویق بالإعلانات المطبوعھ أو  یحتویھ من مضمون، ول

  الإعلانات المرئیھ أى مردود لدى عینھ الإستبیان.

  
  یوضح نسبھ الوسائل الترویجیھ المستخدمھ  - )5رسم بیانى (        

ادس د الس امت - :البن ائع ص ص ب ر القص ھا  - تعتب ع نفس د تبی  بنفسھافق
  نتائج تحلیل لبیع قصص الأطفال لنفسھا - )7جدول(

 النسبھ التراكمیھ النسبھ الصحیحھ النسب التكرار
الإجابات 

احھالمت  
 26.7 26.7 26.7 4 الى حدما

 100.0 73.3 73.3 11 نعم
  100.0 100.0 15 الاجمالى

ھ بنسبھ   ن الناشرین 73.3من التحلیل الإحصائى السابق نجد أن % م
ھ  ذى یتمتع بألوان جاذب والموزعین یأكدون أن القصھ ذات الغلاف ال

ھ بنفسھ ، وإن ع نفس ن أن یبی ن الممك ر عن المضمون م بھ  ومعب بنس

ل.26.7 لاف العمی ذب الغ د یج ب  % ق میم یلع د أن التص ذا یؤك وھ
  دور محورى وأساسى فى عملیھ التسویق.

   

  
  یوضح نسبھ بیع قصص الأطفال لنفسھا - )6م بیاى (رس        

 والأجنبیھ یرجع الفرق بین تصمیم أغلفھ القصص العربیھ  - :البند السابع
  نتائج تحلیل لأسباب الفرق بین أغلفھ قصص الأطفال العربیھ والأجنبیھ - )7جدول(

 النسبھ التراكمیھ النسبھ الصحیحھ النسب التكرار 

الاجابات 
 المتاحھ

ئھ الرقابھ على لھی
 73.3 73.3 73.3 11 المطبوعات

 100.0 26.7 26.7 4 لخبرات مصممى القصص
  100.0 100.0 15 الاجمالى

ال  ص الأطف ین قص رق ب د أن الف ابق نج ائى الس ل الإحص ن التحلی م
ى  ھ عل ھ الرقاب ھ ھیئ دم مراجع ى ع ع إل ھ یرج ھ والأجنبی العربی

ھ ل وزاره الثقاف ھ ل ات التابع ق المطبوع لاف لیحق مون الغ كل ومض ش
یھم  روض عل وع المع داف المطب بھ  –أھ ھ بنس ث أن ن 73.3حی % م
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میم  ھ تص ام بمراجع ھ لا یوجد إھتم دون أن وزعین یؤك الناشرین والم
ا إذا  ھ م الغلاف لدى متخصصین فى مجال التصمیم ورفضھ فى حال
ھ  دم والفئ و مق ا ھ مون لم كل والمض ث الش ن حی ر مطابق م ان غی ك

ھ ا االعمری دم لھ ال  - لمق ص الاطف ھ قص ى أغلف ً ف ا س تمام ى العك عل

دیھم لیحقق  ھ التابعھ ل ع الرقاب الاجنبیھ حیث یتم المراجعھ من قبل ھیئ
  غلاف القصھ أھدافھ كالمضمون.

وه  الى ق ى وبالت ذب أعل وه ج ھ بق ال الأجنبی ص الأطف ع قص ذا تتمت ل
  تسویقیھ وشرائیھ أعلى من نظیرتھا العربیھ،

  
  یوضح نسبھ بیع قصص الأطفال لنفسھا - )6رسم بیانى (

Results 
یفتقد غلاف القصھ العربیھ لبعض عناصر التصمیم ( على  - 1

ل المثال عدم إستخدام الألوان التى تجذب الأطفال ) سبی
% من العاملین بدور النشر 66.7ویظھر ھذا فى أنھ بنسبھ 

والتوزیع یعجبون إلى حد ما بأغلفھ القصص العربیھ، وبنسبھ 
 % لا یعجبون بأغلفھ القصص العربیھ.33.3

% تحقق 100بعد إستطلاع آراء دور النشر وجد أنھ بنسبھ  - 2
لأطفال الأجنبیھ قوه تسویقیھ عالیھ لإتباعھا أغلفھ قصص ا

 تطبیق أسس التصمیم العلمیھ .
% من الناشرین والموزعین یعتمدون على 73.3بنسبھ  - 3

التسویق الإلكترونى فى تسویق القصص، وإن بنسبھ 
% یعتمدون على التسویق المباشر للقصص بمقابلھ 26.7

مون، العمیل والتسویق للكتاب من خلال ما یحتویھ من مض
ولم یحقق التسویق بالإعلانات المطبوعھ أو الإعلانات 

 المرئیھ أى مردود.
ھ لا یوجد 73.3بنسبھ  - 4 % من الناشرین والموزعین یؤكدون أن

وزاره  ھ ل ات التابع ى المطبوع ھ عل ھ الرقاب ن ھیئ ام م إھتم
ال  ى مج ین ف دى متخصص ھ ل میم الأغلف ھ تص ھ بمراجع الثقاف

ا إذا ھ م ى حال ث  التصمیم ورفضھ ف ن حی ر مطابق م ان غی ك
مون  كل والمض ص  –الش ى القص دث ف ا یح س م ذا عك وھ

  الأجنبیھ.
 Recommendations  

یجب على ھیئھ الرقابھ على المطبوعات مراجعھ كافھ  - 1
الأغلفھ المعروضھ وعرضھا على المتخصصین فى مجال 
التصمیم للحكم علیھا ما إذا كانت مطابقھ للأسس العلمیھ 

 ناصر التصمیم .لأسس وع
یجب إحكام العمل فى مجال التصمیم على المتخصصین فى  - 2

المجال التصمیم وعدم النظر إلى الأغلفھ المصممھ على ید 
غیر المتخصصین للنھوض بمستوى أغلفھ قصص الأطفال 

 العربیھ  إلى مستوى أغلفھ قصص الأطفال الأجنبیھ.
ھ لیقف یجب أن یحقق غلاف القصھ العربیھ أھدافھ التصمیمی - 3

كبائع صامت قوى أمام غلاف القصھ الأجنبیھ وبالتالى یحقق 
 القدره التسویقیھ ودرجھ منافسھ موازیھ أو أعلى.
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