
Abeer Abdu et al.  263 
 

 
This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License 

 

 
Play Philosophy as a Direction in Advertising Design 

 
  حلوان جامعة -التطبیقیة الفنون كلیة – الإعلان بقسم التصمیم أستاذ

 
  حلوان جامعة -لتطبیقیةا الفنون كلیة -الإعلان بقسم مساعد أستاذ
 

 أكتوبر من السادس – التطبیقیة للفنون العالى بالمعھد – مساعد مدرس
  

Abstract  Keywords 
ع تطور المجتم ر العصور، وم ى م احثین عل اء والب ات شغلت ظاھرة اللعب حیزًاھامًا فى تفكیر عدد من العلم ع

البشریة تنبھ الإنسان الى ظاھرة اللعب كونھا ظاھرة نفسیة وإجتماعیة وتربویة، ویدل تاریخ العلوم الإنسانیة على 
ة ات القدیم ا شدیداً عن المجتمع ً ة إختلاف رات مختلف ى اللعب نظ ر ال ت تنظ ة كان ات الحدیث د أن . أن المجتمع فنج

ى شتى م ا ف یم نظریات اللعب قد تم تطبیقھا والعمل بھ الات التعل اد، ومج وم الإقتص ون، كعل وم والفن الات العل ج
ر مذھب . وتنمیة السلوك والمھارات، والطب والعلاج النفسى د ظھ ى فق أما بالنسبة لمجال الفن والتصمیم التطبیق

ة البحث ف ا تكمن أھمی ى مؤید لأھمیة اللعب ودوره فى العملیة الإبداعیة والذى یرى أن الفن فى أصلھ لعبًا، وھن
ة،  ائل الإعلانی میم الرس ى تص ة ف ة الذھنی رح والمتع ة اللعب، والم ى أھمی توجیھ الفكر التصمیمى فى الإعلان ال

ى دة وھ ریة جدی ة بص ة من خلال رؤی ائل الحرج ارات اللعب " ولاسیما الرس دى " Playing Signalsإش وم
  .تأثیرھا فى التفاعل الإتصالى بین الإعلان والجمھور المتلقى

  اللعب نظریات   
Theories of Play 

  إشارات اللعب 
Playing Signals 

  التصمیم العاطفى 
Emotional Design  

 لذات العقـــــل 
Mind Pleasure 
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Introduction 
مارسھ الفرد ویقوم بدور رئیسى فى تكوین یعد اللعب نشاطًا ی

شخصیتھ من جھة، وتأكید تراث الجماعة من جھة أخرى، واللعب 
وقد قال عنھ عالم النفس .ظاھرة سلوكیة تسود عالم الكائنات الحیة

أن " Burrhus F. Skinnerبروس سكینروالفیلسوف الأمریكى 
ستخدم اللعب، كل الوظائف الطبیعیة للكائن الحى الراقى غالباً ما ت

فإن حریة الإختیار وعدم كون المرء مُكرھًا على العمل من قبل 
یمیز اللعب، حیث أن  الآخرین، أو تحت ضغط الظروف ھو ما

لُزمنا بھا الطرق  درجة مُعینة من الإختیار والتخلص من القیود ت
التقلیدیة فى التعامل مع الأشیاء والأفكار تعُتبر جوھریة فى مفھومنا 

، وھذه ھى الصلة الرئیسیة التى تربط اللعب بالفن "بعن اللع
ویعتبراللعب النشاط الوحید الذى لا . والأشكال الأخرى من الإبداع

یھدف الإنسان حین یمارسھ الى غرض محدد سوى المتعة الناتجة 
یوھان " عن اللعب ذھنیة أوجسدیة، لذا یرى المؤرخ الھولندى

ا جوھریاً من مظاھر اللعب مظھرً  "Johan Huizingaھوزینجا 
الإبداع، وعنصرًا مكوناً للحضارة، فاللعب فى رأیھ أقدم 

ومن  )15ص-2011-نبیل حاجى نایف( .صورالثقافة والحضارة
الجوانب الھامة والأساسیة الممیزة للعب أنھ یعمل على تنمیة 
مھارات التواصل بین الأفراد على إختلاف مستویاتھم وأبعادھم 

یة، فھو یساعد على توصیل المعلومة فى أبسط الثقافیة والإجتماع
صورھا مع إرتفاع نسبة الإنتباه والتناول والقدرة على التذكر 

وتعُتبر ) 300ص -1996-ھربرت رید ( .والإسترجاع للمعلومات
عملیة تصمیم الرسالة الإعلانیة ذات أھمیة كبیرة، فھى أداة ومدخل 

نى للمتلقى من خلال للمعلومات والمعرفة التى تدعم الفكر الوجدا
التجارب الحسیة الإدراكیة وبالتالى فھذا یحتاج الى جھد كبیر من 
المصمم الإعلانى فى كیفیة ربط أفكاره مع أفكار الجمھور المتلقى 

  .وإتجاھاتھ
ومع التطور التكنولوجى والمعلوماتى الھائل الذى نتعرض لھ فى 

لانیة لصیاغة السنوات الأخیرة، تغیر أسلوب تصمیم الرسالة الإع
أنماط جدیدة تتوافق مع إحتیاجات ودوافع المستھلك وقدراتھ 
الذھنیھ، فلم یعد الأمر یقتصرعلى تحفیز المتلقین لشراء المنتجات 
وخلق حاجات جدیدة، ولكن أصبح الإعلان یقوم بدور فعال فى 
التأثیرعلى القرارات، والمفاھیم، ومستوى الوعـى والثقافة لــدى 

تكـــار أسالیب للتـــأثیرعلیــھ وإقناعھ مما یجعلھ یستجیب المتلقى وإب

  . لا شعوریاً لمضمون الإعلان
  )بتصرف 147ص-2013-إلھام عبد الرحمن ( 

لال  ن خ میمیة م ول تص دیم حل ى تق ث ال ذا البح عى ھ م یس ن ث وم
ى الدراسة " إشارات اللعب"توظیف  كرؤیة بصریة جدیدة قائمة عل

ن وال ى الف ب ف فة اللع الى لفلس ل إتص ق تفاع ھ، لتحقی میم وآلیات تص
اھرة  رف بظ ا یعُ ار م ى ظل إنتش لان ف " إیجابى بین المتلقى والإع

  ".التشبع الإعلانى 
Search Terms  

ى  -1 ب العقل ن  :Mind Playingاللع وع م ن ن ر ع ویعب
المباریات المعرفیة تمنحنا التحرر المؤقت من سیطرة القوالب 

ة، والمن ة النمطی عور بالدھش د الش ر لتولی دة للتفكی ة الجام طقی
  )Rod Martin-2007. P36(. والمفاجأة والمباغتة

ل  -2 ذات العق تجابات : Pleasures of Mindل ن الإس ا م نوعً
ة كل مرح أوسرور أومتع ى ش ون ف د تك ة ق  Rod(  العاطفی

Martin-2007. P6(  
ب  -3 ارات اللع تم : Playing Signalsإش ریة ی ر بص عناص

بأسلوب یتسم بالغرابة واللامنطقیة والتناقض، لتحقیق توظیفھا 
الة  ى طرح الرس ب، ف یة للع ة النفس ى المواجھ تلمیحًا قائمًا عل
مون  م مض ویقھ لفھ الإعلانیة لإثارة إنتباه وإھتمام المتلقى وتش

  )Rod Martin-2007. P9( .الإعلان
 Communication   اللعب الإتصالى الإستراتیجــــى -4

Play :Strategic  ور رتبط بظھ ال الم واع الإتص د أن أح
وس  الیة میئ ف إتص حالات من فقدان الثقة، أوالرفض، أومواق
ة  تمرار العملی ى إس اعدة ف ال، للمس ى الإتص ین طرف ا ب منھ

  (Olaf Hoffjann.2017) .الإتصالیة 
دى -5 وذج یتفاعل :   Challenge Model نموذج التح و نم ھ

 : ثلاث آلیات تتمثل فى المتلقى من خلالھ مع الاعلان وفقاَ ل
یة  : Incongruityآلیة التناقض  - ة النفس ر الحال وتتضمن تغی

  .من خلال إما تحول فى الإدراك أو العاطفة
یطرة  - وق والس ة التف عور   Superiority:آلی ى ش ؤدى ال وت

الفرد بعاطفة البھجة لإحساس الفرد الفجائى بقدرتھ على حل 
   .التناقض

ى  - رویح النفس ة الت ا : Reliefثم آلی ى بنوعً عر المتلق ث یش حی
ذى  وض ال ز أوالغم ى حل اللغ ھ عل د مقدرت اح عن ن الإرتی م
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لان  CharlesS.Gulas and Marc .(ینطوى علیھ الإع
G.2006-بتصرف (  

Statement of Problem 
لال : تتلخص مشكلة البحث فى  ن خ توظیف رؤیة بصریة جدیدة م

مون فلسفة اللعب كإتجاه إبداع لان، لعرض مض میم الإع ى تص ى ف
وم  ق مفھ ات وعناصر بصریة تحق لال آلی ن خ الرسالة الإعلانیة م

ة . اللعب الذھنى العاطفى لدى المتلقى ث الإجاب اول البح ومن ثم یح
  :على التساؤلات الآتیة 

 ما ھى فلسفة اللعب فى التصمیم الإعلانى؟ -1
فة -2 ف فلس الیة لتوظی میمیة والإتص داف التص ب  ماھى الأھ اللع

 فى الإعلان؟
ة  -3 ى الترجم ب ف فة اللع ق فلس میمیة لتحقی ات التص ى الآلی ا ھ م

 البصریة للرسالة الإعلانیة ؟
ائل  -4 رعن الرس ریة للتعبی ة بص ب كرؤی فة اللع لح فلس ل تص ھ

 الإعلانیة المختلفة؟
Objectives 

  :یھدف البحث إلى 
میم -1 ى التص داعى ف اه إب ب كإتج فة اللع ة فلس ى،  دراس الإعلان

 .لتحقیق ما یعُرف باللعب الإتصالى الإستراتیجى
ب لمعالجة  -2 ارات اللع لال إش ن خ دة م طرح رؤیة بصریة جدی

رم  ة، تحت ة ذكی ار إعلانی د أفك الرسالة الإعلانیة، من أجل تولی
ور  دى الجمھ ة ل ة والمعرفی ارات العقلی ة والمھ القدرات الذھنی

 .المستھدف
بع الإعلا -3 ن التفاعل مواجھة ظاھرة التش د م ق المزی ى، لتحقی ن

 .الإتصالى الإیجابى من الجمھور المستھدف نحو الإعلان
 

  :یفترض البحث أن 
ام  -1 تح أم لان یف میم الإع ى تص ب ف ات اللع فة، وآلی ق فلس تطبی

ار  ن إط ة، خارجة ع ة ذكی ار إعلانی داع أفك بلاً لإب المصمم سُ
 .المألوف

مصمم الإعلان على إبداع  إشارات اللعب رؤیة بصریة تساعد -2
رافض  ى ال دى المتلق اطن ل ل الب ة العق أفكارًا إعلانیة، لمخاطب

 .للتعرض للإعلان
لان -3 وع الإع ریة لموض ة البص وعات  -المعالج ة الموض خاص

من خلال إشارات اللعب، تزُید من إحتمالات التفاعل  -الحرجة
 .الإتصالى الإیجابى فیما بین المتلقى والإعلان

Significance 
ى : تكمن أھمیة البحث فى  ب ف ات اللع فة وآلی ف فلس دراسة توظی

ق تفاعل  تصمیم الإعلان من خلال آلیات وعناصر بصـــریة تحُقی
ـ رف بال أثیر یعُ ابى الت الى إیج ى  Mind Playingإتص ن المتلق م

تجاه موضوع الإعلان، خاصة فى حالات الإتصال المیئوس منھا، 
  . الرفض من قبل الجمھور المتلقىأوالتى تواجھ ب

Methodology 
فى  :أولاً  نھج الوص من  :الم ة تتض ـاذج إعلانی ل نمـ لوصف وتحلی

  .معالجة بصریة من خلال فلسفة وآلیات اللعب
لتطبیق نتائج المنھج الوصفى، فى طرح  : المنھج التجریبى  :ثانیاً 

الإعلانیة من خلال حلول تصمیمیة لبعض الموضوعات، والرسائل 
  .الرؤیة البصریة لإشارات اللعب

Theoretical Framework  
ى  میم المرئ  The play Philosophy inفلسفة اللعب فى التص

Visual Design:  
  :Definition of Playمفھــوم اللعـــب : أولاً 

ات  ذه التعریف اءت ھ ب، وج ف اللع احثین لتعری رمن الب تعرض كثی
زع تركة تترك مات مش ا ذات س ى إختلافھ ة،  ل اط والدافعی ى النش ف

  :ومن أھم ھذه التعریفات أنھ
رد ولا " - یة للف ة النفس إستغلال طاقة الجسم الحركیة فى جلب المتع

ة ة ذھنی ب دون طاق تم اللع  Monica Nilsson( ."ی
2014.p920(.  

ود ـوس ج ا لقامـ ً ب طبق رف اللع ـھ  Good یعُ ة بأنـــ ا“للتربی ط نش
لیة،  ة والتس ق المتع ال لتحقی ھ الأطف وم ب ھ یق ر موج ھ أوغی موج
ة  ا المختلف یاتھم بأبعادھ لوكھم وشخص ة س ى تنمی ار ف تغلھ الكب ویس

  ".العقلیة والجسدیة والوجدانیة 
ھ   - ان بیاجی ھ  Jean Piagetیعُرفھ عالم النفس السویسرى ج " بأن

ا Assimilationعملیة تمثیل  واردة تعمل على تحویل المعلوم ت ال
رد ات الف تلائم حاج ر" (ل وزان میل د ) 9ص.1990س ب والتقلی فاللع

ذكاء ى وال ح  .والمحاكاة جزء لا یتجزأ من عملیة النماء العقل ویوض
 الأبعاد الثلاثة لمفھوم اللعب )1(المخطط 

 
  من حیث البعد الإنسانى والنفسى، والإتصالى مفھوم اللعب –) 1(مخطط 
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لسفیـة المفسرة للعـــب كاتجاه فى الفنون البصریة الآراء الف: ثانیاً 
Philosophical Views of Play in Visual Arts:  

فیاً،  ا فلس تعد العلاقة بین الفن واللعب من الإشكالیات المختلف علیھ
  :ویمكننا التمییز بین إتجاھین متناقضین فى ھذا الصدد 

ب وھذا الإتجاه یستبعد  :الإتجاه المعارض : أولاً   رة اللع ال فك إدخ
ن  وم الف ى مفھ ذه . ف ة النظرھ دون وجھ ذین یؤی فة ال ن الفلاس وم

ى  وف الفرنس وریوالفیلس ان س ذى  Etienne Souriau إیت ال
مون  ده لمض ى تحدی ب ف و أواللع إستبعد ورفض أن یدُخل فكرة اللھ
الفن، وأكتفى بالقول أن الفن نشاط إبداعى من شأنھ أن یصنع أشیاء 

وعا ین . تأو ینتج موض دوا ب اولوا أن یج رین ح رى أن الكثی و ی فھ
الفن واللعب سمة مشتركة ترجع الى تجردھما عن النفع وتأثیر ملكة 

  .الخیال فیھما
  :الإتجاه المؤید : ثانیا ً

ب . وھو ما تتبناه ھذه الدراسة حیث یلجأ ھذا الإتجاه الى إدخال اللع
ھ فى مفھوم الفن ویقارب بینھما إعتبارًا أن الغرض ال ذى یھدفان إلی
ب ى للع ة . واحد، حیث یعُرف الفن بوصفھ الشكل الأعل د وجھ ویؤی

رین فة المعاص ن الفلاس د م ذه العدی ر ھ اعر . النظ ب الش د ذھ فق
زى  یللى الإنجلی ى أن  Shelleyش ن "ال ا م د نوعً ھ یع ى ذات ن ف الف

ل ھ بالفع وم ب ال ویق ھ الخی وم ب ر یق ب الح ى أن "اللع ص ال ، وخل
ب وھرالفن لع ة  و. ج رى مدرس ا ت ى ألمانی وبنھاور ف ش
Schopenhauer   ن ھ أن " أن الف ب وظیفت ن اللع امیاً م ا س نوعً

  )69ص -2012 -سید أحمد بخیت(". یبعدنا عن مبائس الوجود
مھا  ا قس ات كم ومن النظریات المؤیدة لھذا الإتجاه فئتان من النظری

نفس  الم ال ر "ع رة " Climerكلیم ث الفت ن حی ب م ات اللع نظری
صـ -2004-ھایدة موثقى(: زمنیة وفلسفتھا فى تفسیر اللعب، وھىال

64(  
ـب  رة للعـ یكیة المُفس ات الكلاس   Playing Theoriesالنظری

Classic: 
ع عشر  رن التاس دایات الق ھى مجموعة من النظریات ظھرت مع ب
لمجموعة من الفلاسفة وعلماء النفس فى مجال العلوم الإنسانیة، وقد 

ذه النظری طة عمدت ھ د الأنش تھ كأح ب ودراس یر اللع ى تفس ات عل
  :وأھمھا . الإنسانیة السلوكیة المتأصلة فى شخصیة الإنسان

  .Surplus Energyنظریة الطاقة الفائضة ) 1/1
انى     ؤرخ الألم ن الم لاً م ك شیلر وقد نادي بھذه النظریة ك فردری

Schiller  انى نفس البریط الم ال وف وع رت والفیلس ھرب
ر ى cerH.Spenسبنس رن الماض ر الق ي آواخ ذه .ف ذھب ھ وت

دة " :النظریة إلي القول بأن اللعب یكون عادة نتیجة وجود طاقة زائ
ا ي حاجة إلیھ یس ف ة  .لدي الكائن الحي ل تھلك الطاق م یس وأن الجس

ا   الین ھم ى مج دة ف اد(المتول ل الج ب ( و) العم ة )اللع ،  فالطاق
-1990-سوزان میلر(".الفائضة عن حاجة العمل تستھلك فى اللعب

  )14ص

 Recreation or Relaxation) الإسترخاء (نظریة الترفیھ ) 2/1
Theory :  

ة  ذه النظری س ھ ؤرخأس انى  الم نفس الألم الم ال وع
لیر" انى "Schallerش نفس الألم الم ال وف وع وریس ، والفیلس م

رین Moritz.Lazarus لازاروس رن العش ة الق ى بدای نص . ف وت
 :ھذه النظریة على أن  

ان "  اللعب یعوض الطاقة المستھلكة مرة أخرى، أى أن جسم الإنس
اط  ن النش وع م ى ن وبعد فترة من العمل وبذل الجھد یكون بحاجة ال

ب و اللع اط ھ ذا النش ى وھ غط النفس دة . (" یخفف من ذلك الض ھای
وثقى ـ -2004-م ى ) 75ص د ال ل یعم اب بالكل دما یص دماغ عن فال

ذى إعادة بناء طاقة الجسم عن طری اط ال وع النش ھ ون ر حالت ق تغیی
ا . یمارسھ ى نوعً والدلیل على ذلك، أن الجھد المبذول فترة طویلة ف

اب  دریجیاً ونص ھ ت داع فی ى الإب درة عل دنا الق ل یفُق ن العم داً م واح
 .بالملل

ى  میم المرئ ال التص ى مج ریتین ف اتین النظ فة ھ ى فلس النظر ال وب
ة ك ة والفنون البصریة، نجد أن للعب أھمی ة الإبداعی ى العملی رة ف بی

ى  ار، فف ة للأفك ب النمطی من خلال، إعتباره آلیة لتحریره من القوال
دع  ان المب د إحتض ام بع ان، (العملیة الإبداعیة تأتى مرحلة الإلھ الفن

مم دع أن ) المص ى المب ب عل ان یج ة الإحتض ى مرحل كلة، فف للمش
ذه یمارس أنواع متعددة من الأنشطة كآلیات للإلھام، والت ا لھ ً ى طبق

ذھنى اط ال ق . النظریة یكون اللعب إحداھا لتجدید النش ا یتعل ا فیم أم
ـى ) مُستقبل الإعلان(بالمتلقى میم المرئ فیتم توظیف اللعب فى التص

ـارة ) الإعلان( ـھ، وإثـــ ذھنى لدیـ كآلیــة ووسیلة لتجدید النشــاط ال
ـ  رف بال ا یعُ ى یتفاع Mind Playingم ل المتلق ى تجع ع والت ل م

ل  ا لتقب ھ ذھنیً ة وتھیئت ة، وإیجابی الأفكارالمقدمة لھ بصورة أكثر متع
ترجاعھ ھ وإس اظ ب ى الإحتف درة عل ى والق اص .(المعن رأى خ

 ).بالباحثة
وھناك العدید من الفنون والممارسات الفنیة التى تھدف فى جوھرھا 

أة  وترالى التخفیف من وط واء  الت ة س ورة آمن اة بص غوط الحی وض
ل ممأثناء  ن قب ارستھا بالنسبة للفنان، أوفیما یخص تذوقھا وتأملھا م

ـ  لا "  Doodles Art" المتلقى، مثل فن ال م ب رف بالرس ذى یعُ وال
ن "عبارة  Doodleوفن الـ مبالاة،  ن الممك یطة م ومات بس عن رس

وط  ن خط ون م د تتك ا، وق وس ودلالات م ى ملم ا معن ون لھ أن یك
ن  م م ق عشوائیة ومجردة دون رفع القل ا یطل ادة م ورق وع ى ال عل

خابیط ات أو ش ا خربش -www.Doodleart(" علیھ
day.epilepsy.org(  بالشكل كما ھو موضح)ن )1 ، فھو نوعًا م

ھا وم یمارس ى  الرس غلاً ف واعى مُنش ھ ال ون عقل دما یك خص عن الش
عى وبلا تفكیرفى صورةٍ من التداعى بلا و أشكالاً خلاف ذلك فینتج 

لان كمعالجة  .الحر تمامًا ال الإع ى مج ن ف ذا الف ف ھ م توظی د ت وق
  ).2(بالشكل بصریة للرسالة الإعلانیة كما ھو موضح 
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ًا لفلسفة اللعب فى التصمیم المرئى فى تصمیم الإعلان  Doodle Art یوضح توظیف فن -)2(شكل    وتطبیق

headphones-https://www.trendhunter.com/trends/popclik  

  
  Coca-Cola side of life، فى حملة إعلانیة لمنتج كوكاكولا تحت شعار Doodle artیوضح توظیف ) 3(شكل 

 https://www.adsoftheworld.com/media/print/cocacola_apni_pechaan  

 
عوالم اللعب " ، من خلال توظیف مفھوم   للأطفال فى الصین Aumumیوضح الإعلان والتسویق لإحدى منتجات الألبان ) 4(شكل 

  " Play Worldsالإفتراضیة 
ads-ooh-core-kids-experiences-learning-places-interactive.com/anmum-https://www.marketing  

  
ة  ) 3/1 ارات أو الممارس ى المھ دریب عل ة الت  Practiceنظری

Theory:  
فة السو تاذ الفلس ھا أس رى أسس روس یس ارل ج ، Karl Grossك

د : " وتنص النظریة على إعتباراللعب أساس للجمالیات، كما أنھ أح
اب  ى إكتس دریب عل ى والت ى والمعرف و العقل اطات للنم م النش أھ

ة ". وتطویر المھارات د نظری روس تؤك اط  Groosج ى الإرتب عل
اة ال ز، والمحاك ة للغرائ ى الوثیق بین اللعب بإعتباره النزعة العام ت

ة  ز المتخصص ن الغرائ ر م دد كبی ل ع ل مح ة تح زة عام ى غری ھ
دة ر(. الجام وزان میل ذه ) 19ص-1990-س ا لھ ً ب طبق أى أن اللع

ن  ادة ولك ف الج رعن المواق اة والتعبی یلة للمحاك و وس ة وھ النظری

https://www.trendhunter.com/trends/popclik
https://www.adsoftheworld.com/media/print/cocacola_apni_pechaan
https://www.marketing
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  .بأسلوب أكثر تحررًا وإبداعًا
أبرز تطبیق " Play worldعوالم اللعب الإفتراضیة "وتعُتبر

جروس والتى أسستھا عالمة العلوم النفسیة التربویة لنظریة 
وتطبق ھذه  Gunilla Lindqvist جونیلا لاند كفیستالسویدیة 

العوالم فى العدید من المجالات فالأسلوب التعلیمى الخلاق للعب 
مصمم لیبحث فى الكیفیة التى بھا یمكن للأنشطة " لیندكفتست"لدى 

الإرتباطات بین اللعب  الجمالیة أن تؤثر فى اللعب، وطبیعة
والأشكال الجمالیة للفنون الآخرى، إذ تحاول لیندكیفست تحاول أن 

" توجد مقام مُشترك بین اللعب والأشكال الجمالیة مقام تطلق علیھ 
ومن أكثر نتائج بحثھا أھمیة، ". Play Atheticsجمالیات اللعب 

إنشاء تطویر مفھوم اللعب المشترك بین الأطفال والكبارمن خلال 
روایة خیالیة مُشتركة والتى تمُثل نموذجًا لعوالم اللعب من خلال 

وقد تم ) (Vygotsky-2007.P929 .اللعب التمثیلى الدرامى
ھذه العوالم الإفتراضیة فى مجال الإعلان كما ھو وضح  تطبیق

  )4(بالشكل 
یكیة"وإجمالاً  نجد أن  ب " النظریات الكلاس یر اللع ى تفس دت ال عم

عور كنشاط وسل ى الش ا، للحاجة ال ا غریزیً ً ھ دافع انى یحرك وك إنس
ة  ات الحی ى الكائن ً ف لا ھ متأص ا یجعل ى، مم وازن النفس بالراحة والت

 .جمیعھا ولیس سلوكًا مكتسباً 
ـب  -1 رة للعـ ة المُفس یة الحدیث ات النفس  Playingالنظری

Theories Modern: 
ذ تعُرف أیضًا بالنظریات تم ھ یراللعب وتھ یة لتفس ات النفس ه النظری

ى  ر ف بالبحث فى مضمون اللعب ، فھى ترى اللعب ضرورة لا تنك
  :وھى . حیاة الكائنات الحیة 

  :  Freudنظریة التحلیل النفسى لفروید) 2/ 1
ین   ھ وب ط بین ى ورب نفس التحلیل فسر فروید اللعب من وجھة علم ال

  :وترى ھذه النظریة أن.نمو وتطور الطفل العاطفى والإنفعالى
ب  - اء للع باع وإرض ـادة لإش ة جــ فھ محاول رة بوص ة كبی قیم

الدوافع والحوافز وتحقیق الرغبات، وكذلك السیطرة على تنظیم 
ى  ا ف ـعب كم ى اللـ یة ف دد الشخص ى تھ الأحداث المضطربة الت
ا  ا م یة وإنم ع القاس ـق الواق ـدخل حقائـ ال لا تتـ ـلام والخی الأحـ

 )82ص-إیمان الخفاف( .یحددھا ھوالرغبات 
ل الصراعات ل - ادة تمثی ات، ولإع قاطات للرغب تخیل واللعب إس

اس  ى أس وء عل ى نش ا ال یطرة علیھ ة للس داث المؤلم والأح
اة  رعن الحی ئ الكثی فان الش ال یكش ب والخی أن اللع راض ب الإفت

 .الداخلیة للفرد ودوافعھ
دة  فرویدولقد وضع  رف بقاع ًا لنظریتھ ما یعُ داعى الحر" طبق " الت

رض أن ى تفت رك  :والت ا یت أتى حینم ى تت اعر الت ار والمش الأفك
اعر ذات مغزى،  ائع ومش المتحدث العنان لذھنھ تكون مرتبطة بوق
كانت قد نسُیت أو كُبتت لأنھا مؤلمة أومُخجلة ومن ثم فھى لا تخرج 
الأحلام  داعیات ف ة أوكت ة رمزی ع، وبطریق كل مُقن ى ش إلا ف

د إستخدم بعض فیصبح من السھل مواجھتھا، وق. أوكزكریات عابرة
ى الحر" اللعب الحر" أتباع فروید  داعى اللفظ دیلاً  لت وزان ( .ب س

ر حت ) 30:29ص-1990-میل د أوض د ق ـة فروی د أن، نظریـ ونج
جانباً ھامًا من جوانب اللعب فى التعبیر من خلال التلقائیة والتداعى 
طرابات  اج لإض لبیة نت ت س واء كان الحرعن المشاعر والأفكار،  س

رات نف د وخب ة عن ة والمتع رد بالراح عر الف ا یش ھ مم یة مكبوت س
ة والمرح  ذة والمتع عره بالل ات تش رعن رغب الإفراج عنھا، أوللتعبی

ع ى الواق تھا ف دره ممارس یس بمق د أن . ل د فروی ا أك ب "كم اللع
داخل " التلقائى ا ب ر الحرعن م یتشابھ مع الخیال والأحلام فى التعبی

ات المؤیدة لإتجاه اللعب فى الفنون الفرد، لذا تعُتبر من أقوى النظری
  . البصریة والإعلان

ة  ات الفنی ك الممارس ة تل ذه النظری ة لھ اذج التطبیقی ھر النم ومن أش
ال،  والمعروفة بالفن الفطرى أوالفن الطفولى نسبة الى رسوم الأطف

المیین، والمصریین انین الع ن الفن د م ذى مارسھ العدی  Child وال
Artة ) 6(،)5(كما ھو موضح بالشكل ات الفنی ض الإتجاھ ذلك بع ك

ا  رعن م ى التعبی الحدیثة التى أعتمد فنانوھا على التلقائیة والحریة ف

 )رأى الباحثة ( ".التعبیریة الساذجة " بداخلھم كاتجاه 

 
 یوضح نموذج لرسم العفوى الفطرى لرسوم الأطفال) 5(شكل

 
 – 1952Convergence -  لوحة تقارب  –لوحة ) 6(شكل 

تم تنفیذھا بأسلوب  -ون بولوك إحد رواد التعبیریة الساذجةجاكس
Dropping Technic 

http://www.theartstory.org/artist/JaksonBollok/Art
work 

 
یة فى أعمال رواد الفن الفطرى یوضح العفویة والتلقائ) 7(شكل 

  –للفنان عمر النجدى ) وجھ(فى مصر لوحة 
 للفنانة جاذبیة سرى) الطائرة ( ولوحة 

 
یوضح توظیف الفن الفطرى لرسوم الأطفال فى إعلان  –) 8(شكل 

 لتوعیة بالعنف الأسرى ضد الأطفال

http://www.theartstory.org/artist/JaksonBollok/Art
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  :النظریات البنائیة المعرفیة لجان بیاجیة وفیجوتسكى – 2/2
الفرد یفُسر المعلومات والعالم من " النظریات البنائیة على أن تؤكد 

ًا لخبرتھ المعرفیة الشخصیة وأن إكتساب المعرفة یتم ". حولھ وفق
من خلال الملاحظة والمعالجة والتفسیر والتأویل، ومن ثم یتم 

بناء على البنیة ) المماثلة والموائمة(التكیف للمعلومات من خلال 
ومن أھم  )2012-مقال-محمد النبوى محمد.( دالمعرفیة لدى الفر

النظریات البنائیة المعرفیة لتفسیر اللعب كإحدى الجوانب الھامة 

لتطویر البنیة المعرفیة والنماء العقلى للفرد، نظریات عالم النفس 
لیف ، وعالم النفس الروسى Jean Piageجان بیاجیة السویسرى 
ما توصل  )1(الجدول ویوضح . Lev Vygotskyفیجوتسكى 

ً منھما فى دراسة اللعب  كنشاط تفاعلى ھام فى عملیات النمو إلیھ كلا
  .العقلى والمعرفى فى حیاة الفرد 

  

 
ًا    : Classifications of playتصنیفات اللعب :ثالث

الحجم كألعاب التفكیك یتنوع اللعب تبعاً للغرض والوسیلة، فبعضھ إستكشافى یساعد على التعرف على صفة كامنة مثل قیاس الطول أو
وھناك أنـــواع منھ تنــمى القــدرة العضلیة والصحة العامة، وبعضھا لتنمیة القابلیات الیدویة مثل إستخدام الطین والمعجون . والتركیــب

ة ھى ما یعنى البحث وھذه الأخیر. والرمل، بینما تھدف أنواع منھ لتنمیة الإبداع والخیال، وھناك اللعب الإجتماعى والثقافى والتركیبى
 )2(بدراستھا، والتى یوضحھا إجمالاً جدول 

 
یوضح نتائج النظریات البنائیة المعرفیة لفیجوتسكى ، ) 1(جدول 

 وبیاجیة فى تفسیر اللعب
إذن، فاللعب یعُد نوعًا من النشاطات المفیدة فى سیاق نمو الإنسان، 

نظریات والآراء لذلك نجد أن جمیع ال.والذى یرافقھ منذ بدایة حیاتھ 
فكرتین الفلسفیة السابقة قد عمدت الى دراسة اللعب من خلال 

 :أساسیتین ھما
أن اللعب نشاط كان أو سلوك غریزي یتم من خلالھ : الفكرة الأولى 

ًا لیة  إستغلال الطاقة الحركیة والذھنیة مع ة والتس للفرد، بھدف المتع
لب ن والحصول على اللذة من خلال إفراغ الطاقات الس ة ع یة الناجم

  .النزعات المكبوتة ومشاعر الإجھاد وإحلالھا  بمشاعر أكثر إمتاعًا 
بل أنھ یتم من خلال . أن اللعب لیس نشاطًا عشوائیاً : الفكرة الثانیة 

ور  ابلا ً للتط ھ ق ا یجعل مجموعة من القواعد التى تسمح بإنتاجھ، مم

ن إنتاجھ إلا با ذى لا یمك ن ال ور الف ن ص وع لیصبح صورة م لخض
ن ك الف دة  (.الى مجموعة من القواعد تختلف بإختلاف طبیعة ذل ھای

  )90ص-2004-موثقى
  :أوجھ التشابھ بین اللعب والفنون البصریة

ة  اھیم مختلف ات ومف ن نظری یتضح لنا من خلال ما تم إستعراضھ م
ن  د م اك العدی ة أن ھن ة وإجتماعی یكولوجیة وبیولوجی فیة وس فلس

ن السمات والأبعاد التى ت ب والف عمل على تأكید الصلة فیما بین اللع
ذه  م ھ تعرض أھ وف نس ا، ولس ع بینھم ذى یجم ل ال اریخ الطوی والت

ط السمات إجمالاً من خلال ا ادئ  )2(لمخط ة مب ح ثلاث ذى یوض وال
  :لتأكید الصلة الإرتباطیة بین اللعب والفن وھى

  .التلقائیة والإلھام أساس اللعب والفن -1
  .لة للترویح النفسى وضبط الذاتالفن واللعب وسی -2
  )رأى خاص بالباحثة.(عبقریة التعبیر من خلال اللعب والفن  -3
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ا  میم :رابعً ى تص ب ف فة اللع ق لفلس ب كتطبی ارات اللع إش
  :  Playing Signals in Ad Designالإعلان

تقُدم إشارات اللعب آلیة إتصالیة تصمیمیة لبناء أفكار إعلانیة 
اللعب "وعى لدى المتلقى، من خلال تطبیق فلسفة تخاطب اللا

" إشارات اللعب"وقد ورد مصطلح .فى الفن والتصمیم" والفكاھة
فى بدایتھ كأحد الشروط الھامة والضروریة لخلق المواقف الفكاھیة 
فى الإعلان، حیث تم تناولھ بالدراسة من خلال النظریات المُفسرة 

ب العقلى یھدف الى تحقیق نوعًا للعب والفكاھة كونھا نوعًا من اللع
َات العقل "من الإستجابات العاطفیة تعُرف   Pleasures ofبلذ

Mind  ." ) رأى خاص بالباحثة(  
  :  The Term Philosophyالرؤیة الفلسفیة للمصطلح   -1

ارة  ة إش رف كلم دج ) :   Signal(تعُ اموس كامبری ا ً لق وفق
Cambridge Dictionary ى ھی ؤثر ف ا م ة بإنھ ة إجراء أوحرك ئ

ب ذیر أوطل الة أوتح ات أو رس وفر معلوم ورة، ی وت أو ص  .أوص
ارة ة إش ى لفظ ة Signal وتعن الات ومعالج ة الاتص ي أنظم ف

ا  ض "المعلومات بإنھ ا أو بع لوك م ول س ات ح ل معلوم ة  نق وظیف
 ).cambridge.orgwww.dictionary(". السمات لظاھرة

ة  ة لمعلوم ة ( إذن فالإشارة تمُثل ترجمة غیر لفظی ) موقف –لعاطف
م، . بصورة أو بأخرى ب ومن ث ارات اللع  Playing. Signalsفإش

  :تعُرف بأنھا
ن  ة م الة الإعلانی امین الرس انى ومض رجم مع ة بصریة تتُ ى رؤی ھ
تثارة  ن أجل إس خلال توظیف فلسفة اللعب، وأنواعھ وعناصره، م

یة " إنفعالات وأحاسیس إیجابیة ھى حالة من  البھجة أو المتعة النفس
Mirth  " زى وف الإنجلی ا الفیلس ق علیھ ى أطل والت

وبز طلح T.Hobbesھ ل " مص ذات العق  Pleasures of Mindل
ى ) الإیجابیة(، وتعبرعن نوع من الإستجابات العاطفیة " ون ف قد تك

ذة شكل مرح أو سرور، أومتعة الرغبة فى الإكت ة، ول شاف والمعرف
  )رأى خاص بالباحثة (  .إدراك كل ما ھو غیر مألوف

ـب -2 ـارات اللعــ میمیة لإشـــ فة التص  Playing Signals الفلس
Design Philosophy   : 

ة  ن الترجم لان، م مم الإع ن مص ب آداة تمُك ارات اللع ر إش تعُتب
وعة البصریة لمضمون الرسالة الإعلانیة من خلال الجمع بین مجم

ة  ر مألوف ة غی ار إعلانی اء أفك میمیة لبن ات التص اییر والآلی ن المع م
ى . وصادمة وذكیة ب ف وتتلخص الأھداف التصمیمیة لإشارات اللع

 :الإعلان، فیما یلى 
ق ) 1/2 لان لتحقی میم الإع ى تص ب ف ر اللع ات وعناص ف آلی توظی

  ". “Joy In designمبدأ التصمیم المرح 
ؤدى أى أن یحقق التصمیم قدرً  ا ی ب، مم ة والمرح واللع ا من المتع

ا،  ن عنھ ة المعل تج أوالخدم و المن ة نح اعر الإیجابی ز المش الى تعزی
ا رة م وع أو فك اه موض ابى تج ھ إیج ق توج اء . أوخل لال بن ن خ م

ب  واع اللع د أن ـة أح ى فلسفـ ة عل ة قائم رة الإعلانی ب (الفك كاللع
اب ب  الإیھامى، والإبتكارى، والتخیلى الواقعى، وألع ذكاء، واللع ال

أوراق ( وإستخدام عناصر اللعب مثل ) الرمزى، وألعاب الملاحظة
المكعبات، واللعب بالألوان   Puzzleاللعب، الدمى، القطع المتعددة 

ات  الة ..) والخام وى الرس ة محت ز وترجم ریة لترمی ة بص كلغ
  .الإعلانیة

 .توظیف القیم التعبیریة للفنون القائمة على فلسفة اللعب) 2/2
ة  ت نظری ب(طرح ن كلع وف )   Art as Playالف ل الفیلس ن قب م

د Schillerوالمؤرخ الألمانى فریدیرك شیلر  دأ نج ًا لھذا المب ، ووفق
ى  ائم عل لان ق ى الإع ب ف ارات اللع ف إش انى لتوظی دف الث أن الھ

دأتطبیق فلسفة وآلیات التعبیر للمم . ارسات الفنیة المُرتبطة بھذا المب
ن الفطرى  اذجة، والف ة الس ة، والتعبیری بدایة من التجریدیة التعبیری
ى  ال ال وم الأطف وما یحملھ من عفویة وتلقائیة فى التعبیر، فنون رس

 Object، وفن Doddles Artالفنون الحدیثة مثل الرسم بلا مبالاة 
illustrationون القا ن الفن ا م ب ، وغیرھ فة اللع ى فلس ھ عل ئم

 للترویح النفسى، والتعبیر الحر، وكسرالقواعد الجامدة 
  . بناء أفكار إعلانیة خارجة عن المألوف )3/2

ف  ة لمختل ات الإبداعی ین الآلی ب ب ارات اللع ل إش فة عم ع فلس تجم
أشكال الفنون البصریة، وآلیات وعناصر اللعب والفكاھة البصریة، 

ذ ى ھ ق عل ن أن نطُل ذا یمك طلح ل ریة مص ة البص ب "ه الآلی اللع

http://www.dictionary.(
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ر " Green Playالأخضر  ات التفكی د إتجاھ فل أح درج أس ث تن حی
تص " قبعة التفكیر الخضراء" الإبداعى فى الإعلان وھو  والتى تخ

ث  ة والبح ار التقلیدی ن الأفك دة، والھروب م بالأفكار والرؤى الجدی
رف-2011-عبیر حسن عبده (.عن بدائل أفضل تم  .)بتص وف ی وس

ى  دراسة وتطبیق ھذه الأھداف من خلال الجزء الوصفى، والتجریب
  .للبحث

  المفھوم الإتصالى والسیكولوجى لإشارات اللعب  -2
The Communication, and Psychology 
concept of Playing Signals: 

  :التأثیر السیكولوجى لإشارات اللعب ) 1/3
ًا بأسالیب المواجھة النفسیة اللاشعوریة  لإشارات اللعب إتصالاً وثیق

ات  دى آلی تھا كإح ى دراس یة عل حیث عمدت العدید من الآراء النفس
دة،  ة الزائ ترخاء وتصریف الطاق المواجھة النفسیة، كنظریات الإس

ى ل النفس ة التحلی ة . ونظری ة لترجم ة بصریة ملائم ا آلی ا یجعلھ مم
المضامین الخاصة بالموضوعات والقضایا الحرجة، من خلال بناء 

ات . ار تحقق تأثیرًا عاطفیاً إیجابیاً تجاه الإعلان الحرجأفك ن آلی وم
ارات  Coping Techniquesالمواجھة النفسیة  التى تحُققھا إش

  :اللعب
ل  - ن :   Conversionالتحوی اتج ع ى الن غط النفس ل الض تحوی

ات  ور بصریة، أوتلمیح ى ص ھ ال الحرج أو الألم أوالدوافع المكبوت
  .اللتعبیر عنھا خارجیً 

ل  - ع،  :  Imaginationالتخی ر الواق ال لتغی الم الخی ى ع وء ال اللج
یاغة  ار بص انى والأفك یر المع ة وتفس ور الذھنی ة الص ومعالج

 .ووظائف جدیدة
ى : Humor and Playالفكاھة والمرح   - ة عل ل الدعاب ث تعم حی

اغطة  داث الض ن الأح ھ ع لبیة الناتج ن الآثارالس ف م التخفی
 )بتصرف-2011-الله بن حمد السھلى عبد.( كالخوف، والحـرج 

  :الأھمیة الإتصالیة لإشارات اللعب ) 2/3

ن  لان م مم الإع ن مص ال بصرى تمك ة إتص ب لغ تعُد إشارات اللع
لال  ن خ تھدف م ور المُس ى الجمھ أثیر ف میمیة للت ولاً  تص وضع حل

ن  اللعب العقلى عورى، م ال اللاش والمستوى الوجدانى كأداة للإتص
ر ة بص لال معالج ة خ ات المعرفی ى التناقض ة عل ى قائم یة للمعن

و  ا ھ ة وكسر م ین  والفكاھ یح، والتخم ادمة، والتلم اللامنطقیة الص
وم وراء  رة والمفھ س الفك ا یعك ر بم ى التعبی ة ف ع، والعفوی متوق
الإعلان، وإثارة إنتباه الجمھور المستھدف وسط ھذا الكم الھائل من 

ا بالإع ا یومیً رض لھ ى نتع ات الت میمیة الإعلان یم تص ى ق اد عل تم
رى  لان المص وق الإع ى س ألوف ف ن إطارالم ة ع دة خارج جدی

ا . والعربى ویكمن الھدف الإتصالى لإشــارات اللعب فى تحقیــق م
رف تراتیجى  " :یعُ الى الإس ب الإتص  Strategicباللع

“Communication Play  ـال ـواع الإتصـ ن أن وع م و ن وھ
ین ر ب ال المباش ى الإتص ودة ف ر  الموج ال عب خاص، والإتص الأش

وسائل الإعلام الجماھیریة خاصة عند ظھور حالات من فقدان الثقة 
ى  اعدة ف ا، للمس ؤس منھ الیة المی ف الإتص ة المواق ى حال أوف

  .إستمرارالإتصال
تراتیجى الى الإس ب الإتص د باللع ف " ویقص ى الموق ـول ف التحـ

د بھ التشكیل والذى یقص -الرسالة الإعلانیة -الإتصالى الإستراتیجى
ور  أو الدعم أو التغییر فى ردود أفعال أو معتقدات أو مفاھیم الجمھ

ا یة م اه قض ة  -المستھدف تج ة طارئ ا -حال مون م  Olaf(".أومض
Hoffjann.2018-P85, 86 ( ب ارات اللع  Playingلذا فإن إش

Signals  میم ى التص تراتیجى ف تعتبر عناصر للعب الإتصالى الإس
   :لىتھدف االإعلانى، و

 .تحقیق المتعة العقلیة والمرح وفاصل للراحة  -
دى  –منع حالة الإمتعاض والرفض  - دفاع النق ات ال اء ملك  –إلھ

رة  ة أوالمثی امین الحرج اه المض تھدف تج ور المس دى الجمھ ل
 .للجدل

لدى مصمم الإعلان فى تصمیم " حیلة -اللا" وضع حد لموقف  -
ة، أ وعات الحرج ة  للموض ار الإعلانی ار الأفك اء أفك و بن

لان وق الإع ى س ة ف ة الحالی ب المنافس دة تواك ات جدی . بإتجاھ
  ).خاص بالباحثة  رأى(

 Marketing withالبعُد التسویقى لإشارات اللعب  -4
Playing Signals: 

رعن  تعتبر إشارات اللعب عناصر بصریة یستخدمھا المُرسل للتعبی
ر ا یعُ ق م ى تحق ارات ھ وز والإش ذه الرم ف بالتواصل مفاھیمھ، ھ

ر مباشر  اطفى الغی  Indirect emotional communicationالع
ل " ة التواص ى عملی ا ف زءًا حیویً ة ج تجابات العاطفی إذ تعتبرالإس

الناجح بین المعلن والمستقبل، ودائما َ ما یكون تأثیرھا على مستوى 
كال –الإستمالات العاطفیة  –اللاشعور، فالعاطفة  ن أش كل م ى ش ھ

ل ة التواص ر  لغ ین البش ا ب ة عالمیً ة والمفھوم ة الناجح ر لفظی الغی
یاتھم اتھم وجنس افتھم ولغ إختلاف ثق  Mai Ngoc )(. ب

Khuong.2015  
رف  ا یعُ لان م ى الإع ب ف ارات اللع ق إش وم تحق ذا المفھ وبھ

اطفى " ویق الع تم " Emotional Marketingبالتس ذى یھ وال
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ة  ى أھمی اطفى" ویركز عل اط الع لا" الإرتب ین الإع ور ب ن والجمھ
كل  دات یشُ ات والمعتق یم والإحتیاج ن الق ام م المستھدف المتأثر بنظ

ویق " ویعرف. بدروه الإطار الثقافى لمتلقى الإعلان المعاصر التس
یمُثل إتجاھًا تسویقیاً أو تحول تسویقى یعتمد على : " بأنھ " العاطفى

ین الم اطفى ب اط الع یم  للإرتب دعم، والتقی داع، وال ى إدارة  الإب تلق
ركة  ة  –والش ائل الربحی ة الرس ى حال لان  -ف مون الإع  -أو مض

  (Mai Ngoc Khuong.2015.225) ".-الرسائل الغیر ربحیة
تجابات  ارة الإس ز إث ریة تحُف ر بص ب عناص ارات اللع د إش وتعُ

ارات  ذه الإش ل ھ المثیرات "العاطفیة فى الإعلان، حیث تعُرف مث ب
ـة  ى تع" Mental Stimuliالذھنیـ ة الت وم بعملی ـلال تق ن خـ ل م م

د وأن  ى لاب ة الت دمات الفكری ن الص ا م التأثیر والإیحاء، تخلق نوعً
اص ( ".تؤدى بالمنطق الى السیر فى غیر الطریق المُعتاد مفھوم خ

یعرف بالتواصـــل العاطفى " لتصمیم نوع من التواصـل  )بالباحثة
یح، وال من خلال"  اللاشعـــورى ى، آلیات التناقض والتلم ب العقل لع

لان رة الإع مون وفك اطفى . والفكاھة لترجمة مض أثیر ع داث ت لإح
  )وجھة نظر الباحثة.(ذھنى 

ة - الة الإعلانی ة للرس ة العاطفی ل المعالج ب ومراح ارات اللع :  إش

تعمل إشارا ت اللعب كعناصر مؤثرة عاطفیاً، ومن ثما تحُفز مُتلقى 
ة مراحل الإعلان لمعالجة الرسالة الإعلانیة عاطفیاً . من خلال ثلاث

  :ھى
یم  - ة التقی ا  :Evaluationمرحل اطفى تلقائیً ؤثر الع یم الم ى تقی وھ

  .على مستوى اللاوعى من خلال الذاكرة الضمنیة والدلالیة 
خ  : Excitementمرحلة الإثارة  - ا الم ف خلای ث تتفاعل مختل حی

اطفى وى الع ك المحت اه ذل ا تج ، لتستجیب وتصدرعاطفة أوإنفعالا مً
ن  ا م د نوعً ا یتول ن ثم عور، وم توى اللاش ى مس ا عل دث أیضً وتح

رف ة تعُ تجابات المرح یة " الإس ة النفس ة أوالمتع " Mirthبالبھج
  ". Pleasures of Mindلذات العقل " والتى أطلق علیھا ھوبز 

وھى الإستجابة للعاطفة المتولدة حیث  :  Actionمرحلة الفعل -
- 2017. روبرت ھیث(.ا  أو قرارًاتتحول لشعور ما ینتج عنھ سلوكً 

  )بتصرف160،135ص
  .Analytical Studyالدراسة الوصفیة 

میمیة  ا التص دت معالجتھ ة أعتم اذج الإعلانی ن النم تقدم مجموعة م
  :على فلسفة اللعب

   Painted Smileحملة ): 1(النموذج 
   BBDO Bangkok Co-Thailand :الوكالة الإعلانیة 

 Client  :Operation Smile Foundationالعمیل
  2015مایو  :التوقیت 

  بیانات الحملة 

قوقة فاه المش ال ذوى الش ى -تسلیط الضوء على الأطف ب خلق انى  -كعی ث یع اھھم، حی وعى تج توى ال ع مس ورف
ات  والحزنھؤلاء الأطفال من الألم  اجھم لإجراء عملی ة إحتی اقى الأطفال،وأھمی ام كب ى الإبتس درتھم عل لعدم ق

 ُ   .عید إلیھم الأمل وجمال إبتسامتھم آمنة، ت
http://thailand.operationsmile.org/news/news)(  

  ھدف الحملة الإعلانیة

  الرسالة الإعلانیة  .غیر ربحیة –رسالة إعلانیة مجتمعیة  
لال  ن خ لان م مون الإع ن مض ات تم التعبیر ع د آلی ب كأح ى للع ب النفس ق الجان ب، وتطبی فة اللع ف فلس توظی

  فكرة الحملـــــة   .المؤلمة  والمواقفالمواجھة النفسیة للأوضاع 
ح  شخصیاتتضمنت اللعب بالألوان لرسم  و موض كل مرحة وممتعة على شفاه الأطفال كما ھ اء  )9(بالش لإخف

ل، وال ة كالأم انى الإیجابی د المع وھھا، و تأكی الة تش عى الرس ى تس ال والت ؤلاء الأطف النفس لھ ة ب رح، والثق م
  .الإعلانیة الى الترویج لھا، فأصبحت إشارات اللعب مثیرًا مؤثرًا عاطفیاً، كنوع من التسویق العاطفى للحملة

  إشارات اللعب

كما أدت الى ) الدرامى، والإبتكارى، والواقعى الإیھامى( أنواع اللعب  توظیفتحققت إشارات اللعب من خلال 
  نوع اللعب  )لتصنیفات اللعب) 2(كما ھو موضح بالجدول ( " المناشط العاطفیة " تحقیق إحدى مناشط اللعب وھى 

  
  یوضح توظیف فلسفة اللعب، وإشارات اللعب فى التصمیم الإعلانى كإحدى  – Painted Smileنموذج إعلانى لحملة  -)9(شكل

  .المرئى، آداة لبناء أفكار غیر تقلیدیة ألیات المواجھة النفسیة فى التصمیم
)https://www.adsoftheworld.com/media/print/operation_smile 

http://thailand.operationsmile.org/news/news)(
https://www.adsoftheworld.com/media/print/operation_smile
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 ".”If England get beaten, so will sheحملة مناھضة العنف ضد المرأة بسبب التعصب الكروى ): 2(النموذج 
 London (JWT)  Thompson Walter J الوكالة الإعلانیة:  

 Client  :The national center for domestic violence foundationالعمیل
  2018كأس العالم  :التوقیت 

  ة بیانات الحمل

اك  ت ھن ث كان دة، حی ة المتح ى المملك الم ف أس الع لال ك اء خ د النس ي ض ف المنزل مناھضة تزاید حوادث العن
اریر أن  ذه التق دت ھ دراسات على نطاق واسع تشیر إلى وجود علاقة متبادلة بین العنف وكرة القدم ، حیث وج

ا را أو تخسر مب ا . راةالعنف المنزلي تجاه المرأة یزداد عندما تفوز إنجلت ي أجرتھ ات، الت ر الدراس دت أكب ووج
ام  بة  2013جامعة لانكستر في ع اءة زادت بنس را و  26، أن الإس ت إنجلت دما لعب ة عن ي المائ ة  38ف ي المائ ف

 .عندما خسرت
-2018-match-england-cup-style/world-https://www.independent.co.uk/life

police-football-women-violence-domestic -  

  ھدف الحملة الإعلانیة

  الرسالة الإعلانیة  .غیر ربحیة –رسالة إعلانیة مجتمعیة  
ف وجھ إمرأة وقد سال من أنفھا الدماء دلالة على تم التعبیر عن مضمون الإعلان من خلال توظیف صورة لنص

  فكرة الحملـــــة   )10(كما ھوموضح بالشكل .العنف، وقد تم معالجتھا بصریاً لترمز الى علم إنجلترا

را" تضمنت عنصرًا بصریاً وھو  م إنجلت ى عل ز ال ف، وترم ى العن ة عل ت "العلامة الحمراء الدال ى تحول ، والت
رَا م -لإشارة لعب امثی َ و  -ؤثرَا عاطفی ا ھ م كم ى وجُھھ عھا عل دم بوض رة الق ى ك ن لاعب ام مجموعة م دما ق عن

فأدت الى الربط الذھنى السیاقى لفھم وتذكر مضمون لإعلان، كنوعًا من التسویق العاطفى ) 10(موضح بالشكل 
  .للحملة

  إشارات اللعب

ى (" ھنیة المناشط الذ" یتحقق من خلال إشارات اللعب أحد منشاط اللعب وھى  ت رازب دول  –تصنیف جولی ج
  نوع اللعب  )تصنیفات اللعب

 Miami Ad School. Sau Paulo, Brazil:الوكالة الإعلانیة 
  بیانات الحملة  2008نوفمبر : التوقیت 

 

اللعب على أوجھ حملة مناھضة العنف الزوجى ضد المرأة الناتج عن التعصـــب الكروى بإنجلترا ، كما یوضح توظیف إشارات ) 10(شكل
  .اللاعبین كمؤثرات عاطفیة ومحفزات ذھنیة لتذكر مضمون الحملة والربط العاطفى بالموضوع

violence)-domestic-2018-match-andengl-cup-style/world-https://www.independent.co.uk/life(  

https://www.independent.co.uk/life
https://www.independent.co.uk/life(
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  "Classic  "Use your Imagination, and Recycleحملة كوكاكولا): 3(النموذج 
    

ة   ھدف الحملة اكولا المعدنی ب الكوك تھدف الحملة الى الترویج والتسویق للمنتج من خلال تعزیز مبدأ إعادة التدویر لعل
Coca-Cola Cans  العضوىلأنھا غیر قابلة لتحلل.  

  ربحیة-تجاریة   الرسالة الإعلانیة

  فكرة الحملة

ع  ة م ولا المعدنی ة الك كل علب دمج ش ة ب تم التعبیر عن ھدف ومضمون الحملة من خلال إبداع أفكار إعلانی
رى كال آخ ات وأش ور وھیئ داع ص م، لإب ارة . الرس ع عب اكولا، "م دویر كوك ادة ت ى إع ك ف تخدم خیال إس

ى ذل د عل تقبل یعتم  Use your Imagination and Recycle Coca-Cola our Futureك فالمس
depends on “ 

  إشارات اللعب
ن  و ف تتضح إشارات اللعب فى توظیف إحدى الفنون القائمة على فلسفة اللعب لإبداع الأفكار الإعلانیة وھ

ـ  انى كریس" Object Illustration" ال ف الم حفى والمؤل ام الص ھ الرس د أبتكارھ ذى ق ان وال توف نیم
Christoph Neimann . -www.Christophnieman.com)(  

تصنیف  -"اللعب الإبتكارى"وھو نوعًا من. إشارات اللعب تحققت من خلال اللعب الحر فى عبقریة التعبیر  نوع اللعب
  ) 2(جدول  – Corsiniو ریموندج كورزنى  Dayدى 

 
  .Classic –Recycleحملة كوكاكولا  –میم الإعلان فى تص Object Illustrationتوظیف فن الـ -)11(شكل 

https://www.adsoftheworld.com/media/print/cocacola_recycle)(  
  . Durexإعلانات ): 4(النموذج 

 بیانات الإعلان
ة ل اذج الإعلانی ن النم ة م ة مجموع ة " Durex" مارك ا خاص ة بأنھ والمعروف

  " .الصحة الجنسیة" بمنتجات
  2010-2006-2005من : التوقیت 

  ھدف الإعلان

،والمزایا البیعیة Durexالترویج والإعلان عن المنتجات المختلفة للعلامة التجاریة 
لمنتجاتھا بأسلوب یعتمد على طرح أفكار إعلانیة ذكیة، قائمة على التلمیح لعرض 

ا ا ق إرتباطً ة تحق ة ممتع ورة مرح ى، وبص راج المتلق ة أوإح مون دون إھان لمض
 .إیجابیاً بالعلامة التجاریة 

  حرجة لمنتج مثیر للجدل –ربحیة   الرسالة الإعلانیة

  الفكرة الإعلانیة

دت  ة أعتم ة ذكی تم التعبیرعن ھدف ومضمون الحملة من خلال إبداع أفكار إعلانی
ى صور مختلفة، لتعزیز المناشط الذھنیة والمعرفیة لدى على تطبیق فلسفة اللعب ف

المتلقى فى إدراك المعنى فجاءت بعض الأفكار معتمدة على توظیف أدوات اللعب، 
اتى  ب المحاك ب كاللع نیفات اللع ض تص بینما أعتمدت أفكار آخرى على تطبیق بع

 . والرمزى

ق تضمنت النماذج الإعلانیة أشكالاً مختلفة لإ  إشارات اللعب لال تطبی ن خ شارات اللعب تحققت م
  .بعض أنواع وأدوات اللعب كعناصر بصریة لبناء الفكرة الإعلانیة

  نوع اللعب

   Play worldsتضمن تنفیذ الفكرة الإعلانیة مفھوم عوالم اللعب ) 11(ففى الشكل
ذكاء، ) 12(وفى شكل  ارة وال اب المھ تحققت إشارات اللعب من خلال توظیف ألع
  )فات اللعبلتصنی) 2(كما تم توضیحھا فى جدول (" لرمزیةوالألعاب ا

ال ) 13( بینما تضمن شكل اب الأطف ب كألع ، Toysتوظیف عناصر وأدوات اللع
  .وأوراق اللعب 

http://www.Christophnieman.com)(
https://www.adsoftheworld.com/media/print/cocacola_recycle)(
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تج  –) 11(شكل  ة  Durex Playیوضح فكرة إعلانیة لمن قائم

ب  والم اللع وم ع  Playعلى تطبیق فلسفة اللعب من خلال مفھ
worlds   

https://adfluencial.wordpress.com/tag/advertis
ing 

تج  –) 12(شكل  ق   Durexیوضح فكرة إعلانیة لمن ى تطبی ة عل قائم
ب  واع اللع دى أن ف إح لال توظی ن خ ب م فة اللع ارة  –فلس اب المھ ألع

  .لتوصیل المعنى -والذكاء
-https://madovermarketing.com/2016/06/13/heres

ever-advertiser-greatest-the-is-durex-think-we-why  

  .ى تطبیق فلسفة اللعب على إستخدام أدوات وعناصر اللعبأعتمدت ف Durexیوضح أفكار إعلانیة لماركة ) 13(شكل 
https://www.adsoftheworld.com/media/print/durex((  

  :Applied Studyالدراسة التطبیقیة 
طرح أفكار إعلانیة كنماذج تطبیقیة لفلسفة اللعب، وتطبیق 

لإعتبارات والأھداف التصمیمیة لإشارات اللعب فى تصمیم ل
  : الإعلان

 `Nescafeتصمیم إعلانى لمنتج نسكافیة ) : 1(النموذج التطبیقى 
  .حملة إعلانیة لترویج لمنتج نسكافیة  بیانات الإعلان
 الترویج والتسویق العاطفى لمنتجات العلامة التجاریة نسكافیة   ھدف الإعلان

  ربحیة  علانیةالرسالة الإ

https://adfluencial.wordpress.com/tag/advertis
https://madovermarketing.com/2016/06/13/heres
https://www.adsoftheworld.com/media/print/durex((
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  الجمھور المُستھدف
َا للفئة العمریة   .وفق

  سنة ) 18-15( فئة المراھقین من  -
  سنة) 25-22(فئة الشباب من  -

  .إعلانات الصحف والمجلات، الإعلانات الإلكترونیة على صفحة المنتج، إلإعلانات الخارجیة والداخلیة  الوسائل الإعلانیة المقترحة

  الفكرة الإعلانیة

ة  Emoji’sفكرة الإعلانیة للحملة قائمة على فلسفة اللعب الذھنى من خلال توظیف عناصر الـال ى ترجم ف
دأ الجزء  م یب ذھن، ث ط لل ب المنش ن اللع ا م ى كنوعّ ك المعن م ذل المعنى المراد لتوصیلھ، وعلى المتلقى فھ

تج ع میة للمن فحة الرس لال الص ن خ ا م ور معھ ل الجمھ ى تفاع ة ف ن الحمل انى م ل الث ع التواص ى مواق ل
ـ ة ال فرة بلغ ائل مش ال رس ى إرس ھ ف لوبھ ذات تخدام الأس اعي بإس تاج  Emoji’sالإجتم ى ھش كافیة #عل نس

    ..بتقولك صحصح و

  إشارات اللعب
كإشارات للعب الذھنى، تحمل معانى تحتاج  Emoji’sتضمنت النماذج الإعلانیة أشكالاً مختلفة من لغة الـ 

  . ومعرفیة لفھم تلك المعانى من المتلقى خبرة بصریة

  أنواع اللعب المستخدمة 
ة  Emoji’sتعُتبر لغة الـ ط لغوی من لمناش دول"أحد أنواع اللعب المتض ى ج ت رازب  ،) "1(تصنیف جولی

  ، وأیضًا ألعاب الملاحظة لتنبیھ العقل) ألعاب لفظیة ( وأیضَأ تندرج أسفل ألعاب المھارة والذكاء 
  ".  تصنیف شانتال لومبارد" 

 
  .كإشارات لعب Emojiتوظیف لغة العناصر البصریة للغة الـ -)1(النماذج الإعلانیة للتجربة التطبیقیة ) 14(شكل 

  .Panadolتصمیم إعلانى لمنتج بانادول ) : 2(النموذج التطبیقى 
  .Panadol Extraحملة إعلانیة لترویج لمنتج  بیانات الإعلان
 ق العاطفى لمنتج بنادول إكسترا كمسكن قوى للألم، ومحاربة الصداع  الترویج والتسوی  ھــدف الإعلان

  ربحیة  الرسالة الإعلانیة

  الجمھور المُستھدف

  .تستھدف الحملة شرائح متعددة للجمھور المستھدف
  ) .35-22(فئة الشباب من  :من حیث الفئة العمریة  

ات  ث الإتجاھ ن حی امعى  :م باب الج ة الش حاب الأ –فئ باب أص ال الش ة  –عم ة ( فئ رأة العامل ة  –الم رب
  .)المنزل

  الوسائل الإعلانیة المقترحة
  .إلإعلانات الداخلیة لمترو الأنفاق

  .الإعلانات الخارجیة
  . وإعلانات المجلات المخاطبة لشباب

  الفكرة الإعلانیة

ة لف یم التعبیری ف الق لال توظی ن خ ب م فة اللع ى فلس ة عل ة قائم ـالفكرة الإعلانیة للحمل  Doodle Artن ال
تج  ق المن ن طری ن ع دافك، ولك ول لأھ ن الوص ك م د یمنع داع ق ى أن الص یل معن الاة لتوص لا مب الرسم ب

اب ( تستطیع أن تبذل مزید من الجھد  كطالب یرید النجاح، كربة منزل وأم ترعى أولادھا بإستمرار، وكش
  ). یسعى للتفوق فى عملھ 

 ".   Hit The Pain, for Extra work,Success,Care" وقد تضمنت الحملة الجملة الإعلانیة 
  . كإشارات للعبDoodles تضمنت النماذج الإعلانیة عناصر بصریة لفن الـ  إشــارات اللعب

  أنواع اللعب المستخدمة 
ر الحر،  Doodlesتم توظیف العناصر البصریة لفن الـ  ى التعبی ب ف فة اللع ى فلس ة عل كأحد الفنون القائم

ًا لنظریة والتى تعت   .المفسرة للعب" الترفیھ والإسترخاء" بر تطبیق
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Results 
داف  -1 ن الأھ تحقق فلسفة اللعب فى تصمیم الإعلان مجموعة م

 :ھى 
میم : أھداف سیكولوجیة ى  تص كأحد آلیات المواجھة النفسیة ف

 .الإعلان
ى : أھداف إتصالیـــــة حیث یعمل اللعب على تھیئة ذھن المتلق

 .قبل الأفكار الغیر مألوفة، والرسائل الإعلانیة الحرجةلت
ـة داف تصمیمیــ لان : أھ مم الإع ب آداة لمص فة اللع دم فلس تق

 .لبناء أفكارإبتكاریة ذكیة، من خلال طبیعة اللعب الحرة 
ن  -2 ھ م ر یمكن ا للتفكی لان إتجاھً مم الإع ب لمص فة اللع دم فلس تق

ارج ال دودة خ دف إبتكار حلولاً تصمیمیة لا مح ا تھ ع، كم متوق
ى  ین المتلق ال ب ابى الفع ال الإیج ن الإتص ا م ق نوعً ى تحقی ال

  .والإعلان
 –الربحیة ( تلائم فلسفة اللعب تصمیم أغلب الرسالة الإعلانیة  -3

اطفى )غیر الربحیة اعى الع ویق الإجتم ، لتعزیزھا مفھوم التس
ق إرتباطًا  ى خل افة ال فیما یتعلق بالرسالة الغیر ربحیة، بالإض

  .جابیاً بالعلامة التجاریة فى حالة الرسائل الربحیةإی
ب  -4 إشارات اللعب ھى رؤیة بصریة لتطبیق مفھوم وفلسفة اللع

اھیرى، خاصة  ال الجم ن الإتص وع م لان كن میم الإع ى تص ف
  . فیما یتعلق بالمواقف الإتصالیة المیئوس منھا

ق   -5 ا، تحق رة عاطفیً تعتبر إشارات اللعب عناصر بصریة  مثی
 .ف بالإتصال العاطفى الغیر مباشرمایعُر

تتمثل إشارات اللعب فى توظیف القیم التعبیریة للفنون التلقائیة  -6
میم  ى تص والحرة، أولتوظیف أنواع وأدوات وعناصراللعب ف

 .الإعلان 
دأ  -7 رف بمب ا یعُ لان م میم الإع ى تص ب ف ارات اللع ق إش تحق

رح" میم الم ة " التص ن المتع در م ى بق عر المتلق ذى یشُ وال

ة ا ى حال ى ف لان حت ھ للإع اء تعرض ة أثن ة، والذھنی لعاطفی
 .الرسائل الإعلانیة الحرجة أوالمؤلمة

Recommendations  
ار  -1 ن أفك ھ م ویر مایقدم ى تط ل عل لان أن یعم على مصمم الإع

ذكاء البصرى  رم ال لان، تحت ومعالجات بصریة لموضوع الإع
ل إیجاب ھ یتفاع ى وتجعل دى المتلق ى ل مون والمعرف ع مض ا م یً

  .الرسالة الإعلانیة
یفُضل اللجوء الى تطبیق فلسفة اللعب ومضمونھ فى التسویق  -2

الإجتماعى للقضایا والموضوعات الخاصة بحقوق الإنسان 
لأنھا تعُزز مفھوم القیم الإیجابیة تجاه ھذه الموضوعات 

 .وغیرھا.. كالتفاؤل، والمرح، والأمل، والمشاركة 
القائمین على بحوث الإعلان بالتوسع  یوصى البحث أن یحاول  -3

فى دراسة تأثیر فلسفة اللعب فى المجالات الآخرى للتصمیم 
 .المرئى 
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