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 ∗ مها أحمد عبد العظيم عبد الوهاب/ د

  : المقدمة

ًيعتب�ر الإع��لام الاجتم�اعى بوس��ائله المتنوع��ة  م�ن أكث��ر المؤسس�ات ت��أثيرا عل��ى 

لتفض��يل  الت��ى تحتله��ا ه��ذه التنش��ئة الاجتماعي��ة وذل��ك بس��بب س��عة الانتش��ار و مس��احة ا
 بالإض�افة لم�ا تملك�ه  ه�ذه الوس�ائل م�ن ق�درة عل�ى الج�ذب ،الوسائل بين أفراد المجتمع

ً غير أنها تعد سلاحا ذو حدين  و ذلك  لما تتركه من تأثيرات قد تك�ون س�لبية ،والإقناع

 .  )١(أو إيجابية  على هؤلاء الأفراد  

كبي���رة ف���ى مج���ال العل���وم الإنس���انية  و يحت���ل موض���وع الق���يم الأخلاقي���ة  أهمي���ة 

 حي�ث تح�دد قدرت�ه عل�ى ،فأخلاق الفرد ه�ى المح�رك الرئيس�ى لتص�رفاته  و اتجاهات�ه 
 .التفاعل و التعايش مع المحيطين به 

و مع ما نمر به فى ه�ذه المرحل�ة  الص�عبة  م�ن تاريخن�ا والت�ى تش�هد منعطف�ات  
  فه�ى ، بق�يم الش�باب  و أخلاقه�م ق�د يك�ون أخطره�ا  م�ن حي�ث الت�أثير م�ا يتعل�ق ،قوية

فترة اتسمت بالغلو فى التعبير عن الرأى ال�ذى ق�د يص�ل إل�ى ح�د التط�رف أو الإحج�ام 
التام ع�ن المش�اركة و التفاع�ل  ـ و لك�ل منهم�ا  مش�كلاته  الس�لوكية  و الأخلاقي�ة الت�ى 

ق��يم و ً  و كان��ت ه��ذه أس��بابا مباش��رة ف��ى اخ��تلال منظوم��ة  ال،ًت��ؤثر س��لبا عل��ى المجتم��ع
 الأم�ر ال��ذى يجعلن��ا ف��ى حاج�ة بالغ��ة لاس��تعادة قيمن��ا و ،اض�طراب المع��ايير الأخلاقي��ة 

  . )٢(أخلاقنا التى تلاشت فى ظل هذه الظروف و التحولات 

 و التس���ويق ،و ف��ى ض���وء المس��ئولية الاجتماعي���ة لوس���ائل الإع��لام الاجتم���اعى
عل�ى موق�ع الف�يس ب�وك  فانه قد ظه�رت بع�ض الص�فحات ،الاجتماعى للأفكار و القيم 

ق�د  و، إلى دعم الفضيلة فى المجتم�عتطالب بالعودة  مرة أخرى إلى الأخلاق الحميدة و
رصدت الباحثة  مجموعة من الص�فحات المتخصص�ة ف�ى ط�رح الق�يم الأخلاقي�ة  مث�ل 

  -، أخلاقن�ا   مهذبون،خواطر راقية، ون مثقف، مهذبون، أخلاق شارعنا،ثورة الأخلاق(
ة  إلى أن هذه الصفحات  قد بدأت فى الظهور فى وقت متق�ارب إل�ى ح�د وتجدر الإشار

ًتح�اول أن تق�دم لون�ا راقي�ا م��ن    وه�ى ص�فحات- )٢٠١٢ - ٢٠١٠( خ�لال الفت�رة ،م�ا ً

                                                           

 .شمس عين جامعة ، للطفولة العليا الدراسات معهد ، الأطفال ثقافة و الإعلام بقسم مدرس) *(



٣٢٢ 

 غي�ر أنن�ا ل�يس ل�دينا أدل�ة علمي�ة عل�ى ،)الثقاف�ة الأخلاقي�ة(الثقافة يمكن أن نطل�ق علي�ه 
 فم��ن ،ف��ى أخ��لاق الش��باب و س��لوكياتهمير فاعلي��ة ه��ذه الص��فحات و ق��درتها عل��ى الت��أث

الممك��ن أن يك��ون  له��ذه الص��فحات  ق��درتها الجي��دة  م��ن خ��لال م��ا تقدم��ه م��ن مض��امين 
ًإيجابية أن تحقق مفهوم التسويق الاجتماعى للقيم و الأخلاق و ال�ذى يع�د إمت�دادا  لفك�ر 

 كم�ا ،مي�ةالمسؤولية الإجتماعية بما يؤكد على البعد الاجتم�اعى ف�ى الممارس�ات الإعلا
تعك���س دور التواص���ل و تب���ادل الاراء و ال���ذى  م���ن خلال���ه  ينم���و و يتزاي���د التفاع���ل 

 ) ٣(.الاجتماعى بما يحمله من قيم و أخلاقيات

 : مشكلة الدراسة  

 و م��ن بينه��ا ،هن��اك تزاي��د ف��ى ظه��ور الص��فحات المتخصص��ة عل��ى الف��يس ب��وك
ى فى حياتنا و حي�اة ش�بابنا  صفحات الثقافة الأخلاقية التى تركز على جانب مهم و حيو

ًوإنطلاق��ا م��ن أن التغيي��ر ف��ى الس��لوك إنم��ا يعك��س الأث��ر ال��ذى تترك��ه ، و ه��و الأخ��لاق

 تتح�دد ف�ى رص�د ف�إن مش�كلة الدراس�ة يمك�ن أن، تابعة وسائل الإعلام على الجمه�ورم
 م��ن تحلي��ل و قي��اس دور ه��ذه الص��فحات ف��ى تغيي��ر الس��لوكيات الأخلاقي��ة ل��دى عين��ةو

إل��ى أى م��دى ت��ؤثر متابع��ة الش��باب ( آخ��رو بمعن��ى ، خ��لال مت��ابعتهم له��االش��باب م��ن 
 لصفحات الثقافة الأخلاقية على الفيس بوك فى  تغيير سلوكياتهم 

 : أهداف الدراسة 

 : تسعى الدراسة الحالية بشقيها التحليلى و الميدانى  إلى 

دى حرصهم  و م،التعرف على أنماط استخدام الشباب الجامعى لهذه الصفحات / ١
 .على متابعتها 

 .ً صفحات الثقافة الأخلاقية  تفضيلا لدى الشباب أكثرمعرفة  / ٢

استجلاء مدى قدرة صفحات الثقافة الأخلاقية على تغيير السلوكيات الأخلاقية لدى  /٣

 الشباب  

 .التعرف على اتجاهات الشباب نحو هذه الصفحات / ٤

 .لية الواردة  فى هذه الصفحات التعرف على الخصائص و السمات التفاع /٥

 . الأطر المرجعية بها ،معرفة أساليب البرهنة المستخدمة فى هذه الصفحات / ٦

 .رصد و تحليل القيم الأخلاقية الواردة فى هذه الصفحات / ٧

 . رصد اتجاهات تعليقات القراء على مضمون هذه الصفحات / ٨
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 : أهمية الدراسة 

 القضايا الاجتماعية الملحة فى وقتنا الحالى و التى تش�كل تعتبر قضية  الأخلاق من/ ١
ًباعثا  هاما لدراستها  ً. 

 خاص��ة ف��ى ارتباطه��ا ،ارتب�اط الدراس��ة بس��لوكيات الش��باب يع��د م�ن الأم��ور المهم��ة/ ٢
و ،  التزاي�د المس�تمر،بمواقع التواصل الاجتماعى و ما تتمتع به من سرعة الانتشار

 .تأثير كبير على قطاع الشباب 

 و الت��ى ،تنطل��ق الدراس��ة م��ن فك��رة التس��ويق الاجتم��اعى للأفك��ار و الق��يم الأخلاقي��ة/ ٣

 .تعتبر من المجالات البحثية المهمة 

تأتى أهمية هذه الدراسة من  تضارب ال�رؤى البحثي�ة ح�ول س�لبية أو إيجابي�ة ت�أثير / ٤
 .مواقع التواصل الاجتماعى على الأفراد 

 و الت��ى ربم��ا ، عل��ى الف��يس ب��وك)قاف��ة الأخلاقي��ة الث(تف��رد موض��وعها  ص��فحات / ٥
 و هى الإنفلات الأخلاقى ف�ى المجتم�ع المص�رى ،ظهرت استجابة لحاجة اجتماعية

 .   يناير ٢٥فى أعقاب ثورة 

 )نظرية التسويق الاجتماعى للأفكار المجتمعية(: الإطار النظرى للدراسة 

 ق الاجتم�اعى للأفك�ار و الق�يم تتوافق  الدراسة الحالية مع  فكر و  نظرية التس�وي
social marketing of ideas and values theory  و الت�ى ظه�رت ف�ى ب�داياتها

 و قد حظيت  باهتمام م�ن الخب�راء والب�احثين ف�ي ،كنظرية تختص بتسويق المعلومات 
لتكتس��ب الص��فة " الص��فوة"م��ن أج��ل تس��ويق الق��يم الت��ي يتبناه��ا ، مج��الات الاتص��ال

م��ن أبرزه��ا نظري��ات الإقن��اع، ونظري��ة انتش��ار المعلوم��ات، حي��ث ته��تم الاجتماعي��ة، و
أساسا بالمداخل والجهود المختلفة لزيادة تأثيرات وسائل الإعلام في مجالات الحم�لات 
الإعلامية، وذلك من خلال إدراك العلاقة بين مع�الم ال�نظم الاجتماعي�ة وال�نظم النفس�ية 

  .)٤(ّالفردية 

ة التس���ويق الاجتم���اعي ب���ين نظري���ات الاتص���ال ونتيج���ة ل���ذلك، ب���رزت نظري���
المعاص��رة، لتجم��ع وتؤل��ف ب��ين نت��ائج بح��وث الإقن��اع وانتش��ار المعلوم��ات، ف��ي إط��ار 
حركة النظم الاجتماعية والاتجاهات النفسية، بما يسمح بانسياب المعلومات وتأثيره�ا، 

نظم ٍوأس��اليبه، وتنظ��يم اس��تراتيجيات م��ن خ��لال ه��ذه ال�� م��ن خ��لال وس��ائل الاتص��ال
 ) ٥(المعقدة، لاستغلال قوة وسائل وأساليب الاتصال
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و يؤكد الباحثون على أن محت�وى الاتص�ال يظ�ل ذا طبيع�ة ثقافي�ة، س�واء أك�ان  
ًالاتصال شخصيا أم جمعيا أم جماهيريا  ً  وهو ظاهرة اجتماعية ثقافية له�ا آث�ار غي�ر )٦(ً

  .قيمية والسلوكيةمحدودة على حياة الناس والشعوب، من النواحي المعرفية وال

ب��أن التس��ويق ) ت��روس( تعري��ف  ،وم��ن أب��رز تعريف��ات التس��ويق الاجتم��اعى

الاجتم��اعي نظ��ام فك��ري، يس��تخدم بغ��رض فه��م عملي��ات التغيي��ر الت��ي تح��دث بش��كل 
أساسي على مس�توى تحدي�د الحاج�ات، والإدراك، والتفض�يل، والجماع�ات المرجعي�ة، 

 )٧(مستحدثة إلى أفضل موقف إقناعيونماذج سلوك الجمهور؛ لمتابعة الفكرة ال

ًكما يعرف التسويق الاجتماعى ايض�ا و  ف�ي نف�س الاتج�اه م�ن حي�ث م�دى تقب�ل 

تصميم وتنفي�ذ وعم�ل برن�امج محك�م، يس�تهدف زي�ادة نس�بة " الأفكار الاجتماعية بأنه  
 )٨"" (تقبل فكرة اجتماعية، أو اكتساب عادة أو سلوك معين لدى الجماهير المستهدفة

 :م النظرية وعناصرهامفهو

تدخل نظرية التسويق الاجتماعي ضمن النظريات الخاصة بالعلاقة بين الفرد و 

وس��ائل الإع��لام والاتص��ال ف��ي المجتم��ع، وترك��ز عل��ى ت��أثر ه��ذه العلاق��ة بالعوام��ل 
 .الاجتماعية والنفسية في تحديد دوافع الاستخدام، وإدراك المعاني

ة ت��أثيرات الاس��تخدام المخط��ط لوس��ائل وي��تلخص مفهومه��ا ف��ي أنه��ا ته��تم بدراس��
ُّالإع��لام والاتص��ال ف���ي المجتم��ع، وتق���ر بت��أثير الرس��ائل المخطط���ة والمتكامل��ة ف���ي  ُ

المعرف��ة والاتج��اه والس��لوك عل��ى مس��توى الف��رد والجماع��ة، وم��ن ث��م التغيي��ر عل��ى 
نظري��ة التس��ويق - وتنطل��ق )٩(المس��توى الاجتم��اعي، وف��ي البن��اء الثق��افي واتجاهات��ه

 من أن الاتصال هو أساس إدراك الفرد للبيئة المحيطة ب�ه، وأن م�ا يعرف�ه -ماعيالاجت
 .الفرد يرتبط بخبراته الاتصالية عن هذه البيئة

ًف�إن الف�رد ل�يس س�لبيا ف�ي إط�ار عملي�ات الاتص�ال " دي�نس ماكوي�ل"وكما يشير 

َّالمتعددة، ولكنه يتفاعل ليكون ص�ورا ومع�اني متع�ددة عم�ا يح�يط ب�ه، تف َ ً ِ ّ ُ ي�ده ف�ي اتخ�اذ ِ
قراراته وأحكامه فيما يتعلق بعلاقته ب�العوالم المحيط�ة ب�ه، ويترت�ب عل�ى ذل�ك أن بن�اء 
ه��ذه الص��ور والمع��اني وتفس��يراتها ه��ي بن��اءات اجتماعي��ة ناتج��ة ع��ن تفاع��ل الأف��راد 

  )١٠(والمؤسسات في المجتمع، من خلال وسائل الاتصال المختلفة 
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احث??ة م??ن تحدي??د العناص??ر الرئيس??ة لنظري??ة وبن??اء عل??ى الع??رض الس??ابق تمكن??ت الب

 :التسويق الاجتماعي في العناصر التالية

 :الجمهور النشط الفاعل/ ١

ويقصد به الجمه�ور ال�ذي يمتل�ك دواف�ع ت�تحكم ف�ي عملي�ات التع�رض للرس�ائل  
ال��دافع الأس��اس ل��دى الجمه��ور والانتقائي��ة والأذواق والاهتمام��ات "الاتص��الية، أو ه��و 

 و نقصد به فى دراس�تنا )١١(تحدث في حالة التعرض للرسائل الاتصالية التي يمكن أن 
 .)جمهور الشباب الجامعى المستخدم للفيس بوك(الحالية 

  :الأصول الاجتماعية والنفسية لاستخدام وسائل الإعلام/ ٢
حيث إن أف�راد الجمه�ور لا يتع�املون م�ع وس�ائل الاتص�ال باعتب�ارهم مع�زولين 

ي، وإنم��ا باعتب��ارهم أعض��اء ف��ي جماع��ات اجتماعي��ة منظم��ة، ع��ن واقعه��م الاجتم��اع
 فاحس�اس الش�باب بت�ردى المس�توى الاخلاق�ى ف�ى ،)١٢(.في بيئة ثقافية واح�دة ءوشركا

ًالمجتم��ع يجعله��م أكث��ر بحث��ا أو اهتمام��ا بم��ا تطرح��ه ص��فحات الف��يس ب��وك ح��ول ه��ذه  ً

 .القضايا الواقعية و هى قضايا الانفلات الاخلاقى 

 :وسائل الإعلامالتعرض ل/ ٣

ويقصد به مكانة وس�ائل الإع�لام ل�دى الجمه�ور، أو درج�ة الاعتم�اد عليه�ا ف�ي  

لتص�درها وس�ائل بن�اء المع�اني والص�ور ل�دى قط�اع "تكوين المعرفة بالبيئ�ة المحيط�ة 
 )١٣(كبير من أفراد المجتمع المعاصر

 :  قادة الرأي/ ٤

اع�ات بك�ونهم أكث�ر اتص�الا ويقصد بهم أولئك الأفراد الذين يتميزون داخ�ل الجم
بوسائل الاتصال الجماهيرية، وأكثر ابتكارا للأفكار الجديدة، وأنهم أح�رص عل�ى نق�ل 

                                                                                )١٤(ذلك إلى باقي أفراد الجماعات التي ينتمون إليها

 : الاتصال الشخصي/ ٥

ّتص��ال المباش��ر أو الم��واجهي، حي��ث يمك��ن في��ه أن نس��تخدم الح��واس وه��و الا َ َ
الخمس، ويتيح هذا الاتصال التفاعل بين شخصين أو أكثر في موضوع مشترك، وم�ن 
ثم تصبح الفرصة أمام القائم بالاتصال سانحة لتعديل رسالته وتوجيهه�ا، بحي�ث تص�بح 

ال الشخص�ى ف�ى دراس�تنا الحالي�ة و يمكن ان يستبدل  الاتص، .)١٥(أكثر فاعلية وإقناع 
 . بالتفاعلية و التشاركية على صفحات الفيس بوك 
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 :الرسالة الاتصالية /٦

 باعتباره��ا خلاص��ة التخط��يط الاتص��الي اله��ادف، وترجم��ة اله��دف ال��رئيس ف��ي 

  )مجموعة المنشورات المطروحة على صفحات مواقع التواصل(.عمليات الاتصال

 : التأثير /٧

 عملي��ات الاتص��ال، وتمث��ل نت��ائج قي��اس الأث��ر؛ المنطل��ق الجدي��د وه��و الغاي��ة م��ن
للاستمرار في عمليات الاتصال، أو العمل على تعديل الرس�ائل، أو التوق�ف للمحافظ�ة 

  . على النتائج المتحققة
 ،و يعتبر التأثير الأقوى و الذى يستهدفه التسويق الاجتم�اعى ه�و تغيي�ر الس�لوك

 و المب�ادرات ،ساسى الذى يفرق بين التسويق الاجتماعىو يعتبر هذا الهدف العامل الأ
 فالمب�ادرات الاجتماعي�ة ته�دف ،العم�ل الخي�رى( مث�ل ،الاجتماعية المش�تركة الأخ�رى

 و بص�فة عام�ة لا ، أو بن�اء س�معة طيب�ة فيم�ا ب�ين أص�حاب الاعم�ال،إلى نش�ر ال�وعى
 . تسعى إلى تغيير السلوك 

شباب لديهم طاقات و قدرات كبيرة عل�ى أن ال) ١٦(و قد أظهرت إحدى الدراسات
 وعمليات التطوع الاجتم�اعى ،والرعاية الصحية، غيير فى عدة مجالات مثل التعليمالت

 أخ���رى إل���ى فعالي���ة )١٧(وأش���ارت دراس���ة  ،م���ن خ���لال خط���ط التس���ويق الاجتم���اعى
الإعلانات كأداة للتس�ويق الاجتم�اعى ف�ى الفض�ائيات و ق�درتها عل�ى تش�كيل اتجاه�ات 

 .ب المصرى نحو القضايا المطروحة داخل هذه البرامج الشبا

 عل��ى دور حم��لات التس��ويق )١٨(و ف��ى نف��س الس��ياق أك��دت إح��دى الدراس��ات 
الاجتم��اعى و الح��وار ال��وطنى الس��عودى م��ن خ��لال التليفزي��ون و الص��حف ف��ى دع��م 

 .التغيير فى سلوكيات و قيم الشباب الجامعى و بخاصة فى مجال ثقافة الحوار 

مجتم���ع المص���رى تأك���دت ه���ذه النتيج���ة و الت���ى رك���زت عل���ى القض���ايا وف���ى ال

 والت��ى أجري��ت  عل��ى الش��باب الج��امعى  )١٩(الاجتماعي��ة م��ن خ��لال إح��دى الدراس��ات 
وكان��ت تس��تهدف حم��لات التس��ويق الاجتم��اعى المقدم��ة ف��ى التليفزي��ون و دوره��ا ف��ى 

ائج ت��أثير ه��ذه فق��د أظه��رت النت��.تع��ديل س��لوكيات الش��باب تج��اه القض��ايا الاجتماعي��ة 
 .الحملات الإيجابى فى تعديل سلوكيات الشباب 

ولان الدراسة الحالية تعتمد بش�كل كام�ل عل�ى الش�باب و تبح�ث ف�ى  م�دى ق�درة 
مواقع التواصل الاجتماعى ودافعي�ة الش�باب ف�ى اس�تخدام  ه�ذه المواق�ع و ارتب�اط ذل�ك 
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ًملائم��ة ج��دا للدراس��ة فق��د كان��ت ه��ذه النظري��ة . ب��رغبتهم ف��ى التغيي��ر م��ن س��لوكياتهم 

 . الحالية 

 : الدراسات السابقة 

بمسح التراث البحثى حول موضوع الدراسة فقد تمكن�ت الباحث�ة م�ن تحلي�ل الدراس�ات 
 :  ًالسابقة وفقا لما يلى 

 حول الإعلام الإلكترونى و القيم الأسرية فى عص�ر )٢٠(أكدت إحدى الدراسات 
 ي��روج لمنظوم��ة الق��يم الاس��تهلاكية و ذل��ك العولم��ة عل��ى أن الإع��لام العرب��ى يرس��خ و

 . لصالح السوق المحلية و العالمية و على حساب التراث القيمى و الثقافى للأسرة 

 أن الإنترن��ت يس��اهم و بص��ورة كبي��رة ف��ى )٢١(كم��ا أظه��رت نت��ائج إح��دى الدراس��ات 

 ، مث��ل العزل��ة، الت��ى تتع��ارض م��ع ق��يم الأس��رة،إكس��اب الش��باب بع��ض الق��يم الس��لبية
 .و البعد عن القيم الأسرية ، ضعاف التفاعل الاجتماعىإ

 ح��ول المجتم��ع الافتراض��ى عب��ر )٢٢(وف��ى نف��س الس��ياق أش��ارت دراس��ة أخ��رى
أش�ارت  إل�ى الت�أثير ، زم�ة الق�يم الأس�ريةأالشبكات الاجتماعية و دوره�ا ف�ى منظوم�ة 

ف�ى التجمع�ات السلبى والمتعلق  بعنصر اللغة إذ تحتوى على استخدام الألف�اظ المبتذل�ة 
 . الافتراضية 

والت��ى ،    ح��ول النس��بية و الق��يم و الأخ��لاق)٢٣(وق��د ح��ذرت إح��دى  الدراس��ات  
كان من بين اه�دافها قي�اس ت�أثير التواص�ل الإلكترون�ى عل�ى بن�اء الق�يم ل�دى عين�ة م�ن 

حذرت م�ن خط�ورة ت�أثير التواص�ل الإلكترون�ى عل�ى ق�يم و أخ�لاق  ، الشباب الجامعى
 .الشباب

العلاقة ب�ين اس�تخدام الش�باب المص�ري لمواق�ع الش�بكات الاجتماعي�ة طار وفى إ

 والف����يس ب����وك Youtube وق����يمهم المجتمعي����ة دراس����ة عل����ى م����وقعي اليوتي����وب
Facebook  الت�أثير الس�لبى  لموق�ع الف�يس  عل�ى )٢٤( ه�ذه الدراس�ة نت�ائج،  فقد أك�دت

وق��ت واش��تماله عل��ى ب��وك  ال��ذى يحت��وى عل��ى العدي��د م��ن الس��لبيات و منه��ا  إض��اعة ال
 . لا تتناسب و قيمنا المجتمعية الاسلامية ،محتويات إباحية

 و التى طرح�ت مفه�وم التح�دى الأخلاق�ى و تغي�ر ) ٢٥(وانتهت إحدى الدراسات 
 انته�ت إل�ى  أن ،مفاهيم القيم والأخ�لاق ف�ى البيئ�ة الاتص�الية خاص�ة عل�ى فئ�ة الش�باب

ً الش�باب قيم�ا ثقافي��ة س�لبية تتع�ارض م�ع ق��يم ت�أثير الش�بكات الاجتماعي�ة ق�د أمت��د لتبن�ى

 .المجتمع و سلوكياته 
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س���لوك المس���تخدمين المتع���دد لمواق���ع الش���بكات  " بعن���وان )٢٦(و ف���ى دراس���ة 
، وه�ي م�ن الدراس�ات الوص�فية الت�ي ه�دفت إل�ي التع�رف "نموذج نظ�ري: الاجتماعية

 ، الإنترن�تعلى سلوك المستخدمين عبر مواقع التواصل الاجتماعي ع�ن طري�ق ش�بكة
وقد توصلت الدراسة  من خلال نتائجه�ا  إل�ى أن ش�بكات التواص�ل الاجتم�اعي تس�اعد 
على البناء والحفاظ على العلاقات الاجتماعية بين الن�اس ال�ذين له�م مص�الح مماثل�ة أو 

كما أنها تساعد المس�تخدمين له�ا عل�ى التعبي�ر ع�ن آراءه�م ورغب�اتهم ، أنشطة متشابهة
 . واحتياجاتهم

 حول التأثير الأخلاق�ى  لتكنولوجي�ا المعلوم�ات و )٢٧(راسة أخرى دد أكدت  و ق

 وكان�ت ، أكدت  على أن الت�أثير امت�د إل�ى البع�د الأخلاق�ى،تقنيات الشبكات الإجتماعية
 ، و التع���اطف،ًالق���يم الأكث���ر ت���أثرا  ه���ى الممارس���ات التواص���لية المرتبط���ة بالص���دق

 .والأخلاق 

كان�ت تبح��ث ف�ى الاث�ار الأخلاقي��ة المترتب�ة عل��ى ) ٢٨(و أش�ارت دراس�ة أخ��رى  
استخدام تقنيات الشبكات الاجتماعية إلى امتداد تأثير ه�ذه الش�بكات و اس�تخدامها ش�مل 

 .  والهوية و المجتمع ، و الصداقة و الفضيلة،الخصوصية

  تناول�ت ،و على الصعيد العربى وعلى مستوى  التأثير الايجابى لثقافة العولمة 
 و أك�دت ، أثر ثقافة العولمة على الق�يم المحلي�ة للش�باب الس�عودى) ٢٩(راسات إحدى الد

 . النتائج على تأثر الشباب بقيم العولمة و لكن هذا التأثير كان بالاتجاه  الايجابى فيها 

و درج��ة ،  الفوائ��د الاجتماعي��ة لمواق��ع التواص��ل الاجتم��اعي)٣٠(دراس��ة وح��ول 

، و الت��ى ه��دفت  إل��ى "جامع��ة لموق��ع الف��يس ب��وك لط��لاب الوالمش��اركةالرض��ا والثق��ة 
التع��رف عل��ى ترتي��ب موق��ع الف��يس ب��وك ب��ين مواق��ع الش��بكات الاجتماعي��ة الأخ��رى 
باعتبارها أكثر المواقع شعبية بين ط�لاب الجامع�ات ف�ي الولاي�ات المتح�دة، وتوص�لت 

ط الدراسة إلى  أن شبكات التواصل الاجتم�اعي تس�اعد عل�ى توطي�د العلاق�ات وال�رواب
كم�ا أك�دت النت�ائج أن موق�ع الف�يس ب�وك يتمت�ع بش�عبية ، وتبادل الرسالة بسهولة ويس�ر

عالي��ة ع��ن غي��ره م��ن المواق��ع الأخ��رى، حي��ث يس��هل الف��يس ب��وك الاتص��الات ب��ين 
مستخدمي الإنترنت من خلال ترك تعليقات والإطلاع على التعليقات الأخرى التي يتم 

 وق�د ،الأنشطة المشتركة بين المستخدمينعرضها من قبل المستخدمين والتعرف على 
ثب��ت  أن الفيس��بوك يمكن��ه أن يلب��ي العدي��د م��ن الاحتياج��ات الإعلامي��ة للمس��تخدمين، 

ًويعتبر ذلك عنصرا رئيسيا لتقوية الروابط الضعيفة وتعزيز العمل الجماعي ً. 
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 عن تأثير استخدام الإنترنت عل�ى الق�يم و الاتجاه�ات الأخلاقي�ة )٣١(وفى دراسة 
 أك���دت نتائجه���ا بالفع���ل وج���ود مخ���اطر أخلاقي���ة للانترن���ت وأن ، الج���امعىلش���بابل

 .   حيث تعد أداة للإباحية ً،استخدامها من قبل الشباب كان سلبيا

 ت�أثير اس�تخدام ش�بكات التواص�ل الاجتم�اعى عل�ى )٣٢(وتناولت دراس�ة  أخ�رى 

ق��ة ب��ين النس��ق القيم��ى للش��باب الس��عودى وأوض��حت م��ن خ��لال النت��ائج و ج��ود علا
 ، للش��باب الس��عودى وب��ين اس��تخدامهم لش��بكات التواص��ل الاجتم��اعىالقيمي��ةالمنظوم��ة 

ًوكان��ت هن��اك فروق��ا ب��ين الخص��ائص الديموجرافي��ة للش��باب و ب��ين اس��تخدامهم  له��ذه 

 . الشبكات و تأثر مقياس القيم  الأخلاقية لديهم 

 :   التعليق على الدراسات السابقة 

قة بت�أثير الإنترن�ت بش�كل ع�ام عل�ى الق�يم و منظومته�ا ل�دى اهتمت الدراسات الس�اب/ ١
 كم��ا تناول��ت معظمه��ا ح��دود ذل��ك الت��أثير عل��ى النط��اق الأس��رى و ل��يس ،الش��باب
 الفردى 

كان الف�يس ب�وك أكث�ر الش�بكات الاجتماعي�ة الت�ى رك�زت عليه�ا الدراس�ات العربي�ة / ٢

س�ع مقارن�ة بغي�ره م�ن  وربم�ا يب�رر ذل�ك بانتش�ار الف�يس ب�وك الوا،منها و الاجنبي�ة
 . الفضاءات الاجتماعية 

كان للشباب الجامعى الحظ الأوف�ر كعين�ة بحثي�ة للدراس�ات الس�ابقة مقارن�ة بالفئ�ات / ٣
 . )الأطفال و المراهقين(الاجتماعية الأخرى 

تفاوت���ت الدراس���ات م���ن حي���ث تق���ديرها لس���لبيات و ايجابي���ات مواق���ع التواص���ل / ٤
 .ز على التأثيرات السلبية على القيم الاجتماعى إلا أن  أغلبها رك

ل��م ترك��ز الدراس��ات الس��ابقة عل��ى الس��لوك الظ��اهر ل��دى الش��باب ف��ى ت��أثر ق��يمهم / ٥

 .بالإنترنت و الشبكات الاجتماعية 

لم تتطرق الدراسات السابقة مطلق�ا لبح�ث ت�أثير الص�فحات الت�ى ترك�ز عل�ى الثقاف�ة / ٦
 حت��ى و إن كان��ت ،يات ل��دى الش��باب و م��دى ق��درتها عل��ى تغيي��ر الس��لوك،الأخلاقي��ة

 كم��ا ل��م تتط��رق لدراس��ة ه��ذه الص��فحات ،ظ��اهرة جدي��دة الا انه��ا تس��تحق الدراس��ة
 و ه��و م��ا ،باعتباره��ا وس��يلة م��ن وس��ائل التس��ويق الاجتم��اعى للق��يم و الاخلاقي��ات

 .تتفرد به الدراسة الحالية 

 : تساؤلات و فروض الدراسة 

 :التساؤلات الاتية تحاول الدراسة الحالية الإجابة على 
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 ما الخصائص و السمات التفاعلية الموجودة   فى صفحات الثقافة الأخلاقية ؟ / ١

  و ما الأطر ،ما أساليب البرهنة المستخدمة  فى  صفحات الثقافة الأخلاقية/ ٢

 المرجعية بها ؟ 

 ما القيم الأخلاقية التى ركزت عليها هذه الصفحات ؟ /  ٣

 الشباب الجامعى لصفحات   الثقافة الأخلاقية ؟ ما أنماط استخدام / ٤

 ًما أكثر  صفحات الثقافة الأخلاقية  تفضيلا لدى الشباب ؟/ ٥

ما مدى قدرة صفحات الثقافة الأخلاقية على تغيير السلوكيات الأخلاقية لدى  /٦
 .الشباب ؟

 ما اتجاهات الشباب نحو هذه الصفحات ؟/ ٧

 : الفروض 

 : قق من صحة الفروض التالية تسعى الدراسة الى التح

توجد علاقة ارتباطية بين اتجاهات الشباب نح�و ص�فحات  الثقاف�ة الأخلاقي�ة، وب�ين  / ١
 .حرصهم على استخدام صفحات الثقافة الأخلاقية

توج��د علاق��ة ارتباطي��ة ب��ين تغيي��ر س��لوك الش��باب ، و ب��ين حرص��هم عل��ى اس��تخدام / ٢

 . صفحات الثقافة الأخلاقية

وق ذات دلال��ة إحص��ائية  ب��ين اتجاه��ات الش��باب نح��و ص��فحات الثقاف��ة توج��د ف��ر/ ٣
 .الاخلاقية و بين  الخصائص و السمات الديموجرافية لهم 

توج���د ف���روق ذات دلال���ة إحص���ائية ب���ين التغي���ر ف���ى س���لوكيات  الش���باب و ب���ين  / ٤
 .الخصائص و السمات الديموجرافية لهم 

 : مفاهيم الدراسة 

  الثقافة   

 فتش�كل ،لمعطيات التى تميل الى الظه�ور بش�كل من�تظم  فيم�ا بينه�اهى مجموع ا
مجموعة من الأنساق المعرفي�ة الاجتماعي�ة المتع�ددة و الت�ى ت�نظم حي�اة الاف�راد ض�من 

 ،نسق مكانى و زمانى و بالتالى تمثيل فكر المجتمع و الذى ينطلق منه العق�ل الانس�انى
ه ف����ى كاف����ة ابع����اده المادي����ة و ط  ب����المجتمع و تص����بح هويت����ـا تختل����ـوال����ذى يجعله����

 . )٣٣(نويةـالمع
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  الثقافة الأخلاقية   

ه��ى مجموع��ة كلي��ة م��ن الق��يم و الأخ��لاق و الحق��وق و الع��ادات الت��ى يكتس��بها 

 .)٣٤(الإنسان باعتباره فرد فى المجتمع 

 :و من الناحية الإجرائية فإن صفحات الثقافة الأخلاقية هى 

ز و مكث�ف الموض�وعات المتعلق�ة ب�القيم هى الصفحات التى تطرح و بشكل ممي
 . و الأخلاق الايجابية 

نعن��ى به��ا ف��ى ه��ذه الدراس��ة مجموع��ة التص��رفات الس��لبية الت��ى : س��لوكيات الش��باب 

 ..). التعصب فى الرأى و غيرها ،عدم التعاون مع الاخرين(يمارسها الشباب مثل 

 جراءات المنهجية  الإ

 منهج الدراسة/ ١

إل��ى الم��نهج الوص��في التحليل��ي ويق��وم ه��ذا الم��نهج عل��ى تنتم��ى ه��ذه الدراس��ة 

ً كما توجد في الواقع، ويهتم بوصفها وص�فا دقيق�ا ويعب�ر عنه�ا تعبي�را الظاهرةدراسة " ً ً

ًكيفيا وكميا ً." 

 : المجتمع البحثى/ ٢

 الشباب الجامعى : المجتمع البشرى 

ت ذات الطبيعة نعنى  بها الصفحا)  :  صفحات  الفيس بوك(المجتمع  غير البشرى 

 .النوعية المتخصصة فى الثقافة  الأخلاقية على الفيس بوك  

 :العينة /  ٣

  بلغ عدد ،تم اختيار عينة عشوائية بسيطة من شباب الجامعة:  العينة البشرية / أ 
  .  مرفق جداول توصيف العينة،مفردة) ٢٠٠(مفرداتها 

  عل�ى موق�ع الف�يس ب�وك و )ق ثورة الأخ�لا(تم اختيار صفحة   : عينة الصفحات  / ب

 يديرها و يشرف عليها مجموع�ة م�ن ،٢٠١١ مايو ٢٥هى صفحة تم تدشينها فى 
 حص�لت عل�ى ج�ائزة أفض�ل ،  عض�و)٨٥١٠٠٠٠( بل�غ ع�دد أعض�اؤها ،الشباب
 و ه�ى ص�فحة ،عربى متخصص فى مجال نشر الأخلاق و المب�ادئ و الق�يمموقع 

 . طيبة فى المعاملات تدعو لعودة اخلاق المجتمع و سلوكياته ال

 ٣١اكت�وبر ـــــ�ـ  إل�ى  /١تم تحليل منش�ورات ه�ذه الص�فحة  خ�لال  الفت�رة  م�ن 
  . ٢٠١٦نوفمبر  
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  )المنش��ورات(و ت��م حص��ر موض��وعات الق��يم فيه��ا م��ن خ��لال تحلي��ل البوس��تات 
 . منشور ٥٠٠منشور تتعلق بشكل مباشر بالقيم الاخلاقية و ذلك  من اجمالى ) ٤٣٠(

 :  البيانات ادوات جمع

  و تصميم استمارة  استبيان لجمع بيانات الدراسة الميدانية إعداد تم  -

ص�فحة ث�ورة (  تم تصميم استمارة تحليل مض�مون لتحلي�ل مض�مون عين�ة الدراس�ة -
 . على الفيس بوك )الاخلاق

 : تحديد أطر الدراسة 

 . سنة ٢٣لى  ــ ا١٨الشباب الجامعى فى المرحلة العمرية من  : الإطار العمرى

  ) السادس من أكتوبر،محافظة القاهرة( : الإطار المكانى

ثورة الأخلاق على موقع التواصل الاجتماعى (تم اختيار صفحة  :  إطار الوسيلة

 .  كنموذج لصفحات الثقافة الأخلاقية )فيس بوك

 : المعاملات الاحصائية المستخدمة فى الدراسة 

ً عينة الدراسة وفقا لمتغيراتهم الشخصية التكرارات والنسب المئوية لأفراد .١

 .والدراسية

لكل عبارة من عبارات محاور الدراسة ) الموزون(المتوسط الحسابي المرجح  .٢

 .وترتيب العبارات في كل محور حسب أعلى متوسط حسابي موزون

الانحراف المعياري لكل عبارة من عبارات محاور الدراسة، حيث إن الإنحراف  .٣
 .لتشتت في استجابات أفراد عينة الدراسة لكل عبارةالمعياري يوضح ا

 إحصائيةاختبار التباين الأحادي للتعرف على ما إذا كانت هنالك فروق ذات دلالة  .٤
بين أفراد عينة الدراسة نحو محاور الدراسة باختلاف متغيراتهم الشخصية 

 .والدراسية

لك فروق ذات دلالة لعينتين مستقلتين للتعرف  على ما إذا كانت هنا" ت"اختبار  .٥

حصائية بين أفراد عينة الدراسة نحو محاور الدراسة باختلاف متغيراتهم 
 .الشخصية والدراسية المكونة من فئتين

لتحديد صالح الفروق بين فئات المتغيرات ) أقل فرق معنوي ((LSD)تحليل  .٦
الشخصية والدراسية وذلك إذا ما أوضح اختبار تحليل التباين الأحادي وجود 

 .إحصائيةروق ذات دلالة ف
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 معامل الفا كرومباخ لاختبار صدق البناء لاستمارة الاستبيان 

 )١(جدول رقم 

 ارتباط وثبات كل محور من محاور الاستبانة بإجمالي المحاور

 المحــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــاور
معامل 

 الارتباط

 معامل الثبات

 0.957 **0.990 الاستجابة

 0.986 **0.997 المساعدة

 0.983 الثبات العام لمعامل الفا كرومباخ للاستبانة

  فأقل٠٫٠١تعني دلاله احصائية عند مستوى معنوية ** 

ًأن معاملات الارتباط للمحاور كانت دالة احصائيا  عند ) ١(يتضح من الجدول رقم 

العناصر المكونة ، مما يشير إلى الاتساق الداخلي بين )٠٫٠١(مستوى دلالة 
ًللاستبانة، وأنها صادقة بنائيا، وتعد صالحة للتطبيق على أفراد مجتمع الدراسة، 

و من ثم فإنه  يتمتع بدرجة عالية ) ٠٫٩٨٣(ويتضح أن معامل الثبات العام للاستبيان 
 .من الثبات بحيث يمكن الاعتماد عليها في التطبيق الميداني للدراسة

 : توصيف العينة البحثية  

 )٢(جدول رقم 

 ًالتكرارات والنسب المئوية تبعا لمتغير النوع

 النسبة التكرار النوع

 ٥٤ ١٠٨ ذكور/ شباب 

 ٤٦ ٩٢ )إناث(فتيات 

 %١٠٠ ٢٠٠ الاجمالي

 و نسبة ،%٥٤تشير بيانات الجدول السابق الى نسبة الذكور فى العينة كانت 
 .%٤٦الإناث 



٣٣٤ 

 )٣(جدول رقم 

 )خاص/ حكومى (ًوية تبعا لمتغير نوع التعليم الجامعى  التكرارات والنسب المئ

 النسبة التكرار الجامعة

 ٥٥ ١١٠ حكومية

 ٤٥ ٩٠ خاصة

 %١٠٠ ٢٠٠ الاجمالي

ًفردا ) ١١٠(بلغ عدد أفراد عينة الدراسة الذين ينتمون إلى الجامعات الحكومية 

إلى جامعات خاصة ، وبلغ عدد أفراد عينة الدراسة الذين ينتمون %)٥٥(بنسبة مئوية 

، وهي نسبة عالية مما يعكس أن المستوى الاقتصادي %)٤٥(ًفردا بنسبة ) ٩٠(

 المستوى الأساسيلاحظ أن متغير نوع التعليم يعكس فى ، .والاجتماعي مرتفع

 .الاقتصادى الاجتماعى للمبحوثين 

 )٤(جدول رقم 

 ًالتكرارات والنسب المئوية تبعا لمتغير العمر

 النسبة التكرار العمر

 ٤٢٫٥ ٨٥ ٢١ اقل من إلى ١٩من 

 ٣٠ ٦٠ ١٩ اقل من إلى ١٧من 

 ٢٧٫٥ ٥٥  سنة٢٣-٢١من 

 %١٠٠ ٢٠٠ الاجمالي

) ٢١ إلى أقل من ١٩(بلغ عدد أفراد عينة الدراسة الذين تتراوح أعمارهم من 

، وبلغ عدد أفراد عينة الدراسة الذين تتراوح أعمارهم %)٤٢٫٥(ًفردا بنسبة ) ٨٥(

ً، واخيرا الفئة العمرية التي %)٣٠(ًفردا بنسبة ) ٦٠) (١٩ إلى أقل من ١٧(من 

 %).٢٧٫٥(ًفردا بنسبة ) ٥٥) ( سنة٢٣-٢١(تتراوح ما بين 



٣٣٥ 

 مدى استخدام الشباب للصفحات المتخصصة على الفيس بوك 

 )٥(جدول رقم 

ًالتكرارات والنسب المئوية تبعا لاستخدام  الشباب للصفحات المتخصصة على 

 فيس بوك   ال

 على موقع الفيس بوك

 النسبة التكرار مدى الاستخدام
 ٨٨٫٥ ١٧٧ نعم استخدمها

 ١٠ ٢٠ استخدمها احيانا 
 ١٫٥ ٣ لا استخدمها
 %١٠٠ ٢٠٠ الاجمالي

من عينة الدراسة  %)  ٨٨٫٥(تشير بيانات الجدول السابق إلى أن نسبة 
 و عن نسبة من يستخدمونها من ،يستخدمون بالفعل الصفحات الثقافية على الفيس بوك

 و ،) %١٫٥ (ً فى حين بلغت من لا يستخدمونها مطلقا ) % ١٠(ًالشباب أحيانا  
ًتشير هذه النتائج إلى اتجاها مبدئيا يعكس حرص الشباب على الإطلاع على ألوان  ً

 فقد أصبحت مواقع التواصل ،مختلفة من الثقافات التى تشكل الوعى و الفكر لديهم
ًعى الان رافدا و مصدرا الاجتما  )  ٣٥( من ثقافة الشباب أساسياً

 الصفحات الثقافية المتخصصة التى يتابعها الشباب على الفيس بوك 

   )٦(جدول رقم  

ًالتكرارات والنسب المئوية تبعا للصفحات الثقافية  المتخصصة  الأكثر متابعة من 

 الشباب 

 النسبة التكرار مدى المتابعة
 ٢١ ٩٥ طبخالطهى و الم
 ٢٠ ٨٨ السياسة

 ١٨ ٨٠ الفن والكوميديا 
 ١٦ ٧٠ الثقافة الأخلاقية
 ١٤ ٦٠ الرياضة   

 ١١ ٥٠ الادب
 %١٠٠ ٤٤٣ الاجمالي



٣٣٦ 

تظه���ر بيان���ات الج���دول الس���ابق تفض���يلات الش���باب عين���ة الدراس���ة و مت���ابعتهم 
 ،%)٢١(ًللص�فحات المتخصص�ة ثقافي�ا حي�ث ج�اءت عل�ى الترتي�ب الطه�ى و المط��بخ 

 ص��فحات  الثقاف��ة الأخلاقي��ة ،%)١٨( الف��ن و الكومي��ديا ،%)٢٠(الص��فحات السياس��ية 
 و فى الترتيب الأخي�ر كان�ت الص�فحات الأدبي�ة ،%)١٤( الصفحات الرياضية  ،)١٦(
. 

 ًصفحات الثقافة الأخلاقية الأكثر استخداما من قبل الشباب  

 )٧(جدول رقم 

ًة  تبعا لأكثر الصفحات استخداماالتكرارات والنسب المئوية لعينة الدراس ً 

 النسبة التكرار الصفحات

 ٢١ ٩٥ أخلاق شارعنا

 ٢٠ ٩٠ ثورة الأخلاق

 ١٨ ٨٠ مهذبون

 ١٧ ٧٥ ثقف نفسك

 ١٣ ٦٠ مجلة خواطر راقية

 ١١ ٥٠ قيم و أخلاق

 %١٠٠ ٤٥٠ الاجمالي

بل��غ ع��دد تك��رارات اس��تخدام أف��راد عين��ة الدراس��ة لأكث��ر الص��فحات   ف��ى مج��ال 
ًتك�رارا بنس��بة ) ٩٥) (أخ��لاق ش�ارعنا(ًاس�تخداما م��ن قب�ل الش�باب )  الثقاف�ة الأخلاقي�ة(

 و تج�در الإش�ارة إل�ى ،%٢٠" ث�ورة الأخ�لاق"، ثم جاءت في الترتيب الثاني %)٢١(
،   عض�و٨٥١٠٠٠٠عضاء فى هذه الص�فحة أن الدراسة التحليلية قد أثبتت ان عدد الأ
بالمرتب��ة الثالث��ة، وج��اء ف��ي ) ١٨"  (ه��ذبونم"بينم��ا ج��اءت نس��بة مس��تخدمى ص��فحة  

، أما مجلة خ�واطر راقي�ة فق�د ج�اءت %)١٧(المرتبة الرابعة صفحة ثقف نفسك بنسبة 
 .%)١١(ً، واخيرا كانت صفحة قيم وأخلاق %)١٣(في المرتبة الخامسة بنسبة 



٣٣٧ 

 مستويات تفاعل الشباب مع صفحات الثقافة الأخلاقية 

 )٨(جدول رقم 

ًسب المئوية تبعا مستويات تفاعل عينة الدراسة مع صفحات الثقافة التكرارات والن

 الأخلاقية 

 النسبة التكرار حدود متابعة الصفحات

 ٣٤ ١٥٠ أقوم بمشاركة منشورات الصفحة  على صفحتى الشخصية

 ٣٢ ١٤٠ أسجل  إعجابى لما يطرح  من منشورات على الصفحة

 ١٨ ٨٠ لدي  عضوية فى الصفحة

 ٧ ٣٠ لى منشورات الصفحةأترك تعليق ع

 ٧ ٣٠ أتفاعل مع ما ينشر من خلال هذه الصفحات من منشورات

 ٢ ١٠ أقوم بنشر موضوعات على الصفحة  

 %١٠٠ ٤٤٠ الاجمالي

يعك���س الج���دول الس���ابق مس���تويات التفاع���ل و المش���اركة ف���ى ص���فحات الثقاف���ة  

لسابقة إل�ى أن المبح�وثين  حيث تشير البيانات ا،الأخلاقية من قبل الشباب عينة الدراسة

كانوا يقومون بعمل مشاركة لمنشورات صفحات الثقافة الأخلاقية على % ٣٤و بنسبة 

،  منهم يكتفون بتسجيل الإعجاب فق�ط%٣٢ فى حين كانت نسبة ،صفحاتهم الشخصية 

م�نهم % ٧و ته�تم نس�بة ، م�ن المبح�وثين% ١٨وية فعلي�ة فيه�ا كانت نسبة من لهم عض

 ،رات تل�ك الص�فحات ب�نفس النس�بةى المنش�ورات والتفاع�ل م�ع منش�وبكتاب�ة تعلي�ق عل�

ت�رى الباحث�ة و، عات أو منش�ورات عل�ى ه�ذه الص�فحاتمنهم بنشر موضو% ٢يقوم و

لص�فحات فه�ى تعك�س اهتم�ام الش�باب أن هذه النتائج إيجابية بالنس�بة للتعام�ل م�ع ه�ذه ا

 .ى  حرصهم على استخدام الصفحات و الاستفادة منها بشكل ايجابو



٣٣٨ 

 مدى حرص الشباب على استخدام صفحات الثقافة الأخلاقية 

 )٩(جدول رقم 

ًالتكرارات والنسب المئوية تبعا للحرص على استخدام صفحات الثقافة الاخلاقية  

 من قبل الشباب عينة الدراسة  

 النسبة  التكرار شكل الدخول

 ٦٠ ١٢٠ كلما جائنى اشعار بجديد منها

 ٢٥ ٥٠ يومى

 ١٥ ٣٠ أسبوعى

 %١٠٠ ٢٠٠ الاجمالي

تشير النتائج فى الجدول  السابق إل�ى أن الش�باب عين�ة الدراس�ة يحرص�ون بنس�بة 

م�نهم % ٦٠فيم�ا تتج�ه نس�بة ، على استخدام الص�فحات الأخلاقي�ة  بش�كل ي�ومى% ٢٥
و ذل�ك ) نى إش�عار بجدي�د منه�اءكلما ج�ا(نحو الاستخدام العارض و الذى تمثله عبارة  

م��ن عين��ة الدراس��ة عل��ى اس��تخدام ه��ذه الص��فحات و % ١٥و يح��رص  ،%٦٠بنس��بة 
و ترى الباحثة من خ�لال ه�ذه النتيج�ة أن هن�اك ح�رص ، الدخول عليها بشكل اسبوعى

من قب�ل الش�باب نح�و اس�تخدام ص�فحات الثقاف�ة الأخلاقي�ة و ال�دخول عليه�ا  و إن ك�ان 
 . ذلك بنسب بسيطة 

 ة الأخلاقية الوقت  المستغرق فى متابعة صفحات الثقاف

 ) ١٠(جدول رقم 

 ًالتكرارات والنسب المئوية تبعا للوقت المستغرق فى متابعة الصفحات المفضلة

 النسبة التكرار الوقت المستغرق 

 ٧٥ ١٥٠  ق ٢٠ - ١٠من 

 ٢٥ ٥٠  ق ٤٥ - ٢٠من 

 %١٠٠ ٢٠٠ الاجمالي

 ١٠من  من عينة الدراسة كانوا يستغرقون )%٧٥(يتضح من بيانات الجدول أن 

فى حين بلغ�ت نس�بة م�ن يتابعونه�ا ،  متابعة صفحات الثقافة الأخلاقية دقيقة فى٢٠الى 



٣٣٩ 

 و ربم�ا تعك�س ه�ذه النتيج�ة  ،  م�ن المبح�وثين)% ٢٥( دقيقة ٤٥ الى ٢٠فى وقت من 
 أو عناصر التفاعلية الموج�ودة ،انجذاب الشباب عينة الدراسة لمضمون هذه الصفحات

 .    أكبر فى التعامل مع هذه الصفحاتًتغرقون وقتافيها مما يجعلهم يقضون يس

 تفضيلات الشباب لعناصر الجذب فى صفحات الثقافة الأخلاقية 

 )١١(جدول رقم 

ًالتكرارات والنسب المئوية تبعا لتفضيلات المبحوثين عينة الدراسة لعناصر الجذب 

 فى صفحات الثقافة الأخلاقية     

 النسبة التكرار العبارة 
 ٢٧ ١٠٥  التفاعليةعناصر

 ٢٣ ٩٠ المضمون  
 ١٩ ٧٥ الشكل  

 ١٥ ٦٠ تصميم الصفحة  نفسها
 ١٥ ٦٠ جميع ما سبق

 %١٠٠ ٣٩٠ الاجمالي

%) ٢٧(يتضح  من بيانات الجدول السابق أن أكثر من ربع عينة الدراسة 

وغيرها كأكثر العناصر ، الرسوم، الفيديوهات، الصور(اختاروا عناصر التفاعلية  
الأمر الذى يعكس ، تى تجذبهم فى هذه الصفحات و يليها مضمون الصفحات نفسهاال

 ،%)٢٣(ايجابية فكر هذه الصفحات بالنسبة للمبحوثين فقد اختاروا  المضمون  بنسبة 
فى الترتيب الأخير تساوت لديهم ، و%)١٩(ء اختيارهم للشكل بنسبة فى حين جا

الذى نعنى به كل الاختيارات من ق وم الصفحات مع خيار جميع ما سبخيارات تصمي
لجميع % ١٥وذلك بنسبة ،  )تصميم الصفحة، الشكل، المضمون، اصر التفاعليةعن(

 . المبحوثين 



٣٤٠ 

 ـ اتجاهات الشباب نحو صفحات الثقافة الاخلاقية 

 ) ١٢(جدول رقم 

 التكرارات والنسب المئوية والمتوسطات والانحراف المعياري لعبارات

 الاتجاه نحو صفحات الثقافة الأخلاقية على الفيس بوك   

 المتوسط معارض محايد مؤيد العبــارة
الانحراف 

 المعياري

درجة 

 الاستجابة

أستفيد من المنشورات   50 150 ك

الواردة على هذه 

 الصفحات   
% 75.0 25.0  

 مؤيد 0.43 2.75

أرى أن هذه االصفحات  30 20 150 ك

 15.0 10.0 75.0 % مفيدة جدا
 مؤيد 0.74 2.60

أدعو اصدقائى  10 70 120 ك

للانضمام لهذه 

 الصفحات
 مؤيد 0.59 2.55 5.0 35.0 60.0 %

تساعدنى هذه  20 100 80 ك

الصفحات على اكتساب 

 فن التعامل مع الاخرين
 محايد 0.64 2.30 10.0 50.0 40.0 %

تساعدنى متابعة هذه  40 60 100 ك

فهم الصفحات على 

 المواقف الاجتماعية
 محايد 0.78 2.30 20.0 30.0 50.0 %

أدخل هذه الصفحات  40 80 80 ك

 20.0 40.0 40.0 % لتمضية وقت الفراغ
 محايد 0.75 2.20

أعيد نشر منشورات  50 80 70 ك

الصفحات كما يفعل 

 الاخرون
 محايد 0.77 2.10 25.0 40.0 35.0 %

لصفحات ممكن  60 60 80 ك

الأخلاق  أن تكسبنى 

 قيما أخلاقية
 محايد 0.83 2.10 30.0 30.0 40.0 %

هذه الصفحات لا تقدم  113 62 25 ك

 56.5 31.0 12.5 % لى جديد
 محايد 0.71 1.56

 محايد ٢٫٢٧ المتوسط العام



٣٤١ 

عينة نلاحظ من خلال النتائج في الجدول أعلاه ان هناك حيادية من أفراد 
) ٢٫٢٧(الدراسة على الاتجاه نحو صفحات الثقافة الأخلاقية على الفيس بوك بمتوسط 

 .وهو متوسط يقع في الفئة الثانية من فئات المقياس الثنائي

 :ويمكن تلخيص أبرز نتائج هذا المحور ومناقشتها فيما يلي

رتبة في الم) أستفيد من المنشورات الواردة على هذه الصفحات(جاءت العبارة  .١
الذي يقع ) 2.75(الأولى من حيث الاستجابة، حيث بلغ متوسطها الحسابي 

إلى مؤيد، وتفسر الباحثة  ضمن الفئة الثالثة من فئات المقياس الثلاثي الذي يشير
هذه النتيجة بأن أغلب عينة الدراسة كانوا يؤيدون أن المنشورات الواردة في 

 .هذه الصفحات تحقق لهم استفادة كبيرة 

في المرتبة الثانية من حيث ) أرى أن هذه الصفحات مفيدة جدا(ءت العبارة جا .٢
الذي يقع ضمن الفئة الثالثة من ) 2.60(الاستجابة، حيث بلغ متوسطها الحسابي 

فئات المقياس الثلاثي الذي يشيرالى مؤيد، وتفسر الباحثة هذه النتيجة بأن أغلب 
 . مفيدة جدا بالنسبة عينة الدراسة كانوا يؤيدون أن هذه الصفحات 

في المرتبة الثالثة من ) أدعو اصدقائى للانضمام لهذه الصفحات(جاءت العبارة  .٣

الذي يقع ضمن الفئة ) 2.55(حيث الاستجابة، حيث بلغ متوسطها الحسابي 
 و هو ما يدعم فكرة ،الثالثة من فئات المقياس الثلاثي الذي يشير الى مؤيد

ًقق انتشارا واسعا بين فئة الشباب الباحثة فى أن هذه الصفحات تح ً . 

تساعدنى (وكان المبحوثون محايدون على بقية العبارات وجاءت على رأسها  .٤
هذه الصفحات على اكتساب فن التعامل مع الاخرين، تساعدنى متابعة هذه 

لكل ) 2.30(بمتوسط حسابي بلغ ) الصفحات على فهم المواقف الاجتماعية
بمتوسط ) ل هذه الصفحات لتمضية وقت الفراغأدخ(منهم، وجاءت العبارة 

أعيد نشر منشورات (، حينما كان المتوسط الحسابي للعبارة )2.20(حسابي 
الصفحات كما يفعل الاخرون، ممكن لصفحات الاخلاق  أن تكسبنى قيما 

هذه الصفحات لا تقدم لى (ًلكل منهم، وأخيرا جاءت العبارة ) 2.10) (اخلاقية
و تعكس هذه الاستجابات  قناعات الشباب عينة ، )1.56(ي بمتوسط حساب) جديد

 .الدراسة بجدوى هذه الصفحات و أهميتها لديهم 



٣٤٢ 

 ـ مدى قدرة صفحات الثقافة الاخلاقية على تغيير سلوكيات الشباب 

 )١٣(جدول رقم 

 والنسب المئوية والمتوسطات والانحراف المعياري لعبارات مدى التكرارات

ما يطرحه صفحات الثقافة الأخلاقية على الفيس بوك فى تغيير مساعدة  استخدام  

 سلوكيات الشباب 

 العبارة
موافق 

 جدا
 موافق

غير 

 متأكد

غير 

 موافق

غير 

موافق 

على 

 الإطلاق

المتوسط
الانحراف 

 المعياري

درجة 

 الاستجابة

عدم التعاون  15 10 15 40 120 ك
 7.5 5.0 7.5 20.0 60.0% مع الآخرين

 موافق جدا 1.23 4.20

التأفف من  7 18 40 50 85 ك
 3.5 9.0 20.0 25.0 42.5%الواقع ورفضه

 موافق 1.14 3.94

عدم الالتزام  9 20 53 58 60 ك
بمواقيت 

 الصلاة
 موافق 1.13 3.70 4.5 10.0 26.5 29.0 %30.0

التهكم و  20 22 40 58 60 ك
السخرية من 
الأخرين فى 

 غيابهم

 موافق 1.29 3.58 10.0 11.0 20.0 29.0 %30.0

عدم الاهتمام  10 30 40 75 45 ك
 5.0 15.0 20.0 37.5 22.5% بالنظافة

 موافق 1.14 3.57

عدم طاعة   15 25 30 90 40 ك
 7.5 12.5 15.0 45.0 20.0% للوالدين

 موافق 1.16 3.57

الغش فى  18 20 32 90 40 ك
 9.0 10.0 16.0 45.0 20.0% الامتحانات

 موافق 1.18 3.57

التعالى على  20 23 39 75 43 ك
 10.0 11.5 19.5 37.5 21.5% الأخرين

 موافق 1.23 3.49

التعصب فى  19 36 45 45 55 ك
 9.5 18.0 22.5 22.5 27.5% الرأى

 موافق 1.32 3.41

 موافق ٣٫٦٧ المتوسط العام



٣٤٣ 

ان المتوسط العام لعبارات المحور ) ٧( الجدول رقم يتضح من خلال النتائج في
وهو متوسط يقع في الفئة الرابعة من فئات المقياس الخماسي أي أن ) ٣٫٦٧(أعلاه 

عينة الدراسة موافقين لمدى مساعدة  استخدام ما يطرحه صفحات الثقافة الأخلاقية 
 .على الفيس بوك فى تغيير السلوكيات لديك

  :ئج هذا المحور ومناقشتها فيما يليويمكن تلخيص أبرز نتا

في المرتبة الأولى من حيث ) عدم التعاون مع الآخرين(جاءت عبارات الموافقة  .١
خامسة ال، وهي تقع في المرتبة )4.20(الاستجابة، حيث بلغ متوسطها الحسابي 

من فئات المقياس الخماسي أي أن عينة الدراسة موافقين بشدة لمدى المساعدة، 
في المرتبة الثانية من حيث ) التأفف من الواقع ورفضه(بارة وجاءت الع

عدم (، في حين جاءت العبارة )3.94(الاستجابة، حيث بلغ متوسطها الحسابي 
لتحتل المرتبة الثالثة من حيث موافقتهم ، حيث بلغ ) الالتزام بمواقيت الصلاة

الأخرين فى التهكم و السخرية من (، وجاءت العبارة )3.70(متوسطها الحسابي 
في المرتبة الرابعة من حيث موافقتهم، حيث بلغ متوسطها الحسابي ) غيابهم

عدم الاهتمام بالنظافة، عدم طاعة  للوالدين، الغش (، بينما جاءت العبارة )3.58(
في المرتبة الخامسة من حيث موافقتهم، حيث بلغ متوسطها ) فى الامتحانات

لتحتل ) التعالى على الآخرين(بارة لكل منهم، وجاءت الع) 3.57(الحسابي 
، )3.49(المرتبة السادسة من حيث موافقتهم، حيث بلغ متوسطها الحسابي 

لتحتل المرتبة السابعة والاخيرة من ) التعصب فى الرأى(وأخيرا جاءت العبارة 
 ).3.41(حيث موافقتهم، حيث بلغ متوسطها الحسابي 

 : اختبار فروض الدراسة 

توجد علاقة ارتباطية بين اتجاهات الشباب نحو (ص على أنه الفرض الأول  و ين

 .)صفحات  الثقافة الأخلاقية، وبين  حرصهم على استخدام صفحات الثقافة الأخلاقية

للتعرف على ما إذا كانت هناك علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية في اجمالي 
ًر الدراسة تبعا إلى استجابات أفراد عينة الدراسة حول العبارات التي تمثل محاو

الاختلافات الموجودة في متغير الحرص على استخدام صفحات الثقافة الأخلاقية  تم 
تبار العلاقة  وذلك لاخ(Person Correlation)" معامل الارتباط بيرسون"استخدام 

وبين مدى الحرص على استخدام المبحوثين لصفحات الثقافة ،  بين إجمالي كل محور
 :ي هو موضح في الجدول التالالأخلاقية، كما



٣٤٤ 

معامل ارتباط بيرسون بين اتجاهات المبحوثين نحو صفحات   )١٤(جدول رقم 

 الثقافة الأخلاقية، وبىن حرصهم على استخدام صفحات الثقافة الأخلاقية

 مدى الحرص على الدخول المحاور

 ٢٠٠ العدد

 ٠٫٨٩ معامل الارتباط
اتجاهات المبحوثين نحو 

 الصفحات الأخلاقية
 **٠٫٠٠ مستوى الدلالة

  فأقل٠٫٠١تعني دلاله احصائية عند مستوى معنوية ** 

تشير بيانات الجدول السابق إلى  أن معامل ارتباط سبيرمان  قد أثبت وجود 
علاقة ارتباط ايجابية قوية بين الاتجاه نحو صفحات الثقافة الأخلاقية و بين حرص 

ام هذه الصفحات ، فقد كانت قيمة معامل الارتباط المبحوثين عينة الدراسة على استخد
 بمعنى أخر فإن هناك علاقة ارتباطية طردية قوية أي أن كلما زاد حرص ٠٫٨٩= 

 كلما ذات الاتجاه نحو صفحات ،المبحوثون على استخدام صفحات الثقافة الأخلاقية
 .الثقافة الأخلاقية

طية بين تغيير سلوك الشباب ، توجد علاقة ارتبا(و ينص على أنه  ، الفرض الثانى

 و بين حرصهم على استخدام صفحات الثقافة الأخلاقية 

للتعرف على ما إذا كانت هناك علاقة ارتباطية ذات دلالة احصائية في اجمالي 
ًاستجابات أفراد عينة الدراسة حول العبارات التي تمثل محاور الدراسة تبعا إلى 

ص على استخدام صفحات الثقافة الأخلاقية  تم الاختلافات الموجودة في متغير الحر
تبار العلاقة  وذلك لاخ(Person Correlation)" معامل الارتباط بيرسون"استخدام 

وبين مدى الحرص على استخدام المبحوثين لصفحات الثقافة ،  بين اجمالي كل محور
 :الأخلاقية، كما هو موضح في الجدول التالي

 بيرسون بين تغيير سلوك المبحوثين ، وبين معامل ارتباط )١٥(جدول رقم 

 حرصهم على استخدام صفحات الثقافة الأخلاقية

 الحرص على الاستخدام المحـــاور

 ٢٠٠ العدد
 تغيير سلوك المبحوثين  ٠٫٨٨ معامل الارتباط

 **٠٫٠٠ مستوى الدلالة

  فأقل٠٫٠١تعني دلاله احصائية عند مستوى معنوية ** 



٣٤٥ 

الجدول السابق  أنه توجد علاقة ارتباطية بين التغيير فى  يتضح من بيانات 
سلوك المبحوثين من الشباب عينة الدراسة و بين حرصهم على استخدام صفحات 

 أي أن هناك علاقة ٠٫٨٨= الثقافة الأخلاقية ، حيث كانت قيمة معامل الارتباط
الثقافة ارتباطية طردية أي أنه كلما  زاد حرص الشباب على استخدام صفحات 

 .الأخلاقية كلما ساهم ذلك فى تغيير سلوكياتهم 

توجد فروق ذات دلالة احصائية بين اتجاهات (الفرض الثالث و ينص على 

النوع، (ًالمبحوثين نحو الصفحات الأخلاقية تبعا للخصائص الديموجرافية للشباب  

 )الجامعة، العمر

 )الاتجاه( لدراسة الفروق بين لعينتين مستقلتين لمحاور الدراسة" ت"اختبار : أولا

 ):النوع، الجامعة(و متغيرى  

للتعرف على ما إذا كانت هناك فروق ذات دلالة احصائية في متوسطات 
ًاستجابات أفراد عينة الدراسة حول العبارات التي تمثل محاور الدراسة تبعا إلى 

ذكر، (ين هما الاختلافات الموجودة في متغيري النوع، الجامعة الذي يتكون من فئت
 Independent Sample)" ت"استخدم الباحث اختبار ) خاصة وحكومية(، )أنثى

t-Test) و ذلك للتحقق من مدى وجود فروق ذات دلالة احصائية في استجابات أفراد 
ًعينة الدراسة حول العبارات التي تمثل محاور الدراسة تبعا لاختلاف متغيري 

توسط كل محور على حدا، كما هو موضح في ، وذلك بإيجاد م)النوع، الجامعة(
 :الجدول التالي

لدراسة الفروق بين اتجاهات المبحوثين نحو )  اختبار ت( )١٨(جدول رقم 

 )النوع، الجامعة (الصفحات الأخلاقية و بين متغيرى

 العدد المحور
المتوسط 

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري
 قيمة ت

مستوى 

 الدلالة

 ٠٫٤٤ ٢٫٧٤ ١٠٨ ذكر

 ٠٫٥٠ ١٫٥٧ ٩٢ انثى
٠٫٠٠ ١٧٫٥**  

 ٠٫٣٢ ٢٫٨٩ ٩٠ الجامعات الخاصة
الاتجاها

 ت
الجامعات 

 الحكومية
٠٫٤٨ ١٫٦٤ ١١٠ 

٠٫٠٠ ٢١٫١٥** 

توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين الاتجاه نحو صفحات الثقافة الأخلاقية 
اقل من  وهي قيمة دالة عند مستوى ١٧٫٥= وبين  متغير النوع ، حيث كانت قيمة ت



٣٤٦ 

وذلك لصالح الذكور، وكانت هناك فروق دالة إحصائية بين الاتجاه نحو  ٠٫٠١
وذلك لصالح  ،)الجامعات الخاصة والحكومية(صفحات الثقافة الأخلاقية و بين 

 وهي دالة عند مستوى أقل من ٢١٫١٥= الجامعات الخاصة حيث كانت قيمة ت
٠٫٠١.  

 )أعمار  المبحوثين عينة الدراسة/  تجاه الا(دراسة  الفروق بين المتغيرىن : ًثانيا

للتعرف على ما إذا كانت هناك فروق ذات دلالة إحصائية في متوسطات 

استجابات أفراد عينة الدراسة حول العبارات التي تمثل محاور الاتجاه نحو صفحات 

سة ًالثقافة الأخلاقية و ذلك تبعا إلى الاختلافات الموجودة في متغير أعمار عينة الدرا

" تحليل التباين الأحادي"الذي يتكون من أكثر من فئتين استخدمت الباحثة اختبار 

(One Way ANOVA)وذلك كما هو موضح في الجدول التالي : 

 )١٨(جدول رقم 

لدراسة الفروق بين عمر المبحوثين و ) اختبار ف(اختبار تحليل التباين الأحادي 

 قية بين اتجاهاتهم  نحو صفحات الثقافة الأخلا

 مصدر التباين المحور
مجموع 

 المربعات

درجة 

 الحرية

متوسط 

 المربعات
 قيمة ف

مستوى 

 الدلالة

 42.898 2 85.797 بين المجموعات
 الاتجاهات

 133. 197 26.203 داخل المجموعات
322.517 .000 

 نحو الصفحات الأخلاقية اتجاهات الشبابتوجد فروق ذات دلالة إحصائية بين 

وذلك  ٠٫٠١ وهي قيمة دالة عند مستوى اقل من 322.517= قيمة فحيث كانت 

ً عاما، كما قام الباحث اختبار أصغر فرق معنوي ١٩-١٧لصالح الفئة العمرية من 

LSDوحصل الباحث على النتائج الموضحة في الجدول التالي ،: 



٣٤٧ 

 )١٩(جدول رقم 

 ًخلاقية وفقا لمتغير أعمارهم لمتغير اتجاهات المبحوثين نحو الصفحات الأLSDنتائج تحليل 

مكان 

 الفروق
 العمر

الفرق بين 

 المتوسطين

قيمة 

 الدلالة

 إلى أقل ١٧من  **٠٫٠٠ *76471.  سنة٢١ إلى أقل من ١٩من 

 **٠٫٠٠ *1.72727  سنة٢٣ إلى أقل من ٢١من   سنة١٩من 

 إلى أقل ١٩من  **٠٫٠٠ *-76471.-  سنة١٩ إلى أقل من ١٧من 

 **٠٫٠٠ *96257.  سنة٢٣ إلى أقل من ٢١من   سنة٢١من 

 **٠٫٠٠ *-1.72727-  سنة١٩ إلى أقل من ١٧من 

ت
ها

جا
لات

ا
 إلى أقل ٢١من  

 **٠٫٠٠ *-96257.-  سنة٢١ إلى أقل من ١٩من   سنة٢٣من 

 ٠٫٠١دالة عند مستوى أقل من **   ٠٫٠٥دالة عند مستوى أقل من  *

)  سنة١٩ إلى أقل من ١٧(الفئة العمرية يوجد فرق معنوي بين المتوسطين بين  -
 إلى أقل ١٧(، وذلك لصالح الفئة العمرية ) سنة٢٣ إلى أقل من ٢١(والفئة العمرية 

 ). سنة١٩من 

و ذلك للإجابة على الفرضية السابقة توجد فروق ذات دلالة إحصائية ب?ين اتجاه?اتهم 

 ،)الجامع???ة، العم???رالن???وع، (ًتبع???ا لمتغي???راتهم الشخص???ية  نح???و الص???فحات الأخلاقي???ة

وبمعن���ى آخ���ر فان���ه توج���د علاق���ة ذات دلال���ة إحص���ائية ب���ين اتجاه���ات الش���باب نح���و 
 . ) الجامعة، العمر،النوع(م الديموجرافية هالصفحات الأخلاقية و بين خصائص

ًتوجد فروق ذات دلالة إحصائية بين تغيير سلوك المبحوثين تبعا : الفرضية الثانية

 لخصائصم الديموجرافية 

بين تغيير ) اختبار ت(نتائج الاختبار التائي للعينات المستقلة   )٢٠(ول رقم جد

 ًسلوك المبحوثين تبعا لمتغري النوع، الجامعة

 العدد المحور
المتوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

 قيمة ت
مستوى 
 الدلالة

 0.60 4.30 108 ذكر
 0.80 2.27 92 انثى

٠٫٠٠ ١٩٫٩**  

ت 0.50 4.44 90 ت الخاصةالجامعا
ها

جا
لات

ا
 0.90 2.48 110 الجامعات الحكومية 

٠٫٠٠ ١٩٫٥٦** 



٣٤٨ 

تشير بيانات الجدول إلى  وجود فروق ذات دلالة احصائية بين متوسط تغيير 

ًسلوك المبحوثين تبعا لمتغيري النوع والجامعة،وذلك باستخدام الاختبار التائي لعينتين 

وذلك ٠٫٠١ قيمة دالة عند مستوى اقل من  وهي١٩٫٩= مستقلتين حيث كانت قيمة ت

لصالح الذكور، وكانت هناك فروق دالة احصائية بين الجامعات الخاصة والحكومية 

 وهي دالة عند مستوى ١٩٫٥٦= وذلك لصالح الجامعات الخاصة حيث كانت قيمة ت

 وذلك لصالح الجامعات الخاصة، وهذا يطابق صحة الفرض الثانى ٠٫٠١أقل من 

الذى ينص على وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات اتجاهات للدراسة، 

 ).النوع، الجامعة(ًالمبحوثين نحو الصفحات الأخلاقية تبعا لمتغيري

 )٢١(جدول رقم 

بين اتجاهات المبحوثين نحو الصفحات ) اختبار ف(نتائج تحليل التباين الأحادي 

 ًالأخلاقية تبعا لمتغير العمر

ور
مح

ال
 

 اينمصدر التب
مجموع 

 المربعات

درجة 

 الحرية

متوسط 

 المربعات
 قيمة ف

مستوى 

 الدلالة

 120.232 2 240.463 بين المجموعات

ت
ها

جا
لات

ا
 

 304. 197 59.892 داخل المجموعات
395.475 ٠٫٠٠**  

فروق ذات دلالة احصائية بين  تعكس بيانات الجدول السابق عدم وجود

ير العمر وذلك باستخدام تحليل التباين فى ًمتوسطات درجات المبحوثين تبعا لمتغ

 وهي قيمة دالة عند مستوى اقل من 395.475= اتجاه واحد، حيث كانت قيمة ف

وهذا يطابق صحة الفرض الثانى   سنة١٩-١٧وذلك لصالح الفئة العمرية من ٠٫٠١

للدراسة، الذى ينص على وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات اتجاهات 

 كما تم اختبار أصغر فرق ،ًن نحو الصفحات الأخلاقية تبعا لمتغير العمرالمبحوثي

 :، فكانت  النتائج الموضحة في الجدول التاليLSDمعنوي 



٣٤٩ 

 )٢٢(جدول رقم 

 ً لمتغير اتجاهات المبحوثين نحو تغيير السلوك تبعا لمتغير  العمرLSDنتائج تحليل 

مكان 

 الفروق
 العمر

الفرق بين 

 المتوسطين

قيمة 

 لدلالةا

 **٠٫٠٠ *1.19608  سنة٢١ إلى أقل من ١٩من 
  سنة١٩ إلى أقل من ١٧من 

 **٠٫٠٠ *2.88485  سنة٢٣ إلى أقل من ٢١من 

 **٠٫٠٠ *-1.19608  سنة١٩ إلى أقل من ١٧من 
  سنة٢١ إلى أقل من ١٩من 

 **٠٫٠٠ *1.68877  سنة٢٣ إلى أقل من ٢١من 

 **٠٫٠٠ *2.88485-  سنة١٩ إلى أقل من ١٧من 

ك
لو

س
ال

 

 ة سن٢٣ إلى أقل من ٢١من 
 **٠٫٠٠ *1.68877-  سنة٢١ إلى أقل من ١٩من 

 ٠٫٠١دالة عند مستوى أقل من **   ٠٫٠٥دالة عند مستوى أقل من *

)  سنة١٩ إلى أقل من ١٧(يوجد فرق معنوي بين المتوسطين بين الفئة العمرية  -

 إلى أقل ١٧(وذلك لصالح الفئة العمرية ، ) سنة٢١ إلى أقل من ١٩(والفئة العمرية 

 ). سنة١٩من 

)  سنة١٩ إلى أقل من ١٧(يوجد فرق معنوي بين المتوسطين بين الفئة العمرية  -

 إلى أقل ١٧(، وذلك لصالح الفئة العمرية ) سنة٢٣ إلى أقل من ٢١(والفئة العمرية

 ). سنة١٩من 

ل��ة احص��ائية ب��ين وذل��ك للإجاب��ة عل��ى الفرض��ية الس��ابقة توج��د ف��روق ذات دلا

ًاتجاه���ات المبح���وثين نح���و تغيي���ر الس���لوك تبع���ا لمتغي���ر العم���ر  و ب���اقى الخص���ائص 

 فان��ه هن��اك علاق��ة ذات دلال��ة آخ��رو بمعن��ى ، )الن��وع، الجامع��ة، العم��ر(الديموجرافي��ة 

 ب�ين الخص�ائص و الس��مات الديموجرافي�ة للش�باب و ب��ين التغي�ر ف�ى س��لوكهم إحص�ائية

  .الأخلاقيةحات الثقافة الناتج عن استخدامهم لصف



٣٥٠ 

توجد علاقة ارتباطية بين تغيير سلوك المبحوثين (الفرض الرابع و ينص على أنه 

 .و بين حرصهم على استخدام صفحات الثقافة الأخلاقية 

 )٢٣(جدول رقم 

معامل ارتباط بيرسون بين تغيير سلوك المبحوثين و بين حرصهم  على استخدام 

 صفحات الثقافة الأخلاقية 

 مدى الحرص على الدخول المحــاور

 ٢٠٠ العدد

 ٠٫٩٤ معامل الارتباط
تغيير سلوك المبحوثين 

 نحو الصفحات الأخلاقية
 **٠٫٠٠ مستوى الدلالة

  فأقل٠٫٠١تعني دلاله احصائية عند مستوى معنوية ** 

يتضح من بيانات الجدول أعلاه أنه توجد علاقة ارتباطية بين تغيير سلوك 

على استخدام صفحات الثقافة الأخلاقية، حيث كانت قيمة  مـن وحرصهالمبحوثي

اك علاقة ارتباطية طردية بين تغيير سلوك ــ أي أن هن٠٫٩٤= معامل الارتباط

 أنه آخربمعنى  و،الأخلاقيةدام صفحات الثقافة ـم على استخــالشباب و بين حرصه

رت سلوكياتهم دام الصفحات كلما تغيـم و حرصهم على استخـقبالهإكلما ارتفع 

 .الخاطئة 



٣٥١ 

  )ثورة الأخلاق )لصفحة نتائج الدراسة التحليلية 

 القيم  الأخلاقية الواردة فى صفحة ثورة الاخلاق  / ١

 )٢٤(جدول رقم 

 تكرارات و نسب القيم الواردة فى صفحة ثورة الأخلاق 
 % ك القيم

  ٢٧٫٩٠ ١٢٠ الطموح

 ١١٫٦٢ ٥٠ الرضا

 ٩٫٣٠ ٤٠ العمل 

 ١١٫٦٢ ٥٠ الانتماء

 ٢٫٣٢ ١٠ التسامح 

 ٣٫٤٨ ١٥ الأمانة 

 ٦٫٥١١ ٢٨ التعاون

 ١٠٫٢٣ ٤٤ الحياء 

 ٦٫٥١١ ٢٨ النزاهة 

 ٣٫٤٨ ١٥ الصدق 

 ٦٫٩٧ ٣٠ أخرى تذكر 

 ١٠٠ ٤٣٠ المجموع 

تشير بيانات الجدول إلى أكثر القيم الأخلاقية الواردة فى صفحة ثورة الأخلاق 

 ،الرضا(كما تساوى ظهور قيم ، ٢٧٫٩٠بنسبة بلغت و التى تصدرتها قيمة الطموح 

جاءت نسبة ، ١٠٫٢٣ ثم كانت قيمة الحياء  بنسبة  ،لكل منهما١١٫٦٢الانتماء بنسبة 

العمل و النزاهة فى نسبة (و تساوت قيمتى ، ٩٫٣٠ظهور قيمة العمل فى الصفحة 

متى  و تساوت قي، لكل منهما٦٫٥١١ظهورهما فى الصفحة موضع التحليل بنسبة 

كما ، ٢٫٣٢ جاءت قيمة التسامح بنسبة ، لكل منهما٣٫٤٨ بنسبة )الصدق و الأمانة(

استشعار ( مثل ،ظهرت مجموعة أخرى من القيم المتداخلة  فى فئة أخرى تذكر

 كانت ) الخ، الحكم الممزوجة بالقيم، محبة الخير للغير خير،الجمال يبعث على التفاؤل

 . ٦٫٩٧نسبتها 
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  )ثورة الأخلاق(ية التى أعتمدت عليها صفحة  الأطر المرجع/ ٢

 ) ٢٥(جدول 

 )ثورة الأخلاق(الأطر المرجعية التى اعتمدت  عليها صفحة 

 %  ك  الإطار

 ٤٦٫٥١ ٢٠٠ الدينى 

 ٢٢٫٠٩ ٩٥ التاريخى 

 ٢٥٫٥٨ ١١٠ الأدبى 

 ٣٫٤ ١٥ علمية 

 ٢٫٣ ١٠ غير واضح 

 ١٠٠ ٤٣٠ المجموع 

 و نتائج��ه كث��رة اعتم��اد الص��فحة عل��ى الأط��ر توض��ح بيان��ات الج��دول الس��ابق
و م�ن ، ٤٦٫٥١ و ذل�ك بنس�بة )الأحاديث الشريفة أو الآي�ات القرآني�ة(المرجعية الدينية 

 مرجعيتن��ا الإس��لامية  ب��الأخلاق المنطق��ى أن تظه��ر ه��ذه النتيج��ة لم��ا يزخ��ر ب��ه دينن��ا و
الحك�م المتض�منة مث�ل ، ٢٥٫٥٨ج�اء الاعتم�اد عل�ى المرجعي�ة الأدبي�ة بنس�بة  و، والقيم

 مث��ل ٢٢٫٠٩ ، و ج��اء اس��تخدام المرجعي��ة التاريخي��ة،ف��ى قص��ص أو إش��عار أو غيره��ا
 ف��ى ٣٫٤ ظه��رت المرجعي��ة العلمي��ة بنس��بة ،س��رد خب��رات الس��ابقين و ط��رح ن��وادرهم

بعض المنشورات التى تتحدث ع�ن الاقتص�اد ف�ى الطع�ام و الش�راب و علاقت�ه بص�حة 
 . لنواحى العلمية الإنسان و الاستدلال على ذلك من ا

 أساليب البرهنة التى المستخدمة فى صفحة ثورة الأخلاق  / ٣

 )٢٦(جدول 

 أساليب البرهنة التى تستخدمها الصفحة

 %  ك  الأسلوب 

 ٤١٫٨ ١٨٠ خبرات شخصية 

 ٢٣٫٣ ١٠٠ شخصيات بارزة  

 ٢٥٫٦ ١١٠ قران و حديث  

 ٢٫٣ ١٠ حقائق و معارف  

 ٧ ٣٠ غير واضح 

 ١٠٠ ٤٣٠ المجموع 



٣٥٣ 

 ف�ى ،٤١٫٨تعكس البيان�ات الس�ابقة أن ظه�ور  الخب�رات الشخص�ية  ج�اء بنس�بة 
/ د(ح���ين اعتم���دت الص���فحة عل���ى أق���وال الشخص���يات الب���ارزة و المش���هورة  أمث���ال 

كم�ا اعتم�دت ، ... الش�اعر ن�زار قب�انى ، الشيخ محمد متولى الش�عراوى،مصطفى محمود
 ض�منية ف�ى المنش�ور بنس�بة بلغ�ت كنص�وص(على نصوص القران الك�ريم و الح�ديث 

و اعتمدت الص�فحة ف�ى طرحه�ا للق�يم  عل�ى ط�رح الحق�ائق و المع�ارف بنس�بة ، ٢٥٫٥
 . فى بعض منشورات الصفحة % ٧بنسبة  الأساليبو تداخلت  ،٢٫٣

 )ثورة الأخلاق(السمات و الخصائص التفاعلية للصفحة موضع الدراسة 

 )٢٧(جدول رقم   

 )ثورة الأخلاق(السمات و الخصائص التفاعلية للصفحة موضع الدراسة 

عناصر التفاعلية فى 
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تعك���س بيان���ات الج���دول الس���ابق نس���ب عناص���ر التفاعلي���ة بأنواعه���ا المختلف���ة و 

 و الشخص�يات فكانت نسبة استخدام الصفحة لص�ور الأخلاقالمتوفرة فى صفحة ثورة 
 و نس��بة ظه��ور الص��ور ، م��ن اجم��الى الص��ور الموج��ودة بالمنش��ورات٤١٫٩الكائن��ات 

 و الرس��وم التعبيري��ة بلغ��ت نس��بة اس��تخدامها ،٩٫٣ تيراالكاريك�� و ،٢٠٫٩الموض��وعية 
و عل��ى مس��توى التفاعلي��ة المرتبط��ة بالوس��ائط المتع��ددة ج��اء اس��تخدام الص��فحة ، ٢٧٫٩



٣٥٤ 

 و عل���ى مس���توى ،٥٩٫٣ و اس���تخدمت النص���وص بنس���بة ،٤٠٫٧للفي���ديوهات بنس���بة 
 ،٤٫١ س��بتهاالتفاعلي��ة الخاص��ة بك��ل منش��ور ق��د حقق��ت المنش��ورات تعليق��ات بلغ��ت ن

 وضع إعج�اب بلغ�ت نس�بته ف�ى منش�ورات الص�فحة خ�لال ،٢٢٫٨والمشاركات بنسبة 
بالإض��افة .  ٢٢٫٥ و حق��ق التفاع��ل م��ع المنش��ورات نس��بة ق��درها ،٥٠٫٥فت��رة التحلي��ل 

 موق���ع ،كك���لو الإعج���اب بالص���فحة ، الس���ابقة فإن���ه توج���د خ���دمات الإيمي���لللعناص���ر 
ع��ل ه��ذه الص��فحة متنوع��ة م��ن حي��ث و ت��ويتر مم��ا يج، الص��فحة عل��ى جوج��ال بل��س

مستويات التفاعلية و ذات واجهة سهلة الاستخدام من قبل المستخدمين له�ا س�واء ك�انوا 
 ) ٣٦(زائرين أو أعضاء 

  )ثورة الأخلاق(اتجاه تعليقات المستخدمين نحو القيم التى تعكسها صفحة 

 ) ٢٨(جدول رقم 

  )ثورة الأخلاق( التى تعكسها صفحة اتجاه تعليقات المستخدمين نحو القيم الأخلاقية 

 % النسبة  التكرار  اتجاه التعليق 

  % ٧٣٫١  ٩٤٠ ايجابى 

  %١٤٫٤  ١٨٧ محايد 

  % ١٢٫٦ ١٦٣ سلبى 

 % ١٠٠  ١٢٩٠ المجموع 

 تعليق�ات عل�ى ك�ل ٣تجدر الإشارة إلى أن الباحثة قد قامت بتحليل اتجاهات أول 
 و تش��ير بيان��ات الج��دول إل��ى أن الاتج��اه ،)ث��ورة الأخ��لاق(م��ن منش��ور ف��ى ص��فحة 

و ه�ى تعليق��ات ت��دعم الفك��رة الرئيس��ية  %  ٧٣٫١الإيج�ابى ف��ى التعليق��ات بلغ��ت نس��بته 
للمنشور و تتجاوز حدود اللفظ الواحد إل�ى جمل�ة أو ق�ول م�أثور أو بي�ت ش�عر أو حت�ى 

أن  و نش���ير هن���ا إل���ى ، %١٤٫٤  و كان���ت نس���بة التعليق���ات المحاي���دة  ،تجرب���ة ذاتي���ة
 أى أنه��ا تظه��ر الموافق��ة ) ، بالفع��لأحس��نتمتم��ام ، بالض��بط ، (التعليق��ات المحاي��دة مث��ل 

تجاه الس�لبى ف�ى  التعليق�ات  بينما كانت نسبة الا،على المنشور و لكن  بصورة مقتضبة
و ه��ذه ،و ه��ى الت��ى كان��ت تظه��ر س��خرية و تهك��م المس��تخدم  عل��ى المنش��ور% ١٢٫٦

ين له��ذه الص��فحة و اقتن��اعهم بالمض��مون المق��دم م��ن النت��ائج  تعك��س تج��اوب المس��تخدم
 و هى نتائج تدعمها الدراسة الميدانية  السابقة و ذلك عل�ى ال�رغم م�ن اخ�تلاف ،خلالها

 بش�كل ع�ام )الثقاف�ة الأخلاقي�ة(مادة التحليل فالدراس�ة الميداني�ة تح�دثت ع�ن الص�فحات 
  . )لاقثورة الأخ(بينما رصدت الدراسة التحليلية صفحة واحدة فقط 
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 : خلاصة النتائج و التوصيات 

ًتناولت هذه الدراسة موضوعا يتعلق  بواحدة من الصفحات  النوعية و 

 و ذلك فى إطار ، و هى صفحات الثقافة الأخلاقية،المتخصصة على الفيس بوك
نظرية التسويق الإجتماعى للأفكار و القيم  وقد توصلت هذه الدراسة من خلال 

 أن الشباب الجامعى عينة الدراسة يفضلون هذه الصفحات إلى تساؤلاتها و فروضها
 كما كانت الميزات التفاعلية فى هذه ،ويحرصون على استخدامها و متابعتها

 كما ثبتت صحة ، بالإضافة لمضمونها،ًالصفحات من أكثر العناصر جذبا للشباب
اب الجامعى  بين اتجاه الشبإحصائية فقد كانت هناك فروق ذات دلالة ،بعض فروضها

 .نحو هذه الصفحات و بين الخصائص و السمات الديموجرافية له 

كما ثبتت صحة الفرض القائل بوجود علاقة ارتباطية بين حرص الشباب على 
ًانطلاقا و. استخدام صفحات الثقافة الأخلاقية و الدخول عليها و بين تغيير سلوكياتهم 

 : من هذه النتائج توصى الباحثة بما يلى  

إجراء المزيد من البحوث و الدراسات على الصفحات المتخصصة على الفيس / ١
ً راافدا جديدا يغذى عقول الشباب و يثقفهم نوعيا أصبحتبوك لأنها  ً ً. 

 مواقع التواصل ،تعظيم الاستفادة من الصفحات المتخصصة على الفيس بوك/ ٢

قيم الأخلاقية على نطاق الالاجتماعى فى تفعيل فكر التسويق الاجتماعى للأفكار و
 .واسع 

أن تتبنى الجهات الرسمية رعاية مثل هذه الصفحات و تقديم الدعم لها  و من هذه /  ٣
  ، وزارة الشباب، التعليم العالى، وزارات التربية و التعليم،الجهات   الجامعات

ياج   وزارة الإعلام بما يضمن الانتشار و التجاوب معها نظرا لاحت،وزارة الثقافة
مجتمعنا لمثل هذه الصفحات و مضمونها على أن يخطط لها فى إطار فكر التربية 

 . الإعلامية و التسويق الاجتماعى 
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 :مراجع الدراسة 
 ، من الصحافة التقليدي�ة إل�ى الإع�لام الاجتم�اعى و ص�حافة الم�واطن،الإعلام الجديد. على القرنى /١

  ٦٤ ص ،)٢٠١١ ،مكتبة الملك فهد الوطنية: الرياض (

 ،١٢ العدد ، مجلة التربية الأخلاقية، تأثير العولمة على أخلاقيات الشباب العربى،مصطفى النشار/ ٢
  . ٣٩ ص،٢٠١١مارس 

إش��كالية العلاق��ة ب��ين التنش��ئة الأس��رية و ب��ين مض��امين المتغي��رات الإعلامي��ة ،احم��د عب��د الك��ريم/ ٣
التح��ديات و . قض��ايا المجتم��ع المعاص��ر  الإع��لام الجدي��د و ،الم��ؤتمر ال��دولى الث��انى ،الجدي��دة
  . ٢٠١٤/  نوفمبر ٢٦ــ ٢٥ ، الجزائر، و الاجتماعيةالإنسانية كلية العلوم ،الفرص

ع�����الم الكت�����ب، :  الق�����اهرة (٢محمد عب�����د الحمي�����د،  نظري�����ات الإع�����لام واتجاه�����ات الت�����أثير،ط/  ٤
 .  ٣٠٣،ص)٢٠٠٠

 . ٣٠٤ ص  ، المرجع السابق،ــ    ـــــــــــــــــــ/٥

 بغداد، مركز التوثي�ق الإعلام�ي ل�دول الخل�يج (سعد  لبيب،  دراسات في العمل التلفزيوني العربي/ ٦
 .٣٩ص،)١٩٨٤العربي، 

أي ف�ي حم�لات التس�ويق الاجتم�اعي الموجه�ة للم�رأة الريفي�ة، )٢٤(نيفين غباشى ، دور قادة الر /  ٧
 .٣٩ص ، ١٩٩٦  رسالة ماجستير غير منشورة، جامعة القاهرة، كلية الإعلام،

 .٣ص) ١٩٩٧دار المناهج، :  عمان (خليل المساعد ،  التسويق في المفهوم الشامل /  ٨

  .٢٥٩ ـ ٢٥٤ ص، مرجع سابق،محمد عبد الحميد/ ٩

 ،المع��رب: الري��اض، الناش��ر(الإع��لام وتأثيرات��ه ، .  ، دن��يس  ماكوي��ل ،  ترجم��ة عثم��ان العرب��ي/ ١٠
 ١٩٤، ص ) هـ١٤١٢

 .٢٤٤وليلى السيد، مرجع سابق، صمكاوي، حسن، / ١١

 .٢٤٤المرجع السابق، ص / ١٢ 

 .٢٤٦، مرجع سابق، ص٢٠٠٠عبدالحميد، محمد،  / ١٣ 

 .٧١م، مرجع سابق، ص١٩٩٥أبو أصبع، صالح،  / ١٤

 ، دور الش��باب عل��ى مواق��ع التواص��ل الاجتم��اعى  ف��ى تعزي��ز الهوي��ة الوطني��ة،س��ميرة ناص��رى/ ١٦
كلي�ة ،التح�ديات و الف�رص. لام الجديد و قضايا المجتمع المعاص�ر المؤتمر الدولى  الثانى الإع

  .٢٠١٤/  نوفمبر ٢٦ــــ٢٥ ، جامعة محمد خيضر،العلوم الانسانية و الاجتماعية

 دور إعلانات التسويق الاجتماعى بالقنوات الفضائية فى تش�كيل اتجاه�ات ،ريهام أحمد محمد زكى/ ١٧
كلي��ة التربي��ة ( رس��الة دكت�وراة غي��ر منش�ورة ، به��االش�باب المص��رى نح�و القض��ايا المطروح�ة

  . )٢٠١٦ ، جامعة عين شمس،النوعية



٣٥٧ 

 دور حم��لات التس��ويق الاجتم��اعى ف��ى دع��م التغيي��ر ف��ى المملك��ة العربي��ة ،خال��د عب��د الله الن��امى/ ١٨
 رس��الة دكت��وراة غي��ر ،دراس��ة تطبيقي��ة عل��ى حم��لات الح��وار ال��وطنى الس��عودى. الس��عودية 

  .)٢٠١٤ ، كلية الاعلام،القاهرةجامعة (منشورة 

 دور حم��لات التس��ويق الاجتم��اعى المقدم��ة ف��ى التليفزي��ون المص��رى ف��ى ،ران��دا احم��د الجب��الى / ١٩
جامع��ة ( رس��الة ماجس��تير غي��ر منش��ورة ،تع��ديل س��لوكيات الش��باب تج��اه القض��ايا الاجتماعي��ة

 ) . ٢٠١١ ، كلية الاداب،حلوان

الأس�رة و ( ، الم�ؤتمر العلم�ى،لقيم الاسرية فى عصر العولم�ة الاعلام و ا،عواطف عبد الرحمن /٢٠
  . ٢٠٠٩ فبراير ١٧ـ ١٥ ،جامعة القاهرة، كلية الإعلام،)الإعلام و تحديات العصر

 دور ش��بكة الإنترن��ت ف��ى إكس��اب الش��باب بع��ض الس��لوكيات الس��لبية الت��ى ،محمد س��عد ال��دين محمد/ ٢١
الأس�رة و الإع�لام و ( ، المؤتمر العلمى، و ميدانيةدراسة تحليلية . ،تتعارض مع القيم الأسرية

  .٢٠٠٩   ، فبراير١٧ـ ١٥ ،جامعة القاهرة، كلية الإعلام،)تحديات العصر

 ، الم�ؤتمر العلم�ى، دراس�ة ف�ى منظوم�ة ق�يم الأس�رة المص�رية، المجتم�ع الافتراض�ى،وليد رشاد/ ٢٢
 .٢٠٠٩ ، فبراير١٧ـ ١٥ ،لقاهرةجامعة ا، كلية الإعلام،)الأسرة و الإعلام و تحديات العصر(

23 -Tiffany A  Pempek , Yevdokiya  A, Yermolayeva ;College students 
social  networking  experiences on Face book,U S A, Journal of 
Applied  Developmental  Psychology Vol 30, Issue 3,, 2009, p 227 – 
238 .  

علاق��ة ب��ين اس��تخدام الش��باب المص��ري لمواق��ع الش��بكات الاجتماعي��ة وق��يمهم ال"عم��رو محمد أس��عد/ ٢٤
رس��الة  "Face bookب��وك  والف��يس Youtubeالمجتمعي�ة دراس��ة عل�ي م��وقعي ال��ـ يوتي�وب

 ٢٠١١جامعة القاهرة، كلية الإعلام،(دكتوراه غير منشورة 

25 -Lone  Morris  Jorgensen, & Sue Ann  Ryan  Relativism,Values and 
Morals  Science, Vol 13,Issue 3, 2004, 223-233 .  

26- Monika Mital & Sumit Sarkar, Multi Users Behavior in Social 
Networking Websites: A Theoretical Model. (Information Technology 
& People, Vol. 24, No. 4, 2011) pp. 378- 392. 

27- Shannon  Vallor ;  Social  networking technology & the vertues . Ethics 
and  Information  Technology, 2010, Vol  12, Issue 2 P 157 –170 . 

28- Wall to Wall  or Face to Face in Facebook and philosophy .D.E 
Wittkower   Bar Tura  A, 2012,Chicago ;Open Court , pp 231-239 . 

دراسة .اتجاهات الشباب السعودى نحو أثر ثقافة العولمة على القيم المحلية . ابراهيم الشيخ نوف / ٢٩
 كلية ، رسالة دكتوراة غير منشورة،تطبيقية لعينة من طلبة طلبة و طالبات الجامعات السعودية

 .  جامعة الملك سعود ،الآداب



٣٥٨ 

30 -  Sebastian Valenzuela, Namsu Bark& Kerk F. Kee, Is there Social 
Capital in a Social Network Site?: Face book Use & College Students 
Life Satisfaction, Trust, & Participation, (Journal of Computer- 
Mediated Communication, Vol. 14, 2009) pp. 875- 901. 

ق��يم و الاتجاه��ات الأخلاقي��ة للش��باب  ت��أثير اس��تخدام الإنترن��ت عل��ى ال،أم��ين س��عيد عب��د الغن��ى /  ٣١
 ،) الإع�لام ب�ين النظري�ة و التطبي�قأخلاقي�ات( ،الإعلام المؤتمر العلمى التاسع لكلية ،الجامعى

 . ٢٠٠٣ ، جامعة القاهرة،الإعلامكلية 

 اثر استخدام شبكات التواص�ل الاجتم�اعى عل�ى تش�كيل النس�ق القيم�ى ،ب  محمد رأفت الجمالربا / ٣٢
 كرس�ى الأمي�ر ن�ايف ، جامع�ة المل�ك عب�د العزي�ز،دراسة ميدانية. لشباب السعودى الأخلاقى ل

  . ٢٠١٣ ،للقيم الأخلاقية

  ١٧ ص،)٢٠٠١ ،اتحاد الكتاب العب: دمشق ( و السلطة الإنسان ،حسين الصديق/  ٣٣

 ،ق��راء دور الص��فحات الثقافي��ة ف��ى الص��حف  الخليجي��ة بزي��ادة ال��وعى الثق��افى لل،هي��ا عل��ى الفه��د/ ٣٤
 الجامع�ة ، و العل�وم و التربي�ةالآداب كلي�ة ،الإع�لام قس�م العلاق�ات العام�ة و ،رسالة ماجستير(

  .٥ ص،)الأهلية بالبحرين

نرمين زكريا خضر، الآثار النفس�ية والاجتماعي�ة لاس�تخدام الش�باب المص�ري لمواق�ع الش�بكات   /٣٥
كلية الإعلام، مؤتمر : قاهرةجامعة ال(، Facebookدراسة على مستخدمي موقع : الاجتماعية

 ).٢٠٠٩ فبراير ١٧-١٥الأسرة والإعلام وتحديات العصر، 

 ،)٢٠٠٧ ،ع��الم الكت��ب:الق��اهرة ( ، عل��ى ش��بكة الإنترن��تالإع��لاممحمد عب��د الحمي��د الاتص��ال و / ٣٦
 . ٧٠ص

 

 


