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 1                             الثامن العدد   -المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

 لأديانالمواد الإعلامية المسيئة لاتجاهات الجمهور نحو 

 ووسائل الإعلام المقدمة لها

 دراسة ميدانية

 (*)د. حسناء منصور

 :مقدمة 

جزاء  ية على أ شبكة العنكبوت ها  ال سيطر في لة  ت ية هائ يوم طفرة إعلام عالم ال يعيش ال

تشخخير ضخخة ة مخخع العخخالمع  تيشخخعة فخخع تيخخاة  طاعخخاش  احخخعة مخخع البشخخرع تيخخ  

مخخنهم  % 27مليخخان مسخخ ةع  2.7أن عخخ س حخخكان العخخالم   خخ  إلخخى الإتصخخاءاش إلخخى 

مت سية مون الإمير سية م  ي  %15ليوا   الاجي اععع منهم موا ع ا %72ع في ا ي

مخخنهم إلخخى موا خخع اليوا خخ   %72ع  يخخ    م خخو  مخخنهم يسخخية مون الهواتخخا الن الخخة

 (1)الاجي اعع عبر الهواتا الذكية

يرا  عة س نا كب حع أن تل شان الوا بذلك الامي صال  حائ  الإعلام  الات     احيطاعت  

فع العصر  سان  ية للإم نع ال  ي  ع فع تشكي  ال باسئ  ال يم الفكرية  الأ لا   أن تب

ناس ب ر ن  هان ال فع أذ  ونا م طية  م صوسة عع أسيان  طوائا م  سة ع تيرحخ 

ةر ج علي لة يصعة ال كون  وا ل   (2)هاالو ت لي ل ياماش  ال  عض ا ج  أ  اب ب لي

مع  مه  ما يج   جاه  عع معي  اتهم  ت ل فاع  ليهم ا جاهزة ع  ع بيهم  أمفسهم مو وميع 

 ازسناء فع بعض  حائ  الإعلام ب عوى ترية الرأي.

تول  ةلاف  ير ع إلا أن ال فع اليعب سان  ية الإم عام على تر  على الرغم مع الاتفاق ال

ت هع  يع يني بيع أ يز  ير الي ي شك  اليعب مع  ةرج  يه لي عع نأ ير  فع اليعب سان  ق الإم

 .(3)اللفظع إلى ت ريض على الكراهية

                                                           
 ج ة -بجامعة ال لك عب  العزيز  بكلية الإتصال  الإعلام أحياذ مساع  (*)
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ير  لى أن  ي ة اليعب شير إ لى ت هذا ال و ا ع الأ   هناك مظرييان ميعانضيان ليفسير 

لرأي  ية ا ال ر أكثر أه ية مع  يم اليسامح  اليضامع  اليع غالبا ما يض ع ب ي ة تر

ال  اب  تسين  النظرية الأ رى على أن تعبيراش الكراهية ته س  يم ع  فع  (4)مع أجلها 

كع أن توج  إلا  يع لا ي  اليسامح  ال سا اة م ا يه س بف   ترية الرأي  اليعبير ذاتها ال

لوس  سامح  ا برع فع إطان مع الي ية ك سامح أه  سا اة  الي كون ل يم ال  هذا ت  ى على 

 .(5)لل جي ع الإمسامع مع ترية اليعبير

سين  مرتكب ما ي با  يان ع فغال بازسناء الأس ها و على ذلك يب   تع   ال شكلاش ال يعل ة 

مع  إلى ت هم فع اليعبير عع آنائهم   جهة مظرهم ع  فع ال  اب  يرى الطرف الآ ر 

ت  س ية  يه أن لل ر لذي ت ت الإحاءة إل ع م الإضران ب  وق  امعين ع ال يع ا ها  أه 

فع ( 6)الآ ريع تأتع  لى ع   ت  ع طا ل أ فع ألا يي سان  تق الإم هذه ال  وق  مة  م  

 معي  ه ال ينع  .

ع  ضا  ل ناش ك خا في خت الفر خة " ال ريخة الصخغيرة " في ت ال جخال لصخراع ال 

الاميشخخان الهائخخ  ل وا خخع اليوا خخ  ع ف ( 7) لل خخوان بخخيع أ خخ اب هخخذه ال ضخخاناش

 هخو مخا أك تخه ميخائ  الاجي خاعع زاسش مخع تخ ة  تساحخية  ضخية ازسناء الأسيخان ع 

بأ   جه   تكلفة إلى أع اس مع  لال   نتها على الو ول ع ( 8) 7152سناحة محمد محمد 

لرأي ع حي ا لا كبيرة ية ا ب عوى تر طرف  كر ال ي أي شةص  جع  الشباب  ب  الف

ية  ية س ن أ لذاش الإله جرأ على ا يع أ  معي   أ  شةصية أ  يي ي كنه أن يزسني أي س

عالم   يوس ع   ما هو إلا   ت  صير هذا الازسناء ال جوب   آلاف أ  ملاييع ي ص  لي

شيع  ال  ثم تني  ال شاه اش  اليعلي اش ع  ت مع الوا ع  رب على موا ع اليوا   ع 

ع  ا مخخا لا ي  خخ  ع بخخاه مخخع  يخخ   عنخخا  خخ  ييرتخخة عليهخخع الافيراضخخع إلخخى ال  ي خخع 

سيولع  ته  ي فازسناء الأسيان ي مر الكرامة الإمسامية ع  ي ضع على اتيرام الإمسان لذا

نه  حيه ف سي مع شةص ا عليه شعون الامي ام ع  ال جي ع ال  لع لا ي ق له أن ينيظر 

 ( 9)اليزاما أ لا يا 



 اتجاهات الجمهور نحو المواد الإعلامية المسيئة للأديان ووسائل الإعلام المقدمة لها

 3                             الثامن العدد   -المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

شك مع ال  يان  شكلة ازسناء الأس فا  م حائ  الإعلام طر ع    يع ت ي   لاش ال ها ع ت في

بر معين  حائ   ويعي بر   حاءة ع هذه الإ شر  جرس م يه أن م حاءة إل تيم الإ لذي  ل يع ا ا

ية  جع ال اسة الإعلام الإعلام الي لي ية أ   حائ  الاتصال جري ة ع فلا يعاس ن ف ط مني

شرها ع مت بن يع  ا حائ  الإعلام ال بر ن جري ة   لكنهم يعاس ن  بصونة أش     يعي

عة مو ع  لت الأ واش ل  اط ثال تعا حبي  ال  لى  فوق جري ة الازسناء ع فع شر ت الن

ميعللا ( 10) 7157جوج  لنشره م طعا للفيلم ال سعء للرحول صلى الله عليه وسلم عام  فه  ع  نفض تذ

شانل ج    فيع  شرع  م ي    عب رية الن لة  7151اب شر ال ج ع  م ي  ب ييعرضون لل 

حلامع ل يع الإ سيئ ل حوماش ت صرية  (11)لر ير   يفة م ئيس ت ر عرض ن ع ك ا ت

ت ى م اكم  7115 مع إ للسجع لنشره  ونا فاض ة ل س مشلوح تنفيذا ل كم   ن 

نة 7115جنح أمع ال  لة عام  ثانة الفي يه بإ فع الص يفة لإسام شر  ون  ية ع بن  الطائف

ي  أ نوب مصر  ير بج فع س شلوح  هة م سية لرا ها م انحاش جن لى  (12)م يك ع ع ماه

ية مصاسنة بعض الأع ال الأسبية  لاتيوائها على أفكان تزسني الأسيان ك صاسنة ن ا

شكري  اعشاب الب ر للكاتة تي ن تي ن ع  النبع لةلي  جبران  الةبز ال افع ل     

 (13)لسع ا ي الإله ي  م احي اليه مع اجي اع ال  ة لنوال ا

ي ثانعلى  عي   لة للج  ير مكفو ع ع يعيبر ال ائ ون على  حائ  الإعلام أن ترية اليعب

حائ  الإعلام مجرس  فال   حاش أمر مسبع  على ك  إمسان ت ب  الرأي الآ ر ع  أن  

ع  لا حخخبي  لل نخخع أ  ال ظخخر مخخع اميشخخان (14)أساة م ايخخ ة تنشخخر الخخرأي  الخخرأي الآ خخر

 الاجي اعع ع  إعلام الفرس . حائ  اليوا   

ية  ثال   على  عي  شكال الازس اج مع أ شك   مع  ثر  يان أك تفجر  ضية ازسناء الأس

فع  ل ينهم   حاءة  ش ة الإ ضون ب يع يرف ك  س ياليع ع فأ  اب  ي  ب ك ية أ  الك الفكر

يزهم  لى ت  ليلا ع ها س يان الأ رى  نب ا يعيبر م حاءة للأس لون الإ سه يي ب الو ت مف

 ال ينع .
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ية  ب أ تر مع م لون  لذيع يع هؤلاء ا  ث ة ازس اجية فكرية أ رى ع بشك  مةيلا ل ى 

ية ع  ية ع ائ  مت سين يى  إن كا يوس ت ية   مع أ يره  ضر نة ت ر لرأي   ل يهم ا ج   ت

الخخذي ي خخر الفكخخر الغربخخع  لا ي كخخع ال سخخاس بهخخا ) كالهولوكوحخخت (م  حخخاش فكريخخة 

 .( 15)ال ي رن تجريم امي اسه

ال واس ال سيئة للأسيان  إن كاموا يس  ون لأمفسهم مشاه تها مع  لال   كذلك ف شاه 

يان ع  حائ  الإعلام  تول الأس فة  كانهم ال يطر شر أف حائ  لن هذه الو سية مون      ي

سيئة  ية ب ذف ال واس ال  حائ  الإعلام طالبون الو سه ي الأ رى ع  لكنهم فع الو ت مف

ت  أ ته أ ت  ذا فع  شر  بر ن الن عاش م ا ل ينهم ع  يعي فع ال جي  نة  شر الفي حالية م

 ييوجة عليه معاساة الوحيلة الإعلامية اليع تنشر مث  هذه ال واس.

هر  ي  الك ا تظُ بيع مؤ ت  ع  ل يع الوا بيع أ  اب ا بايع  ش ي ة الي فاش  ضية ا يلا  

للسلوك العنيا فع الرس على هؤلاء ال سيئيع كأحلوب ناسع ع  بيع مع ي عو ل  اطعة 

سيؤ  عال  ل الي هؤلاء ال  ها  لى الي ا ن يني ع إلي ت عو إ ثة  فة ثال صاسيا ع  طائ ن ا ي

نا  يرى أن أع ال الع مع  ناك  حاء  ه مع أ يع  لى ازسناء س ت عو إ عة  بال سنى  ناب

تلا ه   بر اليجا مع يعي ناك  سيئيع ع  ه طا ل ال  لى ت شرعية ع ي تضفع ال يى  امثال ت

 .يشعر هؤلاء ال سيؤ ن بأن عَ لهم لا  ي ة له 

يان  ضية ازدراء الأد شة ق نة بمناق سة الراه مت الدرا قد اهت سبق ف ما  لى  سا ع تأسي

شر أوعلاقتها بحرية الر ي والتعبير ، واتجاهات الجمهور نحو وسائل الإعلام التي تن

لرأي ،  ية ا حدود لحر ناعهم بوجود  مواد من شأنها ازدراء عقيدة معينة ، ومدى اقت

 الإلكتروني ، وإعلام الفرد .وإمكانية  تفعيلها في عصر الإعلام 
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 مشكلة الدراسة 

عالم العربع  الإحلامع ع  فع ال تشك  العلا ة بيع الأسيان  ال جي عاش مص نا لليوتر 

مع  ير  ها كث شير إلي يع ت حية ام موا ع اليوا   الاجي اعع ع  ال شان ا لاحي ا مع امي

 . أ ابع الاتهام إلى كومها حببا نئيسا فع مشر الفينة

يرة ير  ضية ازسناء الأسيان  ات ة مع أهم ال شكلاش اليع  تعيب جرائم كث يرتة عليها 

يان  سيئة لأتخ  الأس شر مخاسة إعلاميخة م يرة ع ف خا أن تنُ لاحخي ا الخ يع فع الفيخرة الا 

شرق الأ حط (  عالم العربع  منط ة ال فع ال ية  يع الأغلب تبها اإلا  يصالإحلامع ) س

 اضطراباش تص  فع الغالة إلى أشكال ع  امية ميطرفة . 

لى  لذلك سة إ هذه الدرا هدف  لى ت قوف ع ضية ازدراء الو هور لق ية إدراك الجم كيف

يان الأخرى ،  من خلال تحليل تقييمهمالأديان  لدينهم وللأد للمواد الإعلامية المسيئة 

مواد  هذه ال تي تنشار  علام ال حو وساائل الإ هاتهم ن سيئة ، كماا واتجا الإعلامياة الم

مواد  أيضاتحاول  هذه ال ثل  شر م كرة حظر ن حول ف ها معرفة آرائهم  ية تفعيل وإمكان

والوقااوف علااى ، عمليااا فااي لااال ا نتشااار الهائاال لمواقااج التوا اال ا جتماااعي 

تداعياتها معالجة هذه القضية  مقترحاتهم حول كيفية حدوث  من  نج  لي يم شكل عم ب

 الخطيرة مستقبلا .

 أهمية الدراسة :

 التالي:  النحوى عل اعتبارات عدة في البحث أهمية وتتحدد

ية - ضية أه  طونة ازسناء   يان    لوطع  الأس فع ا حي ا  عاش لا لى ال جي  ت اعياتها ع

 العربع  الإحلامع.

  طونة ال  ن الذي ت وم به  حائ  الإعلام فع  ضية ازسناء الأسيان . -

ية بالو وف على م ى  اهي ام ال ناحة - ل جوس ازس اج ية  حة  ى فكر نة ال نا تول  ضية عي

 الأسيان تجعلهم يرفضون ازسناء سينهم فع تيع ي بلون ازسناء سيع الآ ر . ازسناء
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 اليع تنا لت مشكلة ازسناء الأسيان ع لاحي ا العربية منها .ال ي امية م نة ال ناحاش  -

علخخى كيفيخخة إسناك الج هخخون لل خخواس الإعلاميخخة  ت خخ ير الخخذاشسناحخخيها ليخخأثير معيخخان  -

 ال يعل ة ب عي  اته فع ضوء فر ض مظرية الشةص الثال  .

مواس - عرض  يع ت ية ال هون م و  حائ  الإعلام هاش الج  حيها لاتجا نال  اسنا ية ت إعلام

 مع معي  اته 

يائ  - ساع  الن ها حي ييم اليو   إلي يع  هم على ال جة  عال الإعلامع  ال سي ب  الوا ع ف ل

  ا عع  ع لع .   ضية ازسناء الأسيان بشك 

  أهداف الدراسة  : 

  ياس كثافة تعرض الج هون لل واس الإعلامية ال سيئة للأسيان . -

 الو وف على أحباب مشكلة ازسناء الأسيان . -

الو خخوف علخخى اتجاهخخاش الج هخخون م خخو  حخخائ  الإعخخلام اليخخع تنشخخر ال خخواس  -

 ال سيئة للأسيان 

  واس الإعلامية ال سيئة للأسيان على الج هون .مشاه ة التأثيراش ن    -

يان على ن   ت ييم الج هون  - سيئة للأس ليأثيراش مشاه ة ال واس الإعلامية ال 

 الآ ريع.

سيئة  - ية ال  لى ال واس الإعلام بة ع كرة الر ا تول ف هون  صان نأي الج  احيب

 للأسيان .

 بطري ة تضانية  فعالة .الةر ج بيو ياش ع لية تفي  فع مواجهة مشكلة  -

 تساؤ ت الدراسة 

 ما كثافة تعرض الج هون لل واس الإعلامية ال سيئة للأسيان ؟ -

 ليأثرهم بال واس الإعلامية ال سيئة للأسيان ؟ العينة ما إسناك -

 الآ ر بال واس الإعلامية ال سيئة للأسيان ؟ أثرلي ما إسناك العينة -
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علا - حائ  الإ هون م و   هاش الج  ية ما اتجا ضها ال واس الإعلام فع عر م 

 ال سيئة للأسيان؟

 ؟ عالجة  ضية ازسناء الأسيان ل ما الأحلوب الأمث  مع  جهة مظر العينة -

 ما تو عاش الج هون ليطون مشكلة ازسناء الأسيان مسي بلا . -

 : فروض الدراسة

ية بتوج  فر ق سالة إتصائيا بيع ميوحط إسناك العينة ليأثرهم  -1 ال واس الإعلام

 ال سيئة للأسيان  ميوحط إسناكهم ل  ى تأثر الآ ريع بهذه ال واس . 

لة إتصائيا توج  علا ة انتباطية -2 سيئة  سا ية ال  عرض لل واس الإعلام بيع الي

 للأسيان  اتجاه العينة م و ال طالبة ب نع اليعرض لها.

 الفرس بنفسه  بيع :  ت  يربيع م ى إتصائية توج  فر ق ذاش سلالة  -3

 أ: إسناكه ل  ى تأثره بال واس الإعلامية ال سيئة للأسيان .

 ب: إسناكه ل  ى تأثر الآ ريع بال واس الإعلامية ال سيئة للأسيان

صائص -4 بيع الة صائيا  لة إت فر ق سا ج   جنس ع  تو نة) ال ية للعي ال ي وغراف

ية اليعليم ع السع (  بال واس الإعلام تأثر الآ ريع  تأثرهم    إسناكهم ل سيوى 

 .ال سيئة للأسيان 

بيع  -5 لة إتصائية  نة  ت  يرتوج  علا ة انتباطية ذاش سلا شعون  لذاتهاالعي  ال

 بع ائية  حائ  الإعلام .

   توج  فر ق ذاش سلالة اتصائية بيع ال يامة  الشعون بع ائية  حائ  الإعلام -6
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 الدراسات السابقة

 (16)6102دراسة محمد محمد

فع  ي ة  حائ  الإعلام الج  ية  س ن   يه ف الب   لليعرف علع مفهوم ال واطنة الر  

عم ل س عرف ع عة ع  الي لواعع  ىم  ىطلاب الجام ث   ا لع الاحية ام الأم   نتهم ع

باليطبيق على )  ثة ع  يا ال  ي فرسة ( 515لهذه اليكنولوج ع م باش جام بة  طال  ةمع طل

حة  ية ع  تو لت ال نا ياش الع ل لى بنها الذيع ي نحون فع الكلياش النظرية  الكل أن إ

حية اماً ل وا ع اليوا   الاجي اعع ع   ثر ا ية أك ياش الع ل باش الكل جاء طلاب  طال

حواء مو ع الفيس ية  بوك فع ال   مة ع ك ا اتضح أمهم لا يعرفون معنى ال واطنة الر  

بت كاموا ذكونا أ  إماثاً   ية ع  طال ياش النظر ية  الكل ياش الع ل لا فرق بيع طلاب الكل

مخخع طخخلاب  طالبخخاش الجامعخخة بفخخرض ن ابخخة علخخع احخخية ام  حخخائ   % 2152مسخخبة 

 الإعلام الج ي ة ع ك ا أك  ا أن  حائ  الإعلام الج ي ة تساهم فع ازسناء الأسيان

 Awan, Imran(17) 2016دراسة 

سبوك   ج ش  511فع هذا الب   تم ا يبان  ثالا  222 ف ة مةيلفة على مو ع في م

على  طاب كراهية ض  ال جي عاش ال سل ة ع الب   ن   بعض الصفاش ال شيركة 

بيع  شيركة  ي    سة عنا ر م فع ت   ت    حاع  البا ما  بيع هذه ال ج وعاش.  هو 

هخخذه ال ج وعخخاش  اليخخع تسخخاع  علخخى السخخلوك السخخلبع تجخخاه ال سخخل يع منهخخا ال ولبخخة 

 لسلوك العنيا لبعض ال سل يع . ا

Hietalahti, Jarno, 2016)18 ) 

ير  ية اليعب تنا ش هذه ال  الة ترية اليعبير بع   ضية تشانلع اب   تي  حاس مفهوم تر

 بغض النظر عع عوا به بع  هذا ال  ث .

تنخا ش ال  الخة مبخ أ تريخة اليعبيخر بنخاء علخى مظريخاش اليفكيخر الن خ ي لإيريخك فخخر م 

بة الإضران  تشانليز  ير ك ق اجي اعع ميجن ية اليعب ب أ تر لة م ت عم ال  ا تايلون  
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جة  له ميي ية  بالآ ريع ع  يوضح الكاتة أن ترية اليعبير س ن  عع بالأحس الاجي اع

بيع  يق  سةرية  اليفر هم ال ية ف نا ش كيف مة الآ ر ت عكسية على ال جي ع ع على الجا

 الفكاهة  الازسناء.

Saundra K2015(19 ) 

فع منط ة الآبالاش تنا لت ال ناحة تأثير الي انير الإ ية   ال ض ون الإعلامع  علام

عرض للإحلام أ   سيامت ع  الي سي ييع البر ت مع ال  هم  سكان معظ  الجنوبية تي  ال

جاه الإحلام  ال سل يع فع ال ياة اليومية م   س ج ا لذلك فإن حلوك طوائا الآبالاش ت

 ك  كبير بالي انير الإعلامية.حلامية ييأثر بش الطوائا الإ

فع  سل يع   فع هذا الب   سنحت الكل اش ال ةيلفة  ال واس ال سية مة فع تصوير ال 

مع  ير  ع س كب حية ام  حة ا م الاش ت  ثت عع ال سل يع ل  ة عاميع ع  ن  ش ال نا

ج ش  سل يع ع    لت الإحلام  ال  يع تنا  فع الي انير ال سلبية  باناش ال الكل اش  الع

عرض  ونة ال ن فع  ياك  تأثير ف له  كان  بان لل  الاش  فة الأ  حة أن  ياغة غر ا

 الإحلام  ال سل يع.

 (20)6102دراسة الغريب زاهر إسماعيل 

ية  يم  يز  تن  فع تعز احيه ف الب   اليعرف على س ن شبكاش اليوا   الاجي اعع 

باليطبيق على  جامعع ال صري  ليم ال بة اليع ل ى طل ها ال واطنة  الامي اء  نة   وام عي

موزعيع على  211 يائ  ضعا  52طالة مع جامعة ال نصونة  ية ع  أظهرش الن كل

 أثر شبكاش اليوا   الاجي اعع على تعزيز  يم ال واطنة .

 (21)6102سماعيل إدراسة بشرى 

لى  حة إ ك ش ال نا يان ع  أ اهي ت ال ناحة ب  ن الاعلام فع مشر ث افة ال وان بيع الأس

بع تع   الإعلام الغر عالم الغر يا ال بع نحم  ونة م طية حلبية عع ال سل يع ع ليةو

 مع الإحلام  ال سل يع .
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 (22)6102محمد مراد عبد الله

تأثير  اهي ت ال ناحة باحيعراض أهم الي  ياش الأمنية ال عا رةع  مع أبرزها تعاظم 

كان  هم الأف مة شبكة )الإميرمت(  موا ع اليوا   الاجي اععع  أبرزش ال ناحة أ اله ا

ثانة  هاع إ شكيك في يان  الي ها: ازسناء الأس مع أه  اليع ييم مشرها عبر هذه الشبكاشع  

ت  أن ال لول  ك  البا ية ع  أ النعراش الإ لي يةع  ال ينيةع  العر يةع  الع ائ يةع  الطب 

ناع  الأمنية ب فرسها لا ت  ق الأه اف ال أمول ت  ي ها فع مث  هذه ال جالاشع  أن الإ 

 ريع  اليفني  الع لعع يكون الأع ق تأثيراً  الأمجح علاجاً .الفك

Heeren, Jörg 2014(23) 

جيع    فييع  مع مني بإجراء ل اءاش  ت   نوان  ون مضللة  ام البا حة بع فع سنا

 علامية للأت اث ال يعل ة بال سل يع. ج هون تول اليغطية الإ

مع  كزة  مع أ ول  ام البات  بإجراء م اسثاش مع مج وعاش مر ي يا  سية مع ال  م

حلامية  ال جي ع مسل ة  مع الص فييع ع  أك ش النيائ   تنامع تس الولاء للهوية الإ

ض  الإالإ يزة  ية ال ي  ياش الإعلام سبة اليغط سل يع ب عض ال  ل ى ب حلام ع حلامع 

عع  لا  ير ال نصا ال ي يز تةي  أظهرش النيائ  أيضا أن نؤية ال سل يع للإعلام غ

 علام .ال سل يع لهذا الإنؤية غير 

ية  م  ال صاسن الإعلام لى س يا ينزعون إ فع أل ام سل يع  حة أن ال   ج ش أيضا ال نا

يرا  ال ةيلفة لل صول على  جهة مظر ميوازمة تول الأت اث الجانية ع  أن  طاعا كب

لذي  لى الإعلام ال يةصص ا فع الإعلام الأل امع بالإضافة إ سائ   جاه ال سية م الات ي

ب ي  م اه يائ  الب    فع م سل يع.   س ى الإعلام ال وازي  اي اماش ال  ةوف م ا ي ال

 غير مبرن.
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6102 Zahra Emamzadeh(24 ) 

حيراتيجية  شة ا تنا لت سناحة بعنوان حياحة ت  يم ال سل يع فع الإعلام الأمريكع منا 

مع شهريع  ع   شهريع   ب ب   ية الأحبوعية للإحلام    كراهية مجلة ميوز يك الأمريك

ي  م الاش  2/ 55هج اش  هال لي ل سييوانش  ية اليصوير ل حية ام مظر ع مع  لال ا

ع  هج اش  ب   ب عع الإحلام   حيراتيجية 2/ 55ميوز يك  نة ا حة هي  ك ش ال نا ع  أ

 كراهية الإحلام فع مجلة ميوز يك .

Bilal Yorulmaz2014(25 ) 

عام  فع  ب اييها  مع  ية  سين ا اليرك تانيخ ال لة   هذه  5922  فت م ا بة  يى كيا  ت

فلام ع  فع الأ ي ينيع  سل يع ال  صوير الإحلام  ال  ية ت لى كيف يز ع مع اليرك لة ع  ال  ا

مع  لرغم  ن  ش ال  الة أمه تم ت ثي  الإحلام  ال سل يع ال ي ينيع بشك  حلبعع على ا

لة موعية  لة على ث ة م  ك ش ال  ا سل يعع ك ا أ كون تركيا س لة غالبية حكامها مع ال 

ية فع  ون ياة اليوم فع ال  يع تصون الإحلام  ية ال فع الأفلام اليرك ة ال سل يع الآن 

لى  بشك  م بة  بشك   إيجابع ع  عزش ال  الة طري ة تصوير ال سل يع فع الأفلام إ

 أحباب ث افية أ  حياحية أ  تانيةية .

 Sumaiya Ahmad (26) 6102دراسة 

مع  حعء  شك   سل يع ب ية ال  سين ا الهن  ب ثت هذه ال ناحة بشك  م  ي كيا   مت ال

 خخلال الشةصخخياش الي ثيليخخة ع تيخخ  تصخخون السخخين ا الهن يخخة ال سخخل يع علخخى أمهخخم 

ير انهابييع أ  إع ائية غير مي ضرة أ   شةصياش نذل أ  ز مطوائييع أ فع  ونة ال

ظ   هالنساءع  م ا يزي  الأمر حوء أن هذ فع  ي   سل يع تيزا عع ال  صونة ال ضللة  ال

 عصر العول ة  ال رياش .

 جخخ  الباتخخ  أن  خخناعة السخخين ا الهن يخخة تةيخخان م طخخا  اتخخ ا مخخع ال  ثلخخيع ليصخخوير 

فيع  ي  ال ية تز سين ا الهن  ال سل يع بصونة حلبية ع  يعلق البات  على ذلك ب وله أن ال
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س لك ل ا لل سلبع  ذ هذا اليصوير ال شيعالا ب فع ا علام  حيلة إ مؤثرة كو مة  مع مكا ين ا 

عع  سين ا  ال جي ع الهن ي ع  ن  ش ال ناحة كيا تيم  ولبة الشةصية ال سل ة فع ال

شكي  طريق ت ييزها ببعض الأ حة أن ت يائ  ال نا شياء مث  الل ية  الع امة ع  أك ش م

سل ع  ليس شةصية ال سل يع فع السين ا كان له أثر بالغ فع إثانة الج ل تيال م ن   اله

ج لا  شكلا  ن ي م ن ي   انج ال جي ع اله فع ال جي ع اله حيا ع إف ط  يا  حيا علام

 نهابييع .الإب م فزا ل سا اة  ونة ال سل يع 

 Marta2013(27 )سناحة

شانكة  ي  م مع  لال ت ل عام ع  جال ال فع ال  ل يع  تنا لت ال ناحة ال ضايا ال يعل ة با

ي   ة م ثلع الأسيان الس ا ية الثلاث  222فع  ف ة الرأي لثلاث   ا ع تي  تم ت ل

ع ال سي ية  اليهوسية  الإحلامية ة :م الا للرأي   عيها أطراف سينية مع الأسيان الثلاث

عاش  شانكت الج ا فة ع تي   ل ياماش ال ةيل بيع ا  أظهرش النيائ  ا يلافاش  اض ة 

ما تيص  ال سي ية بالكيابة عع  ضايا أكثر تنوعا مع مساه اش أسيان ا لأ لية ع  غالبا 

عاش  تيع أنحلت الج ا فع  كياباش ال سل يع بالاتجاه السلبع الإعلامع م و الإحلام ع 

 مع ال واضيع ذاش  لة  ثي ة بالج اعة مفسها . ام   س االيهوسية ع س

 6100Liesbet van Zoonen(28 )دراسة

نة  فيلم في ي  عث ان ال سعء  امت ال ناحة بي لي  تعلي اش مسية مع اليوتيوب على   

للإحخخلام فخخع ضخخوء مظريخخة ت يخخز الإعخخلام ع  تو خخلت ال ناحخخة إلخخى أن تعلي خخاش 

حي ا امي اءاتهم  شانكيع ع لا ية لل  ية  الاجي اع ية الث اف لى الةلف شانكيع تعي   ع ال 

ياح على الآ ر  ساع  على الامف مع  لال الإميرمت ي عال ع  ال ينية ع  أن اليوا   ال

ع   ت ب  آنائه ع  فع  كرسة ف مه  حة أ ا يبان لسلوك مسية مع يوتيوب أ ض ت ال نا

مو خخع اليوتيخخوب بنشخخر فيخخ يوهاش تهخخ ف لعخخرض الجامخخة  ولهخخذا الفخخيلم  خخام مسخخية م

 الإيجابع للإحلام ع   ام آ ر ن بنشر في يوهاش ل عم فيلم الفينة ال سعء.
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Amarina  Ariyanto2007(29 ) 

لى  بة ع حة تجر جرش ال نا صا مع ال ب وث 757أ ت ة ت لة  ا يع  اموا ب راءة م ا

لى  جاه ع  أ رى إ حلامية الات ي ة إ لى جر مرة إ لة  سبت ال  ا يان  مُ بيع الأس صراع  ال

لى  يائ  إ شانش الن جاه ع  أ ي ة غير م  سة الات جري ة مسي ية اليوجه ع  ثالثة إلى جر

ل ه ةأن ال ب وثيع  نفوا ال  ا لى ا بأم سبيه إ ن ما م سل يع ع صالح ال    يفة مي يز ل

سبيه ن ما م سي ييع ع صالح ال  لىإحلامية ع  مي يزة ل سي يةع   حطية  ا إ   يفة م

 عن ما لم ت  س هوية الص يفة.

يه  لذي تني ع إل تالاش تعريا ال ص ن ا النيائ  تض نت مب أ ع ائية الإعلام ف ط فع 

ل اال  الة ع  أك ش النيائ   جوس سلي  على أن ل يامة الص يفة س ن يأثير ع ب أ فع ال ى م

 الي زب  الام ياز تي  أثرش على الاعي اس ال سبق لل ب وثيع.  

Lyombe Eko2007 Berkowitz &Dan )30) 

يونك  امت ال ناحة ب سية  ميو ع   ت لي  مصع موعع ليغطية جري تع : لوموم  الفرم

نح ا كانيكاتونيا عع النبع محمد   لى الله  57تاي ز الأمريكية لل ضية ال يعل ة  بنشر 

ه  " ع ل سم الج ل تول  جيلاندس بوستنعليه  حلم مع  ب  الص يفة ال م انكية " 

أن الصخخ ا  ة مخخع  خلال الي ليخخ هخع  ضخخية سيخع أم تريخخة تعبيخخر ع لاتظخت ال ناحخخ

ب أش  ج لب أش لكيابة م الاش الرأي تول هذا ال الأ ن بية  الأمريكية عن ما كز ع  تر

فةعلى  حية للث ا لك ال يم الأحا فع ذ ية ب ا  ية الوطن تول الهو جرة ال عي  اش  ع  ع  اله

لى أن  يائ  إ ية ع  تشخير الن ية الث اف مع اليغطيخة أ بح اليع س ط وحخا  هخذا الن وذج 

ية  سية  الأمريك ص فية الفرم حية للن اذج ال ي  ال يم الأحا عاسة تأك ج  إ مع أ   فية 

تت  لك الن اذج ع  ا ير ها ت طونش عن يع ت ية ال فاش الوطن عع الث ا ضلا  فةع ف ال ةيل

ال ناحخخة ال فخخاظ علخخى  خخيم الصخخراتة  تريخخة اليعبيخخر  مواثيخخق الصخخ افة الفرمسخخية 
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عع  الأمريكية إلى جامة ت  يم ال ي فع ال  الاش  ية  ية الأ رى للأطراف ال عن م الث اف

 مسل يع.

 تعليق عام على الدراسات السابقة 

لت  ضية ازسناء  - ية تنا  حاش الأجنب باحي راء ال ناحاش الساب ة ييضح لنا أن ال نا

فا بصونة أكالأ ية معر ع  ا ثسيان ك ا  كي حاش العرب يرة  ك ا ع ال نا لم أن الأ 

بشخخك  منفصخخ   لكنهخخا جخخاءش فخخع حخخياق تنا لهخخا  ضخخية ازسناء الأسيخخان تينخخا ل 

  رى .أل وضوعاش 

شعون  - حيطرة  هون  هاش الج  يع اهي ت بر   اتجا حاش ال يائ  ال نا أ ض ت م

 .أكثر مع ال ياماش الأ رى على ال سل يع ع ائية  حائ  الإعلام ع  الاضطهاس  

ي  أك  - سل يعش النيائ  اليع اهي ت بي ل ية أ    ونة ال  ك ا ت  مها الأفلام الأجنب

مة أن ع   الص ا العال ية إلى ث ة ت يز  اضح ض  ال سل يع مع ال فان اش الها  

سل يع  ض  ال  ل  ل الإحلامية  ت ى ا فع إ ية الأفلام  إت ى ال ناحاش كشفت ع ائ

حع  ع  السيا تأثير الب لى  شير إ كم ع م ا ي ظام ال  ير م صونة بيغ ير ال ك ا أك ش تغ

 ازسناء الأسيان أتياما .على  ضية 

حاش - ظم ال نا يان ز ركُ تَ  أك ش ميائ  مع الإحلام ف ط س ن على  ضية ازسناء الأس

 .غيره مع ال ياماش الس ا ية 

فع موا ع اليوا   الاجي اعع  - ير  ية اليعب طاق تر ساع م حاش أن ات ك ش ال نا أ

 لبا على اتيرام الج هون للأسيان .ينعكس ح

 للدراسة : يالنظر الإطار

حائ   ية   ل  ع  ع ائ شةص الثا يع ال ظري على مظري ها الن فع إطان حة  تعي   ال نا

 الإعلام   ي كع عرض ال  صوس بك  منه ا كاليالع : 
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 أو  : نظرية الشخص الثالث 

 خخاغها اليخخع  Third-person effect مظريخخة تخخأثير الشخخةص الثالخخ تفيخخرض 

تأثير ال واس أن الأفراس ي يلون إلى  5292عام Davison سافيسون فع ت  ير  غة  ال بال

بر  تأثيراش أك لك ال واس  عون أن لي هاش  حلوك الآ ريع ع  ييو  الإعلامية على اتجا

هؤلاء  هاعلى الآ ريع من ية  على أمفسهم  هو ما ي فعهم إلى اتةاذ إجراء حلوكع ل  ا

 :  (31)الآ ريعع  تيكون مظرية تأثير الشةص الثال  مع جامبيع

 : Perceptual Hypothesisكيالجانب الإدرا -0

هاش   يشير إلى أن الأفراس ي يلون إلى ال بالغة فع ت ييم تأثير  حائ  الإعلام على اتجا

لى  علام ع حائ  الإ بر لو يأثير الأك ي  يعي   ن أن ال فراس الآ ريع ع ب  حلوك  الأ  

 .(32)الآ ريع بصونة أكبر م ا    يؤثر عليهم

لى  السلوكي الفرض ي فعهم إ حوف  كع  جة ل و فهم الإسنا :  يشير إلى أن الأفراس ميي

ضانةال طالبة بوضع  يوس أ  فرض ن ابة على ال ضاميع الإعلامية اليع يُ   ععي   أمها 

 ينبنخع هخخذا ع اليخأثيراش الناتجخخة عخع اليعخخرض لوحخائ  الإعخخلام مخخع بهخ ف ت خاييهم 

 تشي   وة تلك اليراك اش ع ال جي ع  اليصون على تراك اش ث افية اجي اعية ل ى أفراس

فع  عاش الالث افية الاجي اعية  يةال جي  شك   ي لي  ية ب سلطة الأبو ها ال برز في يع ت ع  ال

كبيخرع  اليخخع تخرى أن النخخاس ي يخاجون إلخخى ال  ايخة ع لأمهخخم غيخر مخخ نكيع لأ طخخان 

 (33)اليعرض لل ضاميع الإعلامية السلبية

مع  ابلية الشةص لفرض  يوس على  طرسي تناحة  ف ا لنظرية الشةص الثال  فث ة 

نه  لة م لك م ا  ئم  اعي اسه أن ذ ير ملا يوى غ ها    ت  م م  حائ  الاعلام باعيبان  

 (34)ل  اية ال جي ع

حة ل نة ال نا ية إسناك عي لى كيف ية للو وف ع هذه النظر لى  حة ع شكل تعي   ال نا ة  

لى ال وسناء از بة ع فرض ن ا تخأيي هم ل م ى  يان   يان الأس سيئة للأس ية ال  اس الإعلام
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حة  ضية ع ك ا ت ا ل ال نا هذه ال  مع  م   تة لليعا لول ال  ير ت  ال  عام كأ شك   ب

ناك علا ة  تالو وف على ما إذا كام بالنفس  ت  ير بيع ه مع ث ة  فرس  به ال يع  ما يي 

 ه .لذاته  بيع ت يي ه ل  ى تأثر الآ ريع حلبا باليعرض لل واس الإعلامية ال سيئة ل ين

هم ع  الي  ير ال نةفض للذاشف ع ال علوم أن ذ ي  مع ذ ي هم أ    أضعا  يعي   ن أم

تأثير  فع ت  ير  غة  لى ال بال لون إ فالأفراس ي ي ل   شةص الثا ية ال فر ض مظر   ف ا ل

منهم ع ثر  يرهم أك لى غ ية ع ثة ت ا ل الب   ع ا إذا  ال واس الإعلام فإن البات لذلك 

م بيع  تكا ناك علا ة  لذاش ه نة لإ  ت  ير ا ية سناك العي شاه ة ال واس الإعلام يأثير م

 .عليهم  على الآ ريع ال سيئة للأسيان 

 نظرية عدائية وسائل ا علام

بر ) فالون ن سع  ي جرى  حائ  5291أ ية   شعون بع ائ تأثير ال عع  ئ ة  حة نا ( سنا

مت  لو كا ية ك ا  لى اليغطية الإعلام هون إ ظر الج  ن ما ين شك  مالإعلام ع ع ن ازة ب

 ( 35)غير عاسل ض ه 

هيم ية ت هذه النظر بذلك ف لى با   ضيفها ال يل ع ع يع ي صوناش ال حائ  لي علام   ع الإ

مة  ها تفيرض أم تول الرحالة ال    لذي ع لا تصيغ اليصوناش  هو ا هون  كع الج   ل

حائ   فع تل ع مض ون   حلبيا  ليس  فالج هون  هذا  صوناش ع  على  هذه الي صيغ  ي

فع ا الإعلام ك ا أن الج هون ي  م تفسيرا  به   مي ائيا للأت اث فع ضوء ال يم الةا ة 

  . (36)احيع اسه النفسع  تجا به تجاه ال ضية اليع تعرض لها  حائ  الإعلام  ضوء

لى  )schmitt 2004  Gunther &)37شان أ     فراسإ لذيع يعي   ن أن  أن الأ ا

ية  بر بع ائ شعونا أك هر ن  عاسة يظ منهم  ثر  لى الآ ريع أك تؤثر ع علام  حائ  الا  

 . حائ  الاعلام 

ما شان  نغم  يه  أ نوعأن مع   stroud & Prior  2008إل فع ا الي ير  ياش اللكب ةلف

تأثير  مع  ل   مع   ض ون الإعلا ية لل  علام طال االفكر حائ  الإ ع اء   ضية  أن  فر
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يةالج هون أ بح  اسنا على الإ مع الب ا ع    ي ا  ع مي اء  هذا اليصون ي ت  إف لى 

يان  بازسناء الأس كبير فع مجال اليغطية السياحية  لكع تشير ميائ  ال ناحاش الةا ة 

شر يع تن حيلة ال ية الو ع م مهن للازسناء ب نه  عرض سي لذي يي هون ا شعون الج  لى   إ

 الازسناء  بع ائييها ل ينه ت  ي ا 

ية وسائل  شعور بعدائ نة على ال تأثير الديا مدى  حث  نا بب وعلى هذا تهتم الدراسة ه

ية الفرض الإدراكي لنظرية الشخص الثالالإعلام وكذلك العلاقة بين  ث وفرضية عدائ

 (38) وسائل الإعلام

 للبحث  ةالإجرائي اتالتعريف

 ازدراء الأديان :

ية: لازسناء ا به ( Blasphemy)بالإمجليز ص   جاه  ي  يرام ت هان ت  ير أ  ات ع م إظ

شةصخخياش م  حخخة فخخع سيامخخة مخخا أ  تجخخاه نمخخوز سينيخخة أ  تجخخاه عخخاساش  معي خخ اش 

  .(39)معينة

 تقدير الذات :

كز الأ لذاش ال را هذا ال صطلح ييص ن تعريا ا ب أ  سية ع      فع الب وث النف لى   

بخخالظهون فخخع أ ا خخر الة سخخينياش  ع  حخخرعان مخخا أ خخذ مكاميخخه ال ي يخخزة بجامخخة 

لذاش  هوم "ا ال صطل اش الأ رى اليع ش ليها مظرية الذاش مث  "الذاش الوا عية"  مف

شير إ لذي ي لذاش"ع ا هوم "ت  ير ا يرا مف لذاش"  أ  لى تسع ال ثالية"  مفهوم "ت ب  ا

 .(40)ت  ير ال رء لذاته  شعونه بج انته  كفاءته 

ك   ن   لذاش ع تول  ي ة ا     تع سش اليعريفاش لهذا ال صطلح   إن كامت كلها ت  ن 

برغ  يا ن زم نا تعر حة ه نى ال نا نا ع  تيب لذاش ع Rosenberg 1978 م لي  ير ا

 اتجاهات الفرد الشاملة سلبية كانت أم إيجابية نحو ذاته "  الذي يعرفه ب وله " 
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يا م ك ا  حا عال  يه م يا برج ل  كون ن زم ظرا ل يا م هذا اليعر حة  نت ال نا     تب

صرا )  ياس ت  ير 51 مةي نوس ف ط ( ل  لذاش ب حة  ا حبا لل نا ته منا ما  ج  هذا  ع  

مع عنا ت ا  صرا  ا لذاش عن كون ت  ير ا نة ع ل لى العي يه ع ع  (41)  ر الب    طب 

 الأحئلة لاحي ا  أن الاحيبيان يطبق إلكير ميا. ة تيى لا ي   ال ب وث مع كثر

 الإجراءات المنهجية

 نوع الدراسة ومنهجها :

 نوع البحث : 

شك   ظاهرة ب سير ال يع تعي   على تف ية ال يني ع هذا الب   إلى موعية ال ناحاش الكيف

ش ولية ثر  كزع  موضوعية  أك ية   تر هون لل واس الإعلام لى إسناك الج  حة ع ال نا

ش يه  سح ب منه  ال  لى  حة ع ية ع     اعي  ش ال نا مع ال عي  اش  ال ين نال  يع ت ال

مع اليو   ك   لع ب ا ي  ق اليأ ساؤلاش  الو فع  الي لي باش لي لى إجا فر ض إ  

 إلى ميائ  تفسيرية بشك  عل ع منيظم .  ال ناحة 

 عينة الدراسة : 

حيبيان  ثة با ها  الب   تي  اهي ت البات مر ب تع  هذه ال رتلة أ عة ال رات  اليع 

فيم آناء مج وعة مينوعة م حي انتعع كافة الأسيان  الث افاش ع  ع اس ا حيبيان على  إ ا

يةإت اه ا  سنيا ع مو ع جوج   غة العرب ية ( 42)بالل غة الإمجليز تم (43) أ رى بالل ع  

شر  لى موا ع م لرابط ع سا لى ال وا ع الإل اس بالفي ضافة إ صير بالإ بوك  موا ع الين

لك  عة ال  باش جام ي نيس  طال ئة ال بيع أعضاء هي الإحلامية ع  كذلك تم مشر الرابط 

 بالإضخخافة إلخخى إنحخخال الخخرابط إلخخى مبيعثخخع جامعخخة ال لخخك عبخخ العزيزعبخخ  العزيخخز ع 

ط بخخيع مج وعخخاش بالةخخانج لنشخخره بخخيع أ خخ  ائهم بالةخخانج ع  كخخذلك تخخم مشخخر الخخراب

 الواتساب . 
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ضوعاش  فع ال و بآنائهم  بالإسلاء  هون  ناع الج  ثة  عوبة إ  ظر البات فت م  م ا ل

ال ينيخخة ع نغخخم عخخ م اتيخخواء احخخي انة الاحخخيبيان علخخى أي معلومخخاش تشخخير إلخخى هويخخة 

 ال شانك .

مع  ي ش  ضعت الباتثة شرط ع م إمكامية إنحال أكثر  سه ع  ام شةص مف حي انة لل ا

هخخخ ع تيخخ  بلخخغ عخخ س 7152/  51/ 51 -7152/  5/5الزمنيخخة لل ناحخخة مخخع  الفيخخرة

 مشيرك جاءش  صائصهم كاليالع :721ال شيركيع 

 (0جدول رقم )

 يوضح خصائص العينة

 دوات جمج البيانات : أ

 questionnaire electronic Anاحي انة احيبيان إلكير مية  -

  تنا لت ع سا مع ال  ا ن الةا ة بي  يق أه اف ال ناحة كاليالع : 

 الةصائص ال ي غرافية للعينة ) النوع ع السع ع اليعليم  ( -

 لأسيان .لأحباب مشاه ة أ  ع م مشاه ة ال واس الإعلامية ال سيئة  -

ناليكرا  صائص العينة  

 

 ال ج وع %

 % اليكران

 511 721 22.9 512 ذكر النوع

 2757 525 أمثى

 السع

 

 511 721 12.2 522 21 -59مع 

 21.1 92 21 -25مع 

 51.7 79 21 -22مع 

 511 721 7.2 9 أ   مع ميوحط مسيوى اليعليم

 71 11 ميوحط

 21 522 بكالونيوس

 57 22 سناحاش عليا

 511 721 25.2 715 مسلم ال يامة

 2.2 75 مسي ع

 1 1 يهوسي

 5 2 مل  

  100 721 ال ج وع الكلع
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 ت لي  العينة للأحباب اليع ت عو البعض للإحاءة للأسيان.  -

 .عون بالع ائية م و  حائ  الإعلامم ى تسبة مشر مواس إعلامية مسيئة للأسيان بالش -

تصخخون العينخخة ل خخ ى تخخأثرهم  تخخأثر الآ خخريع بخخاليعرض لل خخواس الإعلاميخخة ال سخخيئة  -

 للأسيان .

بيع  - لذاشالعلا ة  ية  إ ت  ير ا بال واس الإعلام تأثر الآ ر  تأثره   فرس ل  ى  سناك ال

 ال سيئة للأسيان .

 طرق معالجة  ضية ازسناء الأسيان . -

 اليو عاش ال سي بلية للعينة تول  ضية ازسناء الأسيان .-

 للمقاييس:       السيكو متريةالخصائص 

   ق ال  اييس: تم الي  ق مع   ق ال  اييس بالطرق الآتية:

لم  دق المحكمين -5 مع ع حاتذة  ية على ) أ فع  ونته الأ ل ياس  : تم عرض ال  

مخا بال ذف  (44)النفس  علم الإعلام  ذلك ليع ي  ما ير مه مناحبا على بنوس ال  ياسع إ

ياس لا ت    أ  الإضافة أ  اليع ي ع     كامت مسبة مواف ة ال  ك يع على ف راش ال  

 لليطبيق على عينة ال ناحة. م ا يعنع أن ال  ياس  الح % 21عع 

ع سها  -7 حيطلاعية  نة ا لى عي يق الاحيبامة ع تم تطب نائع:  ص ق الب فرسا ع    11ال

ياس ك ا يوض ه  ية لل   بيع ال نجة الكل جال   ك  م بيع  باط  عاملاش الانت تساب م

 الج  ل اليالع .
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 (6جدول رقم ) 

 الصدق البنائي للاستبيان
  أبعاد ا ستبيان  م

انمعام  انتباط حبيرم م ياس الع ائية 1  .63 

 01. ال لالة ال عنوية

انمعام  انتباط حبيرم ت  ير الذاش 2  .58 

 01. ال لالة ال عنوية

انمعام  انتباط حبيرم فرض  يوس  3  .67 

 01. ال لالة ال عنوية

انمعام  انتباط حبيرم الأحباب 4  .64 

 01. ال لالة ال عنوية

انمعام  انتباط حبيرم طرق ال عالجة  5  .60 

 01. ال لالة ال عنوية

 

 ثبات أسئلة ا ستبانة 

لأحخخئلة  كر مبخخا  لليأكخخ  مخخع ثبخخاش الاحخخيبامة احخخية مت الباتثخخة معامخخ  انتبخخاط  ألفخخا

 ال ناحة  جاءش النييجة كاليالع :

 (2ج  ل ن م )

 يوضح م ى ثباش م اييس ال ناحة

 

 

 

م    ع ى معا تشير بياماش الج  ل السابق أن  مع ل ثباش أحئلة الب   مرتفعة ع تي  ت

 . م ا يشير إلى  لاتية ال  اييس لليطبيق .2الفا 

 مقاييس الدراسة 

 تقدير الذاتمقياس 

 71 -51:  ضعيا -

 72 -75ميوحط : -

 21-21:  اثق -

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.665 48 
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 مقياس تأثرية الأنا 

 2ضعيا : -

 2ميوحط :  -

 1 وي :  -

 مقياس تأثرية الآخرين 

 2ضعيا : -

 2ميوحط :  -

 1 وي :  -

 فرض قيود الموافقة مقياس 

- 9- 59 

- 52- 72 

- 21- 21 

 (مقياس العدائية)مقياس اتجاهات الجمهور نحو وسائل ا علام 

 2-2:ضعيا -

   51-51 : ميوحط -

 71-52: وي -

 للبيانات : المعالجات الإحصائية

تخخم تفريخخغ  ت ليخخ  البيامخخاش آليخخا  SPSS   احخخية ام ال عالجخخاش الإتصخخائية الياليخخة:

 باحية ام برمام  

 ال يوحط ال سابع ع الام راف ال عياني. -

 ا يبان )ش( لل ج وعاش ال سي لة -

 ت لي  اليبايع أتاسي الاتجاه )أموفا ( -

 7كأ -

 متغيرات الدراسة :

 ال يغير اليابع الوحيطةال يغيراش  ال يغير ال سي  

مشاه ة ال واس الإعلامية ال سيئة 

 للأسيان

ع ال يغيراش  ت  ير الذاش

 ال ي وغرافية

تأثيرية الأما ع تأثيرية الآ ريع ع 

 ع ائية  حائ  الإعلام
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 النتائج 

 (2جدول رقم  )

 يوضح  حجم العينة التي شاهدت مواد إعلامية مسيئة للأديان

تشخخير ميخخائ  الجخخ  ل السخخابق إلخخى أن مسخخبة مشخخاه ة العينخخة لل خخواس الإعلاميخخة ال سخخيئة 

 ع م ا يعنع ام سام العينة ت ريبا تجاه هذه ال واس . %12للأسيان 

 (2جدول رقم  )

 توزيج نسب المشاهدة وفقا للدين المساء إليه يوضح

تم متشير ميائ  الج  ل السابق ع ال يع  يع  يان ال ية الإحلامع أكثر الأس مواس إعلام شر 

بانة  "  مسيئة له تول ع نة  حيبيان نأي العي حة با مت ال نا جة  ا هذه النيي مع   لليأك  

في وسائل الإعلام للازدراء  ها  الإسلام أكثر الأديان تعرضا  فق علي سبة  522" فوا بن

سل يع 715ع فإذا  ضعنا فع الاعيبان أن  % 27.2 نى  ع مب وثا مع العينة مع ال  ف ع

ثر  يشعر ن مع ال سل يع عينة ال ناحة  مسبة كبيرة معهذا أن  أن ال يع الإحلامع  أك

تي  أك ش ع  Heeren 7152 تيفق هذه النييجة مع سناحة ع الأسيان تعرضا للإحاءة 

 فع تنا له لل يع الإحلامع.  ن الإعلام غير منصاالعينة مع ال سل يع ير ميائجها أن

 

 

 

 % التكرار المشاهدة
وسط متال

 الحسابي

ا نحراف 

 المعياري

 26.2 001 لم  يشاهد

 21.2 021 شاهد .24 .21

 100 275 المجموع الكلي

 ا نحراف المعياري وسط الحسابيمتال % التكرار الدين المُساء إليه

 0.4 0.1 11.6 000 ا سلامي

 2.1 01 المسيحي

 1.1 2 اليهودي

 61.2 11 أكثر من دين 

 --- 021 المجموع الكلي
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 (2جدول رقم  )

 أسباب مشاهدة العينة موادا إعلامية مسيئة لدينهم يوضح

 

ل ينهم اتضح ع  سيئة  ية م بالو وف على الأحباب اليع ت فع العينة ل شاه ة مواسا إعلام

سبة  لصدفةا أن  شاه تها بن لرئيس ل  سبة ا شير  % 15.7ال ع م تع  هم إع م ا ي لى 

ينهم فضولمشاه تها أ  ب ثهم عنها ع يليه  يرى الآخر د يف  فة ك ع  % 22.2 في معر

يةثم  حداث الجار مام  بالأ ه الإل شاه  ن  هم ي نى أم ص بها ع ب ع ن ما ي ذه ال  اطع ع

شير أت اث  ية ع  ت ضوء تجعلها فع بؤنة الأت اث الجان سليط ال لى أن ت جة إ هذه النيي

ع  يخخ فع بهخخا ليكخخون موضخخع علخخى هخخذه ال خخواس ال سخخيئة يخخ فع النخخاس إلخخى مشخخاه تها 

 ف ط عبر بأمه يراها لي كم على م ى موضوعييها .  % 7.1ن أ لاحي ا ع همماهي ا

 (1جدول رقم  )

 يوضح  أسباب عدم مشاهدة العينة مواد إعلامية مسيئة لدينهم

وسااااااااااااط متال % التكرار أسباب المشاهدة 

 الحسابي

ا نحااااااااراف 

 المعياري

 1.4 2 04.2 10 فضول

 11.2 21 كي أكون على دراية بالأحداث

 21.2 12 دينيمعرفة كيف يرى الآخر 

 01.1 61 للتأكد من معاداة الآخرين لديني 

 6.2 2 مدى موضوعية الرأي الآخر

 0.4 1 أ حابي شاهدوها

 20.6 10 بالصدفة 

 ..... 021 المجموع الكلي

 % التكرار المشاهدةأسباب عدم 
وسط متال

 الحسابي

ا نحراف 

 المعياري

 20.1 21 حرام

0.2 6 

 38.4 22 مضيعة للوقت

 02.2 01 خوفا من التأثر

 62.1 64 مشاهدتها لم يتح

 4.2 00 أخرى

 ااااا 117 المجموع الكلي
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باحخخيطلاع نأي العينخخة تخخول أحخخباب عخخ م مشخخاه ة ال خخواس الإعلاميخخة مسخخيئة لخخ ينهم ع 

شاه ت اعي اسا منهم أن عع ال شاه ة %15.2اميناع اتضح أن  ترام ع  م  29.2ك  أها 

أن السخبة يرجخع إلخخى  % 52.1هخا غيخر مفيخ ة   مضخخيعة للو خت ع بين خا  خخرح أم%

 الةوف مع اليأثر ب  يواها السلبع .

سير جدولين وبتف ضح لناا  ( 2،1)رقماي  نتاائج ال هور   يارى أنأن يت الماواد  الجم

باب تحمل فكرا أو رسالة ، ولكنه إما يراها للأديان الإعلامية المسيئة  فضول أو من 

ما ، ا مضيعة للوقت  دفة أو مواكبة للأحداث ، أو يمتنج عن مشاهدتها باعتباره ك

قد ير معت ها أن تغ لذين  اأنها   يمكن هالأن ا تأثر بمحتوا من ال خافون  من  ي عون  يمتن

 الأساس عن مشاهدتها .

 (1جدول رقم  )

 يوضح  توزيج العينة التي تشاهد موادا إعلامية مسيئة لغير دينهم

سابق أن  ج  ل ال يائ  ال شير م سيئة  % 12ت ية م مواسا إعلام شاه  ا  نة  مع العي

 . لأسيان غير سينهم ع  يوضح الج  ل اليالع أحباب ذلك

 (4جدول رقم  )

 يوضح  أسباب مشاهدة العينة مواد إعلامية مسيئة لدين غير دينهم

وسااااااااااااط متال % التكرار توزيج العينة

 الحسابي

ا نحاااااااراف 

 المعياري

 .12 0.2 21 001 شاهد

 21 021 لم يشاهد 

 011 612 المجموع الكلي

 % التكرار أسباب المشاهدة
وسط متال

 الحسابي
 المعياري ا نحراف

 61.1 12 متابعة الأحداث الجارية

6.44 1.2 

 61.1 61  قتناعي بخطأ الدين

 66.1 61 دعما  قتناعي بديني

 04.2 61 فضول

 6.2 1 أ حابي شاهدوها

 22.2 22  دفة

 2 1 أخرى

 ---- 001 المجموع الكلي
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ية تشير بياماش الج  ل السابق إلى أن هناك أكثر مع  مواس اعلام نة  شاه ة العي حبة ل 

ها ينهم أه  ير س ل يع غ ص فة  :مسيئة  سبة ال ية   أع  %22.2بن عة للأت اث الجان مياب

فع الثم ع  61.1% بة ال ب وث  ير   ي ةرغ يان الأ رى غ بأن الأس سه  ي  لنف  ليأك

في  فاعلية بعدم السابق تؤك  هذه النييجة نأي الباتثة  % 61.1 سيئة  مواد الم هذه ال

عن رأي  انعيها النشر  ير  ل يع ال ُ فكر أو التعب مع معين ع ا شاه  مها  ساء ع ف ع ي

ينظخخر ن ل نيجيهخخا بع ائيخخة  لا ينا شخخون مخخا جخخاء فيهخخا ع  غيخخر معين خخع الخخ يع  إليخخه

 .سعءي ال ُ أالرأ   طأ يسية مومها كأساة سعم لع ي تهم  بعي ا عع م ى   ة 

 (01جدول رقم  )

 يوضح  أسباب عدم مشاهدة العينة موادا إعلامية مسيئة لدين غير دينهم

سيئة  ية م مواس إعلام شاه ة  عع م عت  ير ليوضح الج  ل السابق أن العينة اليع امين غ

ينهم أمنهم يعي   ن  %60.1أسيامهم ع اتضح أن  مه لا توج  مواس إعلامية مسيئة لغير س

شعونهم  ك   سل يع م ا يؤ مع ال  هم  نة كل هذه العي مع بع  أن  لة  ينهم ل   عرض س ي

بانةاليشويه  الع ائية ع  م ا ي عم ذلك أن ال ناحة  تول ع   امت باحيبيان نأي العينة 

في وسائل الإعلام"  للازدراء  يان تعرضا  ثر الأد سبة ال واف ة الإسلام أك جاءش م " ف

حي % 27.2 يائ  سنا ضا م ته أي  Saundra K 2015  & (6102 )): عع  هذا ما أك 

Zahra Emamzadeh ) ، ل يع علام ل حائ  الإ مع   ع اء  لى ث ة  شانتا إ ي  أ ت

 الإحلامع .

 

 

 % التكرار أسباب عدم المشاهدة
وسط متال

 الحسابي
 ا نحراف المعياري

 20 12   فائدة من مشاهدتها

1.0 1.2 

 62.1 20 لم يتح لي مشاهدتها

 60.1 12   توجد مواد مسيئة لغير ديني

 0.1 1 أخرى

 --- 022 المجموع
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 (00جدول رقم  )

 يوضح رأي العينة في أسباب الإساءة للأديان

عاليم أن "باحي راء بياماش الج  ل السابق ييضح لنا أن العينة ترى  مة لت هم العا عدم ف

لرئيس للإحاءة " الأديان سبة ا هايع  ال سبع   ل يه  2.27بوزن م عاليم " ع يل شة ت مناق

يان  الدين في وسائل الإعلام لبعض على الأس جرؤ ا فع ت سبع " حبة    2.17بوزن م

 .2.21يليه الإل اس 

نة للأحباب  ك ا يلاتظ ت انب الوزن النسبع للعباناش ج يعا م ا يشير إلى اعيبان العي

 ج يعا بو فها مع العوام  الهامة ليجرؤ البعض على الأسيان .

 (06جدول رقم  )

تأثرهم بالتعرض للمواد الإعلامية  توزيج العينة حسب إدراكهم لمستوىيوضح 

 المسيئة للأديان مقارنة بالآخرين

ية باليعرض لل واس الإعلام ما ع  ية الأ لى امةفاض تأثير سابق إ  تشير بياماش الج  ل ال

يأثر ن %22.7ال سيئة للأسيان تي  أ ضح  هم لا ي ع م  أم يأثر من تو ع بين ا ع  أن ال

 .ف ط أن يكون تأثيره على الآ ريع منع م  % 7.2

أوافق  رأي العينة في الأسباب

 بشدة

   أوافق

 أعلم

أرفض  أرفض

 مطلقا

الاااوزن 

 النسبي

 ع م

 1 04.1 2.62 6 01 61 002 061 عدم فهم الناس لتعاليم الأديان

 1.11 2 01 11 012 21 إلهاء الرأي العام

مناقشااة تعاااليم الاادين فااي وسااائل 

 الإعلام 

000 44 21 2 1 2.16 

 1.42 2 01 21 41 42 انتشار الإلحاد 

الدراساااااة الساااااطحية للأدياااااان 

 بالمدارس

16 001 21 12 2 1.12 

 لمستوى الاتأثرتقدير العينة 
 الآخرين الأنا

 % ك % ك

 6.4 1 22.6 061 منعدم

 1.1 61 01 12 ضعيف

 16.2 14 06 11   أعلم

 11.4 41 01.2 11 متوسط

 60.2 24 02.1 26 قوي

 011 612 011 612 المجموع الكلي
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هم  " بخخال وي " ع انتفعخخت النسخخبة عنخخ    خخا تخخأثر تخخأثر  %51.2 فخخع تخخيع  خخ ن 

 . %12ليص  إلى  الآ ريع " بال وي"

فرض الأول  مج ال جة  هذه النتي فق  ية الوتت لى أن لنظر شير إ تي ت لث وال شخص الثا

تأثير الأ قدير  فراد يبالغون في تقدير تأثير وسائل الإعلام على الآخرين ويقللون من ت

 .(45)وسائل الإعلام على أنفسهم

 قياس مستوى تأثرية الأنا

 (01جدول رقم  )

 بالتعرض للمواد الإعلامية المسيئة للأديانالعينة لمستوى تأثرية الأنا  يوضح إدراك

سيوى  ناثتأب  انمة النيائ  ال سجلة بالج  ل السابق ييضح امةفاض م ية الأ بال واس  ر

تااأثير "تيخخ  حخخجلت فئخخة الإعلاميخخة ال سخخيئة للأسيخخان  فخخق إسناك عينخخة ال ناحخخة ع 

ئة  % 12.7 "ضعيف حجلت ف ب   فع ال  ا ية الآ ريع  "ضعيف "ع   سيوى تأثر ل 

51.7% . 

ئة ما ل سيوى تأثرية الأ(  %79.2حجلت فئة "  وي" )   فع تيع "  وي " ع حجلت ف

 ( . %22.2ل سيوى تأثرية الآ ريع )

مع  أه ية ال واس الإعلامية ال سيئة الي لي  معتفسيره ب ي  ال ب وثيع إلى ذلك ي كع   

ع  أمهخخم يرفضخخومها لةخخوفهم مخخع تخخأثر علخخى الخخذاش  ا خخلال اليهخخويع مخخع تجخخم تأثيرهخخ

 الآ ريع بها .

 الآخرين الأنا مستوى تأثرية الأنا 

 % ك % ك

 22.2 61 61.1 14 تأثير قوي

 16.2 14 06 11 تأثير متوسط

 01.6 026 24.6 021 تأثير ضعيف

 011 612 011 612 المجموع الكلي
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حة مصخطفى  ابر الن ر يائ  سنا جة مخع م هذه النيي فق  ع عبخ الرت ع (46)7152 تي

حاش  (48)(&Anila Aliya)7152ع(47)7157ال طيري  ع تي  أك ش ميائ  هذه ال نا

ثر بصونة  ير ال رغوب أك بر أأن العينة تبالغ فع تصون تأثر الآ ريع بال  يوى غ ك

 مع تأثرهم هم به.

 (02جدول رقم  )

 لمنج نشر مواد الإعلامية المسيئة للأديان قيوديوضح مدى موافقة العينة على فرض 

 

يان  ضابطة على الإحاءة للأس يوس  توضح ميائ  الج  ل السابق أن العينة تؤي   ضع  

 على الإحاءة ل ينهم بصفة  ا ة تي  تظيت العباناش ال ؤي ة لوضع ع بصفة عامة

 العبارة
 أرفض مطلقا أرفض   أعلم أوافق بشدة أوافق 

 ع م
الوزن 
 % ك % ك % ك % ك % ك النسبي

أرفض وجود رقابة 
أو قيود على حرية 
التعبير حتى لو 
 أساءت للأديان

62 4.2 30 01.4 11 01.4 21 66.4 062 22.1 1.1 0.1 1.1 

أرفض الإساءة 
لديني ويجب وضج 

 قيود
612 12.1 62 4.2 2 6.0 6 1. 2 0.1 2.1 .11 2.12 

أقبل الإساءة لدين 
 الآخرين

18 2.2 34 06.1 20 02.4 41 12.1 12 11.4 1.1 0.6 1.10 

حرية التعبير حق 
أساسي لكنها   
تجيز الإساءة 

 لمعتقدات الآخرين

026 21.4 12 10.6 04 2.4 2 0.1 1 0 2.2 .14 2.22 

يجب وضج قيود 
على السخرية من 
 معتقدات الآخرين
حتى   نؤذي 
 مشاعرهم

021 24.1 41 11.1 06 2.1 2 0.1 2 1. 2.2 .11 2.2 

الإبداع   يجب أن 
يخضج لتعاليم 

 الأديان أو لأي قيود
11 01.2 20 66.6 41 16.1 21 01.0 11 01.2 6.4 0.6 6.42 

تقديس الأديان 
سبب تخلف كثير 
 من المجتمعات

10 00.6 21 60.0 16 64.1 21 60 10 00.6 1.0 0.6 6.11 

المسيؤون للأديان 
متعصبون 

وعدائيون  ويجب 
 منعهم

011 21.1 12 11.4 11 01.2 02  2 0.2 2.0 .41 2.6 
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لى   2.7ع  2.2ع  2.1ع  2.22 يوس على الإحاءة للأسيان بانتفاع الوزن النسبع ليص  إ

بين خا امةفخض الخوزن النسخبع للعبخاناش ال ؤيخ ة ل ريخة اليعبيخر ال طل خة  إن أحخاءش 

 . 2.9ع 2.2ع  7.9ع  7.2الى للأسيان ليص  

ضا  مع ال لاتظ  ل ينهم  نفضها أي نة للإحاءة  بيع نفض العي فانق  للإحاءة  جوس 

بانة الأللأسيان الأ رىع تي  بلغ ال يوحط ال سابع لل لى ع ية  2.2  ع م ا  2.2 الثام

ية  عيشير إلى ازس اجية ال عايير ف يان ع  نغم أن أغلب ضية ازسناء الأس ت ييم العينة ل 

حة الأ نام "  عع  كريم  راتة  هى ال رآن ال سل يع     م ُبُّوا العينة مع ال  وََ  تسَ

مَُّ الَّذِينَ  مْ ث ُ ةٍ عَمَلَه ُل ِ أمَُّ َّا لِك لِكَ زَيَّن
َذََٰ َ عَدْوًا بِغيَْرِ عِلْمٍ ۗ ك ِ فيََسُبُّوا اللََّّ  يدَْعُونَ مِن دوُنِ اللََّّ

رْجِعهُُمْ فيَنُبَ ئِهُُم بِمَا كَانوُا يَعْمَلوُنَ  ضبابية ع  (519" الأمعام )إلَِى رَب ِهِم مَّ لى  شير إ م ا ي

  العامخخة ع  هومخخا يفسخخر أع خخال العنخخا  اليعصخخة الخخذي  ضخخية ازسناء الأسيخخان عنخخ

 يصاتة س ما أت اث الإحاءة ع ذلك كومهم يغضبون امفعالا  ت ية ف ط.

 (02جدول رقم  )

 لوضج قيود على المواد الإعلامية المسيئة للأديانيوضح درجة تأييد العينة 

يوس  %25تشير بياماش الج  ل السابق إلى أن   ي هم ب وة لوضع   ك  ا تأي نة أ مع العي

حطة  صونة ميو ي ه ب تيع أ فع  يان ع  سيئة للأس ية ال  لى ال واس الإعلام  % 72.7ع

شةص . % 5.9ع  أي ه بصونة ضعيفة هممن  هو ما ييفق مع الفرض الثامع لنظرية ال

حة ع ييفقالثال   يائ  سنا مع م ضا   Uli Bernhard2014 Marco Dohle(49)&أي

شر على  تي  أظهرش النيائ  تأيي  الفرض السلوكع بضر نة فرض ن ابة على ما ين

 شبكة الإميرمت ل ا لها مع تأثيراش حلبية على الآ ريع م انمة بالذاش .

 

 

 % ك درجة الموافقة

 10 042 قوية

 61.6 12 متوسطة

 0.1 2 ضعيفة

 011 612 المجموع الكلي
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 (02جدول رقم  )

 مواد الإعلامية المسيئة للأديانيوضح اتجاهات العينة نحو وسائل الإعلام التي تنشر 

بيع  مع  ساب ة  باناش ال سبع للع لوزن الن  2.2تشير بياماش الج  ل السابق إلى ت انب ا

لى  حائ  الإعلام  2.7إ مو فهم م و   فع  نة  فاق العي ك  ات يع تنع م ا يؤ مواسا ال شر 

 .ينة بالع ائية م و  حائ  الإعلامشعون الع الج  ل اليالع يوضح م ى مسيئة للأسيان 

 (01جدول رقم  )

 مسيئة للأديان اموادوسائل الإعلام التي تعرض  الشعور بالعدائية نحويوضح درجة 

مخخع العينخخة يشخخعر ن بع ائيخخة  % 22.2الجخخ  ل السخخابق مسخخيني  أن  باحخخي راء بيامخخاش

لى  يامهم  ع بالإضافة إ سيئة لأس ية  م مواسا إعلام شر  يع تن   % 29.9 حائ  الإعلام ال

ع  شك  ضعيا لا تي ية ب ها ع ائ لذيع ير م  ىمنهم ير مها ع ائية بشك  ميوحط ع أما ا

ضية  5.9% مع فر جة  هذه النيي فق  حائ ع  تي ية   ها أن  ع ائ يع مفاس علام ع  ال الإ

الااااااوزن  ع م أرفض مطلقا أرفض   أعلم أوافق أوافق  بشدة العبارة 

 % ك % ك % ك % ك % ك النسبي

أرى أن وساائل الإعالام 

التااااي تنشاااار المااااواد 

المسااايئة لااادين بعيناااه 

 تعاديه

11 16 002 20.1 21 01.6 01 2.2 2 0.2 1.4 42. 1.4 

علااى الجاارائم المترتبااة 

نشاار المااواد المساايئة 

 للأديان خطيرة

011 11.4 001 21 21 04.1 1 0.0 6 1. 2.0 10. 2.0 

شأن  نشر مواد مسيئة ب

الأدياااان فااااي وسااااائل 

ع ها الإ طي منتجي لام يع

 شهرة   يستحقونها

062 22 014 14.2 11 01.4 1 6.2 2 0.1 2.6 11. 2.6 

ية  نشر الوسيلة الإعلام

ماااوادا تسااايي لاااديني 

علاااى متاااابعتي ياااؤثر 

 لهذه الوسيلة

44 12 011 11.4 21 01.2 1 0.0 01 2.2 1.4 0 1.42 

 % ك درجة العدائية

 22.2 011 قوية

 11.1 41 متوسطة

 0.1 2 ضعيفة

 011 612 المجموع الكلي
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الأشخخةاا الخخذيع لخخ يهم ت يخخزاش  ويخخة تجخخاه  ضخخية مخخا )الأمصخخان( يخخر ن اليغطيخخة 

 .(50)الإعلامية بأمها مي يزة ض  آنائهمع بغض النظر عع الوا ع الكائع

 

 (01جدول رقم  )

 رأي العينة في طرق معالجة قضية ازدراء الأديانيوضح 

ير يص تشير ميائ   ح ة ال سابق أن  جة الأمر الج  ل ال طرق ل عال جح ال بر أم ع تعي

هذه ال  اطعة ثميليه مباشرة  اليجاه   طرق ع   نة ال ل ى العي لى ال رج ة  لثلاث الأ  ا

يانع  جة  ضية ازسناء الأس بة ع  "ال وان ثم  "ل عال نا  ب نجة مي ان بين ا اتي  الع

كز الأ حائ  ال  يرتة ع ال ر بيع الو ير  لى   ي  إ نة ت  لى أن العي لك إ شير ذ حائ  ي الو

يع فهو ما يشير إلى أن أع ال غلة العينة مع ال سل يع أع  ل ا كامت السل ية  نا ال الع

عام  جاه ال ث  أ  ابها ف ط ع بين ا الات سيئة ت  ية م مواس إعلام شر  ما م صاتة أتيا ت

 ي كنها ت  ال شكلة .لا يفة نأن الوحائ  الع ع ماشري الإحاءة ع ليا معا بة لل سل يع 

 (04جدول رقم  )

 ديانلقضية ازدراء الأ يوضح رأي العينة في الرؤية المستقبلية

 

 ع م أرفض مطلقا أرفض أعلم   أوافق أوافق  بشدة العبارة 

 % ك % ك % ك % ك % ك

 1 2.0 6.4 1 1.1 61 4.1 61 11.2 46 22.2 062 المقاطعة

 1 0.4 11.1 012 14.2 014 06.1 12 2.1 02 2.1 06 العنف

 1.2 1.6 1.1 62 01.2 20 62.1 21 10.2 11 02.1 22 المظاهرات

 1.1 1.4 2.1 06 1.1 62 01.2 11 12 44 11.2 011 الحوار

ساااااااااحب 

 الترخيص

026 20.2 41 16.1 64 01.2 2 6.0 1 6.4 2.6 42. 

 0.0 2.0 2.1 06 2.1 02 06.1 12 62.2 11 21.4 021 التجاهل 

 م ع % ك المستقبليةالرؤية 

 26.6 002 تزايد معد ت الإساءة

0.4 40. 
 02 22 يظل الوضج كما هو عليه

 20.1 002 تزايد الوعي

 011 612 المجموع الكلي
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يان ع تي  تو ع  طون  ضية ازسناء الأس جاه ت سي بلية ت ها ال  فع نؤيي ام س ت العينة 

هذه مع لاش الإحاءة للأسيان مسي بلا منهم أمه حييزاي   % 27.7 بأن  لك  لوا ذ ع     عل

حية تيم لأغراض حيا ية  الإحاءاش  شاعر ال ين سيغ  ال  مع ي ناك  ماسام ه سي ر  ع  حي

مع  لي  يق أه افه السياحية ع ك ا أن تزاي  مع ل احية ام موا ع اليوا   الاجي اعع 

سلبية  % 25.9شأمه زياسة مع ل اميشان هذه الإحاءاش ع فع تيع تو ع  لوعع ب ي  ا تزا

ما  يان ع أ حاءة للأس ع لاش الإ حيينا ص م يالع  ضية  بال هذه ال  لى  بة ع ثان ال يرت الآ

 . %52الذيع تو عوا أن الوضع حيظ  ك ا هو   لت مسبيهم 

 نتائج اختبار  حة الفروض 

يأثرهم  : ولالفرض الأ نة ل بيع ميوحط إسناك العي لة إتصائيا  فر ق سا ال واس بتوج  

 الإعلامية ال سيئة للأسيان  ميوحط إسناكهم ل  ى تأثر الآ ريع بهذه ال واس . 

 ( 06جدول رقم )

 يوضح الفرق بين إدراك تأثيرية الأنا وتأثيرية الآخرين

بال واس  يأثر الآ ريع  نة ب سابق أن ميوحط  سنجة اعي اس العي ج  ل ال يائ  ال توضح م

مع ميوحط يع   الإعلامية ال سيئة للأسيان أكبر  ها  ال يأثر أ انبهم ب سنجة اعي اسهم ب

هب  نها أكبر مع ميوحط سنجة اعي اسهم بيأثر زملا جاء ميوحط  ئ فع الأ ير  ها   م ب

 .  111سنجة اعي اسهم بيأثر الآ ريع بها ع  هع سالة عن  مسيوى معنوية 

مع  جة   على هذا ثبت   ة الفرض الإسناكع لنظرية الشةص الثال   تيفق هذه النيي

تيخخ  أكخخ تا  خخ ة  ع(52) 7152  ه خخت السخخ ا ع (51)7112جخخة سناحخخة محمد حخخع  ميي

 الفرض الإسناكع لنظرية الشةص الثال  .

يان :  ثانيالفرض ال سيئة للأس ية ال  توج  علا ة انتباطية بيع اليعرض لل واس الإعلام

  اتجاه العينة م و ال طالبة ب نع اليعرض لها.

 الد لة المعنوية قيمة ت ع المتوسط ن مجال التأثير 

 دالة 000. 25.780 0.2 6.11 275 تأثيرية الأنا

 دالة 000. 32.095 0.11 6.21 تأثيرية الأقارب

 دالة 000. 40.598 0.61 6.42 تأثيرية الزملاء

 دالة 000. 52.745 0.06 1.21 تأثيرية الآخرين
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 (66جدول رقم ) 

 بين التعرض للمواد الإعلامية المسيئة للأديان وا تجاه نحو المطالبة بمنعهايوضح العلاقة 

عرض اتوضح البياماش أعلاه أمه توج  علا ة بيع  يان لي سيئة للأس ية ال  لل واس الإعلام

بة  غت  ي ة اتجاه العينة م و ال طال ها ع تي  بل عرض ل نع الي ن   a8.144:  7كا ب  ع

بت .  هع سالة   بذلك 15مسيوى معنوية  فرض ال حة ث شير  م اع  ثانيال لى ي أن إ

ير ن فراس  يان ع     لا  الأ سيئة للأس شاه تهم ال واس ال  ن  م نة ع حلوكياش معي ةاذ  ات

 الآ ريع.يكون ذلك مييجة للرحالة مفسها ف ط  لكع مييجة تو ع نس فع  

 :   بيع  لذاتهالفرس  ت  يربيع م ى : توج  فر ق ذاش سلالة  الثالثالفرض 

 . إسناكه ل  ى تأثره بال واس الإعلامية ال سيئة للأسيانأ: 

 .ب: إسناكه ل  ى تأثر الآ ريع بال واس الإعلامية ال سيئة للأسيان

 (23جدول رقم )

ثر الآخرين وفقا أالفرد لتأثره وتك رايوضح مدى وجود فروق دالة إحصائيا بين إد

 لمستوى تقدير الذات

 تقدير الذات

 وإدراك تأثيرية الأنا

 درجات الحرية مجموع المربعات مصدر التباين
متوسط 

 المربعات
 المعنوية قيمة ف

 4 173.807 بين المجموعات
21.226 

15.094 
 270 4075.378 داخل المجموعات 02. 2.879

 274 4249.185 الإجمالي

 تقدير الذات

وإدراك تأثيرية 

 الأسرة

 4 284.447 بين المجموعات
71.112 

14.684 
 270 3964.739 داخل المجموعات 001. 4.843

 274 4249.185 الإجمالي

 تقدير الذات

وإدراك تأثيرية 

 الزملاء

 4 86.681 بين المجموعات
21.670 

15.417 
 270 4162.504 المجموعاتداخل  232. 1.406

 274 4249.185 الإجمالي

 تقدير الذات

وإدراك تأثيرية 

 الآخرين

 5 108.276 بين المجموعات
60.222 

15.394 
 269 4140.909 داخل المجموعات 222. 1.407

 274 4249.185 الإجمالي

 Df 6كا Pearson Chi-Square المتغير

 التعرض

 المطالبة بمنج التعرض

8.144a 10. 2 
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بيع  لة اتصائية  جوس علا ة سا ضح   سابق يي ج  ل ال يائ  ال حي راء م لذاشبا  ت  ير ا

لغ با ته تأثر أحرل سيوى تأثره الفرس  سناكإ  ل واس الإعلامية ال سيئة للأسيانع تي  ب

مخخع الجخخزء الأ ل  بخذلك ييضخخح  خخ ة . علخخى اليرتيخخة 115ع .17مسخيوى ال عنويخخة 

 .الثال الفرض 

ً ع م  جوس علا ة سالة اتصائيمع ماتية أ رى اتضح  لذاشبيع  ا فرس   اسناك ت  ير ا ال

ية  سيوى ال عنو لغ م ل سيوى تأثر الآ ريع بال واس الإعلامية ال سيئة للأسيان ع تي  ب

 .  الثال  بذلك ييضح ع م   ة الجزء الثامع مع الفرض . 72ع . 77

قربين  لذاتهالفرد  تقديرنستنتج مما سبق أن  تأثر الم تأثره و مدى  تؤثر على تقييمه ل

ما  بة ، وبين ير مرغو ية غ مواد إعلام شاهدة  نه بم ستوىم لذات يؤثر م قدير ا في  ت

 خرين بشكل عام .تقديره لمدى تأثر الآ

توجخخ  فخخر ق سالخخة إتصخخائيا بخخيع الةصخخائص ال ي وغرافيخخة للعينخخة  : رابااجالفاارض ال

 : إسناكهم ل سيوى تأثرهم  تأثر الآ ريع بال واس الإعلامية ال سيئة للأسيان 

 لجنس لصالح الإناث وفقا ل -

 (62جدول رقم )

رية الأنا بالمواد الإعلامية ثيوضح الفرق بين الذكور والإناث في إدراكهم لمستوى تأ

 المسيئة للأديان
  العدد الجنس

 

 الأنا

 

 Df معنوية  ت ا نحراف المعياري المتوسط

 611 802. .236 1.56174 2.4135 012 ذكر

 1.52198 2.3684 174 أنثى

 273 926. 093. 1.45658 2.6827 أسرتي 012 ذكر

 1.33725 2.6667 174 أنثى

 273 694. -394.- 1.22825 2.9231 زملائي 012 ذكر

 1.20036 2.9825 174 أنثى

 179.425 109. -1.612- 1.28238 3.4231 الناس 012 ذكر

 1.00682 3.6608 174 أنثى

سيوى  ماث ل  تشير بياماش الج  ل السابق إلى ع م  جوس فر ق فع إسناك الذكون  الإ

لم يأثيرية الأما ال هذا  يان ع  على  بت   ة تثأ  الآ ر بال واس الإعلامية ال سيئة للأس

  . رابعالجزء الأ ل مع الفرض ال
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 لتعليم وفقا لثانيا : 

 (62جدول رقم )

في إدراكهم لمستوى تأثرية الأنا بالمواد  مستويات التعليميوضح الفرق بين 

 الإعلامية المسيئة للأديان
 التعليم 

وإدراك تأثيرية 

 الأنا 

مجموع  مصدر التباين

 المربعات

درجات 

 الحرية

متوسط 

 المربعات

قيمة 

 ف

 المعنوية

 286. 4 1.143 بين المجموعات

.421 

.679 60 . 

 270 113.606 داخل المجموعات

 274 114.749 الإجمالي

 التعليم

وإدراك تأثيرية 

 الأسرة

 441. 4 1.765 بين المجموعات

.418 

1.054 .380 

 270 112.984 داخل المجموعات

 274 114.749 الإجمالي

 التعليم

وإدراك تأثيرية 

 الزملاء

 417. 4 1.666 بين المجموعات

.419 

 

.995 .411 

 270 113.083 داخل المجموعات

 274 114.749 الإجمالي

 التعليم

وإدراك تأثيرية 

 الآخرين

 651. 5 3.255 بين المجموعات

.414 

1.571 .169 

 269 111.494 داخل المجموعات

 274 114.749 الإجمالي

ما  تأثر الأ تشير بياماش الج  ل السابق إلى ع م  جوس فر ق فع مسيوى اليعلم  إسناك 

لم  هذا  ثامع تأ  الآ ر بال واس الإعلامية ال سيئة للأسيان ع  على  جزء ال بت   ة ال ث

 رابعمع الفرض ال

 العمر 

 (26جدول رقم )

للعينة في إدراكهم لمستوى تأثيرية الأنا بالمواد  عمريوضح الفرق بين مستويات ال

 الإعلامية المسيئة للأديان
 العمر

وإدراك تأثيرية 

 الأنا 

مجموع  مصدر التباين

 المربعات

درجات 

 الحرية

متوسط 

 المربعات

قيمة 

 ف

 المعنوية

 1.500 4 5.999 بين المجموعات

.440 

3.410 101 . 

 270 118.728 داخل المجموعات

 274 124.727 الإجمالي

 العمر

وإدراك تأثيرية 

 الأسرة

 1.374 4 5.498 بين المجموعات

.442 

3.112 .016 

 270 119.230 داخل المجموعات

 274 124.727 الإجمالي

 العمر

وإدراك تأثيرية 

 الزملاء

 174. 4 695. بين المجموعات

.459 

.378 .824 

 270 124.032 داخل المجموعات

 274 124.727 الإجمالي

 العمر

وإدراك تأثيرية 

 الآخرين

 .142 5 3.979 بين المجموعات

.449 

1.773 .119 

 269 120.749 داخل المجموعات

 274 124.727 الإجمالي
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ما  تأثر الأ سيوياش  الع ر   إسناك  بيع م فر ق  جوس  سابق   ج  ل ال ماش ال شير بيا ت

ية   الأحرة  بال واس  . 152. ع 15الإعلامية ال سيئة للأسيان ع تي  بلغ مسيوى ال عنو

بال واس  يأثر  لزملاء  الآ ريع بال تأثر ا على اليرتية بين ا لم يؤثر الع ر على إسناك 

فرض ال مع ال ل   جزء الثا بت   ة ال هذا ث لى  يان  ع سيئة للأس ية ال  بع الإعلام را

 جزئيا .

بيع توج   :خامسالفرض ال لة إتصائية  لذاتهاعلا ة انتباطية ذاش سلا نة   ت  ير العي

 . ع ائية  حائ  الإعلامالشعون ب 

 (61جدول رقم )

 والشعور بعدائية وسائل الإعلام تقدير الذاتيوضح العلاقة بين 

بيع تشير  سابق  جوس علا ة  ج  ل ال ماش ال لذاشبيا حائ   ت  ير ا ية   شعون بع ائ  ال

 ضح   ة الفرض الةامس.يي.  بذلك 11الإعلام تي  بلغ مسيوى ال لالة 

ساسس فرض ال نة والشاعور بعدائياة  : ال صائية باين الديا جد فاروق ذات د لاة اح تو

 وسائل الإعلام 

 (61جدول رقم )

بالمواد الإعلامية  الديانة والشعور بالعدائية نحو وسائل الإعلاميوضح العلاقة بين 

 المسيئة للأديان
 الديانة

 الشعور بالعدائية

 

مجموع  مصدر التباين

 المربعات

درجات 

 الحرية

متوسط 

 المربعات

 المعنوية قيمة ف

 116.527 2 233.053 بين المجموعات

6.348 

18.355 .000 

 272 1726.787 داخل المجموعات

 274 1959.840 الإجمالي

إلخخى  جخخوس فخخر ق إتصخائية بخخيع ال يامخخة  الشخخعون  باحخي راء بيامخخاش الجخخ  ل السخابق

جاه .  111بع ائية  حائ  الإعلام تي  بلغت  ي ة ال عنوية   يالع ات  يوضح الج  ل ال

 الفانق بيع ال ج وعاش 

 Pearson Chi-Square Sig Df المتغير 

 تقدير الذات

 الشعور بالعدائية

10.156a 11. 2 
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 N Mean Std. 

Deviation 

95% Confidence 

Interval for Mean 

Minimum Maximum 

Lower 

Bound 

Upper 

Bound 

 20.00 7.00 16.7705 16.1458 2.51262 16.4582 251 مسلم

 20.00 9.00 17.1422 14.6673 2.71854 15.9048 21 مسيحي

 8.00 7.00 9.1009 6.2324 57735. 7.6667 3 ملحد

Total 275 16.3200 2.67445 16.0025 16.6375 7.00 20.00 

لغ  ي  ب سل يع ت عة ال  جه م و مج و فانق يي علاه أن ال ج  ل أ ماش ال مع بيا ضح  يي

 لفئخخة  51.2بين خخا الفخخانق لفئخخة ال سخخي ييع  52.2ال يوحخخط ال سخخابع لفئخخة ال سخخل يع 

 .2.22ال ل  يع 

بيع ال يامخة  لة اتصخائية  فر ق ذاش سلا ساسس بوجخوس  فرض ال بت  خ ة ال بذلك ث  

 الإعلام لصالح ال يامة الإحلامية .  الشعون بع ائية  حائ 

 مناقشة النتائج :

حة  ي ان سنا فع م حيطلاعية  حة ا نة سنا حائ  الإعلام تع  ال ناحة الراه شر   تأثير م

مواس إعلامية مسيئة للأسيان على الج هون ع  ت يي ه لأضران هذه ال واس ال سيئة عليه 

  على الآ ريع فع ضوء فرضياش مظرية الشةص الثال  .

يع  فر ض مظري بيع  حائ  الإعلام ع     ج عت ال ناحة  ية   ل   ع ائ شةص الثا ال

بيع  لذاش اهي ت بالعلا ة  ية  ت  ير ا شاه ة ال واس الإعلام يأثيراش م نة ل  إسناك العي

لذاش  ياس ت  ير ا يق م  مع  لال تطب لك  لى الآ ريع  ذ ها  ع يان علي سيئة للأس ال 

برغ ية   ة ع ( 53)لر زبن ية  الأجنب حاش العرب مع ال نا ير  يائ  الكث ك ش م ع ما أ فب

فرض الإسناكخع لنظريخة الشخةص الثالخ  ع تا لخت الباتثخة اليع خق فخع الفخرض ع  ال

ما  باش  بيع إ  إث ناك علا ة  كان ه لذاش ذا  تأثر ت  ير ا تأثره   فرس ل  ى   ت  ير ال

ي مع ت  يرهم ع تي  يعامع  الآ ريع بال واس الإعلامية ال سيئة للأسيان شعر ن ب مع ي

يأثرهم بلذ اتهم  أن الآ ريع أفض  منهم ع  باليالع ف ع ال فيرض أن يةيلا ت  يرهم ل

ثة إل اء  فأناسش البات ل  ع  شةص الثا ية ال ضاش مظر ةالا افيرا  تأثر الآ ريع ب ا ي
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ه   طة   هذه الن  تول  ضوء  مع ال ي   ل  مز شةص الثا ية ال كع لنظر فرض الإسنا ال

 ييأثر ب  ى ت  ير الفرس لذاته ام لا . 

ي كخخع  لصخخت ال ناحخخة إلخخى الع يخخ  مخخع الفوائخخ   اليو خخياش اليطبي يخخة  الب ثيخخة   خخ  

 تلةيصها كاليالع:

يان ع إعلامية مسيئ امع العينة شاه ش مواس %12أ ض ت النيائ  أن  - ك ا ة للأس

فع  % 15.7الرئيس ل شاه تها بنسبة  اتضح ع أن الص فة السبة بيهم  يه نغ ع يل

ع   % 22.2معرفة كيا يرى الآ ر سينهم  ية ت هم أع ثم الإل ام  بالأت اث الجان

 حباب ل شاه ة ال واس الإعلامية ال سيئة ل ينهم .الأ

جخخاء  خخوف العينخخة مخخع مشخخاه ة ال خخواس الإعلاميخخة ال سخخيئة للأسيخخان علخخى نأس  -

سبة  لك بن ع  %15.2الأحباب اليع منعت الذيع امينعوا عع مشاه ة هذه ال واس  ذ

سبة  % 52.1بين ا  رح  ع % 29.2بنسبة   ةثم كون مشاه تها غير مفي  أن ال

 يرجع إلى الةوف مع اليأثر ب  يواها السلبع .

سيئة أص فة جاءش ال - ية م نة ل واس إعلام شاه ة العي لى نأس الأحباب ل  ضا ع ي

ينهم  ير س سبة ل يع غ ية  %11بن ت اث الجان عة الأ ثم ل ياب ل عم  %25ع  ثم  ع 

يان الأ رى  ع م  % 71.1 ناعيه بةطأ الأس حبة  جاء  عوا ف    لذيع امين ما ا ع أ

ناع  حباب الامي لى نأس أ شاه تها ع مع م ئ ة  جوس فا  %77بر ع ك ا ع 12% 

ينهم ع  ير س ل يع غ سيئ  ية ت مواس إعلام جوس  ع م   هم يعي   ن  كاموا منهم أم  

حة بيع   ج يعا مع ال سل يع م ا يش نة ال نا مع عي ير إلى  جوس اعي اس ل ى فئة 

  حائ  الإعلام تشوية سينهم على  جه الي  ي  .

ح - حباب الإ لى نأس أ ل يع " ع عاليم ا مة لي هم العا ع م ف مع جاء "  يان  اءة للأس

نة  ظر العي حائ  الإعلام  جهة م فع   ل يع  عاليم ا شة ت ثم منا  ثم الإ ثمع  ل اس ع 

ال ناحخخة السخط ية للخخ يع فخع ال خخ انسع   خ  لخخوتظ  ا يخرأي العخخام  أإلهخاء الخر
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ت انب الوزن النسبع للعباناش ج يعا م ا يشير إلى اعيبان العينة للأحباب ج يعا 

 ليجرؤ البعض على الأسيان . بو فها مع العوام  الهامة

سيئة  - ية ال  بال واس الإعلام بال  انمة بيع ت ييم العينة ل  ى تأثرهم  تأثر الآ ريع 

هذه ال واس للأسيان ع اتضح  يأثرهم ب نة ل  جوس فجوة إسناكية بيع تجم إسناك العي

يأثيرم انمة بالآ ريع ع تي  جاءش فئة "  ييم  وي ال ن  ت  كز الأ ل ع فع ال ر  "

سبة  تأثر كز  %11للآ ريع بن فع ال ر يأثير"   ضعيا ال ئة "  جاءش ف ع بين ا 

 .% 12.7الأ ل عن  ت ييم  تأثر الذاش بنسبة 

ك   - سيئة  %25أ ية ال  لى ال واس الإعلام يوس ع ضع   ي هم ب وة لو نة تأي مع العي

ي ه بصونة ضعيفة  % 72.7للأسيان ع فع تيع أي ه بصونة ميوحطة  منهم ع  أ

 أك    ة الفرض السلوكع لنظرية الشةص الثال  .ع م ا  % 5.9

مواسا  % 22.2 رح  - مع العينة أمهم يشعر ن بع ائية  حائ  الإعلام اليع تنشر 

لى  يامهم  ع بالإضافة إ شك    % 29.9إعلامية  مسيئة لأس ية ب ها ع ائ منهم ير م

 . %5.9تيع   الذيع ير مها ع ائية بشك  ضعيا لمميوحط ع أما 

يان ع جاء ال   ال  - شكلة ازسناء الأس جة م امومع على نأس ال لول ال  يرتة ل عال

ية  تي  ا يرتت العينة ح ة تر يص الوحائ  الإعلامية اليع تنشر مواسا إعلام

لاحخخي ا  أن أغلخخة العينخخة  خخرتوا أمهخخم شخخاه  ا ال خخواس مسخخيئة ع يليخخه اليجاهخخ  

ث  هذه ال واس ع ال سيئة مواكبة للأت اث  الضجة الإعلامية اليع تصاتة مشر م

حائ  ال  يرتة ع  مع ال سيئيع ثم ال وان بين ا اتي  العنا ال ركز الأ ير بيع الو

نا  تالاش الع ي  على أن  هذا سل فع  سل يع ع ف مع ال  نة  ع  ل ا كامت أغلة العي

اليخع  خخ  تصخخاتة مشخخر مخخواس إعلاميخة مسخخيئة للخخ يع الإحخخلامع لا يعبخخر إلا عخخع 

 مرتكبيها .

فع - نة  يان ع تي   ام س ت العي طون  ضية ازسناء الأس جاه ت سي بلية ت ها ال  نؤيي

تيع  % 27.7تو ع  فع  سي بلا ع  يان م حاءة للأس ع لاش الإ حييزاي  م مه  منهم أ
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حي   % 25.9تو ع  ها  يه أم هو عل حيظ  ك ا  ضع  عوا أن الو لذيع تو  ما ا ع أ

 . %52  لت مسبيهم 

   ة الفرض الاسناكع  الفرض السلوكع لنظرية الشةص الثال   تثبي -

ها  - لذاش أمع النيائ  الهامة اليع تو لت لها ال ناحة أم تأثير لي  ير ا يت  جوس  ثب

ية  باليعرض لل واس الإعلام نه  تأثر ال  ربيع م تأثره   فرس ل  ى  لى إسناك ال ع

جوس علا ة  بت   لم يث يان ع بين ا  سيئة للأس صائال  لة ات لذاش سا بيع ت  ير ا يا 

 . سناكهم ل سيوى تأثر الآ ريع بال واس الإعلامية ال سيئة للأسيانإ 

نة  - سع ( للعي ليم ع ال جنس ع اليع ية )  بيع الةصائص ال ي وغراف بف ص العلا ة 

ع م  جوس  م ى إسناكهم ليأثرهم  تأثر الآ ريع بال واس الإعلامية ال سيئة تبيع 

ية  سيوى تأثير فة  ل  فر ق فع إسناك الذكون  الإماث أ  مسيوياش اليعليم  ال ةيل

بيع الأما أ  الآ ر بال واس الإعلامية ال سيئة للأسيان ع بين ا اتضح  فر ق   جوس 

يان ع  مسيوياش سيئة للأس الع ر   إسناك تأثر الأما  الأحرة  بال واس الإعلامية ال 

يؤثر الع ر على 152. ع 15وية  تي  بلغ مسيوى ال عن لم  . على اليرتية بين ا 

 إسناك تأثر الزملاء  الآ ريع بال واس الإعلامية ال سيئة للأسيان .

لغ  - حائ  الإعلام تي  ب ية   شعون بع ائ لذاش  ال بيع ت  ير ا بيع  جوس علا ة  ت

لة  سيوى ال لا ضح  .11م شعون ع ك ا ات مة  ال بيع ال يا فر ق إتصائية  جوس   

جاه 111ائية  حائ  الإعلام تي  بلغت  ي ة ال عنوية  بع  فع ات . ع  كان الفانق 

 ال يامة الإحلامية 

 :تو يات الدراسة 

حاشبالاهي ام  - ية ال نا يان الإعلام علام للأس حائ  الإ نا ل   حالية ت ي   ع بأ ت

 .م ص ش ي  فع هذا ال جال مع تعامع ال كيبة العربية 

تخخول مفخخاهيم ال ريخخة  اتيخخرام الآ خخر  اليسخخامح هي خخام بع خخ  مخخ  اش تث يفيخخة الا -

 الإمسامع  اليعايش السل ع  الاحية ام الواعع لوحائ  اليوا   الاجي اعع
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يان  - سيئة للأس ية ال  هة ال واس الإعلام ية مواج تول كيف اليركيز على مشر الوعع 

لذاش  ع بشك  تضاني يبيع  عع اليطرف  الغلو لاحي ا أن حة الرحول  تيى ا

ث   م  م حيراتيجية لليعا كريم ا ي  ع      ضع ال رآن ال بالأمر الج  ليس  الإلهية 

عاش  صير ال جي  فع ال جي ع  تب شرها  حوى م نا ف ط  ما علي حاءاش   هذه الإ

نا   نه  الع لامع فع معالجة الأمونبالإضران ال يرتبة على الام راف عع ال ع أم

لك  علىاء اليعصة  اليسرع حوى تفا م ال شكلة  لا أسل لم مجع مع  ن حوى ذ

تيخخ  أعخخاسش  "شخخانلع إبيخخ  "الأتخخ اث اليخخع أع بخخت  يخخ  م خخرني  خخ يفة 

ع س  مع ال عت  سيئة للرحول صلى الله عليه وسلم   طب شر الرحوم ال  ص يفة م سةة  2ال يون م مل

حأألا ك ا  21ب لا مع  ل م انك  إ يا  ا فع أل ام عاسش ن   فا أ ن بية  رائي  أ

 . ( 54)مع الص يفة الفرمسية  مشر الرحوم تضامنا

لاب  مع  يام الإعلام بيفعي  مظرية ال سؤ لية الاجي اعية اليع تؤك  على الإعلام  -

عامع مع  لال طرح هذه ال وضوعاش ع ال ر ال سؤ ل   ال ضايا فع أ  اش لا ت

جة مع العصبية ال صاتبة لنشر مواس مسيئة للأسيان  الينبيه  على ضر نة ال عال

توان  مع  لال  الجاسة لهذه ال وضوعاش ليس مع  لال الوعظ  الإنشاس  لكع 

 مسؤ ل ميطون .

عامليع  - سيوى ال فع م ية لر ية موع برام  ت نيب ية  فعإع اس  حائ  الإعلام العرب  

 الإحلامية تي  أك ش ميائ  ال ناحاش أن ال سل يع يعامون مع تشويه  ونتهم 

 .ت اما م الغربع كالإعلاع فع الإعلام الإحلامع 

ابيعخخاس الإعخخلام العربخخع ت امخخا عخخع الخخ فاع عخخع  خخونة ال سخخل يع  أمهخخم ليسخخوا  -

يا أن  بت ع ل يع تث ية ال يائ  العل  شر الن يز على م هابييع ع  اليرك ميعصبيع ع إن

حاءة ث ة  طة منهجية ليشويه الإحلام  عع إ ية  تالاش مثب ع لاحي ا  أمه لا توج  

ح ا ية أ  مت  حواء كا تيع ث ة  ال سل يع للأسيان الا رى  فع  تيى  ضعية ع 

ةاذ الإعلام  تالاش ميكرنة للإحاءة لل يع الإحلامع مثبية  معر فة ع تي  أن ات
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هام ال بت الات ل فاع أث بع مو ا ا حاس إي ان عر فع الأ لة  هذا ييط كان  ع  إن 

 ال ائ يع على الإعلام العربع  الإحلامع ب ضييهم .

فع الإعلام  ال - مام  تكويع لجنة مشيركة تضم مةيصيع  فة لوضع بر ف ه  الث ا

طان  فع إ مة ع  س ا ية عا يان ال صفة  ا ة  للأس ع   يعال  الإحاءة للإحلام ب

 لهذه ال ضية .حباب الكامنة الب   ال  يق تول الأ

ي - ضم إعلام يا ت ية عل نة إعلام يعيتكويع لج يع  ع  عل اء س حائ  ال فع الو ظر  للن

ية  ية  الإعلام بيع ال ؤحساش ال ين يولىتض ع ت  يق أه اف الع   ال شيرك   ي

هام  يان م جال ازسناء الأس فع م ل  لع  صال ا جال الات فع م شر ال يةصص  الن

 ي عم ال ناحاش العل ية فع هذا ال جال  ي وم ب  لاش إعلامية م ن حة توضح 

 .( 55)ونتها على ال جي عاشأبعاس  ضية ازسناء  الأسيان   ط

شر  - يز على أن م م اضاة  حائ  الإعلام اليع تنشر مواسا إعلامية مسيئة ع  اليرك

يع  ل  لع ع فج  كا لل امون ا ع  اميها سان  ي يق ت وق الإم ةالا مواث هذه ال واس ت

ية  ية  ت ا ية ال عي  اش ال ين تنص على تر ية  يق ال  ل ال حاتير الوضعية ال واث

غرب  (56)الأسيان هذا ال ضية لأن ال نا ل فع معالجي ع  علينا أن مسيث ر هذه الن طة 

ها ع ألا ي يم  زما إلا لل امون ع  مبيع  ت اما عع مس يان  الي رية بين توان الأس لة 

ييم  ل يع  موه ع  ال ني يع  كع ي ير نا  نا معي شرطا أن ي ة  الآ ر ن سي ليس  ف

لم  حواء اعيرفالإحاءة إليه لهم تق يجة أن ي يرم  بوه ا   الآ ر ن ب ينهم  أت

   يي  ق ذلك .
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