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 دور الفيس بوك الدعوي في نشر التثقيف الديني لدى

 الشباب الجامعي السعودي

 د/ إيمان فتحي عبدالمحسن حسين*1
 مقدمة الدراسة

أدى التطور العلمي والتقنيي ننيأ أوا يل القيلع الع يلدا و ااقين القيلع الليشدي والع يلدا 
إلى تطور كبيل في حيشة الب لدن بمختلف أنلشء العشلم، ود ل ذلي  التقياو وتلي  التقنيين 
في نختلف جوانب الليشة، وكشع نيا أريلم نحيتلا شل ذلي  التطيور التقنيي اليأي  ي ا  

تعيا الايشةلة الاعينيين مى بمواقع التواصل الاجتمشعي والتيي العشلم أ يلاً ظ ور نش قح
الأرييلم فييي عشلمنييش اليييوو، كون ييش تحييتقطب  ييلدلن كبيييلة نييا ف ييشل الم تمييع، و شصيين 

بشعتبيشرةم الأثريل تير يلاً فيي أي ن تميع بميش قمرلونيق نيا بشقين وقشرليين  ال بشب ال شنعي
 م تمييع، وقييا لاحاييح البشحريين أعللتغييييل والتطييودل ، وكييون م  ييبشب المحييتقبل وقييشدة ال

يتعلضييوع فييي ا ونيين الأ يييلة لرقشفييشل ونعلونييشل جاييياة وكريييلة نييا  ال ييبشب ال ييشنعي
 ييييلا الانحتيييشا عليييى العيييشلم وعليييى الم تمعيييشل المختلحييين عيييا بلدييي  الانتلنيييح ب يييحن 
عشنيين والسيييك رييو  ب ييحن  شصيين ، ولانيييمش بعييا انت ييشر العايييا نييا تطبيقييشل السيييك 

والتيي نن يش السييك ريو  الياعوي اليأي تخ يد فيي تقياقم نعلونيشل  رو  المتخ  ين
ونع تزايا أةمين المعلونشل المختلحن التيي ققيان ش السييك ريو  ، و قشفن دينين لمحتخانيق

البلييع عييا اليياور الييأي ققانييق السيييك رييو  اليياعوي  اليياعوي فييلع الارانيين تحييعي إلييي 
حلييين اللحشنييين فيييي حييييشة نيييا تر يييي  دينيييي ،  شصييين فيييي تلييي  المل  لل يييبشب ال يييشنعي

 الانحشع.
 تحديد المشكلة البحثية: -أولً 

تنطلييييي  الم يييييةلن البلريييييين نيييييا أةميييييين السييييييك ريييييو  ،ثونيييييق قعتبيييييل ن يييييارا لاثتحيييييشب 
السييييك ريييو  ظيييشةلة تحيييتل  الارانييين نايييلاً لانت يييشرةش فيييي  أصيييب حييييع  المعلونيييشل ،

حيييع ت يييل الاح ييشءال ال ييشدرة عييا ا ونيين الأ يييلة ، وتزايييا نحييتخاني السيييك رييو  

                                                           
 جامعة أم القرى –كلية العلوم الاجتماعية  -)*( أستاذ مساعد بقسم الإعلام 
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تقلدييل الاعيييو الاجتمييشعي العل ييي الييأي أصييار  رلنييشنت اللوكميين والارت ييشر بةلييين درييي 
نليوع نحتخاو عل ي لموقع )السييك ريو  ،  32أع ةنش   2011للإدارة اللةونين في 

، ، وتزايييال تطبيقييشل السيييك رييو  i 1)2011ننييأ رااقيين العييشو  %50بمعييالا نمييو قييار  
ال ييبشب ال ييشنعي  ، وإقبييشلاونن ييش السيييك رييو  اليياعوي الييأي انت ييل ب ييورة كبيييلة نيي  لاً 

 .على انتخاانق
السييك ريو  الياعوي فيي  ودمةا تلايا الم ةلن البلرين في درانن الاور الأي ققيوو بيق 

، ودمةيا صييش ن ن يةلن الارانين  ن ل التر ي  الايني لاى ال بشب ال شنعي الحيعودي
 :يحي التشليفي التحشؤلا اللئ

التثقياااف الاااديني لااادى الشاااباب الجاااامعي  ماااا دور الفااايس باااوك الااادعوي فاااي نشااار
 السعودي؟

  ثانيًا: أهمية الدراسة:
 تنبع أةمين الارانن نا:

تنشول ش لاور السيك رو  الاعوي في عملين ن ل التر ي  الايني في الم تمع  -
الح ن الأثرل أةمين والأثرل الحعودي وذل  بشلتطبي  على ف ن ال بشب ال شنعي ، وةي 

 تطلعش إلي المعلفن والتر ي .
 قلن الارانشل الحشبقن التي تنشولح السيك رو  الاعوي وعيقتق بشلتر ي  الايني. -
علييى انييتخااو الانتلنييح ب ييحن عشنيين والسيييك رييو   لل ييبشب ال ييشنعيالاقبييشلا المتزايييا -

 بمختلف تطبيقشتق ب حن  شصن.
مرييل رافييااً قودييشً فييي التواصييل ريييا حيييع أصييب  قبمختلييف تطبيقشتييق  أةمييين السيييك رييو -

 ال عوب والبلااع على نحتوى جميع القشرال.
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 أهداف الدراسة:  -ثالثًا
السييك ريو  الياعوي فيي ن يل التر يي  اليايني لياى تحت اف الارانن التعلف على دور 

 ال بشب ال شنعي الحعودي نا  يلا:
 عينن الارانن للسيك رو  الاعوي.التعلف على نعالا تعلض  -1
 التعلف على دوافع ا تلا  عينن الارانن في السيك رو  الاعوي. -2
نتشبعت ييش عبييل صييحلشل السيييك  عينيين الارانيينلال التييي تح ييل الن يي التعييلف علييى-3

 رو  الاعوي.
على ناى  قن عينن الارانن في الموضوعشل التيي ييتم ن يلةش عبيل السييك التعلف  -4

 .رو  الاعوي 
 رتطبييي ت ييش  الموضييوعشل التييي تن ييل  عينيين الارانيينتحشعييل أ ييةشلا التعييلف علييى  -5

 رو  الاعوي.السيك 
التعييلف علييى نيياى نحييشةمن الم ييشنيا المطلوحيين فييي السيييك رييو  اليياعوى فييي  -6

 مدشدة المعلونشل الاينين لاى عينن الارانن ، ونش نوع تل  المحشةمن.
 الارانن نا السيك رو  الاعوي.التعلف على ناى انتحشدة عينن -7
التعييييلف علييييى اق شريييييشل ونييييلبيشل السيييييك رييييو  اليييياعوي نييييا وج يييين ناييييل عينيييين  -8

 الارانن.
 الإطار النظري للدراسة: -رابعًا

 أولً: نظرية العتماد على وسائل الإعلام:
 Massتعتميييا ةيييأ  الارانييين عليييي نالدييين الاعتميييشد عليييى ونيييشئل الاعييييو 

Media Dependency Theory ودعيا نيا ل اعتميشد الأفيلاد عليى ونيشئل الاعييو ،
Dependency  جيييزء نيييا نالدييين الاعتميييشد المتبيييشدلا رييييا ونيييشئل الاعييييو والييينام

الاجتمشعين الأي ق ةل راور  عيقشل ال م ور نع ةيأ  الونيشئل،  فيشلأفلاد نريل الينام 
لاد تييييوج  م الاجتمشعييييين ، ق يمييييوع عيقييييشل اعتمييييشد علييييى ونييييشئل الاعيييييو لأع الأفيييي
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الأةيييييااف و عيييييت أةيييييااف م تتطليييييب الوصيييييولا إليييييى ن يييييشدر تحييييييطل علي يييييش ونيييييشئل 
 . 2)الاعيو

والأفييلاد قعتميياوع علييى ونييشئل الاعيييو بشعتبشرةييش ن يياراً نييا ن ييشدر تلقييي  
أةيييييااف م فيييييشلحلد ي ييييياف إليييييى تريييييييا حقيييييق فيييييي المعلفييييين لاتخيييييشذ القيييييلارال ال خ يييييين 

 . 3)حلين و التلفيق ك اف أق شً في نحك الوقحوالاجتمشعين المختلحن ودلتشج إلى الت
 ويقوم مدخل اعتماد الأفراد على وسائل الإعلام على دعامتين رئيسيتين :

أع ةنييش  أةيياافشً لدفييلاد يبغييوع تل يق ييش نييا  يييلا المعلونييشل التييي  الأولااى:
 توفلةش الم شدر المختلحن نواء كشنح ةأ  الأةااف  خ ين أو اجتمشعين .

تبيييشر نايييشو ونيييشئل الاعييييو نايييشو نعلونيييشل ييييتلةم فيييي ن يييشدر اع الثانياااة:
تلقيييييي  الأةيييييااف الخشصييييين بيييييشلأفلاد   وتتمريييييل ةيييييأ  الم يييييشدر فيييييي نلاحيييييل انيييييتيحشء 
المعلونييشل ون ييلةش   وتييتلةم ونييشئل الاعيييو فييي  ي يين أنييواع نييا ن ييشدر المعلونييشل 

 يييي تخيييلج وةيييي: جميييع المعلونيييشل التيييي نلتيييشج إليييى نعلفت يييش   وتنحيييي  المعلونيييشل ل
  4)بشل ورة المنشنبن ون ل المعلونشل أو القارة على تومدع ش إلى جم ور  يل نلاد

ودلجع أنبشب اعتمشد الأفيلاد عليى ونيشئل الاعييو فيي حيشجت م إليى الل يولا 
علييى المعلونييشل وف ييم نييش ييياور فييي البي يين المليطيين ر ييم   نمييش ييي دي إلييى  ليي  حشجيين 

، ود ياف نيا ل الاعتميشد  5)نيع المواقيف الطشرئين  نا التوجيق لاي م في كيسين التعشنل
على ونشئل الاعيو إلى ال  ف عا الأنبشب التيي ت عيل ونيشئل الاعييو أحيشنيش قودين 

  6)ونبش لة وفي أحيشع أ لى ت وع ل ش تر يلال  يل نبش لة وح ي ين إلى حا نش 
 ويعتمد الأفراد على وسائل الإعلام لتحقيق الأهداف التالية :

ونعلفن نش ياور بشلبي ن المليطين ونعلفين اليأال نريل اليتعلم والل يولا عليى ف م  .1
الخبيييلال وكيييأل  الح يييم الاجتميييشعي نريييل نعلفييين أ ييييشء نيييا العيييشلم أو ال مشعييين 

 المللين وتححيلةش .
التوجييييق حييييع ونيييشئل الاعييييو رتوجييييق ال م يييور فيييي ابيييشر أ يقييييشل الم تميييع  .2

 وال وابط الاجتمشعين الحشئاة
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حييييع تقيييوو ونيييشئل الاعييييو رتقييياو التحيييلين ونوضيييوعشل التلفييييق التيييي  التحيييلين : .3
تحييشةم فييي تلقييي  الانييتل شء والييتخلد نييا الملييل وال ييلوب نييا ضييغو  الليييشة 

 .  7)اليونين
 الفروض الرئيسية لنظرية العتماد على وسائل الإعلام

ئل يتمرل الحلض اللئيحي لنالدن الاعتميشد فيي قييشو الحيلد بشلاعتميشد عليى ونيش 
الاعيو لا بشع احتيشجشتق نا  يلا انتخااو الونيلن ، وكلمش لعبيح الونييلن دوراً ةشنيشً 
في حيشة الأ خشص ماد تر يلةش وأصب  دورةش أثرل أةميين ونلكزدين و يأل  تن ير العيقين 
ريييا  يياة الاعتمييشد ودرجيين تيير يل الونيييلن ليياي الأ ييخشص ، وكلمييش امدادل الم تمعييشل 

 . 8)د الأفلاد على ونشئل الاعيوتعقيااً امداد اعتمش
  9)ثمش ققوو النموذج على عاة فلوض فلعين أ لي ةي: 

تييي  ل درجييين انيييتقلار النايييشو الاجتميييشعي عليييى مديييشدة الاعتميييشد أو قلتيييق عليييى  -1
ن ييشدر نعلونييشل ونيييشئل الاعيييو ، وكلميييش مادل درجيين عييياو الانييتقلار فيييي 

 ونشئل الأعيو.الم تمع كلمش ماد الاعتمشد لاى الأفلاد على 
تيييزداد درجييين الاعتميييشد عليييى ونيييشئل الاعييييو فيييي حشلييين قلييين القنيييوال البايلييين  -2

للمعلونشل أنش في حشلن وجود ن شدر نعلونشل رايلن تقان ش  يبةشل  شصين 
أو رنييمين أو ن ييشدر إعينييين  ييشرج الم تمييع نيييقل اعتمييشد ال م ييور علييى 

 ونشئل الاعيو. 
علييييى ونييييشئل الاعيييييو نتي يييين لوجييييود قختلييييف ال م ييييور فييييي درجيييين اعتمييييشد   -3

 ا تيف في الأةااف ال خ ين والم شل  واللشجشل الحلدقن.
 الآثار المترتبة على اعتماد الجمهور على وسائل الإعلام :

 Deflure and Rockeachيلصييا لنلحيييا دقحليييز ونييشنارارولا روكيييت  
و نيا  ييلا  يي  ن موعن نا ا  شر التي تنتت عا اعتمشد الأفلاد على ونشئل الاعي

 . 10)ف شل رئيحين ةي 
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 Cognitive effectsأولً : الآثار المعرفية 
ت يييتمل ا  يييشر المعلفيييين لونيييشئل الاعييييو وفقيييشً لنالدييين الاعتميييشد عليييى ك يييف 

 الغموض   وت ودا الات شةشل   وتلتيب الأولودشل   اتحشع المعتقاال وال يم .
تلتبط ن يةلن الغميوض بش  يشر المعلفيين لونيشئل الاعييو   والغميوض  الغموض :  1

عبييشرة عييا ن ييةلن نشت يين إنييش عييا نقييد المعلونييشل   أو نعلونييشل ر ييش صييلاع أو 
تنيشقت فيشلغموض قمةيا أع قليا  لأع النيشق قحتقياوع إليى نعلونيشل كشفيين لح ييم 

نيييا رييييا نعنيييى حيييا  أو قحتقييياوع إليييى المعلونيييشل التيييي تلييياد التححييييل ال يييلي  
 تححيلال عاياة تقان ش ونشئل الاعيو .

نا ا  شر المعلفين لدفيلاد اليأيا قعتمياوع عليى ونيشئل الاعييو    تكوين التجاه:  2
أن ييم قحييتخانوع تليي  الونييشئل فييي ت ييودا الات شةييشل نلييو الق ييشقش ال الييين المرييشرة 

 في الم تمع.
أولوديشل ال م يور اليأي  تلعب ونشئل الاعيو دورةش في تلتييب ترتيب الأولويات :  3

قعتمييا علييى تليي  الونييشئل فييي نعلفيين الق ييشقش البييشرمة والم ييةيل الملليين نييا ريييا 
 العايا نا الق شقش والموضوعشل المطلوحن في الم تمع .

تحشةم ونشئل الاعيو في تونيع المعتقاال التي ييارك ش أفيلاد  اتساع المعتقدات :  4
وأ يييشء عاييياة نييا ونييشئل الاعيييو    ال م ييور  لأن ييم يتعلمييوع عييا أنييشق وأنييشثا

 ودتم تنايم ةأ  المعتقاال في ف شل تنتمي إلى الأنلة أو الايا أو الحيشنن .
ةييي ن موعيين المعتقيياال التييي ق ييتل  في ييش أفييلاد جمشعيين نييش ودل بييوع فييي  القااي :  5

تلود  ييش واللحييشي علي ييش نرييل : الأنشنيين يييي الللديين يييي المحييشواة وتقييوو ونييشئل الاعيييو 
 كبيل في توضي  أةمين ةأ  ال يم والترثيا علي ش . راور

 :Affective Effectsثانياً : الآثار الوجدانية 
حييييع قلييياد دقحلييييل وروكييييت  ةيييأ  ا  يييشر الوجاانيييين فيييي الحتيييور العيييشبحي أو  

 الينبشلاة والخوف والقل    والاعم المعنوي والا تلاب :
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للعنيف فيي ونيشئل الاعييو يي دي إليى الحتور العشبحي : قحتلض أع كريلة التعيلض   1
ال يييعور بشلتبليييا أو الينبيييشلاة وعييياو الل بييين فيييي تقييياقم العيييوع ل  يييلدا حييييع تقيييع 

 أحاا  عنيحن في الواقع الل يقي .
الخييوف والقليي  : عنييانش تعييلض ونييشئل الاعيييو أحيياا  العنييف واللعييب وال ييوار    2

ليي  نييا الوقييوع ضييلشقش والا تيييشلال فلن ييش تريييل ن ييشعل الخييوف ليياى المتلقيييا والق
 لأعمشلا العنف في الواقع .

الييياعم المعنيييوي والا تيييلاب : نيييا رييييا التييير يلال الوجاانيييين لونيييشئل الاعييييو رفيييع   3
 اللوا المعنودن لاى الموابنيا أو تزايا ال عور بشلا تلاب .

 : Behavioral Effectsثالثاً : التأثيرات السلوكية 
الحيييلد عليييى ونيييشئل الاعييييو فيييي نيييلوكيا تنل يييل ا  يييشر الحيييلوكين لاعتميييشد  

  أنشنييا ةمش التن يط والخمولا:
  التن يط : قعنيي قييشو الحيلد نيش نتي ين التعيلض للونييلن الاعينيين وةيو المنيتت

الن ييشئي لييل ط ا  ييشر المعلفييين والوجاانييين   وقييا يتمرييل ةييأا التن يييط فييي اتخييشذ 
اللشلييين قةيييوع نحييييااً  نواقيييف ن دقييين لمطشلبييين الحيييلد للقوقييين والتن ييييط فيييي ةيييأ 

اجتمشعييشً ول يا التن ييط النيشتت عيا التعيلض لونيشئل الاعييو قيا قةيوع ضييشراً 
 اجتمشعيشً نرل التور  في أعمشلا ضا الم تمع   ونلشثشة العنف وال لائم .

  الخمولا : قعني عاو الن ش  وت نب ال ييشو بحعيل نعييا وةيأا النيوع نيا ا  يشر
الم يييييشركن الحيشنيييييين وعييييياو الادلاء  الحيييييلوكين قيييييا يتمريييييل فيييييي العيييييزوف عيييييا

 . 11)بشلت ودح الانتخشري وعاو الم شركن في الأن طن التي تحيا الم تمع
وانتييااد لقييارة التليحزدييوع علييى نقييل المعلونييشل فييي بعييت الأحيياا  والتيير يل علييى 

أع التليحزدييوع قمةييا أع  Larsenالييلأي العييشو نييا  يييلا عن ييل ال ييورة ت كييا درانيين 
قغيل إدرا  ال م ور نلو بعت الموضوعشل  شصين عنيانش ينقيل التليحزديوع نعلونيشل 

   12) ن ورة جاياة ودةلرةش لماة
وتتمتييع نالديين الاعتمييشد علييى ونييشئل الاعيييو بييشل ريل نييا المزاقييش نييا أةم ييش: 

لملييياود لونيييشئل أن يييش تقييياو نييياى أونيييع نيييا التييير يلال الملتملييين، وتتلش يييى التييير يلال ا
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الاعيو على ال م ور أو الم تمع، والتي تعتما تر يلات ش على ن موعين نيا المتغييلال 
التيييي تحيييبب حييياو  ظيييشةلة نيييش، وقيييا قختحيييي التييير يل بش تحيييشء ةيييأ  المتغييييلال، ول يييأ  
النالدن بعت نقش  ال يعف تت يةل فيي كون يش تعطيي إقليشء بيرع ونيشئل الاعييو ةيي 

الاحتيشجشل بمش قا قعني أع نام ونشئل الاعيو تعيا بمرشبين الم ار الأي يوفل جميع 
 .  13)ن نحشل ن يمنن على الم تمع

 :  14)وتتأثر عملية العتماد على وسائل الإعلام بعدة عوامل تتحدد فيما يلي
 ببيعن ال م ور وأةاافق نا الاعتمشد على ونشئل الاعيو المختلحن.  -
 علونشل في ةأا الم تمع. ببيعن الم تمع وناى توافل ن شدر الم -
ببيعيييين ونييييشئل الاعيييييو وتنوع ييييش، وقييييارت ش علييييى تقيييياقم المعلونييييشل إلييييى  -

 ال م ور. 
 ببيعن الوقح أو الالوف التي قمل ر ش الحلد أو الم تمع.  -
ببيعييين المعلونيييشل التيييي تقيييان ش ونيييشئل الاعييييو، ونييياى إ يييبشع ش للشجييين  -

 الحلد أو الم تمع. 
عليييى ونيييشئل الاعييييو بخبلتيييق الحيييشبقن نيييع ةيييأ  وتتييير ل أنيييبشب اعتميييشد الحيييلد 

الونييييلن، حييييع قةيييوع الحيييلد عيقييين الاعتميييشد عليييى الونييييلن التيييي ق يييعل أن يييش تيييوفل ليييق 
ثمش تتر ل عملين اعتمشد الحلد عليى ونيشئل الاعييو بشنيتخااو  15)المعلونشل التي يلداةش

 Generalنيييلن الحييلد لونييشئل الاعيييو، وةييأا الانييتخااو ققحييم إلييى انييتخااو عييشو للو 
Media Use   ودتم التعيلض ل شفين الم يشنيا التيي تقيان ش الونييلن الاعينيين، وةنيش

ود ييييل إليييى تعيييلض الحيييلد  Focused Media Useالانيييتخااو الملكيييز للونييييلن 
، وت ما قيوة ونيشئل الاعييو وفقيشً لنالدين الاعتميشد فيي   16)لم موع نلاد في الونيلن

المعلونيييشل التيييي قلقييي  نيييا  يل يييش الحيييلد أةاافيييق  نييييطلة ةيييأ  الونيييشئل عليييى ن يييشدر
 . 17)اللئيحين وةأ  الأةااف قمةا أع تتحع وتتزايا كلمش ماد الم تمع تعقيااً 
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 دوافع اختيار نظرية العتماد في الإطار النظري للدراسة:
 Mass Media Dependencyتُعا نالدن الاعتميشد عليى ونيشئل الاعييو 

Theory  نييا يً نالديييشً نيئميييشً  ل ييأ  الارانييين وةيييو الابيييشر الناييلي اليييأي تقيييوو عليييى
  أنشنق ةأ  الارانن لدنبشب التشلين:

تحشعا نالدن الاعتمشد على ا تبشر ناى اعتميشد ال يبشب ال يشنعي عليى دور  -1
السييييك ريييو  الييياعوي فيييي ن يييل التر يييي  اليييايني ريييين م كونييييلن نيييا ونيييشئل 

 لاجتمشعي.التر ي  رونشئل التواصل ا
تعمل نالدين الاعتميشد عليى توضيي  ا  يشر المعلفيين والوجاانيين لياى ال يبشب  -2

ال ييشنعي نييا حيييع نيياى المييشن م بشلمعلونييشل التييي يييتم ن ييلةش عبييل السيييك 
ريييو  الييياعوي ونييياى وجيييود ا تيفيييشل ريييين م و ييييا نيييا لا يتعلضيييوع للسييييك 

 رو  الاعوي.
ولميشذا   يتعيلض  ال يبشب تحشعا نالدن الاعتمشد على التعلف عليى نتيي    -3

 ال شنعي للسيك رو  الاعوي ، ونش ةي التر يلال النشت ن عا ةأا الاعتمشد.
 ثانياً: التثقيف الديني

تعييادل تعلدحييشل الرقشفيين الانييينين نييأكل نن ييش : أن ييش الحييلو  الحشضييل المبنييي 
والحيييينن علييييى العلييييم والمعلفيييين المحييييتما نييييا الت ييييلدع الانيييييني نتمييييريً   فييييي القييييل ع 

والم يشدر الأ يلى للت يلدع الانييني فيي جميييع  ي وع اللييشة حييع أع الحيلو  قمةييا 
تعلمييق واثتحييشبق نييا  يييلا العملييين التل وديين روانييطن ن نحييشت ش المختلحيين نييواء كشنييح 

  18)نارنين أو  يل نارنين وعلى رأن ش ونشئل الاعيو .
نوع والبليااع الانيينين وفيي نحيك و الرقشفن الانينين ت تمل على المعشرف والعلوو والح

الوقح المعلفن بشل لدعن والعقياة واتخشذ كيل ةيأ  المعيشرف وال ييم كحيلو  ققيود الانحيشع 
المحييلم فييي ةييأ  الليييشة وكييل ذليي  نحييتما نييا القييل ع والحيينن النبوديين ال ييلدحن ونييش أجمييع 

  19)عليق الحق شء والملا يا.
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 خصائص التثقيف الديني :
نين نايييشو إل يييي ققيييوو عليييى ن يييشدر أنشنيييين ن يييارةش ه إع الرقشفييين الانيييي

نييبلشنق وتعييشلى ، ي تيياي بييق النييشق فيييي حيييشت م ونييلوك م وتقييودةم إلييى حيييشة فشضيييلن 
 ثلدمن وأ لى ةشدئن نطم نن .

وتختلييف الرقشفييشل ول ييل  قشفيين نييمشل ن ييتلكن ت مع ييش ، وت مييع نييش ينشنييب ش 
وةيأ  الرقشفين نيا ضيما   شئ ي ش أن يش وتتغلغل فيق إلا أع ةنش   قشفن وحياة عشلميين 

تنشنب كل الم تمعشل ، وقا بلا بعيت المةحيوفيا ف يلة لالرقشفين العشلميين ل  أي  قشفين 
ق ييتل  في ييش النييشق جميعييشً ودمتزجييوع علييى ا ييتيف لغييشت م، ونيييلت م ، وأجنشنيي م ، 
وأوبيييييشن م ، إلا أع ةيييييأا الت يييييودل فيييييلض  قشفييييين أنيييييم  شلبييييين) نيييييا  ييييييلا ت نولوجييييييش 

 . ت شلال اللايرن على أنم نغلو ن  لتبقى تبعشً ل ش  الا
ونيع ذليي  فشلرقشفين الخشصيين برنين قمةييا أع ت ييوع صيشللن كناييشو حييشة إذا اعتقييات ش أنييم 
أ لى ، وةأا ينطب  فقط على الرقشفن الانينين لأن ش نا ه الخشل  ل يل  ييء العيشلم 

  20)بةل  يء .

 وسائل الإعلام ودورها فى نشر الثقيف الديني : 
تعتبيييل وظيحييين التر يييي  نيييا أةيييم الوظيييشئف التيييي ت دي يييش  ونيييشئل الاعييييو فيييى نختليييف 
الم تمعيشل ودق يا ر ييش أع ونيشئل الاعييو تقييوو ربيع الأف يشر والمعلونييشل وال ييم التييي 

المبيييشد  تليييشفل عليييى  قشفييين الم تمعيييشل وتحيييشعا عليييى ت ي ييين أفيييلاد  وتن ييي ت م عليييى 
  21).القونين التي تحود الل شرة 

وهنااااك عااادد مااان المقترحاااات التاااي تسااااه  فاااي نشااار الثقافاااة الدينياااة عبااار وساااائل 
 الإعلام:

الانيييتحشدة نيييا التقنييييشل المعشصيييلة ك يييبةن الانتلنيييح وونيييشئل الات يييشلا التحيييشعلي   1)
 إلي ش.لتبيشع جوةل الايا ون ل  قشفتق التحشنلين والأ يقيشل النبيلن التي ياعو 

حيييع اتليييشد ال يييلحييا العيييلب ونقشبيييشل ال يييلحييا ون نحيييشل الم تميييع المييياني   2)
علييى نلاقبيين نيياى التييزاو ونييشئل الاعيييو بموا ييي  ال ييلف الم نييين فييي ن ييل الرقشفيين 
الاينييين ، ودعييوة الم نحييشل الأةلييين والاينييين والتر يسييين والتل وديين اللةونييين و يييل 
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عينيييييا تخيييتد بحقيييق اليييايا وأصيييولق اللةونيييين لتبنيييي ريييلانت  شصييين لتييياردب الا
 التحشنلين.

حييع الم نحييشل العلمييين والأثشدقمييين علييى إجييلاء درانييشل ت ييتم بشت شةييشل الأفييلاد   3)
  22)إماء البلانت الاينين وتقاقم نقتلحشل لل  شل المعنين.

 مراجعة الدراسات السابقة: -خامسًا
تييم اللجييوع إلييى الارانييشل الحييشبقن التييي تتعليي  بموضييوع الارانيين والتييي أجلدييح  يييلا 
العقيييا الأولا نيييا ةيييأا القيييلع، كنيييوع نيييا التييياعيم لأف يييشر الارانييين والمحيييشعاة فيييي رنيييشء 

 إبشرةش الح لي. 
 دراسات تناولت الفيس بوك والشبكات الجتماعية (1)
حييييييولا  (23)م(2013محمااااااود لافااااااي وهاااااااجر سااااااعداوي) درانيييييينأظ ييييييلل  -

انييييتخاانشل ال يييييبةشل الاجتمشعيييييين فييييي تعب ييييين اليييييلأي العييييشو أ نيييييشء الأمنيييييشل 
جيشء تلتييب أةيم نواقيع ،  أمنين الانيتور الم يلي نموذجيشً  –الحيشنين الطشرئين 

التواصل الاجتمشعي التي لعبح دوراً أثبل في الانيااد بشلمعلونيشل حيولا أمنين 
ريو  الملكيز الأولا الانتور نا نناور النخبن الم لدن ، حيع احتيل السييك 

، واحتيييييل اليوتييييييوب الملكيييييز الريييييشني 4.6رييييييا المواقيييييع الاجتمشعيييييين بمتونيييييط 
، كيييأل  أ بتيييح  ارتحيييشع نحيييبن الانيييتخااو الأنيييبوعي لانيييتخااو 3.3بمتونيييط 

نواقيييع التواصيييل الاجتميييشعي، ودلجيييع تحيييوو الانيييتخااو الأنيييبوعي إليييى تطيييور 
ونواقييييع التواصييييل التليحييييوع الملمييييولا حيييييع قمةنييييق الييييا ولا علييييي الانتلنييييح 

اليوتيييييوب  والتطييييودل المحييييتمل  –والسيييييك رييييو   –الاجتمييييشعي نرييييل )تييييوتيل 
للمواقع الاجتمشعين لتقاقم أف ل الخانشل للمحتخانيا عيا بلدي  الملميولا، 
ثييييأل  أظ يييييلل نتيييييشئت الارانييييين أع نعاييييم أفيييييلاد العينييييين قحيييييتخانوع المواقيييييع 

كمش جيشء أةيم أنيبشب  الاجتمشعين نا نشعن إلى أقل نا  ي  نشعشل يونيشً،
ودوافع انتخااو النخبن عينن الارانن لمواقع التواصيل الاجتميشعي أع ال يبةشل 
الاجتمشعين ن ار ن م للمعلونشل عا الق يشقش المختلحين ، وتتحي  نتيشئت ةيأ  

 انييتخااوحييولا  (24)م(2012حماا ة الساايد حماا ة خلياال)الارانيين نييع درانيين 
الم ييلدن   ينييشيل25لابيييو  ييورة الاجتمشعييين ال ييبةشل نواقييع ال ييبشب
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 نواقيع انيتخااو نعيالا ارتحيشع، نياانيين درانين يي  نن يش والا يبشعشل المتلققين
 الأثبيل أع النحيبن الارانين حييع عينين رييا عيشو ب يةل الاجتمشعيين ال يبةشل

رنحيبن  دائيم ب يةل الاجتمشعيين ال يبةشل نواقيع قحيتخانوع  العينين أفيلاد نيا
يوني ،  كميش أ بتيح النتيشئت  ب ةل ل ش لضوع يتع وأ لب م  نن م %26  رلغح

 ال يبشب رييا انتخاانش الاجتمشعين ال بةشل نواقع أثرل رو  السيك نوقع أع
، كيأل  اتحقيح الريورة إبييو فيي الال تلونيين للم يشركن عينين الارانين ال يشنعي

دور نواقيييع التواصيييل حيييولا   25)م(2012نهاااا الأسااادودي)نيييع نتيييشئت درانييين 
الاجتمييشعي فييي إدرا  ال ييبشب ال ييشنعي لللديين الييلأي و ن ييشركت م الحيشنيييين 

نيا  %50.5إلى أع نحيبن و ي درانن تلليلين نياانين، 2011ينشيل25في  ورة 
أفلاد العينن اعتما رارجن كبيلة علي نواقيع التواصيل الاجتميشعي فيي الل يولا 

نيا أفيلاد  % 65.8ح النتيشئت أع نحيبن علي المعلونشل أ نشء الريورة، كميش أ بتي
محماد العينن قحتخاو نواقع التواصل الاجتمشعي دائمش ،وةيأا نيش أثاتيق درانين 

 جم ور على الاجتمشعي التواصل  بةشل تر يلحولا  26)م(2012المنصور)
نتي ن توض  ناى تير يل  يبةشل التواصيل الاجتميشعي عليى  ، إلى أعالمتلقيا

جم ييور المتلقيييا   وإنييق لييم قعييا بلنةييشع نت ييحلي الانتلنييح الانييتغنشء عن ييش  
لمييييش تييييوفل  نييييا أ بييييشر وتغطييييين  ييييشنلن وعشجليييين ونعلونييييشل ونعييييشرف نحييييياة 

عالياة أحماد عباد العاا  ، واتحقح نتشئت تل  الارانن نع نتشئت درانن  ونتنوعن
حولا  بةشل التواصل الاجتمشعي ودورةيش فيي تعب ين الللكيشل  (27)(م2012)

الانتلنييييح و ييييبةشل التواصييييل الاجتمييييشعي  ، إلييييى أعالاحت شجييييين ال مشةيلديييين
والسيك رو  على وجق التلايا ةي الونشئل الأةم في التعيلف عليى الللكيشل 
، الاحت شجييين ، وذليي  للرقيين فييي ن ييااقين ال ييحلشل وللقييشئميا علي ييش لالأدنييا

أةم الأدوار التي ت دي ش  بةشل التواصل اجتمشعي نيا وج ين ثأل  أ بتح أع 
نال العينن ةيي ال  يف عيا اللقيشئ   يم الانيااد بشلمعلونيشل ،وةيأا نيش أثاتيق 

 ,Christy, Chiuم( )2011وماااثيو) كريسااتي وتشاايودرانيين نتييشئت 
Matthew, 2011)(28) حييولا ال ييبةشل الاجتمشعييين علييي الانتلنييح ، لمييشذا

خاو الطيب السيك رو  ، إلى أع نعام الطيب قحيتخانوع السييك ريو  قحت
وذلييي  للل يييولا عليييي الات يييشلال الحوردييين والات يييشلا نيييع أصييياقشئ م ، كيييأل  
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أ بتح الارانن أع نا أةااف الانتخااو السيك رو  ةيو نحيشعاة المحيتخانيا 
توماااب بوليااات لمعلفيين المزدييا عييا الأحيياا  ، وةييأا نيييش أثاتييق نتييشئت درانيين 

انييتخااو نواقييع حييولا  (29)(Thomas V. Pollet 2011م( ) 2011)
ال ييييبةشل الاجتمشعييييين والتلانيييييل الحييييوري ةيييييل يزدييييا ح يييييم ات ييييشلا ال يييييبةشل 

،حيع أ بتيح  أع الاجتمشعين أو عيقشل أثريل قل يش عشبسييش برع يشء ال يبةن 
ثيييييييييشع  ونيييييييييشئل الاعييييييييييو الاجتمشعيييييييييين الوقيييييييييح المحيييييييييتغلو فيييييييييي انيييييييييتخااو

، ةييأا  ال ييبةن الاجتمشعييين عبييل الانتلنييح أصيياقشء نيياعيياد أثبييل  نييع نلتبطييش
م(  2011) تشااانو وتشااو : وتتحيي  نتييشئت تليي  الارانيين نييع نتييشئت درانيين 

(,Zhu 2011 H Chang,)(30)  ف يييييم اعتمييييشد نواقيييييع ال يييييبةشل حيييييولا
الاجتمشعييين فييي ال يييا : نقشرنييق الاعتمييشد نييش قبييل ونييش بعييا الاعتمييشد، حيييع 

ولا علييييي المعلونييييشل المحييييياة ، قبييييل و عييييا أ بتييييح أع دوافييييع الل ييييولا للل يييي
، فييي حيييا انت ييح درانيين  الاعتمييشد لا توجييا ا تيفييشل كبيييلة ريييا الم مييوعتيا

العيقييييين ريييييا انييييتخااو ال يييييبشب حييييولا  (31)م(2011عماااارو محمااااد أساااااعد)
الم لي لمواقيع ال يبةشل الاجتمشعيين وقييم م الم تمديين درانين عليي نيوقعي 

نعايييم بييييب  إليييى أع،  Facebookوالسييييك ريييو    Youtubeاليوتييييوب
ال شنعين قق يوع وقتيش بييودي عليي نوقيع السييك رييو  يلجيع  ذلي  إليي ببيعيين 
الأن طن الات يشلين والتطبيقيشل المتنوعين التيي تمةيا الطييب نيا ق يشء وقتيش 
بوديً، كأل  أ بتح النتشئت أع الأكور أثريل انيتخاانش لموقيع السييك ريو  نيا 

 عشل النقشش وصحلشل المع بيا.الانش  حيع ق تلكوع في ن مو 
 دراسات تناولت التثقيف الديني  (2)
حاااو  دور إةاعاااة ( 32)(2014أوضاااحت دراساااة إبااارااي  فااا اد ال صااااونة ) -

أع دور إذاعيين القاار ن الكااري  الأردنيااة فااي تثقيااف الالبااة الجااامعيين دينياااً ، 
القيييل ع ال يييلدم فيييي تر يييي  الطلبييين ال يييشنعييا دينييييشً كشنيييح رارجييين نتونيييطن ، 

أ بتح النتشئت عاو وجيود فيلوو ذال دلالين اح يشئين تلجيع للنيوع الاجتميشعي و 
وتختلييف نتييشئت ، ت ييش  إذاعيين القييل ع ال ييلدم فييي تر ييي  الطلبيين ال ييشنعييا دينيييشً 

دور حييولا    33)(2007مناا  عباده محمااد منصاور) درانيين  تلي  الارانين نيع
الخطيييشب اليييايني المقييياو بيييشلقنوال الح يييشئين الاينيييين المتخ  ييين فيييي تر يييي  
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وجييود عيقيين ذال دلاليين اح ييشئين ريييا اعتمييشد  حيييع أ بتييح،  المييلاةقيا دينيييشً 
المييييلاةقيا عليييييى الخطيييييشب اليييييايني بيييييشلقنوال الح يييييشئين كم يييييار للمعلونيييييشل 

نط للرقشفين الاينيين والرشنين ذال الحلوكين الوجاانين ، كأل  جشء المحتوى المتو 
ودلييييق المحيييتوى المييينخحت للرقشفييين رنحيييبن  %65.9فيييي التلتييييب الأولا رنحيييبن

، كمش أ بتح النتيشئت وجيود عيقين ذال دلالين اح يشئين رييا الياوافع 22.06%
ال شدفن ونحتوى الرقشفن الاينين لاى أفيلاد العينين ،وةيأا نيش أثاتيق نتيشئت  درانين 

حيولا  دور ريلانت الأبحيشلا بيشلتليحزدوع   43)(2007ريهام محمود عبد الع ي )
 12إلييي  9الم ييلي فييي التر ييي  الييايني لدبحييشلا فييي الملحليين العملديين نييا  

نيينن ، حيييع أ بتييح أع رييلانت الأبحييشلا التليحزدونييين تقيياو ن ييموع دينييي يلبييي 
تلبييييي احتيشجييييشت م  %40نن ييييش  %82.8احتيشجييييشل الأبحييييشلا الاينييييين رنحييييبن 

لا تلبييييي ةييييأ  البييييلانت  %17.2تلبييييي أحيشنييييش ، و %42.8الاينييييين دائمييييش ، و 
ماروة عباد اللاياف احتيشجشت م الاينين ، واتحقح نتشئت تلي  الارانين نيع درانين 

دور ن ييييل الأبحيييشلا الاينيييين فيييي التر يييي     35)(2005محماااد عبااادالع ي  )
، إلييييى أع جييييشء تلتيييييب الموضييييوعشل بشلنحييييبن لاجمييييشلي 12 – 9الييييايني نييييا 

ن يييل الأبحييشلا الاينييين جييشءل نوضييوعشل الحيييل  ت ييلارال تلليييل ن ييموع 
وال خ يشل  م ال يم والأدب والحلوكيشل والند القل ني ، كميش أثيال النتيشئت 

رينمش تقبل الانيش   %31.8اقبشلا الأكور على قلاءة ن لن رلاعم الاقمشع رنحبن
، كيييأل   بييح وجيييود عيقييين ذال %32.3علييى قيييلاءة المحييلم ال يييغيل رنحييبن 

-المتونييط-ن ريييا الأبحييشلا ذوي المحييتوى الاقت ييشدي )الملتحييعدلاليين اح ييشئي
المنخحت في كرشفن التعلض لم يموع ن ييل الأبحيشلا الاينيين ل يشل  ذوي 

حيولا  36)(2005محمد غرياب ) المحتوى الملتحع ، ةأا و قا  ل ح درانن 
دور البيلانت الاينيين لقنيوال الح يشئين العل يين فيي التر يي  اليايني لياى بيييب 

شل ، إلى أع ارتبش  إدرا  الواقع نا البلانت الاينيين بيشلقنوال الح يشئين ال شنع
رزدشدة كرشفين الم يشةاة ووجيود ارتبشبيين إق شريين رييا كرشفين الم يشةاة وكيل نيا 
النييوع وانييتخااو ن ييشدر المعلونييشل وإدرا  ال يييم الاينييين ، وتتحيي  نتييشئت تليي  

حيييولا دور اذاعييين   37)(1998ساااحر فااا اد أحماااد علاااي )درانييين الارانييين نيييع 
ارتحييشع نحييبن الانييتمشع القييل ع ال ييلدم فييي التر ييي  الييايني لل ييبشب ال ييشنعي ، 
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لاذاعن القل ع ال يلدم رييا بلبين ال شنعيشل وقيا تير لل نحيبن الانيتمشع للإذاعين 
القيل ع ال يلدم بشلخ ييشئد الاقمو لافيين لعينيين الارانين، كميش أ بتييح النتيشئت أنييق  

انن فى رلانت العينن ك يحح النتيشئت عيا احيتيلا بشلنحبن لم شدر الأف شر المق
وتتحي  نتيشئت  ،  القل ع ال لدم والحنق النبودن للملاتب الأولى ريا ةأ  الم شدر

حييولا دور البييلانت   38)(1992إيمااان عبااده حاااف  ) درانيين تليي  الارانيين نييع
الاينين بشلتليحزدوع فيي تنميين الرقشفين الانيينين لطييب ال شنعيشل، أع البيلانت 

ن ييشلا فلعيييش نييا ن مييوع ن ييشلال الرقشفيين الانييينين  32الاينييين قييا ت ييمنح 
نييا  % 64اليمنيين لطيييب ال شنعييشل و ييأل  ت ييمنح البييلانت الاينييين نحييبن 

نيييا  %36قولييين وا حليييح البيييلانت الم يييشلال اليمنييين للطييييب وةيييى نحيييبن نع
نحيييييبن تلييييي  الم يييييشلال وكميييييش أظ يييييلل الارانييييين عييييياو وجيييييود ا تيفيييييشل رييييييا 

ال ييلدعن  -انييت شبشل أفييلاد العينيين علييي نلييشور الانييتحتشء )العقييياة الانييينين 
الانينين   اةتمشو الانيو بشلعلم والاقت شد والانيني والاجتميشع والانيلة و 

و و ال يييلن و الق يييشقش المعشصيييلة فيميييش قخيييتد التل يييين والحيشنييين و الا يييي
بم يشلال الرقشفين الانيينين المت يمنن بيشلبلانت الاينيين بيشلتليحزدوع الم ييلي ، 

حيولا  (39)(1991عاد  فهماي البياومي) درانن وتتح  نتشئت تل  الارانن نع 
، البييلانت الاينييين فييي التليحزدييوع الم ييلي ودورةييش فييي التر ييي  الييايني لل ييبشب

ة الاينييين التييي تقيياو نييا  يييلا البييلانت الاينييين تيياور حييولا أف ييشر أو أع المييشد
نوضييوعشل نختلحيين ، وةييأ  المييشدة ةييي نعلونييشل نعيياة لتقيياو للمتلقييي بطلدقيين 

فيييي  %12.4نبش يييلة ، كميييش أ بتيييح النتيييشئت أع البيييلانت الاينيييين تحييي م رنحيييبن 
 تغييل  راء ال بشب ت ش  بعت الق شقش الاينين.

 : بالدراسة وإطارها النظري  مراجعة الدراسات السابقة ةات الصلةأوجه الستفادة من 
انتحشدل البشحرن نا نتشئت الارانشل الحيشبقن فيي تلاييا النالدين المحيتخانن ،  -1

و التعييلف علييى الميين ت المحييتخاو ل ييوع أ لييب الارانييشل نييا نييوع الارانييشل 
 الوصسين. 
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ثمييش تمةنييح البشحريين نييا التعييلف علييى ح ييم وبييلو نييلب العينيين ، وكيسييين  -2
تلايييا نتغيييلال الارانيين ، وصيييش ن الحييلوض ، وكييأل  كيسييين صيييش ن أنيي لن 

 انتمشرة الانتبيشع. 
نييييشعال الارانييييشل الحييييشبقن البشحريييين فييييي تلايييييا الابييييشر الناييييلي المنشنييييب  -3

 ئمن للبلع.تلايا الأنشليب الاح شئين المي، و  لم موع الارانن
 فروض الدراسة: -سادسًا
   الفرض الأو 

توجييا فييلوو إح ييشئين فييي نعييالا تعييلض ال ييبشب ال ييشنعي للسيييك رييو  اليياعوي 
 ل شل  الانش .

 الفرض الثاني 
توجييا فييلوو ذال دلاليين اح ييشئين ريييا ال ييبشب ال ييشنعي المعتمييايا علييى السيييك رييو  

 الاعوي في التر ي  الايني ل شل  الانش .
  توجييا فييلوو ذال دلاليين إح ييشئين فييي نحييتوى التر ييي  الييايني  الثالاا: :الفاارض

المحيتوى الاقت يشدي  قموجلافيين )الحيا، النيوع،لاى المبلو يا وفقشً للمتغييلال الا
 : الاجتمشعي  تتمرل في

توجييا فييلوو داليين إح ييشئيشً ريييا الييأكور والانييش  و نحييتوى التر ييي   -أ
 الايني وفقشً للنوع ) ل شل  الانش   .

الأصييغل  –جييا فييلوو داليين اح ييشئيشً ريييا ال ييبشب ال ييشنعي)الأثبل نيينش تو  -ب
 ننشً  ونحتوى التر ي  الايني وفقشً للحا )ل شل  الأثبل ننشً 

توجييا فييلوو داليين اح ييشئيشً ريييا انييتخااو ال ييبشب ال ييشنعي ذال المحييتوى  -ل
المحييتوى الميينخحت    -المحييتوى المتونيط-الاجتميشعي ) المحييتوى الملتحيع

 .ر ي  الايني ) ل شل  المحتوى الاجتمشعي الملتحع ونحتوى الت
 الفرض الرابع 

توجيييا عيقييين ذال دلالييين اح يييشئين رييييا نعيييالا تعيييلض ال يييبشب ال يييشنعي للسييييك ريييو  
 .الاعوي درجن  قت م في الموضوعشل التي يتم ن لةش
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 الفرض ال امس 
اليياعوى توجييا عيقيين ذال دلاليين اح ييشئين ريييا نعييالا انييتخااو المبلييو يا للسيييك رييو  

 .و يا دوافع الانتخااو
 الفرض السادب 

توجيييا فيييلوو ذال دلالييين اح يييشئين رييييا دوافيييع انيييتخااو ال يييبشب ال يييشنعي للسييييك ريييو   
 الاعوى وفقشً للنوع

 سابعًا: مصالحات الدراسة
صيحلن انييينين ةشدفيين لن ييل الياعوة الانييينين وتييأكيل  ييبشب  الفاايس بااوك الاادعوي :

 (40)الأنن وتر يح م برنور دين م.

 الفيس بوك الدعوي ) تعريف إجرائي(
تق ا بيق البشحرين تطبيي  السييك ريو  الياعوي واليأي ققيوو رن يل تححييل للقيل ع ال يلدم ، 
وفي شل دعودن ، ونقشلال دينين ، وتح ييل صوتين ونلئين ر ياف تر يي  ال م يور 

عيا الم يتلكيا دينيشً ، ودتعلض ل ش ال يبشب ال يشنعي ، كميش أن يش تقيوو بشلن يل بشلنيشبين 
 بشلخانن على صحلشت م.

 ثامناً: الإجراءات المنهجية للدراسة:
 نوع الدراسة ومنهجها: (أ

تنتميييي ةيييأ  الارانييين إليييى الارانيييشل الوصيييسين ، حييييع تحيييعى البشحرييين نيييا  يل يييش إليييى 
نعلفيييين دور السيييييك رييييو  اليييياعوي فييييي ن ييييل التر ييييي  الييييايني ليييياى ال ييييبشب ال ييييشنعي 

عليييى المييين ت المحيييلي وفيييى إبيييشر  تيييم نحييي  عينييين نيييا  واعتميييال الارانييينالحيييعودي ، 
 ال بشب ال شنعي الحعودي ب شنعن أو القلى.

يتمرييل ن تمييع الارانيين فييي ال ييبشب ال ييشنعي الحييعودي  مجتمااع وعينااة الدراسااة:  ب
  نييينن ، وتمرليييح عينييين الارانييين فيييي عينييين 21-18نميييا تتيييلاوا أعميييشرةم نيييا )

  نحيييلدة نيييا 200قوان يييش )عماقييين نيييا نحيييتخاني السييييك ريييو  الييياعوي ،  رلييي  
إنييش   نييا بيييب وبشلبييشل جشنعيين أو 100ذكييور، و100ال ييبشب نييا ال نحيييا)

 القلى.
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 -وقد روعي فى اختيار العينة الشروط التالية:
 إنش  . –تمريل ال م ور نا حيع ال نك )ذكور  -1
 –نتونيط  –تمريل ال م ور نا حيع المحيتوى الاقت يشدي والاجتميشعي )نلتحيع  -2

 ننخحت .
 مبررات اختيار عينة الدراسة:

  يلجييع ا تيييشر عينيين ال ييبشب ال ييشنعي إلييي صييحن نوضييوع الارانيين، بشعتبييشرةم ف يين
و لدلن تمرل قطشعشً فشعيً في الم تمع بشلاضشفن إلي أع ال يبشب فيي ةيأ  الحتيلة 
لاقيييييق حيييييب الانيييييتطيع ، وأن يييييم أثريييييل انيييييتخاانشً للإنتلنيييييح وونيييييشئل التواصيييييل 

 توفل في عينن الارانن تعلض م للسيك رو  الاعوي . الاجتمشعي ، و شلتشلي
 جا( أدوات جمع البيانات:

صيييليحن الانتق يييشء  ت يييمنح ال وانيييب المختلحييين التيييي تحيييعى  اعتميييال البشحرييين عليييى
الارانيين للتعييلف علي ييش وفقييشً لأةييااف وفييلوض الارانيين ،وقييا تييم تطبييي  الانييتبيشع نييا 
 ييييلا المقشرلييين ال خ يييين نيييع المبليييو يا، وةيييو نيييش قعطيييي الحلصييين للترثيييا نيييا ف يييم 

ل أ نيشء التطبيي  المبلو  لدن لن الواردة نا نشحين ، ونواج ن نش قا قطلأ نا صيعو ش
عليى نا نشحين أ لى ، وللترثا نا صاو و بشل الانتمشرة قشنح البشحرن أولًا بعلضي ش 

وفي ضوء توجي شت م تم التعايل فيي صييش ن بعيت الأني لن  33)ن موعن نا الملةميا
وإضشفن اليبعت ا  يل و شلتيشلي تلقي  ال ياو الايشةلي للبيشنيشل، بشلاضيشفن إليى ذلي  

  نييييا %10علييييى عينيييين قوان ييييش ) pre -testاء ا تبييييشر قبلييييىقشنييييح البشحريييين بييييلجل 
المبلو يا عينن الارانن نا أجل الترثا نا نينن صليحن الانتبيشع ونش تت يمنق نيا 
أنييييييي لن، وأق يييييييش للترثيييييييا نيييييييا  بيييييييشل البيشنيييييييشل انيييييييتخانح البشحرييييييين أنيييييييلوب إعيييييييشدة 

ليح فيي   نيا العينين بعيا فتيلة تمر%10عليى عينين قوان يش )  testRe- Testالا تبيشر
أنبوع نا تطبيي  الانيتبيشع وأوضيلح نتيشئت التطبيي  تطيشر  الانتق يشء فيي الليشلتيا 

نميييش ق ييييل إليييى صييييحين الانيييتمشرة  %90وةيييو نيييش ق ييييل إليييى نعيييالا نلتحيييع للربيييشل 
 ودقت ش.
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 : المعالجة الإحصائية للبياناتد  
 -أنشليب المعشل ن الاح شئين:

الانت ييشء نييا جمييع ريشنييشل الارانيين المياانييين ، تييم تلنيييز البيشنييشل وإد شل ييش إلييي  بعييا  
اللشنب ا لي،  م نعشل ت ش وتلليل يش وانيتخلاج النتيشئت الاح يشئين بشنيتخااو رلنيشنت ل 

 Statistical Package for ل  SPSSاللزنين الاح يشئين للعليوو الاجتمشعيين  ل 
the Social Science  

 لي المعاملات والختبارات الإحصائية التالية في تحليل بيانات الدراسة:.وت  اللجوء إ
   الت لارال البحيطن والنحب الم ودن.    1)
    المتونطشل اللحشرين والانللافشل المديشردن.2)
   نعشنل ارتبش  ريلنوع للعيقن الخطين ريا المتغيلال.3)
 . Chi Square Test 2  ا تبشر كش4)
 . .Cramer,S V  نعشنل كلانلم في 5)
 وةو أنلوب إح شئي بشرانتلى  T- Test  ا تبشر 6)
  One Analysis of Variance   تلليل التبشيا ذي البعا الواحا  7)
 . Scheffeبطلدقن  يسيق  Post Hoc Tests   الا تبشرال البعاقق 8)
   Kruskal Wallis Test سلي   ا تبشر كلونةشلا وا9)
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 نتائج الدراسة -اعً تاس
 نتائج الدراسة الميدانية  -1

 عبر شبكة النترنت.  بتابيق الفيس بوك الدعوي  اشتراك عينة الدراسة -1
 (1جدو  رق  )

 اشتراك بتابيق الفيس بوك الدعوي عبر شبكة النترنت
 النوع

 الا تلا 
 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور

 % ك % ك % ك د ح
 0.008 7.037 90.5 181 96 96 85 85 نعم

 9.5 19 4 4 15 15 لا دالة
 100 200 100 100 100 100 الجماالة

 الالالن=دالن     0.008نحتوى المعنودن=   1درجن الللدن=     7.037=2قيمن كش
نييا أفييلاد العينيين الييأكور ليياي م ا ييتلا   %85أع نحييبن  -يت يي  نييا ال يياولا الحييشر :
نين م لييك لياي م ا يتلا  رتطبيي  السييك  %15وأع نحيبن رتطبي  السييك ريو  الياعوي 

نا أفلاد العينن الانيش  لياي ا ا يتلا  رتطبيي   %96رو  الاعوي ، في حيا أع نحبن 
نيين ا ليييك ليياي ا ا ييتلا  رتطبييي  السيييك رييو   %4السيييك رييو  اليياعوي ، وأع نحييبن 

 الاعوي.
ن عنييا نحييتوى وةييي داليي  1  عنييا درجيين حلديين )7.037 ) رلغييح 2قيميين كييش و لحييشب

ودعنييي ذليي  وجييود فييلوو ذال دلاليين إح ييشئين ريييا أفييلاد العينيين الييأكور  0.001دلاليين 
 .والانش  في ناي انتخااو تطبي  السيك رو  الاعوي  

حييييع   Mi Shi2010  (41نيييي  يييي )وت كيييا  نتيييشئت الارانييين اللشليييين نتيييشئت درانييين -
أ بتييييح نتييييشئت الارانيييين انييييتعااد عينيييين الارانيييين ال بيييييل نلييييو الم ييييشركن فييييي فشعليييييشل 

 الانتلنح. 
 -وقا يلجع ذل  إلى:

التواصيل رييا ال يبشب،  نواقع التواصل الاجتمشعي  نيا التقنييشل التيي قيا ني لح بيلو  -
وصيييشر للميييلء عشئلييين أ يييلى ةيييأا التواصيييل  يييمل بلبييين العليييم والييياعشة إليييى ه أق يييش ، 

ةأ  المواقع ، ول يم العاييا نيا ال يااقشل ، ودخوضيوع  صب   شلب م يتواصلوع عبلوأ
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والنقش شل، نواقع تواصل اجتميشعي ت يتم بشلتواصيل رييا الأصياقشء  العايا نا اللوارال
والمعييييشرف والأ ييييخشص ذوي الاةتمشنييييشل الم ييييتلكن وإن ييييشء الم موعييييشل التييييي ت مييييع 

اليييلأي فيييي ن يييشلال  يييتى وت ييي يع  انيييتطيعشلا لاف نيييا المحيييتخانيا عيييا بلدييي  
النقيييشش وتبيييشدلا ا راء، وانت يييشر الم موعيييشل المختلحييين عبيييل السييييك ريييو  كرحيييا نواقيييع 

 التواصل الاجتمشعي ون ولن إن شئ ش أو الا تلا  في ش وكأل  نتشبعت ش.
أع تطبي  السييك ريو  الياعوي يتمتيع ريوفل المعلونيشل الاينيين التيي ققيان ش لمحيتخانيق  -

 لح ولن انتخااو التطبي  عبل نوقع التواصل الاجتمشعي السيك رو .، بشلاضشفن 
امدقييشد احتيييشج الانييش  للمعلونييشل الاينييين الخشصيين بحتييشوي المييلأة ، والتييي يوفلةييش تطبييي   -

 السيك رو  بح ولن. 
 بتابيق الفيس بوك الدعوي  دوافع اشتراك عينة الدراسة -2

 (2جدو  رق  )
 بوك الدعوي دوافع  الشتراك بتابيق الفيس 

 النوع
 دوافع الشتراك

 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور
 % ك % ك % ك 5د ح 

لأني أ   في الأدلن 
 19.3 35 18.7 18 20 17 التي ققان ش

5.347 
0.375 
 يل 
 دالن

لأن ش تقاو لي 
 30.9 56 28.1 27 34.1 29 نعلونشل دينين جاياة
لأن ش تقاو لي تححيل 

 15.4 28 19.7 19 10.5 9 القل نينل قشل 
لأن ش تعلفني على 
نيلة ال لشبن 

 والتشبعيا
14 16.4 15 15.6 29 16 

لأن ش تقوو بشلن ل 
بشلنيشبن عني على 

 صحلتي
14 16.4 17 17.7 31 17.1 

 1.1 2 0 0 2.3 2 أ لى تأكل
 100 181 100 96 100 85 الجماالة

 دالن يل الالالن=     375.0نحتوى المعنودن=   5الللدن=درجن     5.347=2قيمن كش

كور رتطبيي  السييك أع أةيم دوافيع ا يتلا  أفيلاد العينين اليأ -يت   نيا ال ياولا الحيشر :
يلي يييش الرقييين فيييي  %34.1لأن يييش تقييياو نعلونيييشل دينيييين جايييياة رنحيييبن ريييو  الييياعوي ةيييو 
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، يلي ييش علييى التلتيييب لأن ييش تعلفنييي علييى نيييلة   %20المعلونييشل التييي ققييان ش رنحييبن 
ل يل  %16.4ال لشبن والتشبعيا ولأن ش تقوو بشلن ل بشلنيشبين عنيي عليى صيحلتي رنحيبن 

نن مييش ، وكييأل  يت يي  أق ييش أع أةييم دوافييع ا ييتلا  أفييلاد العينيين الانييش  ةييو لأن ييش تقيياو 
يلي ش لأن ش تقاو لي تححيل ل قيشل القل نيين رنحيبن  %28.1نعلونشل دينين جاياة رنحبن 

 .%18.7، يلي ش الرقن في الأدلن التي ققان ش رنحبن  19.7%
  وةيييي دالييين عنيييا نحيييتوى 5  عنيييا درجييين حلدييين )5.347رلغيييح ) 2و لحيييشب قيمييين كيييش

ودعنيييي ذلييي  عييياو وجيييود فيييلوو ذال دلالييين إح يييشئين رييييا أفيييلاد العينييين   0.375دلالييين 
 نش   في دوافع الا تلا  في تطبي  السيك رو  الاعوي .الأكور والا

  42)و 2012عشلييين أحمييا عبييا العييشلا )تتحيي  نتييشئت الارانيين اللشلييين نييع نتييشئت درانيين  -
أع أةييم الأدوار التييي ت دي ييش  ييبةشل التواصييل اجتمييشعي نييا وج يين ناييل العينيين ةييي 

 .ال  ف عا اللقشئ   م الانااد بشلمعلونشل
أع حيييع أ بتييح   43)و 2012ن ييش الأنيياودي) الارانيين نييع درانيينثييأل  اتحقييح نتييشئت  -

نا أفلاد العينن اعتما رارجين كبييلة عليي نواقيع التواصيل الاجتميشعي  %50.5نحبن 
  .في الل ولا علي المعلونشل

 بتابيق الفيس بوك الدعوي  أسباب عدم اشتراك عينة الدراسة -3
 (3جدو  رق  )  

 بتابيق الفيس بوك الدعوي  أسباب عدم اشتراك عينة الدراسة
 النوع
 أسباب

 عدم الشتراك

 الإجمالي إناث ةكور
 الدللة 2كا

 % ك % ك % ك 4د ح 
لأني لا أ   في الأدلن 

 15.7 3 0 0 20 3 التي ققان ش

7.635 
0.106 
 يل 
 دالن

لأع ن تل  رتطبيقشل 
 5.2 1 25 1 0 0 أ لى 

لاع لي ن شدر ا لى 
للل ولا على 

 الاينين المعلونشل
8 53.3 1 25 9 47.3 

لأنق ققوو بشلن ل 
بشلنيشبن عنى على 

 صحلتي
2 13.3 2 50 4 21 

 10.5 2  0 13.3 2 لأنى لا اعلف بق
 100 19 100 4 100 15 الجماالة

 الالالن=  يل دالن     0.106نحتوى المعنودن =    4درجن الللدن=    7.635=2ثش
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أةم دوافع عياو الا يتلا  فيي تطبيي  السييك ريو  الياعوي  -يت   نا ال اولا الحشر :
ليياى أفييلاد العينيين الييأكور ةييو وجييود ن ييشدر أ ييلى للل ييولا علييى المعلونييشل الاينييين 

، كمييش أع أةييم  %20يلي ييش عيياو الرقيين فييي الأدليين التييي ققييان ش رنحييبن  %53.3رنحييبن 
الانيش  ةيو لأنيق  دوافع عاو الا تلا  في تطبيي  السييك ريو  الياعوي لياى أفيلاد العينين

، يلي ييش  وجييود ن ييشدر أ ييلى  %50ققييوو بشلن ييل بشلنيشبيين عنييى علييى صييحلتي رنحييبن 
ل يييل  %25للل يييولا عليييى المعلونيييشل الاينيييين و الا يييتلا   رتطبيقيييشل أ يييلى  رنحيييبن 

 نن مش.  
  وةييي داليين عنييا نحييتوى 4  عنييا درجيين حلديين )7.635رلغييح ) 2و لحييشب قيميين كييش

عيياو وجييود فييلوو ذال دلاليين إح ييشئين ريييا أفييلاد العينيين  ودعنييي ذليي   0.106دلاليين 
   .في تطبي  السيك رو  الاعوي الا تلا  الأكور والانش   في دوافع عاو 

 أيام است دم تابيق الفيس بوك الدعوي في الأسبوع )كثافة الست دام( عدد -4
 (4جدو  رق  )

 دعوي كثافة است دام عينة الدراسة الأسبوعي لتابيق الفيس بوك ال
 النوع

 عدد الأيام
 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور

 % ك % ك % ك 6د ح
 14.9 27 6.2 6 24.7 21 يوو واحا

28.058 0.000 
 دالة

 13.2 24 9.3 9 17.6 15 يونشع
 13.2 24 10.4 10 16.4 14  ي ن اقشو
 11 20 11.4 11 10.5 9 ار عن اقشو
 14.3 26 15.6 15 12.9 11  مك اقشو
 4.4 8 4.1 4 4.7 4 نتق اقشو
 28.7 52 42.7 41 12.9 11 ثل يوو
 100 181 100 96 100 85 المجموع

 الالالن = دالن     0.000نحتوى المعنودن=    6درجن الللدن=    28.058=2ثش
نييا أفييلاد العينيين الييأكور قحييتخانوع  %24.7أع نحييبن  -يت يي  نييا ال يياولا الحييشر :

قحييتخانونق  %17.6السيييك رييو  اليياعوي يييوو واحييا فييي الأنييبوع ، وأع نحييبن تطبييي  
نيا أفيلاد العينين الانيش  كيل ييوو نيا أقيشو  %42.7يونشع في الأنبوع ، كمش قحيتخانق 

 نن ا  مك أقشو في الأنبوع. %15.6الأنبوع ، رينمش قحتخانق 
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نحييتوى   وةييي داليين عنييا 6  عنييا درجيين حلديين )28.058رلغييح ) 2و لحييشب قيميين كييش
وجيود فيلوو ذال دلاليين إح يشئين رييا أفييلاد العينين  الييأكور ودعنيي ذليي   0.000دلالين 

 .والانش  في كرشفن انتخااو عينن الارانن الأنبوعي لتطبي  السيك رو  
 ساعات است دام مواقع التواصل الجتماعي في اليوم  عدد -5

 (5جدو  رق  )
 في اليومتابيق الفيس بوك الدعوي عدد ساعات است دام 

 النوع
 الست دام اليومي

 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور
 % ك % ك % ك 3د ح

 25.4 46 19.7 19 31.7 27 أقل نا نشعن

11.071 0.011 
 دالة

نا نشعن إلي أقل نا 
 26.5 48 20.8 20 32.9 28 نشعتيا

نا نشعتيا إلي أقل نا 
 22.1 47 30.2 29 21.1 18  ي  نشعشل

 22.1 40 29.1 28 14.1 12 نا  ي  نشعشل أثرل
 100 181 100 96 100 85 المجموع

الالاليييين=     0.011نحييييتوى المعنوديييين =      3درجيييين الللديييين =     11.071=2ثييييش
 دالن

نييا أفييلاد العينيين الييأكور قحييتخانوع  %32.9أع نحييبن  -يت يي  نييا ال يياولا الحييشر :
أقييل نييا نييشعتيا ، يلي ييش أن ييم قحييتخانونق تطبييي  السيييك رييو  اليياعوي نييا نييشعن إلييى 

نييا أفييلاد العينيين الانييش   %30.2، أع نحييبن  %31.7أقييل نييا نييشعن فييي اليييوو رنحييبن
قحييتخانا تطبييي  السيييك رييو  اليياعوي نييا نييا نييشعتيا إلييي أقييل نييا  ييي  نييشعشل ، 

 .%29.1يلي ش أثرل نا  ي  نشعشل في اليوو رنحبن 
  وةييي داليين عنييا نحييتوى 3درجيين حلديين )   عنييا11.071رلغييح ) 2و لحييشب قيميين كييش

وجيود فيلوو ذال دلاليين إح يشئين رييا أفييلاد العينين  الييأكور  ودعنيي ذليي  0.011دلالين 
 .والانش  في عاد نشعشل انتخااو تطبي  السيك رو  الاعوي في اليوو 
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علاى متابعااة ماا ينشااره تابياق الفاايس باوك الاادعوي  مادى حااري عيناة الدراسااة -6
  من موضوعات دينية. 

 (6جدو  رق  )
على متابعة ما ينشره تابيق الفيس بوك الدعوي من عينة الدراسة حري مدى 

 موضوعات دينية
 النوع
 

 درجة الحري
 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور

 1د ح
 % ك % ك % ك

 61.8 112 62.5 60 61.1 52 نع 
0.033 0.855 

 38.1 69 37.5 36 38.8 33 ل غير دالة
 100 181 100 96 100 85 المجموع

 الالالن=  يل دالن     0.855نحتوى المعنودن =    1درجن الللدن=    0.033=2ثش

نيييا أفيييلاد العينييين اليييأكور قللصيييوع  %61.1أع نحيييبن  -يت يي  نيييا ال ييياولا الحيييشر :
علييى نتشبعيين نييش ين ييل  تطبييي  السيييك رييو  اليياعوي نييا نوضييوعشل دينييين ، رينمييش لا 

عليى نتشبعيين نيش ين يل  نيا نوضييوعشل دينيين ، كميش يت يي  أع  %38.8تليلص نحيبن 
 نا أفلاد العينن الانش  لا قللصا على نتشبعن نش ين ل  تطبيي  السييك %62.5نحبن 

نييين ا عليييى  %37.5نوضيييوعشل دينيييين ، رينميييش لا قليييلص نحيييبن ريييو  الييياعوي نيييا 
 نتشبعن نش ين ل  نا نوضوعشل دينين.

  وةيييي دالييين عنيييا نحيييتوى 1  عنيييا درجييين حلدييين )0.033رلغيييح ) 2و لحيييشب قيمييين كيييش
عييياو وجيييود فيييلوو ذال دلالييين إح يييشئين رييييا أفيييلاد العينييين  ودعنيييي ذلييي   0.855دلالييين 

اليأكور والانييش  فييي درجيين اللييلص علييى نتشبعين نييش ين ييل  تطبييي  السيييك رييو  اليياعوي 
 .نا نوضوعشل دينين 
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علاى متابعاة ماا ينشاره تابياق الفايس باوك الادعوي  مدى حاري عيناة الدراساة -7
 من موضوعات دينية.

 (7جدو  رق  )
على متابعة ما ينشره تابيق الفيس بوك الدعوي من  عينة الدراسة حريمدى 

 موضوعات دينية

 الالالن=  يل دالن     0.575نحتوى المعنودن =    2درجن الللدن=    1.108=2ثش

نيا أفيلاد العينين اليأكور قللصيوع عليى  %48أع نحيبن  -يت   نيا ال ياولا الحيشر :
دينيين رارجين كبييلة ، فيميش نتشبعن نش ين ل  تطبي  السيك ريو  الياعوي نيا نوضيوعشل 

علييى  %9.6علييى نتشبعت ييش رارجيين نتونييطن ، وتلييلص نحييبن  %42.3تلييلص نحييبن 
الانييش  علييى نتشبعيين نييش ين ييل   %45نتشبعت ييش رارجيين ننخح يين ، كمييش تلييلص نحييبن 

تطبي  السيك رو  الاعوي نا نوضوعشل دينيين رارجين نتونيطن ، كميش تليلص نحيبن 
نن ا على نتشبعت يش  %15بيلة، كمش تللص نحبن نن ا على نتشبعت ش رارجن ك 40%

 رارجن ننخح ن.
  وةيييي دالييين عنيييا نحيييتوى 2  عنيييا درجييين حلدييين )1.108رلغيييح ) 2و لحيييشب قيمييين كيييش

عييياو وجيييود فيييلوو ذال دلالييين إح يييشئين رييييا أفيييلاد العينييين  ودعنيييي ذلييي   0.575دلالييين 
ريو  الياعوي في درجين الليلص عليى نتشبعين نيش ين يل  تطبيي  السييك  الأكور والانش  

 .نا نوضوعشل دينين 
  

 النوع
 الحري

 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور
 % ك % ك % ك 2د ح

 43.7 49 40 24 48 25 أحلص رارجن كبيلة

1.108 
0.575 
غير 
 دالة

 43.7 49 45 27 42.3 22 أحلص رارجن نتونطن
 12.5 14 15 9 9.6 5 ننخح نأحلص رارجن 
 100 112 100 60 100 52 المجموع
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مان خالا  اشاتراكها  علاى متابعتهااعينة الدراسة أكثر الموضوعات التي تحري  -8
  بتابيق الفيس بوك الدعوي 

 (8جدو  رق  )
 عينة الدراسة على متابعتها من خلا  اشتراكهاالموضوعات التي تحري أكثر 

 تابيق الفيس بوك الدعوي ب

 الالالن= دالن     0.006نحتوى المعنودن =    4درجن الللدن=    14.462=2ثش

نيا أفيلاد العينين اليأكور تليلص عليى  %26.9أع نحيبن  -يت   نا ال اولا الحشر :
نييين م  %15.3نتشبعييين الحييييايوةشل الاينيييين والمقيييشلال الاينيييين ، ، رينميييش تليييلص نحيييبن 

 %60بعن ال تب الاينين عبل تطبي  السيك رو  الاعوي ، كميش تليلص نحيبن على نتش
نيين ا علييى  %13.3نيا الانييش  عليى نتشبعيين الحييايوةشل الاينييين ، كميش تلييلص نحيبن 

 نتشبعن المقشلال الاينين.
  وةييي داليين عنييا نحييتوى 4  عنييا درجيين حلديين )14.462رلغييح ) 2و لحييشب قيميين كييش

الييأكور وجيود فيلوو ذال دلاليين إح يشئين رييا أفييلاد العينين  ودعنيي ذليي   0.006دلالين 
فيييي درجييين الليييلص عليييى نتشبعييين نيييش ين يييل  تطبيييي  السييييك ريييو  الييياعوي نيييا والانيييش  

 .نوضوعشل دينين 
  

 النوع
 الموضوعات

 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور
 % ك % ك % ك 4د ح

 0.006 14.462 44.6 50 60 36 26.9 14 فيايوةشل دينين
 19.6 22 13.3 8 26.9 14 نقشلال دينين دالة

 12.5 14 10 6 15.3 8 ثتب دينين
 13.3 15 6.6 4 1.9 11 نن ورال دينين
 9.8 11 10 6 9.6 5 المقشبع ال وتين

 100 112 100 60 100 52 المجموع
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فااي الموضااوعات التااي ياات  نشاارها عباار الفاايس بااوك  ماادى ثقااة عينااة الدراسااة -9
 الدعوي. 

 (9جدو  رق  )
 الموضوعات التي يت  نشرها عبر الفيس بوك الدعوي.في عينة الدراسة ثقة مدى 
 النوع    

 الثقة
 الدللة 2كا الإجمالي  إناث  ةكور 

 % ك % ك % ك 1د ح
 0.043 4.088 75.1 136 81.2 78 68.2 58 نع 

 24.8 45 18.7 18 31.7 27 ل دالة
 100 181 100 96 100 85 المجموع

 الالالن= دالن     0.043نحتوى المعنودن =    1درجن الللدن=    4.088=2ثش

 -يتضح من الجدو  السابق:
نييا أفييلاد العينيين الييأكور يرقييوع فييي  الموضييوعشل التييي يييتم ن ييلةش  %68.2أع نحييبن 

في ةأ  الموضوعشل ، فيي حييا  %31.7عبل السيك رو  الاعوي رينمش لا تر  نحبن 
الموضيوعشل التيي ييتم ن يلةش عبيل نا أفلاد العينن الانيش  ييرقا فيي  %81.2أع نحبن 

 السيك رو  الاعوي.
  وةيييي دالييين عنيييا نحيييتوى 1  عنيييا درجييين حلدييين )4.088رلغيييح ) 2و لحيييشب قيمييين كيييش

وجيود فيلوو ذال دلاليين إح يشئين رييا أفييلاد العينين  الييأكور ودعنيي ذليي   0.043دلالين 
 .والانش  في الرقن في الموضوعشل التي يتم ن لةش عبل السيك رو  الاعوي 
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 في الموضوعات التي يت  نشرها عبر الفيس بوك الدعوي. مدى ثقة عينة الدراسة -10
 (10رق  )جدو  

 فى الموضوعات التي يت  نشرها عبر الفيس بوك الدعوي  عينة الدراسة ثقةمدى 

 الالالن=  يل دالن     0.661نحتوى المعنودن =    2درجن الللدن=    0.829=2ثش

 -يتضح من الجدو  السابق:
نا أفلاد العينن اليأكور يرقيوع رارجين نتونيطن  فيي الموضيوعشل التيي  %50أع نحبن 

نين م رارجين كبييلة ، فيي  %41.3يتم ن لةش عبل السيك رو  الاعوي ، كمش تر  نحبن 
نيييا أفيييلاد العينييين  %48رارجييين ننخح ييين ، كميييش ترييي  نحيييبن  %8.6حييييا ترييي  نحيييبن 

ن يييلةش عبيييل السييييك ريييو  الييياعوي ، الانييش  رارجييين كبييييلة  فيييي الموضيييوعشل التيييي ييييتم 
رارجيييين  %8.9نييين ا رارجيييين نتونيييطن ، فيييي حيييييا ترييي  نحيييبن  %42.3وترييي  نحيييبن 

 ننخح ن.
  وةيييي دالييين عنيييا نحيييتوى 2  عنيييا درجييين حلدييين )0.829رلغيييح ) 2و لحيييشب قيمييين كيييش

عييياو وجيييود فيييلوو ذال دلالييين إح يييشئين رييييا أفيييلاد العينييين ودعنيييي ذلييي   0.661دلالييين 
رجيين الرقيين فييي الموضييوعشل التييي يييتم ن ييلةش عبييل السيييك رييو  الييأكور والانييش  فييي د

 .الاعوي 
  

 النوع      
 درجة الثقة

 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور
 % ك % ك % ك 2د ح

  0.661 0.829 45.5 62 48.7 38 41.3 24 أثق بدرجة كبيرة
 غير دالة

 
 45.5 62 42.3 33 50 29 أثق بدرجة متوساة
 8.8 12 8.9 7 8.6 5 اثق بدرجة من فضة

 100 136 100 78 100 58 المجموع
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في الموضوعات التي يت  نشرها عبار الفايس باوك  أسباب ثقة عينة الدراسة -11
 الدعوي.

 (11جدو  رق  )
فااي الموضااوعات التااي ياات  نشاارها عباار الفاايس بااوك  عينااة الدراسااة ثقااةأسااباب 
 الدعوي 

 الالالن= دالن     0.013نحتوى المعنودن =    2درجن الللدن=    8.741=2ثش
أع أةيييم أنيييبشب الرقييين فيييي الموضيييوعشل التيييي ين يييلةش  -يت ييي  نيييا ال ييياولا الحيييشر :

تعتمييا علييى كتييب دينييين  تطبييي  السيييك رييو  اليياعوي ليياى أفييلاد العينيين الييأكور ةييو أن ييش
تقيياو فيييايوةشل لم ييشقق نو ييوو ر ييم ، يلي ييش أن ييش  %43.1ن يي ورة ونو ييوو ر ييش رنحييبن 

، في حيا أع أةم أنيبشب الرقين لياى أفيلاد العينين الانيش  ةيو أن يش تقياو  %25.6رنحبن 
، يلي ش أن ش تعتما على كتب دينيين ن ي ورة  %50فيايوةشل لم شقق نو وو ر م رنحبن 

 .%33.3ش رنحبن ونو وو ر 
  وةيييي دالييين عنيييا نحيييتوى 2  عنيييا درجييين حلدييين )8.741رلغيييح ) 2و لحيييشب قيمييين كيييش

وجييود فييلوو ذال دلاليين إح ييشئين ريييا أفييلاد العينيين الييأكور ودعنييي ذليي   0.013دلاليين 
 .والانش  في أنبشب الرقن في الموضوعشل التي يتم ن لةش عبل السيك رو  الاعوي 

  

 النوع
 أسباب الثقة

 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور
 % ك % ك % ك 2د ح

لأنها تقدم إسناد الأحادي: 
 22.7 31 16.6 13 31 18 الصحيحة

8.741 0.013 
 دالة

لأنها تعتمد على كتب دينية 
 37.5 51 33.3 26 43.1 25 مشهورة وموثوق بها

لأنها تقدم فيديوهات لمشايخ 
 39.7 54 50 39 25.6 15 موثوق به 

 100 136 100 78 100 58 المجموع
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في الموضوعات التي يت  نشرها عبار الفايس  الدراسةأسباب عدم ثقة عينة  -12
 بوك الدعوي 

 (12جدو  رق  )
 في الموضوعات التي يت  نشرها عبر الفيس بوك الدعوي عينة الدراسة ثقة أسباب عدم 

 الالالن=  يل دالن     0.069نحتوى المعنودن =    3درجن الللدن=    7.083=2ثش

أع أةيييم أنيييبشب عييياو الرقييين فيييي الموضيييوعشل التيييي ييييتم  -يت ييي  نيييا ال ييياولا الحيييشر :
ن ييلةش عبييل السيييك رييو  اليياعوي ليياى أفييلاد العينيين الييأكور ةييو  تح يييل نعلفت ييش نييا 

، يلي ييش تح يييل نعلفيين المعلونييشل نييا الم ييشقق  %44.4ن ييشدر نو ييوو ر ييش رنحييبن 
، فييي حيييا أع أنييبشب عيياو الرقيين فييي الموضييوعشل التييي يييتم  %22.2وال تييب رنحييبن 

ن لةش عبل السيك رو  الاعوي لاى أفلاد العينن الانيش  ةيو تح ييل نعلفين المعلونيشل 
ن ، يلي يييش عييياو تح ييييل نتشبعييين الموضيييوعشل الاينيييي %50نييا الم يييشقق وال تيييب رنحيييبن 

 .%27.7عبل السيك رو  الاعوي رنحبن 
  وةيييي دالييين عنيييا نحيييتوى 3  عنيييا درجييين حلدييين )7.083رلغيييح ) 2و لحيييشب قيمييين كيييش

عييياو وجيييود فيييلوو ذال دلالييين إح يييشئين رييييا أفيييلاد العينييين  ودعنيييي ذلييي  0.069دلالييين 
الييأكور والانييش  فييي أنييبشب عيياو الرقيين فييي الموضييوعشل التييي يييتم ن ييلةش عبييل السيييك 

 .رو  الاعوي 
  

 النوع             
 عدم  الثقة أسباب

 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور
 % ك % ك % ك 3د ح

 0.069 7.083 8.8 4 0 0 14.8 4 لأنها تكون كاةبة
غيااااااااااااار 

 دالة
أفضل معرفتها من مصاادر موثاوق 

 بها
12 44.4 4 22.2 16 35.5 

أفضاااااال معرفااااااة المعلومااااااات ماااااان 
 المشايخ والكتب

6 22.2 9 50 15 33.3 

ل أفضااااااال متابعاااااااة الموضاااااااوعات 
 الدينية عبر الفيس بوك الدعوي 

5 18.5 5 27.7 10 22.2 

 100 45 100 18 100 27 المجموع
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 لموضوعات الفيس بوك الدعوي  ما تتابعه من تناقش عينة الدراسة -13
 (13جدو  رق  )

 س بوك الدعوي مع من تناقش موضوعات الفي

 الالالن= دالن     0.016نحتوى المعنودن =    3درجن الللدن=    10.278=2ثش

نييا أفييلاد العينيين الييأكور ينشق ييوع  %37.63أع نحييبن  -يت يي  نييا ال يياولا الحييشر :
ينشق ييوةش نييع  %25.8نوضييوعشل السيييك رييو  اليياعوي نييع أصيياقشء السيييك ، ونحييبن 

نييا أفييلاد العينيين الانييش  ينشق ييا نوضييوعشل السيييك  %36.4أصيياقشء الواقييع ، ونحييبن 
نييين ا ينشق ييين ش نيييع  %28.1ريييو  الييياعوي نيييع أصييياقشء السييييك نيييع الأنيييلة ، ونحيييبن 

 قع.أصاقشء الوا
  وةييي داليين عنييا نحييتوى 3  عنييا درجيين حلديين )10.278رلغييح ) 2و لحييشب قيميين كييش

وجييود فييلوو ذال دلاليين إح ييشئين ريييا أفييلاد العينيين الييأكور ودعنييي ذليي   0.016دلاليين 
 .والانش  في ل نع نا تنشق  نوضوعشل السيك رو  الاعوي ل 

  

 النوع         
 أناقش مع

 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور
 % ك % ك % ك 3د ح

 دالة 0.016 10.278 27.6 50 36.4 35 17.6 15 الأسرة
 30.3 55 23.9 23 37.6 32 الفيسأصدقاء 

 27.07 49 28.1 27 25.8 22 أصدقاء الواقع
 14.9 27 11.4 11 18.8 16 زملاء الدراسة

 100 181 100 96 100 85 المجموع
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ر  بتابياق الفايس أشكا  تفاعل )عينه الدراسة(  تجاه الموضوعات التاي تنشا -14
 بوك الدعوي 

أ( التكاارارات والنسااب الم ويااة والمتوسااي والترتيااب لأشااكا  تفاعاال )عينااه  -14) 
 الدراسة(  تجاه الموضوعات التي تنشر  بتابيق الفيس بوك الدعوي 

 (14جدو  رق   )
 التكرارات والنسب الم وية والمتوسي والترتيب لأشكا  تفاعل )عينه الدراسة(

 الموضوعات التي تنشر  بتابيق الفيس بوك الدعوي تجاه 
أشااكا  تفاعاال )عينااه الدراسااة(  تجاااه الموضااوعات 

 التي تنشر  بتابيق الفيس بوك الدعوي 
الإجماااااااااااااااااااااااالي ن 

=181 
 المتوسي
 المرجح

النحااااراف 
 المعياري 

 الترتيب

 % ك
 5 0.0477 0.348 34.8 63 أحري على كتابة تعليق
 2 0.488 0.386 38.6 70 لأصدقائي على الفيس بوكأقوم بإرسا  الموضوع 

 1 0.490 0.602 60.2 109 اكتفي بإبداء اعجابي فقي
 6 0.472 0.331 33.1 60 الطلاع علي صفحات المست دمين

 7 0.465 0.314 31.5 57 مشاهدة مقاطع الفيديو و إرسا  تعليقات حولها
 4 0.481 0.359 36 65 است دام البريد الإلكتروني في الموقع

 3 0.482 0.364 36.4 66 المشاركة في الفتاوى ومناقشتها مع الخرين
إنشاااء مجموعااات مت صصااة تناااقش حاادث دينااي 

 ودعوة الأصدقاء للانضمام إليها
43 23.7 0.237 0.426 10 

 Groupsالنضاااااامام الااااااى مجموعااااااات النقااااااا 
 Fan Pagesوصفحات المعجبين

45 24.8 0.248 0.433 8 

 9 0.430 0.243 24.3 44 مقاطع فيديو او صور تحميل
 11 0.351 0.143 14.3 26 عمل استالاعات راي

 12 0.314 0.110 11 20 ل أهت 
أع أرييييييلم أ ييييييةشلا تحشعييييييل )عينييييييق الارانيييييين   ت ييييييش   -يت يييييي  نييييييا ال يييييياولا الحييييييشر :

الموضوعشل التي تن ل  رتطبيي  السييك ريو  الياعوي فيي التلتييب الأولا ةيي الاثتحيشء  
، يلي يييش فيييي التلتييييب الريييشني إرنيييشلا الموضيييوع   %60.2بلريييااء اع يييشري فقيييط رنحيييبن 

، يلي يش فيي التلتييب الرشليع الم يشركن فيي  %38.6لأصاقشئي عليى السييك ريو  رنحيبن 
، يلي ييش فييي التلتيييب اللابييع  انييتخااو البلدييا  %36.4الحتييشوى وننشق ييت ش نييع الا ييلدا 

ي يش فيي التلتييب الخيشنك الليلص عليى كتشبيين ، يل %36الال تلونيي فيي الموقيع رنحيبن 
 .%34.8تعلي  رنحبن 
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للأنشاة التي يقوم بها الذكور والإنااث )عيناة الدراساة( لأشاكا   Zب( قيمة  -14)
 تجاه الموضوعات التي تنشر  بتابيق الفيس بوك الدعوي اعل )عينه الدراسة( تف

 (15جدو  رق  )
 لأشكا  تفاعل )عينه الدراسة( Zقيمة 

 الموضوعات التي تنشر  بتابيق الفيس بوك الدعوي تجاه 
 النوع

 أشكا  التفاعل
 % ك % ك % ك مدى الدللة zقيمة  الإجمالي إناث ةكور

  يل دالق 0.441 34.8 63 33.3 32 36.4 31 أحلص على كتشبن تعلي 
أقوو بلرنشلا الموضوع 

  يل دالق 0.954 38.6 70 35.4 34 42.3 36 لأصاقشئي على السيك رو 
 دالق 3.092 60.2 109 70.8 68 48.2 41 اثتحي بلرااء اع شري فقط
الابيع علي صحلشل 

  يل دالق 1.318 33.1 60 37.5 36 28.2 24 المحتخانيا
ن شةاة نقشبع الحيايو و إرنشلا 

  يل دالق 1.205 31.5 57 35.4 34 27 23 تعليقشل حول ش
انتخااو البلدا الال تلوني في 

  يل دالق 0.782 36 65 38.5 37 32.9 28 الموقع
الم شركن في الحتشوى وننشق ت ش 

  يل دالق 0.310 36.4 66 35.4 34 37.6 32 نع الا لدا
إن شء ن موعشل نتخ  ن 
تنشق  حا  ديني ودعوة 
 الأصاقشء لين مشو إلي ش

  يل دالق 1.463 23.7 43 28.1 27 18.8 16

الان مشو الى ن موعشل 
وصحلشل  Groupsالنقشش

 Fan Pagesالمع بيا
 دالق 3.138 24.8 45 34.3 33 14.1 12

  يل دالق 0.463 24.3 44 30 22 25.8 22 تلميل نقشبع فيايو او صور
  يل دالق 0.936 14.3 26 16.6 16 11.8 10 عمل انتطيعشل راي

  يل دالق 1.133 11 20 13.5 13 8.2 7 لا أةتم
  181 96 85 جملة من س لوا

أوضييلح ريشنييشل ال يياولا الحييشر  أع أ ييةشلا تحشعييل عينييق الارانيين الييأكور والانييش      
ت يييش  الموضيييوعشل التيييي تن يييل  رتطبيييي  السييييك ريييو  الييياعوي جيييشءل نلتبييين وفقيييش لميييش 

 أحلمتق نا ت لارال كشلاتي:
أع أرييلم أ ييةشلا تحشعييل عينييق الارانيين الييأكور والانييش  ت ييش  الموضييوعشل التييي تن ييل  

السيك رو  الاعوي في التلتيب الأولا ةي الاثتحشء  بلرااء اع شري فقيط رنحيبن  رتطبي  
  للإنيييش  ، %70.8  لليييأكور فيييي نقشريييل نحيييبن )%48.2  نومعييين رنحيييبن )60.2%)
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يلي يييييش فيييييي التلتييييييب الريييييشني إرنيييييشلا الموضيييييوع لأصييييياقشئي عليييييى السييييييك ريييييو  رنحيييييبن 
نيييش  ، يلي يييش فيييي   للإ%35.4  لليييأكور ونحيييبن )%42.3  نومعييين رنحيييبن )38.6%)

  نومعين رنحيبن %36.4التلتيب الرشلع الم شركن فيي الحتيشوى وننشق يت ش نيع الا يلدا )
  للإنيييش  ، يلي يييش فيييي التلتييييب اللابيييع  انيييتخااو %35.4  لليييأكور ونحيييبن )37.6%)

  لليأكور ونحيبن %32.9   نومعين رنحيبن )%36البلدا الال تلوني في الموقيع رنحيبن )
ي يييش فيييي التلتييييب الخيييشنك الليييلص عليييى كتشبييين تعليييي  رنحيييبن   للإنيييش  ، يل38.5%)
   للإنش  .%33.3  للأكور ونحبن )%36.4  نومعن رنحبن )34.8%)

ثميييش أوضيييلح النتيييشئت التح ييييلين لالالييين الحيييلوو إح يييشئيش رييييا اليييأكور والانش )عينيييق 
علييى النلييو  الارانيين  فييي الأن ييطن التييي ققونييوع ر ييش فييي نواقييع التواصييل الاجتمييشعي

  تي:ا
تيييزداد  نحيييبن أفيييلاد العينييين اليييأكور والانيييش  عينييين الارانييين القيييشئليا بيييرع الاثتحيييشء   -

بلرااء اع يشري ةيو أريلم أ يةشلا التحشعيل ت يش  الموضيوعشل التيي تن يل رتطبيي  
  %70.8  للييييأكور فييييي نقشرييييل نحييييبن )%48.2السيييييك رييييو  اليييياعوي رنحييييبن )

  3.092الملحييو ن )  (Z)،  والحييشرو دالا إح ييشئيش حيييع رلغييح قيميين للإنييش 
وةييييى أعلييييى نييييا ال يميييين ال اولييييين المنب يييين روجييييود عيقيييين فشرقيييين ريييييا النحييييبتيا 

  ، وقيييا يلجيييع ذلييي  إليييى نييي ولن انيييتخااو الانيييش  ل يييبةن %99بمحيييتوى  قييين )
 الانتلنح دا ل المنزلا و المو شيل ، ور بت م في نعلفن كل نش ةو جايا.

إرنيييشلا تتقييشرب نحييبن أفييلاد العينييين الييأكور والانييش  عينيين الارانييين القييشئليا بييرع   -
ةيييييو أريييييلم أ يييييةشلا التحشعيييييل ت يييييش  الموضيييييوع لأصييييياقشئي عليييييى السييييييك ريييييو  

  لليأكور %42.3رنحيبن )الموضوعشل التي تن ل رتطبي  السيك ريو  الياعوي 
  (Z)، والحيشرو  ييل دالا إح يشئيش حييع رلغيح قيمين  للإنيش  %35.4ونحيبن )

   وةى أقل نا ال يمن ال اولين المنب ن روجود عيقن فشرقين 0.954الملحو ن )
  .%95ريا النحبتيا بمحتوى  قن )

الم ييشركن تتقييشرب نحييبن أفييلاد العينيين الييأكور والانييش  عينيين الارانيين القييشئليا بييرع  -
ةيو أريلم أ يةشلا التحشعيل ت يش  الموضيوعشل في الحتشوى وننشق ت ش نع الا يلدا 

  للييييأكور ونحييييبن %37.6رنحييييبن )تن ييييل رتطبييييي  السيييييك رييييو  اليييياعوي التييييي 
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  (Z)، والحييييشرو  يييييل دالا إح ييييشئيش حيييييع رلغييييح قيميييين  للإنييييش  35.4%)
  وةيييى أعليييى نيييا ال يمييين ال اوليييين المنب ييين روجيييود عيقييين 0.310الملحيييو ن )

  . %99فشرقن ريا النحبتيا بمحتوى  قن )
 ك الدعوي للموضوعات الدينية.في تغاية الفيس بو  عينة الدراسةرأي  -15

 (16جدو  رق  )
 في تغاية الفيس بوك الدعوي للموضوعات الدينية. عينة الدراسة رأي

 النوع                 
 

 الشتراك

 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور
 % ك % ك % ك 2د ح

 0.209 3.133 37.5 68 41.6 40 32.9 28 كافية جدا
غياااااااااااااار 

 دالة
 48.1 87 47.9 46 48.2 41 حد ماكافية إلى 
 14.4 26 10.4 10 18.8 16 غير كافية
 100 181 100 96 100 85 المجموع

 الالالن=  يل دالن     0.209نحتوى المعنودن =    2درجن الللدن=    3.133=2ثش

نيييا أفيييلاد العينييين اليييأكور ييييلوع أع  %48.2أع نحيييبن  -يت ييي  نيييا ال ييياولا الحيييشر :
السيييك رييو  اليياعوي للموضييوعشل الاينييين كشفييين إلييى حييا نييش ، رينمييش تييلى نحييبن تغطييين 
نيين م اع تغطييين السيييك رييو  اليياعوي للموضييوعشل الاينييين كشفييين جيياا ، فييي  32.9%

نييين م أع تغطييين السيييك ريييو  اليياعوي للموضييوعشل الاينيييين  %18.8حيييا تييلى نحييبن 
نييش  أع تغطييين السيييك رييو  نييا أفييلاد العينيين الا %47.9 يييل كشفييين ، كمييش تييلى نحييبن 

نين ا أع تغطيين  %41.6الاعوي للموضوعشل الاينين كشفين إلى حا نش ، وتلى نحيبن 
 %10.4السيييك رييو  اليياعوي للموضييوعشل الاينييين كشفييين جيياا ، فييي حيييا تييلى نحييبن 

 نن ا أع تغطين السيك رو  الاعوي للموضوعشل الاينين  يل كشفين.
  وةيييي دالييين عنيييا نحيييتوى 2ا درجييين حلدييين )  عنييي3.133رلغيييح ) 2و لحيييشب قيمييين كيييش

عييياو وجيييود فيييلوو ذال دلالييين إح يييشئين رييييا أفيييلاد العينييين  ودعنيييي ذلييي   0.209دلالييين 
 .الأكور والانش  في رأي م في تغطين السيك رو  الاعوي للموضوعشل الاينين
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 السبب في أن  تغاية الفيس بوك الدعوي للموضوعات الدينية كافية -16
 (17جدو  رق  )

 السبب في أن  تغاية الفيس بوك الدعوي للموضوعات الدينية كافية
 النوع
 
 السبب

 الإجمالي إناث ةكور
 الدللة 2كا

 % ك % ك % ك 3د ح
لأنها تقدم العديد من الآراء 
الدينية حو  الموضوعات 

 الم تلفة
18 26 14 16.2 32 20.6 

2.432 
0.488 
غير 
 دالة

 لأنها تقدم القوالب الم تلفة
من موضوعات وفيديوهات 
ولقاءات في الموضوعات 

 الدينية الم تلفة
16 23.1 20 23.2 36 23.2 

لأنها تتيح الفرصة 
و  أراءه للمست دمين بنشر 

 استفساراته  الدينية
21 30.4 31 36 52 33.5 

لأنه يشمل معلومات لأوجه 
عديدة دينية من أحادي: 
وفتاوى وسير للصحابة 

 والتابعين
14 20.2 21 24.4 35 22.6 

 100 155 100 86 100 69 المجموع
 الالالن=  يل دالن     0.488نحتوى المعنودن =    3درجن الللدن=    2.432=2ثش

نييا أفييلاد العينيين  الييأكور يييلوع  أع  %30.4أع نحييبن  -يت يي  نييا ال يياولا الحييشر :
لأن ييش تتيي  الحلصيين للمحييتخانيا أةيم أنييبشب أع تغطييين السييك رييو  اليياعوى كشفيين ةييو 

وانتححيييشرات م الاينيييين ، يلي يييش لأن يييش تقييياو العاييييا نيييا ا راء الاينيييين حيييولا  أراءةيييمرن يييل 
نيا أفيلاد العينين  الانيش    %36، فيمش تيلى نحيبن  %26الموضوعشل المختلحن  رنحبن 

 لأن ييش تتييي  الحلصيينيييلوع  أع أةييم أنييبشب أع تغطييين السيييك رييو  اليياعوى كشفييين ةييو 
و انتححييشرات م الاينييين ، يلي ييش لأنييق ق ييمل نعلونييشل لأوجييق  أراءةييمللمحييتخانيا رن ييل 

 .%24.4عاياة دينين نا أحشديع وفتشوى ونيل لل لشبن والتشبعيا رنحبن 
  وةيييي دالييين عنيييا نحيييتوى 2  عنيييا درجييين حلدييين )2.432رلغيييح ) 2و لحيييشب قيمييين كيييش

ح يييشئين رييييا أفيييلاد العينييين عييياو وجيييود فيييلوو ذال دلالييين إودعنيييي ذلييي   0.488دلالييين 
 . أنبشب أع تغطين السيك رو  الاعوى كشفينالأكور والانش  في 
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 السبب في أن  تغاية الفيس بوك الدعوي للموضوعات الدينية غير كافية -17
 (18جدو  رق  )

 وي للموضوعات الدينية غير كافية.سبب في أن  تغاية الفيس بوك الدعال
 النوع  

 
 السبب

 الدللة 2كا الإجمالي  إناث  ةكور 
 % ك % ك % ك 2د ح

لأنهااااا مملااااة فااااي تقاااادي  
 الموضوعات الدينية

4 25 5 50 9 34.6 1.824 0.402 
غيااااااااااااار 

لأنهاااااااا ل تجياااااااب عااااااان  دالة
الستفسااااااااااارات بشااااااااااكل 

 مرضي

6 37.5 3 30 9 34.9 

لأنااااه ل يقاااادم معلومااااات 
 جديدة بالنسبة لي

6 37.5 2 20 8 30.7 

 100 26 100 10 100 16 المجموع
 الالالن=  يل دالن     0.402نحتوى المعنودن =    2درجن الللدن=   1.824=2ثش

نييا أفييلاد العينيين  الييأكور يييلوع  أع  %37.5أع نحييبن  -يت يي  نييا ال يياولا الحييشر :
لأن ييييش لا ت يييييب عييييا أةييييم أنييييبشب أع تغطييييين السيييييك رييييو  اليييياعوى  يييييل كشفييييين ةييييو 

لا ققياو نعلونيشل جايياة بشلنحيبن ليي ، وتيلى نحيبن  الانتححشرال ب يةل نلضيي و لأنيق
نيا أفييلاد العينين الانييش  أن يش نمليين فييي تقياقم الموضييوعشل الاينيين ، وتييلى نحييبن  50%
 نن ا أن ش لا ت يب عا الانتححشرال ب ةل نلضي. 30%

  وةييي داليين عنييا نحييتوى 2  عنييا درجيين حلديين )1.824رلغييح ) 2و لحييشب قيميين كييش
عيياو وجييود فييلوو ذال دلاليين إح ييشئين ريييا أفييلاد العينيين   ودعنييي ذليي 0.402دلاليين 

 .الأكور والانش  في أنبشب أع تغطين السيك رو  الاعوى  يل كشفين 
  



 دور الفيس بوك الدعوي في نشر التثقيف الديني لدى الشباب الجامعي السعودي

 427                            الخامسالعدد   -المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

فااايس باااوك الااادعوى فاااي زياااادة المعلوماااات الدينياااة لعيناااة مااادى مسااااهمة ال -18
 الدراسة.

 (19جدو  رق  )
 زيادة معلوماتك الدينيةفي للفيس بوك الدعوى  مدى مساهمة است دام عينة الدراسة

 النوع         
 

 المساهمة

 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور
 1د ح

 % ك % ك % ك
 0.034 4.505 81.8 148 87.5 84 75.2 64 نع 

 18.2 33 12.5 12 24.7 21 ل دالة

 100 181 100 96 100 85 المجموع

 الالالن= دالن     0.034=نحتوى المعنودن     1درجن الللدن=    4.505=2ثش
نيييا أفيييلاد العينييين اليييأكور تيييلى أع  %75.2أع نحيييبن  -يت ييي  نيييا ال ييياولا الحيييشر :

انييتخاان م  للسيييك رييو  اليياعوى نييشةم فييي مدييشدة نعلونييشت م الاينييين ، فيمييش تييلى نحييبن 
انيييتخاان م  للسييييك ريييو  الييياعوي ليييم قحييي م  فيييي مديييشدة نعلونيييشت م  أع نييين م  24.7%

انييتخاان م  للسييييك نييا أفييلاد العينييين الانييش  أع  %87.5أع نحيييبن الاينييين، كمييش تييلى 
أع نين ا   %12.5رو  الاعوى نشةم فيي مديشدة نعلونيشت ا الاينيين ، فيميش تيلى نحيبن 

 شت ا الاينين.انتخاان م  للسيك رو  الاعوي لم قح م  في مدشدة نعلون
  وةيييي دالييين عنيييا نحيييتوى 1  عنيييا درجييين حلدييين )4.505رلغيييح ) 2و لحيييشب قيمييين كيييش

وجييود فييلوو ذال دلاليين إح ييشئين ريييا أفييلاد العينيين الييأكور ودعنييي ذليي   0.034دلاليين 
 .انتخاان م  للسيك رو  الاعوى نشةم في مدشدة نعلونشت م الاينينوالانش  في أع 
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لاادعوى فااي زيااادة المضااامين الماروحااة فااي الفاايس بااوك ا ماادى مساااهمة-19
 المعلومات الدينية لعينة الدراسة

 (20جدو  رق  )
مدى مساهمة  المضامين الماروحة في الفيس بوك الدعوى في زيادة معلوماتك 

 .الدينية
 النوع  

 مدى المساهمة
 الدللة 2كا الإجمالي  إناث  ةكور 

 % ك % ك % ك 2د ح
 0.001 14.016 65.5 97 76.1 64 51.5 33 بدرجة كبيرةساهمت 

 30.4 45 23.8 20 39 25 ساهمت بدرجة متوساة دالة
 4.1 6 0 0 9.3 6 ساهمت بدرجة ضعيفة

 100 148 100 84 100 64 المجموع
 الالالن= دالن     0.001نحتوى المعنودن =    2درجن الللدن=     14.016= 2ثش

نييييا أفييييلاد العينيييين الييييأكور تييييلى أع  %51.5أع نحييييبن يت يييي  نييييا ال يييياولا الحييييشر : 
الم يييشنيا المطلوحيييين فييييي السيييييك رييييو  الييياعوى  قييييا نييييشةمح فييييي مدييييشدة نعلونييييشت م  

نيين م أن ييش نييشةمح رارجيين نتونييطن ، فيمييش  %39الاينييين  رارجيين كبيييلة ، وتييلى نحييبن 
رارجيين كبيييلة ، رينمييش تييلى  نييا أفييلاد العينيين الانييش  أن ييش نييشةمح %76.1تييلى نحييبن 

 نن ا أن ش نشةمح رارجن نتونطن. %23.8نحبن 
  وةييي داليين عنييا نحييتوى 2  عنييا درجيين حلديين )14.016رلغييح ) 2و لحييشب قيميين كييش

وجييود فييلوو ذال دلاليين إح ييشئين ريييا أفييلاد العينيين الييأكور ودعنييي ذليي   0.001دلاليين 
رييو  اليياعوي فييي مدييشدة  والانييش  فييي درجيين نحييشةمن الم ييشنيا المطلوحيين فييي السيييك

 .نعلونشت م الاينين 
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ك الاادعوي فااي نااوع مساااهمة الموضااوعات التااي ياات  نشاارها عباار الفاايس بااو  -20
 التثقيف الديني لعينة الدراسة

 (21جدو  رق  )
 س بوك الدعوي في التثقيف الديني.نوع مساهمة الموضوعات التي يت  نشرها عبر الفي

 النوع                
 المساهمةنوع 

 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور
 % ك % ك % ك 4د ح

توضااااح لااااي العديااااد ماااان 
الأحكام الدينياة فاي جمياع 

 أمور الحياة

24 37.5 28 33.3 52 35.1 2.049 0.727 
غيااااااااااااار 

 دالة
توضح لي مادى صاحة أو 
خااااااااأ مااااااااا لااااااادي ماااااااان 
معلومات في الموضاوعات 

 الدينية الم تلفة

25 39 39 64.4 64 43.2 

تقااادم لاااي أدلاااة قوياااة مااان 
 القر ن والسنة

8 12.5 9 10.7 17 11.5 

تقاااادم لااااي معرفااااة بسااااير 
 الصحابة والتابعين

6 9.3 8 9.5 14 9.5 

 0.7 1 0 0 1.5 1 أخرى تذكر

 100 148 100 84 100 64 المجموع

 الالالن=  يل دالن     0.727نحتوى المعنودن =    4درجن الللدن=    2.049=2ثش

نييا أفييلاد العينيين الييأكور يييلوع أع أةييم  %39أع نحييبن  -يت يي  نييا ال يياولا الحييشر :
نحشةمن عبل السيك رو  الاعوي ةو أن ش توض  لي ناى صلن أو  طر نش لاي نيا 
نعلونشل في الموضوعشل الاينين المختلحن ، يلي ش أن يش توضي  ليي العاييا نيا الأحةيشو 

، يلي يييش أن يييش تقييياو ليييي أدلييين قودييين نيييا  %37.5الاينيييين فيييي جمييييع أنيييور اللييييشة رنحيييبن 
نييا أفييلاد العينيين الانييش  أع  %64.4، فيمييش تييلى نحييبن  %12.5القييل ع والحيينن رنحييبن 

أةم نحشةمن عبل السيك رو  الاعوي ةو أن ش توض  لي ناى صلن أو  طر نش لياي 
نييا نعلونيييشل فييي الموضيييوعشل الاينييين المختلحييين ، يلي ييش أن يييش توضيي  ليييي العايييا نيييا 

، يلي يش أن يش تقياو ليي أدلين قودين  % 33.3ةشو الاينين في جميع أنور الليشة رنحبن الأح
 .%12.5نا القل ع والحنن رنحبن 

  وةيييي دالييين عنيييا نحيييتوى 4  عنيييا درجييين حلدييين )2.049رلغيييح ) 2و لحيييشب قيمييين كيييش
اليأكور عاو وجود فلوو ذال دلالن إح شئين ريا أفلاد العينين ودعني ذل   0.05دلالن 
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فييي نييوع نحييشةمن الموضييوعشل التييي يييتم ن ييلةش عبييل السيييك رييو  اليياعوي فييي  والانييش 
 .التر ي  الايني

لادعوي الموضوعات التي يت  نشرها عبر الفيس بوك ا أسباب عدم مساهمة -21
 في زيادة المعلومات الدينية لعينة الدراسة

 (22جدو  رق  )
بوك الدعوي في فيس أسباب عدم مساهمة الموضوعات التي يت  نشرها عبر ال

 .لعينة الدراسةالدينية  زيادة المعلومات
 النوع
 
 الثقة

 الإجمالي إناث ةكور
 الدللة 2كا

 % ك % ك % ك 2د ح
ل تقدم لي معلومات 
جديدة حو  الأحكام في 

 الأمور الحياتية
7 33.3 3 25 10 30.3 

0.321 
0.852 
غير 
 دالة

الاريقة المتبعة في نشر 
الدينية به الموضوعات 

 غير مشوقة
7 33.3 4 33.3 11 33.3 

إسنادها للأحادي: 
 36.4 12 41.6 5 33.3 7 ضعيفة
 100 33 100 12 100 21 المجموع

 الالالن=  يل دالن     0.852نحتوى المعنودن =    2درجن الللدن=    0.321=2ثش

اليييأكور تيييلى أع نيييا أفيييلاد العينييين  %33.3ع نحيييبن أ -يت ييي  نيييا ال ييياولا الحيييشر :
أنبشب عاو نحشةمن الموضوعشل التيي ييتم ن يلةش عبيل السييك ريو  الياعوي فيي مديشدة 
نعلونشتييي  الاينيييين ةيييو أن يييش لا تقييياو ليييي نعلونيييشل جايييياة حيييولا الأحةيييشو فيييي الأنيييور 
الليشتييييين وأع الطلدقيييين المتبعيييين فييييي ن ييييل الموضييييوعشل الاينييييين بييييق  يييييل ن ييييوقن وأع 

نيييا أفيييلاد العينييين الانيييش  أع  %41.6ميييش تيييلى نحيييبن إنييينشدةش لدحشدييييع ضيييديحن ، في
أنبشب عاو نحشةمن الموضوعشل التيي ييتم ن يلةش عبيل السييك ريو  الياعوي فيي مديشدة 
نعلونشتيي  الاينييين ةييو أع إنيينشدةش لدحشديييع ضييديحن ، يلي ييش أع الطلدقيين المتبعيين فييي 

 %33.3ن ل الموضوعشل الاينين بق  يل ن وقن رنحبن 
  وةييي داليين عنييا نحييتوى 2  عنييا درجيين حلديين )0.321لغييح )ر 2و لحييشب قيميين كييش

عاو وجود فلوو ذال دلالن إح شئين ريا أفيلاد العينين ذال  ودعني ذل  0.05دلالن 
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المحييتوى الاجتمييشعي الاقت ييشدي الميينخحت والمتونييط والملتحييع فييي أع أنييبشب عيياو 
علونشتي  نحشةمن الموضوعشل التي يتم ن يلةش عبيل السييك ريو  الياعوي فيي مديشدة ن

 .الاينين
وك الاادعوى فااي الجوانااب للفاايس باا الساالبية لساات دام عينااة الدراسااةثااار الآ -22

 الدينية 
 (23جدو  رق  )

 انب الدينية "للفيس بوك الدعوى في الجو  السلبية لست دام عينة الدراسةثار الآ" 
 النوع  

 
 مدى وجود  ثار

 الدللة 2كا الإجمالي  إناث  ةكور 
 % ك % ك % ك 1د ح

  0.052 3.768 17.7 32 12.5 12 23.5 20 نع 
 82.3 149 87.5 84 76.4 65 ل غير دالة

 100 181 100 96 100 85 المجموع
 الالالن=  يل دالن     0.052نحتوى المعنودن =    1درجن الللدن=    3.768=2ثش

نييا أفييلاد العينيين الييأكور تييلى أنييق لا  %76.4أع نحييبن  -يت يي  نييا ال يياولا الحييشر :
نيلبين لانيتخااو للسييك ريو  الياعوى فيي ال وانيب الاينيين ، فيميش تيلى نحيبن توجا   يشر 

أع ةنيش    يشر نيلبين لانيتخاان  للسيييك ريو  الياعوى فيي ال وانيب الاينييين ،  23.5%
نييلبين لانييتخااو ر نييا أفييلاد العينيين  الانييش  أنييق لا توجييا   ييش %87.5ثمييش تييلى نحييبن 

أع ةنيييش    يييشر  %12.5للسيييك ريييو  الييياعوى فيييي ال وانيييب الاينييين ، فيميييش تيييلى نحيييبن 
 نلبين لانتخاان  للسيك رو  الاعوى في ال وانب الاينين

  وةييي داليين عنييا نحييتوى 1  عنييا درجيين حلديين )3.768رلغييح ) 2و لحييشب قيميين كييش
عييياو وجيييود فيييلوو ذال دلالييين إح يييشئين رييييا أفيييلاد العينييين ودعنيييي ذلييي   0.05دلالييين 

اليييأكور والانيييش  فيييي نييياى وجيييود   يييشر نيييلبين لانيييتخااو للسييييك ريييو  الييياعوى فيييي 
 .ال وانب الاينين 
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 عينة الدراسة للفيس بوك الدعوي  لآثار السلبية في است داما -23
 (24جدو  رق  )

 ثار السلبية في است دام الفيس بوك الدعوي.لآا
 النوع                  

 
 الثقة

 الدللة 2كا الإجمالي إناث ةكور
 % ك % ك % ك 2د ح

ب: الأفكار الدينياة الهداماة 
والااااااااااااادعوات المنحرفاااااااااااااة 
والتجمعاااااااااااااات الفاسااااااااااااادة 

 المفسدة

6 30 1 8.3 7 21.9 2.443 0.295 
غيااااااااااااار 

 دالة

 59.4 19 75 9 50 10 مضيعة للكثير من الوقت
أحيانااااً  تااادخل إدارة الموقاااع
 في حذف تعليقاتي

4 20 2 16.6 6 18.8 

 100 32 100 12 100 20 المجموع
 الالالن=  يل دالن     0.295نحتوى المعنودن =    2درجن الللدن=    2.433=2ثش

نيييا أفيييلاد العينييين اليييأكور تيييلى أع أةيييم  %50أع نحيييبن  -يت ييي  نيييا ال ييياولا الحيييشر :
ريو  الياعوي أنيق ن ييعن لل رييل نيا الوقيح ، يلي يش ا  شر الحلبين فيي انيتخااو السييك 

ريييع الأف يييشر الاينيييين ال اانييين والييياعوال المنللفييين والت معيييشل الحشنييياة المححييياة رنحيييبن 
، فيمييش تييلى  %20، يلي ييش  تييا ل إدارة الموقييع أحيشنييشً فييي حييأف تعليقييشتي رنحييبن 30%

فييي انييتخااو السيييك نييا أفييلاد العينيين الانييش  تييلى أع أةييم ا  ييشر الحييلبين   %75نحييبن 
ريييو  الييياعوي أنيييق ن ييييعن لل رييييل نيييا الوقيييح ، يلي يييش  تيييا ل إدارة الموقيييع أحيشنيييشً فيييي 

، يلي ش رع الأف يشر الاينيين ال اانين والياعوال المنللفين  %16.6حأف تعليقشتي رنحبن 
 .%8.3والت معشل الحشناة المححاة رنحبن 

ةييي داليين عنييا نحييتوى   و 2  عنييا درجيين حلديين )2.433رلغييح ) 2و لحييشب قيميين كييش
عيياو وجييود فييلوو ذال دلاليين إح ييشئين ريييا أفييلاد العينيين ودعنييي ذليي   0.295دلاليين 

 .الأكور والانش  في أةم ا  شر الحلبين في انتخااو السيك رو  الاعوي 
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لتحساااين تابياااق الفااايس باااوك الااادعوي فاااي نشااار  مقترحاااات عيناااة الدراساااة -24
 :الموضوعات الدينية 

 (25جدو  رق  ) 
 لتحسين تابيق الفيس بوك الدعوي في نشر الموضوعات الدينية عينة الدراسة  مقترحات

لتحسااااين تابيااااق الفاااايس بااااوك  مقترحااااات عينااااة الدراسااااة 
 الدعوي في نشر الموضوعات الدينية

 الترتيب  181الستجابة ن=
 % ك

نشااار عناااوان موقاااع إسااالامي جدياااد وماااا يحتوياااه مااان ماااواد 
 شرعيه وأه  مي اته

142 78.4 1 

نشار جدياد المواقاع الإسالامية ماع رواباي متكاملاة للمواضايع 
 الجديدة

139 76.7 2 

تاااذكير النااااب بأحكاااام فقهياااة يحاااين وقتهاااا كاااالحج وصااايام 
 رمضان

131 72.3 3 

التنويااع فااي كاال ماارة مااا بااين  يااة وحاادي: وموعظااة وقصااة 
 وفلا  دعوي 

125 69 4 

 5 65.7 119 إفادة الناب ب بر جديد وبشرى للمسلمين
كتابة كلماة شاكر وثنااء علاى الموقاع أو علاى أفضال ماا فاي 

 هذا الموقع في سجل ال وار أو برسالة إلكترونية
106 58.5 6 

أع أةيم المقتلحيشل الخشصين رتلحييا تطبيي  السييك ريو   -يت   نا ال ياولا الحيشر :
قلتوديق الاعوي في ن ل الموضوعشل الاينين ةي ن ل عنواع نوقع إنيني جاييا ونيش 

، يلي يش ن يل جاييا المواقيع الانيينين نيع  %78.4نا نواد  لعيق وأةيم نيزاتيق رنحيبن 
، يلي يش  تيأكيل النيشق برحةيشو فق يين  %76.7روابط نت شنلن للمواضييع ال ايياة رنحيبن 

، يلي ش التنودع في كيل نيلة نيش رييا  %72.3قليا وقت ش كشللت وصيشو رن شع رنحبن 
، يلي ييش إفييشدة النييشق بخبييل  %69وفيييش دعييوي رنحييبن  قيين وحييايع ونوعايين وق يين 
، يلي ش كتشبن كلمين  يةل و نيشء عليى الموقيع أو  %65.7جايا و  لى للمحلميا رنحبن 

 .  %58.5نين رنحبن على أف ل نش في ةأا الموقع في ن ل الزوار أو رلنشلن إل تلو 
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  نتائج اختبار فروض الدراسة .2
 الفرض الأو     

توجاااد فاااروق إحصاااائية فاااي معاااد  تعااارض الشاااباب الجاااامعي للفااايس باااوك  "
 "الدعوي وفقاً للنوع.

 (26جدو  رق  )
 يوضح قيمة )ت( لدللة الفروق بين متوساي درجات الذكور والإناث

 .للفيس بوك الدعوي" تعرض الشباب الجامعي معد 

وجييييود فييييلوو ذال دلاليييين إح ييييشئين ريييييا نتونييييطي   -شر  :يت يييي  نييييا ال يييياولا الحيييي
، حييع في نعالال تعيلض المبليو يا درجشل أفلاد العينن الأكور وأفلاد العينن الانش  

 ل يشل  الانيش  الاقموجلافيينتعيزى للمتغييلال  0.01ثشنح قيمين )ل  دالين عنيا نحيتوى 
. 

 الفرض الثاني
توجااد فااروق ةات دللااة احصااائية بااين الشااباب الجااامعي المعتماادين علااى الفاايس  "

  ". بوك الدعوي في التثقيف الديني لصالح الإناث
 (27جدو  رق  )

 يوضح قيمة )ت( لدللة الفروق بين متوساي درجات الذكور والإناث
 ".الدعوي في التثقيف الدينيالمعتمدين على الفيس بوك 

عيياو وجييود فييلوو ذال دلاليين إح ييشئين ريييا نتونييطي  -يت يي  نييا ال يياولا الحييشر  :
المعتمييايا علييى السيييك رييو  اليياعوي درجييشل أفييلاد العينيين الييأكور وأفييلاد العينيين الانييش  

 . 0.05، حيع كشنح قيمن )ل   يل دالن عنا نحتوى  في التر ي  الايني

 النوع
 التعرض

 الدللة ت (96إناث )ن= (85ةكور )ن=
 ع م ع م 179ح-د

 0.000 5.540 - 2.040 5.03 2.050 3.33 التعرض
 دالة

 النوع
 التعرض

 الدللة ت (84إناث )ن= (64ةكور )ن=
 ع م ع م 146ح-د

 0.900 0.124 0.910 1.94 1.015 1.96 التعرض
 غير دالة



 دور الفيس بوك الدعوي في نشر التثقيف الديني لدى الشباب الجامعي السعودي

 435                            الخامسالعدد   -المجلة العلمية لبحوث العلاقات العامة والإعلان 

 
 :الفرض الثال:

المبحاوثين وفقااً  توجد فروق ةات دللة إحصائية في مساتوى التثقياف الاديني لادى "
 ".للمتغيرات الديموجرافية )السن، النوع، المستوى القتصادي الجتماعي( 

 :.ت  تناو  هذا الفرض من خلا  الفروق بين كل من 
الذكور والإنااث ومساتوى التثقياف الاديني وفقاا للناوع  توجد فروق دالة احصائية بين  -1

 ) لصالح الإناث(.
 (28جدو  رق  )

 لدللة الفروق بين متوساي درجات الذكور والإناثيوضح قيمة )ت( 
 لا " مستوى التثقيف الديني عبر الفيس بوك الدعوي".

دلالن إح يشئين رييا نتونيطي درجيشل وجود فلوو ذال  -يت   نا ال اولا الحشر  :
أفييلاد العينيين الييأكور وأفييلاد العينيين الانييش  فييي نحييتوى التر ييي  الييايني عبييل السيييك رييو  

 تعيزى للمتغييلال الاقموجلافيين 0.01الاعوي ، حيع كشنح قيمن )ل  دالن عنيا نحيتوى 
 ل شل  الانش  .

الأصاغر ساناً( ومساتوى  –توجد فروق دالة احصائياً بين الشباب الجاامعي)الأكبر سانا  -2
 التثقيف الديني وفقاً للسن )لصالح الأكبر سناً(
 (29جدو  رق  )

 يوضح قيمة )ت( لدللة الفروق بين متوساي درجات الأكبر سنا والأصغر
 لا "رأيك  في مستوى التثقيف الديني عبر الفيس بوك الدعوي".

 النوع        
 التعرض

 الدللة ت (84إناث )ن= (64ةكور )ن=
 ع م ع م 146ح-د

 0.000 3.783 0.428 1.24 0.662 1.57 التعرض
 دالة

 النوع       
 التعرض

 الدللة ت الأصغر سنا  )ن=( الأكبر سنا )ن=(
 ع م ع م 146ح-د

 0.308 1.024 1.31 42 1.42 106 التعرض
 غير دالة
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عيياو وجييود فييلوو ذال دلاليين إح ييشئين ريييا نتونييطي  -يت يي  نييا ال يياولا الحييشر  :
درجشل أفلاد العينن الأكور وأفلاد العينن الانش  في نحتوى التر ي  اليايني عبيل السييك 

 . 0.05 يل دالن عنا نحتوى رو  الاعوي ، حيع كشنح قيمن )ل  
توجد فروق دالة احصائياً باين اسات دام الشاباب الجاامعي ةات المساتوى الجتمااعي )  -3

المساااتوى المااان فس(  ومساااتوى التثقياااف  -المساااتوى المتوساااي-المساااتوى المرتفاااع
 الديني ) لصالح المستوى الجتماعي المرتفع(

 (30جدو  )
 مستوى التثقيف الديني باختلافيوضح تحليل التباين لدللة  الفروق في 

 المستويات الجتماعية القتصادية
 الدللة ف متوسي د . ح مجموع الدرجات البيان الفروق تبعا إلى

مسااتوى التثقيااف 
 الديني

 0.647 2 1.293 بين مجموعات
 

2.050 0.133 
 غير دالة

 0.316 145 45.75 داخل
  147 47.047 مجموع

عيييياو وجييييود  فييييلوو ذال دلاليييين إح ييييشئين فييييي نحييييتوى نييييا ال يييياولا الحييييشر  يت يييي : 
التر ييي  الييايني  ذال المحييتوى الاجتمييشعي )الميينخحت ي الملتحييع  ، حيييع كشنييح قيميين 

 . 0.05)ف   يل دالن عنا نحتوى 
 (31جدو  )
 ونتائج شيفية للمقارنات الثنائيةالمتوسي والنحراف المعياري 

 الدينيلمستوى التثقيف 
 كثيف متوسي من فس ع م ن مستوى الست دام

 0.26 0.02-  0.574 1.41 49 من فس
 0.28   0.570 1.43 79 متوسي
    0.489 1.15 20 مرتفع
    0.566 1.39 148 جملة

 ومن الجدو  السابق يتضح:.
توجييييييا فييييييلوو داليييييين اح ييييييشئيشً ريييييييا انييييييتخااو ال ييييييبشب ال ييييييشنعي ذال المحييييييتوى   -

المحيتوى المينخحت   ونحيتوى  -المحيتوى المتونيط-الاجتمشعي ) المحتوى الملتحيع
 .التر ي  الايني ل شل  ذال المحتوى الاجتمشعي المتونط
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تميييييشعي ) لا توجيييييا فيييييلوو دالييييين اح يييييشئيشً رييييييا انيييييتخااو ال يييييبشب ال يييييشنعي ذال المحيييييتوى الاج -
 .المحتوى المنخحت   ونحتوى التر ي  الايني -المحتوى المتونط-المحتوى الملتحع

 الفرض الرابع
للفايس باوك الادعوي  الشاباب الجاامعي"توجد علاقة ةات دللة احصائية بين معد  تعرض 

 ودرجة ثقته  في الموضوعات التي يت  نشرها".
 (32جدو  رق   )
 المبحوثين للفيس بوك الدعوي يوضح العلاقة بين معد  تعرض 

 قة في الموضوعات التي يت  نشرها.وبين الث
النحراف  المتوسي المتغير

 المعياري 
 معامل

 
 الرتباط

 مستوى الدللة القوة التجاه

     0.845 2.20 معد  التعرض
درجاااااااااة الثقاااااااااة فاااااااااي 

 الموضوعات
غيااار دالاااة عناااد مساااتوى  ضعيف طردي 0.113 0.641 1.632

0.05 
عاو وجود عيقن ذال دلالن اح يشئين رييا نعيالا تعيلض  نا ال اولا الحشر  :يت   

 المبلو يا للسيك رو  و يا الرقن في الموضوعشل التي يتم ن لةش.
 الفرض ال امس

توجااد علاقااة ةات دللااة احصااائية بااين معااد  اساات دام المبحااوثين للفاايس بااوك الاادعوى ل 
 .ل وبين دوافع الست دام

 (33جدو  رق   )
 وضح العلاقة بين معد  است دام المبحوثين للفيس بوكت

 وبين الثقة في الموضوعات التي يت  نشرها.
النحاااراف  المتوسي المتغير

 المعياري 
 معامل

 الرتباط 
 مستوى الدللة القوة التجاه

     0.845 2.20 معد  است دام
مساااتوى غيااار دالاااة عناااد  ضعيف طردي 0.074 0.487 1.618 دوافع الست دام

0.05 
عيييياو وجييييود عيقيييين ارتبشبييييين ريييييا نعييييالا انييييتخااو يت يييي  نييييا ال يييياولا الحييييشر  :. 

المبليييو يا للسييييك ريييو  و ييييا الرقييين فيييي الموضيييوعشل التيييي ييييتم ن يييلةش ، حييييع كشنيييح 
 .0.05  وةي  يل دالن عنا نحتوى 0.3)ر>
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 الفرض السادب
الجاامعي للفايس باوك "توجد فاروق ةات دللاة احصاائية باين دوافاع اسات دام الشاباب 

 الدعوي وفقا للنوع".
 (34جدو  رق  )

 يوضح قيمة )ت( لدللة الفروق بين متوساي درجات الذكور والإناث
 .في دوافع است دام الفيس بوك الدعوى 

عيياو وجييود فييلوو ذال دلاليين إح ييشئين ريييا نتونييطي  -يت يي  نييا ال يياولا الحييشر  :
، فيي دوافيع انيتخااو السييك ريو  الياعوى درجيشل أفيلاد العينين اليأكور وأفيلاد العينين الانيش  

 .0.05قيمن )ل   يل دالن عنا نحتوى حيع كشنح 
 خاتمة الدراسة

  أفيلاد العينين اليأكور لياي م ا يتلا  رتطبيي   نيا %85أع نحيبن أ بتح نتشئت الارانين
نيييا أفيييلاد العينييين الانيييش  لييياي ا  %96السييييك ريييو  الييياعوي ، فيييي حييييا أع نحيييبن 

 ا تلا  رتطبي  السيك رو  الاعوي.
  أع أةييم دوافييع ا ييتلا  أفييلاد العينيين الييأكور رتطبييي  السيييك نتييشئت الارانيين أوضييلح

يلي يش الرقين فيي  %34.1ة رنحيبن رو  الياعوي ةيو لأن يش تقياو نعلونيشل دينيين جاييا
 .  %20المعلونشل التي ققان ش رنحبن 

  نيييا أفيييلاد العينييين اليييأكور قللصيييوع عليييى  %61.1أع نحيييبن أثيييال نتيييشئت الارانييين
 نتشبعن نش ين ل  تطبي  السيك رو  الاعوي نا نوضوعشل دينين.

   نييييا أفييييلاد العينيييين الييييأكور يرقييييوع فييييي   %68.2أع نحييييبن أظ ييييلل نتييييشئت الارانيييين
 الموضوعشل التي يتم ن لةش عبل السيك رو  الاعوي.

  انيتخاان م  نيا أفيلاد العينين اليأكور تيلى أع  %75.2أع نحبن أ بتح نتشئت الارانن
 للسيك رو  الاعوى نشةم في مدشدة نعلونشت م الاينين.

  توجيييا فيييلوو إح يييشئين فيييي نعيييالا تعيييلض ال يييبشب ال يييشنعي للسييييك ريييو  الييياعوي
 ل شل  الانش .

 النوع
 الدوافع

 الدللة ت (96إناث )ن= (85ةكور )ن=
 ع م ع م 179ح-د

 0.885 0.145- 1.376 2.85 1.473 2.82 الدوافع
 غير دالة
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 فييلوو ذال دلاليين اح ييشئين ريييا ال ييبشب ال ييشنعي المعتمييايا علييى السيييك رييو   لا توجييا
 الاعوي في التر ي  الايني ل شل  الانش .

  ًلا توجييا فييلوو داليين إح ييشئيشً ريييا الييأكور والانييش  و نحييتوى التر ييي  الييايني وفقييش
 للنوع ) ل شل  الانش   .

  الأصيغل نينشً  ونحيتوى  –ال يشنعي)الأثبل نينش لا توجا فلوو دالن اح شئيشً رييا ال يبشب
 التر ي  الايني وفقشً للحا )ل شل  الأثبل ننشً 

  ( لا توجييا فييلوو داليين اح ييشئيشً ريييا انييتخااو ال ييبشب ال ييشنعي ذال المحييتوى الاجتمييشعي
 .المحتوى المنخحت   ونحتوى التر ي  الايني -المحتوى المتونط-المحتوى الملتحع

 دلالييين اح يييشئين رييييا نعيييالا تعيييلض ال يييبشب ال يييشنعي للسييييك ريييو   لا توجيييا عيقييين ذال
 الاعوي درجن  قت م في الموضوعشل التي يتم ن لةش

  لا توجييا عيقيين ذال دلاليين اح ييشئين ريييا نعييالا انييتخااو المبلييو يا للسيييك رييو  اليياعوى
 .و يا دوافع الانتخااو

 يييشنعي للسييييك ريييو  لا توجيييا فيييلوو ذال دلالييين اح يييشئين رييييا دوافيييع انيييتخااو ال يييبشب ال 
 الاعوى وفقشً للنوع
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