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 في محافظة الشرقية ماك المنتجة من المزارع السمكيةتسويق الأس

Pأحمد فوزي حامد -محمد جابر عامر 

* 
 مصر  - جامعة الزقازيق -كلية الزراعة -قسم الاقتصاد الزراعي

 الملخص

على سة الدرا، واعتمدت استهدفت الدراسة تقييم الوضع الحالي لتسويق أسماك المزارع السمكية بمحافظة الشرقية
بيانات أولية لعينة ميدانية لمنتجي أسماك الاستزراع السمكي، والوسطاء وتجار الجملة والتجزئة، بالإضافة إلى بيانات 
ثانوية منشورة وغير منشورة صادره عن الهيئة العامة لتنمية الثروة السمكية، واستخدمت الدراسة نموذج تحليل الميزانية 

حيث يتضمن قيم مدخلات كل مرحلة كتكاليف للمرحلة، واعتبار  التسويق في التحليلالمزرعية لكل مرحلة من مراحل 
وتقاس الربحية بهامش الجنية للوحدة من مخرجات كل مرحلة، وأيضاً كنسبة من  ،لة مدخلاً للمرحلة التاليةمخرج كل مرح

والهوامش التسويقية وفقاً ، المستهلك سعر البيع لمخرجات المرحلة، وتم تقدير الكفاءة التسويقية من خلال انتشار جنيه
وتوصلت الدراسة إلى إرتفاع الهوامش التسويقية وربحية التجار والوسطاء في كافة ، للصنف وقنوات التسويق المختلفة

القنوات التسويقية ومختلف الأصناف مقارنة بالتكاليف التسويقية ودون إضافة أي خدمات تسويقية تذكر، وبالتالي تبين 
ر معاناة وتخلف تسويق وتداول الأسماك المنتجة من المزارع السمكيه وانخفاض الخدمات التسويقيه، بالرغم من أن استمرا

زيادة تلك الخدمات وتنوع وتطوير منتجات من السمك سوف يدفع إلى تطوير طلب السوق على الأسماك، وتوافر تلك 
كما تبين أنه على الرغم من ، حد معايير قياس تنمية المجتمعاتأالخدمات التي تأتي تحت الوظائف التسويقية الحافزه وهي 

أن أفضل القنوات التسويقية بالنسبة للمنتج البيع لتاجر التجزئة مباشرة لإرتفاع نصيبه وربحيته مقارنة بباقي القنوات 
لتقديم تجار الجملة لأصحاب تلك  التسويقية الآخرى، إلا أن أكثر القنوات التسويقية انتشاراً البيع لتاجر الجملة مباشرة نظراً 

بدون فوائد مقابل  -المزراع خدمات عديده منها عمالة الصيد وتمويل شراء مستلزمات الإنتاج حيث يقدم التاجر سلفاً 
الحصول على الأسماك بالسعر السائد، وقد يقوم بأعمال الصيد والفرز والتعبئة في طاولات خشبية أو بلاستيكية والنقل 

 التعامل مع تاجر الجملة.التمويل لبعض تجار التجزئة في صورة البيع بالأجل، وبالتالي يفُضل المنتج والتخزين و

 تسويق الأسماك، القنوات التسويقية، التكاليف التسويقية، الهوامش التسويقية، الميزانية المزرعية. الكلمات الاسترشادية:

 والمشكلة البحثية مقدمةال

من المجالات الهامة سواء أصبح الاستزراع السمكي 
ما أو ل ،نتاج السمكي وتوفير البروتين الحيوانيلتنمية الإ

سماك من معوقات نتاج الأيجابه المصادر الطبيعية لإ
مامية والخلفية لنشاط ولتعدد الروابط الأأعديده، 

مالة الاستزراع السمكي مما يتيح فرص متزايدة للع
عدة بتنميته  وتحسين الدخول والتوطين وتنمية قطاعات

 تسويق منتجاته. نتاجه أوإبتوفير مستلزمات سواء 

وزادت أهمية هذا القطاع في مصر في السنوات 
نتاج وأصبح المصدر الرئيسي والأساسي لإ ةخيرالأ
سواء خرى عديده آسماك بالرغم من توافر مصادر الأ

وفقاً لاحصاءات فالبحار والبحيرات ونهر النيل وفروعه، 
بلغ الانتاج ، ۲۰۱٤السمكية لعام لتنمية الثروة  الهيئة العامة

ألف  ۱۱۳۷.۰۹أكثر من السمكي من الاستزراع السمكي 
في نتاج السمكي % من اجمالي الإ۷٦.۷۳ حوالي طن تمثل

 ،ألف طن ۱٤۸۱.۸۸والمقدر بحوالي  مصر لنفس العام
السمكي حيث وتعُد المزارع السمكية أهم نظم الإستزراع 

ألف طن  ۹۲٦.۸٤لنفس العام بأكثر من  نتاج منهاقدُر الإ
% من اجمالي الانتاج السمكي في مصر، ٦۲.٥٤تمثل 

. ستزراع السمكيالإإنتاج % من اجمالي ۸۱.۱٥وحوالي 
فدان مزارع  ألف ۲۹۸نتاج من حوالي ذلك الإوتحقق 

وزارة الزراعة واستصلاح سمكية حكومية وأهلية، (
 ).۲۰۱٥السمكية، لثروة تنمية االهيئة العامة لالأراضي، 

في محافظة الشرقية ويتضح أهمية المزارع السمكية 
ألف فدان مزارع سمكية تنتج أكثر  ۳۱.٥بتوافر حوالي 

من % ۹٦كثر من أألف طن سمك، تمثل  ۱۲۳من 
 المنتجه داخل المحافظة. الأسماك

، ولأن التسويق هو الهدف النهائي لأي نشاط إنتاجي
ه، كما أن التسويق يعبر عن ولا قيمة للإنتاج بدون تسويق

المحصلة النهائية لتنمية وتطوير هذا النشاط، وحيث أن 
تطلب معاملتها التلف تسلعة حساسة سريعة الأسماك 
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معاملة خاصة خلال تسويقها من المنتج للمستهلك، بحيث 
تحتفظ بطزاجتها ومن ثم على درجة عالية من الجودة من 

 هااح نظامنجيتوقف وقت الصيد حتى الاستهلاك، 
على سرعة التداول وكفاءة الحفظ من التلف  التسويقي
، لكل ما سبق ترجع أهمية دراسة )۲۰۰۹ ،جابرو (سليمان

 تسويق الأسماك المنتجة من المزارع السمكية.

 المشكلة البحثية
رغم تميز نظام تسويق الأسماك المنتجة من 
الاستزراع السمكي عن نظيراتها من المصادر الطبيعية 

وتجانس حيث امكانية التحكم في مواعيد الصيد،  من
وحدات السمك المنتج سواء للنوع أو الحجم، وتحديد نوعية 

في السوق في الوقت المنتج مما يساعد على الدخول 
المناسب وبالنوعية والحجم المطلوب، إلا أن تلك الأسماك 
تحتاج لعناية خاصة خلال مراحل تداولها سواء قبل أو 

د الحصاد للحفاظ على جودتها ودرجة طزاجتها أثناء أو بع
نتاج طازج. ويتأثر وذلك لسرعة تلفها وبيع معظم الإ
سماك المرباه وحتى تسويقها بميعاد الاستزراع ونوع الأ

جودة الزريعة، ونوعية التغذية، وميعاد الصيد، واختيار 
نتاج، وطريقة الصيد، وضمان ة الإئقنوات البيع، وبي

 ودرجة الحرارة أثناء النقل.في النقل  جودتها

 بحثالمن هدف ال
تقييم الوضع الحالي إلى بصفة عامة دراسة تهدف ال

المزارع السمكية بمحافظة الشرقية من  لتسويق أسماك
 عدة أهداف فرعية هي:خلال 

سماك المنتجة من حيث النوع، الحجم، توصيف الأ •
 ، وبيئة الإنتاج.مواعيد الصيد

المزراع المنتجة من سماك لأل يتسويقالنظام التوصيف  •
مراحل قنوات التوزيع وناً بيمبمحافظة الشرقية،  السمكية

 .والمؤسسات التسويقيةالتسويق 

 .تحليل الأسعار وقياس الكفاءة التسويقية •

 معوقات التسويقية ومقترحات الحلحصر المشاكل وال •
  .ةوالتطوير ورفع الكفاء

 والطريقة البحثيةمصادر البيانات 

 هماأول البياناتنوعين من الدراسة على اعتمدت 
منشورة وغير منشورة خاصة كتاب ثانوية بيانات 

السنوي الصادر عن الهيئة العامة لتنمية  حصاء السمكيالإ
سواء عن الدراسات السابقة بعض ، والثروة السمكية

الأسماك بصفة عامه أو المزارع السمكية بمحافظة 
 .بصفة خاصة الشرقية

 )۷۰(قوامها  نات ميدانية من عينة ميدانيةوثانيهما بيا 
بمنطقتي صان الحجر مزرعة سمكية من محافظة الشرقية 

جمالي المزراع السمكية إ% من ٦تمثل حماد  وأبو
مزرعة منها  ۲۲ (مزرعة أهلية  )٦۷(بالمحافظة، منها 

، )صان الحجرمزرعة بمنطقة  ٤٥أبوحماد و بمنطقة
. هذا إلى جانب دبوحماأوثلاث مزراع حكومية بمركز 

الذين يشترون الأسماك من المزارع في اجر جملة ت )۳۰(
 )۷۰(بلغ عددهم  تجزئةمنطقتي الدراسة، أما تجار ال

ة لإختيارهم من المتعاملين مع نفس عمدت الدراستاجر، و
وتم جمع البيانات  .، بمحافظة الشرقيةالعينةبتجار الجملة 

وذلك لتغطية ، ۲۰۱٦مارس من عام –خلال الفترة يناير
 .۲۰۱٥الموسم الإنتاجي 

واتبعت الدراسة المنهج السلوكي في التحليل حيث 
والمؤسسي ويركز على مدى  يربط بين النموذج الوظيفي

طراف ووظائف النظام أالتشابك والتنسيق بين كافة 
 .)۲۰۰۹، جابرو نالتسويقي، (سليما

المزرعية الميزانية تحليل واستخدمت الدراسة نموذج 
 ,Maxwell( في التحليل قمن مراحل التسويمرحلة  لكل

، حيث يتضمن قيم مدخلات كل مرحلة كتكاليف )1979
لة مدخلاً للمرحلة ، واعتبار مخرج كل مرحللمرحلة

تقاس الربحية بهامش الجنية للوحدة من مخرجات التالية. و
يضاً كنسبة من سعر البيع لمخرجات أمرحلة، وكل 

 وفقاً للصنفياس الكفاءة التسويقية تقدير أو قوتم  ،المرحلة
الذي و من خلال انتشار جنيه المستهلكوالقنوات التسويقية 

يعني التوزيع النسبي لكل جنيه انفقه المستهلك عبر مراحل 
 .)۲۰۰۸جابر، و (سليمان السوق في نظام تسويقي معين

 )۱رقم ( المعادلة تماستخدولقياس الكفاءة التسويقية 
)Guiltinan and Paul, 1983(:  
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 والمناقشة نتائجال

 ماك المنتجة من الاستزراع السمكيتوصيف الأس
تبين وجود ثلاثة أصناف من الأسماك يتم ترتيبهم في 

نتاجهم وهي إسمكية بمحافظة الشرقية وبالتالي المزارع ال
والعائلة البورية والمبروك، وتعد  اسماك البلطي النيلي

وإنتاجاً حيث يمثل  استزراعاً أسماك البلطي هي الأكثر 
من إنتاج مزارع العينة (وهي الاكثر  %۸٦ حوالي نتاجهاإ

، وتبين رغم أنه من ميزات قبولاً لدى عامة المستهلكين)
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تجانس وحداتها من حيث الحجم،  المزارع السمكيةأسماك 

 ن أسماك البلطي المنتجةدرجات مإلا أنه تبين وجود ثلاث 
عند تجار التجزئة إلى درجة الحجم غالباً تقسم من حيث 

سمكات  ٤-۱في الكيلوجرام من وفيها عدد السمكات أولى 
سمكات،  ۱۰-٥وهي الأغلب في الانتاج، والثانية من 

أنه توجد ومن المعلوم  ،سمكة فأكثر ۱۱الثة والدرجة الث
والذي يعكس  علاقة طردية بين عدد السمك في الكيلوجرام

وبين سعر  وزن السمكه عند التسويق (كمؤشر للنوعيه)
وثاني الأصناف )، ۱۹۸٦، عامر(من الأسماك الكيلوجرام 

% من الإنتاج بعينة ۸أسماك العائلة البورية وتمثل 
% من إنتاج ٦ تمثل سماك المبروكالدراسة، وأخيراً أ

 مزارع الاستزراع السمكي بعينة الدراسة الميدانية.
المزارع عملية الصيد ب فتتركز الصيدعيد أما عن موا

في شهور يوليو، السمكية بمناطق عينة الدراسة الميدانية 
أغلب ن أتبين ، وبالنسبة لبيئة الإنتاج أغسطس، وسبمتبر

مخلوطه مع الصرف  مياه تعتمد على السمكية المزارع
   الزراعي.

ن ـــم ةـــماك المنتجـــللأسالنظام التسويقي  توصيف
 السمكيالاستزراع 
للأسماك المنتجة من الاستزراع  التسويقيةالقنوات 
 السمكي

 ثلاثوجود  ۱جدول كما يوضحها  من عينة الدراسةتبين 
 من المنتجبيع الأسماك  أولى هذه القنوات ،ةتسويقي قنوات

 ثليموإلى المستهلك، عرضها ومن ثم مباشرة تاجر التجزئة ل
القنوات  ي، ثانعينةجمالي الإ% فقط من ۷هذا النمط 

) قومسيونجيطاء بالعمولة (وسإلى نتج من الم التسويقية
 ،بورسعيدمثل في حلقات أو شوادر قريبة من مناطق الإنتاج 

 ؤهاأو بشرا اتالمزاد من خلال ، وكفر الشيخوسوق العبور
 ،تفاق على السعر حسب حجم الأسماك المنتجةبالوزن بعد الإ

% ۷% إلى٥) منالقومسيونجينصيب الوسيط ( تراوحو
ويمثل هذا النمط ، المباعة ةكميمن إجمالي قيمة العمولة ك

لى إغالباً سماك وتوجه هذه الأ، جمالي العينةإ% من ۳۰
م التي تقو والمحلات و تجار التجزئةأ الفرعية سواقالأ

حيث تدرج الأصناف إلى أحجام مختلفة بفرزها لاحقاً 
يتحمل المنتج تكاليف و ،إلى المستهلكوعرضها للبيع 

يتحمل ة النقل إلى الحلقات أو الشوادر بينما عملي
  فقط. أو الأرضية المكانالقومسيونجي تكاليف 

ثم  إلى تاجر الجملة ن المنتجمثالث القنوات التسويقية 
وفقاً لأحجامها يقوم بفرزها  ذيال ر التجزئةإلى تاج

% من ٦۲.۸ويمثل هذا النمط لمستهلك، للبيع ل وعرضها
وبالتالي هذا المسلك هو الأكثر شيوعاً في إجمالي العينة، 

ويرجع ذلك  ،المزارع السمكيةالمنتجة من سماك الأ تسويق
صحاب تلك المزراع خدمات لأ تقديم تجار الجملة إلى

 نتاجد وتمويل شراء مستلزمات الإعمالة الصيمنها  عديده
بدون فوائد مقابل الحصول على  حيث يقدم التاجر سلفاً 

الفرز و وقد يقوم بأعمال الصيدسماك بالسعر السائد، الأ

نقل والتخزين الوفي طاولات خشبية أو بلاستيكية والتعبئة 
، جلوالتمويل لبعض تجار التجزئة في صورة البيع بالأ

اعتماد في استمرار   ةعديد ةت سابقذلك مع دراسا ويتوافق
على تجار الجملة  ية أصحاب المزارع السمكية الأهليةغالب

الماضي دون  القرنفي تمويل نشاطاتهم منذ ثمانينات 
سياف، و(جابر )، ۱۹۸٦، عامر(توفير مصادر تمويل لهم 

۲۰۱۲(. 

الحكومية وهي ثلاث مزارع  للمزارعأما بالنسبة 
 و حماد فإن القناة التسويقيةقة أبفقط في منط ةمتوفر
بالمزاد العلني داخل الجملة بيع الأسماك لتجار هي  ةالوحيد
حيث يقوم تاجر الجملة بعد رسو المزاد عليه  عةالمزر

أو  الجملةماكن بيعها سواء بأسواق أبنقل الأسماك إلى 
 .نفقته الخاصةعلى أماكن التجزئة 

من  تكاليف الوظائف التسويقية للأسماك المنتجة
 الإستزراع السمكي

تعُد الوظائف التسويقية التي تؤدى إلى الأسماك ما 
يجعلها أكثر قابلية للاستهلاك، حيث تؤدي في كل مرحلة 
عدة وظائف تسويقية بالإضافة إلى الوظائف التبادلية ومن 
أهم هذه الوظائف عمليات الفرز والتدريج والتعبئة والنقل 

ثلج المجروش، والبيع أو والتخزين أو الحفظ باستخدام ال
التوزيع، وتعُتبر دراسة التكاليف التسويقية من الأهمية 
بمكان، حيث أنها تؤثر على السعر الذي يدفعه المستهلك 
النهائي، كما تحدد نصيب المنتج من هذا السعر فضلاً عن 
أهميتها في تحديد أرباح الوسطاء على مختلف مستوياتهم 

، كما أن زيادتها بالنسبة لاجمالي وبالتالي الكفاءة التسويقية
التكاليف التسويقيه يعني زيادة الخدمات التسويقية وبالتالي 

 ).۱۹۸٦، عامرزيادة الطلب على الأسماك، والعكس بالعكس (
ويبين أن تكاليف العمليات التسويقية تمثل حوالي 

من إجمالي التكاليف الكلية  %۸٦.٦%، ۱۳.٤%، ۷.۷٥
سنزراع السمكي المتمثلة في للأسماك المنتجة من الا

أسماك البلطي، البوري، والمبروك العادي. وقد تبين أن 
أغلب بنود التكاليف التسويقية لا تختلف بإختلاف الصنف، 
حيث يتم التقدير على وحدة الوزن من السمك (طن) مهما 

جنيه للطن  ٥٥٥اختلف نوعه، وبلغت في مجملها حوالي 
تعبئة، والنقل، والتخزين لعمليات الفرز والتدريج، وال

، حيث تجُرى عملية )۲(جدول (الثلج المجروش)، والبيع
إما بهدف تدريج الأسماك حسب حجمها أو  والتدريجالفرز 

عزل الأسماك غير الصالحة للبيع أو حسب الصنف. وفي 
مرحلة الإنتاج للبيع للجملة أو من الجملة للتجزئة يوجد 

الفرز وفقاً للأحجام  ولكن عملية فرز بين الأصناف فقط،
داخل الصنف تتم في مرحلة التجزئة فقط، وتمثل تكلفتها 

% من إجمالي التكاليف التسويقية للطن، أما ۲۰.۷حوالي 
عملية التعبئة يتم فيها تعبئة الأسماك في صناديق 
(طاولات) خشبية أو بلاستيكية بسعات متباينة وتمثل 

التسويقية  % من إجمالي التكاليف۱۳.٥تكلفتها حوالي 
للطن، بينما عملية النقل والتي تعني نقل الأسماك من 
المزراع السمكية أو أماكن الإنتاج إلى تجار الجملة ومن ثم 
إلى تجار التجزئة ثم إلى الأسواق، وتختلف تكاليف النقل 
 بإختلاف المسافة بين مكان الإنتاج وموقع السوق، وقد بلغ 
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 جة من الاستزراع السمكي بعينة الدراسة الميدانيةلأسماك المنتمصادر بيع . ۱جدول 

منطقة الدراسة                 
 القنوات التسويقية

 جمالي العينةإ أبوحماد صان الحجر

 )%( عدد )%( عدد )%( عدد

 ٦۲.۸٦ ٤٤ ۷۲ ۱۸ ٥۷.۷۸ ۲٦ تاجر جملة -منتج

 ۳۰ ۲۱ ۲۰ ٥ ۳٥.٥٦ ۱٦ (قومسيونجي) وسيط بالعمولة -منتج

 ۷.۱٤ ٥ ۸ ۲ ٦.٦۷ ۳ ئةتجز -منتج

 ۱۰۰ ۷۰ ۱۰۰ ۲٥ ۱۰۰ ٤٥ الإجمالي

UالمصدرU: ۲۰۱٥نتاجي عينة ميدانيـــة بمحافظة الشرقية، عن الموسم الإ من: بيانات جمعت وحسبت. 
  

 
 لأسماك المنتجة من الاستزراع السمكي عبر المراحل التسويقية المختلفة لالتسويقية المختلفة الوظائف تكاليف . ۲جدول 

 )%( جنيه/طن ةوظيفة أو الخدمال

 ۲۰.۷۲ ۱۱٥ الفرز والتدريج

 ۱۳.٥۱ ۷٥ التعبئة

 ۳۰.۰۹ ۱٦۷ النقل

 ۲۲.۱٦ ۱۲۳ التخزين والحفظ

 ۱۳.٥۱ ۷٥ العمولات والسمسره

 ۱۰۰ ٥٥٥ الاجمالي

UالمصدرU:  :۲۰۱٥عينة ميدانيـــة بمحافظة الشرقية، عن الموسم الانتاجي بيانات جمعت وحسبت من. 

 
ط تكلفة نقل الطن من الأسماك بعينة الدراسة الميدانية متوس

% من إجمالي التكاليف ۳۰جنيه، أي  ۱٦۷حوالي 
التسويقية، وتعُد عملية التخزين أو الحفظ من العمليات 
الهامه لأن الأسماك من السلع سريعة التلف أو العطب 
وتستلزم توفير الثلج المجروش وتمثل تكلفة تخزين الطن 

% من إجمالي التكاليف التسويقية، وقد ۲۲ من الأسماك
جنيه للطن، أي نحو  ۷٥بلغت العمولة والسمسرة حوالي

% من إجمالي التكاليف التسويقية بعينة الدراسة ٥.۱۳
 الميدانية.

ماك المنتجة من ــــويقية للأســـقياس الكفاءة التس
 الاستزراع السمكي

فاءة ين للقياس الكمي للكاريمععلى اعتمدت الدراسة 
كل منها يعطي مدلولاً مكملاً للآخر للحكم على  التسويقية

لكل مرحلة من  يقيسوتالهامش الوهما أداء السوق، 
انتشار جنيه المستهلك عبر مراحل و، مراحل التسويق

 .المختلفة السوق

انتشار جنيه المستهلك وربحية مراحل السوق 
 المختلفة لأهم أصناف أسماك الاستزراع السمكي

ر تحليل نموذج انتشار جنيه المستهلك من مقاييس يعُتب
الكفاءة التسويقية الاقتصادية الهامة، ويعني التوزيع النسبي 
لكل جنيه انفقه المستهلك عبر مراحل السوق في نظام 
تسويقي معين، ويعتمد هذا النموذج على فرض أن الطلب 
في مرحلة المستهلك هو المحرك الرئيسي للطلب في 

ابقة في ظل الاقتصاد الحر، أي وفقاً لنظرية المراحل الس
الطلب المشتق، وبالتالي فالسعر على مستوى التجزئة 
تنتشر قيمته بين مراحل السوق المختلفة حتى الإنتاج، 
ويمتد توزيع أنصبة التكاليف التسويقية والهوامش الربحية 

، حتى الطلب على المدخلات اللازمة لإنتاج السلعة النهائية
 .)۲۰۰۸جابر، و (سليمان

التسويقية انتشار جنيه المستهلك وربحية المراحل 
 المختلفة لأسماك البطي

أن متوسط نصيب المنتج من  ٤و ۳جدولين يتضح من 
 ن ـــ% م۷٤.۳ يمثلأسماك البلطي بعينة الدراسة الميدانية 
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 انيةانتشار جنيه المستهلك لنظام تسويق السمك البلطي بعينة الدراسة الميد .۳جدول 

المنطقة               
 نصيب المرحلة

 لعينةل المتوسط المرجح صان الحجر أبوحماد

 )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن

 ۷٤.۳ ۱۰۳۰۰ ۷٥.٥ ۱۰٥۱۱ ۷۲.۱ ۹۹۲۰ نصيب المنتج

 ۱۱.۱ ۱٥٤۳ ۱۰.۸ ۱٥۰۰ ۱۱.۸ ۱٦۲۰ نصيب تاجر الجملة 

 ۱٤.٦ ۲۰۲۱ ۱۳.۷ ۱۹۱۱ ۱٦.۱ ۲۲۲۰ نصيب تاجر التجزئة

 ۱۰۰.۰ ۱۳۸٦٤ ۱۰۰.۰ ۱۳۹۲۲ ۱۰۰.۰ ۱۳۷٦۰ سعر المستهلك

UالمصدرU: ۲۰۱٥نتاجي عن الموسم الإعينة ميدانيـــة بمحافظة الشرقية،  من: بيانات جمعت وحسبت. 

 
 
 
 

 الهوامش التسويقية والربحية لنظام تسويق السمك البلطي بعينة الدراسة الميدانية .٤جدول 

 المنطقة
 البيان

 المتوسط المرجح للعينة ن الحجرصا أبوحماد

 )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن

 ۱۰۰ ۱۰۳۰۰ ۱۰۰ ۱۰٥۱۱ ۱۰۰ ۹۹۲۰ هامش المنتج

 ٦۳.٥٤ ٦٥٤٥ ٦۰.۷۹ ٦۳۹۰ ٦۸.۷۸ ٦۸۲۳ تكاليف المنتج

 ۳٦.٤٦ ۳۷٥٥ ۳۹.۲۱ ٤۱۲۱ ۳۱.۲۲ ۳۰۹۷ ربح المنتج

 ۱۰۰ ۱٥٤۳ ۱۰۰ ۱٥۰۰ ۱۰۰ ۱٦۲۰ هامش تاجر الجملة

 ۲۰.۳٥ ۳۱٤ ۲۰.٦۷ ۳۱۰ ۱۹.۷٥ ۳۲۰ مرحلة الجملةتكاليف 

 ۷۹.٦٥ ۱۲۲۹ ۷۹.۳۳ ۱۱۹۰ ۸۰.۲٥ ۱۳۰۰ ربح تاجر الجملة

 ۱۰۰ ۲۰۲۱ ۱۰۰ ۱۹۱۱ ۱۰۰ ۲۲۲۰ هامش تاجر التجزئة

 ۱۱.٦۸ ۲۳٦ ۱۱.۸۳ ۲۲٦ ۱۱.٤٤ ۲٥٤ تكاليف مرحلة التجزئة

 ۸۸.۳۲ ۱۷۸٥ ۸۸.۱۷ ۱٦۸٥ ۸۸.٥٦ ۱۹٦٦ ربح تاجر التجزية

 ۱۰۰ ۳٥٦٤ ۱۰۰ ۳٤۱۱ ۱۰۰ ۳۸٤۰ ش التسويقيةاجمالي الهوام

 ۱٥.٤۳ ٥٥۰ ۱٥.۷۱ ٥۳٦ ۱٤.۹٥ ٥۷٤ اجمالي التكاليف التسويقية

 ۸٤.٥۷ ۳۰۱٤ ۸٤.۲۹ ۲۸۷٥ ۸٥.۰٥ ۳۲٦٦ الربحية خلال مراحل التسويق المختلفة

 ٦٤.۸۷ ٦٥.۲۰ ٦۳.۹۹ الكفاءة التسويقية (%)

UالمصدرU: ۲۰۱٥حافظة الشرقية، عن الموسم الانتاجي عينة ميدانيـــة بم ن: بياناتجمعت وحسبت م. 
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جنيه للطن تكاليف الإنتاج،  ٦٥٤٥سعر المستهلك، منها 
جنيه  ۳۷٥٥% من نصيب المنتج، وحوالي ٦۳.٥٤تمثل 

% من نصيب ۳٦.٤٦للطن هامش ربح المنتج، تمثل 
 المنتج.

جنيه للطن، تمثل  ۱٥٤۳الجملة  بينما بلغ نصيب تاجر
جنيه للطن  ۳۱٤، منها حوالي هلكت% من سعر المس۱۱.۱

% من نصيب ۲۰.۳٥تكاليف تسويقية لتلك المرحلة، أي 
جنيه للطن ربح تاجر  ۱۲۲۹تاجر الجملة، وحوالي 

 الجملة.  تاجر% من نصيب ۷۹.٦٥الجملة، تمثل 
 ۲۰۲۱التجزئة بلغ نصيبه حوالي  لتاجرأما بالنسبة 

 ۲۳٦% من سعر المستهلك، منها ۱٤.٦جنيه للطن، تمثل 
نية للطن تكاليف تسويقية لمرحلة التجزئة، تمثل ج

جنيه  ۱۷۸٥% من نصيب تاجر التجزئة، وحوالي٦۸.۱۱
 % من نصيب تاجر التجزئة.۸۸.۳۲للطن، تمثل 

انتشار جنيه المستهلك والربحية لمراحل السوق 
 المختلفة لأسماك البوري

أن نصيب المنتج من أسماك  ٦و ٥جدولين يتضح من 
 هجني ۲۲۱٥٥راسة الميدانية بلغ حوالي البوري بعينة الد

% من سعر المستهلك، منها ۷٤.۷۱للطن، أي حوالي 
% من ٥۸.۲۸للطن تكاليف الإنتاج، تمثل  هجني ۱۲۹۱۳

للطن هامش ربح  جنيه ۹۲٤۲نصيب المنتج، وحوالي 
 % من نصيب المنتج.٤۱.۷۲المنتج، تمثل 

للطن، تمثل  هجني ۲۹۱٦وبلغ نصيب تاجر الجملة 
للطن  هجني ۳۱٤هلك، منها حوالي تمن سعر المس% ۹.۸۳

% من نصيب ۱۰.۷۷تكاليف تسويقية لتلك المرحلة، أي 
للطن ربح تاجر  هجني ۲٦۰۲تاجر الجملة، وحوالي 

 % من نصيب تاجر الجملة. ۸۹.۲۳الجملة، تمثل 
للطن،  هجني ٤٥۸۲وقدر نصيب تاجر التجزئة بحوالي 

للطن  هجني ۲۳٦% من سعر المستهلك، منها ۱٥.٤٥تمثل 
% من ٥.۱٥، تمثل التجزئةتكاليف تسويقية لمرحلة 

للطن، أي  هجني ٤۳٤٦نصيب تاجر التجزئة، وحوالي 
 % من نصيب تاجر التجزئة.۸٥.۹٤

انتشار جنيه المستهلك والربحية لمراحل السوق 
 المختلفة لأسماك المبروك العادي

أن نصيب المنتج من أسماك  ۸و ۷جدولين يتضح من 
ك العادي بعينة الدراسة الميدانية بلغ حوالي المبرو

% من سعر ۷۸.۷۸جنيه للطن، أي حوالي  ۱۰۱٦٤
جنيه للطن تكاليف الإنتاج، تمثل  ۷٥٥۰المستهلك، منها 

جنيه للطن  ۲٦۱٤ وحوالي% من نصيب المنتج، ۲۸.۷٤
 % من نصيب المنتج.۲٥.۷۲هامش ربح المنتج، تمثل 

جنيه للطن،  ۱۰۳۹كما بلغ نصيب تاجر الجملة حوالي 
جنية للطن  ۳۱٤% من سعر المسهلك، منها حوالي ۸تمثل 

% من نصيب تاجر ۳۰تكاليف تسويقية لتلك المرحلة، أي 
جنيه للطن ربح تاجر الجملة، تمثل  ۷۲٥الجملة، وحوالي 

 الجملة.  تاجر% من نصيب ٦۹.۷۸

جنيه للطن،  ۱٦۹۹بحوالي  التجزئةوقدُر نصيب تاجر 
جنيه للطن  ۲۳٦عر المستهلك، منها % من س۱۳.۱۷تمثل 

% من ۱۳.۸۹، تمثل التجزئةتكاليف تسويقية لمرحلة 
جنيه للطن، أي  ۱٤٦۳نصيب تاجر التجزئة، وحوالي 

 % من نصيب تاجر التجزئة بعينة الدراسة الميدانية.۸٦

يتضح مما سبق ارتفاع هامش ربح كل من المنتج 
البورية يليها  وتاجر الجملة وتاجر التجزئة لأسماك العائلة

 العادي. المبروكأسماك البلطي، وأخير أسماك 

هذا وقد تقاربت الكفاءة التسويقية لصنفي البلطي 
% على ٦۳%، ٦٤.۸والمبروك حيث بلغت حوالي 

المبروك  لأسماكالترتيب، بينما بلغت الكفاءة التسويقية 
 % بعينة الدراسة الميدانية.۷۳حوالي 

 ة مراحل السوق المختلفةانتشار جنيه المستهلك وربحي
 قاً للقنوات التسويقيةوف

 انتشار جنيه المستهلك وربحية مراحل السوق المختلفة
 تاجر التجزئة) -لقناة التسويق (منتج

تقدير نصيب  ۱۰و ۹تبين نتائج الدراسة بجدولي 
وربحية كل من المنتج وتاجر التجزئة لأصناف الأسماك 

الدراسة الميدانية،  المنتجة من الاستزراع السمكي بعينة
حيث بلغ نصيب المنتج من سعر المستهلك للطن من 

%، منها ۷۹.٦جنيه، تمثل  ۱۱۰٤۲السمك البلطي حوالي 
% ٦۸.٥۹جنيه تكاليف إنتاج الطن، تمثل  ۹۰۸٥حوالي 

 ٤۱٦۰من نصيب المنتج، بينما ربحية المنتج بلغت حوالي 
% من نصيب المنتج. كما ۳۱.٤جنيه للطن، أي حوالي 

تبين ارتفاع نصيب تاجر التجزئة في هذه القناة التسويقية 
جنيه،  ۲۸۹٦تجزئة) حيث بلغ نصيبه حوالي  - (منتج
% من سعر المستهلك للصنف البلطي، منها ۱۷.۹تمثل 

% ۸.۳۹جنيه للطن تكاليف تسويقية، تمثل  ۲٤۰حوالي 
من نصيب تاجر التجزئة، وبالتالي بلغت ربحيته حوالي 

 % من هامش التجزئة.۹۱.۷حوالي  أي، جنية للطن ۲٦٥٦

وبلغ نصيب المنتج في هذه القناه للطن من السمك 
%، منها حوالي ۷٦.٥جنيه، تمثل  ۲۲٦۸٥البوري حوالي 

% من ٥۸.۱۷جنيه تكاليف إنتاج الطن، تمثل  ۱۳۱۹٦
 ۹٤۸۹نصيب المنتج، بينما ربحية المنتج بلغت حوالي 

منتج. كما بلغ % من نصيب ال٤۱.۸جنيه للطن، أي حوالي 
% ۲۳.٥جنيه، تمثل  ٦۹٦۹نصيب تاجر التجزئة حوالي 

 ۳۲٥من سعر المستهلك للصنف البوري، منها حوالي 
% من نصيب ٤.٦٦جنيه للطن تكاليف تسويقية، تمثل 

جنيه  ٦٦٤٤تاجر التجزئة، وبالتالي بلغت ربحيته حوالي 
 % من هامش التجزئة.۹٥للطن، أي حوالي 

المنتج وتاجر التجزئة للسمك  وبتقدير نصيب وربحية
المبروك العادي، حيث بلغ نصيب المنتج في هذه القناة 

 ٦۸٥۰ حوالي منها%، ۷۸.٥جنيه، تمثل  ۱۰۰۸۰حوالي 
  % من نصيب المنتج،٦۷.۹٦جنيه تكاليف إنتاج الطن، تمثل 
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 انتشار جنيه المستهلك لنظام تسويق السمك البوري بعينة الدراسة الميدانية. ٥جدول 

المنطقة               
 نصيب المرحلة 

 المتوسط المرجح للعينة صان الحجر أبوحماد
 )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن

 ۷٤.۷۱ ۲۲۱٥٥ ۷٤.٤٥ ۲۲۳۳۰ ۷٥.۲۱ ۲۱۸٤۰ نصيب المنتج

 ۹.۸۳ ۲۹۱٦ ۱۰.۰٥ ۳۰۱٤ ۹.٤٤ ۲۷٤۰ نصيب تاجر الجملة 

 ۱٥.٤٥ ٤٥۸۲ ۱٥.٥۰ ٤٦٥۰ ۱٥.۳٦ ٤٤٦۰ نصيب تاجر التجزئة

 ۱۰۰.۰ ۲۹٦٥۳ ۱۰۰ ۲۹۹۹٤ ۱۰۰ ۲۹۰٤۰ سعر المستهلك

UالمصدرU: ۲۰۱٥عينة ميدانيـــة بمحافظة الشرقية، عن الموسم الانتاجي  من: بيانات جمعت وحسبت. 
 

 الهوامش التسويقية والربحية لنظام تسويق السمك البوري بعينة الدراسة الميدانية .٦ جدول

المنطقة                      
 

 البيان  
 المتوسط المرجح للعينة صان الحجر حماد أبو
 )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن

 ۱۰۰ ۲۲۱٥٥ ۱۰۰ ۲۲۳۳۰ ۱۰۰ ۲۱۸٤۰ هامش المنتج

 ٥۸.۲۸ ۱۲۹۱۳ ٥۸.۰٥ ۱۲۹٦۳ ٥۸.۷۱ ۱۲۸۲۳ تكاليف المنتج

 ٤۱.۷۲ ۹۲٤۲ ٤۱.۹٥ ۹۳٦۷ ٤۱.۲۹ ۹۰۱۷ ربح المنتج

 ۱۰۰ ۲۹۱٦ ۱۰۰ ۳۰۱٤ ۱۰۰ ۲۷٤۰ هامش تاجر الجملة

 ۱۰.۷۷ ۳۱٤ ۱۰.۲۹ ۳۱۰ ۱۱.٦۸ ۳۲۰ تكاليف مرحلة الجملة

 ۸۹.۲۳ ۲٦۰۲ ۸۹.۷۱ ۲۷۰٤ ۸۸.۳۲ ۲٤۲۰ ربح تاجر الجملة

 ۱۰۰ ٤٥۸۲ ۱۰۰ ٤٦٥۰ ۱۰۰ ٤٤٦۰ هامش تاجر التجزئة

 ٥.۱٥ ۲۳٦ ٤.۸٦ ۲۲٦ ٥.۷۰ ۲٥٤ تكاليف مرحلة التجزئة

 ۹٤.۸٥ ٤۳٤٦ ۹٥.۱٤ ٤٤۲٤ ۹٤.۳۰ ٤۲۰٦ ربح تاجر التجزية

 ۱۰۰ ۷٤۹۸ ۱۰۰ ۷٦٦٤ ۱۰۰ ۷۲۰۰ اجمالي الهوامش التسويقية

 ۷.۳٤ ٥٥۰ ٦.۹۹ ٥۳٦ ۷.۹۷ ٥۷٤ اجمالي التكاليف التسويقية

 ۹۲.٦٦ ٦۹٤۸ ۹۳.۰۱ ۷۱۲۸ ۹۲.۰۳ ٦٦۲٦ الربحية خلال مراحل التسويق المختلفة

 ٦۳.۰۱ ٦۲.۸٤ ٦٤.۰٤ الكفاءة التسويقية (%)

UالمصدرU: ۲۰۱٥عينة ميدانيـــة بمحافظة الشرقية، عن الموسم الانتاجي  من: بيانات جمعت وحسبت. 
   

 انتشار جنيه المستهلك لنظام تسويق السمك المبروك العادي بعينة الدراسة الميدانية .۷جدول 

المنطقة               
 نصيب المرحلة

 المتوسط المرجح للعينة صان الحجر أبوحماد
 )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن

 ۷۸.۷۸ ۱۰۱٦٤ ۷۹.٤۳ ۱۰۲۱۱ ۷۷.٦۰ ۱۰۰۸۰ نصيب المنتج

 ۸.۰٥ ۱۰۳۹ ۸.۱۷ ۱۰٥۰ ۷.۸٥ ۱۰۲۰ نصيب تاجر الجملة 

 ۱۳.۱۷ ۱٦۹۹ ۱۲.٤۰ ۱٥۹٤ ۱٤.٥٤ ۱۸۸۹ نصيب تاجر التجزئة

 ۱۰۰ ۱۲۹۰۲ ۱۰۰ ۱۲۸٥٥ ۱۰۰ ۱۲۹۸۹ سعر المستهلك

UالمصدرU: ۲۰۱٥رقية، عن الموسم الانتاجي عينة ميدانيـــة بمحافظة الش من: بيانات جمعت وحسبت. 
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 الهوامش التسويقية والربحية لنظام تسويق السمك المبروك العادي بعينة الدراسة الميدانية .۸جدول 

المنطقة                    
 البيان            

 المتوسط المرجح للعينة صان الحجر أبوحماد
 )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن

 ۱۰۰ ۱۰۱٦٤ ۱۰۰ ۱۰۲۱۱ ۱۰۰ ۱۰۰۸۰ هامش المنتج
 ۷٤.۲۸ ۷٥٥۰ ۷٤.۲۳ ۷٥۸۰ ۷٤.۳٦ ۷٤۹٥ تكاليف المنتج

 ۲٥.۷۲ ۲٦۱٤ ۲٥.۷۷ ۲٦۳۱ ۲٥.٦٤ ۲٥۸٥ ربح المنتج
 ۱۰۰ ۱۰۳۹ ۱۰۰ ۱۰٥۰ ۱۰۰ ۱۰۲۰ هامش تاجر الجملة

 ۳۰.۲۲ ۳۱٤ ۲۹.٥۲ ۳۱۰ ۳۱.۳۷ ۳۲۰ تكاليف مرحلة الجملة
 ٦۹.۷۸ ۷۲٥ ۷۰.٤۸ ۷٤۰ ٦۸.٦۳ ۷۰۰ ربح تاجر الجملة

 ۱۰۰ ۱٦۹۹ ۱۰۰ ۱٥۹٤ ۱۰۰ ۱۸۸۹ هامش تاجر التجزئة
 ۱۳.۸۹ ۲۳٦ ۱٤.۱۸ ۲۲٦ ۱۳.٤٥ ۲٥٤ تكاليف مرحلة التجزئة

 ۸٦.۱۱ ۱٤٦۳ ۸٥.۸۲ ۱۳٦۸ ۸٦.٥٥ ۱٦۳٥ ربح تاجر التجزية
 ۱۰۰ ۲۷۳۸ ۱۰۰ ۲٦٤٤ ۱۰۰ ۲۹۰۹ اجمالي الهوامش التسويقية
 ۲۰.۰۹ ٥٥۰ ۲۰.۲۷ ٥۳٦ ۱۹.۷۳ ٥۷٤ اجمالي التكاليف التسويقية

 ۷۹.۹۱ ۲۱۸۸ ۷۹.۷۳ ۲۱۰۸ ۸۰.۲۷ ۲۳۳٥ الربحية خلال مراحل التسويق المختلفة
 ۷۳ ۷٤ ۷۲ الكفاءة التسويقية (%)

UالمصدرU: ۲۰۱٥عينة ميدانيـــة بمحافظة الشرقية، عن الموسم الانتاجي  من: بيانات جمعت وحسبت. 
  

 يق أسماك الاستزراع السمكي من المنتج إلى تاجر التجزئةانتشار جنيه المستهلك لنظام تسو .۹جدول 

الصنف أو النوع               
 نصيب المرحلة

 المبروك البوري البلطي
 )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن

 ۷۸.٥ ۱۰۰۸۰ ۷٦.٥ ۲۲٦۸٥ ۷۹.٦ ۱۱۰٤۲ نصيب المنتج
 ۲۱.٥ ۲۷٦٦ ۲۳.٥ ٦۹٦۹ ۲۰.٤ ۲۸۲۲ نصيب تاجر التجزئة

 ۱۰۰.۰ ۱۲۸٤٦ ۱۰۰ ۲۹٦٥٤ ۱۰۰ ۱۳۸٦٤ مستهلكسعر ال
UالمصدرU: ۲۰۱٥عينة ميدانيـــة بمحافظة الشرقية، عن الموسم الانتاجي  من: بيانات جمعت وحسبت. 

 

 الهوامش التسويقية والربحية لنظام تسويق الاستزراع السمكي من المنتج إلى تاجر التجزئة .۱۰جدول 

الصنف أو النوع               
 البيان

 المبروك البوري البلطي
 )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن

 ۱۰۰ ۱۰۰۸۰ ۱۰۰ ۲۲٦۸٥ ۱۰۰ ۱۱۰٤۲ هامش المنتج
 ٦۷.۹٦ ٦۸٥۰ ٥۸.۱۷ ۱۳۱۹٦ ٦۲.٦۲ ٦۹۱٥ تكاليف المنتج

 ۳۲.۰٤ ۳۲۳۰ ٤۱.۸۳ ۹٤۸۹ ۳۷.۳۸ ٤۱۲۷ ربح المنتج
 ۱۰۰ ۲۷٦٦ ۱۰۰ ٦۹٦۹ ۱۰۰ ۲۸۲۲ هامش تاجر التجزئة

 ۱۱.۷٥ ۳۲٥ ٤.٦٦ ۳۲٥ ۱۱.٥۲ ۳۲٥ التجزئة تكاليف مرحلة
 ۸۸.۲٥ ۲٤٤۱ ۹٥.۳٤ ٦٦٤٤ ۸۸.٤۸ ۲٤۹۷ ربح تاجر التجزية

 ۷۱.۲٤ ٦٥.٤٤ ۷۱.۰۲ الكفاءة التسويقية (%)
UالمصدرU: ۲۰۱٥عينة ميدانيـــة بمحافظة الشرقية، عن الموسم الانتاجي  من: بيانات جمعت وحسبت. 
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نيه للطن، أي ج ۳۲۳۰بينما ربحية المنتج بلغت حوالي 
% من نصيب المنتج. كما بلغ نصيب تاجر ۳۲حوالي 

% من سعر ۲۱.٥جنية، تمثل  ۲۷٦٦التجزئة حوالي 
جنيه للطن تكاليف تسويقية،  ۳۲٥المستهلك، منها حوالي 

% من نصيب تاجر التجزئة، وبالتالي بلغت ۱۱.۷٥تمثل 
% ۸۸.۲٥جنيه للطن، أي حوالي  ۲٤٤۱ربحيته حوالي 
 زئة.من هامش التج

 انتشار جنيه المستهلك وربحية مراحل السوق المختلفة
 تاجر الجملة)-قناة التسويق (منتجل

تقدير نصيب وربحية كل من  ۱۲و ۱۱ جدولينيوضح 
المنتج وتاجر الجملة والتجزئة، حيث بلغ نصيب المنتج من 

 ۹۹۸۰سعر المستهلك للطن من السمك البلطي حوالي 
تكاليف  هجني ٦٦۸۰ %، منها حوالي۷٤.٦، تمثل هجني

% من نصيب المنتج، بينما ربحية ٦٦.۹إنتاج الطن، تمثل 
للطن، أي حوالي  هجني ۳۳۰۰المنتج بلغت حوالي 

 % من نصيب المنتج. ۳۳.۰۷

للطن، تمثل  هجني ۱٤۷٥بينما بلغ نصيب تاجر الجملة 
للطن  جنيه ۳٤۰سعر المسهلك، منها حوالي % من ۱۱

% من نصيب تاجر ۲۳، أي تكاليف تسويقية لتلك المرحلة
للطن ربح تاجر الجملة،  جنيه ۱۱۳٥الجملة، وحوالي 

% من نصيب تاجر الجملة. كما تبين ارتفاع ۷٦.۹تمثل 
لة حيث بلغ نصيبه نصيب تاجر التجزئة في هذه المرح

% من سعر المستهلك ۱٤.۳٦، تمثل جنيه ۱۹۲۰حوالي 
للطن تكاليف  جنيه ۲٦٥لصنف البلطي، منها حوالي ل
تالي % من نصيب تاجر التجزئة، وبال۱۳.۸سويقية، تمثل ت

للطن، أي حوالي  جنيه ۱٦٥٥بلغت ربحيته حوالي 
 % من هامش التجزئة.۲.۸٦

 ۲۱۲٥۰تج للسمك البوري حوالي كما بلغ نصيب المن
تكاليف  جنيه ۱۲٦۹۷%، منها حوالي ۷٦.٥مثل ، تجنيه

ية % من نصيب المنتج، بينما ربح٥۹.۷إنتاج الطن، تمثل 
للطن، أي حوالي  جنيه ۸٥٥۳المنتج بلغت حوالي 

ا بلغ نصيب تاجر الجملة % من نصيب المنتج. بينم٤۰.۲٥
هلك، منها تسعر المس% من ۹للطن، تمثل  جنيه ۲٦۷٥
للطن تكاليف تسويقية لتلك المرحلة، أي  جنيه ۳٤۰حوالي 
 جنيه ۲۳۳٥صيب تاجر الجملة، وحوالي % من ن۱۲.۷

% من نصيب تاجر ۸۷.۳لة، تمثل للطن ربح تاجر الجم
، جنيه ٥٥۳۰تاجر التجزئة بلغ حوالي . أما نصيب الجملة
لصنف البوري، منها % من سعر المستهلك ل۱۸.۷۷تمثل 

% ٤.۷٥للطن تكاليف تسويقية، تمثل  جنيه ۲٦٥حوالي 
من نصيب تاجر التجزئة، وبالتالي بلغت ربحيته حوالي 

 مش التجزئة.% من ها۹٥جنية للطن، أي حوالي  ٥۲٦٥

بينما بلغ نصيب المنتج وفقاً لهذه القناة للسمك المبروك 
%، منها ۷۸.٤۷، تمثل هجني ۱۰۰۸۰العادي حوالي 

% ۷٤.۷٥جنية تكاليف إنتاج الطن، تمثل  ۷٥۳٥حوالي  

 ۲٥٤٥من نصيب المنتج، بينما ربحية المنتج بلغت حوالي 
% من نصيب المنتج. كما ۲٥.۲٥للطن، أي حوالي  هجني

للطن، تمثل  هجني ۱۰٤۱لغ نصيب تاجر الجملة حوالي ب
جنية للطن  ۳۱٥من سعر المستهلك، منها نحو  ۸.۱

% من مرحلة الجملة، ۳۰.۲٦تكاليف تسويقية، أي حوالي 
، للطن هجني ۷۲٦ومن ثم بلغ ربح تاجر الجملة حوالي 

. كما بلغ نصيب % من هامش تاجر الجمله٦۹.۷٤تمثل 
% من ۱۳.٤۳جنية، تمثل  ۱۷۲٥تاجر التجزئة حوالي 

جنية للطن تكاليف  ۲٤۰سعر المستهلك، منها حوالي 
% من نصيب تاجر التجزئة، وبالتالي ۱۳.۹تسويقية، تمثل 

% ۸٦للطن، أي حوالي  هجني ۱٤۸٥بلغت ربحيته حوالي 
 من هامش التجزئة.

 انتشار جنيه المستهلك وربحية مراحل السوق المختلفة
 مسيونجي):قو -لقناة التسويق (منتج

أن نصيب كل من المنتج،  ۱٤و ۱۳ يجدولوضح ي
والقومسيونجي، وتاجر الجملة وتاجر التجزئة للطن من 

%، ۹.۸٥%، ٤.۳٤%، ۷۲.۸السمك البلطي بلغ حوالي 
% من سعر المستهلك على الترتيب، بينما بلغ ۱۲.۹

% من سعر ۱۳.۲%، ۹.۲%، ٤.٤%، ۷۳.۲حوالي 
 %،۷٦.٦هذا بينما بلغ  المستهلك للطن من السمك البوري،

% من سعر المستهلك للطن من %۱۱، %۷.۷، ٤.٦
 السمك المبروك على الترتيب. 

وبتقدير ربحية كل من المنتج والقومسيونجي وتاجر  
الجملة وتاجر التجزئة للطن من السمك البلطي بلغت 

% من نصيب كل ۸۷%، ۷۷%، ۸۷%، ۳٤.۸حوالي 
% ۹٤%، ۸۹، %۹٤%، ٤۲مرحلة، بينما قدُرت بحوالي 

للطن من السمك البوري، أما ربحية الفئات سالفة الذكر 
%، ۸۷.۷%، ۲۱للطن من السمك المبروك بلغت حوالي 

 % من نصيب كل مرحلة.  %۸٤، ۷۰.۷

يتبين مما سبق ارتفاع الهوامش التسويقية وربحية 
التجار والوسطاء في القنوات التسويقية بصفة عامة مقارنة 

ة ودون إضافة أي خدمات تسويقية بالتكاليف التسويقي
تذكر، وإتضح أن أفضل القنوات التسويقية والأكثر شيوعاً 

تجزئة)  -بالنسبة للمنتج هي قناة التسويق الأولى (منتج
حيث يرتفع نصيب المنتج وربحيته مقارنة بباقي القنوات 
التسويقية ولكن اكثر القنوات التسويقية انتشاراً تمثلت في 

تاجر جملة) نظراً لتقديم  -ية الثانية (منتجالقناة التسويق
تجار الجملة لأصحاب تلك المزراع من خدمات تسويقية 
كعمالة الصيد ومصادر تمويل شراء مستلزمات الإنتاج 
حيث يقدم التاجر سلفاً بدون فوائد مقابل الحصول على 
الأسماك بالسعر السائد، وقد يقوم بأعمال الصيد والفرز 

ت خشبية أو بلاستيكية والنقل والتخزين والتعبئة في طاولا
 والتمويل لبعض تجار التجزئة في صورة البيع بالأجل.
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 انتشار جنيه المستهلك لنظام تسويق أسماك الاستزراع السمكي من المنتج إلى تاجر الجملة .۱۱جدول 

الصنف أو النوع               
 نصيب المرحلة

 المبروك البوري البلطي
 )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن

 ۷۸.٤۷ ۱۰۰۸۰ ۷۲.۱٤ ۲۱۲٥۰ ۷٤.٦۲ ۹۹۸۰ نصيب المنتج
 ۸.۱۰ ۱۰٤۱ ۹.۰۸ ۲٦۷٥ ۱۱.۰۳ ۱٤۷٥ نصيب تاجر الجملة 
 ۱۳.٤۳ ۱۷۲٥ ۱۸.۷۷ ٥٥۳۰ ۱٤.۳٦ ۱۹۲۰ نصيب تاجر التجزئة

 ۱۰۰ ۱۲۸٤٦ ۱۰۰ ۲۹٤٥٥ ۱۰۰ ۱۳۳۷٥ سعر المستهلك
UالمصدرU: ۲۰۱٥دانيـــة بمحافظة الشرقية، عن الموسم الانتاجي عينة مي من: بيانات جمعت وحسبت. 

 
 الهوامش التسويقية والربحية لنظام تسويق الاستزراع السمكي من المنتج إلى تاجر الجملة .۱۲جدول 

الصنف أو النوع                    
 البيان           

 المبروك البوري البلطي
 )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن

 ۱۰۰ ۱۰۰۸۰ ۱۰۰ ۲۱۲٥۰ ۱۰۰ ۹۹۸۰ امش المنتجه
 ۷٤.۷٥ ۷٥۳٥ ٥۹.۷٥ ۱۲٦۹۷ ٦٦.۹۳ ٦٦۸۰ تكاليف المنتج

 ۲٥.۲٥ ۲٥٤٥ ٤۰.۲٥ ۸٥٥۳ ۳۳.۰۷ ۳۳۰۰ ربح المنتج
 ۱۰۰ ۱۰٤۱ ۱۰۰ ۲٦۷٥ ۱۰۰ ۱٤۷٥ هامش تاجر الجملة

 ۳۰.۲٦ ۳۱٥ ۱۲.۷۱ ۳٤۰ ۲۳.۰٥ ۳٤۰ تكاليف مرحلة الجملة
 ٦۹.۷٤ ۷۲٦ ۸۷.۲۹ ۲۳۳٥ ۷٦.۹٥ ۱۱۳٥ ربح تاجر الجملة

 ۱۰۰ ۱۷۲٥ ۱۰۰ ٥٥۳۰ ۱۰۰ ۱۹۲۰ هامش تاجر التجزئة
 ۱۳.۹۱ ۲٤۰ ٤.۷۹ ۲٦٥ ۱۳.۸۰ ۲٦٥ تكاليف مرحلة التجزئة

 ۸٦.۰۹ ۱٤۸٥ ۹٥.۲۱ ٥۲٦٥ ۸٦.۲۰ ۱٦٥٥ ربح تاجر التجزية
 ۱۰۰ ۲۷٦٦ ۱۰۰ ۷٦۰۰ ۱۰۰ ۳۳۹٥ إجمالي الهوامش التسويقية
 ۲۰.۰۷ ٥٥٥ ۷.۹٦ ٦۰٥ ۱۷.۸۲ ٦۰٥ إجمالي التكاليف التسويقية

 ۷۹.۹۳ ۲۲۱۱ ۹۲.۰٤ ٦۹۹٥ ۸۲.۱۸ ۲۷۹۰ ربحية المراحل التسويق المختلفة
 ۷۳.۱٥ ٦۰.۷٥ ٦٦.۳۰ الكفاءة التسويقية (%)

UالمصدرU: ۲۰۱٥عينة ميدانيـــة بمحافظة الشرقية، عن الموسم الانتاجي  من: بيانات جمعت وحسبت. 

 

 تسويق أسماك الاستزراع السمكي من المنتج إلى القومسيونجيانتشار جنيه المستهلك لنظام  .۱۳جدول 

الصنف أو النوع                   
 نصيب المرحلة

 المبروك البوري البلطي
 )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن

 ۷٦.٦٤ ۱۰۱٥۰ ۷۳.۲۱ ۲۱۸٤٥ ۷۲.۸۷ ۹۹٥۰ نصيب المنتج
 ٤.٦۰ ٦۰۹ ٤.۳۹ ۱۳۱۱ ٤.۳۷ ٥۹۷ %)٦نصيب القومسيونجي (

 ۷.۷٤ ۱۰۲٥ ۹.۲۰ ۲۷٤٥ ۹.۸٥ ۱۳٤٥ نصيب تاجر الجملة 
 ۱۱.۰۲ ۱٤٦۰ ۱۳.۲۰ ۳۹۳۹ ۱۲.۹۰ ۱۷٦۲ نصيب تاجر التجزئة

 ۱۰۰ ۱۳۲٤٤ ۱۰۰ ۲۹۸٤۰ ۱۰۰ ۱۳٦٥٤ سعر المستهلك
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 تسويقية والربحية لنظام تسويق الاستزراع السمكي من المنتج إلى تاجر الجملةالهوامش ال .۱٤ جدول

الصنف أو النوع                    
 البيان

 المبروك البوري البلطي
 )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن )%( جنيه/طن

 ۱۰۰ ۱۰۱٥۰ ۱۰۰ ۲۱۸٤٥ ۱۰۰ ۹۹٥۰ هامش المنتج

 ۷۸.۳۹ ۷۹٥۷ ٥۷.٦۰ ۱۲٥۸۳ ٦٥.۱٥ ٦٤۸۲ تكاليف المنتج

 ۲۱.٦۱ ۲۱۹۳ ٤۲.٤۰ ۹۲٦۲ ۳٤.۸٥ ۳٤٦۸ ربح المنتج

 ۱۰۰ ٦۰۹ ۱۰۰ ۱۳۱۱ ۱۰۰ ٥۹۷ %)٦( هامش القومسيونجي

 ۱۲.۳۲ ۷٥ ٥.۷۲ ۷٥ ۱۲.٥٦ ۷٥ تكاليف القومسيونجي 

 ۸۷.٦۸ ٥۳٤ ۹٤.۲۸ ۱۲۳٦ ۸۷.٤٤ ٥۲۲ ربح القومسيونجي

 ۱۰۰ ۱۰۲٥ ۱۰۰ ۲۷٤٥ ۱۰۰ ۱۳٤٥ هامش الجملة

 ۲۹.۲۷ ۳۰۰ ۱۰.۹۳ ۳۰۰ ۲۲.۳۰ ۳۰۰ تكاليف الجملة

 ۷۰.۷۳ ۷۲٥ ۸۹.۰۷ ۲٤٤٥ ۷۷.۷۰ ۱۰٤٥ ربح الجملة

 ۱۰۰ ۱٤٦۰ ۱۰۰ ۳۹۳۹ ۱۰۰ ۱۷٦۲ هامش التجزئة

 ۱٥.۷٥ ۲۳۰ ٥.۸٤ ۲۳۰ ۱۳.۰٥ ۲۳۰ تكاليف التجزئة

 ۸٤.۲٥ ۱۲۳۰ ۹٤.۱٦ ۳۷۰۹ ۸٦.۹٥ ۱٥۳۲ ربح التجزية

 ۱۰۰ ۳۰۹٤ ۱۰۰ ۷۹۹٥ ۱۰۰ ۳۷۰٤ إجمالي الهوامش التسويقية

 ۱۹.٥٥ ٦۰٥ ۷.٥۷ ٦۰٥ ۱٦.۳۳ ٦۰٥ مالي التكاليف التسويقيةإج

 ۸۰.٤٥ ۲٤۸۹ ۹۲.٤۳ ۷۳۹۰ ۸۳.٦۷ ۳۰۹۹ ربحية المراحل التسويقية المختلفة

 ۷۲.٤٤ ٦۱.۱٥ ٦۳.٦٤ الكفاءة التسويقية (%)
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سماك المنتجة من الاستزراع لأاتسويق ات عوقم

 ومقترحات حلها السمكي
 نلمنتجيالتي تواجه ا التسويقية اكلالمش

المنتجين في إنتاج وتسويق الأسماك من  يواجه
مزارعهم عديد من المشاكل منها الإنتاجية كبداية لإنتاج 

 ۱٥جدول ويتضح من  ومنها التسويقية،جيد بتكاليف أقل 
 سماكنقل الأ مشاكلفي  تمثلتالتسويقية ت المعوقاأن أهم 

رتفاع تكاليف النقل وعدم العدم توفر سيارات مجهزة، و
جاهزية الطرق، ومنها تخزينية مما يتسبب في زيادة نسبة 
التالف من الأسماك، ناهيك عن مشاكل البيع وسيطرة تجار 

خرى، خرى وأحجام دون الأصناف دون الأأ وقبولالجملة 
رتفاع ا ضافة إلىلإاب فر العمالة المدربةونهاية بعدم تو

وعدم اجراء الفرز داخل الصنف في المتوفره منها، جور أ
 المزرعة.

نتاج أهمها ارتفاع ترتبط بمرحلة الإ معوقات كما توجد
رشاد وعدم توافر الإ ةجور العمالأسعار الأعلاف وأ

والرعاية البيطريه جميعها قد تدفع لبيع الأسماك قبل كامل 
لأسعار البيع التي  ةوبالتالي تكاليف أعلى بالنسب النضج

حجام التسويقية تكون أقل مما لو استمرت الأسماك للأ
 .ةالمناسب

، كثيراً عن دراسات سابقة (جابر الحالولا يختلف 
بالنسبة لرؤية الزراعة  )۲۰۰۸سليمان وجابر،  ؛۲۰۰۸

علاف أعوقات والمتمثلة في ضرورة توفير لحل تلك الم
يدية بسعر أرخص، وتوفير مصادر تمويل مناسبة غير تقل

إلى جانب توفير للتحرر من سيطرة تجار الجملة، هذا 
الإرشاد والرعاية البيطرية، وإنشاء بورصات متخصصة 

هتمام بتفعيل دور التعاونيات السمكية والإلتجارة الأسماك، 
   .لضمان تقديم خدمات فعليه لأصحاب المزارع

من وجهة تلك المشكلات  وللحومقترحات تمثلت قد و
توفير الأعلاف بأسعار مناسبة  :في الآتي نظر المنتجين

تقديم قروض للمنتجين والتجار ، %)۹۸.٥۷( وطوال العام
رشاد السمكي من توفير الإ%)، ۹٥.۷۱( بفوائد بسيطة

ن وطباء متخصصأتوفير %)، ۹٤.۲۹خلال متخصصين (
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ومقترحات حلها  سماك المنتجة من الاستزراع السمكيلأا تي تواجه منتجيالالمشاكل والمعوقات التسويقية  .۱٥جدول 
 لعينة الدراسة الميدانية وفقاً 

 اجمالي العينة حماد بوأ صان الحجر الحلولمقترحات المشاكل و

 )%( عدد )%( عدد )%( عدد

مشاكل فرز
 

 ٥۷.۱٤ ٤۰ ۲٤.۲۹ ۱۷ ۳۲.۸٦ ۲۳ وع معين دون الباقينيأخذ تاجر الجملة 

 ٤۱.٤۳ ۲۹ ۱۷.۱٤ ۱۲ ۲٤.۲۹ ۱۷ حجام معينة ويترك باقي الاحجامأأخذ لتجار تا

 ۲۸.٥۷ ۲۰ ۱۰ ۷ ۱۸.٥۷ ۱۳ يطلب توصيل السمك إلى مكانة أحياناً 

 ۷۸.٥۷ ٥٥ ۲۱.٤۳ ۱٥ ٥۷.۱٤ ٤۰ خاصة أثناء الصيد عدم توفر عماله ماهرة ومدربة

 ۸۱.٤۳ ٥۷ ۳٤.۲۹ ۲٤ ٤۷.۱٤ ۳۳ في المراحل المختلفة جور العمالأزيادة 

مشاكل النقل
 ۹۰.۰۰ ٦۳ ۳۲.۸٦ ۲۳ ٥۷.۱٤ ٤۰ زدحاموصعوبة الطرق والإ رتفاع تكاليف النقلإ 

 ۸۷.۱٤ ٦۱ ۲۸.٥۷ ۲۰ ٥۸.٥۷ ٤۱ مان على الطرقعدم توفر الآ

 ۸٥.۷۱ ٦۰ ۳٤.۲۹ ۲٤ ٥۱.٤۳ ۳٦ ومجهزه لى سيارات كثيرةإتحتاج 

التخزين
 ۸۸.٥۷ ٦۲ ۳۱.٤۳ ۲۲ ٥۷.۱٤ ٤۰ تكاليفهارتفاع إو عدم توفر الثلاجات والمبردات 

 ٥٤.۲۹ ۳۸ ۲۱.٤۳ ۱٥ ۳۲.۸٦ ۲۳ رتفاع نسبة التالف من الأسماكإ

اخرى
 

 ۷٤.۲۹ ٥۲ ۲٤.۲۹ ۱۷ ٥۰ ۳٥ رتفاع تكاليف عملية الصيدإ

 ۸٥.۷۱ ٦۰ ۲۸.٥۷ ۲۰ ٥۷.۱٤ ٤۰ الأسماك سعارأانخفاض موسمية الانتاج وبالتالي 

 ۷۸.٥۷ ٥٥ ۲٥.۷۱ ۱۸ ٥۲.۸٦ ۳۷ ع المنتج للبيع مبكراً رتفاع تكاليف الأعلاف مما يدفإ

 ۸٥.۷۱ ٦۰ ۲۸.٥۷ ۲۰ ٥۷.۱٤ ٤۰ خر بسبب الشيكات وغيرهاآصعوبة البيع لتاجر 

 ۸۸.٥۷ ٦۲ ۳۱.٤۳ ۲۲ ٥۷.۱٤ ٤۰ فرض ضرائب ومخالفات على المنتجين

 ٥۸.٥۷ ٤۱ ۲۱.٤۳ ۱٥ ۳۷.۱٤ ۲٦ طباء للاشراف على المزارع من قبل الدولةأعدم توفر 

مقترحات 
الحلول

 

 ۹۸.٥۷ ٦۹ ۳٥.۷۱ ۲٥ ٦۲.۸٦ ٤٤ سعار مناسبة وطوال العامأعلاف بتوفير الأ

 ۹۲.۸٦ ٦٥ ۳٥.۷۱ ۲٥ ٥۷.۱٤ ٤۰ شراف على المزراعطباء متخصصين للإأتوفير 

 ۹٥.۷ ٦۷ ۳۲.۸ ۲۳ ٦۲.۸ ٤٤ تقديم قروض للمنتجين والتجار بفوائد بسيطة

 ۹٤.۲۹ ٦٦ ۳٤.۲۹ ۲٤ ٦۰ ٤۲ صصينمن خلال متخ توفير الإرشاد السمكي

 ۸۸.٥۷ ٦۲ ۳٤.۲۹ ۲٤ ٥٤.۲۹ ۳۸ سعارالدولة على حلقات السوق لضبط الأمن شراف الرقابة والإ

 ۸٥.۷۱ ٦۰ ۲۸.٥۷ ۲۰ ٥۷.۱٤ ٤۰ سعارنشاء بورصات متخصصة لمعرفة وضبط الأإ

 ۷۸.٥۷ ٥٥ ۲٥.۷۱ ۱۸ ٥۲.۸٦ ۳۷ سماكنشاء جمعيات واتحادات تعاونية لتسويق الأإ

UالمصدرU: ۲۰۱٥عينة ميدانيـــة بمحافظة الشرقية، عن الموسم الإنتاجي  من: بيانات جمعت وحسبت. 
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%)، رقابة وإشراف ۹۲.۸٦للإشراف على المزراع (

%)، ۸۸.٥۷الدولة على حلقات السوق لضبط الأسعار (
 إنشاء بورصات متخصصة لمعرفة وضبط الأسعار

مظلة  تحتنية %)، انشاء جمعيات واتحادات تعاو۷۱.۸٥(
%)، من ٥۸.٥۷الإطار التعاونى لتسويق الأسماك (

 إجمالي عدد المنتجين الذين شملتهم عينة الدراسة الميدانية.
 جار الجملةواجه تُ التي تُ  تسويق الأسماك معوقات

 ومقترحات حلها
تمثلت  مرحلة الجملة تمشكلاأهم  ۱٦جدول من  بينيت
الطرق وقصور تكاليف النقل وعدم صلاحية ارتفاع في 

رتفاع إفي الخدمات المؤثرة مثل الكهرباء والمياه و
نتاج السمكي والشكوى من الضرائب وموسمية الإأسعارها 

 وعدم توافر بعض الاصناف على مدار العام.
لمواجهة تلك المشاكل في تطوير  المقترحاتوتمثلت 

وتحسين وإنشاء بورصات متخصصة للأسماك وتوفير 
 مناسب لهم. مصادر اقراض وتمويل

ويقية التي تواجه تجار التجزئة ـــــالمعوقات التس
 ومقترحات حلها

أن أهم مشكلات مرحلة التجزئة  ۱۷جدول يتضح من 
تمثلت في عدم توافر البنية الأساسية مثل الطرق 

المرصوفة، وأماكن مناسبة للبيع بالأسواق، وعدم توفر 
صيف، الثلج بكميات مناسبة بالأسواق خاصة في فصل ال

عدم توفر عربات مخصصة لنقل الأسماك بها ثلاجات أو 
 مبردات، شراء السمك بميزان كبير وبيعه بميزان 
الكفة وبالتالي نقص في وزن السمك عند البيع، إرتفاع 
أسعار الجملة وانخفاض المعروض في أوقات معينة، تحكم 
أو احتكار التجار الكبار (الجملة) للأسماك وبالتالي التحكم 

 ، والمزارع تبيع إنتاجها ةي سعره بدرجة كبيرف
لتاجر الجملة باتفاق مسبق، والشكوى من إرتفاع الضرائب 

 (الأرضية).

وتمثلت المقترحات لمواجهة تلك المشاكل من وجهة 
نظر تجار التجزئة في إنشاء بنية تحتية قوية بالأسواق 

تكون مناسبة  بالأسواقيتوفر بها أماكن لتجُار التجزئة 
حية، وتوفير مصادر أو مصانع للثلج بالأسواق، وص

وتطوير وتحسين وإنشاء بورصات متخصصة للأسماك 
وتوفير مصادر اقراض وتمويل مناسب لهم لشراء ثلاجات 

الأرضية بالأسواق  أو ترسيكلات، وتقليل الضرائب أو
على تجار التجزئة، وأخيراً رقابة وإشراف الدولة على 

 حلقات السوق المختلفة.
  

 ومقترحات حلها  التي تواجه تجار الجملةالتسويقية المعوقات المشاكل و .۱٦جدول 

 الحلولمقترحات المشاكل و
 اجمالي العينة ابوحماد صان الحجر

 )%( عدد )%( عدد )%( عدد

المشاكل والمعوقات
 

 ۸٦.٦۷ ۲٦ ۲٦.٦۷ ۸ ٦۰.۰ ۱۸ إرتفاع تكاليف النقل وصعوبة الطرق وعدم الآمان

 ۸۳.۳۳ ۲٥ ۳۰.۰۰ ۹ ٥۳.۳ ۱٦ تقرار الأسعار بالأسواق عدم اس

 ۸۰.۰۰ ۲٤ ۳۰.۰۰ ۹ ٥۰.۰ ۱٥ عدم توفر أنواع معينة من الأسماك طوال العام

 ۸۳.۳۳ ۲٥ ۳۰.۰۰ ۹ ٥۳.۳ ۱٦ زيادة تكاليف الكهرباء والمياه

 ۹۰.۰۰ ۲۷ ۳۳.۳۳ ۱۰ ٥٦.۷ ۱۷ استمرار وتكرار إنقطاع التيار الكهربائي

 ۷۳.۳۳ ۲۲ ۲٦.٦۷ ۸ ٤٦.۷ ۱٤ المبالغ المستحقة من تجار التجزئة صعوبة تحصيل

 ٥٦.٦۷ ۱۷ ۳۰.۰۰ ۹ ۲٦.۷ ۸ زيادة الضرائب والرسوم من قبل الدولة

مقترحات الحـــــــــلول
 ۸٦.٦۷ ۲٦ ۲٦.٦۷ ۸ ٦۰ ۱۸ انشاء بورصات للاسماك المتخصصة 

 ۷۰.۰۰ ۲۱ ۲۰ ٦ ٥۰ ۱٥ توفير الامان على الطرق من قبل الدولة

 ۷۰.۰۰ ۲۱ ۲۰ ٦ ٥۰ ۱٥ ان تتم عملية الوزن داخل الشادر لتجنب السرقة في الميزان

 ۹۳.۳۳ ۲۸ ۲٦.٦۷ ۸ ٦٦.٦۷ ۲۰ خفض الضرائب واسعار الكهرباء والمياه 

 ۷٦.٦۷ ۲۳ ۲۳.۳۳ ۷ ٥۳.۳۳ ۱٦ وقروض مدعمه تقديم دعم من قبل الدولة

 ۹۰ ۲۷ ۳۰ ۹ ٦۰ ۱۸ توفير الرقابة على الاسواق لضبط الاسعار
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 ومقترحات حلها  التي تواجه تجار التجزئةالمشاكل والمعوقات التسويقية . ۱۷جدول 

 جمالي العينةإ بوحمادأ صان الحجر الحلولمقترحات المشاكل و

 )%( عدد )%( عدد )%( عدد

المشاكل والمعوقات
 

وقات أنخفاض المعروض في إسماك وسعار الأأإرتفاع 
 ۸٥.۷۱ ٦۰ ۲۷.۱٤ ۱۹ ٥۸.٥۷ ٤۱ معينة

 ۹٤.۲۹ ٦٦ ۳۲.۸٦ ۲۳ ٦۱.٤۳ ٤۳ الصيففصل سواق خاصة الثلج بالأمصادر عدم توفر 

 ۸٥.۷۱ ٦۰ ۲۸.٥۷ ۲۰ ٥۷.۱٤ ٤۰ سماكحتكار التجار الكبار للأإو أتحكم 

 ۸۷.۱٤ ٦۱ ۳۲.۸٦ ۲۳ ٥٤.۲۹ ۳۸ سماك بها ثلاجاتمخصصة لنقل الأعدم توفر عربات 

 ۸۰.۰۰ ٥٦ ۲٥.۷۱ ۱۸ ٥٤.۲۹ ۳۸ نتاجها لتاجر الجملة باتفاق مسبقإالمزارع تبيع 

شراء السمك بميزان كبير وبيعه بميزان الكفة وبالتالي 
 ۷٥.۷۱ ٥۳ ۲٤.۲۹ ۱۷ ٥۱.٤۳ ۳٦ نقص في وزن السمك عند البيع

 ۸۲.۸٦ ٥۸ ۲۷.۱٤ ۱۹ ٥٥.۷۱ ۳۹ سواقللبيع في الأومنظمة مناسبة ماكن أعدم توفر 

 ۸٤.۲۹ ٥۹ ۳۲.۸٦ ۲۳ ٥۱.٤۳ ۳٦ رضيةو الأأرتفاع الضرائب إ

المقترحات والحلول
 

 ۷٥.۷۱ ٥۳ ۲٥.۷۱ ۱۸ ٥۰ ۳٥ رقابة وإشراف الدولة على حلقات السوق

 ۹۰.۰۰ ٦۳ ۳۲.۸٦ ۲۳ ٥۷.۱٤ ٤۰ توفير وسائل نقل بها ثلاجات لنقل الاسماك

 ۹٤.۲۹ ٦٦ ۳٤.۲۹ ۲٤ ٦۰ ٤۲ توفير أماكن لتجار التجزئة بالأسواق مناسبة وصحية

 ۹۰.۰۰ ٦۳ ۳۱.٤۳ ۲۲ ٥۸.٥۷ ٤۱ تقليل الضرائب والأرضية بالأسواق

 ۹۲.۸٦ ٦٥ ۳۲.۸٦ ۲۳ ٦۰ ٤۲ توفر مصادر أو مصانع للثلج 

توفير قروض لتجار التجزئة لشراء ثلاجات أو 
 ۹۷.۱٤ ٦۸ ۳٤.۲۹ ۲٤ ٦۲.۸٦ ٤٤ ترسيكلات
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 توصياتال

 وفقاً للنتائج البحثية توصي الدراسة بما يلي:
السمكي من خلال تنمية وتطوير المسلك التسويقي  -

لأسماك في المراحل جودة وسلامة ا هتمام بمعاييرالإ
تلفة لتسويق الأسماك والتي لم يتبين تطبيقها ويتم المخ

تداول الأسماك من مرحلة التجميع والنقل والتوزيع 
بطرق تقليدية لم والعرض في أسواق التجزئة والحفظ 

ي معايير يسهل يحدث لها أي تطوير دون الخضوع لأ
 .ذهامراقبة تنفي

للأسماك ضرورة الاهتمام بإدخال التجهيز والتصنيع  -
الناتج من تفضيل الاستهلاك طازجة. لتلف ن اللحد م

لين ويتطلب ذلك الاستثمار والتدريب والإرشاد للمتعام
في الإنتاج والتسويق للأسماك، والاهتمام بوظيفة تطوير 

 ه لتقليلمنتجات الأسماك كأحد الوظائف التسويقية الحافز
عتماد على استهلاك الأسماك الطازجه، وتطوير طلب الإ

 لأسماك.السوق على ا

سماك الإهتمام بتوفير أسواق جديده مجهزه لتجارة الأ -
مما يخفض من التكاليف التسويقية وبالتالي الهوامش 

سماك على مستوى رتفاع أسعار الأاحد من التسويقية وتُ 
 التجزئة.

للمزارع السمكية  تمويل مناسبةلابد من بحث مصادر  -
 بها.لتحريرها من احتكار تجار الجمله الممولين لأصحا
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MARKETING FISH PRODUCED FROM FISH FARMS  
IN SHARKIA GOVERNORATE  
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ABSTRACT 

This research aims to evaluate the existing situation for fish marketing from fish farms in 
Sharkia Governorate. The study dependeds on primary data for sample of fish producers and 
middlemen (whole sell and relation markets), in addition to secondary data from the public 
autherity for developing fish production. The study depended on farm budget analysis for 
every marketing stage. The analysis includes the input values as cost for each stage and 
consider each output as an input for the second stage. The profitability measured by the 
margin for every pound for every unit from the outputs in each stage and as ratio from selling 
price for the outputs. The marketing efficiency has been estimated from the consumer price 
and the marketing margins. The results indicated that the marketing margins were high as 
well as the middlemen profit in all the marketing channel and all different kinds comparing 
with the marketing costs without any marketing service. These results indicate that there are 
many difficulties and problems in marketing fish produced from fish farms and low marketing 
services. It must be mentianed that these services and the diffeasification and developing fish 
products will lead to increase fish demand in the market. The results indicate that the best 
marketing channel for the producers was selling to the retailers directly, because he gets 
greater share and profit compared to other marketing channels. Marketing channel includes 
selling to the wholesale market directly, is used frequently. Because the wholesales merchants 
provides many services for the fish farms as the labor, financing inputs without interest to get 
fish by the normal prices and offer many other service for the retailers, so the producer prefer 
to deal with the wholesale markets. 

Key words: Marketing fish, marketing channel, marketing costs, marketing margins, farm 
budget.                        
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