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  الملخص
صورة              ة المن دي طلاب جامع یة ل سلع الریاض شرائي لل سلوك ال یھدف البحث إلى التعرف علي دور الإعلان علي ال

بخطواتھ وإجراءاتھ علي عینة تم اختیارھا بالطریقة العشوائیة   ) الأسلوب المسحي  (واستخدم الباحثون المنھج الوصفي   

ة وبلغت       ة من مستخدمي الإنترنت من       ) ٥٥٦(من طلاب جامعة المنصورة بالكلیات النظریة والعملی اً وطالب ) ١٧(طالب

الغ         أداة لجمع الب     ) ٧٦٩٠٩(كلیة من عدد الطلاب الب تبیان ك احثون الاس تخدم الب ات ،  ، واس ائج ھي    یان م النت ت أھ  وكان

حصلت المواقع الإلكترونیة علي أعلي متوسط في وسائل الإعلان التي تؤثر علي السلوك الشرائي للسلع الریاضیة لدي (

ؤثر   -طلاب جامعة المنصورة تلتھا مواقع التواصل الاجتماعي     ي ت  حصل الرادیو علي أقل متوسط في وسائل الإعلان الت

صحف والمجلات    علي السلوك الشرا   ررة    -ئي للسلع الریاضیة لدي طلاب جامعة المنصورة تلتھ ال ات المتك ؤثر الإعلان  ت

  ) .في وسائل الإعلام المختلفة علي جذب اھتمام الطلاب نحو شراء السلع الریاضیة



  
  
 
 
  

 
 

 

  :مقدمة ومشكلة البحث 
ة             ي العملی ل الرئیسي ف صر الفاع ة العن تُعد الجامع

صد   د الم ث تع ة، حی شباب   التعلیمی داد ال ي لإع ر الأساس
ن    ا م رج منھ ب التخ ستقبلیة عق ة والم اتھم الوظیفی لحی
ي وإذا        ري والتطبیق ل النظ خلال إعدادھم الإعداد المتكام

ع     ي رف ك إل شباب أدي ذل ؤلاء ال ل لھ داد المتكام م الإع ت
  . شأن الوطن

د   وتواجھ ات العدی رات  من  الجامع والتحدیات   التغی

ار العو   ي إط اق ف عة النط وجي   واس ر التكنول ة والتغی لم
ھذه  السریع وانتشار تقنیة المعلومات والإنترنت، ودعت

المؤسسات   إدارة في مفاھیم جدیدة  إلى ظھور التحدیات

ي  سعى الت ى  ت ق إل الم    تحقی ي ع تمرار ف اء والاس البق
ك   ى إدارة تل ائمین عل ى الق ي عل ذلك ینبغ سة، ل المناف

ة ا      ي المنھجی ر ف ي   المؤسسات أن یعیدوا النظ ة الت لإداری

ا       ا وتطویرھ ام بتغییرھ یدیرون بھا ھذه المؤسسات والقی
اح    ي النج ساعدھا عل ة ت ر تقلیدی ة وغی رى حدیث ى أخ إل

  )٩ : ١٤.(وتحقیق المیزة التنافسیة

ي    سعي إل ي ت شریحة الت ة ال لاب الجامع ر ط ویعتب
د    ل جدی ل ك ي تقب ع ، والت ي المجتم دیث ف د والتح التجدی

ي المجتمع، ون    ون     للتغییر ف ة یمثل راً لأن طلاب الجامع ظ

ب أن      شباب، فمن الواج ات ال ن قطاع ة م ھ أھمی اً ل قطاع
تمتد إلیھ الرعایة ویشمل ذلك التوجیھ من خلال الاھتمام     
سابھم     م لإك اخ الملائ وفیر المن ع ت اً، م دادھم أكادیمی بإع

ة         راغ، وممارس المھارات الخاصة بحسن قضاء وقت الف
ذ        ي ھ ضلونھا ف نھم    الأنشطة التي یف ى یمك ات، حت ه الأوق

العمل بشكل فعال علي وقایة المجتمع من المشكلات التي 

  )٢٦٥: ١١.(قد تواجھھ

ة    لاب الجامع ة وط صفة عام شباب ب ة ال ر فئ ویعتب
ي ،    سوق الریاض ستھلكین لل م الم د أھ ة أح صفة حاص ب

الات       ي المج شطة ف تھم الأن ي ممارس ك إل ع ذل د یرج وق
ة وا   یة والثقافی ة الریاض ر  المختلف ا ، وتعتب ة وغیرھ لفنی

ممارسة النشاط الریاضي ھو أھم ھذه الأنشطة الممارسة 

ؤدي         ذي ی ر ال والمحببة للنفس لدي طلاب الجامعة ، الأم
  .إلي حاجتھم المستمرة إلي السلع الریاضیة 

ري  عدوی ت أس د طلع د الحمی   أن م ٢٠١٠ عب

تھلاكیة  شتریھا االمستھلك       السلع الاس ي ی سلع الت ھي ال
باع   ن       لإش ادة م ا ع صل علیھ ھ ویح ھ ورغبات احتیاجات

ن     ر م دد كبی ام ع فاتھا قی ن مواص ة وم اجر التجزئ مت

د      رة أو عن ل م ي ك ة ف ات قلیل شرائھا بكمی المستھلكین ب
صي        دفع الشخ رائھا بال رار ش أثر ق ا ویت اج إلیھ الاحتی

ي     ، للمستھلك ا ف ة منھ حیث یفاضل بین البدائل المطروح

ودة     سعر والج ث ال ن حی سوق م ة ال والعلام
  )٣٠٣:٦(.التجاریة

لبي   د ش عد أحم ح س مات ٢٠٠٥ویوض أن س م ب

تھلاك   اج والاس زامن الإنت ن ت ارة ع یة عب سلع الریاض ال
وأنھا تزامن المنافسة والتعاون والتنبؤ وأن المستھلكین 
ى أولاً     سم إل یة تنق ات الریاض ین وان المنتج ضاً منتج أی

ة      داث والممارس شمل الأح و ی وس وھ رض ملم ع
شمل    والأد وس وی ر ملم رض غی اً ع یة ثانی وات الریاض

خدمات المدربین ومھارات وإمكانیات اللاعبین وخدمات       

الإعلان مع أحد نجوم الریاضة ثالثاً سلعة عامة یتفق أن     
ذا          الكثیر من مجالات الریاضة تبدوا كأنھا سلعة وتحت ھ
سلع           صادیة لل وم الاقت ال العل ي مج المعنى فإن العاملین ف

فھمون ذلك على أنھ حق في استخدام السلع     والخدمات یت 
أو المنتج دون سداد أو مقابل رابعاً صعوبة تحدید أسعار 
یة       سلع الریاض د من ال السلع الریاضیة حیث تواجھ العدی

ا        بعض الصعوبات عند تحدید أسعارھا داخل السوق مثلم
ي       اص ف اع الخ صادیة للقط سات الاقت ي المؤس دث ف یح

ی    سلع الریاض ن ال ر م ھ    الكثی ة لقیم د التكلف ل تحدی ة مث

دارس      وم الم ة ورس د الأندی ضویھ اح تراك ع اش
  )٦٤ - ٥٢: ٣.(الریاضیة



   مجلة كلية التربية الرياضية

 

 
 

رویج  ٢٠٠٣الحمید سعید  عبد وتري ھناء م أن الت

ل  الأشكال المتعدد یعتبر العنصر ره  مع  والمتفاع  من  غی

ادف  التسویقي، عناصر المزیج ى  والھ ق  إل ة  تحقی  عملی

ا  عن الناجمة الاتصال ھ  م لع أو  لمؤسسات من  ا تقدم  س

ار  أو خدمات  ل  أفك ى  تعم باع  عل ات  إش ات  حاج  ورغب

راد  من  المستھلكین  اتھم    مؤسسات  أو أف ق إمكان ووف

ھ  وخصائصھ بالمنتج المستھلك تعریف وعملیة  ووظائف

ة  تخدامھ  وكیفی اكن  اس وده  وأم  بالسوق وأسعاره،   وج

افة  ى  بالإض ة  إل أثیر  محاول ى  الت ھ    عل المستھلك وحث

 المنتج ویعتبر عنصر من عناصر المزیج وإقناعھ بشراء

ستھدفین      ستھلكین الم اع الم ى إقن دف إل سویقي ویھ الت

ى      ابي عل أثیر إیج ى ت ل عل ات ویعم شراء المنتج ب

  )     ٢٠:١٣(المستھلكین في الأسواق المستھدفة 

ع      ق تنوی ن طری ي ع تج الریاض رویج المن تم ت وی

اك      ستھدفة وھن اھیر الم ذب الجم ق ج ورتھ لتحقی ص

ا أولاً  عناص  رویج منھ تراتیجیات الت ة باس ام خاص ر ھ

الإعلان وھو عبارة عن رسالة من المنتج إلى المستھلك      

د              ون والبری صحف والمجلات والتلیفزی وتتم من خلال ال

ر    ة الأج ا مدفوع ة وجمیعھ ات الخارجی سریع والإعلان ال

ر      صال غی ائل ات ق وس ن طری دعائي ع رویج ال اً الت ثانی

تج   ر للمن ة الأج ات مدفوع دمات الإعلان ل خ ي مث الریاض

ة وھي           ات العام اً العلاق و ثالث التلیفزیون والرادی العامة ب

یة   سة الریاض ة للمؤس ة القومی اق الخط من نط دخل ض ت

وھى خطة تستھدف توصیل صورة إیجابیھ للجمھور عن 

ة       ات المجتمعی ى التطبیق ة عل ذه الخط د ھ تج وتعتم المن

ة وا  ة الإعلانی ات العام شطة العلاق اً وأن رامج رابع لب

دة     رامج مع شاطات وب ي ن ة وھ ات الاجتماعی العلاق

سة      ة المؤس دعیم علاق یة لت سة الریاض طھ المؤس بواس

بالجمھور وتلبیة الاحتیاجات العامة وتأسیس علاقة ذات    

ل    ة وتعم ات الإعلامی ساً العلاق اس خام ع الن دة م ة جی ثق

راد            ة مع أف ات إیجابی ال مشتركة وإعلان على إنشاء أعم

ي و تج      ف ي للمن ف إعلام ق تعری لام لتحقی ائل الإع س

  )٥١:٩. (الریاضي

م أن السلوك ٢٠٠٦المنصور  نصر ویوضح كاسر

لوكھ        ي س ستھلك ف ھ الم ذى یتبع نمط ال و ال شرائي ھ ال

للبحث أو للشراء أو للاستخدام السلع والخدمات والأفكار 

التي یتوقع منھا أن تشبع حاجاتھ ورغباتھ ویتمثل أنماط  

ش  سلوك ال ذا    ال دث ھ د ویح رائي معق لوك ش ي س رائي ف

عندما یواجھ المستھلك قرارات شرائیة ذات تأثیر وتغلغل 

اح      دم الارتی ل ع ى تقلی دف إل رائي یھ لوك ش سى وس نف

شراء           رار ال ون الق دما یك النفسي ویحدث ھذا السلوك عن

لوك           تج وس ھ المن اع تكلف لھ تأثیر نفسى كبیر بسبب ارتف

ذ        ر ھ ي یظھ ل عدم      شرائي بسیط وروتین ي ظ سلوك ف ا ال

ات            دائل المنتج ات ب ین علام ھ ب ات ذات دلال وجود اختلاف

)٣٤: ٨ (  

ل    د وفیری شیر برای  Pride, W.; Ferrellوی

ف    ٢٠٠٠ ات توظی د عملی و أح لان ھ ي أن الإع م إل

الاتصال الغیر شخصیة لایصال المعلومات عن السلعة أو 

ائل الدعای    ) البائع(المنظمة   ة إلي المشتري من خلال وس

  )٤٥٥  : ١٩. (المختلفة 

وس  وتر وداب د ك  Kotter, p.; Duboisویؤك

صي   ٢٠٠٠ ر شخ صال غی كل ات ل ش و ك لان ھ م أن الإع

روف        ن مع ر لحساب معل ة الأج یلة مدفوع ستعمل وس . ی

)٦٠٦  : ١٨(  

ى            ال عل ر الإقب شكل كبی رة زاد ب سنوات الأخی في ال

ل     یة مث ات الریاض سلع والمنتج راء ال س (ش الملاب

یة  والأدوا شار     ) ت والأجھزة الریاض ا صحبھ وانت و م وھ

ات     سلع والمنتج اریین لل ین التج دد العارض ادة ع وزی

یة ین   ، الریاض شركات والعارض م ال دأت معظ ذا ب ول



  
  
 
 
  

 
 

 

ا            ة ومنھ ره المختلف التجاریین باستخدام التسویق بعناص

ع     ا دف و م دموھا وھ ي یق سلع الت ات وال رویج للمنتج الت

ة الإ  ة دور عملی ة لدراس ر  الباحث د عناص لان كأح ع

الترویج في السلوك الشرائي للسلع الریاضیة لدي طلاب    

زیج    ر الم ن عناص ي م صر أساس صورة كعن ة المن جامع

  .التسویقي

ي    زیج الترویج ر الم د عناص لان كأح بح الإع وأص
ل               ھ من أج یط ل دور الوس اوز ال یأخذ طریقاً جدیداً في تج
ات       ادة المبیع ل زی ن أج ك م ستھلكین وذل دد الم ع ع  رف

ا ومستھلكیھا         ام زبائنھ ورتھا أم والأرباح ، وتحسین ص
ستھدفة      شریحة الم سوقیة وال صتھا ال ادة ح ة زی ومحاول

  .وخاصة الطلاب إلي أقصي مدي یمكن التأثیر فیھم 

دي    ي المھ ن فتح ل م ائج ك ك نت د ذل م ٢٠١٦ویؤك
سن  ) ٧( د ح اح محم د ) ١٢(م ٢٠٠٧، ونج الح عب وص

  : إلي حیث أشارت) ٥(م ٢٠٠٣االله الملحم 

تنوع واختلاف عناصر المزیج الترویجي وتأثیرھا  -١
ا    ن بینھ ستھلك وم شرائي للم سلوك ال ي ال عل

 .الإعلان 

ي     -٢ ة عل ات التلیفزیونی ة للإعلان أثیرات الإیجابی الت
ة ،   الات المختلف ي المج سلع ف شرائي لل سلوك ال ال
لان    أثیر الإع ي ت رف عل اً للتع ك دافع ون ذل د یك وق

  .سلع الریاضیةعلي السلوك الشرائي لل

ي      ولذلك سوف یقوم الباحثون بمحاولة التعرف عل
دي       دور الإعلان علي السلوك الشرائي للسلع الریاضیة ل

  .طلاب جامعة المنصورة

  : هدف البحث
ي          ي دور الإعلان عل رف عل ى التع یھدف البحث إل

ة       لاب جامع دي ط یة ل سلع الریاض شرائي لل سلوك ال ال
  .المنصورة

  

  :تساؤلات البحث
سلع         ما   .١ رویج لل ي الت وسائل الإعلان المستخدمة ف

  الریاضیة لدي طلاب جامعة المنصورة؟

سلع      .٢ شرائي لل سلوك ال ي ال لان عل ر الإع ا أث م
  الریاضیة لدي طلاب جامعة المنصورة؟

  :مصطلحات البحث 
ر   : الإعلان   د جب ھ أحم ة  ٢٠٠٧ یعرف ھ عملی  م بأن

صال  ر  ات صي  غی ین  شخ ن  ب ھ  المعل ق   عن  وعملائ طری
ائل  ة  ا وس صال العام یل  لات الة  لتوص ة  رس رض  معین  بغ

أثیر  ي  الت ؤلاء  ف ر  العملاء  ھ ع  نظی ر  دف ین  أج مع   مع
  )٢٠: ١.(المعلن شخصیة عن الإفصاح

شرائي   سلوك ال وار  : ال ھ ش  ,Schwarیعرف

راد      ٢٠٠٨ صرفات الأف رار وت ات الق و عملی ھ ھ م بأن
تخدام  ات للاس تخدام المنتج شراء واس ضمنة ال المت

ائ صي أو النھ ي  الشخ ا ف رض إدخالھ یس بغ ي ول

  )١٠٦: ٢٠.(التصنیع

  :الدراسات المرجعية 
دي   ي المھ ة فتح ي  ٢٠١٦دراس دفت إل م ، وھ

ة        الة الإعلامی وي الرس ین محت ة ب ي العلاق رف عل التع
ع       ستھلك المتتب لوك الم ین س ة وب ة التجاری التلیفزیونی
ر      ة والغی وات المحلی ي القن ات ف ك الإعلان شاھد لتل والم

تخ   ة ، واس ة     محلی ي عین نھج  الوصفي عل دم الباحث الم
من عملاء السلع الاستھلاكیة ، واستخدم كلاً من المقابلة 

ت       –الشخصیة   ات ، وكان  والاستبیان كأدوات لجمع البیان

لوكھ      أھم النتائج ھي وجود تفسیراً لحركة المستھلك وس
متتبعین حاجاتھ ودوافعھ وكیف یدرك الأمور ویتعلمھا ثم 

اه ي اتج ا إل لع  یحولھ ن س دم م ا یق رفض لم القبول وال  ب

رى ذات  ة الأخ ائل الترویجی ك أن الوس دمات ولا ش وخ
  )٧.(تأثیر علي سلوك وقرار  المستھلك الشرائي
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ون     ة كلارك ومیلاك  Clark & Melaconدراس
دفت٢٠١٣ ة م وھ ى دراس ر إل ع أث ل مواق  التواص

ات  بناء على الاجتماعي ل   العملاء  مع  العلاق ف تعم  وكی

 الأمریكیة، المتحدة الولایات في وإدامتھا لیھاع بالحفاظ
م  تخدام  وت ع  اس اعي   مواق ل الاجتم زء  التواص  من  كج

ا  بالعلاقة الاستثمار ى  واختبارھ ا  عل ث  العملاء،  رض  حی

لت    مستجیب ١٤٤من  الدراسة عینة تكونت  حیث توص
ك  الدارسة إلى أن ر  ھنال ع  أث ل  لمواق اعي  التواص  الاجتم

 في تتحقق وأنھا مع العملاء للعلاقات الجودة تحقیق في

 مستوى لزیادة وتؤدي عالیة بمستویات العلاقة استثمار
ا  د العملاء   الرض ذلك  عن ولاء  وك شعور  ال ابي  وال  الإیج

ة  ذلك  وكنتیج و  ل ؤدي  فھ ادل  ی لام  لتب ابي  الك عن   الإیج

  )١٥.(الشركة 

اس    ماعیل ای میر إس ة س دفت ٢٠١١دراس م ، وھ
اذ    إلي التعرف على مدى تأثیر الإعلان   ى اتخ  الإذاعي عل

تخدم الباحث         ات ، واس ھ الجامع دى طلب القرار الشرائي ل
ة بلغت      ي عین ردة ) ٣٨٤(المنھج الوصفي عل حسب   مف

ة   حجم  لیصبح مفردة (25) زیادة وتم العینة، قانون عین

الثقة ، واستخدم  درجة لزیادة وذلك  مفردة (409)البحث
م         ت أھ ات ، وكان ائج ھي   الاستبیان كأداة لجمع البیان النت

 الإعلان  في تطویر أنشطة رئیسا دوراً البحث ھذا یؤدي

ي  ات  ف ة  الإذاع ا  المحلی یؤدى  مم ى  س ز  إل ویر  تعزی  وتط
 والخدمات للمنتجات الجھات المعلنة بین الاتصال عملیة

ین العملاء   ة  وب اتھم  ومعرف اتھم  حاج ة  ورغب  ومحاول

  )٤.(إشباعھ

لا      رف      ٢٠٠٨دراسة ناجي مع ي التع م ، وھدفت إل
شرائي ،    على مدى تأثیر الإعلان الإذاعي على السلوك ال

ة   ي عین ي عل في التحلیل نھج الوص ث الم تخدم الباح واس
اب  400بلغت  ابة   ش ات  من  وش تخدم    محافظ زة ، واس غ

ائج ھي           م النت ت أھ ات ، وكان الاستبیان كأداة لجمع البیان

 في علیھم للإعلان الإذاعي تأثیر یوجد العینة أفراد معظم
اذھم  رار  اتخ شراء،  لق سبة للإعلان   ال سلع،  عن  وبالن  ال

سلع  إعلانات فجاءت ى،   ال ة الأول ا  بالمرتب ات  یلیھ  إعلان
م  الخدمات،  ة،   ث ات التوعی د  إعلان اءت  ولق تمالة  ج  اس

تمالة  بالمرتبة الأولى، السلعة ممیزات ل  واس اة  الأم  لحی

وى  اتجاه ویوجد أفضل بالمرتبة الثانیة، و  ق تماع  نح  اس
أثیر  لھا الإعلانات وأن  الإذاعي،للإعلان الشباب وى  ت  ق

  )١١.(على سلوكھم

ة        ي    ٢٠٠٨دراسة آمال حسن عماش م ، وھدفت إل
ة  ة  دراس ة  العلاق ین  القائم ذكر  ب شھرة  الت ضیل  وال  والتف

 المستھلكات  لدى التجاریة شراء العلامة والحرص على

د  مع  باب  تحدی ضیلھن  أس ة  تف ذلك  للعلام ات  وك  درج
ة  ھویة تمیز على لقدرتھن تبعًا تفضیلھن للعلامة  العلام

أجنبیة، واستخدم الباحث المنھج الوصفي علي  أم وطنیة

تبیان    تخدم الاس ین ، واس ستھلكین الریاض ن الم ة م عین
ود   ي وج ائج ھ م النت ت أھ ات ، وكان ع البیان أداة لجم  ك

اط  ابي  ارتب ین  إیج شھرة   ب ذكر وال رص  الت ى  والح  عل

 للسلع الممیزة ةالعلامات التجاری والتفضیل نحو الشراء
افة   ة بالإض ى  الغذائی ل  أن إل اختلاف  التسویقیة  العوام  ب

ضیل   الأسباب أھم وأكثر لازالت تمثل ترتیبھا راراً لتف  تك

  )٢.(التجاریة للعلامات المستھلكات

سن  د ح اح محم ة نج ي ٢٠٠٧دراس دفت إل م ، وھ
رف  ى  التع ات  عل سعودیین  المستھلكین  اتجاھ و  ال  نح

وني ع    ات  نالإعلان التلیفزی یة،  المنتج ك  الریاض  وذل
التطبیق  ى  ب سلع  عل تخدم الباحث     ال تھلاكیة ، واس الاس

ن    ة م ي عین سحي عل لوب الم في بالأس نھج الوص الم

تبیان       ن الاس لاً م تخدم ك یین ، واس ستھلكین الریاض الم
م         ت أھ والمقابلة الشخصیة كأدوات لجمع البیانات ، وكان

ود  ي وج ائج ھ ات النت ة اتجاھ و إیجابی لان الإع نح

وني  سلع  عن  التلیفزی یة  ال  ھذه  وانعكست  ، الریاض
ات  شكل  الاتجاھ ابي  ب ى   إیج ضاً عل رة المستھلكین   أی  نظ

  )١٢.(السلع ھذه تجاه



  
  
 
 
  

 
 

 

 Khan & Shahzad دراسة كان وشاھزاد 
 مع العلاقة إدارة كیفیة على التعرف إلى م وھدفت٢٠٠٥
 أكبر أن كیف الدراسة الإنترنت وتوضح خلال من الزبائن
 خلال من زبائنھا رضا تحقق نجاحا الطیران شركات

الإنترنت  شبكة على موقعھا خلال من تزویدھم بخدماتھا
Web sitsوتحقق  منھم قریبة ھي وھل  لزبائنھاon 

lineالخط عل العمل بیئة الشركات ترسم  كیف 
 الدراسة احتیاجاتھم ، وكانت أھم النتائج ھي عرفت

 والمشترین البائعیناجتماع  أنھ على الافتراضي التبادل
السوق ،  في المادي الالتقاء بدلاً من إلكترونیاً معا

 بل الأعمال طبیعة على ھو أثر الإنترنت أن وتوضح
 الزبائن ھو مع العلاقة إدارة فشل وأن تماماً غیرھا
  )١٧.(النظام ھذا لمتطلبات فھم الشركات عدم نتیجة

م ، وھدفت ٢٠٠٣االله الملحم  عبد دراسة صالح
 مفھوم عن العرب والباحثین المفكرین أراء  معرفةإلي

 العناصر بین جمیع الفوارق الترویج وخصائصھ، وتحلیل
مضمون  مع یتوافق بما الترویجي المزیج ضمن المدرجة

وخصائص الترویج ، واستخدم الباحث المنھج الوصفي 
علي عینة من المدارس العربیة المتعددة والمتباینة ، 

لاستبیان والمقابلة الشخصیة كأدوات واستخدم كلاً من ا
 أسباب لجمع البیانات ، وكانت أھم النتائج ھي إن

 المزیج عناصر تحدید في العرب الباحثین اختلاف
 تلقي طرق الجغرافیة وتعدد المساحة  كبر:ھي الترویجي
 للكتب الحرفیة الأخرى الترجمة الثقافات من المعلومة

الغیر  من الاقتباس علىوالاعتماد  التقلید الغربیة أسلوب
 منظومة من ثلاثة على العرب الباحثین معظم واتفق

 وعنصر تنشیط عنصر الإعلان، : ھي الترویجي المزیج
  )٥.(الشخصي البیع وعنصر المبیعات،

ذوكاس    ارت وت ة ھ  Hart, & Tzokasدراس
ى  م وھدفت٢٠٠٠ ة  إل رارات  دراس زیج  ق  التسویقي  الم
 سوق حیاة احل دورةمر مختلف في جدید منتج لانطلاق
 التي الأساسیة  العوامل:إلى الدراسة  ، وتوصلت المنتج
ؤثر  ى  ت اح  عل تج  نج د  المن زة : ھي  الجدی تج،  می  المن

سعر  مستوى  رویج  ، ال ي   الت ع ، ف واق  والتوزی  الأس
ى  الإنفاق في الاستمرار الضروري من فإن الناضجة  عل
 المرحلة ھذه في الترویج أن الدراسة وتوضح الترویج،

  )١٦. (النظریات  ترى كما الزبائن إعلام على یقتصر لا

  :إجراءات البحث 
في   :مـــنهج البحـــث نھج الوص لوب  (الم الأس

  .بخطواتھ وإجراءاتھ) المسحي

الي من        :مجتمع البحث یتحدد مجتمع البحث الح
ة       ة والعملی  ٢٧(طلاب جامعة المنصورة بالكلیات النظری

ة بالكل     ) كلیة یة المختلف ارج    بالفرق الدراس ل وخ ات داخ ی
الغ عددھم     ، الجامعة ام    ) ٧٦٩٠٩(والب ة للع اً وطالب طالب

  .م ٢٠١٨/م٢٠١٧الدراسي 

ة   :عينــة البحــث ث بالطریق ة البح ار عین م اختی ت
العشوائیة من مجتمع البحث ،وبلغ حجم العینة التي طبق 

تبیان   ا الاس ستخدمي    ) ٥٥٦(علیھ ن م ة م اً وطالب طالب
ن   ت م دد  ) ١٧(الإنترن ن ع ة م الغ  كلی لاب الب  الط

)٧٦٩٠٩.(  

  )١(جدول 
  توصيف عينة البحث

     

١  
  كلـیات نظــریـة

  كلیات) ٤(
 %٤٧ ٢٦٣  الحقوق– التربیة – الآداب –التجارة 

٢  
  كلـیات عمــلیـة

 كلیة) ١٣(

 - ریاض أطفال - الطب البشري - التربیة النوعیة- الھندسة –الصیدلة 
 حاسبات - الزراعة – العلوم - التربیة الریاضیة -سیاحة وفنادق 

  طب أسنان- الطب البیطري - التمریض -ومعلومات 
٥٣ ٢٩٣% 
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  :استمارة استبيان من إعداد الباحثون ، وقد اتبعوا الخطوات التالية في إعدادها: أداة جمع بيانات البحث
ة        -١ م  من خلال تحلیل المراجع والدراسات المرجعی ت

 .تحدید محاور الاستبیان 

داف    -٢ سب الأھ تبیان ح ارات الاس ع عب م وض ت

الموضوعة ، ویوضح الجدول التالي عدد العبارات 

 ): ١(لأبعاد الاستبیان مرفق

  ) ٢(جدول 
 عدد العبارات لمحاور البحث

  عدد العبارات  المحاور  م

  ٧  جامعة المنصورةوسائل الإعلان المستخدمة في الترویج للسلع الریاضیة لدي طلاب   ١

  ٦ أثر الإعلان علي السلوك الشرائي للسلع الریاضیة لدي طلاب جامعة المنصورة  ٢

  ١٣  الاستبیان ككل

ة      -٣ ورتھا الأولی تم عرض استمارة الاستبیان في ص
ي  ال  ) ١٠(عل ال إدارة الأعم ي مج راء ف خب

ق   یة مرف ة   ) ٢(والإدارة الریاض ت الموافق ، وتم
 .تبیانغلي جمیع عبارات الاس

  :الدراسة الاستطلاعية
ة      قام الباحثون بتطبیق استمارة استبیان على عین

ة من مستخدمي الإنترنت من         ) ٥٠(بلغت   ب وطالب طال
ي     یة ف ة الأساس ارج العین ن خ ث وم ع البح ل مجتم داخ

ن   رة م ى  ) م٥/٢/٢٠١٨(الفت ، )م١٥/٢/٢٠١٨(إل

ة      املات العلمی اد المع دف إیج ات (بھ صدق والثب ) ال
  . الاستبیان لاستمارة

  :المعاملات العلمية لاستمارة استبيان 
  :صدق الاتساق الداخلي 

تبیان من            تمارة اس اد صدق اس قام الباحثون بإیج
خلال استخدام صدق الاتساق الداخلي عن طریق حساب    
ور           ة للمح معامل الارتباط بین العبارات مع الدرجة الكلی

ة الكلی     ین الدرج اط ب ل الارتب ھ ومعام ذي تمثل ل ال ة لك
ح    ا موض تبیان، كم ة للاس ة الكلی ع الدرج ور م مح

  :بالجداول التالیة

  )١(جدول
  )٥٠=ن( معاملات الارتباط بين عبارات المحور الأول مع المحور والاستبيان  

 
  

  

 *367. *765. التلیفزیون ١
  *413. *832. الرادیو ٢
  *470. 881.* تالصحف والمجالا ٣
  *621. 740.* المواقع الإلكترونیة ٤
  *341. 497.* مواقع التواصل الاجتماعي ٥
  *475. 831.* المطبوعات والمنشورات ٦
  *502. 607.* لوحات الإعلانات ٧

اط دال   ود ارتب سابق، وج دول ال ن الج ضح م یت
ة         ة الكلی ور الأول مع الدرج ارات المح ین عب صائیاً ب إح

) ر( الدرجة الكلیة للاستبیان، حیث أن قیمةللمحور ومع

ستوى      د م ة عن ا الجدولی ن قیمتھ ر م سوبة أكب المح
 .)٠٫٠٥(معنویة



  
  
 
 
  

 
 

 

  )٢(جدول
  )٥٠=ن(معاملات الارتباط بين عبارات المحور الثاني مع المحور والاستبيان  

 
  

  

 *321. *832. لع الریاضیة فإنني أعلم بذلك من خلال الإعلانات في وسائل الإعلامعندما تروج المؤسسة التجاریة للس  ٨

 *589. *494. تتمیز إعلانات الشركات التجاریة بالوضوح وانھا جاذبة الانتباه  ٩

  *487. *587. یتأثر قراري الشرائي بوسائل التسویق الإلكتروني التي تستخدمھ المؤسسة التجاریة ١٠

 *523. *482. .لمؤسسة التجاریة أن تخلق لدى المستھلك صورة واضحة من خلال الإعلان للسلع الریاضیةاستطاعت ا ١١

 *531. *480. .تقوم المؤسسات التجاریة بإعداد كتاب دوري بھ معلومات عن السلع الریاضیة ومزود بالصور كدعایة للمؤسسة ١٢

  :یتأثر قراري الشرائي للسلع الریاضیة ب ١٣

 *451. 855.* میم الإعلاناتتص ١٣/١

 *336. 881.*  القدرة علي إثارة اھتمامي ١٣/٢

 *394. 832.* جذب انتباھي ١٣/٣

  0.276)= ٠٫٠٥(الجدولیة عند مستوى معنویة) ر(قیمة* 

اط دال   ود ارتب سابق، وج دول ال ن الج ضح م یت

ة        ة الكلی اني مع الدرج ور الث إحصائیاً بین عبارات المح

) ر(ة الكلیة للاستبیان، حیث أن قیمةللمحور ومع الدرج

ستوى      د م ة عن ا الجدولی ن قیمتھ ر م سوبة أكب المح

 .)٠٫٠٥(معنویة

  
  

  :ثبات استمارة الاستبيان: ًثانيا
ن   تبیان م تمارة اس ات اس اد ثب احثون بإیج ام الب ق

اد        ق إیج ن طری اخ ع ل ألفاكرونب تخدام معام لال اس خ

ث ل  ة البح تجابات عین ین اس داخلي ب انس ال ة التج لدرج

شرائي      سلوك ال ي ال لان عل تبیان دور الإع ة للاس الكلی

للسلع الریاضیة لدي طلاب جامعة المنصورة ومحاوره، 

  :كما موضح بالجدول التالي

  )٣(جدول

  )٥٠=ن(قيم ثبات المحاور والاستبيان  
   

 *0.723   طلاب جامعة المنصورةوسائل الإعلان المستخدمة في الترویج للسلع الریاضیة لدي ١

  *0.739 أثر الإعلان علي السلوك الشرائي للسلع الریاضیة لدي طلاب جامعة المنصورة ٢

  *0.742 الدرجة الكلیة للاستبیان

  قیم مرتفعة* 

اور   ات مح سابق، ثب دول ال ن الج ضح م یت
تبیان تبیان  ، الاس اور الاس ات مح ل ثب غ معام ث بل حی

اخ م  ا كرونب ة ألف ین بطریق ي ) 0.723(ا ب ) 0.739(إل

، وكان معامل )0.742(بینما بلغ معامل ثبات الاستبیان      
اع     شیر لارتف ا ی اور دال مم ل المح داخلي لك ساق ال الات

  . معامل ثبات محاور الاستبیان قید البحث



   مجلة كلية التربية الرياضية

 

 
 

  :الدراسة الأساسية 
ام      ات ق صدق والثب املات ال ان لمع د الاطمئن بع

تبی    تمارة الاس ق اس احثون بتطبی ورتھا  الب ي ص ان ف
ق  ة مرف ددھم    ) ٣(النھائی الغ ع ث والب ة البح ي عین عل

رة   ) ٥٠٦( ي الفت ك ف ة ، وذل ب وطالب   طال
ن  ي ) م١/٣/٢٠١٨(م د ) م٢٥/٣/٢٠١٨(إل ، وبع

ھ       ھ وتنظیم م جمع تبیان ت ق الاس ن تطبی اء م   الانتھ
صائیة    ات الإح راء المعالج ات لإج غ البیان   وتفری

  .المناسبة 

  :المعالجات الإحصائية 
ث    ات البح صائیة لبیان ات الإح ت المعالج تم

صائي      تخدمت   ) SPSS(باستخدام البرنامج الإح د اس وق
 معامل - المتوسط الحسابي ( الباحثون المعالجات التالیة 

سبي  - معامل ارتباط الفاكرونباخ     -الارتباط    - الوزن الن
  ).٢ كا-الدرجة الترجیحیة

ساؤل الأول   ائج الت سیر نت شة وتف رض ومناق ا م: ع
وسائل الإعلان المستخدمة في الترویج للسلع الریاضیة 

  لدي طلاب جامعة المنصورة؟

 ) ٤(جدول

  )٥٠٦=ن(لعبارات التساؤل الأول  ٢الوزن النسبي والمتوسط الحسابي وقرار التقويم وقيمة كا
 

  
   

 
 


  

 *151.605 مرتفع 2.427 80.896 80 130 296 التلیفزیون ١
 5.328 متوسط 2.051 68.379 146 188 172 الرادیو ٢
  *71.221 متوسط 2.302 76.746 85 183 238 الصحف والمجالات ٣
 *272.423 مرتفع 2.581 86.034 43 126 337 المواقع الإلكترونیة ٤
 *264.383 مرتفع 2.567 85.573 49 121 336 اعيمواقع التواصل الاجتم ٥
 *72.976 متوسط 2.304 76.812 83 186 237 المطبوعات والمنشورات ٦
 *85.688 متوسط 2.326 77.536 98 145 263 لوحات الإعلانات ٧

 ٥٫٩٩)=٠٫٠٥(الجدولیة عند مستوى معنویة) ٢كا(قیمة* 

دول  ن الج ضح م ا) ٤(یت یم ك سوبة ٢أن ق  المح

وق بین استجابات العینة على عبارات التساؤل الأول للفر

ا      ـ ك ة ل ة الجدولی ن القیم ر م ة    ٢أكب ستوى دلال د م  عن

، كما یتضح عدم وجود فروق ذات دلالة معنویة )٠٫٠٥(

 ).٢(في العبارة رقم 

م   ارة رق ضح أن العب ي أن  ) ٤(ویت شیر إل ي ت والت

ة   ع الإلكترونی ي   المواق ؤثرة ف لان الم ائل الإع د وس كأح

شرائي للطلاب   سلوك ال ي   ال روق ف ي ف ى أعل صلت عل  ح

ا  ة ك ت قیم ث بلغ ة حی ة المعنوی ) ٢٧٢٫٤٣٢ (٢الدلال

ـ    تجابة ب صالح الاس م (ول ط   )نع ي متوس صلت عل ا ح ، كم

وبقرار ) ٨٦٫٠٣٤(ووزن نسبي قدره ) ٢٫٥٨١(وقدره  

  .تقویم مرتفع

 ذلك إلي أن المواقع الالكترونیة المختلفة یرجعوقد 
دور الأ  ذت ال اد     أخ ك لاعتم لان وذل ائل الاع ي وس ر ف كب

ي          ة عل صفة خاص ة ب الشباب بصفة عامة وطلاب الجامع
 .الانترنت بصورة اساسیة في شتي مناحي حیاتھم 

ق   ك ویتف ائج   ذل ع نت ون    م لارك ومیلاك ة ك دراس

Clark & Melacon ى  ٢٠١٣ ارت إل ث أش   م حی
ك  أن ر  ھنال ع  أث ل  لمواق اعي  التواص ي  الاجتم ق  ف  تحقی

ا  مع العملاء   علاقاتلل الجودة ق  وأنھ ي  تتحق تثمار  ف  اس

ؤدي  عالیة بمستویات العلاقة ادة  وت ا  مستوى  لزی  الرض
ذلك  عند العملاء ولاء  وك شعور  ال ابي  وال ة  الإیج  وكنتیج

ذلك و  ل ؤدي فھ ادل  ی لام لتب ابي  الك ن   الإیج   ع

  )١٥.(الشركة 



  
  
 
 
  

 
 

 

م      ارة رق اءت العب ي  ) ٥(بینما ج ي أن  والت شیر إل  ت
ائل    د وس و كأح سلوك   الرادی ي ال ؤثرة ف لان الم  الإع

ة      ي الدلال روق ف ل ف ى أق صلت عل لاب ح شرائي للط ال

ا       ة ك صلت   ) ٥٫٣٢٨ (٢المعنویة حیث بلغت قیم ا ح ، كم
دره    ط وق ي متوس دره  ) ٢٫٠٥١(عل سبي ق ووزن ن

  .وبقرار تقویم متوسط) ٦٨٫٣٧٩(

صمیم    ي عدم ت  الإذاعي  الإعلان  وقد یرجع ذلك إل
 مع ولا بد من التعاون جیدة وبصورة لھا مخطط بطریقة

اه  جذب على حیث تعمل المحلیة الإذاعات ذكر  الانتب  والت

ساعدھم   طلبة المستمعین خاصة لدى ات وی ى  الجامع  عل
 عنھا تقوم بالإعلان التي للخدمات الشرائي قرارھم اتخاذ

  .المحلیة الإذاعات في

لا    مع نتائج ذلكویختلف   اجي مع م ٢٠٠٨دراسة ن
ي معظم    ارت ال را  حیثأش ة  دأف أثیر  یوجد  العین للإعلان   ت

یھم  الإذاعي  ي  عل اذھم  ف رار  اتخ شراء،  لق سبة   ال وبالن

سلع،  عن  للإعلان  اءت  ال ات  فج سلع  إعلان ة   ال بالمرتب
ى،  ا  الأول ات  یلیھ م  الخدمات،  إعلان ة،   ث ات التوعی  إعلان

د  اءت  ولق تمالة  ج زات  اس سلعة  ممی ى،   ال ة الأول  بالمرتب

تمالة  ل  واس اة  الأم ضل بالمرتب   لحی ة، أف  ویوجد  ة الثانی
تماع  نحو قوى اتجاه شباب  اس  وأن للإعلان الإذاعي،   ال

  )١١.(على سلوكھم قوى تأثیر لھا الإعلانات

  :عرض ومناقشة وتفسير نتائج التساؤل الثاني 
سلع         شرائي لل سلوك ال ي ال لان عل ر الإع ا أث م

  الریاضیة لدي طلاب جامعة المنصورة؟

  )٥(جدول
   ٢سابي وقرار التقويم وقيمة كاالوزن النسبي والمتوسط الح

  )٥٠٦=ن(لعبارات التساؤل الثاني 
 

  
 


 

 


 


 


 

 

٨ 
عندما تروج المؤسسة التجاریة للسلع الریاضیة 
ائل         فإنني أعلم بذلك من خلال الإعلانات في وس

 الإعلام
 *148.628 مرتفع 2.441 81.357 63 157 286

وح   ٩ ة بالوض شركات التجاری ات ال ز إعلان تتمی
 *126.692 مرتفع 2.393 79.776 53 201 252 وانھا جاذبة الانتباه

سویق    ١٠ ائل الت شرائي بوس راري ال أثر ق یت
  الإلكتروني التي تستخدمھ المؤسسة التجاریة

 *102.621 مرتفع 2.338 77.931 62 211 233

١١ 
دى      ق ل ة أن تخل سة التجاری تطاعت المؤس اس
لان      لال الإع ن خ حة م ورة واض ستھلك ص الم

 للسلع الریاضیة
 *129.134 مرتفع 2.393 79.776 51 205 250

١٢ 
تقوم المؤسسات التجاریة بإعداد كتاب دوري بھ 
صور          سلع الریاضیة ومزود بال معلومات عن ال

 :كدعایة للمؤسسة
 *128.968 مرتفع 2.401 80.040 81 141 284

  :یتأثر قراري الشرائي للسلع الریاضیة ب ١٣

 *89.945 مرتفع 2.344 78.129 84 164 258 تصمیم الإعلانات ١٣/١

 *262.960 مرتفع 2.583 86.100 33 145 328 القدرة علي إثارة اھتمامي ١٣/٢

 *255.490 مرتفع 2.567 85.573 43 133 330 جذب انتباھي ١٣/٣

  ٥٫٩٩)=٠٫٠٥(الجدولیة عند مستوى معنویة) ٢كا(قیمة* 
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دول  ن الج ضح م ا) ٥(یت یم ك سوبة ٢أن ق  المح
ساؤل       ارات الت ى عب ة عل تجابات العین ین اس روق ب للف

 عند مستوى دلالة ٢الثاني أكبر من القیمة الجدولیة لـ كا 
)٠٫٠٥.( 

ي  ) ١٣/٢( العبارة رقم   أنویتضح   والتي نصت عل
ي   (لسلع الریاضیة بیتأثر قراري الشرائي ل  "  درة عل الق

امي  ارة اھتم ة     ) إث ي الدلال روق ف ي ف ى أعل صلت عل ح
ا   ة ك ت قیم ث بلغ ة حی صالح ) ٢٦٢٫٩٦٠ (٢المعنوی ول

ـ   تجابة ب م(الاس دره    )نع ط وق ي متوس صلت عل ا ح ، كم
  ) .٨٦٫١٠٠(ووزن نسبي قدره ) ٢٫٥٨٣(

رح    ة تط شركات التجاری ي أن ال ك إل ع ذل د یرج وق
د  ي خ صومات عل روض وخ شكل ع ا ب ماتھا ومنتجاتھ

رارات       ائن بق ام الزب ارة اھتم ي إث ؤدي إل ا ی ستمر مم م
  .الشراء

ائج   ع نت ك م ق ذل دي ویتف ي المھ ة فتح دراس
ة  ٢٠١٦ سیراً لحرك ود تف ي وج ارت ال ث أش م حی

المستھلك وسلوكھ متتبعین حاجاتھ ودوافعھ وكیف یدرك 
رفض          القبول وال اه ب ي اتج ا إل الأمور ویتعلمھا ثم یحولھ

ا ائل      لم ك أن الوس دمات ولا ش لع وخ ن س دم م  یق
رار      لوك وق ي س أثیر عل رى ذات ت ة الأخ الترویجی

  )٧.(المستھلك الشرائي

اءت بینما   م     ج ارة رق ي    ) ١٠( العب صت عل ي ن والت
ي         ي الت یتأثر قراري الشرائي بوسائل التسویق الإلكترون

ي      تستخدمھ المؤسسة التجاریة    حصلت على أقل فروق ف
ة المعنوی ا  الدلال ة ك ت قیم ث بلغ ، ) ١٠٢٫٦٢١ (٢ة حی

دره      سبي  ) ٢٫٣٣٨(كما حصلت علي متوسط وق ووزن ن
  ) .٧٧٫٩٣١(قدره 

ة         شركات التجاری ام ال وقد یرجع ذلك إلي عدم اھتم
بالتسویق الإلكتروني لتلبیة احتیاجات الزبائن  مما یودي 
سھولھ    ا ب روض منتجاتھ ي ع شركة ف عوبة ال ي ص إل

  .رارھم الشرائيوبشكل أفضل مما یؤثر علي ق

ائج      ع نت ك م ق ذل اھزاد    ویتف ان وش ة ك  دراس
Khan & Shahzad ي   ٢٠٠٥ ارت إل ث أش  أن م حی

 خلال من زبائنھا رضا تحقق نجاحا الطیران شركات أكبر
ت   شبكة على موقعھا خلال من تزویدھم بخدماتھا الإنترن

Web sitsل   لزبائنھا ة  ھي  وھ نھم  قریب ق   م  onوتحق
line شركا  ترسم   كیف ة  تال ل  بیئ ل العم ط ع  الخ

 أنھ على الافتراضي التبادل الدراسة احتیاجاتھم ، عرفت
ائعین   اع الب ا  والمشترین  اجتم اً  مع دلاً من   إلكترونی  ب

على  أثر الإنترنت أن وتوضح .السوق في المادي الالتقاء
و  ة  ھ ال  طبیع ل  الأعم ا  ب اً  غیرھ  إدارة فشل  وأن تمام

ة  ع العلاق و  م ائن ھ ة  الزب دم نتیج شركات فھ ع  م ال
  )١٧.(النظام ھذا لمتطلبات

ي       .١ حصلت المواقع الإلكترونیة علي أعلي متوسط ف
شرائي   سلوك ال ي ال ؤثر عل ي ت لان الت ائل الإع وس
للسلع الریاضیة لدي طلاب جامعة المنصورة تلتھا        

  .مواقع التواصل الاجتماعي 
ائل الإعلان      .٢ حصل الرادیو علي أقل متوسط في وس

سلوك       ي ال یة    التي تؤثر عل سلع الریاض شرائي لل ال
صحف       ھ ال صورة تلت ة المن لاب جامع دي ط ل

 .والمجلات 
روض      .٣ ن الع ة م لان مجموع ركات الإع دم ش تق

شراء     والخصومات والتي تؤثر في اھتمام الطلاب ل
 .السلع الریاضیة 

لام    .٤ ائل الإع ي وس ررة ف ات المتك ؤثر الإعلان ت
راء       و ش لاب نح ام الط ذب اھتم ي ج ة عل المختلف

  .یاضیة السلع الر

  :التوصيات
ین      ي العارض یات إل ذه التوص احثون ھ دم الب یق

  :التجاریین في السوق الریاضي 

لاب      .١ ة وط صفة عام ام ب رأي الع اس ال رورة قی ض
ي        م ف ي آرائھ رف عل ة للتع صفة خاص ة ب الجامع

 .الإعلانات التي قد تؤثر علي سلوكھم الشرائي 



  
  
 
 
  

 
 

 

ائل    .٢ دراسة وتقییم المعلومات التي ستظھر في الرس
 .علانیة والتي تتلاءم مع احتیاجات المستھلكینالإ

زیج      .٣ ضرورة تطویر الأسالیب التسویقیة واعتماد م
 .ترویجي مرتبط بالھاتف المحمول 

وي     .٤ ي محت ة عل ائل الإعلانی واء الرس رورة احت ض
 .ترفیھي یجذب انتباه المستھلك

  :المراجع العربية
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  .م٢٠١٠
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التسویق والاتصالات الحدیثة ودینامیكیة : حسانین 

ة     ي إدارة الریاض شرى ف وعة  -الأداء الب  موس
د ،   رن الجدی ع الق ي مطل ة ف ات إدارة الریاض متجھ

ي    ر العرب ث ، دار الفك د الثال اھرة  ، المجل ، الق
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Abstract 

The role of advertising on purchasing attitude for sport goods for  

Mansoura university students 

 

The research aims to recognize the role of advertising on purchasing attitude for 

sport goods for Mansoura university students, the researchers use Descriptive method 

(Survey method) and its steps and procedures on random sample of Mansoura 

university students in Practical and Theoretical Faculties about 556 students who uses 

the internet from 17 faculties in total students of 76909 and the researchers use survey 

as a tool for gathering data and the most important results are the electronic web sites 

have the greatest average in advertising means which effect purchasing attitude for 

sport goods for Mansoura university students then followed by social networks, the 

radio has lowest average in advertising means which effect purchasing attitude for sport 

goods for Mansoura university students then journals and magazines – the repeated 

advertisements in different means has an effect on attracting the interest of the students 

to purchase sport goods. 

  


